Pamukkale Universitesi

Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi

Pamukkale University Journal of Social Sciences Institute

ISSN 1308-2922 E-ISSN 2147-6985

Article Info/Makale Bilgisi
VReceived/Gelis: 01.02.2024 VAccepted/Kabul: 09.08.2024
DO0i:10.30794/pausbed.1430267
Research Article/Aragtirma Makalesi

Okumus, E. (2024). “Siyaset Baglaminda Medya-Toplum iliskileri”, Pamukkale Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, sayi 64, ss. 97-115.

SIYASET BAGLAMINDA MEDYA-TOPLUM iLiSKILERI

Ejder OKUMUS*

0z

Medya - toplum iliskileri karmasik olaylar, davranislar ve siiregler icerir. Bu sebeple farkl agilardan ve degisik boyutlariyla
incelenebilir. Bu makale, medyanin toplumla iligkilerini siyaset baglaminda konu edinmektedir. Calismanin amaci medyanin
toplumsal boyutlarini, toplum (zerindeki etkilerini ve toplumun medya ile ilgili boyutlarini, medya Uzerindeki etkilerini
siyasetle baglantilari yoniinden anlamaktir. Bu amagla yiritilen ¢alismada, siyaset gergevesinde kitle iletisim araglarinin
toplumla etkilesimsel iliskileri gesitli yonleriyle literatlir taramasi yontemiyle ¢alisma konusuna dair kaynaklara basvurularak
anlasilmaya c¢ahsilmaktadir. Medya ¢ok farkli tlr, arag, unsur, yontem ve kimliklerle toplum gergekligiyle etkilesim halinde
olan ¢ok buyik bir glict ifade ederken, siyaset 6zelinde toplumun, toplumsal iligskilerin en 6nemli boyutlari kapsaminda yer
almaktadir. Bu anlamda ¢alismada varilan sonuglarin bir hiilasasi olarak denilebilir ki bir yandan siyaset medyayi, toplumu
ve medya-toplum iligkilerini etkilemekte; diger yandan da medya, toplum ve medya-toplum iliskileri siyaseti etkilemektedir.

Siyasetin medyatiklesmesi ve medyanin siyasilesmesi siireglerinde medya ile toplum arasindaki karsilikli iliskiler, kendine has
bir duruma sahip olmaktadir.

Anahtar kelimeler: Sosyoloji, Siyaset Bilimi, iletisim, Toplum, Siyaset.

MEDIA-SOCIETY RELATIONS IN THE CONTEXT OF POLITICS
Abstract

Media - society relations involve complex events, behaviors and processes. For this reason, it can be examined from different
angles and dimensions. This article deals with the media's relations with society in the context of politics. The aim of the
study is to understand the social dimensions of the media, its effects on society, and the media-related dimensions of society
and its effects on the media in terms of their connections with politics. In the study carried out for this purpose, various
aspects of the interactive relations of mass media with society within the framework of politics are tried to be understood
with the literature review method and by referring to sources related to the subject of the study. While media represents a
great power that interacts with the reality of society with many different types, tools, elements, methods and identities, it
is within the scope of the most important dimensions of society and social relations in politics. In this sense, as a summary
of the results reached in the study, it can be said that, on the one hand, politics affects the media, society and media-society
relations, and on the other hand, media, society and media-society relations affect politics. In the processes of mediatization
of politics and politicization of the media, the mutual relations between the media and society have a unique situation.
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1.GiRIS

Bu galisma, siyaset baglaminda kitle iletisim araglarinin toplumla iliski ve etkilesimlerini konu edinmektedir.
Makalede, geleneksel ve yeni medyanin siyasetle ilgili hususlar kapsaminda toplumla karsilikli ve etkilesimsel
iliskileri bir bitinluk icinde ele alinmakta, anlasilmaya ¢alisiimaktadir. Arastirmanin ana problemine siyaset,
medya ve toplum gibi t¢ anahtar kavram ve olgunun iliskiselligi ekseninde odaklanilmaktadir. Toplum insanin
o olmazsa olamayacagi bir gercekligin adidir. Sosyolojik olarak insan toplum gercekligi olmadan yasayamaz.
Bundan dolayi insanin toplumsal bir varlik oldugu, insan i¢in toplumun, toplumsal hayatin zorunlu oldugu ifade
edilir. Toplum da insanlarin iletisimsellikleri bitiini ve iletisimsel eylemleriyle varhgini stirdirir. Toplum bu
manada iletisimsel eylemler sistemidir. Bu iletisimsel eylemler sistemi olarak toplumda her insan tizerine disen
gorev ve sorumluluklarin geregini yerine getirerek diger insanlara yardimci olmus, yani toplumsal bir varlk olarak
hayati birlikte siirdirdtgi insanlara karsi vazifesini yerine getirmis olur. Boylece toplum toplum olma niteligine,
insan da insan olma niteligine erisir. Toplumsal hayatin dnemli bir boyutu olarak iletisim ve medya farkli tirleri,
araclari, yontemleri, parametreleri ve unsurlariyla toplumla etkilesim halinde olan ¢ok glicli bir gergeklik alanini
ifade etmektedir. Siyaset de toplumun, toplumsal iliskilerin en 6nemli boyutlarindan biridir. Sosyolojik ve siyaset
bilimsel cergcevede genis manada bitin toplumsal iliskilerin, dar manada ise iktidar iligkilerinin asli unsurudur.
Toplum, medya ve siyasete dair belirtilen bu husular, arastirmanin probleminin ¢ok mihim hususlari ihtiva
ettigini ortaya koymaktadir.

Medya ile toplum arasindaki iligkiler siyaset baglaminda gesitli agilardan incelenebilir. Bu cercevede medyanin
cesitli tlr, arag, organ, unsur, yontem, sahiplik ve kimlikleri haiz bir gl¢ olarak toplum gercekligiyle etkilesim
halinde olan biyuk bir birikim, hatta ayni zamanda bizatihi iktidar oldugu soylenebilir. Bu gii¢, toplumda bir baska
gl olan siyaset 6zelinde toplumun, toplumsaliliskilerin 6nemli boyutlari arasinda bulunmaktadir. Nitekim iletisim
calismalarinda medya-toplum iliskileri genel olarak da belirtilen yonleri ve icerikleriyle de farkli teoriler icinde ele
alinmaktadir. Bu gercevede hipotermik igne/derialti siringa/sihirli mermi, enformasyon, iki asamali iletisim akist,
bilissel uyum, aracilanmis iletisim, kullanimlar ve doyumlar, suskunluk sarmali, gindem belirleme, bagimlilik,
kilturel gostergeler, ekme ve elestirel teori gibi kimi yaklasimlar zikredilebilir (Bkz. Maigret, 2014; Fiske, 1990;
Gilingdr, 2011; inal, 1996; McQuail, 2010; Ozcetin, 2018; Yaylagiil, 2006). Bu yaklasimlardan medyayi merkeze
alanlar oldugu gibi topluma odaklananlar da vardir. Yine bu yaklasimlarin bir kismi medya-toplum iliskilerinin
karsilikl oldugu temelinden hareket eder. Bu noktada siyaset ¢cercevesinde medya ile toplumu incelerken siyaset,
medya ve toplumun birbirleriyle i¢ ice ve karmasik iliskiler aginda varlik kazandiklari unutulmamalidir. Bu sebeple
medyanin tirl, medya teknolojisi, medya araglari, ideolojisi, siyasi durumu ve ekonomi politigi ile zaman ve
mekan gibi hususlarla toplumun inang, din, kiltur, aile, siyaset, ekonomi, egitim vd. boyutlarindaki durumu,
medyanin toplumla iliskilerini ele almada dikkate alinmasi gereken 6nemli noktalardir. Nihai ¢ézimlemede
arastirmanin konusuyla ilgili olarak vurgulanmalidir ki bir yandan siyaset medyayi, toplumu ve medya-toplum
iliskilerini etkilemekte, diger yandan da medya, toplum ve medya-toplumi iliskileri siyaseti etkilemektedir. Siyasetin
medyatiklesmesi ve medyanin siyasilesmesi slreglerinde medya-toplum iligkileri karsiliklilik ve etkilesimsellik
temelinde seyretmektedir.

Medya ile toplumun karsilikh iliskilerinde genel olarak toplumun kiltiirli, medeniyet tasavvuru, egitimsel
birikimi, inanci ve dini hayati, jeostratejisi ve zamani rol oynamaktadir. Ozel olarak siyasi iktidarin giiclii veya zayif
olusu, olaylara yaklasim tarzi da rol oynayabilmektedir (Weber, 1976: 97-98 vd.). Entelektieller, akademisyenler,
bilginler, tacirler, esnaf ve sivil toplum kuruluslari da medya-toplum iliskilerinde etkili olabilmektedir. Bu
durumda sozl, yazih, gorsel ve isitsel iletisim araglari olarak medyanin, insanlarin diisiincesi, ahlaki, dini inang,
tutum ve davranislari, hukuki, siyasi, ekonomik vd. anlayislari Gzerindeki etkileri, toplumlarin inang, zihniyet ve
kiltarlerini etkileme glci ve ayni zamanda toplumun medyanin sekillenmesindeki roll, ¢cok yonli bakilmasi
gereken bir konudur. iletisim araglarinin farkli toplumlarda siyasi partilerle iliskileri, is diinyasiyla ve kamuoyunu
etkileyen ve ondan etkilenen ¢ok sayida grup ve gikar grubuyla iliskileri, ¢ok bliylk bir sosyolojik ¢alisma alanidir.
Medyanin sosyolojik olarak ele alinmasi, giinimizde bitiin tur ve icerikleriyle medyanin yalnizca zorunlu olarak
kapitalist, 6zel bir girisim olmadigini, ayni zamanda diger is dallarindan farkh olarak 6zglin ve 6zel bir konuma
sahip bulundugunun anlasilmasini gerekli kilar (Weber, 1976: 98). Bu ve benzeri noktalar medyanin énemli
bilimsel ¢alisma konularindan biri oldugunu goéstermektedir. Bu ¢ercevede medyanin toplumsal hayatin farkli
alanlarindan her biri Gizerindeki etkileri ve onlardan etkilenislerini, etkilenme tarz ve sekillerini arastirmak genel
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olarak bilime, 6zelde ise sosyolojiye, siyaset bilimine, iletisim arastirmalarina ciddi katkilar getirir. Nitekim bu
calismanin konusu, siyaset ekseninde medya ile toplumun karsilikli iliskileridir.

Bu makalede medyanin sosyal vechelerini, toplumu etkileme bigimlerini ve toplumun medya ile ilgili
boyutlarini, medyayi etkileme bigcimlerini siyaset ekseninde sosyolojik olarak ve siyaset bilimi ¢ercevesinde
anlamak amaclanmaktadir. Bu amagla yuritilen calismada, kitle iletisim araglarinin toplumla etkilesimsel iliskileri
siyaset baglaminda anlasiimaya calisiimakta ve siyaset-medya-toplum iliskileri hakkindaki bilimsel calismalara
katkida bulunmak hedeflenmektedir. Konu, anlamaci metodoloji cercevesinde literatiir taramasi yontemiyle ve
bu cercevede ¢alismaya dair kaynaklara bagvurularak dini, siyasi, ekonomik ve toplumsal boyutlar bir bitlnlik
icinde dikkate alinarak incelenmektedir.

Siyaset boyutunda medya ile toplum arasindaki iliskiler hakkinda daha 6nce yapilan bilimsel arastirmalardan
bahsetmek, konunun énemini, 6zglinliguinii ve 6nemini anlamaya katkida bulunabilir. Bu cercevede 1983 - 1993
Arasinda Medya - Politika lliskileri (Hacisabanoglu, 1996), Tiirkiye’de Giindem Belirlemede Baski Gruplarinin Rolii:
Avrupa Birligi Miizakere Siireci Ornedinde Siyaset-Medya-Kamuoyu lliskisi (Erdogan, 2009), Tiirkiye’de Televizyon
Yayincihi§i Baglaminda Medya ve Siyaset lliskisi (Ural, 2009), Politics, Media and Democracy: The Electoral News
Coverage in The 2010 Kyrgyzstan and 2011 Turkey Elections (Eskicorapgi, 2016), Tiirkiye’de 1980 Sonrasi Siyasal
iktidar, Medya ve Demokrasi (Barut, 2017), Tiirkiye’de Medya Politikalari: 2002-2020 Yillari Arasinda Dedisen
Miilkiyet ve Kontrol iliskilerinin Ekonomi Politigi (Zaimoglu, 2022), Dedisen Diinyada Déniisen Siyaset: Tiirkiye’de
Siyasetin Medyatiklesmesi (Sonmez, 2022) ve bashkli doktor tezleri konuyla ilgili calismalara énemli katkilar olarak
zikre degerdir. Doktora tezlerinden ayri olarak Les Media du Pouvoir, le Pouvoir des Media (Arcak, 2007), Siyaset-
Medya iliskisi (Tiirkiye’de Parlamento Muhabirleri Dernegi Ornedi) (Sahin, 2009), ic ve Dis Politikada Medya ve
Siyaset iliskisi: Tiirkiye Ornedi (Cevik, 2010), 1980 Sonrasi Tiirkiyesi’nde Medya-Siyasi iktidar iliskisi (Utma, 2010),
Elestirel Kuram Badglaminda Tiirkiye’ De Medya-Siyaset iliskileri (Ozkan, 2013), Siyaset, Medya ve iktidar iliskisi
Cercevesinde Siyasal Hafiza (Kaya, 2016) ve 28 Subat Siirecinde Medya ve Siyaset lliskisi (Deniz, 2017) bashkli
yuksek lisans tezleri zikredilebilir.

Universiteler biinyesinde yapilan tezlerin disinda Kultur und Presse (Lobl, 1903) Gesammelte Aufsétze zur
Soziologie und Sozialpolitik (Weber, 1924), “Towards a Sociology of the Press” (Weber, 1976), “Preliminary Report
on a Proposed Survey for a Sociology of the Press” (Weber, 1998), “Medya-Siyaset iliskileri: Tiirkiye’de Savunucu
Gazetecilik Olgusunun incelenmesi” (Uzun, 2014), “Medya-Siyaset Giindemi iliskisi Kapsaminda Tiirkiye’de Ulusa
Seslenis Konusmalarinin Giindem Belirleme Giicli” (Bayram, 2015), “Cok Partili Siyasi Hayatimizda Medya Siyaset
iliskileri Baglaminda iktidar Olgusu” (Feridunoglu, 2016), “Medya Siyaset Etkilesimi Baglaminda Tirkiye’'de
Siyasetin Medya Alanindaki Diizenlemeleri Uzerine Bir inceleme” (Akdag, 2020) ve Sosyolojik Acidan lletisim-
Siyaset iliskisi (Kocadas, 2020), baslikli calismalardan bahsedilebilir. Zikredilenlere ilave olarak “’Mediatization’
of Politics: A Challenge for Democracy?” (Mazzoleni ve Schulz, 1999), “Four Phases of Mediatization: An Analysis
of the Mediatization of Politics” (Strombéack, 2008), “Mediatization and Perceptions of the Media’s Political
Inluence” (Stromback, 2011), “Mediatization of Politics during U.S. Presidential Election 2008” (Wojtkowski, 2012),
“A Culturalist Approach to the Concept of the Mediatization of Politics: The Age of ‘Media Hegemony’” (Block,
2013), “Mediatization: Rethinking the Question of Media Power” (Asp, 2014), “Mediatization of Politics: Towards
a Theoretical Framework” (Stromback & Esser, 2014a), “Mediatization of Politics. Transforming Democracies
and Reshaping Politics” (Stromback & Esser, 2014b), “The Present Tense of Mediatization Studies” (Wojtkowski,
2017) ve “Siyasal iletisim Baglaminda Medya ve Siyaset iliskisinin Haberin Séylemine Yansimalari: 22 Temmuz
2007 Genel Secim Haberleri Ornegi” (Dogan ve Unalan, 2019) baslikli calismalar hatirlanabilir. Bunlarin disinda
da elbette bu ¢alismanin ana konusu ve problemiyle ilgili baska 6nemli calismalar da mevcuttur. Fakat ¢alismanin
sinirhliklari icinde mezkur calismalara isaret etmek yeterli gorilebilir.

Burada isaret edilen s6z konusu bilimsel galismalarin her birinin, medya siyaset ve toplum iliskilerinin bir
veya birka¢ noktasini 6ne cikararak ele aldigi séylenebilir. Ayrica bu calismalardan bir kismi mesela siyaseti
merkeze alirken, bir kismi medyayr merkeze almistir. Cogunlukla da toplumsal boyutu ve sosyolojik okumayi
eksik birakmistir.  Bu makale ise medya-toplum iliskilerini siyaset baglaminda sosyolojik bir perspektifle ve bir
butinluk icinde ele almaktadir. Bu yoniyle mevcut ¢alismalardan belli dizeylerde 6zglnliik tasimakta ve s6z
konusu galismalara katkilarda bulunmaktadir.
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2. MEDYA iLE TOPLUMUN ETKILESIMSEL iLiSKILERI

Medya ile toplum iliskilerinde medyanin baskinhgi populer yaklasimda, hatta kitlenin yaklasiminda oldukga
yaygin bir kabule mazhar olmustur. Yani medyanin toplum Uzerinde ¢ok etkili oldugu, hep toplumu yonlendiren
taraf oldugu, toplumun medya karsisinda edilgen oldugu 6zellikle de siradan, malumata dayal bakista genel
kabul goren bir yaklasimdir. Fakat bu genel kabull eksene alarak toplumun medya (izerinde etkisinin olmadigi
veya mutlak anlamda hep az oldugu gibi bir yaklasimla hareket etmek, insani yanilgiya disirebilir. Medya son
¢ozlimlemede toplum gercekligi icinde, toplumun ona belirledigi alan, diizey ve dizlemlerde, toplumla etkilesim
halinde var olmakta ve dolayisiyla yapabileceklerini toplum gergekliginin sinirhliklari iginde yapmaktadir. Bu
noktada medya-toplumiliskilerinin karmasik olaylar, davraniglar ve siiregler icerdigini belirtmek gerekir. Medya —
toplumiiliskilerinin, kimi iletisim teorilerini esas alarak basitce medyadan topluma dogru medya merkezli tek gizgili
bir iliski bicimi oldugu séylenemez. Medya merkezli tek tarafli etkiye dayali bir medya-toplum iliskisi yaklasimi
bilimsel perspektife ve toplumsal gerceklige aykiridir. Sosyolojik olarak medya- toplum iliskileri karsiliklilik
esasina dayalidir. Medya toplumu, toplum da medyayi gesitli muhteva, bicim, derece, diizey, boyut ve tonlarda
etkiler (Bkz. Wojtkowski, 2017). Bu durumda medya-toplum iliskilerinin etkilesimsel bir iliskiler butiini oldugu
soylenebilir.

Medya, toplumla, aile, egitim, ekonomi, siyaset ve din gibi toplumsal kurumlarla dil, din, hukuk, aile, klltr,
siyaset, ahlak, gelenek, ekonomi vd. alanlar tizerinden iliski kurar; kimi zaman etkiler, kimi zaman yonlendirir,
kimi zaman egitir, bazen toplumun istedigi sekilde, ihtiyaglarina gére hareket eder, bazen de ekonomi, siyaset,
din gibi etkenler (izerinden topluma bigim vermek icin ugrasir. Onemle belirtmek gerekir ki medya kendini,
tarihsel olarak kiresel ve yerel 6lceklerde zamana ve mekana, toplumsal iliskilere, Gretim iliskilerine, cografi
sartlara, uluslararasi iliskilere gére degisen niteliklerde toplumda, toplumun Uzerinde, yaninda, emrinde veya
kenarinda goériip konumlandirmis, fakat her haliikarda istedigi zaman toplum ve toplumun kdltiri tGzerinde ¢ok
etkili olabilecegini diisinmustir (Dogan, 2016; Kiigiikcan, 2011). Bu baglamda 6rnek olarak basinin, Osmanli
tarihinde Tanzimat 6ncesi ve sonrasi dilin degisim kaynak veya etkenlerinden biri oldugu sdylenebilir. II.
Mahmud déneminde basilmaya baslanan ilk resmi devlet gazetesi Takvim-i Vekdyi’'nin Osmanl toplumundaki
etkileri oldukg¢a 6nemlidir. Tanzimat Oncesi ve sonrasi periyotlari gazeteciligi, Tlrkce’nin sadelesmesi, pek ¢ok
Batili kavramin, ozellikle siyasi, teknolojik ve kiiltirel sézcik ve kavramlarin Tirkceye aktarilmasi hususunda
etkili bir varlik gostermistir (Kologlu, 1990; Okumus, 2002). Fakat s6z konusu etkilemelerin, toplumun iletisim
cergevesinde dikkate aldig1, gbris, distince ve fetvalarina gore hareket ettigi, etkisine girdigi dnemli sahsiyetlerin
oldugu gergegiyle birlikte degerlendirilmesi dnem arz etmektedir.

Medya o6zellikle devlet eliyle, mesela devletin ideolojik aygiti olarak konumlandigi ve rol Ustlendiginde
(Althusser, 2002: 32-33, 40, 43, 81) veya ekonomi politik olarak sdylemek gerekirse belli tekellerin, ekonomik
glglerin elinde oldugu zamanlarda toplum lizerinde gligli etkilere sahip bulunabilmekte, ama tekel olmadiginda
nispeten daha az etkilere veya sinirl etkilere sahip olabilmektedir. Siiphesiz medya toplumu cgesitli islevler
acisindan da etkiler ve toplum da zaten medyanin bu yoni Uzerinden bu islevlerden yararlanir. Bu gergevede
eglendirme, bilgilendirme, egitim, siyasi iletisim, sosyallestirme, dogru haber verme, kamuoyu olusturma vs.
sayllabilir. Medya bitlin bu islevleri toplumun kendisine yukledigi gorev ve sorumluluklar cercevesinde de
yapabilir, hatta olmasi gerekenin bu oldugu kabul edilir. Agiktir ki son ¢6ziimlemede kiresel, yerel ve ulusal
Olceklerde bakildinda medyanin dokunmadigl, ilgilenmedigi higbir yer, hicbir grup, toplum, siyasi ve insani
etkinlik bulunamaz. Toplumda birgok grup, bitin siyasi iktidarlar, liderler, hareketler medyasiz hicbir sey
yapamamaktadirlar.

Medyanin belli bir siyasi gliclin veya ideolojik grubun yahut askeri glictin eliyle siyasi, askeri, ekonomik veya
ideolojik amaglarla, 6rnegin darbeyi mesrulastirmak amaciyla topluma yonelik programlar yapabilmekte ve
haberler sunabilmektedir. Siyasi ve askeri iktidar medyaya baski uygulamakta, basin 6zgiirligiine miidahalede
bulunmakta, istedikleri dogrultuda yayin yapmayan medya organlarini kapatabilmektedir. Bunun &rnekleri
Tirkiye’de 1960 askeri darbesinden 12 Eylil 1980 askeri darbesine, oradan 28 Subat’a kadar bitlin askeri
miidahalelerde gormek mimkindir (Cevik, 2010; Deniz, 2017; Feridunoglu, 2016; Firat, 2020; Hacisabanoglu,
1996; Sozeri, 2015; Ural, 2009; Yamag, 2020).
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Medyanin toplum Gzerindeki donemsel etkilerinin boyutlarinin ¢ok cesitli ve ¢cok yonli karakteristik 6zellikler
cercevesinde anlamaya calismak énemlidir. Bu baglamda 6rnegin bir arastirmada gosterildigi gibi Tlrkiye’de
medyanin toplum (zerinde din ve siyaset noktasinda énemli islev ve etkileri bulunmaktadir (Okumus, 2018).
Bir arastirmada ortaya konuldugu sekliyle medya kiltir stiregleri Gzerinde gesitli sekil ve derecelerde etkilerde
bulunmaktadir (Ktigikcan, 2011). Baska bir arastirmadan anlasildigi kadariyla basta televizyon olmak Gzere
medya, aileyi ¢esitli agilardan etkilemekte, mesela bosanma oranlarinin artmasinda aile Gzerinde etkili olmaktadir
(Dogan, 2016: 1001-1002). Baska bir calismada belirtildigi tzere televizyon dizileri toplumu c¢esitli boyut ve
derecelerde etkilemektedir (Kirtepe, 2022). Yine bir calismada gosterildigi haliyle medya se¢menleri cesitli diizey
ve sekillerde etkilemektedir (Dilber, 2020).

Medya teknolojisi, ara¢ ve organlarinin bitin sekil ve igerikleriyle, bitiin programlariyla, dil, Gslup ve
soylemleriyle, her tir yayinlariyla toplumla etkilesime girerken, toplumu etkilemeye, toplumdan yararlanmaya
yonelirken bazi hususlari hatirlamak faydali olabilir. Bu ¢ercevede oncelikle medyanin mesrulastirici boyut ve
islevleri ile toplumun medyayr mesrulastirici boyut ve islevlerine isaret etmek mimkiindir. Medya, toplumla
iliskilerinde, toplum Gzerinde etkili olmada, topluma hizmet etmede, faydali olmada mesrulastirma gibi énemli
bir islevle hareket eder. Mesrulastirma (Berger, 1967; Berger ve Luckmann, 1967; Okumus, 2003, 2005) genel
olarak toplumun 6zel olarak ise medyanin en miiteessir boyutlarindandir. Toplumda insanlarin birbirleriyle
iletisim kurarak ortaya koyduklari toplumsal iliski ve etkilesimler mesruiyet mekanizmasiyla anlamli bir sekilde
sirddralir. Birey ve gruplar mesruiyet iliskisiyle birbirlerine giivenir, birbirlerinin s6z ve yapip etmelerini
makbul, makul, gecerli ve hakli gorirler. O halde toplumsal miinasebetler mesrulastirma strecleriyle kurulur
ve surdarilir. insanlar durumlarini, duruslarini, séz ve fiillerini birbirlerine mesrulastirmak suretiyle toplumsal
hayatin devamini saglarlar. Saglikh medya-toplum iligskileri de mesruiyet mekanizmasiyla ve mesrulastirma sireci
icinde gerceklesir.

Medya, bir konuda toplumu ikna etmek, yonlendirmek, toplumda kabul olusturmak, 6rnegin yasal bir
diizenlemenin halk katinda gegerliligini ve kabulliini saglamak istediginde, cesitli bilgi, unsur, malzeme, aktor,
kaynak, etken, arag, yontem, teknik ve yaklasimlarla onu mesrulastirma gabasi igine girer. Hig siiphesiz toplumun
da medyayi, medyanin dilini, Gslubunu, durusunu, durumunu, séylemini, soylediklerini, haberlerini vd. mesru
gormesi olduk¢ca 6nemlidir. Medya toplumdan mesruiyet elde edemedigi hicbir konuyu sunma ve kabul
ettirmede israrci olamaz. Medya-toplum etkilesimlerinde g6z 6niinde bulundurulmasi gereken hususlardan
biri de dogrudan veya dolayli olarak mesruiyet ve mesrulastirma ile de ilgili olarak medyanin gazete, dergi,
radyo, televizyon, sinema, yeni medya gibi bitiin tirleriyle bir propaganda enstrimani olmasidir. Bilindigi
lizere propaganda iletisimde 6nemli bilgilendirme ve yonlendirme kanallarindan biridir. Propaganda bir izah,
mesrulastirma, gecerli kilma ve ikna aracidir. Propaganda kitlelerden mesruiyet elde etmek ve destek bulmak
icin basvurulan bir dil, anlatim ve séylem tarzdir. Propaganda belirli bir goris, tutum ve davranisin kabul edilmesi
yoninde hedef kitleyi etkileme yontem ve cabalari bitini olarak tarif edilebilir (Domenach, 1969; Ellul, 1973;
Saritas, 2018). Propaganda kamuoyu olusturmada ¢ok etkili bir ara¢ oldugu igin siyasi lider, iktidar veya bir grup
tarafindan propagandaya siklikla ve giicli bir tonlamayla basvurulur. Propaganda ile siyaset, ideoloji ve kamuoyu
arasinda karmasik iliskiler s6z konusudur. Medya araglarina basvurularak yapilan bir girisim olarak propagandanin
cok 6nemli toplumsal, ekonomik, siyasi, ideolojik ve kamusal islevleri bulunmaktadir. Ozetle propaganda kitleleri
etkilemede kullanilan en gli¢li araglardandir (Huxley, 1936; Welch, 2007).

Medya-toplum iliskilerinin incelenmesi gergevesinde dikkate alinmasi gereken noktalardan biri de medya
cesitliligi, coklugu veya ¢ogullugudur. Medya cesitlilig§inden maksat, klasik ve yeni medya tiplerini icine alacak
sekilde medya sahiplerinin, tirlerinin, araglarinin, muhatap kitlelerinin, yayinlarinin farkli olmasidir. Medyadaki
cogulluk ve cesitliligin her zaman c¢ogulculuk anlamina gelmedigini séylemek gerekir. Medya s6z konusu
oldugunda c¢ogulculuktan mi yoksa tekelcilikten mi bahsedilebilecegi hususu, genis konulari igine alir, fakat
medyada hangi tiir, kapsam, ideoloji, politika vd. boyutunda olursa olsun 6zellikle reklamlar basta olmak tzere
kapitalizmin koydugu kurallar ¢ergevesinde bilhassa da tiiketimcilik, israf anlaminda asiri tiiketimi tesvik eden
yonelimleriyle dogrudan veya dolayl olarak tekelci bir yapilanma oldugundan bahsedilebilmektedir (Baudrillard,
2004; Bocock, 1997; Horkheimer ve Adorno, 2010; Karaboga, 2016). Ancak burada cesitlilik ve ¢ogulluk derken
daha cok kastedilen sayisal cesitliliktir. S6z konusu tekellesmeden bahsedilse bile medya alaninda var olan
cesitlilik ve coklugun, medyanin toplum Uzerindeki etkilerini, hatta toplumun da medya Uzerindeki etkilerini tek
boyutlu veya bicimli olmaktan ¢ikardigi sdylenebilir.
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Medya-toplum iliskilerine dair buraya kadar ele alinan konu ve tartismalar, s6z konusu iliskileri incelerken
gerceklikte medya-ile toplum arasindaki iliskilerde karsilikliligin ve dolayisiyla etkilesimsel iliskilerin gecerli oldugu
hususunu gérmezlikten gelmenin dogru olmayacagini géstermektedir. ister etki odakli isterse izleyici odakli
bakilsin (Hjarvard, 2013, 8-156) her durumda medya toplumu, toplum da medyayi kimi zaman medya baskinhgiyla
kimi zaman da toplumun baskinligiyla etkilemektedir. Bu c¢ergevede belirtilen hususlar dislnildugiinde
anlasilabilecegi lizere oncelikle medyanin toplum (zerindeki etkilerini tartisirken medya karsisinda bir bitin
olarak toplumun, toplumsal aktorlerin, birey ve gruplarin hep etkilenen konumunda, bagimli degisken olduklarini,
toplumda herkesin, bitin birey ve gruplarin edilgen olduklarini, nesnelestiklerini, kitlesellestiklerini ve medya
organlarindan, medyadaki haberlerden, filmlerden, yazarlarin distncelerinden etkilendiklerini disinmemek
lazimdir. Toplumdaki bazi kisi ve gruplar, medyay: takip etmekle birlikte kendi diisiince, inang ve hayat tarz
dogrultusunda hareket etme temelinde ondan yararlanma yoluna gitmekte, ayrica medyayi, medya igerigini
anlamlandirma yoluna gitmekte, medya yayinlarina karsi secici davranmakta, onlardan kendisi agisindan uygun
olani secip izlemekte, aksi halde medyadan gelen dislince, bilgi veya baska seyleri reddetmektedirler (Okumus,
2018, 35-66). Yeni medyada toplumun daha fazla 6zneligi, seciciligi, aktifligi, medyanin bir unsuru olarak da olsa
medyayl ve medya Uzerinden toplumu etkileyen konumda oldugu gercegiyle karsi karsiyayiz. Yeni medyada
kimi zaman toplumun medyadan etkilenmekten ¢ok aktif bir sekilde medyada s6z sahibi oldugu, hatta medyay
yonlendirdigi gozlemlenebilmektedir.

Gorulebildigi Gzere medya-toplum iliskileri cok mhimdir (Bkz. Lobl, 1903: 214-255 vd.) ve bu iliskiler daha
once de belirtildigi gibi tek yonli olarak medyanin toplumu etkilemesi seklinde cereyan etmemektedir. Medya ile
toplum arasindaki iliskiler, toplumsal gergeklikte karsilkli olarak tezahiir etmektedir. Bu durumda medya toplumu
etkiledigi gibi toplum da medyay: etkiler. Toplum medyayi, gazete sayfalarini, medyanin yayin politikasini, radyo
programlarini, televizyon dizilerini, haberlerini, eglence programlarini, sinema filmlerini, yeni medyayi farkli
boyut, ton, diizey ve derecelerde etkiler, yonlendirir. Clinkl son ¢6ziimlemede medya, tarihi ve sosyolojik olarak
toplumsal bir olgudur. Bundan dolayl mesajini iletebilmek ve alicisi olan toplumu etkileyebilmek i¢in topluma
yaslanmak, toplumu gdérmek, toplumun ailesini, inancini, degerlerini, siyasi anlayisini, dinini, ekonomisini,
egitimini, hukukunu, 6zetle varhigini dikkate almak zorundadir. Bu durum zaten toplumun medya lizerinde etkili
olmasini intag eder. Medya toplumun isteklerini dikkate almadigi zaman, toplum medyaya karsi elestirel tutum
alir, gesitli bicim ve iceriklerde tepkiler gdsterir, kimi zaman tamamen olumsuz bir durus sergiler. Bu, medyanin
toplum tarafindan denetlenmesi, yonlendiriimesi veya engellenmesi anlamina gelir. Bu demektir ki toplum
medyay! pasif konumda izlemez, takip etmez, medyadan istedigi segmeleri yaparak okur, dinler, izler. Medya
da toplumun bu yondeki tutumunu dikkate alma ihtiyaci hisseder. Bu cercevede denilebilir ki medya-toplum
iliskileri, sade, diiz veya basit iliskilerle izah edilemeyecek kadar karmasik siireglerden meydana gelir. Medyanin
etkilemesinin de toplumun etkilemesinin de veya bunlardan bagimsiz olarak medyanin toplumsal islevlerinden
de toplumun medyaya dair islevlerinden de ¢ok genis ve derinlikli boyutlarinin oldugunu dislinerek bahsetmek
gerektigi unutulmamaldir.

Medya-toplum iliskileri hususunda son olarak iliskilerin bigcim ve sinirliliklarini, yol ve yéntemlerini, basin
0zglirliglnd, toplumun dogru habere erisme hakkini belirleyen noktalara da isaret etmek faydali olacaktir.
Medya ile toplumun karsilikli etki ve etkilenimleri ne olursa olsun, nasil islerse islesin sonugta bunlari belirleyen
anayasa maddeleri, yasalar, ydonetmelikler, deger yargilari, geleneksel normlar ve baski gruplari vardir. Ayrica soz
konusu hukuki ve yasal diizenlemeler ¢ercevesinde gérev yapan iletisim Baskanligi, RTUK gibi denetim kurumlari
da medyayi da toplumu da iligkilerin nasil olacagi hususunda denetleme yetkisine sahiptirler. Bunlarin diginda
ombudsmanlik veya kamu denetgiligi de 6nemli bir denetim aracidir. Yine medyanin kendisi de toplumun kendisi
de s6z konusu yasal ve hukuki diizenlemelere bagh kalarak denetim gorevini yuritebilmektedirler.

3. BiR BUTUN OLARAK SiYASET, MEDYA VE TOPLUM

Sosyolojik olarak ifade etmek gerekirse denilebilir ki siyasetin, siyasi iktidarin medya ile iliskileri karsihklilik
esaslyla islemektedir. Siyaset ve medya, toplumun, toplumsal hayatin iki 6nemli unsurudur. Siyasetin de
medyanin da toplumsal sorumluluk, islev ve daha farkli boyutlari vardir. S6z konusu sorumluluk, islev ve
boyutlar ¢ergevesinde medya ile siyasetin birbirine karsi da sorumluluklarindan bahsedilebilir (Akdag, 2020). Bu
sorumluluklardan dolayi dogal olarak medya ile siyaset birbirine muhtagtir. Fakat belirtmek gerekir ki medya
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ve siyaset, birbirleriyle iliskilerine her zaman sorumluluk bakimindan yaklasmamaktadir. Biri digerini kendi
amaclari ugruna baski altina almaya, yonlendirmeye calisabilmektedir. Ancak iliski bicimi ne olursa olsun, hangi
teoriyle izah edilirse edilsin medya ile siyaset birbirinden bagimsiz diisiinilemez. Medyanin da diger bitin birey,
grup ve kuruluslar gibi uymasi gereken yasal, hukuki ve etik kurallar oldugu diistinilirse, siyasetten bagimsiz
ele alinamayacagi anlasilir. Ayni sekilde medyanin kamuoyunu bilgilendirme ve haber verme gibi gbrev ve
fonksiyonlari diisiintldiigiinde, tanitim, reklam ve propaganda boyutlari dikkate alindiginda siyasetin medyaya
bigane kalmasi diye bir sey disliniilemez.

Esasen toplumsal gergeklik icinde siyaset medyayi, medya da siyaseti gesitli sekillerde etkilemektedir.
Toplumsal gerceklikte bazen medya siyaseti daha ¢ok etkilemekte iken bazen de siyasi iktidar medyay! daha
cok etkilemektedir. Anlasilmaktadir ki medya-toplum iliskileri olgusu, siyaset baglaminda ve araciligiyla girift
ve etkilesimsel iliskiler biitlinlGgl icinde gercgeklik kazanmaktadir. Siyaset boyutunda olandan olmasi gerekeni,
gerceklikten hayal dlinyasinda olanlari ve arzulananlari yansitmaya kadar cok farkli gériinim ve isaretlemelerin,
imaj, algi ve mesajlarin, istek ve arzularin medyadan paylasildigi gortilmektedir. Aslina bakilirsa genel olarak
siyaset-medya iliskileri hakkinda gecerli olan ve yukarida ele alinan hususlar, siyaset ekseninde medyanin
sosyal vecheleriyle ilgili olarak da gegerlidir. Siphesiz bu noktada 6nemli bir nokta, sosyolojik diizlemde siyaset
sahnesinin, siyasi iktidar vechesinin kendine 6zgi bir yapisinin olmasidir. Bu sebeple siyaset baglaminda medya-
toplum iliskilerinin etkilesimselligi olgusunu, s6z konusu yapiyi dikkatle diisiinerek arastirmak gerekir.

Siyaset-medya iliskilerinde medyanin siyaseti, siyasetin de medyay! elestirme, denetleme, kontrol etme
gibi yonleri bulunmaktadir. Medya siyasi iktidara karsi 6zgirlikleri, kisi hak ve hirriyetlerini, insan haklarini
savunarak, dogru haberler vererek toplumda bir denge unsuru olabilir. Siyaset de medyanin yanlislarina,
manipllasyonlarina, provokasyonlarina, yalanlarina, asiri tiketimi tesvik eden yayinlarina karsi mesru olgtler
icinde mucadele yuriterek toplumda denge unsuru olabilir. Fakat medya ile siyasetin i¢ ice gectigi, medya
sahiplerinin siyasi iktidarin bir pargasi olduklari veya siyasi iktidar sahiplerinin medya sahibi olduklari durumlarda
medya ile siyaset giic birligi yapabilirler. Bu durumda toplumun lehine de aleyhine de faaliyet gosterebilirler.

Medya-toplum iliskilerinin siyaset baglaminda dnemli bir husus da toplumda 6ne ¢ikan anlayis, disince,
inang, kamuoyu gibi etkenlerle bazi medya gruplarinin iktidar yanlisi bir tutum icinde olmasi, bazilarinin ise iktidar
karsiti, muhalif veya muhalefet yanlisi olmasidir. Siphesiz iki tarafta da olmayan, tarafsiz yayin yaptigini iddia
eden medya gruplarindan da bahsedilebilir. Bu tipoloji ekseninde denilebilir ki her medya tipi ve grubu, kendi
siyasi tutumuna gore iktidarla iliski kurmakta veya etkilesime girmektedir.

Belirtilen tipoloji dizleminde veya farkli siyaset-medyaiiligkilerinde dil, Gslup ve séylem ¢ok 6nemlidir. Dil, Gslup
ve sdylem, siyasetle iliskili olarak medya-toplum etkilesiminde belirleyici unsurlardandir. Aslina bakilirsa, bitiin
toplumsal gergekliklerde dil ve ona bagli olarak tslup ve séylem énemli hususlardandir. Dil, toplumun, toplumsal
iliskiler gergekliginin ayrilmaz bir vechesini olusturmaktadir. Toplumsal hayatta dil, iletisim ve etkilesimde mecburi
bir vasitadir. Dil, giindelik hayat, konusma, sdylem, yazma, dinleme, okuma ve 6grenmenin, bltin mesaj alip
vermelerin, dolayisiyla biitiin iletisim siireclerinin ayrilmaz bir égesidir (Woods, 2006: viii-xviii vd.). Uslup ve
soylemle birlikte dil, toplumu, kisiyi, grubu, toplumsal olguyu, kurumu, dislnceyi, siyaseti, medyayi, teknolojiyi,
siyasi, toplumsal, hukuki, kilttrel, dini, ekonomik, psikolojik ve diger degisimleri, bilimi ele almak, anlamak ve
analiz etmek en iyi yollardandir (Cabiri, 1997: 105-108; Cevdet Pasa, 1980:. 238; De Saussure, 1985: 5-6, 12, 24-
25; Erkman, 1987: 15-19, 28-29 vd.; Gadamer, 1998; Okumus, 2002). Toplumsallasma siirecinde, kiltirel durum,
iliski ve vetirelerde, siyasi iletisim, toplumsallasma ve katiim proseslerinde, mevcut sosyal ve siyasi diizenin
devam ettirilmesinde, yeni kurulan veya kurulmakta olan siyasi ve toplumsal bir diizenin mesrulastirilip hakh
ve gecerli kilinmasinda, dil bitiin form ve icerikleriyle gok temel belirleyici bir etkendir. Ayni sekilde toplumun
sekillenmesinde, bireylerin, toplumsal grup ve kurumlarin, siyasi grup ve kurumlarin kimlik kazanmasinda,
kendilerini toplumda konumlandirma tarzlarinda, medyanin toplumsal gercekligin icinde varlik kazanmasi ve
kendine mesruiyet saglamasinda, dilin bigane kalinamaz bir yeri vardir. Toplumsal aktorlerin ortaklasa paylastigi
bir biitinlik ve boylece toplumsal bir sistem olarak dil, toplumla birlikte ortaya c¢ikar ve dolayisiyla toplumun bir
Urlintdir ve topluma baghdir. Lakin toplum da dille birlikte ortaya cikar ve buna binaen de toplum dilin GriinG
olup dile bagli bir gergeklik alanidir. Kiiltlir ve medeniyetin, gelenegin, toplumsal iliski ve sureglerin, zamansal ve
mekansal tezahir ile vetirelerin ¢ok dnemli tasiyici unsuru olan dil, bireyi, grubu, toplumu, toplumsal olaylari,
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dini, dini olaylari, siyaseti, siyasi olaylari, medyayi, medya-toplum iliskilerini, din-medya-toplum etkilesimlerini
dogru ele almak ve anlamak icin dikkatle incelenmesi gereken bir olgudur (Alkan, 1979: 145-151; Benveniste,
1995: 99, 164; Berger, Luckmann ve Robertson, 1971; Ucgar, 1997: 184; Wach, 1995).

Dille varlik kazanan soylem ise toplumsal hayatin bitiin yonleriyle ve toplumdaiiletisim gercekligiyle, dolayisiyla
kitle iletisim araclariyla yakindan ilgilidir. Aile, egitim, kiltir, din, siyaset, degerler, ekonomi, hukuk, ahlak vd.
alanlariylailiskili bir olgu olarak séylem, dilin bir parcasi olup yazma ve konusma eylemlerine gondermede bulunur.
Séylem, toplumsal hayatta iletisim slrecinin dnemli bir boyutu olarak kendini gésteren bir gercekliktir. Sosyal
bir olgu olarak sdylem, toplumsal gergeklikte insanlar arasindaki iletisim streglerinde kendini gosterir. Soylem
iletisimde iletinin igerigini, ileteni, iletenin otoritesini, iletileni veya sdylenilen kisiyi, iletinin amacini, baglamini,
zaman ve mekanini kapsayan bir kavram ve olgudur (Van Dijk, 1999; Woods, 2006). Dil ile Gslup ve soylem,
tabiati geregi iletisim araclarini ifade eden medya ile dogal ve dolayisiyla zorunlu bir baga sahiptir. Medyanin
kendi iletisim mantigina gore bir dili, Gslubu ve sdylemi vardir. Ayni sekilde yeni medyanin gercek diinyanin ve
geleneksel ana akim medyanin dil ve séyleminden ayri kendine 6zgu bir dil ve séyleminin oldugu da belirtilmelidir.
Kuskusuz bu dil ve séylem de gergek diinyadaki insanlarin dili ve sdylemidir. Fakat gergek diinyadaki insanlarin
cevrimigi gergeklikte farkh sekil ve durumlarda kendilerini sunduklarina veya konumlandirdiklarina gore dil ve
soylemleri de farkli olmaktadir.

Soylemin medyada ne kadar énemli oldugunu mesela televizyondaki haber programlarinda, reklamlarda,
tartisma programlarinda gormek mimkindir. Fakat konunun anlasiimasi bakimindan reklamlar {zerinden
birka¢ hususa isaret edilebilir. Woods (2006: 1-45), Describing Discourse kitabinda “Reklamcilik Soylemi” baslig
altinda medyanin séylemini reklam 6rneginde anlatmaktadir. Woods’a (2006: 1) gore reklam insan zekasini
ondan para alacak kadar uzun siire tutma sanati veya bilimidir. Reklamda izleyicileri ikna etme ve bastan ¢ikarma
onemli 6zellliklerdir. Reklamlarda dil, sdylem, ses tonu, miizik, ritim ayrintili bisr sekilde kurgulanir, hesaplanir
ve izleyiciyle takdim edilir. Reklamcilar ses sembolizmi, aliterasyon, oksimoron, kafiye vb. gibi kullanmaya meyilli
olduklari karakteristik ses kaliplari olan ses lizerinde belirli oyunlar olusturarak mesajlarini verirler. Reklamlarda
climleler, cabuk ve kisa yapilarin kullanimi, sloganlar, Ug¢ parcali liste gibi en tipik sekilde organize edilir. Reklamlar
bilgi saglama islevinin yani sira tiiketicileri satin almaya veya en azindan satin almaya devam etmeye tesvik etme
islevini yerine getirmeye calistigindan, bilgilendirici ve ikna edici stratejiler i¢ ice gecmistir. Reklamlar biyuk
Olclide baglama baghdir ve ayrilmaz bir sekilde toplumsal degerler ve kiltirel sartlarla baglantilidir.

ister siyasetin medyatiklesmesi isterse medyanin siyasilesmesi cercevesinde diisiiniilsiin, gerek genel olarak
medyanin siyaset sunumu ve stratejisi, siyaseti icermesi anlaminda gerekse 6zel olarak siyasi medya baglaminda
olsun medya-toplum iliskilerinde siyaset, medya ve toplumun siyasi dili, Gslubu ve sdylemiyle varhk kazanir
ve etkili olur. Bu baglamda toplumun siyaset dilinden, medyanin siyasi dilinden ve siyasetin toplum ve medya
dilinden bahsedilebilir. Siyaset baglaminda medya-toplum iligkileri, medya ve ile toplumun birbirlerini etkileme
siireglerinde siyaset dili, Gslubu ve sdylemi gdz ardi edilemez unsurlardir.

Hic sliphesiz bitlin belirtilen hususlar cercevesinde siyasetle ilintili olarak medya-toplum etkilesimine
bakildiginda ¢ok dnemli bir olgu 6niimiize ¢ikmaktadir. O da siyaset baglaminda medya-toplum iligkilerinin
toplumsal degisimle ilgili boyutlaridir. Siyaset-medya iliskileri degisimle ilgili olarak ele alindiginda, oldukga
miihim, karmasik ve ¢ok yonli olaylari igerdigi gorulir. Toplumsal degisim, toplumun, toplumsal gergekligin
unsurlari olarak siyaset ve medyayi da kapsar. Siyaset de medya da toplumsal degisimin dnemli etkenlerindendir.
Siyaset ve medya ayri ayri ve de birbiriyle iliskili olarak toplumsal degisimi, toplumsal degisim de onlari etkiler. Bu
noktada medyanin basit bir iletisim araci olmadigl, tersine toplumsal ve kiltlrel degisimde etkili bir arag oldugu
soylenebilir (Hepp, Hjarvard ve Lundby, 2010: 223-228). Nitekim matbaanin icadi, telgraf, telefon, gazete, radyo,
televizyon, sinema, yeni medya gibi medya araglarinin ortaya gikmasiyla siyaset, medya ve toplumda meydana
gelen degisim arasindaki iliskiler bunu géstermektedir. Osmanli Devleti’'nde II. Mahmud ve sonrasinda meydana
gelen degisimlerle birlikte gazete ¢cikmaya baslamasi ve gazetelerin toplumun dil, zihniyet ve kiltiriinde bazi
degisimlerin gerceklesmesinde etkili olmasi ve de modernlesme ve batililasmanin seyrine gére basinin kendini
degisim yoniinde ayarlamasi, s6z konusu iliskilerin 6nemli bir 6rnegini sunmaktadir. Yine Tirkiye Cumhuriyeti’'nin
kurulusundan itibaren tek parti dénemi ve ¢ok partili donemlere gore de medya, siyaset ve toplum ile bunlarin
arasindaki iliskilerde 6nemli degisimler meydana gelmistir (Okumus, 2018).
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iletisim teknolojisinde, ara¢ ve sunum bicimlerinde, dil ve sdylemlerinde, usul, esas ve metotlarinda meydana
gelen bliytk degisiklikler, cesitli etkenlerin de tesiriyle sosyal hayatta kalici ve yapisal degisiklik ve farklilasmalara
yol agmistir, halen de yol agmaya devam etmektedir (Haberli, 2023: 35-40; Kirtepe, 2022: 35-38; Lerner, 1958;
Okumus, 2020: 32-33; Weber, 1976). Bilim ve teknigin ve bu arada iletisim teknolojilerinin son birkag ylzyIl
icinde kaydettigi 6nemli gelismeler, yirmi birinci yuzyilin baslarinda bulunan giiniimiiz toplumlarinda, uzay ve
bilgi caglarinin agilmaya baslamasi ile yeni boyutlara ulasirken, insanlik da diinyanin her yerinde benzer hiz ve
yogunlukta olmamakla birlikte derin ve genis degisimlere sahne olmaktadir. Bilim ve teknolojideki yenilikler,
ornegin radyo ve televizyon gibi modern iletisim araclari, insanlar lzerinde buyuk etkilerde bulunmakta ve
onemli degisimlerin zeminin olusturmaktadirlar. Bu noktada bir toplumsal degisim etkeni olarak iletisimden
bahsedilebilir ve denilebilir ki degisimin hizini ve karakterini etkileyen en 6nemli toplumsal ve kiiltlrel etkilerden
biri, iletisim sistemlerinin yapisidir. Mesela yazinin icadi, glinimiizde yazili ve gorsel basin, medya, bilgisayar,
uydu sistemleri vb. bu baglamda énemli sosyal degisim etkenleri olarak hatirlanabilir.

Sliphesiz mezkur degisimlerin gerceklesmesinde duruma goére az yahut ¢ok etkili bir rol oynayan olan din de
bu degisimlerden payina diseni almakta ve etkilenmektedir. Din hem degisimden etkilenen hem de degisimi
etkileyen bir olgu olarak toplumda gesitli sekillerde varlik kazanmaya devam ederken (Bkz. Okumus, 2020) medya
teknolojisi, araglari ve organlarinin da toplum Uzerinde etkili olmasiyla medya lzerinden toplumda etkili olma ve
toplum lizerinden de medyada etkili olma slirecine girmistir. Bu ¢cercevede denilebilir ki dini degisimin genel olarak
teknolojik degisimle ve arastirma baglaminda medya ve iletisim alanindaki teknik gelismelerle iliskisi, medya,
din, toplum ve kiltir calismalarinin 6n siralarinda yer almaktadir (Lévheim ve Hjarvard, 2019, s. 207; Thomas,
2016). Dinin medya ve toplumdan etkilenen pozisyonlarda bulunabildigini unutmamak gerekir. Bu noktada son
zamanlarda medyanin dini ve toplumsal degisimde dnemli bir roli oldugu gergegi hatirlanabilir. Denilebilir ki
belirtilen din-medya-toplum arasindaki etkileme ve etkilenmelerin gerceklesmesinde iletisim teknolojisiyle,
medyadaki gelismelerle birlikte, hatta onlardan daha 6nemli bir sekilde onlari kullanan, onlara egemen olan
insanlar, kapitalistler, iktidarlar ve din boyutunda dini sahsiyet, grup ve kurumlar vd. rol oynamaktadir.

Toplumsal degisim, dini degisim, medyadaki degisim ve butiin bunlarin hasilasi olarak din-medya-toplum
iliskileri cercevesinde medyadaki genel gesitlilige paralel olarak kendini gésteren dini ¢esitlilige de bakmak gerek.
Cunkd medyadaki dini cesitlilik toplumsal ve dini degisimlerde etkili bir rol oynamaktadir. Genel olarak medyadaki
cesitlilik, medyanin toplum Uzerindeki etkisini tek bicimli olmaktan ve tekellesmekten cikardigi gibi 6zelde
medyadaki dini gesitlilik de toplumun din hakkinda farkli goriis, yaklagim veya anlayislara muhatap olmasina yol
acmaktadir. Bu durum medya lizerinden din konusunda insanlari degisik tutumlar almaya da yoneltebilmektedir.
Dini ¢ogulculugu ve tahammuli gelistirdigi gibi dini tahammilstzlige, hatta ¢atismaya, din konusunda cesitli
tereddit ve belirsizliklere de neden olabilmektedir. Butiin bunlar da toplumda farkli dini anlayislara, dindarliklara,
dini hayatlara, dine karsi yeni konumlanmalara ve dolayisiyla dini toplumsal hayatta farklilasma ve degisimlere
yol acabilmektedir.

Siyaset Uizerinden ve dolayimindan medya-toplum iliskilerinin toplumsal degisim de dahil bitin durum ve
siireclerinde 6nemli bir konu da toplumsal mesruiyet ve mesrulastirmadir. Toplumsal mesruiyet kurulu rollere,
ilkelere, normlara, standartlara, hakimiyet ve kontrol kalibina génderme yapar. Toplumsal iliskiler, toplumsal
mesruiyet icinde gerceklik ve gecerlilik kazanir (Okumus, 2005: 13). Siyaset de medya da birbirleriyle ve toplumla
iliskilerinde mesruiyet mekanizmasi iginde ve mesrulastirma (Okumus, 2003, 2005) islevleriyle hareket ederler.
Siyasi iktidar yapip ettiklerini, yonetme sanat ve faaliyetleri kapsaminda ortaya koydugu soz, dil ve eylemleri
toplum katinda gecerli hale getirmek ve makbul kilmak i¢in mesruiyet mekanizmasini isletir ve mesrulastirma
siirecinde gerekli bilgi ve araglari devreye sokar. Medya da siyasetle iliskilerinde ve siyaset lizerinden toplumla
iletisiminde ayni sekilde mesrulastirma yoluna gider.

Siyaset de medya da toplumla iletisim kurdugu, topluma etki etmek istedigi, toplumla iliskilerini saglikh
sirdirmek istedigi konularda 6nce cesitli bilgi, malzeme, arag, aktér, yontem ve yaklasimlarla mesruiyet
mekanizmasini isletir. Mesrulastirma mekanizmalari ile toplumda etkili olmak istedigi birey, grup, parti, dernek,
vakif veya kitleleri ikna eder, onlarin yaptigi haber ve verdigi bilgileri kabul etmesini saglar. Bir yandan siyaset,
siyasi iktidar, karar ve uygulamalarini toplumda hayata gegirebilmek igin medya araciligiyla toplumsal mesruiyet
elde ederken diger yandan da medya yayinlarinin gegerliligi icin siyaset ve toplumdan mesruiyet elde eder.
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4. SiYASi MEDYATIKLESME, SIYASETIN MEDYATIKLESMESi VE MEDYANIN SiYASILESMESi

20. yuzyilin baslarinda iletisim ve kitle iletisim arastirmalari alaninda gelistirilen medyatiklesme (medyalasma)
terimi, donUstirtci toplumsal degisim siiregleriyle kendini gbsteren medyadaki degisimler, medyanin toplum ve
kiltir Gzerinde artan etkileri ve es zamanli olarak sosyo-kdltirel degisimler sonucu ortaya ¢ikan siiregler, medyanin
bltin zaman ve mekanlarda insanlara erismesi gibi hususlari icine alacak sekilde ele alinmaktadir (S6nmez,
2022: 7-319). Esasen teknolojinin ve kitle iletisim araglarinin gelismesi, toplumsal gercekligin medyatiklesmesi
olgusunun yayginlasmasina yol acmistir. Bu slirecle birlikte medya alicilarinin ¢ogu, medyadan 6grendikleri
seylere dayanarak kendi dlinya gorislerini olusturur. Bu ise onlarin kendilerini ve diinyadaki rollerini anlamalarini
etkiler (Adolf, 2013, 2017; Hepp, Hjarvard ve Lundby, 2010; Hjarvard, 2013; Kukier, 2020: 72). Anlasiimaktadir
ki 6zlinde medyatiklesme terimi, medyanin toplumun farkh katmanlarinda giderek daha etkili hale geldigi ve
toplumla derinden bitilinlestigi bir toplumsal degisim sirecini ifade etmektedir (Asp, 1986; Stromback, 2008). Bu
medyanin sosyolojik olarak incelenmesinin 6nemini de ortaya koymaktadir. Weber’in (1976) ifadesiyle medyanin
sosyolojik olarak incelenmesi, glinimizde medyanin yalnizca zorunlu olarak kapitalist, 6zel bir girisim olmadigini,
ayni zamanda diger is dallarindan farkl olarak tamamen benzersiz bir konuma sahip oldugunun anlagiimasini
gerektirir.

Modernitenin, teknolojik gelismelerin, daha 6zelde iletisim teknolojisindeki devasa degisimlerin genel bir
sureci olarak distinllebilecek olan toplumsal gergekligin medyatiklesmesi, toplumun farkli alanlari igin farkli
ama butunlikle baglantili olarak isler. Bu siyaset baglami icin de gecerlidir. Stiphesiz siyasette medaytiklesme
oldukga 6nemlidir. Fakat son donemlerde medyatiklesme, yalnizca siyaset ve demokrasi baglaminda degil ayni
zamanda oyuncak endustrisinden tlketime ve kiltiir ve sanata kadar uzanan diger alanlarda da tezahir eden
daha da popilerlesen bir kavram haline geldi (Asp, 1990, 2014; Hepp ve Krotz, 2014; Kepplinger, 2002; Krotz,
2007, 2008; Kukier, 2020; Mazzoleni ve Schulz, 1999; Strombéck ve Esser, 2014). Yine de siyaset baglaminda
medyatiklesmenin, diger alanlar baglamindaki medyatiklesme durumlarina gore farkli 6zellikler arz ettigi
soylenebilir (Hjarvard, 2016: 3). Bunun sebepleri arasinda siyasetin kendine 6zgii tabiati ve de medyanin siyasetle
iliskilerinin tabiati 6nemli bir yer tutmaktadir.

Toplumun daha genis medyatiklesme siirecinin bir parcasi olan siyasi medyatiklesme, medyanin éneminin
ve siyasi sireglere, kurumlara, orgitlere ve aktorlere yayilma etkisinin arttigi uzun vadeli bir sire¢ olarak
tanimlanabilir (Stromback, 2008, 2011, 2011; Stromback ve Esser, 2014). Siyasi medyatiklesme, siyaset ile
medya etkilesimi 6zelinde toplumsal gercekligin icinde siyaset-medya iliskilerinde genel bir duruma, medyanin
siyasetle ilgili sireclerine, medyanin siyaseti, siyasetin de medyayl dogrudan veya dolayli olarak etkilemesine
isaret etmektedir. Siyasetin medyatiklesmesi daha 6zel anlamda medyanin siyaseti kusatmasi ve ciddi dl¢ilerde
etkilemesiyle kendini gosteren bir durumdur. Siyasetin medyatiklesmesi olgusu (Bkz. Haberli, 2023), medya-
toplum iliskilerinde, bilhassa toplumun medya kaynakli, hatta medyaya bagimli olarak siyasete yaklasmasini,
siyasetle ilgilenmesini, siyasi katihmini ifade etmektedir (Hjarvard, 2012: 27 vd.). Siyasetin medya araciligiyla
mesajlarini topluma iletmesi, medya ile mesruiyet elde etmesi, siyasi grup, hareket, olusum, parti, lider ve iktidarin
medya olmadan, medyaya basvurmadan yapamamasi gibi durumlara géndermede bulunmaktadir (S6nmez,
2022: 95-150). Hig stiphesiz bu medyanin siyaseti ele gecirmesi, istedigi gibi kullanmasi, siyasetin edilgen oldugu
anlamina gelmemektedir. Bu noktada siyasetin medyayi kusatmasi ve énemli 6lclilerde etkilemesiyle tezahir
eden medyanin siyasilesmesi olgusundan bahsetmeyi haklilastiran tezahirlerin bulundugu agiktir. Siyasi medya
denilebilecek siyasi amagclarla toplumun karsisina ¢ikan medya arag¢ ve organlari, 6zelde medyayi, medyanin
siyasi yonini genelde ise toplumu ve toplumun siyasi yoniini, daha ¢ok toplumun, toplumdaki siyasi iktidar ve
otoritelerin ihtiyag, yonlendirme ve isteklerine uygun bir sekilde etkilemekte, hatta sekillendirmektedir.

Medya, se¢im kampanyalari, yonetimin iletisimi, kamu diplomasisi, imaj olusturma siyasi mesruiyet gibi cogu
siyasi rutinde merkezi bir konum elde etmistir. Siyaset ve iletisim elbette her zaman ig ice gegcmistir ve birincisi
amaglarina ulagmak igin ikincisini kullanma egiliminde olmustur. Fakat siyaset, medyayi aragsallastirirken dahi
medyanin bir araci ve malzemesi haline gelebilmektedir.

Siyaset ile medya iliskilerinin en dikkat gekici gortiniimlerinden biri, medyada 6zellikle haberlerde birinci
siranin ve en ¢ok alanin siyaset, siyasi olaylara, iktidar sahiplerine, hilkimete, partilere ayrilmasidir. Tiirkiye’de de
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diger pek cok tlkede de durum bu sekildedir. Bu duruma gore siyasetin medyayi kusatmasi anlamina geldigi gibi
kimi durumlarda medyanin siyaseti kusatmasi anlamina da gelebilir. Bugiin siyasi kurum, sistem, organizasyon
ve iktidarlarin bitin dinyada toplumu nitelikli yasam noktasinda tatmin edici olmaktan uzak olmasi veya oyle
gorulmesi 6lglstinde toplumun farkl aktorleri ve medya tarafindan ciddi anlamda elestiriimesine, medyanin siyasi
sahsiyetleri magazinlestirmesine, farkli siyasi tercihlerin dillendirilmesine sebebiyet verdigi sdylenebilir. Diinyada
secime dayali demokrasilerin sayisinin artmasi ve ¢cogulculukla ilgili siyasi ve sosyal is ve soylemlerin ¢ogalmasi
yonindeki kiresel egilimin varligina ragmen demokratik diizenlerin hakim oldugu pek cok tlkede siyasete gliven,
siyasi mesruiyet azaldi. Bu da medyanin siyasete yaklasimini etkiledi ve medyayi siyasete karsi konumlandirdigi
durumlara yol acti (Strombéck, 2008, 2011; Strémback ve Esser, 2014a, 2014b). Elbette medyanin bu yaklasimi,
siyasetin donlip medyaya karsi yaklagimlar gelistirmesine yonelik durumlara sebebiyet verdigini de soylemek
gerekir.

Siyasetin medyatiklesmesinde de medyanin siyasilesmesinde de siyaset ile medyanin birbirini cok etkilemesi,
az etkilemesi, somirmesi, istismar etmesi gibi durumlar s6z konusudur. Fakat medya ile siyasetin birbirini
etkilemesini toplumun diger aktorlerinden, izleyicilerden, izleyicilerin siyasi siireglerdeki roliinden, medyaya
etkilerinden bagimsiz diistinmek dogru bir yaklasim olmaz (Wojtkowski, 2017: 13). Genel olarak medyatiklesme
kavrami nihayette medyanin toplum ve kiltir ile iliskilerinin karmasik ve etkilesimsel boyutlarina gndermede
bulundugu gibi siyasi medyatiklesme ve siyasetin medyatiklesmesi veya siyasetteki medyatiklesme yahut
siyasetin medyalasmasi ve de medyanin siyasilesmesi yahut medyadaki siyasilesme gibi durumlar bir bitin
olarak distintldtgliinde medya ile siyaset arasindaki iliskiler ve ayrica siyaset lizerinden medya-toplum iliskileri,
son ¢ézimlemede medya ile siyaset arasindaki iliskilerin karsilikh ve etkilesimsel boyutlarina isaret etmektedir.

4. TOPLUM MUHENDISLiGi, PROPAGANDA VE MANiPULASYON ARACI OLARAK MEDYA

Siyaset ekseninde medya-toplum iliskilerinde toplum mihendisligi onemli bir konu olarak karsimiza
cikmaktadir. Medya bir toplum mihendisligi araci olarak toplumu bircok konuda etkilemeyi, yonlendirmeyi
hedefleyebilmektedir. Medya bu miihendisligi, hedefledigi yonlendirme temelinde yerine gére din, yerine
gore siyaset, yerine gore baska bir sey Gzerinden yapar. Medyanin toplumlarin tarihinde ve simdisinde din
mihendisligi, siyaset miihendisligi, kiltlir mihendisligi vd. yaptiginin ve bu alanlarda istedigi fikri, bakis agisini,
malumati, inanci, dini topluma empoze etmeye, dayatmaya, kabul ettirmeye galistiginin érnekleri ¢oktur.

Geleneksel ve yeni medya, oncelikle bir toplum mihendisligi araci olmak itibariyle siyaseti etkileyen olarak da
siyasetten etkilenen olarak da toplumla ilging miinasebetlerde bulunmaktadir. Buna bagli olarak da propaganda
ve manipllasyon araci olma 6zelligiyle istediklerini gegerli kabul edilmesi igin propagandist ve manipulatif bir dil
ve yaklasimla topluma karsi bir siyaset glider ve siyaset Gzerinden toplumu etki altina alir (Saritas, 2018, 330-345;
Sénmez, 2022, 20, 146, 147, 213). Medya, siyasetten aldigi glicle veya siyasi iktidarin istegiyle toplumu etkilemek
istedigi hususlarda, toplumun manipiile edecek butiin unsur, arag, dil, soylem ve yontemleri istihdam eder
(Saritas, 2018, s. 332). Toplumu ikna etmek, inandirmak, istedigi tarafa yonlendirmek icin elindeki malzemeyi,
bilgiyi, malumati ve haberleri amacina uygun bir sekilde istimal etme, yorumlama, aragsallastirma ve topluma
takdim etme yoluna gider.

ister geleneksel isterse yeni kitle iletisim araglari siyasetle iliskileri cercevesinde toplumu propaganda yoluyla
etkilemeye calisabilmektedir. Medya, toplumu etkilemek istedigi hususlarda, etkilemek istedigi hususlar siyasetle
ilgili olsalar dahi siyaset lizerinden toplumu manipule edecek bitin bilgi, unsur, etken, ara¢ ve metotlari devreye
sokar. Bu ozelliginden dolayli medyayr manipilatif bir glic araci olarak tanimlamak mimkindir. Medya, buna
bagh olarak ayni zamanda bir toplum mihendisligi aracidir. Medya yiklendigi mihendisligini, toplumla temas
ve iletisimini derinlestirerek, 6zellikle din ve siyaset izerinden, dinin toplumsal etkilerinin gliciinden ve siyasetin
toplum Uzerindeki genis etki alanindan yararlanmak suretiyle yapar. Nitekim bir dini organizasyon olarak Paralel
yapinin elinde bulundurdugu medya organlarinin 15 Temmuz 6ncesi ve sonrasinda dini kimlikleriyle, din, imaj
ve gortnimleriyle politik amaclarla toplum mihendisligi yaptiklari ve toplumu propaganda yoluyla manipiile
etmeye calistiklari, buna ornek olarak verilebilir.
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6. DiN BAGLAMINDA SiYASET, MEDYA VE TOPLUM

Yukarida daifade edildigi gibi medya-siyaset iliskileri karmasik ve cok boyutludur. Medya ile toplum etkilesimsel
iliskilerinde, medyanin siyasete, siyasi iktidarin da medyaya az veya ¢ok sekil verme arzusu, iradesi ve gabasi
(Lobl, 1903: 256-291; Okumus, 2018; Schlesinger, 1994: 48-49; Weber, 1924: 434-435, 1998) s6z konusudur.
Burada gesitli etkenler rol oynar. Bunlardan biri din ve din-siyaset iliskisidir. Siyaset-medya-toplum etkilesimi,
din-siyaset iliskilerinden etkilenir. Bu etkilenmede medya bazen din-siyaset iliskilerine yaslanir, bazen o iliskileri
etkilemeye calisir. Siyaset lizerinde etki icra etmede siyasi iktidara, siyasi partilere, yoneticilere yonelik olarak
dine bagvurabildigi gibi din Gzerinden topluma mdiracaat edebilir veya dini gruplara etki etmede de siyasete
bagvurabilir. Butiin bu farkliiliski bicimlerini toplumsal gergeklikte farkl tezahir bigimleriyle gormek mimkindur.

Din boyutunda kendini gosteren durumlar baglaminda yazili, gorsel ve isitsel medyanin toplumda siyasi,
iktisadi, kulturel, egitimsel ve hukuki alanlarda etkili oldugu bilinen bir gergekliktir (Yenen, 2012). Gazetelerde,
radyolarda, televizyonlarda, dijital dliinyada, internette, sosyal medyada din igerikli yazi, resim, tanitim, haber,
analiz, degerlendirme, bilgilendirme, film ve programlar, farkli stati, egitim ve cinsiyetlere mensup toplum
aktorlerini farkl diizey ve diizlemlerde etkilemektedir. Ozellikle halki bazi siyasi karar ve uygulamalari kabule
hazirlamak, yapilacaklari dini agidan mesrulastirmak istenildiginde gazete, radyo ve televizyonun etkili oldugu, 27
Mayis 1960 (darbe), 12 Mart 1971 (muhtira), 12 Eylil 1980 (darbe), 28 Subat 1997 (postmodern darbe), 27 Nisan
2007 (e-mubhtira) askeri miidahalelerinde, 17/25 Aralik 2013 miidahalelerinde ve 15 Temmuz 2016 darbe ve isgal
girisiminde gézlemlenebilmektedir.

Bircok kilisenin, pek ¢ok dini grup, cemaat, hareket, parti, sivil toplum kurulusu ve olusumun, medya organi
veya organlarinin, radyolarinin, gazetelerinin, televizyonlarinin, internet sitelerinin oldugu gliniimiizde medyanin,
dogrudan dini aktor veya olusumlarin elinde ve rehberliginde de herhangi bir birey eliyle de din baglaminda ve
de din-siyaset iliskileri ¢cergevesinde toplum lzerinde oldukga etkili olduguna dair 6rnekler ¢okga getirilebilir.
Medya, bir kisim ideolojik, politik ve ekonomik glic odaklarinin veya siyasi iktidarlarin ideolojik, siyasi, ekonomik
vd. aygiti olmak itibariyle mesrulastirici ve manipiile edici boyut ve islevlerini devreye sokup din mihendisligi
yapabilir ve de din ile ilgili toplumda istedigi algiy olusturmak igin istedigi dini haber ve yayin tirleriyle bilgi
tiplerini kendilerine uygun bir soylemle piyasaya siirebilir. Mesela dinle baglantili gériinimiinde siddet icerikli
yayin, haber, film ve diger programlari siklikla ortaya getirerek dinin ve dindarlarin, dini birey, grup ve topluluklarin
siddetle birlikte algilanmasinda ve &rnegin islamofobinin olusmasi veya derinlesmesinde etkili sonuglar alabilir.
Medya-toplum iliskilerine ve medya araciligiyla toplumu dizayn etmeye din-siyaset etkilesimi baglaminda
(Yenen, 2012) Tiurkiye’de 28 Subat 1997 askeri miidahalesini mesrulastirma goéreviyle toplumu din konusunda ve
dolayisiyla Basbakanligini Necmettin Erbakan’in yaptigi Refahyol hilkiimetini olumsuzlama konusunda toplumda
Refah Partisi ve mensuplarinin siyasetle iliskisine dair olumsuz algilar olusturmak suretiyle yonlendirmesini 6rnek
olarak vermek miimkiindir. Bu baglamda donemin Milliyet, Hiirriyet, Radikal ve Posta gazeteleri, Star TV, Kanal
D TV, Zaman gazetesi, Samanyolu TV, Cumhuriyet gazetesi ve Show TV ve daha baska gesitli radyo ve dergilerin,
din ve din-siyaset iliskileri noktasinda halkta ¢ok olumsuz imaj ve algilar olusturacak dil, Gslup, retorik, strateji ve
yontemlerle haber, analiz ve bilgiler ortaya koymalari hatirlanabilir (Okumus, 2018).

Din baglaminda medyanin siyaset ve toplum ile iliskilerinde dini kimlik sahibi is ve siyaset insanlarinin sahip
olduklari medya organlarinin da farkli medya organlarinin da dahil oldugu medya gruplarinin, ilging ve énemli
tutumlar sergilediklerine sahit olundugu gercegine de isaret etmek konu baglaminda faydali olabilir. Bu cergevede
belirtilen medya gruplari, 15 Temmuz 2016 gecesi dini gorliinimli bazi medya organlarinin destegiyle hareket eden
Paralel darbe ve i¢ savas girisimine halkin ezici cogunlugunun yaninda yer alarak karsi ciktiklarini agikca gosteren
yayinlar yaptilar. Bu darbe tesebbisiinde medya medyaya kargi durdu. Darbe girisiminin arkasindaki Paralel yapi
glgclerinin veya onlari destekleyenlerin sahibi bulundugu medya organlari darbeyi ve darbecileri desteklerken
diger pek ¢ok basin yayin organi, radyo ve televizyon kanali, internet sitesi o darbeci medya organlarina karsi ve
darbecilere karsi savasanlari destekleyen yayin ve programlar yaparak mevcut iktidara destek olmayi tercih etti.

7. SIYASET, MEDYA VE KAMUOYU

Siyaset, kamuoyu ve medya toplum diizeninin ¢ok miihim boyutlarinda yer alirlar. Kamuoyunun olusmasinda
siyaset ve medya ayri ayri ve birlikte islev gorirler. Kamuoyu, kamusal alan ile iliskili olarak bir konu veya sorun
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hakkinda genis bir toplumsal ve zihinsel etkilesimler agi icinde gerceklik kazanan bir olgudur. Bu sebeple kamuoyu
toplumda, 6zellikle yonetim, iktidar ve yoneticiler Gzerinde baski olusturur veya farkh sekillerde etkili olur.
Kamuoyu, kamunun bir konuya duyarli bir sekilde yaklasarak etkilesimsel bir eylemsellik icinde gérus ve kanaat
ortaya koymasiyla meydana gelir. Kamuoyu, kamusal alanda belirli bir zamanda, bir grubun veya toplumun bir
konu hakkinda belli bir stireg icinde serdettigi hakim gérise isaret eden (Kapani, 1992: 147) bir toplumsal iletisim,
etkilesim ve eylemsellikler batunudur.

Medyanin glindem belirleyerek toplumla etkilesiminde siyaset ve iktidar boyutu olduk¢a énemlidir. Siyaset
lizerinden veya siyasetin istegi ve etkisiyle, belki yardimiyla medya, kamuoyu olusumunda etkili olmaktadir.
Giindem belirleme teorilerinin (inal, 1996: 142-143; Maigret, 2014: 254-259) de acik¢a ortaya koydugu gibi
geleneksel ve yeni medya bilgilendirme, haberler, yorum, egitim, sosyal, ekonomik ve siyasi iletisim, glindem
belirleme vd. Gzerinden toplumu cesitli boyut ve alanlarda etkilemektedir. Esasen toplum da farkli olay, birey
ve gruplar tGzerinden medyanin giindemini belirlemede ve bunun Gzerinden kamuoyu olusturmada etkili olmak
itibariyle medyay etkileme pozisyonunda olur. Bu noktada siyasi iktidar gesitli konumlanmalarla medyanin ve
toplumun glindemlerini belirledigi gibi medyanin glindemi belirlemesinde de islev gorebilir. Ayrica medya genel
olarak toplumda glindemi belirlemesi gibi siyasi glindemi de belirleyebilir. Gliniimiizde klasik medya da yeni
medya da bunun 6rneklerini verebilmektedir.

Kamuoyunun olusumunda birey ve gruplarin ve bu arada siyasi lider ve diger aktoérlerin etkisi oldugu gibi
medya da 6dnemli rol oynamaktadir. Kamuoyu toplumsal hayatin &nemli boyutlarindan olup iletisimle gergeklesir.
iletisim s6z konusu oldugunda ise medya etkili bir aractir. Medya belli bir konuda topluma mesajlar vermek
suretiyle kamuoyunda etkili olabilmektedir. Hatta bu baglamda denilebilir ki medya kamuoyunu bilgilendirme,
glclendirme ve meydana getirme gigcleriyle miicehhezdir. Kamuoyu olusturma medyanin siyasi ve toplumsal
islevlerindendir (Dogan ve Unalan, 2019). Kamuoyu olusumu siyasi iktidar icin &nemli oldugundan dolayi
kamuoyu noktasinda s6z konusu gligleri olan medyadan yardim alma veya medyanin kamuoyu olusturmasina
yardim etme cihetine gider. Medya siyasi ¢cergevede 6rnegin segim zamanlarinda belli kurallarin uygulanmasinda
kamuoyunu harekete gecirmede islevsel olur. Ayrica kamuoyu yoklamalari yapmak suretiyle topluma ve siyasete
o6nemli bilgiler sunar.

Kamuoyunun olusumunda geleneksel medyanin roliiniin oldugu sdylenebilir. Televizyon, sinema, gazete ve
radyo gibi geleneksel kitle iletisim araglari, zaman ve mekana gore degisen oranlarda gesitli konularda kamuoyunun
olusmasinda etkili olabilmektedirler. Yeni medya da ayni sekilde kamusal alan ve kamuoyu noktasinda etkilidir,
hatta yeni medya kendi icinde bir kamusal alan ve kamuoyu olusturmak bakimindan ilging, etkili ve nemli bir
olgudur (Okumus, 2022: 335).

Bireysellesme ve kiresellesme gibi blylk 6lcekli ve etkili trendlerin gelismesiyle birlikte medyanin rold,
siyasi sistemlerdeki ve yerlesik demokrasilerdeki doniisimleri anlamada anahtar konumundadir. Medyanin
vatandaslar icin bilgi kaynagi olmasinin yani sira politika yapicilar ile vatandaslar arasinda ve siyasi sistemin farkli
kesimleri arasinda iletisim kanali olarak gord(igu islevler ve medyanin kamusal alanin anahtarini elinde tutmasi
nedeniyle kamuoyunun olugmasinda 6nemli bir etkiye sahip olma potansiyelinin oldugu bir ortamda, higbir siyasi
aktor veya kurumun medyayi dikkate almama llksl yoktur. Bu sebeple medya yalnizca kamuoyu lzerinde degil,
ayni zamanda siyasi karar alma ve siyasi iletisimin yapisi ve siregleri tizerinde de biiyik bir etkiye sahip olabilir
(Stromback ve Esser, 2014: 3-4).

8. SiYASI IiLETiSiM VE TOPLUMSALLASMA ARACI OLARAK MEDYA

Medya siyasi iletisimde 6nemli bir aractir. Siyasetin medyatiklesmesi s6z konusu oldugunda da medyanin
siyasilesmesi s6z konusu oldugunda da siyasi iletisim alaninda medyanin islevsel yonlerinden bahsedilebilir.
Siyasi toplumsallagsma bu noktada medyanin etkili islevlerindendir. Siyasi toplumsallagma, insanlarin siyasetle,
toplumsal iliskilerdeki siyasi baglamla, siyasi grup, parti veya iktidar ile etkilesimiyle ilgili bir surectir. Medya,
birey ve gruplarla, mesela bir bltiin olarak aileyle siyaset ve siyasi iktidar arasinda iletisimi gliclendirerek siyasi
toplumsallasma cercevesinde dikkate deger etkilerde bulunur. Bu durumda bireylerin siyasi aktorlerle iliskisinde,
bu iliski Gzerinden siyaset, siyasi grup, siyasi lider veya partilerle ilgili tutum ve davranislarinin degismesinde,
siyasi katihmlarinin gliclenmesinde islevsel olur, islevlerde bulunur.
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Siyasi birey, grup veya partiler, siyasi iktidar aktorleri, siyasi iletisim ve toplumsallasma araci olarak
islevsellestirdikleri medya tGzerinden toplumu kendi siyasi anlayis, yéntem ve uygulamalarina adapte etme, siyasi
katilimatesvik etme gibicabasiicine girerler (Kocadas, 2020: 206-210). Bu manada medya siyasi toplumsallasmanin
en etkili araglarindadir. Belirtmek gerekir ki medya siyasetle kurdugu iligkiye, siyasi amaglarina, siyasi anlayisina
bagli olarak yaptigi siyasi yayinlarla ve siyasi yayinlarda kullandigi dil ve sdylemle hitap ettigi kitleyi cesitli
sekillerde etkiler. Siyasetle, siyasi bir partiyle, siyasi bir liderle yakin olan, hatta ayni siyasi anlayisa hizmet eden,
belki o siyasi gorusin, partinin veya liderin sahibi bulundugu medya organinda, s6z konusu siyasi anlayis ister
istemez haberin dil ve séylemine yansir (Bkz. Dogan ve Unalan, 2019). Bu sdylemiyle de bazen taraftar toplar
veya var olan taraftari motive eder, destekler, siyasetin icinde daha ¢ok dahil eder. Belirtmek gerekir ki bazen
de siyasetten uzaklastirir. Yaptigi yayinlardan olumsuz etkilenen birey ve gruplar, medyanin siyasi Uslup ve
yaklagimindan dolayi siyasete, siyasi parti, grup veya liderlerden uzaklasabilir.

9. ETiK VE DENETiM BOYUTUNDA SiYASET iLE MEDYA-TOPLUM ETKILESiMi

Etik ve denetim, siyaset-medya-toplum (ggeninde hayati derecede énemli konulardir. Mesela medyada
siyasi parti ve iktidar mensuplari da dahil 6zel hayatla ilgili yayinlarda etik ihlaller siklikla glindeme gelmektedir.
Medya, reyting kaygisiyla yalan haber yapma, infial yaratici programlar yapma, giic elde etmek veya giict koruma
amaciyla bir kisi veya grup adina baska kisi veya gruplarin aleyhine yayin yapma gibi yonelimlere gidebilir. Bu
ve benzeri durumlarda 6zdenetimden yasal ve etik denetimlere kadar gesitli yaptirnmlara varan uygulamalara
gidilebilmektedir.

Denetim, medya-toplum iliskilerinde ciddi ve karmasik bir siireci ifade eder (Bkz. Avsar ve Demir, 2005).
Medyanin toplumsal norm, deger ve etik ilkeler, yasalar ve diger hukuki mevzuatla denetlemesi, medya-toplum
iliskilerinin toplumun veya siyasi iktidarin istedigi sekilde strdirilmesinde islevsel olur. Toplumda medyanin
denetime tabi tutulmasinda, sosyolojik anlamda genel toplumsal baskinin disinda 6zellikle devlet katindaki bazi
iliski, bakis ve yaklasimlarla siyasi iktidarin yaklasimi ve yasal diizenlemeleri etkili olmaktadir.

Kitle iletisim aracglarinin denetimi noktasinda genel toplumsal denetim boyutuna baglh olarak ortaya koydugu
islevleriyle din konusu da insanlara hizmet sunar. Din denetleme boyutu ve bu boyutu kapsaminda genel olarak
toplumda gordugu kontrol ve denetleme islevleriyle (Okumus, 2020: 73-75) hem toplumu hem de medyayi ve
siyaseti dogrudan veya dolayli olarak denetler, kontrol eder ve medya-toplum iliskilerini diizenler. Ozellikle
de “dinin mutlak surette merkezi bir anlam tasiyicisi oldugu bir toplumda” (Hall, 2016: 201), dine bagllik
gostergelerinin yiiksek diizeyde tezahir ettigi ve dini mesrulastirmanin kuvvetle varlk buldugu bir toplumsal
gerceklik evreninde din etkili bir denetleyici ve kontrol edici glgtlr (Okumus, 2005). Toplum, medyada din ile
ilgili yayinlarinda olumsuzluk veya yanhsliklar yahut istismarlar gdrmesi durumunda da dini olan bu gerekgelerle
medyay! yasal ve hukuki diizenlemeler, geleneksel kodlar ve ahlaki ilkeler gergevesinde denetler.

Toplumda dinin etki ve etkinlik diizeyinin nicelik ve niteligine, ylkseklik veya distkligline gore din, medyayi
denetler. Medya ile toplumu, toplum lGzerinden de medyay! ve siyaseti denetler. Ayrica medya lizerinden siyaseti
denetler. Mesela mahremiyete ve 6zel alana yonelik olumsuz yayinlarda, israfa yonelten yayinlarda, asiri tiketimi
tesvik eden metin, reklam, haber, yemek, film gibi medya iceriklerinde, ¢ocuk istismarlarinda, din istismari
durumlarinda, ekonomik istismarlarda, etik ihlal durumlarinda dini birey, grup ve kurumlar, 6zellikle sorumlu
kisi ve kurumlar devreye girerek medyanin bu yonlerini engellemeye, sonlandirmaya veya bastan bunlarin
olmamasina calisabilmektedirler.

Etik ve denetim s6z konusu oldugunda siyaset-medya-toplum iliskileri cercevesinde medyanin da genel olarak
toplumdan gelen ve 6zel olarak da siyaset kanadindan gelen bazi yanlislara karsi denetim gorevi gordagiini
soylemek gerekir. Medya siyasi kisi, grup ve partileri, siyasi iktidari, toplumun gesitli aktorlerini denetleme gorev
ve islevini etik ilkelere, kultUrel degerlere, ahlaki ilke ve degerlere, dini hassasiyetlere, anayasa ve yasalara gore
ifa eder, yerine getirir. Nitekim medyada bu denetlemenin gesitli drnekleri gortlmektedir.
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10. SONUC

Siyaset baglaminda medya-toplum iliskilerinin ele alindigi bu calismadan elde edilen sonuglar kapsaminda
oncelikle genel olarak medya-toplum iliskilerinin, sonra 6zel olarak siyaset baglaminda medya-toplum iliskilerinin
zaman, mekan, kiltur, siyaset tarzi gibi etkenlere bagl olarak birbirlerini etkileme diizeyleri degisecek sekilde
karsihklioldugu gergeginin tespit edilmesini zikretmek gerekir. Siyasetin medyatiklesmesi siyasi medyatiklesme ve
medyanin siyasilesmesiyle birlikte dusinildiginde s6z konusu karsiliklilik cesitli bicimlerde ortaya ¢ikmaktadir.
Siyasetteki medyatiklesme, ilk bakista siyasetin medyaya gittikce daha bagimli hale gelmesini, siyasi sireclere,
kurumlara, orgitlere ve aktorlere yayilma etkisinin daha da artmasini ¢agristirsa da 6ziinde medya-siyaset
iliskileri ile siyaset Uzerinden medya-toplum iliskilerinin karsiliklilk ve etkilesimsellik ekseninde gerceklesmesini
isaretlemektedir. Gergekte de durumun béyle oldugu agiktir. Bu ¢alisma da bunu tespit etmistir.

Medya siyasetin, devletin, siyasi iktidarin ideolojik aygiti olabildigi ve ona gore yonlendirildigi, toplum katinda
siyasetin mesruiyet elde etme araci kilinabildigi gibi tersine siyaset, siyasi iktidar seckinleri de medya tarafindan
istihdam edilebilmekte, medyanin niifuz alani haline gelebilmektedir. Ayrica medya ile siyaset, gikar temelli bir
iliski bicimi de gelistirebilmektedir.

Medya siyasetin payandasi oldugundan veya siyasetin bir pargasi oldugundan yahut da kendi siyasi ve ideolojik
anlayisindan dolayi toplum mihendisligi yapabilir, kendini toplumu gelistirmek ve istedigi veya istenilen kaliba
sokmakla gorevli addedip toplumu yonlendirmenin pesine disebilir. Bu noktada da propaganda araci olabilir
ve manipulatif bir tutum icinde hareket edebilir. Nitekim medya gercekliginde bu durumlarin 6rneklerini cokca
gormek mumkdinddr.

Siyaset baglaminda medya ile toplum arasindaki iliskiler bahsinde dinin dnemli bir yere sahip oldugunu da
ifade etmek lazimdir. Bu galismanin tespit ettigi lzere siyaset-medya-toplum etkilesimini, din-siyaset iliskileri
etkiler. Bu etkilemede siyaset dine dayanarak medyay! kendi hedefleri ugruna istihdam eder, aragsallastirir.
Bazen de medya bazen din-siyaset-toplum iliskilerine yaslanir ve iletisimini o iliskiler Gizerinden kurar, mesajlarini
oyle verir.

Siyaset ekseninde medya-toplumiliskileri noktasinda 6nemli bir konu da medyanin siyasetle iliskiler Gizerinden
kamuoyunun olusumunda rol oynamasidir. Kamuoyu toplumsal hayatin mihim vechelerindendir ve iletisimle
gerceklik kazanir. iletisimde ise medya etkili bir aractir. Medya iletisim giicliyle kamuoyu olusturmada etkindir.
Kamuoyu olusturma medyanin siyasi ve toplumsal islevlerinden biridir.

Bu makaleden elde edilen sonuglardan biri de medyanin siyasi iletisim ve toplumsallasma araci olmasidir.
Medya, birey ve gruplarla, mesela bir bitlin olarak aileyle siyaset, siyasi organizasyon, devlet ve siyasi iktidar
arasinda iletisimi saglar ve de siyasi toplumsallasmanin basarili bir sekilde gerceklesmesinde etkili olur. insanlarin
siyasi aktorlerle iliskisinde, bu iliski Gzerinden siyaset, siyasi grup, siyasi lider veya partilerle ilgili tutum ve
davranislarinin degismesinde, siyasi katilimlarinin gliglenmesinde islevsel olur, dnemli islevler gorir.

Onemli bir nokta da siyasetle ilintili olarak medya-toplum iliskilerinde denetim konusudur. Medya siyaset
Gzerinden toplumla iliskilerde denetim boyutuyla siklikla giindeme gelir. Denetim, siyaset baglaminda medya-
toplum iliskilerinde girift ve hassas bir siireci ifade eder. Medyanin toplumsal norm, ahlaki ilkeler, degerler, sosyal
baski, yasalar, din, siyaset ve siyasi normlarla denetlemesi ve denetlenmesi, medya-toplum iliskilerinin toplumun
veya siyasi iktidarin istedigi sekilde stirdiirilmesinde rol oynar.

Sonug olarak siyaset konsepti ve konteksti cercevesinde medya ile toplum arasindaki iliskileri incelemede, bir
bitin halinde bakis ortaya koymaya ve degerlendirme yapmaya ihtiya¢ bulunmaktadir.
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