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Unesco Yaratici Kentler Ag1 ile Antalya Kentinin Degerlendirilmesi

An Evaluation of the Potential of the City of Antalya to Become Part of
UNESCO?’s Creative Cities Network

Edina AJANOVIC®
Beykan CIZEL™

Oz: Giiniimiizde yaraticilik siirdiiriilebilir turizm yonetimi igin stratejik bir faktdr olarak gorilmektedir.
Yaratic1 turizm, destinasyonla, kiiltiirlerle ve insanlarla daha ¢ok egitim, duygusal, sosyal ve katilimci
etkilesimi icermektedir. Yaratici turizmin gelistigi yerlerdeki yerel halk ve destinasyon yoneticileri kendini
gelistirmek, bu bolgelerin yaraticihigim bir kaynak olarak tamimak ve turistlerin yeni deneyimlere artan
taleplerini karsilamak icin firsatlari degerlendirmelidirler. Bu arastirma kapsaminda, turizmde yaraticilik
stirecinin nasil olmasi ve nelerin yapilmas gerektigi bir turizm kenti 6zelinde “UNESCO Yaratici Kent Ag1”
programi baglaminda ac¢iklanmaya calisilmustir. Oncelikle turizmde yaraticilik ve “UNESCO Yaratici Kent
Agr” ile ilgili yapilan yazin taramasi yapilmustir. {lk olarak yaratic1 turizm uygulama siireci drnegi olarak
“UNESCO Yaratict Kent Agr” programi baglaminda uygulama 6rnekleri ile ilgili hazirlanmg dokiimanlar
internet ortamindan bulunmus ve incelenmistir. Arastirma siirecinin ikinci agsamasinda 6nemli bir turizm
destinasyonu olan Antalya 6rnek olay olarak ele alinmis ve yaratici turizm planlama ve uygulama sirecinde
nelerin nasil yapilmasi gerektigi konularinda bir arastirma gerceklestirilmistir. Arastirma siirecinde nitel
yontem kullanilmistir. DOkiiman analizi ve goriismeler ile toplanan veriler icerik analizi yontemi ile
degerlendirilmistir. Caligma sonuglarinin turizm destinasyonunun planlamasi ve uygulamalarindan sorumlu
kisi ve kuruluslar igin 6nemli bilgiler saglayacagi dngoriilmektedir.

Anahtar sozcukler: Yaraticilik, Yaratict Turizm, UNESCO Yaratict Kent Agi, Film, Antalya

Abstract: Today, creativity is considered a strategic factor in sustainable tourism management. Creative
tourism comprises more educational, emotional, social and the participants’ interaction between destination,
culture and people. While developing creative tourism, the local population and the destination managers in
the regions are able to further develop, to regard creativity as a region’s resource and to evaluate the
opportunities to answer the tourists’ increasing requirement for new experiences. This research attempts to
explain what the tourism creative process should look like, and what should be done in respect to creative
tourism of cities within the scope of the UNESCO Creative Cities Network. Firstly a review of the literature
on creativity in tourism and UNESCO Creative Cities Network was made. Documentation representing an
example of the application of the UNESCO Creative Cities Network practices was found on the Internet and
analysed. In the second part of this research, the important tourism destination of Antalya was chosen as a
case study and research about what and, how that what should be done, within the tourism creativity process
and its application was undertaken. The qualitative method was used in this research. Data derived from
documentation analysis and from interviews was evaluated through the content analysis method. In
conclusion it was emphasized that this research may provide significant information for all stakeholders and
institutions involved in both tourism destination planning and application.
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Turizmde yaraticilik konusu ele alindiginda bu durumun her zaman uzman bir perspektiften
degil giinliik yasamda her insan tarafindan uygulanabilir ya da anlasilabilir olmasi i¢in daha
basit diizeyde de ele alinmasi gerektigi ortaya ¢ikmaktadir. Yaraticilik kavraminin anlatilmasi
ve sunulmasi asamasinda; gUnlik yasamda sanata, kiiltire ve onun yaratict bir sekilde
kullanimina ilgi gostermeyen ancak tatildeyken sadece bulundugu destinasyonun giinliik 6zgiin
ve otantik yasamindan zevk almak isteyen turistlerin anlamasi igin ¢aba sarf edilmelidir.
Yaraticilik kavramini tanimlamak kolay olmadigi gibi, yaraticilifin fonksiyonlar iizerinde
bircok farkli goriis de soz konusudur (Rhodes 1961; Taylor 1998; Robinson 2008). Taylor
(1998) tarafindan yaraticilik ile ilgili olarak yazinda yer alan farkli tanimlar1 gruplandirilmis ve
bunlar daha 6nce Rhodes (1961) tarafindan belirlenen dort ana alan igerisinde incelenmistir. Bu

alanlar “yaratici kisi”, “yaratici siire¢”, “yaratict virtin” ve “ortam” seklinde siniflandirilabilir.

Florida'nin (2002) caligmalarina gore, mevcut turizm uygulamalar1 bu dort yaklagimi
icermektedir. Bu yaklasim gercevesinde yaratici kiimelerin ziyaretleri ile yaratici ortamin
kullanimu, turistik ¢ekicilik kapsaminda yaratici iriinlerin kullanilmasi (6rnegin; bir 0nli
yazarla ya da ressamla bagdastirilan seyahat), turistler igin yaratici faaliyetlerin tasarlanmasi
asamasinda yaratici siireclerin kullanilmasi (6rnegin; atolye calismalari ve seminerler) ve
“yaratici simif"in faaliyetlerine yaratict insanlarin katiliminin saglanmasi Florida'min verdigi
orneklerdendir.

Kiiltiir ve igletmeler arasinda zamanla gelisen entegrasyon sonucunda deneyim ekonomisi
kavramu ortaya ¢ikmistir (Anderson & Thomsen 2008). Pine ve Gilmore'un (1999) belirtigi
deneyim ekonomisi ve yaratict devrimde, biiyiime ve gelisimin saglanmasi asamasinda kiiltiir
bir ara¢ olarak goriilmektedir. Kiiltlir ve yaraticilik, turizm alanlarinin kullanilmasi ve turizm
sektoriiniin ekonomik anlamda biiyiimesi kapsaminda en 6nemli endiistrilerden bir tanesi olarak
ortaya konulmaktadir. Bu nedenle, sehirler ve bolgeler kapsaminda yaraticilik takip edilmesi
gereken strateji olarak ongoriilmiis ve burada bireysel beceriler ve yenilikler 6ne ¢ikmustir (Ray
1998). Biitiin bu degisimler, daha genis bir kiiresellesmeyle birlikte, sehirler ve bolgeler arasin-
daki artan rekabetle ve bilgi ekonomisinin gelismesiyle de baglantilidir (Momaas 2009). Yara-
ticiliktaki degisim aslinda en ¢ok turizmi etkilemistir. Bu etkilesim, hem turizm iiriinlerine olan
yaratici igerikle hem de turizm becerilerini ve performanslarini gelistirme amaciyla bir arenaya
doniismiistiir. Bu durum, ne kadar yaratici performansa bagli olsa da ayni1 zamanda seyahate
baslayan kisiye de baghdir. Bazen ¢ok basit faaliyetler ve olaylar (ata binme, meyve toplama,
parasiitle atlama gibi) bile, o faaliyetle ilgilenen kisilerin s6z konusu faaliyetleri nasil algiladi-
gina ve tepki verdigine bagl olmaktadir.

Deneyim ekonomisinin dzelliklerden biri, artan rekabet nedeniyle Greticileri deneyimlerini
gelistirerek iirlinlere ya da hizmetlere yonelik katma deger artisina yonlendirmektir. Bu siireg ile
turizmin Snemli ve etkili rolii ortaya ¢ikmaktadir. Ozel deneyimli ortamlarin gelismesiyle
beraber turist hizmetleri de bir deneyim olarak sunulmaktadir. Yaraticiligin yiikselmesiyle
beraber tiuketim egilimleri de degismekte ve bunlardan en 6nemli olanlar arasinda, asagidaki
noktalar 6nem kazanmaktadir (Richards & Wilson 2006): (1) Cagdas tiiketim modeli dolayisiyla
memnuniyetsizlik, (2) Is ve serbest zaman smirlar1 konusundaki belirsizlik, (3) Kendini gelis-
tirme ve artan bilingli tiiketim istegi, (4) Postmodern tiiketicinin deneyim kazanma istegi, (5)
Oykii, biyografi ve kimlik olusturma, (6)Yaraticinin bir ifade bicimi olarak cekicilik. Bu
egilimlerin temelleri postmodernist ve postmateryalist toplumlarda bulunmaktadir. Bu yeni
toplumda 6zel yasam tarziyla ve kimliklerle bagli tiiketim ve ona bagli sembol ve degerler, ayirt
edici faktorlerdir (Bourdieu 1984). Bu noktada, turistler tarafindan kaynaklarin yaratict
kullanimi, bahsi gegen tiiketim isteklerini tatmin edebilir. S6zii edilen kaynaklar1 igleten,
iizerinde oynayan ve yeni fikirleri lireten bireysel ve kurumsal isletmeler, yeni ekonomide bu



Unesco Yaratici Kentler Ag1 ile Antalya Kentinin Degerlendirilmesi 3

baglamda en 6nemli rolii oynamaktadir. Bu isletmelerin ortaya ¢ikarilmasi ve tesvik edilmesi,
yaratici turizmin ana itme faktorlerini olusturmaktadir.

Diinya iizerindeki kentler ve bolgeler kendi iiretim ve tiiketim kimlikleri bakimidan bir-
birlerinden ayrilmaktadir. (Crewe & Beverstock 1998). Kiiltiir ve yaratici kaynaklarin iizerinde
calisilarak bu yerlerin bir tiiketim merkezi olarak yeniden yapilandirilmasi talep edilmektedir.
Bu nedenle yaraticilik kavrami tizerindeki gelisme yardimiyla kentler, yogun rekabet ortamin-
daki turizm pazarlamasi dogrultusunda birbirlerinden farkli ve daha ¢ok turist ¢ekici bir konum
haline getirilmeye ¢alisilmaktadir. Bu sekilde, yeni bir konsepte gegis ve bu gegis kapsamindaki
faaliyetleri baz1 noktalarda tamamen yeniden tasarlamak ve uygulamak, yaratici bireylere ve
orgiitlere ya da uluslararas1 programlara dayanmaktadir. 2004 yilinda baslayan UNESCO Yara-
tict Kent Ag1, yaraticilik iizerine odaklanan programlardan birisi olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Bu calismada oncelikle “yaratici turizm” kavramu ile ilgili literatlir arastirmasi yapilmustir.
UNESCO Yaratict Kent Ag: baglaminda gergeklestirilen mevcut projelerin raporlart analiz
edilmis ve temel ozellikleri, faaliyetleri ve sozii edilen program kapsaminda basarili sehirlerin
neleri nasil yaptig1 bir tabloda 6zetlenmistir. Dokiiman inceleme yontemiyle UNESCO prog-
raminin basarili 6rnekleri sunulmustur. S0z konusu uygulama ve Orneklerden elde edilen
bulgular ve Antalya Kenti’nin potansiyeli degerlendirildiginde sozii edilen program kapsaminda
Antalya icin “Yaratici Film Kenti” temasinin uygun olabilecegi dngdriilmiistiir. Ongoriilen tema
ile ilgili sec¢ilen kisilerle yapilan goériismeler dogrultusunda Antalyanin UNESCO programi
kapsaminda yaratici film kenti olarak yer almasi ve basarili olabilmesi igin nelerin yapilmasi
gerektigi konusunda Oneriler getirilmistir.

Yazin Taramasi

Yaraticit Turizm

Yaratict turizm ile ilgili yapilan ilk ¢aligmalarda, yaratici turizm analiz edilirken, yogun olarak
turistlerin yaratict 6grenme deneyimleriyle turizm destinasyonundaki giinlilk faaliyetlere
katilma istegi lizerinde odaklanilmistir. Bu baglamda yaratici turizm, "bir tatil destinasyonuna
ozgii 6grenme deneyimlerine katilmig olan turistlere, kendi yaratici potansiyelini gelistirme
firsati verilen bir turizm" olarak tamimlanmistir (Richards & Raymond 2000). Bu tanimdan
sontra UNESCO ise hazirlamis oldugu yaratici turizm stratejisinde bir tanimlama yaparak,
“baglayict ve otantik deneyimler olan sanat, miras veya o destinasyona 0zgii ozellikler ile ilgili
olarak katilimcimin dgrenme istegi ile yonlendirilmis olan seyahat ve buna ek olarak
destinasyondaki yerel halk ve ziyaret¢i arasinda baglanti kuran ve yasam kiiltiirii olusturan
turizm yaratict turizmdir” (UNESCO 2006) olarak ifade edilmistir. Raymond (2007) yaratici
turizmi; “resmi olmayan, pratik kazandiran ve yaratict deneyimlerle yerel kiiltiir igin otantik his
yaratan daha surdirulebilir turizm bicimi” olarak tanimlamustir. Farkli dénemlerde yaratici
turizmin kendi tanimlari olusturulmasma ragmen, s6z konusu tanimlamalar arasinda “etkin
katilim", "otantik deneyimler", "yaratict potansiyel gelisme" ve "beceri gelistirme" gibi benzer-
likler vardir (Richards 2011).

Turistlerin bakis agisiyla yaratici turizm kavrami dikkate alinarak Tan et al. (2013)
tarafindan yapilan ¢alismada, yaratici deneyimlerin temel unsurlarinin neler oldugu ve bu temel
unsurlarin yaratici turizm sistemi igerisinde nasil etkilesime girdigini gdsteren bir "yaratici
deneyim modeli" 6nerilmistir. Yaratici turizmin gelismesi konusunda bu gelisme, ktltir turizmi-
nin bir uzantisi ya da bir tepkisi olarak tanimlanmistir. Burada yaratici turistler, geleneksel ve
kiiltiirel turistlerden daha yiiksek oranda, kendi kisisel gelisimlerine ve kimlik olusturmalarina
yardimci olan daha yogun etkilesimli deneyimi aramaktadirlar (Richards & Raymond, 2000).
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Yaratici deneyim, yaratici aglar, giizergahlar, kurslar ve etkinlikler araciligiyla sagla-
nabilmektedir (Richards 2010). UNESCO Yaratict Kentler Agi programi oncii nitelikte olup,
bireysel anlamda llke ve kent dizeyinde olusturulan yaratici aglar1 ifade etmektedir. Yeni
Zelanda’daki Nelson Sehri, Yeni Zelanda’yi ziyaret eden turistlere yonelik olarak iilkenin yerel
urunlerini sunmak Uzere “yaratici turizm” kapsaminda yaratici isletmelerin ag olarak tasarlan-
mast seklinde iyi bir 6rnek olarak ortaya konulabilmektedir. Bu ag iizerinde dil kursulari,
rekreasyon faaliyetleri, Yeni Zelanda'nin gastronomi ve benzer yaratict deneyimlerinin anlatil-
mast saglanmaktadir (Raymond 2007).

Yaratici turizm ile ilgili diger bir 6rnek olarak; Barselona Sehri’ndeki yaratici iireticiler, tiim
diinyadan gelen ve yaratici etkinliklere katilmak isteyen insanlar arasinda bag kurmaktadir. Bu
aksiyon tizerinde Barselona turizm ofisleri tarafindan yerel kiiltiir, potansiyel turistlere sunul-
makta ve tanitilmaktadir. Bu faaliyetlerin amaci, Barselona’yi ziyaret eden turistlerin ilgilendigi
adina Barselona’nin yeniden ziyaret edilmesini saglamaktir. Barselona’da yaratici iireticiler ile
beraber, yaratici turistler tarafindan s6z konusu yaratici faaliyetlere olan talep giinden giine
artmaktadir (Richards 2010). Yaratici turizmin gelismesi i¢in en énemli unsurlardan birisi, yerel
yaraticilik ile yaratic1 gezginler arasinda bagi kurabilmektir.

Yaratici turizmin gelisimi igin temel ilkeler sunlardir (Richards 2010):

« Kendini Bilmek: Hem somut (kiiltiirel ve tarihi anitlar vb.) hem soyut (atmosfer, ortam vb.)
varliklar yer farklilig1 yaratmaktadir.

« Yerel Kapasiteyi Kullanmak: Diger destinasyonlardan daha farkli olmak igin, bagka yerler-
den fikir ve becerileri ithal etmek yerine s6z konusu destinasyona 6zgi Ozelliklerin
kullanilmasi daha etkili ve basarili sonuglar yaratmaktadir.

« Mevcut Tesisleri Kullanmak: Yeni tesisler insa etmek yerine mevcut tesisler daha yaratici
kullanilmalidir.

« Kaliteyi Arttirmak: Giincel egilim ve moda gibi unsurlar takip etmek yerine, kalite ve 6z-
giinliige odaklanarak bolgenin geleneksel degerlerini yinelemek ve vurgulamak daha
6nemlidir.

« Yaraticn Kaynaklar ilerideki Degisimin Uyaricis1 Olarak Kullanmak: Gelen turistlerin
hatira olarak satin alacaklar1 esyalarm iiretimi asamasinda yerel el sanatlarinin yaratici
kullanim, yenilik¢i ve otantik seyahat anilari igin temel teskil edebilecektir.

UNESCO Yaratici Kentler Ag:

UNESCO'nun Yaratict Kentler Agi'min iginde bulunan kentler, kiiltiirel cesitlilik ve
stirdiirtilebilir kentsel gelisim i¢in ortak bir misyon g¢ergevesinde birlikte calismaktadir. Bu
programa uye kentler, “yaratict merkezler” ve “sosyo-kultller kiimeler” olarak tanimlanmakta-
dir. Ag, kentler arasindaki uluslararasi igbirligini gelistirmeyi hedefleyerek, UNESCO'nun
sirdiirtilebilir gelisim ve kiiltiir gibi kiiresel 6nceliklerin yani sira kentlerdeki gelisimin ortak
sekilde gergeklesmesini tesvik etmektedir. Kentler Agi’nin (yelerini yerel yonetim ve genis
kapsamli ortak topluluklar (kamu/6zel sektorii, meslek orgiitleri, sivil toplum, kiiltiirel kurum-
lar) sistemi gibi gorilen kentler olusturmaktadir (UNESCO Sep. 2013). Diinya capinda yedi
yaratici tema kapsaminda 41 kent mevcut bulunmaktadir. Bu alanlar edebiyat, sinema, miizik,
zanaat ve halk sanatlari, dizayn, medya sanatlar1 ve gastronomidir. Yeni Zelanda, Avustralya,
Ispanya, Cin ve Kore gibi iilkeler uzun yillardir yaratic1 turizm projelerinde yer almaktadirlar
(Tan et al. 2013) ve bu yizden UNESCO Yaratici Kentler Agi'nda yer alan iiye kentlerin gogu
bu ulkelerdendir.

UNESCO programi kapsaminda kentler arasinda yaratici ag olusturulmasinin bir¢ok sebebi
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vardir. S6z konusu ag, kentlerin ekonomik ve sosyal gelisiminde gittik¢e daha hayati bir rol
oynamaktadir. Kentlerin diger 6zellikleri arasinda sunlar da sayilabilmektedir:

o Yaratic1 eylemden baglayarak iiretim ve dagitim asamasina gelene kadar tiim yaratici
endustri zinciri icerisinde tum kentlerin kultlrel aktorleri genis bir yelpaze olarak yer
almaktadir.

« Yaratict kiimeler i¢in biliylime alanlari kapsaminda ve kentlerin yaraticiligini desteklemek
amaciyla kentlerin birbirleri ile etkilesim igerisinde olmasi, kiiresel anlamda ciddi bir
potansiyel olusturacaktir.

« Kentler, kamu ve 0zel sektor arasindaki isbirliginin kurulmasinda ¢ok giiclii bir etkiye
sahiptir. Bu isbirligi yaratic1 isletme potansiyelinin olusmasina yardimci olmakta ve yeni
ekonomide dnemli rol oynamaktadir.

«En o6nemli o6zelliklerden birisi de; kentlerin yerel, kiltiirel ve ekonomik endistrileri
etkilemek igin yeterince kiiciik, ancak uluslararasi pazarlamada bir kapi olarak gorev
yapmasi dolayisiyla yeterince biiyiik olmasidir.

Bir kentin Yaratict Kent Ag'inda yer almak istemesi durumunda, s6z konusu kentin
stirdiirtilebilir gelisiminde stratejik faktor olarak yaraticilik derecesi UNESCO tarafindan kabul
edilmelidir. UNESCO Genel Midirliigii (UNESCO Oct 2013) ve temsilcileri, bir sehrin atan-
mast ve degerlendirilmesi asamasinda gerekli entelektiiel uzmanligi saglamakla sorumludur.
Adaylik islemleri dogrultusunda programa iiye olabilme i¢in hem sekreterlik programi uzmanla-
rinca hem de 6zel uzmanlar tarafindan kabul edilmesi gerekir (UNESCO Oct 2013). Bu panel,
bagimsiz uzmanlardan ya da sivil toplum orgdtlerinden veya bagimsiz 6rgiitlerden (iiniversiteler
dahil) olusmaktadir.

Bagvuru yapan kentler, yaratict ekonomi ile ilgili 6zel alanlardan (edebiyat, tasarim, film,
miizik, el ve halk sanatlari, medya ve gastronomi) bir tanesine odaklanmalidir. Bugiin diinya
nifusunun yarisi kentlerde yasamaktadir. "Yaratict Kentler" konsepti; kentlerin sosyal ve kiiltii-
rel gelisimine, yasam kalitesinin artirilmasina, topluluk duygusu ve ortak bir kimlik yaratilma-
sina yardime1 olabilmektedir.

Arastirma Yontemi

Arastirmada nitel yontem kullanilmigtir. Veriler dokiiman taramasi ve yiiz yiize goriigme yon-
temi ile toplanmistir. DOkiimantasyon incelenmesi, arastirilmasi ve hedeflenen olgu veya olgu-
lar hakkinda bilgi igeren yazili materyallerin analizini kapsamaktadir (Yildirnm & Simsek 2011).
Dokiiman incelemesi kapsaminda degerlendirilen ikincil verilere UNESCO’nun resmi internet
sitesinden ulagilmigtir. Calisma igerisinde kullanilan ikincil veri kaynaklarinin, birincil veri kay-
naklarindan olan miilakat yontemiyle beraber kullanilmasi, her iki veri kaynagindan elde edilen
sonuglart birbiriyle karsilastirma olanagi vermesinden dolay1 arastirmaci igin faydali olabil-
mektedir. Arastirmaci bazi durumlarda, dOkiiman incelemesinden elde ettigi bilgileri goriisme
formuna ekleyebilmekte ya da bu sorular gériistiigii kisilere yoneltebilmektedir. Bu sekilde hem
verilerin zenginligi saglanmis olmakta hem de toplanan verilerin degisik yontemlerle kontrol
edilebilmesi saglanmaktadir (Yildirim & Simsek 2011).

Antalya’nin film endiistrisini ve deneyimini yaratici bir turizm kaynagi olarak kullanma
konusu ile ilgili katilimcilarin algi ve diisiincelerini daha detayli incelemek amaciyla, goriisme-
ler yapilmustir. Yaratict turizm ve UNESCO Yaratici Kentler Agi oldukca karmasik olgulardir.
Bu yiizden caligmanin saglikli bir temele oturabilmesi i¢in farkli goriislerin alinmasina 6zen
gosterilmistir. Bu durum dolayisiyla turizm, sinema ve egitim sektorlerinden katilimcilarin
oldugu bir calisma grubu olusturulmustur. Calisma kapsaminda Akdeniz Universitesi Turizm
Fakiltesi'nin turizm politika ve planlama alaninda bir 6gretim iiyesi, Akdeniz Universitesi
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fletisim Fakiiltesi Sinema Boliim Baskani ve diger iki katilimcinin tavsiyesi ile Antalya Kiiltiir
Sanat Vakfi'nin (AKSAV) Sanat Ydnetmeni ile goriisme yapilmistir. Ayrica, Antalya'da diizen-
lenen Film Calistay1 Raporu ve Altin Portakal Film Festivali’nin raporlar1 da incelenmistir.
Toplanan veriler igerik analizi ile incelenmis ve yorumlanmustir. Bu arastirma siirecinde,
dokumantasyon incelemesi sonucu elde edilen veriler, goriisme ile elde edilen verilere destek
olabilmesi veya elde edilen sonuclara agiklamalar getirebilmesi amaciyla kullanilmustir.

Arastirmanin Bulgularn

UNESCO Yaratict Kentler Agrmin Faydalan

UNESCO Yaratict Kentler Agi'min resmi internet sitesinde yer alan Degerlendirme ve Calisma
Vaka Raporlari, program icerisinde yer alan iiye kentler ile yapilan goriismelerin yazili oldugu
makale ve dOkiimanlarin analizi yapildiktan sonra bu programin 6nemli faydalart drnekleriyle

beraber tablo halinde ortaya konmustur (Tablo 1).
Tablo 1. UNESCO Yaratict Kentler Ag1 Programin Faydali Ornekleri

Neden Bu Alanda Segildi?

beell Ostersund (isveg) Cobe (Japan) Pekin (Cin)
(Avustralya) Gastronomi Kenti Dizayn Kenti Dizayn Kenti
Edebiyat Kenti y /
-Zengin teknoloji ve dizayn
kaynaklari
- Ren geyiginin beslenmesi | - Gegmisteki biiyiik -Yogun tarih ve farkl kiiltii-

-Yayincilik sektoriin
merkezidir.

- Edebiyat uzun dénem
sehrin 6nemli bir
pargast olmustur.

ve kiiciik 6lgekli tarim
onemli dzelliklerdir.

- Gastronomi
girisimcilerine ve ¢iftgilere
destek verilmektedir.

depremden sonra,
kent yaratict tasarim
¢dzuimleri izerinden
kentin yeniden
yapilanmasi arzusu

rel kaynaklar

-Kaynaklar1 kullanarak iyi
ekolojik ortamin yaratilma-
sina vatandaglarin katiliminin
artmasi

-Dizayn giiciiyle yasam kali-
tesini artirmak ve siirdiiri-
lebilir geligimi tanitmak

Nasil
Ydnetiliyor?

- Eyalet hiiklimeti tara-
findan

-Bolgesel olarak
yOnetilmektedir.

-Merkezi hiikimetten
bagimsiz olarak

-Merkez Hiikiimet tarafin-
dan basvuru yaparken
desteklendi.

-Pekin Dizayn Sehrinin

Faydalan

yonetilmektedir. ¢alismaktadir. Koordinasyon ve Promos-
yon Komisyonu olusturuldu.

- Edebiyat sektoru -Objektif bakig ac1- | -Farkli ulusal ve bolgesel

desteklenmistir. - Ortak bir vizyon altinda | s1yla kenti yeniden hiikiimetlerin deneyiminden

- HukGmetin, kamu ve
ozel sektoriin artik
edebi ¢aligmalar1 ve
projeleri belli bir
gerceve ve marka
altinda yapabilme
sans1 vardir.

Ostersund ve Jamtland
orgiitlerini birlestirmek.
- Uluslararas1 platformda
kabul gérmek kendi
kiiltiirel varhiginin deger
kazanmasini saglamugtir.

degerlendirme sanst
yakalanmusgtir.
-Kentin yaratici ilke-
leri icin isim verildi
ve yerel halkla viz-
yon paylagma firsati
yakalandi.

bilgi saglama

-Dizayn endustrisinin geli-
simi tizerinde fikri paylagim
-Dizayn (izerinde kent geli-
simi ile ilgili diizenlenen
aktivitelere ve konugmalara
katilma
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-Gastronomi alt gruplariin

-Diinyadan Icheon
kiiltiirel varliklar1 ve
potansiyeli ile ¢ektigi
dikkat PR ve pazarla-
ma faaliyetlerini
etkiledi.

tek vermek, yerel halka da
bu tiir faaliyetlerde yararl
olabilecektir.

dalgalanma etkisi ola-
silig1 beklenmektedir
-Yerel halka kiltiirel
varliklar konusunda
yeni anlayis
kazandirmak.

g - 2010. Okuma, yazma ;.o i ichirlii ~100.000 m? Dizayn Kent
S . ve fikirleri tartisma ve saglamaktadir binasi hizmete sunuldu
£ < o Uygulamaya odaklanan -Dgi'er YKA lerinin dele- “Eski ham ipek - Cin’in ilk dizayn marll(eti
2 e % Wheeler Center asgonlarl buulZenti sivaret denetim fabrikasi aclds Y
¥ £ > acilmistir. sasy y "Dizayn Kenti Kobe" sral- .
> 85 . etti. . e -30 yaratici kiime iginde
0 &s - Eyalet hikimeti . merkezine doniistii- . .. .
s L -Gastronomi konferanslari- | .~ .. 400 faaliyet diizenlenmistir.
8 ~ tarafindan desteklenen na katilmiglardir rilmdstir. - 9'uncu Cin Uluslararasi
0 iki tane edebiyat 6dulg "\ o mArdn. ! :
zZ - -Kulturleraras: etkilesim Garden Expo dizenlendi.
) - Yazar Festivali
baglamistir.
_UNESCO'nun Edebi- _ ) - YK'A prOJe!erme katllmak
B . . - Gastronomi kentler ve kii- . . -Afrika ve Cin arasindaki
<« = | yat sehirlerindeki mes- - - Yeni projelerde . RS
Y ° resel drgltlerden davet gel- . A dizayn isbirligini destekle-
S &z lektaslartyla farkli pro- mistir kendi kentine drnekle mek ve tanitmak
O & | jelerde edebi rezidans- $ar. . . . destek vermek arzusu Y . .
O = -Kendi deneyimleri ve bil- - Cin Kirmiz1 Y1ildiz Dizay
& = | lar, konferanslar, gocuk | . . - Sonuglar toplamak |, " S
= hikaveleri | gileri paylasilmustir. e . odulleri ve Pekin Dizayn
zZz yelerl yazma ya - Diger bagvuran kentlere Dunyada dizaynin Haftasi
-] 5 rismalar gibi isbirligi g ) giiciinil tanitmak . .
=T - danigmanlik yapilmustir. -Ilk Yaratici Kentler Pekin
icerisindedir. Zirvesi dlzenlendi (2013)
Icheon (Glney Kore) Kanazawa (Japan) Jeonju .
El ve Halk El ve Halk Sanatlarinin (Guney Kore) Glz:\jlgl.;);ivk(IKs::tciya)
Sanatlarinin Kenti Kenti Gastronomi Kenti
Zaoo Yerel halkin tarihte
T T olan ve yaratici bir - 400 y1l stiren el ve gosteri | - Kente 6zgu yemek S -
c c =2 -
§ g &' sekilde kullanabilecek | sanatlari tanitilmaktadir kaltird Zengin miizik tarin
Z % birsanattir
-Hkamet ve ozel - erel hikiimet -Sadak ve limited sirket
N ; - Kendine dzgu ye- . it
sektor arasindaki . tarafindan yonetiliyor
isbirligiyle planlar mekleri gelistirmek- -Finansal destek kentin
= Sa 1ln%ai/<tap - Kanazawa Yaratic1 Kent te ve onu kiltirle, belediyesinden ve "Yara-
S y"p . . oo turizmle ve diger ay "
= - "2030 Icheon Yarati- | Yonlendirme Komitesi alanlarda enteare tict Iskogya", farkli vakif-
k5 c1 Kent Master Plan1” | (sanayi lar1, zanaat - g lardan, 6zel bagiglardan
y1 grup g
= . L etmek i¢cin merkez .
i -Farkli projelerde ye- | endiistrileri ve vatandasla- o ... ... | ve bilet satiglardan
>~ o e hiikiimet ile isbirligi .
= rel hikimetle merkez | rmn yani sira kent hitkiime- tantilds gelmektedir.
s hiikiimet arasinda fi- tini de icermektedir). . ) . -Yilda iki kere tiim
“ nansal ve idare destek “llerde merkez hit- 4 > daki miizik
S kuimetten finansal & uz
almak igin sistem - kuruluslar
destek de saglamay1
olusturdu. - toplanmaktadir.
deneyecektir.
-Kentin kaltdrd kire- -Bircok yerli ve ya-
sel tanim kazanip banct televizyon, ga-
kolektif biyuk toplu zete, radyonun vb.
kuvvet ile Diinya Ya- | - Hem yurt i¢i hem yurt goriisme talebi
ratict Kent vizyonu dis1 kentlerle fikir alig- olmustur. . .
. . . g - -En kapsamli ve diizenli
_ pesinde caligmakta veris yapabilme sansidir. -Kentin marka ve bi- -
= . . L gtincellenen Glasgow
= -Geligmis politikalar lincini artirmaktadir. e -
= e - - - muzik listesi ve muzik
=1 ve farkl kiiltiirler -Kente 6zgii el ve halk -Turizm, ekonomi ve rehberinin olusturulma-
) paylasimi sanatlarina daha fazla des- | diger genel alanlarda sina firsat yaratilmistir,




8 Edina AJANOVIC & Beykan CiZEL

- Glasgow miizik listesi

-Yaraticit Kent Lo .
ve mizik rehberi

Politika Onerme Ko-

E mitesi halk tarafindan o s Flrsatlzfn_n yaratu_:lfl. ,
S - Degisim ve isbirli- = gen¢ mizisyenleri Unlu
S = kurulmustur. .. .
== , .. .. | gini genisletmek sanatgilarla bulusturuyor
~ S § | -Kore'de yaratict - Yaratici kent projelerini .
== . . . adina UNESCO -Tiim kentte sanatgilari ve
§ = o | sehirler arasindaki tanitici projeler . . . .
g > - . . gastronomi kentleri | platformlari birlestirmek
>~ & T baglan giglendirmek | olusturulmustur. : -
04 - ile daha gok koor- -Miizik Kent Radyosu
= L | veag dayanisma . . . . -
9 v ORI dinasyon faaliyetleri | online olarak 7/24 muzik
4 projeleri gelistirmek
= L " olusturmak. yayimi vermekte ve ulus-
4 icin "Kore YKA" pro- .
=) L lararasi platformda miizis-
jesi baslatilmasi C il
yenler kendi miizigini
planlanmaktadir. - .
yikleyebiliyor.
-YKA lye kentler ara-
sinda bilgi ve bilgi alis- | -"Yaratict Waltz" adinda - Iki Iskogya YKA

-Diger gastronomi
kentinde diizenlenen
yemek festivalinde
yer almustir.

verigini tesvik icin bir | program kapsaminda geng
yol olarak, "UNESCO | esnaf ve yaratici genglere
Yaranci KentlerAgi'nda | diger yaratici kente bir

tiyelerinin arasindaki
"Lirik baglayalim" projesi
basartyla gergeklesti

Ikinci Forum" a ev hafta i¢in gitme sans1 . - UNESCO Aile Muzik

s - - Gastronomi L .
sahipligi yapti. vermesi. kentlerini davet edi Gunleri duzenlenmesi,
-El sanatlarinin YKA | - 2015 UNESCO Yaratict N . P cocuk ve aile dinleyicileri
. . - 3 agirladilar, fikir ve S Lo
icindeki alt ag1 can- Kentler Ag: Konferansinin . .. icin hep yeni muzikleri

N . deneyim aligverisi . -

landirmak amaciyla diizenlenmesi tiretme yetenegi

olmustur.

UNESCO YKA Ag icindeki
Faaliyetler

her yil aktif degisimi planlanmaktadir.
desteklenmektedir.

yaratmaktadir.

Tablodaki 6rnekler analiz edildikten sonra, tim fiiye sehirlerarasindaki ortak noktalar ¢ika-
rilabilmektedir. Ik olarak hangi sanat dalimn iizerinde odaklanilacagina karar verilmesi, o
kentin tarihteki yerinin temeli ve kent ruhunda var olan sanat alanlar1 dogrultusunda sekil-
lenmektedir. Kentler bazen yiizyillar boyunca belirli bir sanat dalinin ruhunu beslemektedir ve o
sanat artik yerel halkin glinliik hayatinin ayrilmaz bir parcasi haline gelmektedir. Tum bu
kentler kendi yaratici potansiyelinin farkinda olsalar bile ayn1 zamanda belli bir yenilik
diizeyine ihtiyaglari oldugunu da kabul etmektedirler. Yenilik ¢alismalar1 eger geleneklerle
biitiinlesmezse, bu durum alinmis olan bir karardan ya da eski uygulamadan 6teye gecemez. Bu
yuzden UNESCO gibi programlara katilmak ag ortaminda yer alan diger kentlerle isbirligi
yapmak, deneyimlerinden faydalanmak a¢isindan ¢ok 6nemlidir. Bu programa katilan kentler,
aninda somut ekonomik faydalar1 gérmemesine ragmen, yine de programin 0 kente olan
gelistirici etkisi dolayisiyla gesitli katma degerlerin olugmasini saglar. Bunun yaninda, diger
yaratic1 konsept ilizerinde odaklanan kent orneklerinden farkli olarak bu UNESCO programi
kapsaminda Orgiitlerin, kurumlarin ve bireylerin finansal anlamda yardim almalar s6z
konusudur.

UNESCO Ag programina katilmak, kentler igin ¢ok gii¢lii ve basarili bir pazarlama araci
olabilir. Artik bir kent en iyi oldugu sanat alanin1 yaratici prizma iizerinden kendi tarihi, sanati,
gelenekleri, kiiltiir mirasi ve turizm potansiyeli ile tanitma ve hem ziyaretgilere hem de yerlilere
yeni deneyimler sunabilme firsatina sahibi olacaktir. Medyanin bu etkinliklerde aktif rol almasi,
UNESCO programinin en énemli unsurudur. Medya faaliyetleri, ilgili sanat dalinin faaliyetlerin
ve uygulamalarin tanitimi ve gesitli festivaller ile konferanslara katilim ile gerceklestirilmekte-
dir.

Hem finansal hem de yonetsel anlamda, bir kentin 6ne ¢ikan sanat sektoriiniin gelisimi tam
olarak desteklenmektedir.
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Bu gelisimde hiikiimet kuruluslarmin yan
sira, bireylerin ve yaraticilik alamyla ilgile-

nen Orgitlerin katilimi, fikir alisverisinde '\“m"

bulunulmasi, ya da uzmanlik tavsiyeleri ile fiiiai —_ -

destegi onem arz etmektedir. Bu baglamda, | xawac e

yeni farkli kiiltiir merkezleri agilmis (6regin \_ ' 2 \‘___

Melbourne'deki Wheeler Merkezi, Cin'deki "

Dizayn Kenti) ve festivaller diizenlenmistir [ [Fehe

(Yazar Festivali, 9. Uluslararasi Cin Expo - ) Q&ARLAM &g

Festivali vs). \Eak - =-\lsa:ml
Faaliyetler arasinda odiillii yarigmalarin \“--—--- ~—

dizenlenmesi, geng sanatgilarin desteklen-

mesi, sanatseverlerin modern sanat diinya- — |

styla bulusturulmasi (Glasgow Ornegindeki '\uumm '\"L’”*“*‘"“
gibi) ve daha zengin sanat igeriginin Uretil- — —
mesi gibi konular yer almaktadir. Genglerin
desteklenmesi konusunda en giizel érnekler-
den birisi Kazanawa Sehridir. UNESCO programina katildiktan sonra, bir hafta boyunca geng
esnaflar diger yaratici kentlere génderilmistir. Gidilen yerlerde o bolgelerin yerel sanatgilartyla,
alicilariyla ve diger ilgili taraflariyla etkilesim firsat1 yaratilmis olmasinin yani sira yerel sanat
muzeleri ve Universitelerin de kendi duyarliliklar1 gelistirilebilmistir.

Fig. 1. UNESCO Yaratici Kent Agi'min Yararlart

Yaratici Kent Programi kent adayi, kendi halkla iliskiler ve pazarlama faaliyetleri yardi-
muyla bir marka haline gelebilmektedir. Uluslararasi bir programa katildigindan dolayr hem
ulusal hem uluslararas1 medyanin dikkatini ¢ekmektedir. Bu sekilde yerel halk da igerisinde
bulundugu kentin markasinin farkinda olmaya baslamakta ve o kente ait markanin bilinirligi ve
degeri daha da artmaktadir.

Yaratici1 Kent Agi'nin bir pargasi olmak iyi bir takim oyuncusu olmak anlamina gelmektedir.
Takim icerisinde yer alan siirekli paylasimin en gii¢lii yanlarindan birisi de iyi bir oyuncu ol-
maktir. Bilgi, fikir, basarili destinasyon ve proje yonetim politikalari ile deneyim hatta sorumlu-
luk paylagimi da bu agin 6zellikleri kapsamindadir. UNESCO programinin hayata gecirilebil-
mesi i¢in olmazsa olmaz 6zellik igbirligidir. Kiiltiirler aras1 kooperatif inisiyatifleri, farkli yone-
tim duzeyleri arasinda iletisim ve diger yaratici kentlere ortak proje iiretmek bu programin
isbirligi kavramini yansitmaktadir.

Yaratici inisiyatifler sadece sdzde kalmamali, ayn1 zamanda ciddi bir planlamaya dayanma-
lidir. Bu planlama kapsaminda, yerel diizeyde yaraticilik ve ilgili alanda yaraticilarin durumunu
giiclendirmek amaciyla onlemler, mekanizmalar ve girisimler belirlenmesi gerekmektedir.
Mevcut UNESCO programi kapsaminda, yaratici kentler arasinda bu anlamda farkli ve basarili
politikalar Uretilmekte, Master Planlar1 (icheon) yapilmakta, Politika Onerme Komisyonlari
(icheon) diizenlenmektedir.

Kentin yaratici ilkelere ve gabalara uluslararasi ¢apta kabul edilen bir tanim getirmesi yerel
halk i¢in de 6nemli gurur kaynagi olmaktadir. Eger bir ortak vizyon altinda tiim paydaslar1 top-
layabilme sansi varsa o zaman tiim faaliyetler ve ¢alismalar program kapsaminda basarili ve
yararl1 olabilmektedir.

UNESCO agi igindeki tim kentler interaktif bir yapi icerisinde siirekli iletisim ve hareket
halindedir. Bu program kapsaminda, diinya genelinde aym alt gruptaki kentlerde konferanslar ve
yarismalar diizenleme ve danmismanhklar (Isve¢ 6rnegi) yapmak, diger kentleri ziyaret etme,
farkli igbirligi olusturma, destekleme ve tanitma (Afrika ve Cin gibi), yaratici Kent Zirvesi
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(Pekin) ve cesitli forumlar diizenleme, aymi iilkedeki kentler arasinda ortak projeler Uretme
(Glasgow ve Edinburg) gibi faaliyetler s6z konusudur.

Bradford Kenti — Bir UNESCO Film Kenti Ornegi

Birlesik Krallik igerisinde bulunan bir kent olan Bradford UNESCO'nun ilk resmi Film Kenti
olmustur. Burada Bradford Film Kenti faaliyeti tim bolgenin yenilenmesini desteklemek ama-
ciyla bir misyon olarak goriilmekte ve kullanilmaktadir. Bu programdaki faaliyetleri orgdtler,
bireyler ve isletmeler kooperatif ve beraberlik icinde yonetmektedir. Bu Film Kenti’nin paydas-
lar arasinda sirket calisanlari, Bradford Konseyi'nin departmanlari, Ulusal Medya Miizesi,
egitim ve film kurumlarindan gelen ortakliklar, gayrimenkul, kamu, ulasim, 6zel sektordeki
farkli isletmeler vs. bulunmaktadir. Birgok faaliyet, konseyin sermayesi ile beraber internet
sitesi tasarim sirketleri, Bradford'un turizm destinasyonun pargasi olarak pazarlama ve ortakla-
rin bireysel bitce sermayesini de icermektedir.

Bes yillik siire iginde Bradford'un 6nemli ¢alismalarmdan biri olan Film Kenti markasinin
tanitilmasi dolayisiyla "zevk alma", "dgrenme"”, "yapma" ve "ziyaret etme" gibi dort tema ortaya
cikmustir.

Zevk Almak: Bu tema icindeki faaliyetler, film keyfinin farklilagtirilmasi, kolaylastiriimasi
ve genisletilmesi amaciyla diizenlenmektedir. Bu baglamda, yapilan bazi faaliyetler arasinda
yerel halka kirmizi hali deneyimi saglamak, yerel film topluluklarina destek vermek, "Mobil
Sinema" deneyimini gelistirmek (en kii¢iik sinemalar yardimiyla), mevcut olan Uluslararasi
Film Festivali’ni daha biiyiik bir alana tasimak, yerel film yapimcilari tarafindan ¢ekilen filmle-
rin gosterimi i¢in 6zel bir sinema alani1 hazirlamak gibi konular yer almaktadir.

Ogrenmek: Film ile ilgili insanlara daha gok dgrenme firsati saglanustir. Yeni 6grenme
faaliyet plani gelistirme, yetkili yerel film yapimcilarimi kampanya katilimlarina destekleme,
gencler i¢in 6diillii sponsorluk yapma, film endistrisiyle ilgilenen 6grencilere kariyer etkinlik-
leri ve faaliyetler diizenleme, egitim kurslar1 ve seminerler saglama, diizenli ag ve bilgi alis-
verisinin desteklenmesi, kisa film yarigmalar yiiriitme, Bradford Universitesi’nde film dalinda
doktora ve yiiksek lisans programlari olusturma, okul ile ¢alisip filmi 6grenme siirecinde bir
arag olarak kullanma ve ¢ocuklar1 da program i¢ine dahil etme gibi faaliyetleri icermektedir.

Yapmak: Bu temanin en biiyiik amaci, Bradford'un bir film kenti olarak itibarini ortaya
koymaktir. Bunun basarilabilmesi i¢in film yapimcilarina daha ¢ok destek saglanmasi gerek-
mektedir. Ayrica yerel halka ve ziyaretgilere de film yapma firsatin1 sunmak ve onlara yeni de-
neyim kazandirma bu temanin 6nemli amaglarindan bir tanesidir.

Ziyaret Etmek: Kentin kendi faaliyetlerini gostermek adina hem yerel hem de yabanci ziya-
retcilere daha cazip hale getirilmesi i¢in turizm pazarlama galigmalar1 kapsaminda "Film Nedeniy-
le Bradford’u Ziyaret Edin" seklinde 6zel bir slogan tiretilmistir: Bradford Film Kenti Projesi’nin
yetkilileri, Bradford’un film temas: alinda daha ¢ok insanin ziyaret etmesini tesvik etmektedir.

Bes yil gectikten sonra bu program ile ilgili yerel halktan da olumlu geri doniisler alinmustir.
Ayrica ilk resmi Film Kenti olarak Bradford, UNESCO Yaratict Kentler Agi’nda 6nemli rol oy-
namaktadir. Bu sekilde kent kendi deneyim ve bilgileriyle diger kentlere de giizel bir 6rnek ola-
bilmektedir. Bu baglamda, 6zellikle Sydney Film Kenti’ne (ikinci UNESCO Film Kenti) danig-
manlik yapiyor olmasi 6ne ¢ikan faaliyetlerden biridir. Sadece Sydney’e degil, gelecekte var
olacak aday kentler i¢in de tavsiye ve sahip oldugu bilgiler ile yardimci olmak istenildigi agikca
belirtilmistir.

Antalya’nin Potansiyel Durumu

UNESCO Film Kenti olabilme sartlarina baktigimizda, Antalya uygun olarak gériilmiistiir. Bu
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alan icin gerekli sartlar igerisinde sunlar yer almaktadir (http://www.unesco.org):

o Sinema ile ilgili 6nemli altyapi, 6rnegin film stiidyolar1, film manzaralari/ortamlar: vs.

o Film yapimi, dagitim ve ticarilestirilmesinde siirekli baglantilar,

« Film festivalleri, "screenings" ve diger film ile ilgili olaylar1 barindirma deneyimi,

« Yerel, bolgesel ve uluslararas: diizeyde isbirlik¢i girisimler,

« Arsivler, mizeler, 6zel koleksiyonlar ve/veya film enstitiileri seklinde olan film mirasi,

o Film yapim okullar ve egitim merkezleri,

« Yerel veya ulusal Uretilen ve/veya yonetilen filmlerin yayinlanma ¢abalari,

« Yabanci filmlerin bilgi paylasimini tesvik etme inisiyatifleri.
Bu arastirma kapsaminda, daha once belirtilen orneklere bakarak ve bu konu ile ilgilenen
kisilerle yapilan goriigmeler sonucunda Antalyamin gelecekteki turizm ve film gelisimi
konusunda UNESCO programina uygun olabilecegi belirtilmektedir. Tiim gerekli sartlar,
Antalya’y1 Yaratict Film Kenti olarak gerek altyap: gerekse de faaliyet konusunda uygun kabul
etmektedir. Bu programin 6nemli bir Ozelligi sertifikaya degil ag katilimina dayaniyor
olmasidir. Tirkiye'de bir uluslararasi sertifikali program s6z konusu oldugu zaman, yapilmasi
gereken sey, kosullara ve etkinliklere uyum saglandiktan sonra ilgili belgeleri alip sadece bu
sertifikasyon programiyla belirtilen zorunlu islemlerle devam etmektir. UNESCO Yaratici Kent
Agr Programu, sertifika bazda c¢alismak yerine bir ag i¢ine katilarak ve faaliyet gostererek
tiyeliginizi siirdiirebilme sans1 vermektedir. Bu da demektir ki; bir iiye kent, diger kentlerle
kendi bilgilerini, deneyimlerini, yararlarim1 ve zorluklarimi paylasarak siirekli etkilesim ve
iletisim halinde olmaktadir.

Antalya’min UNESCO Yaratict Kent Agi’na Film Kenti Olarak Katilabilmesi Icin Oneriler

« Antalya, uluslararasi ve yerel film yapimcilari i¢in ¢ekim merkezi olarak gelistirilebilir.

Antalya'nin film yapimcilan agisindan belli bir cazibeye sahip oldugu agiktir. Ancak bunun
daha ileriye tagiabilmesi i¢in Oncelikle daha biiyiik yapimlarin Antalya'ya ¢ekilmesi, mevcut
eksikliklerin ve yetersizliklerin giderilmesi, var olan potansiyelin daha fazla gelistirilmesi ve
harekete gecirilmesi biiyiik 6nem tagimaktadir.

2010 yilinda gerceklesen calistayda film yapimeiligini olumsuz etkileyen yasal ve uygulama
ile ilgili engeller, Antalya'nin film igerisinde daha verimli ve yaratict sekilde kullanilmas: ile
birlikte tartisilmistir. Bu ¢alistayin bir faydasi da, Antalya'nin hem ulusal hem de uluslararasi
film yapimcilar agisindan bir cazibe merkezi olmasi i¢in gerekenlerin diisliniilmesi amaci ile
fikirler iretilmis olmasidir. Film yapim sektoriinde Tiirkiye ¢apinda modern ve sivil diizen-
lemelerin hayata gegmesi konusunda Antalya’da kamu bilincinin gelismesine destek verilmesi
Ongoriilmiistiir. Bu sadece iilkenin degil, ayn1 zamanda Antalya'nin da Oniiniin a¢ilmasi agisin-
dan 6nem tasimaktadir.

Yabanci film yapimcilariin Tirkiye'ye gelmelerine baktigimizda, mevcut durumda onlar
ancak turist olarak gelerek ¢ok kisa dénemli galismalar siirdiirmekte ve bu ¢alismalar fazlasi ile
kontrolsiiz olmaktadir. Yapimcilarin Tiirkiye'ye daha biiyiik ve uzun donemli ¢alismaya gelme-
leri i¢in gerekli izinleri almalar1 ¢ok zor olmaktadir. Bu durum yapimcilarin Antalya’da uzun
stireli ¢aligmas1 Oniinde 6nemli bir engeldir. Yapilmis olan ¢alistayda, yasal ve operasyonel
isleyisi kolaylastirmak adina kentlerde film komisyonlar1 kurulmasinin énemli faydalar1 olacag:
belirtilmigtir. Antalya'nin bu konuda oncii bir adim atmasi fikri desteklenmistir. Yabanci film
yapimcilarinin iilke ve kente davet edilmesinin, onlarin islerini kolaylastiran hizmetler sunmasi-
nin ve geldiklerinde islerini sorunsuz bir sekilde halledebilmesinin diinyada var olan 6rnekle-
rinde oldugu gibi "Film Komisyonu" modeliyle miimkiin olabilecegi belirtilmistir.
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 Antalya’nin dogasi bir film ¢ekim platosu olarak kullanilabilir.

1970 ve 1980 yapimi Tiirk filmlerinin hepsi Antalya'da ¢ekilmistir. Antalya'nin bilindik turistik
yerleri ve turistler tarafindan en ¢ok ziyaret edilen yerleri arasinda bulunan Diiden Selalesi,
Manavgat Selalesi ve eski kdyler gibi yerler eski Tiirk filmlerinde kullanilmigtir. Antalya’nin
dogal mekanlari, sinema perdesinde kullanilabilecek derecede hala saf ve dogal halde bulun-
maktadir. Amerika'nin Universal Stiidyosu’nda film yapimcilari, filmlerinde dogal olmayan yer-
lerden bir fantezi yaratirken seyirciler onlarin ger¢ek oldugunu diisiinmektedirler. Antalya'ya
baktigimizda ise, tiim bdlgeler gergek ve hem yerel halka hem de turistlere dogal ve en guzel
halinde sunulabilme firsatina sahiptir. Bu yiizden en giizel dogal alanlar, film ¢ekimi icin bir
dogal plato olarak ya da gezilmesi ve goriilmesi gereken ve film atmosferini de hissettiren bu
yerlerin ziyaret edilmesi i¢in hem film hem de turizm amag¢h kullanilabilir. Bélgede mevcut
olan film stiidyolarinin restorasyonunda biiyiik nem tasidigi vurgulanmustir.

o Her seyin bir arada ve hazir bulundugu bir konsept olugturmak faydali olabilir.

Otelcilik sektoriinde oldugu gibi, Antalya'da film yapimu i¢in her seyin bir arada ve kullanima
hazir halde olmas1 gerekmektedir. Yurt disinda film ¢ekebilmek igin, 12 ay boyunca yerlesik
techizat, kaliteli profesyonel hizmet saglayan muhataplar, nitelikli isgiicii, yabanci dil bilen
yardime1 kadro, figlirasyon vb. bir ¢ok unsura ihtiya¢ duyulmaktadir.

Bu durumun gergeklesebilmesi ve Antalya’nin film yapimcilarn agisindan cazibe merkezi
haline gelmesi i¢in, yerel isleyisteki biirokrasinin azaltilmasi, film yapimcilarina bolge ile ilgili
ihtiya¢c duyabilecekleri tim mekan bilgilerinin kolaylikla saglanmasi, bunlarin internet sitesi
araciligryla ulasilabilir hale getirilmesi gerekmektedir. S6zii edilen ¢abalar film yapimcilarinin
calismasini kolaylastiracaktir.

Politika diizeltmeleri ile uyumlu altyap: projeleri gelistirilmelidir. Bir vizyon olarak ifade
edilen Sinema Vadisi biiyiik bir arazi olarak olusturabilir. Onun insaati ve faaliyete gegebilmesi
icin de ciddi yatirim yapilmasi gerekmektedir. Olusturulacak bu merkez turistler iginde bir
cazibe merkezi olacaktir.

« TUm destinasyonun paydaslar arasinda isbirligi ve koordinasyon saglamasi gerekmektedir.
Belediye, valilik, emniyet miidiirliigii, itfaiye vb. tiim kamu birimleri arasinda UNESCO gibi bir
program i¢in koordinasyon kurulmalidir. Sadece kamu birimleri arasinda degil, 6zel kurumlar
ve isletmeler, sivil toplum &rgiitleri, Turizm, Iletisim ve Giizel Sanatlar Fakiilteleri, Antalya
Kiiltir ve Sinema Vakfi ve digerleri de bu isbirligi i¢erisinde yer almalidir.

Antalya'da film konusunda isbirligi saglamak ¢ok zor ve yeni bir is olmayip, Altin Portakal
Film Festivali organizasyonu bunun igin iyi bir &rnektir. Festival doneminde Belediye, Iletisim
Fakdltesi ve Antalya Kiiltiir ve Sanat Vakfi’da biitiin festival kapsaminda planlanan faaliyetleri
gergeklestirmek igin beraber ¢alismaktadirlar. AKSAYV 6zellikle 6grencilere destek saglamak ve
onlar1 organizasyona dahil etmektedir (Ornegin Altin Portakal Film Festivalinde dgrencilerin
cektigi kisa filmler de yer almistir). UNESCO programina Antalya’nin katilmasi halinde bu tiir
yaratici faaliyetleri ve programlar1 kural ve gelenek haline getirmek durumunda kalacaktir. Bu
kapsamda ayrica Iletisim ve Giizel Sanatlar Fakiiltesi’nde konferans diizenlemek, kiigiik sinema
okullar1 kurmak, potansiyel ziyaretgilere film yapimi konusunda kisa egitim vermek, dogal
platolar1 gezdirmek ve film ¢ektirmek gibi ¢esitli faaliyetler ve destekler beklenmektedir.

Turizm Fakiiltesi 6grencilerinin ve dgretim elemanlarmin da destegine ihtiya¢ duyulacaktir.
Mevcut durumda turizm Ogrencilerinin uygulama dersleri otellerde ve seyahat acentalarinda
agirlikli olarak yapilmaktadir. Onlar1 Yaratict Kent Projesi’ne ilave etmek 6grenciler igin turizm
destinasyon yonetimi konusunda da ¢gok giizel bir 6grenme ve uygulama firsati yaratmis olacak-
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tir. Destinasyon yonetiminde Orgiitler ise 6grencilerin enerjisinden, fikirlerinden faydalanabilir.
Bu ¢abalar yaratici turizm uygulamalarina deger katabilecektir.

o Altin Portakal Festivali Antalya turizmin merkezinde yer almalidir.

Antalya Altin Portakal Film Festivali, Avrupa ve Asya nin en kokli film festivallerinden birisi
olup, Tirkiye'nin ise en eski ve uzun soluklu film festivalidir. 1950°1i yillarin ortalarinda, tarihi
Aspendos Tiyatrosu'nda diizenlenmeye baslanan konserler ve tiyatrolar, Antalya Altin Portakal
Film Festivali'nin temel taslarim1 olusturmaktadir. Halkin yogun ilgi gésterdigi ve her yil yaz
aylarinda yapilan gosteriler geleneksellesmis, 1960711 yillarin basina kadar bir senlik havasinda
devam etmis ve 1963 yilinda sinemay1 da biinyesine alarak “Antalya Altin Portakal Film Festi-
vali”ne doniismustiir. Once Antalya icin bir logo arayist icinde kalinmis ve yoérenin simgesi olan
portakal, deniz, tarihsel 6geler ve Veniis heykeliyle biitiinlestirilmistir. Portakal sadece logonun
icine girmekle kalmamis, ayni1 zamanda film festivalinin de ismi olmustur.

1964 yilinda gii¢ kosullarla gerceklestirilen ilk festivale ilgi gercekten ¢ok biiylik olmustur.
Festivalin 6ztindeki misyonu ise, “Turk sinema sektérinii maddi manevi desteklemek, Tirk film
yvapimcisin nitelikli yapitlar iiretmeye tegvik ederek Tiirk Sinemasi min uluslararas: platforma
a¢ilmasina zemin hazirlamak” olarak belirlenmis ve bu misyon simdiye kadar da basarili bir
sekilde gergeklestirilmeye devam etmektedir. Ulusal alanda elde ettigi deneyim ve basa-
riy1, 2005 yilindan bu yana uluslararasi platforma da tasiyarak biiyiik bir sinema etkinligi haline
gelen Uluslararas1 Antalya Altin Portakal Film Festivali, Antalya’y1 ve Tiirk sinemasini kucak-
larken, diinya sinema platformunda iddiali bir film festivali olma yolunda saglam adimlarla
ilerlemektedir. Antalya Altin Portakal Film Festivali ¢er¢evesinde, ulusal ve uluslararasi
yarigmanin yani sira, Ulusal Belgesel Film Yarigmasi ve Ulusal Kisa Film Yarigmasin’da yer
almaktadir. Festivalde ayrica, basta Asya ve Avrupa sinemasi olmak {izere, diinya sinemasinin
onemli ve saygin isimlerinin filmleri de sinemaseverlerle bulusmaktadir.

Diger Yaratici Kent orneklerine baktigimiz zaman belki de bu kadar biiyiik ve tarih acisindan
onemli bir film festivali bulunmamaktadir. Dolayisiyla bu durum, Antalya'yr diger kentlerden
ayiran onemli bir faktor olabilmektedir. Altin Portakal’in 6nemi ve anlami dogrultusunda Yara-
tict Film Kenti fikrinin yayilmasi desteklenebilir ve bu sayede de faaliyetler sadece ekim ayinda
degil, biitlin y1l boyuna yayilabilir.

« Antalya’da Turk dizileri ve turizm arasinda bag kurulabilir.

Film ve dizi iizerinde gelisen turizm turu ilk defa Ingiltere'de baslamistir. Yorkshire ve Bradford
manzaralari, birka¢g uzun metrajli dizi dolayisiyla tiim diinyada meshur hale gelmistir. Buradan
baslayan bu olgu hizli yayilmis ve kentler de film ya da dizi cekme destinasyonu olarak pazarda
yer almak istemislerdir. Ciinkii bu dogrudan pazarlama aract olmamasina ragmen, ¢ogu za-
manda geleneksel pazarlama yontemlerinden daha etkili olmustur.

Son birkag yil i¢inde Tiirkiye kendi dizi yapimlariyla tiim diinyada taninir hale gelmistir.
Ozellikle Dogu Arap ve Balkan iilkelerinde resmi televizyon kanallarinda yaymlanan diziler ol-
dukea fazla ilgi gormektedir. Internet yayimni araciligiyla ise dizilerin izlendigi iilke sayis1 daha
da artmaktadir. Istanbul, Mardin, Ankara gibi kentler, ¢ekilen diziler araciligiyla her giin potan-
siyel turistlerin televizyon ekraninda karsilarmma ¢ikmaktadir. Antalya’nin bir 6nemli ¢ekim
platosu olarak bu pazarda yer almasi1 durumunda bu tiir programlarin yapim i¢in kent stirekli bir
destinasyon haline gelecektir. Dizilerin yayinlanma siiresi daha uzun oldugu i¢in Antalya’nin
dogal, kiiltiirel ve tarihi potansiyelinin uzun siireli olarak ulusal ve uluslararasi tanitilma sansi
daha yiiksek olmaktadir. Ayrica gelenek ve kiiltiirii tanitmak, eski, cagdas ve gelecekteki yasam
tarzlarini sunmak gibi avantajlar elde edilebilecektir. Unlii Tiirk oyunculari bazi iilkelerde
Hollywood oyunculari gibi dikkat ¢ekmektedirler. Eger Antalya bir Dizi Festivali ya da Dizi
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Gunleri gibi bir etkinlikle {inlii oyunculari, dizilerin ¢ekildigi yerleri, dizi esnasinda kullanilan
kiyafetleri ve ekipmanlar1 tanitabilme sansi yakalarsa, daha fazla turisti Antalya’ya ¢ekebilme
sans1 dogabilecektir.

 Yerel halkin da Yaratici Kent Programi’na katilimi saglanmalidir.

[k diizenlenisinden beri Altin Portakal Film Festivali, Antalya'da yerel halkla saglam bir bag
olusturmustur. O yillarda televizyonun bulunmamasi, filmlerin yalnizca bir tek sinemada izlen-
mesini zorunlu kiliyordu. Hem sinema hem de film festivalinin merkezi o zamanlar istanbul
olup, biitiin sanatcilar ve yildiz oyuncular orada bulunmaktaydi. Boyle bir atmosferde hi¢ film
ile ilgisi olmayan bir kentte film festivalinin tohumlar1 atilmis ve sadece bahsi gegen tek
sinemada goriilebilecek yildiz oyuncular, festival dolayisiyla Antalya'ya gelmeye baglamislar-
dir. Tim y1l boyunca cekilen filmler ilk kez Antalya'da festival doneminde gosterilmistir. Bu
yiizden hem Antalya'ya gelmek hem de ¢ekilen filmleri ilk izleyen kisiler olmak prestij haline
gelmistir. Yerel halk ise yildiz oyunculart hem sinema perdesinin arkasinda hem de canli halde
gorme firsati yakalamakta ve bu sekilde Antalya ve yerel halk 50 yildir bu film festivalinin ev
sahipligi yapmaktadir.

Altin Portakal Film Festivali kapsaminda yerel halk igin “Halkin Portakalr” gibi yarigsmalar,
kisa sinema okullari, kiigiik miizeler gibi etkinlikler her zaman diizenlenmektedir. S6z konusu
film festivali, Antalya'nin yerel halkina hem sosyal hem de kiiltiirel anlamda ¢ok katki saglamig
ve halen de saglamaktadir. Antalya’nin UNESCO programinda yer almasi durumunda hem kiil-
tiirler aras1 hem de ekonomik faydalar saglanabilecektir. Bunun ger¢eklesebilmesi i¢in, Yaratic
Kent olarak sorumluluk sahibi ve etkinlikleri organize eden paydaslarin planlama ve yiiriitme
asamasinda kesinlikle yerel halkin da katilimi saglanmalidir. Yerel halk, bu etkinlikleri ger¢ek-
lestirerek potansiyel turistlere bu baglamda iyi bir 6rnek ve rehber olabilecektir. Her iki taraf
i¢in bulugsma noktasi film sevgisi ve ilgisi oldugu i¢in ayni dili konugsmuyor olsalar bile sinema
sayesinde ortak bir dil yaratilmis olabilecektir. Yerel halk tarafindan turistlere kendi film fes-
tivalinin atmosferini ve geleneklerini anlatma, film ile ilgili diizenlenen faaliyetlerde birlikte yer
alma ve yeni deneyimler kazanma firsati dogabilecektir. Bu aslinda yaratici turizmin en biiyiik
ve en 6nemli faydalarindan birisidir.

Sonug

Yaratict turizmin basarili olabilmesi i¢in sadece turistlerden yaraticilik beklenmesi dogru
degildir. Ayn1 zamanda destinasyonlar da kendi bulunduklar1 bolgelere 6zgii deneyimler tasarla-
mak ve iiretmek zorundadir. Bu durum 6ncelikle destinasyondaki turizm paydaslarinin ve/veya
yonetimi ile ilgilenen kisi ve kurumlarin bulunduklari destinasyonun yaraticilik potansiyelinin
oldugu alanlar1 belirleme ve bu alanlar iizerinde ciddi planli ¢aligmalar ¢aligmasi ile miimkiin
olabilir. Bu sayede s6z konusu destinasyon, turistler agisindan ziyaret etme motivasyonu sag-
layabilir. Herhangi bir destinasyona 6zgl bilgi, beceriler, fiziksel varliklar, sosyal sermaye ve
atmosfer birlesme potansiyeline sahiptir ve bu birlesim bu destinasyonu digerlerinden ayirip
0zglin ve yaratici faaliyetler i¢cin uygun hale getirmektedir.

Seri tiretimden kaginma, daha fazla 6zgiirliik potansiyeli, turistler i¢in daha fazla anlaml
deneyimler, turistler ve yerel halk arasinda daha esit bir iligki, yaratici turizmi diger turizm
formlardan ayiran birkag 6nemli 6zelliktir. (Richards & Raymond 2000; Richards & Wilson
2007). Antalya ne kadar kitle turizminin cenneti olsa da ve ne kadar bu konuda buylmeye
devam edecegi diisiiniilse de sadece bu turizm formu igerisinde Antalya’nin degerlendirilmesi
yanlig olacaktir. Milyonlarca turistin Antalya’ya gelmesine ragmen, gelenlerin yarisindan fazlasi
Antalya’nin dogal giizellikleri, kiiltiirii, geleneklerini, yerel halkin yagsam tarzlarini hi¢ tanima-
dan sadece otelde vakit gecirmektedirler. Antalya turizminin gelisimiyle ilgilenen paydaslar ve
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yerel halk da bu durumun farkinda olup, turistlerin kenti daha yakindan tanimalari i¢in ¢6ziim
aramaktadirlar.

Bu calismanin 6nemi, UNESCO'nun Yaratici Kent Ag1 Programi’nin bu yollardan birisi ola-
bilecegini gdstermesidir. Yaratici turizm {izerinde biiylime ve gelisme, turizm politikalarinin ve
stratejilerinin belirtilmesi, Antalya icin "deniz, kum, giines" Uzerine kurulmus turizm anlayisinin
yarattig1 sonug¢lardan daha yenilikgi, basarili, ¢ekici ve deger yaratan sonuglar dogurabilir. Diger
UNESCO aginin iiyelerinin drneklerine baktigimizda, sanat ya da yaratici form lizerinde odakla-
nip kisa siire i¢inde daha aktif hale gelmenin yan1 sira, farkli paydaslar arasi igbirligi ve yerel
halkin da katiliminin saglanmas1 dolayistyla farkli ve yaratici programlarin hizli ve etkili bir
sekilde tretildigini gostermektedir. Bu program ile diinyada Antalya'nin itibarini arttirmanin
yan sira Tiirkiye'de turizm ve film sektoriindeki egitim programlart ve kurumlarin da gelisimi
desteklenmis olacak, tiniversite &grencilerinin fikirleri ve yeni seyler 6grenme arzusu bu
programa katki saglayabilecektir. Ogrenciler i¢in uygulamada islerin ne sekilde yonetildigi,
sectikleri meslegin yararlarin1 ve zorluklarimi 6grenme firsati olusacaktir. Uzun vadeli baktigi-
mizda istihdami artirma potansiyeli ¢ok yiiksektir. Destinasyondaki yaraticilik konsepti yerel
halkin katkisiyla, geleneklerle, yasam tarziyla ve onlarin turistler ile olan iligkileriyle gelisi-
yorsa, yerel halk turizmde daha aktif bir paydas haline gelecektir. Bu sekilde yerel halk i¢in
ekonomik, sosyal ve kiiltlirel anlamda kazanimlar saglanacaktir.

Antalya, turizm ve seracilik sektoriiniin liderleri arasinda yer almaktadir. Bu durum ileriki
zamanlarda da elbette devam etmelidir, ancak Antalya'nin giinliik hayatinda, tarihinde ve yasam
tarzinda 50 yildir siire gelen bir film festivaline ev sahipligi yaptig1 unutulmamalidir. Giizel
manzaralar1 kullanarak hem ulusal hem uluslararasi film yapimecilarini ¢ekmek, turizm, sinema
ve yerel hiiklimet temsilcilerinin arasindaki isbirligini saglamak, hem turizm hem sinema
sektorleri lizerinde farkli projeler iiretmek ve hayata gecirmek amaciyla toplumsal bilincin
artmasi, Antalya’nin hem turizm hem de Film Kenti olarak bir diinya kenti vizyonu sahibi
olmasina yardimct olacaktir. Antalya’nin UNESCO Yaratici Kent Ag1 Programu igerisinde yer
almasi, bu vizyonu hayata gecirmesi i¢in yararli bir strateji olabilecektir.
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