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Oz

Kitle iletisim araglarinin segmen/izleyici kararlarina yonelik etkilerinin fark edilmesiyle
birlikte televizyon, siyasal kampanyalarin vazgegilmezi haline gelmistir AK Parti’nin siyaset
sahnesine girmesiyle televizyon reklamlari, Tiirk siyasetinde daha aktif bir siyasal kampanya araci
olarak kullanilmaya baglanmistir. Calismada, siyasal iletisim temel alinarak AK Parti’nin 14 Mayi1s
2023 Cumhurbaskanligt ve Genel Secimlerinde televizyonda kullandigi reklam kampanya teknigi
olan Roadblocking Yontemi incelenme konusu olarak seg¢ilmistir. Bu baglamda arastirma icin AK
Parti’nin Roadblocking Yontemi ile televizyonda yaywnlanan, “Yiizyihn Isini 20 Yila Sigdirdik”
baslikli reklami se¢ilmistir. Reklamin segilme nedeni ayni saatte, tiim kanallarda yayinlanmasi
ve icraat sOylemlerinden olusan igeriginin izler kitle tarafindan karsilik buldugu diisiincesidir. van
Dijk’in Elestirel Soylem Analizi teknigi kullanilarak incelenen reklamin, lider imajin1 vurgulayarak
toplumun alt siniflarinin duyarli oldugu konulara yonelik icraatg soylemlerle etki olusturmak amaciyla
hazirlandig1 saptanmustir.

Abstract

Recognizing the influence of mass media on voter and audience decisions, television has
emerged as an essential instrument for political campaigns. Following the AK Party’s emergence in
Turkish politics, television advertisements became a more prominent tool in political campaigns. In the
study, the Roadblocking Method, which is the advertising campaign technique used by the AK Party
on television in the Presidential and General Elections on May 14, 2023, was chosen as the subject of
examination based on political communication. In this context, the AK Party’s advertisement with the
headline of We Fit the Work of the Century into 20 Years (4°20”") broadcasted on television with the
Roadblocking Method was selected for the research. The reason for choosing the advertisement was the
idea that it was broadcast on all channels at the same time and its content consisting of action discourses
was responded to by the audience. The analysis, conducted using van Dijk’s Critical Discourse Analysis
framework, revealed that the advertisement exerted influence by foregrounding the image of the leader
and engaging in discourse on issues of particular concern to the lower socioeconomic classes.
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Giris

Ekonomide ve sanayide yasanan gelismelere bagli olarak miilkiyet ve reklamcilik
kavramlarinin daha ¢ok 6nem kazandigina dikkat ¢eken Edward S.Herman ve Noam
Chomsky, kamu radyo ve televizyonculugunun ¢okiisiiniin de buna bagli olarak
hizlandigini, dolayisiyla propagandanin yapisinin da degistigini ifade eder. Medya, devlete
ve sermayeye hizmet eden bir propaganda unsuru olmaya baslamasi bu siire¢le hiz kazanir
(Herman ve Chomsky, 1999, s.133). Demokratik secimlerin oldugu ¢ogulcu rejimlerde,
secmenlerle etkili iletisim, etkili kampanyalar ortaya koyan siyasal partiler basarili
olarak iktidara gelmektedirler. Medya, toplumsal alanda siirekli ivme kazanarak etkisini
arttirmaktadar. Tktidara gelmek isteyen kurumlar, medyanin degistirdigi bu toplumsal yap1
icinde, kamuoyunun destegini elde etmek i¢in daha etkili siyasal kampanya yiiriitmek
durumundadirlar. Siyasal partilerin, medyay1 daha bilingli ve etkin olarak kullanilmasina
yonelik olarak hazirlanan bu kampanyalarda se¢imin kazanilmasinda 6nemli bir avantaj
saglamaktadir. Reklam, propaganda ve halkla iligkiler olarak siralanan bu unsurlarin
ortak noktas1 bir diislinceyi topluma agilamaktir. Reklam, gdrevini yer ve zaman satin
alarak, halkla iligkiler hedef kitlede olumlu bir imaj olusturarak, propaganda ise tek yonlii
mesajlarla hedef kitleyi etkilemektedir.

AK Parti’nin siyaset sahnesine girmesiyle gorsel ve isitsel medya, Tiirk siyasetinde
daha etkin bir se¢im kampanya araci haline gelmistir. Kitle iletisim araglarinin, toplum
tizerinde onemli bir etkisi oldugu aciktir. Bu dnemli etkiyi fark eden siyasi partiler, segmene
verecegi mesajlar1 etkin ve hizli bir sekilde hedef kitleye ulagtirmak igin “propaganda”
unsurunu daha etkin ve profesyonel bir sekilde kullanmaya baslamiglardir. AK Parti’nin
14 Mayis 2023 yerel se¢imlerinde de “Millet Egilmez, Tiirkiye Boliinmez’’ reklaminda
Roadblock reklamcilik teknigini tercih ettigi goriilmektedir.

Calismanin amacina uygun olarak televizyon reklamlarinin hedef kitleye ilettigi
mesajlar, icerik ve gorsel a¢idan incelenmistir. Calismada yontem olarak elestirel soylem
analizi kullanilmaktadir. van Dijk’in analiz modeli makro ve mikro yapilar1 birlikte
icerdigi icin analizin temel g¢ercevesini olusturmustur. van Dijk’in elestirel sdylem
analizi, haber metinlerinde ve medya metinlerinde kullanilmaktadir. Reklam filmlerinin
medya metinleri arasinda yer almasi sebebiyle, elestirel sdylem analizi bu alana da
uygulanabilmektedir. Hikdye unsuru igeren anlatisal reklam metinlerindeki anlami ortaya
koymak i¢in reklam filmlerinin bilesenleri reklam sdyleminin makro ve mikro yapilari
baglaminda ele alinmasi gerektigi ifade edilmektedir (Yilmaz, 2017, s.694). Calismanin
metodolojisinden yola ¢ikarak van Dijk haber metinleri i¢in kullanilan sdylem analizinin
reklam filmlerine uyarlanmis sekli tablolastirilarak reklam filminin ¢éziimlenmesinde
kullanilmistir. Calismanin 6rneklemini Tiirk siyasetinin son 20 yilinda girdigi tiim se¢imleri
kazanan AK Parti’nin televizyon reklami olusturmaktadir. Alan yazin taramasinda bu
konu hakkinda 2022 yilinda Biswajita Parida, Charles R. Taylor, Abhishek yazarlar
tarafinda kaleme alinan “Roadblock Advertising In the Digital Context adli ¢aligmasi
disinda herhangi bir ¢aligma bulunmamaktadir. Yapilan bu ¢alismanin alana énemli bir
katki sunacagi diisiiniilmektedir.
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Siyasal Reklam Araci Olarak Televizyon

Kitle iletisim araglarinin her gegen giin gelismesiyle birlikte etki alanlar1 da artarak
genislemistir. Kitle iletisim araglar1 6zellikle olaylar1 ve yorumlar kitlelere yaymasindaki
hiz1 ve etkisiyle 6n plana ¢ikmaktadir. Bireylerin tutumlarina ve davraniglarina yon
vermede etkili olan bu hiz sayesinde bir¢ok alanda etkin bir rol oynadigi goriilmektedir
(Balc1, 2005, s.156). Bireyin davraniglarini sekillendirmede kullanilan reklam ¢aligmalari
da bu baglamda etkin olarak kullanilan bir iletisim yontemi olarak 6n plana ¢ikmaktadir.
Reklam calismalarinda hedef kitle ile etkilesim saglamak basarili reklamin temel
unsurlarindandir (Giiz, 2001, s.22). Reklamin bilgilendirerek, ikna ederek ve tiim bunlarla
birlikte markaya bir deger katarak pazarlama faaliyetlerine katki sunmasi beklenmektedir.
Televizyon, bu pazarlama faaliyetlerinde kullanilan en etkili kitle iletisim araglarindandhr.
Televizyonun gorsel ve isitsel Ozelliklerinin reklam i¢in 6nemli avantajlar sagladigi
bilinmektedir. Bireyleri etkileme amaciyla resim, s6z ve fon kullanilmakta ve onlarin
zihinlerine verilmek istenen mesajlarin yerlestirilmesi amaclanmaktadir. Reklamlar
araciligiyla olusturulan mesajlar, hedef kitle tarafindan algilandig1 i¢in bu mesajlarin
olusturulmasinda hedef kitlenin goriislerinin g6z 6niinde bulundurulmas1 gerekmektedir.

Televizyon, bireylerin giinliik yasantilarinda yer alan kitle iletisim araci olarak
bireyleri hem eglendirmekte hem de giindem hakkinda bilgilendirmektedir. Tek yonlii bir
iletisim arac1 olan televizyon hem géze hem kulaga hitap etmekte ve bireyleri etkilemede
olduk¢a basarilt oldugu varsayilmaktadir. Gilinliik hayatin bir pargasi haline gelen
televizyon, bireyleri saatlerce ekrana baglayabilmektedir. Bireylerin belirli bir olaya,
kuruma ya da kisiye karsi olan tutum ve davranislari tizerinde de etkili olmaktadir (Elden,
2009, s.224). Etkili bir kitle iletisim araci olarak kullanilan televizyon, siyasal partiler
tarafindan onemli bir reklam kampanya araci olarak kullanilmaktadir. Genis kitlelere
ulagmay1 kolaylastiran televizyonun ayrica okuma-yazma bilmeyen bireylere ulasmada
da kolaylik sagladigi bilinmektedir. Siyasal reklamin en onemli araglarindan birinin
televizyon oldugu ifade edilebilir. Book ve Dennis’e gorsel ve isitsel 6zelliginden 6tiirii
diger reklam araglarina gore daha ilgi ¢ekici olan televizyonun etkisini reklama karsi
olanlar bile kabul etmektedir (Book ve Schick, 1998, s.249). Genis kitlelere ulasimindaki
kolayliginin yani sira goriintiilii, sesli ve canli yayin yapabilmesi gibi 6zellikleri sayesinde
televizyonun, kitle iletisim araglari igcinde 6nemli bir yer edinmesini saglamaktadir.

Siyasal Reklam Kampanyalari

Hemen hemen her alanda etkin bir sekilde kullanilan reklamcilik, yasanan rekabet
sonucunda siyaset alanina da yayilmis ve siyasi partiler tarafindan ideoloji pazarlama araci
olarak kullanilmaya baslanmstir. ki farkli alanm ortak bir noktada bulusmas: siyasal
reklamcilik kavraminin dogusuna neden olmustur (Domenach, 1995, s.45). Reklamin
kitleleri etkilemedeki basarist 20. yiizyildan itibaren, siyasetciler ve reklamcilar i¢in bir
bulugma noktas: halini almistir. Siyasetciler, parti propagandalarinda kullanmak i¢in
reklamcilar ile bu yonde faaliyetlere girmeye baslamislardir. Politikacilar, imaj olusturmak
ve siyasi amagclarim1 gergeklestirmek sebebiyle kitle iletisim araglarini kullanmaya
baslamislaridir. Reklam, siyasal reklamciliga olumlu ve farkli katki saglayan islev
olarak goriilmektedir. Se¢men davraniglarina yonelik arastirmalar ve iletisim stratejisinin
belirlenmesine yonelik caligmalar siyasal reklam kampanyalarinin iki ana baghigini
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olusturmaktadir (Bektas, 2002, s.163). Se¢gmenlerin siyasal tutumlari, siyasi konulara
olan ilgisi neticesinde kitle iletisim araglar1 sec¢ilmektedir ve bu durum siyasal reklam
kampanyalarin 6ziinli olusturmaktadir. Se¢gmen agisindan tam anlasilamamis tartigsmali
konulara netlik kazandirmak siyasal reklamlar i¢in nem tasiyan bir diger dnemli konudur.
Reklamlar, siyasi kurumlar i¢in ciddi bir maliyet olusturmaktadir. Reklam ticretlerinin
yiiksek olmasi satin alinan siirelerin kisa olmasina yol agmaktadir. Segmene verilecek
mesajin, kisa reklam siirelerinde aktarilmasi zorlagsmaktadir. Dikkat edilmesi gereken
diger bir nokta, dnemli bir konunun bu kadar kisa siirelerde anlatilmasi sorunun énemsiz
goriinmesine neden olabilmektedir Kararsiz se¢cmenler siyasal reklamlarin iizerinde
durdugu bir konudur. Yapilan arastirmalara gore ¢ok partili demokratik sistemle yonetilen
bircok iilkede, karasiz segmenlerin, secim sonuglarini etki ettigi goriilmektedir. Ozellikle
iki gilicli partinin katildig1 secimlerde bu gibi durumlarin ortaya ¢iktig1 goriillmektedir.
Tiim bu etmenler dogrultusunda, siyasal reklam ile ikna edilecek segmenlerin sayisindaki
%1-2’1ik artisin se¢im sonuglarina etkisi biiyilik olacaktir (Denton ve Woodward, 1990,
s.59).

Siyasal Reklam Kampanya Yontemi Olarak Roadblocking Reklamciligi

Faaliyetleri sinirlar1 asan kurumlar, hedef kitlelere daha etkin ve daha hizli bir
sekilde ulasabilmek i¢in farkli yontemlere ihtiya¢ duymuslardir. Bu yontemlerden birisi
de Dougherty’in (1982), New York Times’da yayilanan makalesine gore, Coca Cola’nin
1982 yilinda kullandig1 ve reklamcilik diinyasina “Roadblocking” olarak giren yontemdir.
Roadblocking reklam teknigi kisaca, farkli televizyon kanalarinda es zamanli olarak
yayinlanarak genis tliketici kitlesine ulagsmay1 hedefleyen bir reklam yontemi olarak ifade
edilebilir. Bu baglamda televizyon hem goze hem kulaga hitap eden bir kitle iletisim
araci olarak Roadblocking teknigine uygun bir kitle iletigim araci olarak 6ne ¢ikmaktadir.
Ayn1 zamanda televizyon, izleyicilerinin tutum ve davramig gibi Ozelliklerine etki
edebilecek bir yapiya sahiptir. Izleyici kitlenin davranislarina etki edebilecek potansiyele
sahip olmasi sebebiyle kitleler iizerindeki etki orani da yiiksektir. Televizyon, okuma
yazma dahi bilmeyen bireylere dahi hitap edebilmektedir dolayisiyla izleyici kitlesi
kolayca etkilenebilmektedir. Sirketler gibi siyasi partiler de televizyonun bu 6zelliginden
yararlanarak kisa stirede etki odakli reklam tekniklerinden yararlanmaktadir. Bu stratejiler,
bombardiman (bursting), bloklama (roadblocking) ve yanip sonen (blinking) stratejiler
olarak siralanmaktadir (Arens, 2006, s. 296).

Calisma kapsaminda incelenen Roadblocking yontemi; ayni reklam spotunun
ayni anda bir¢ok televizyon kanalinda gosterime girmesi bu teknik ile miimkiin hale
gelmektedir. Bir izleyici belirlenen bir giin ve saatte istedigi kanala gegsin yine de ayni
reklam ile karsilasacaktir. Dolayisiyla bu yontem sonucunda erisim oraninin artmasi
diistiniilmektedir. Roadblocking yontemi ile diger rakiplerin ya da siyasi partilerin reklam
verme olanagini gegici olarak engellenmesi saglanmakta ve giindeme hakim olarak ses
getirmesi planlanmaktadir.

Yontem

Soylem analizi sosyal ve kiiltiirel arastirmalarda kullanilan bir yontemdir. S6ylem
analizinin kullanildig1 alanlar ideoloji, medya, edebiyat ve yonetim sekli ile ilgili bir
cerceve icinde sekillenmektedir (Yildirim, 2018, 5.237). van Dijk’in sdylem analizi modeli
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de medya metinlerini sosyal, kiiltiirel, ekonomik baglam igerisinde sOylemi ve iletisimi
inceleyen 6nemli bir yontem haline gelmistir (Dijk, 1995, s. 18). Elestirel soylem analizi,
disiplinlerarasi bir alana sahip olan ve kullanilan sdylemlerin elestirel bir bakis agistyla
incelenmesini igeren, sdylenenden ¢ok sdylenmek istenen tiim s6zlii ve yazili metinlerin
¢coziimlenmesine dayanmaktadir (Wodak ve Meyer, 2001, s.108). Tablo 1’de verilen van
Dijk’in sdylem analizi sistematigi medya metinlerini makro ve mikro yapilar olarak iki
baslik altinda inceledigi goriilmektedir. Bu yontem ile makro yapiyla medya metinlerinin
baskin parcalarini, mikro yapiyla ise dilin yapisal 6zelliklerini kullanarak gizli ideolojik
mesajlar ortaya konulmasi hedeflenmektedir. van Dijk tarafindan haber metinlerinin
incelenmesine doniik olarak gelistirilen elestirel sdylem analizi modeli, Cobanogullari
ve Kogak (2021, s.459) tarafindan makro ve mikro yap1 baglaminda ele alinmistir. Bu
yap1 tematik, semantik, sentaktik ve retorik olarak Tablo 1’de goriildiigii lizere dort ana
baslik altinda toplanmistir. Tematik metnin genel anlamina, semantik ¢éziimleme sézciik
ve ciimlelerin olusturdugu sdylemin genel anlamina, sentantik ¢éziimleme metinlerin
gramer yapisina, retorik ise mecazi ve abartili sdylemlere odaklanmaktadir (Ozer, 2011,

5.83).
Tablo-1: van Dijk’in Sdylem Analizi Sistematigi
a) Makro Yapilar b) Mikro Yapilar
1. Tematik Yap1 1. Sentaktik Coziimleme
Basliklar Metinlerdeki Anlam/Arka Plan
Mansetler S6z Dizimi/Ciimle Sekli
Haber Giris Ciimlesi/Paragraf Referanslar/Tutarlilik
Anahtar Sozciikler Isimlestirmeler
Tematik Sozciik ve Ciimleler Sozciik Segimleri
2. Semantik Yapi 2. Retorik
Haber Ogelerinin Siralamasi Anlatimin Kullanildig1 Teknik
Giris Gorsel Unsurlar
Icerik/Gelisme Ifadeler/Dil Stili (Or: Vurgulamalar)
Kapanis/Sonug Etkilemeler/Sayilar
Yorum Inandiric1 Bilgiler

14 Mayis 2023 yerel se¢imlerinde AK Parti’nin Roadblock reklamcilik teknigiyle
televizyonlarda yaymladigr “Millet Egilmez, Tiirkiye Bolinmez™ reklamiyla se¢cmen
kitlesinin dikkatini ¢ekip, kullanilan mesajlarla izleyici se¢menlerde etki yaratmaya
calistig1 goriilmektedir. van Dijk’in elestirel sdylem analizi yontemi baz alinarak
olusturulan sdéylem analizi modelinin televizyon reklam filmine uyarlanmasi baglikli
Tablo 2’deki bilgiler arastirmanin verilerinin analizinde kullanilacaktir.

Verilerin Analizi

van Dijk’in haber sdylemlerinin analizinde kullanmak i¢in ortaya koydugu model,
Ayvaz ve Livberber (2019, s.1147) tarafindan reklam filmlerinde de kullanilmasi amaciyla
yeniden tasarlanmistir. Reklam filmlerinin igerigine gore olusturulan bu model arastirma
icin segilen ve Roadblocking yontemiyle yapilmis olan televizyon reklami analizi igin
uygun goriilmiistlir. Calismanin verileri Tablo 2 referans alinarak analiz edilmistir.
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Tablo-2: van Dijk’in S6ylem Analizi Modeli’nin Televizyon Reklam Filmine Uyarlanmasi

a) Makro Yapilar b) Mikro Yapilar

Senaryo Ciimle Yapilart ve Sozciik Segimi
Slogan Cekim Tipi

Mekan Miizik/Ses ve Ses Efektleri
Karakterler

Yorum

Calisma kapsaminda AK Partinin reklam filmi Tablo 1°deki veriler kullanilarak
elestirel soylem analizine tabi tutulacaktir. Bu baglamda reklam filmindeki sdylemlerin
ayrintili tablosu arasgtirmanin daha saglikli sonug¢ vermesi i¢in benzer konulari iceren 10
baslikla siniflandirilmistir. Reklam filminde tamamlandig: ifade edilen 176 adet icraat,
‘ekonomi’, ‘saglik’, ‘egitim’, ‘adalet’, ‘liretim ve enerji’, ‘savunma ve teknoloji’, ‘sosyal
konular’, ‘kiiltiir, sanat ve turizm’, “ulasim’ ve ‘¢cevre’ basliklar1 altinda gruplandirilmastr.
Tablolardaki veriler sdylem ve gorsel igerik basliklar1 altinda ayrintili olarak tek tek
aciklanmistir. Tim bu verilerin ¢oklugu nedeniyle ““yaptik, artirdik, azalttik, bitirdik,
miicadele ettik’” sdylemleriyle ortaya konulan konularin her birinden rastlantisal 6rnekler
secilerek analiz edilmistir.

Bulgular ve Degerlendirme

Tablo 3’te bilgileri verilen reklam filmi ilk olarak 09.05.2023 tarihinde yapilan AK
Parti TBMM grup toplantisinda Erdogan tarafindan sunulmustur. Ardindan 10-11-12 Mayis
tarihlerinde saat 20:40’da 41 kanalda, 21:00’da ise 20 kanalda ayn1 anda yayinlanmistr.
Reklam filmi ayrica 10-11-12 ve 13 Mayzs tarihlerinde her giin farkli kanallarda da tekrar
tekrar yayinlanmigtir. Reklam filminin son olarak se¢im yasaklarmin basladigi giin olan
13 Mayis’ta saat 18:00°de televizyonlarda Roadblocking Yontemi ile verilmistir. Reklam
filminin fikir sahibi AK Parti Tanitim ve Medya Bagkanlig1 tarafindan, birimin baskani
Hamza Dag olarak verilmistir. Reklam filmi 9 Mayis 2023 yilinda *“Yiiz Yillik icraat: 20
Yila Sigdirdik” basligr ile AK Parti’nin resmi Youtube sitesinde yaymlanmistir. Reklam
398 bin abonesi olan AK Parti’nin resmi onayli Youtube kanalinda 2 milyon tizerinde
goriintiileme almistir.

Tablo-3: Reklamin Kiinyesi

Reklam veren AK Parti

Ajans AK Parti Tanitim ve Medya Bagkanlig1
Prodiiksiyon AK Parti Tanitim ve Medya Bagkanlig1
Yonetmen AK Parti Tamitim ve Medya Baskanligi
Goriintii Y onetmeni AK Parti Tanitim ve Medya Bagkanligi
Reklam Miizikleri Epic Sport Main

Sanatci Artem Gribov

Lisanslar Elite Alliance Music

Cekim Yeri AK Parti Genel Merkezi/Cankaya/Ankara
Stire 4 dakika 20 saniye
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Reklam Yayin Tarihi 13 Mayis 2023

Yayinlanan Kanallar 24 HD, 24,360 HD, 360, a Haber HD, a Haber, a  News
HD, a Spor, a2, Akit TV HD, atv, atv avrupa, atv HD, Cay
TV, Cine5, CNN Tirk, CNN Tirk HD, Flash Haber HD,
Haber Global, Haber Global HD, Habertiirk TV, Habertiirk
TV HD. Kanal 7, Kanal B, Kontv, Mavi Karadeniz TV,
NTV, NTV HD, Show Tiirk, Show TV, Star TV HD, Star
TV, teve2, TGRT Belgesel, TGRT EU, TGRT Haber, TGRT
Haber HD, TGRT, TV100, TVNET HD, Ulke TV

S6z konusu reklamin tek bir senaryoya bagli kalinarak hazirlanmasi nedeniyle
birbiri ile baglantili konular tablo haline getirilmistir. Arastirmaya konu olan reklam
filminin siiresinin uzunlugu ve verilen mesajlarin fazlaligr nedeniyle daha anlasilir bir
analiz i¢in reklam metni 10 farkli kategoriye ayrilmis ve konu bagliklar1 halinde tablolar
haline doniistliriilm{istiir.

Reklam filmi 5 temel sdylem tlizerine kurulmustur. Bu séylemlere ayrilan siire her
biri konu i¢in farkhidir. ‘Yaptik’ temali sOyleme ayrilan siire 2 dakika 38 saniye, ‘artirdik’
temal1 sOyleme 59 saniye, ‘azalttik’ temali sdyleme 13 saniye, ‘bitirdik’ temali sOyleme
11 saniye ve ‘miicadele ettik’ temali sdyleme ise 8 saniyedir. 4 dakika 20 saniyelik
reklamin kalan son kisminda ise 10 saniye boyunca AK Parti Genel Bagkan1 Erdogan’a
yer verilmistir.

Tablo 4 ile baslayan ve Tablo 13’e kadar devam eden tablolardaki bulgular sirasiyla
asagidaki sekilde verilerek Tablo 2’ye gore olusturulan anahtar kelimelere gore makro ve
mikro diizeyde analize tabii tutulmustur.

Tablo-4: incelenen Reklam Filminde Ekonomik Soylem igeren Mesajlar

Séylem Géorsel icerik
Istanbul Finans Merkezini Yaptik Finans Merkezine Ait Kule Goriintiisti
3600 Ek Gosterge Diizenlemesini Yaptik Sinifta Ders Anlatan Ogretmen Goriintiisii
EYT Diizenlemesini Yaptik Emekli Goriintiisii
Kamudaki Sozlesmeli Personele Kadro Yaptik | Ders Anlatan ve Kadro Bekleyen Ogretmen Gériintiisii
Asgari Ucrete Tarihi Zam Yaptik Insaatta Calisanlara Ait Goriintii
Memur Maaglarina Zam Yaptik Masa Basinda Caligan Memura Ait Gorilintii
En Diisiik Emekli Ayligin1 7 Bin 500 TL Yaptik | Mutlu Bir Emekli Cift Goriintiisii
Bayram [kramiyesini 2000 Lira Yaptik Torunuyla Kucaklasan Biiyiikanne Goriintiisii
Elektrikte indirim Yaptik Yanan Lamba Goriintiisii
KDV de Indirim Yaptik Manavda Yesil ve Kirmizi Elma Goriintiisii
Istanbul Tahil Anlasmas1’m Yaptik Tiirk, Rus ve Ukrayna Basin Agiklamast Goriintiileri
Ulke Ekonomisini Ug Kat Artirdik Borsa Istanbul Goriintiisii
Ihracat1 8 Kat Artirdik Ihracat Uriinleri Konulan Konteyner Gériintiileri
MB Déviz Rezervlerini 5 Kat Artirdik TCMB Binasi Goriintiisii
Asgari Ucreti 15 Kat Artirdik Insaatta Calisanlara Ait Goriintiiler
Acilan Is Yeri Sayisim Artirdik Diikkanint Agan Esnaf Goriintiisii
Tarimmsal Uretimi Artirdik Serada Domates Uretimi Yapan Cift¢i Goriintiisii
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Ciftciye Destekleri Artirdik

Serada Uretimi Yapan Cift¢i Goriintiisii

Kamu Borcunu Azalttik

Istiklal Caddesi Kalabaligin1 Gosteren Goriintii

Ekonomide Disa Bagimlilig1 Azalttik

Maslak’ta Bulunan Gokdelenlere Ait Gortintiiler

Issizligi Azalttik

Arag Lastigi Degistiren Isciye Ait Goriintii

IMF Borcunu Bitirdik

Darphaneye Ait Goriintiiler

Tablo 4’te elde edilen bulgular ekonomik anlamda toplumu ilgilendiren ve 22
basliktan olusan konudan olusmaktadir. Issizlik, asgari iicret, memur maaslar1 gibi
toplumun genelini ilgilendiren konular ‘yaptik’, ‘arttirdik’, ‘bitirdik’ yiiklemleriyle
tekrarlanmaktadir. ““Istanbul finans merkezini yaptik”” sdylemiyle es zamanli olarak finans
merkezine ait kule gériintiisii verilmektedir. “Ulke ekonomisini {i¢ kat artirdik” sdylemiyle
es zamanli olarak Borsa Istanbul goriintiisii verilmektedir. “Ekonomide disa bagimlilig:
azalttik™ soylemi ile es zamanli olarak Maslak’ta bulunan gokdelenlere ait goriintiiler
verilmektedir. “IMF borcunu bitirdik” sOylemi ile es zamanli olarak darphaneye ait
goriintiiler verilmektedir. Bu baglamda gorseller, ekonominin iyi olduguna dair sdylemi
giiclendirmek amaciyla icraatlarin goriintiistiyle birlikte es zamanli verilmektedir.
Gortintiilerle desteklenen sdylemlerle disa bagimli olmayan, ekonomisi giiglii ve milli
kaynaklariyla kendine yeten giiglii bir Tiirkiye fotografi verilmek istenmektedir.

Tablo-5: Saglik Icerikli Mesajlar

Soylem

Gorsel Icerik

Dev  Sehir
Yaptik

Hastaneleri | 12~ Adet =~ Tamamlanmis

Hastanenin Gorintileri

Yerli As1 Turkovac’1 Yaptik | Laboratuvar Goriintiileri

Yerli Tip Cihazlar1 Yaptik | Tip  Cihazlarinin ~ Oldugu

Laboratuvar Gortintiileri

81 ilI’e Ucretsiz Kanser | Laboratuvar Goriintiileri
Tarama Merkezleri Yaptik

Hastane Sayisini Artirdik Cam Sakura  Hastanesi

Goriintiisti
MR Sayisin1 Artirdik MR Goriintiisii
Tomografi Sayisint Artirdik | Tomografi ~ Cihazina  Ait
Gorlintii
Diyaliz Cihazi Sayisimi | Diyalize Baglhh Hasta Ait
Artirdik Gorlinti
Hasta  Yatak Sayisini | Hastane I¢indeki Bos
Artirdik Yataklara Ait Goriintd
Hekim Sayisini Artirdik Ameliyat Yapan iki Doktora
Ait Goriintl
Toplam Saglik Calisant | Kadin Saglik Caligani
Sayisint Artirdik Gorlintlisti
Hasta Basma Diisen Hekim | Hastasiyla Goriisen Hekim
Sayisint Artirdik Gorlintlisii
Egitim ve Saglik | Modern Cihazlarla Tedavi
Harcamalarint Artirdik Goren Hasta Goriintiisii
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Tablo 5°te, saglik baslig1 altinda toplanmis 13 séylem ve bu sdylemi destekleyen
goriintliler yer almaktadir. Saglik temast da segmende karsiligi olan bir konu olarak
reklamda islenmis ve se¢gmene saglik alaninda biiyiik yatirimlar yapildigi mesaji verilmek
istenmistir. Reklam filminde saglik alanindaki icraatlar “yaptik’ ve ‘artirdik’ yiiklemleri
kullanilarak olusturulmustur. Reklam filminde sehir hastaneleri 6n planda tutularak ‘Dev
sehir hastaneleri yaptik’ sdylemiyle es zamanli olarak 12 adet sehir hastanesi goriintiisii
verilmektedir. Ayrica ‘Hasta bagina diisen hekim sayisini artirdik’ sdylemi, hastayla
goriisen hekim goriintiisiiyle birlikte verilmektedir. Saglik alaninda yapilan yatirimlarin
gercekligini ortaya koymak i¢in goriintiilerden yararlanilmistir. Bu sdylem ve goriintiilerle
secmen kitlesine saglik alaninda biiyiik yatirimlar yapildigi ispat edilmeye calisiimis ve
se¢cmen ikna edilmek istenmistir.

Tablo-6: Egitim Icerikli Mesajlar

Séylem Gorsel icerik
Zorunlu Egitimi 12 Y1l Yaptik Okul Bahgesinde Oynayan Ogrenci Goriintiisii
Ders Kitaplarm Ucretsiz Yaptik Ogrencilere Kitap Dagitan Ogretmen Goriintiisii
Ogrencilere Ucretsiz Siit Dagitim1 Yaptik Siifta Paket Siit Icen Ogrenci Gériintiisii
Ogrencilere Tablet Dagitimi1 Yaptik Elinde Tablet Olan iki Ogrenciye Ait Goriintii
Okullara Bilgisayar Yardimi Yaptik Bilgisayar Kullanan Ogrencilere Ait Goriintiiler
Okullara Akilli Tahta Dagitimi Yaptik Akilli Tahtada Cizimler Yapan Ogrenci Goriintiisii
Robotik ve Kodlama Atilimi1 Yaptik Bilgisayarda Kodlama Yapan Ogrenci Goriintiisii
Universiteler Yaptik Tamamlanmis Universite Goriintiisii
Okuma ve Yazma Oranin Artirdik Yazi Yazan Ogrenciyi izleyen Ogretmen Goriintiisii
Ogrenci Burslarmi Artirdik Okul Bahgesinde Ogrenci Goriintiisii
Ogretmen Sayismi Artirdik Okul Bahgesindeki Ogretmenlere Ait Goriintii
Kiz Cocuklarinin Okullasma Oranint Artirdik Ders Yapan Kadinlara Ait Goriintii
Universite Sayisin1 Artirdik Universiteye Ait Kampiis Goriintiisii
Yiiksekogretim Yurt Sayisini Artirdik Ogrenci Yurdu Gériintiisii Esliginde
Yiiksekdgretimde Beslenme Yardimimi Artirdik | Okul Yemekhanesine Ait Goriinti
Katsay1 Zulmiinii Bitirdik Meslek Lisesi Ogrencisine Ait Goriintii
Basortiisii Yasaklarini Bitirdik Basortiilii Ogrencilerin Ders Calisma Gériintiisii
Universite Harglarmi Bitirdik Mezuniyet Toreninden Cekilmis Gortlintiiler
Okullagsma Oranint Artirdik Atatiirk ve Tiirk Bayrakli Sinifin Goriintiisii

Se¢im donemlerinde en ¢ok 6nem verilen konulardan biri de egitim konusudur.
Bu baglamda reklam filminde egitim konusu, Tablo 6’da verildigi gibi 19 baslik altinda
toplanarak ‘yaptik’, ‘artirdik’ ve ‘bitirdik’ sdylemiyle olusturulmus ve bu soyleme esdeger
goriintiilerle desteklenmistir. Reklam filminin egitim ile ilgili kism1 ‘zorunlu egitimi 12 y1l
yaptik’ sdylemi ve es zamanli olarak okul bahgesinde oynayan 6grencilere ait goriintiilerle
verilmektedir. ‘Artirdik’ yliklemi kullanilarak olusturulan sdylemlerden biri ‘liniversite
sayisini artirdik’ seklindedir. Bu sdylem ise tiniversiteye ait kampiis goriintiisiiyle birlikte
verilmektedir. Bunu diginda sinifta basortiilii 6grencilerin ders caligsma goriintiileri
esliginde ‘kaldirdik’ yiiklemiyle ‘basortiisii zulmiinii kaldirdik’ sdylemi kullanilmstr.
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Reklamin egitim alaninda ise 19 baslik altinda egitim alaninda da yapildig: ifade edilen
icraatlar siralanmistir. Bu baslik altinda 6zellikle tiniversite konusu 6n plana ¢ikartilmakta
ve egitimde firsat esitligini ortaya koyan ve bu alanda yatirimlar yapmais bir iktidar algisi

olusturulmak istenmektedir.

Tablo-7: Adalet igerikli Mesajlar

Soylem

Gorsel icerik

Modern Adliye Saraylar1 Yaptik

Adliye Saray1 Gortintiisii

Yargilama Siirelerini Azalttik

Mahkeme Salonuna Ait Goriintii

Su¢ Oranlarin1 Azalttik

Adaletin Temsili Terazi Tutan Kadin Heykel Goriintiisii

Adaletsizligi Bitirdik

Istanbul Anadolu Adalet Saray1 Binas1 Goriintiisii

Toplumdaki sosyal diizenin saglikli olusturulmasi baglaminda 6nemli bir unsur
olan adalet kavramina reklam filminde 4 baslik ayrilmistir. Tablo 7°de verilen bu basliklar
‘yaptik’, ‘azalttik’ ve ‘bitirdik’ seklindedir. ‘Yaptik’ yiiklemiyle olusturulan ‘modern
adliye saraylar1 yaptik’ sdylemi adliye saray1 goriintiisiiyle, azalttik yiiklemiyle ifade
edilen ‘su¢ oranlarimi azalttik® sdylemi adaleti temsili eden elinde terazi tutan kadin
heykeli goriintiistiyle ve ‘bitirdik’ yiiklemiyle anlatilan ‘adaletsizligi bitirdik’ sdylemi
de Istanbul Anadolu Adalet Saray1 Binasi goriintiisiiyle birlikte verilmektedir. Reklam
filminde gosterilen biiylik ve modern adliye saray1 goriintiisiiyle, yargilama siirelerinin
ve sug¢ oranlarinin azaldig1 ve toplumda adalet duygusunun giiclendigi, huzurlu bir tilke
yaratildig1 mesaj1 verilmek istenmistir.

Tablo-8: Uretim ve Enerji Icerikli Mesajlar

Soylem

Gorsel igerik

Yerli Otomobilimiz TOGG’u Yaptik

Diiz yolda giden bir TOGG arag goriintiisii

Organize Sanayi Bolgeleri Yaptik

Dronla Cekilmis Organize Sanayi Bolgesi Goriintiisii

Sondaj Gemileri Yaptik

Tiirk Bayrakli Sondaj Gemisinin Arama Goriintiisii

Karadeniz’de Dogalgaz Kesfi Yaptik

TP Yazili Bélgede Alev Almis Gaz Goriintiisii

Dogalgazi Bedava Yaptik

Ocagin Yanarken Cekilmis Goriintiisii

Akkuyu Niikleer Santrali’ni Yaptik

Niikleer Santral Goriintiisii

Tiirk Akimi Yaptik

Denize Indirilen Enerji Borular

Mavi Akimi Yaptik

Borularin Désendigi Gorsel

TANAP’1 Yaptik

Proje Iyi Anlatan Animasyon Gériintiisii

Bakii Tiflis Ceyhan Boru Hatti’n1 Yaptik

Borularin Vinglerle Kanallara indirilme Gériintiisii

Bor Karbiir Uretim Tesisini Yaptik

Uretim Tesisleri Goriintiisii

Yusufeli Barajini Yaptik

Baraja Ait Dron Goriintiisii

Tersaneler Yaptik

Tersanede Tiirk Bayraklariyla Siislenmis Gemi Goriintiisii

Limanlar Yaptik

Liman Gorintisi

Enerji Kesintilerini Bitirdik

Enerji Tesislerine Ait Goriintii

Elektrik Uretim Giiciinii Ug Kat Artirdik

Elektrik Santral Gorlintiisii

317 m Kastamonu iletisim Arastirmalari Dergisi




Yeni Bir Reklam Yontemi Olarak Televizyonda Roadblocking Reklamciligi: 14 May1s 2023 Genel Segimleri AK Parti Reklam Ornegi

Dogalgazli 11 Sayismi Artirdik Kalorifer Peteginde Ellerini Isitan Cocuk Goriintiisii

Yenilebilir Enerjinin Payimi Artirdik Riizgar Giilii ve Giines Panelleri Goriintiisii

Enerjide Disa Bagimlilig1 Azalttik Enerji Dagitimmi Saglayan Gorsellere Ait Goriintiiler

Tablo 8’de iiretim ve enerji igeriklerinden olusan sOylemler 19 baslik altinda
verilmektedir. Bu basliklar ‘yaptik’, ‘bitirdik’, ‘artirdik’ ve ‘azalttik’ yiiklemleriyle ifade
edilmistir. Reklam filminin ilk goriintiisii ‘yaptik’ yiiklemiyle olusturulmus TOGG’a ait
goriintiidiir. “Yerli otomobilimiz TOGG’u yaptik’ sdylemi diiz yolda giden bir TOGG
arac goriintiisii ile desteklenmektedir. Ozellikle se¢im doneminde sik¢a tanitimi yapilan
TOGG’ un se¢men hedef kitlede milli otomobil olarak karsilig1 oldugu diisiincesinin 6ne
ciktig1 goriilmektedir. Bunun disinda baraj, dogalgaz, niikleer santral gibi enerji alaninda
yapilan yatirimlarin ‘yaptik’ yiliklemiyle acgiklandig1 goriilmektedir. Bu yatirimlarin
ardindan ortaya ¢ikan sonug ise ‘enerji kesintilerini bitirdik’ soylemi ve elektrik santralleri
goriintiisiiyle aktarilmistir. Bu sdylem ve goriintiilerle kendi otomobilini ve enerji
kaynaklarini iireten, kendi kendine yeten, disa bagimli olmayan giiglii Tiirkiye yaratildigi
mesaj1 verilmek istenmektedir.

Tablo-9: Savunma ve Teknoloji igerikli Mesajlar

Séylem Gorsel Icerik

Tiirkiye’yi Diplomasi Merkezi Yaptik
Kendi IHA’larimiz1 Yaptik.

Kendi STHA’larimiz1 Yaptik.
Akincer’y1 Yaptik

Milli Tankimiz1 Yaptik

Milli Helikopterimizi Yaptik

Milli Silahlarimiz Yaptik

Milli Denizaltilarimiz Yapti

Rus, Ukrayna Temsilcileriyle Yapilan Gorligme Goriintiileri

Hangarda Duran Bir IHA gériintii

Pistte Kanadinda Tiirk Bayragi Olan SIHA Gériintiisii
Havalanmak Uzere Olan Ugak

Karasal Bélgede ve Uzerinde 2 Tiirk Bayrag1 Olan Tank
Havada 2 Helikopter Goriintiisii

Elinde Silah ve Hedefe Ates Eden Asker Goriintiisii

Tiirk Bayraklar1 Esliginde Denize Indirilen Gemi Goriintiisii

Milli Muharip Ugagimizi Yaptik Uc¢maya Hazir Hale Getirilen Ugak Goriintiisii

Egitim ve Destek Ugag1 Hiirjet’i Yaptik

Goreve Hazir Bicimde Piste Bekleyen Ugak Goriintiisii

Insansiz Savas Ugag1 Kizilelma’y1 Yaptik

Bulutlu Havada Gokyiiziinde Ugan Ugak Goriintiisii

Yerli Hava Savunma Sistemlerini Yaptik

Fiize Rampasindan Denize Dogru Ateslenen Fiize Goriintiisii

ilk Istihbarat Gemisi TCG UFUK'’u | Limanda Duran TCG Ufuk Gemi Fotografi Gériintiisii
Yaptik

Diinyanin {lk SIHA Gemisi TCG | Denizde Hareket Eden Gemi Goriintiisii
Anadolu’yu Yaptik

Yerli ve Milli ilk Gozlem Uydumuz
IMECE’yi Yaptik

Uzayda Dolagan Uydu Goriintiisii

[lk Siirii IHA Gésterisini Yaptik

Kiilliye Ustiinde IHAlarla Olusturulmus Ayyildiz Goriintiisii

Yerli Uzay Hamlesini Yaptik

Uzay ve Uydu Goriintiileri Esliginde

Kutuplarda Arastirma Merkezi Yaptik

Tiirk Bayragi Bulunan 3 Konteyner ve Calisan Goriintiisii

K.K.T.C. Libya ile MEB Anlasmalarim:
Yaptik

Libya ve Tiirk Kita Sahanligina Ait Harita Goriintiileri

Savunma Sanayii Proje Sayisint Artirdik

Proje Uzerinde Calisanlara Ait Goriintii

Savunma Biit¢elerini Artirdik

Proje Uzerinde Calisanlara Ait Goriintii
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Savunma & Havacilik Thracatin1 Artirdik | Ugmaya Hazir Ugak Gériintiisii

Savunma Sanayinde Disa Bagimliligi | Aselsan Goriintiisii
Azalttik

Istikrarsizhig Bitirdik Cumhurbaskanlig1 Kiilliyesi Goriintiisii

PKK/PYD ile Miicadele Ettik Dogan Giines ve Asker Goriintiisii

FETO ile Miicadele Ettik 15 Temmuz’a Ait Goriintiiler Esliginde

DEAS ile Miicadele Ettik Tiirk Bayragi Dalgalandiran Asker Goriintiisiiyle

Vesayet Odaklariyla Miicadele Ettik Tank Uzerinde Siper Almis Asker Goriintiisii

Cetelerle Miicadele Ettik Polisin Su¢ Mahalline Baskinina Ait Gortintii

Uyusturucuyla Miicadele Ettik Uyusturucu Saticilarina Polis Baskinin Ait Goriintii

Sapkin Akimlarla Miicadele Ettik Mutlu Cekirdek Aile Goriintiisii

Reklam filminin biiyiik boliimiinii olusturan ve Tablo 9°da gdsterilen, 31 baglik
altinda toplanmis olan ve yerli liretim olarak ifade edilen savunma ve teknoloji konularinin
olustugu goriilmektedir. Tank, helikopter, ucak, gemi, IHA, SIHA gibi savunma sanayi ile
ilgili icraatlar ‘yaptik’ yliklemiyle aktarilmaktadir. Reklamin bu boliimii ‘yaptik’ yiiklemi
ile ifade edilen ‘kendi IHA’larimmzi yaptik’ sdylemi ve es zamanl olarak gosterilen
hangardaki IHA goériintiileri seklindedir. ‘Disa bagimlilig1 azalttik® sdylemi ise ‘azalttik’
yliklemi ile olusturulmus ve es zamanh olarak Aselsan goriintiileri verilmistir. Bu iki
sOylem ile mili savunma sanayi vurgusu yapilarak bolgede gii¢lii ve her an dis tehlikelere
karst kendini koruyacak bir Tiirkiye vurgusu ile segmene mesaj verilmek istenmistir.
‘Bitirdik’ yiiklemi ile ‘istikrarsizligi bitirdik’ soylemi esliginde cumhurbaskanligi kiilliyesi
goriintiileri kullanilmistir. Bu sdylem ve goriintii ile kurumlar aras1 anlasmazligin sona
erdigi ve dogru kararlarin alindig1 bir sistemle iilkenin giiclendigi algis1 olusturulmak
istenmistir. Son olarak terdrle miicadele konular1 baglaminda ‘ettik’ yiiklemiyle ‘FETO
ile miicadele ettik’ sdylemi esliginde 15 Temmuz’a ait goriintiiler verilmistir.

Kullanilan sdylem ve es zamanli gosterilen goriintiilerle savunma ve teknoloji
alaninda yasanan gelismeler segmene gosterilmistir. Bu sdylem ve goriintiilerle savunmasi
gliclenen, igte ve dista her tiirlii teror orgiitlerine karsi giiclii bir sekilde miicadele eden
ve diinyada giiclii bir Tiirkiye yaratildigi mesaj1 verilerek ikna siireci olusturulmak
hedeflenmektedir.

Tablo-10: Sosyal icerikli Mesajlar

Soylem

Gorsel igerik

2.5 Milyon Konutun Déniisiimiinii Yaptik

En Biiyiik Sosyal Konut Hamlesini Yaptik

Toplu Konut Goriintiisii

Deprem Bolgesinde Yeni Konutlar Yaptik

Tek Katli Ev Gortintiisii

Dontisiimii Yapilmis Konutlara Ait Gorilintiiler

Gida Yardimi Yaptik Yasli Kadmin Evine Yardim Birakilma Goriintiisii
Yakacak Yardimi Yaptik Kamyondan Komiir Yardiminin Yapildigi Goriintii
Egitim Yardim1 Yaptik Canta, Suluk, Defter, Kalem Dagitim Goriintiileri

Barinma Yardimi Yaptik Toplu Konut Gériintiileri

Fatura Yardimi Yaptik Elektrik Fatura Goriintiisii

En Diisiik Engelli Ayligin1 Bin 594 Lira Yaptik

Sokak GoOriuntiisii
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Evde Bakim Ayligini1 4 Bin 336 Lira Yaptik Insanlarm Oldugu Kalabalik Bir Cadde Gériintiisii
Yasl Ayligin1 Bin 997 Lira Yaptik Yash Bir Ciftin Bogazda Cekilmis Goriintiisii

En Diisiik Dul Yetim Ayhigin1 4 Bin 125 TL Yaptik | insanlarin Oldugu Kalabalik Bir Cadde Gériintiisii
Evde Saglik Hizmetlerini Yaptik Hizmet Sunulan Kadin Goriintiisii

Igme Suyuna Ulasan Kisi Sayisii Artirdik Bardakta Su Icen Cocuk Gériintiisii

Halka Sosyal Destekleri Artirdik Kapaligarsi’da Cekilmis Goriintii

Sehit ve Gazilere Destegi Artirdik CB Erdogan, Schit ve Gazi Aileleri Goriintiisii
Engelli Memur Sayisint Arttirdik Engelli Bir Kadin ve Bir Erkek Memur Goriintiisii
Kimsesizligi Bitirdik Dalgalanan Tiirk Bayragiin Drone Goriintiisii

“Yaptik’, ‘artirdik’ ve ‘bitirdik’ yiiklemiyle olusturulan sdylemler, toplumda dar
gelirli ve dezavantajli gruplari ilgilendiren konut, barinma, fatura, 1sinma ve gida destegi
gibi konularda yapilan yardimlar sosyal i¢erik baslig1 ile Tablo 10°da 18 madde ile ifade
edilmistir. Ozellikle toplumun &nemli bir kismini ilgilendiren kentsel doniisiim konusu
‘yaptik’ yiiklemi ile olusturulmus ve ‘doniistimii yapilan konutlara ait goriintiilerle
sOylem desteklenmistir. Sosyal konulardaki yardimi ifade etmek i¢in ‘artirdik’ yiiklemi
tercih edilmis ve Kapalicarsi’da cekilen goriintiilerle artan alim giicii ima edilerek
sOylem arasinda pozitif bir bag kurmaya calisilmistir. ‘Bitirdik’ yiiklemi igeren sdylem
ise dalgalanan Tiirk bayragi goriintiisii ile anlamlandirilmaktir. S6ylem ve goriintii ile AK
Parti iktidarinda bayragin birlestirici giiciiyle herkesin tilkeye aidiyet duygusu hissetmeye
basladig1 olgusu ‘kimsesizligi bitirdik’ climlesiyle iddia edilmektedir.

Tablo-11: Kiiltiir-Sanat, Spor ve Turizm Igerikli Mesajlar

Soylem Gorsel icerik
Ayasofya’y1 Tekrar Cami Yaptik Ayasofya Camii Goriintiisii
Atatirk Kiiltiir Merkezini Yaptik AKM’ye Ait Dron Cekimleri
Ankara CSO Binasini Yaptik CSO’ya Ait Gorlintii
Ankara Resim Heykel Miizesi’ni Yaptik Miizeye Ait Goriintii
Istanbul Resim Heykel Miizesi’ni Yaptik Miizeye Ait I¢ Mekan Goriintiisii
Beyoglu Atlas Sinemasini Yaptik Sinemaya Ait Goriintii
Beyoglu Kiiltiir Yolunu Yaptik Kiiltiir Yoluna Ait Maket Goriintiisii
Yeni Tiyatro Sahneleri Yaptik Tiyatro Sahnesine Ait Goriintii
Binlerce Tarihi Yapinin Restorasyonunu Yaptik Haydarpasa Gari’na Ait Dron Goriintiisii
Tarihi Camilerin Restorasyonunu Yaptik Selimiye Camii’ne Ait Dron Goriintiisii
Tarihi Sinagoglarin Restorasyonunu Yaptik Sinagog Gorlintiisi
Tarihi Kiliselerin Restorasyonunu Yaptik Kilise Goriintiisii
Galata Kulesi Restorasyonunu Yaptik Tiirk Bayragi ve Isiklandirilmis Kule Goriintiist
Rami Kiitiiphanesini Yaptik Rami Kiitiiphanesi ¢ Gériintiisii
Cumhurbaskanligi Millet Kiitiiphanesini Yaptik Rami Kiitiiphanesi I¢ Goriintiisii
Alevi-Bektasi Kiiltiir ve Cemevi Baskanligini Yaptik | Cemevi ve Semah Donen Insanlara Ait Goriintii
Stadyumlar Yaptik Stadyum Goriintiisii
Olimpik Yiizme Havuzlar1 Yaptik Olimpik Havuzda Yapilan Yarigma Gortintiisii
Spor Tesisi Sayisint Artirdik Spor Kompleksi Goriintiisii
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Lisansli Sporcu Sayisini Artirdik Spor Yapanlar1 izleyen Cocuklara Ait Goriintiiler
Spor Kuliibii Sayisini Artirdik Hal1 Sahada Futbol Oynayan Genglerin Goriintiisii
Turist Sayisin1 Artirdik Havaalaninda Cekilmis Goriintiiler

Tarihi Eser Kagakligini Bitirdik Efes Antik Kentine Ait Gortintiiler

Ibadethane, kiiltiir merkezi, tarihi binalarin restorasyonu, kiitiiphane, tiyatro ve spor
salonu yapimi gibi kiiltiir, sanat, spor ve turizm konularindan olusan toplam 23 baslik
‘yaptik’, ‘artirdik’ ve ‘bitirdik’ yiiklemiyle ifade edilmektedir. Tablo 11°deki verilere
bakildiginda ‘yaptik’ yiiklemiyle olusturulan ‘Ayasofya’yr tekrar cami yaptik’ sdylemi
yine Ayasofya Camii goriintiisiiyle es zamanli olarak verilmektedir. Dini olarak tarihi
Ooneme sahip olan Ayasofya’nin cami olarak ibadete agilmasinin belli bir segmen kitlesi
tarafinda karsilik bulacagi diisiincesiyle bu sdylemin olusturuldugu diisiiniilmektedir.
‘Artirdik’ yiiklemiyle ‘turist sayisini artirdik’ sdylemi kullanilmis ve havaalanindaki turist
goriintlileri verilerek secmene iilkeye gelen turist yogunlugu ve yapilan havaalanlarinin
islevselligi gosterilmek istenmistir. Tarihi eser kacakgiligina gonderme yapmak igin
‘bitirdik’ yiiklemi ile ‘tarihi eser kacakg¢iligini bitirdik’ séylemi kullanilmis ve Efes Antik
kent goriintiistiyle bu sOylem pekistirilmistir.

Tablo-12: Ulasim Igerikli Mesajlar

Séylem Gorsel icerik
Marmaray Yaptik Duraga Yanagan Marmaray Gortintiisii
Avrasya Tiineli Yaptik Avrasya Tiineli Goriintiisii
Hizli Tren Ag1 Yaptik Hareket Eden Hizli Tren Goriintiisii
Havaalanlar Yaptik Ugaklarm Piste Oldugu Havaalani Goriintiisii
Metrolar Yaptik Duraga Yanagan Metro Goriintiisii
1915 Canakkale Kopriisiinii Yaptik Kopriiye Ait Goriintii
Osmangazi Kopriisiinii Yaptik Kopriiye Ait Dron Goriintiisii
Yavuz Sultan Selim K&prisiinii Yaptik Kopriiye Ait Dron Gorilintiist
Nissibi Kopriisiinii Yaptik Kopriiye Ait Dron Gorilintiisii
Kuzey Marmara Otoyolu’nu Yaptik Otoyola Ait Dron Gorilintiisii
Tiineller Yaptik Tiinel Goriintiisii
Modern Béliinmiis Yollar Yaptik Yollara Ait Drone Goriintiisii
Diinyanin 3. Deniz Dolgulu Havaalani’n1 Yaptik Havaalani ingaatina Ait Dron Goriintiisii
Milli Elektrikli Tren Seti Uretimini Yaptik TCDD Yazili Tren Gortintiisii
Trafik Kazalarin1 Azalttik Akan Trafigi Yoneten Polis Goriintiisii

Reklam filminin diger bir konusu olan ulagim alaninda yapildig: ifade edilen tren
hatlar1, havaalanlari, metrolar, kopriiler ve otoyollar 15 baglik altinda toplanmustir. “ Yaptik®
ve ‘Azalttik’ yiiklemleriyle olusturulan bu sdylemler Tablo 12°de gdsterilmektedir.
“Yaptik® yiiklemiyle ifade edilen ‘Osmangazi Kopriisiinii Yaptik’ s6ylemi ve ayn1 anda
Osmangazi Kopriisii goriintiisii gosterilerek iktidar partisinin icraat¢1 yoniiniin oldugu
secmene aktarilmaya calisilmistir. ‘Azalttik’ yiiklemi kullanilarak olusturulan ‘trafik
kazalarini azalttik’ sOylemi ile de ulasim alaninda yapildigi ifade edilen yatirimlarla
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kazalarin azaldigi, giivenli yolculuk yapildig1 akan trafigi yoneten polis goriintiileriyle

izleyiciye aktarilmaya ¢alisilmistir.

Tablo-13: Cevre icerikli Mesajlar

Soylem

Gorsel i¢erik

Geri Dontigiim Tesisleri Yaptik

Geri Dontigiim Tesisi Gortintiisii

369 Adet Millet Bahgesi Yaptik

Pendik Millet Bahgesi Goriintiisii

5.5 Milyar Fidan Dikimi Yaptik

Giinese Dogru Dikimi Yapilan Fidan Goriintiisti

Ik Tohum Gen Bankasin1 Yaptik

Tohum Uretme Islemi Yapimi Gériintiisii

ik Milli Botanik Bahgesini Yaptik

Dronla Cekilmis Botanik Bah¢e Goriintiisii

Yesil Alan Miktarini Artirdik

Dronla Cekilmis Orman Goriintiist

Orman Miktarini Artirdik

Dronla Cekilmig Orman Goriintiisii

Milli Park Miktarini Artirdik

Dronla Cekilmis Milli Park Goriintiisii

Su Aritma Tesisi Olan Belediye Sayisini Artirdik

Su Aritma Tesisi GOriintlisi

Hava Kirliligini Azalttik

Agaglar Arasinda Gokytiziin Gorilintiisii

Karbon Salinimin1 Azalttik Fabrika Bacalar1 ve Cikan Duman Goriintiisii

Cop Sorunun Azalttik Toplanmis Cop Goriintiisii

“Yaptik’, ‘artirdik’ ve ‘azalttik’ yiiklemleriyle olusturulan ¢evre temali konular 12
baslik altinda toplanmig ve Tablo 13’te maddeler halinde sirlanmistir. “Yaptik’ yiiklemiyle
anlatilan ‘369 Millet bahgesi yaptik’ sdylemi, Pendik millet bahgesi goriintiisii esliginde
verilmektedir. ‘Artirdik’ yiiklemi ile olusturulan sdylem ise orman goriintiisii esliginde
ifade edilen ‘orman miktarini artirdik’ seklindedir. Son olarak ‘azalttik’ yiiklemiyle ‘hava
kirliligini azalttik’ sdylemiyle es zamanli olarak agaclar arasinda gokyiizii goriintiisii
verilmistir. Reklam iceriginde kullanilan sdylem ve goriintiilerle AK Parti iktidarinin
cevreye duyarli bir parti oldugu ve buna yonelik 6nemli icraatlar gerceklestiren parti
olarak cevreye konusunda hassas olan segmen kitlesine ulagmak istedigi goriilmektedir.

Reklamin Makro Yapilar:
Senaryo

Tablo 3’te kiinyesi verilen reklam filmi, Artem Gribov adli sanat¢inin Epic Sport
Main fon miizigi, Recep Tayyip Erdogan’in fotografi ve ’Yiiz Yiln Isini 20 Yila
sigdirdik’’ sloganin yazili oldugu gorsel ile baslar (AKP Resmi YouTube Kanali, 2023).
Ardindan Erdogan’min sesinden “’Yiiz Yilin Isini 20 yila sigdirdik” slogani dis ses
olarak verilir. Reklam, dis sesin anlatimi esliginde icraatlarin siralanmasi ve tanitimi ile
baslar ve 4 dakika 20 saniye boyunca siirer. Ekranin ortasinda siirekli degisen biiyiik
karakterle yazilmis yazilar belirir. Ciimlenin sonunda kirmizi iizerine renk iizerine beyaz
yaziyla (Ayyildiz’1 bayrag: temsilen) YAPTIK, ARTIRDIK, AZALTTIK, BITIRDIK ve
MUCADELE ETTIK gibi ibareler belirir. Bu ciimlelerin arka planinda ise ciimlelerle
baglantili olarak stok goriintiiler verilir. ’Miicadele ettik’” kelimesine son olarak vurgu
yapildiktan sonra Erdogan Hiirjet iizerine imzasin1 atar ve kendi sesiyle ‘““Saymakla
bitiremeyecegimiz nice eserlerimizle iilkemizin her karigina mithriimiizii vurduk™ der ve
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imzasini tamamlar.

Reklam filminin senaryosuna bakildiginda icraat¢i bir sdylemin agirlikta oldugu
ifade edilebilir. Tiim sdylemlerin ‘biz’ 6znesi ile bilinen ve goriilen gegmis zaman
eklerinden (-tik,-dik) ekleriyle olusturuldugu anlasilmaktadir. Biz yaptik, artirdik
azalttik, bitirdik ve miicadele ettik ifadelerinin hizmet eden bir yonetim anlayisi iddiasi
ile izleyici se¢gmende pozitif bir tutum olusturulmaya calisildigi goriilmektedir. AK
Parti doneminde yapilmis tim hizmetler bu reklam ile izleyici se¢gmene hatirlatilmaya
calisilmigtir. Yapilan tiim hizmetleri yeniden hedef kitleye hatirlatarak izleyici segmende
pozitif tutum, duygusal hisler, sempati ve c¢agirisimlar olusturulmasina yardim eden
bir senaryonun olusturulmaya ¢aligildigi goriilmektedir. Reklamin son boliimiinde ana
karakter olarak Recep Tayyip Erdogan’in goriintiisii esliginde kendi sesiyle ““Saymakla
bitiremeyecegimiz nice eserlerimizle iilkemizin her karisina mihriimiizii vurduk”
sOyleminin kullanilmasi ve Erdogan’in Hiirjet iizerine imzasini1 atmasi, Erdogan’in tiim
icraatlar ile 6zdeslestirilmesi ve altinda O’nun imzas1 oldugu anlami tagimaktadir. Tetik’e
gore, karizmatik 6zellige sahip bir lider, belli bir gruba ait tiyeleri etkileyerek birtakim
amaglar1 gergeklestirme konusunda onlar1 inandirma giiciine sahiptir. Bu dogrultuda grubu
etkisi altina alan lider, bu etkileme tesiriyle birlikte kisileri istenilen mecraya yoneltmesi
stirecini basartyla tamamlamaktadir. (Tetik, 2014, s.268). Karizmatik lider olgusunun
siyasal alanda 6nemli bir unsur olarak kullanildig1 bilinmektedir. Bu baglamda reklam
filminde Erdogan’in karizmatik liderlik 6zelliginin mesajlarin igerigini gii¢lendirici bir
etki olusturma amaciyla kullanilarak segmen kitlede inandiricilik etkisi yaratma amaci
tasidig1 goriilmektedir.

Slogan

Slogan, kavram olarak verilmek istenen mesajlarin 6zetini olusturmak i¢in reklamin
basinda ya da sonunda kullanilan kelime veya kelime grubu olarak agiklanmaktadir
(Wells, Burnett, Moriarty, 1998, s.259). Pazarlamanin oldugu her alanda kullanilan
slogan, mesajlarin en kisa yoldan hedef kitleye ulasmasini saglayan 6nemli bir kavramdir.
Hedef kitlenin hafizasinda kolay yer etmesi ve ezberlenmesinin kolay olmasi, mesajlarin
iletilmesini kolaylastirmaktadir. Bu reklamdaki slogan ise “Yiiz Yilin Isini 20 yila
sigdirdik™ seklinde pozitif bir sdylem ile olusturulmus ve reklamin basinda Erdogan’in
sesinden dis ses olarak verilmistir. Bu sloganla Tiirkiye nin kurulug tarihi ile AK Parti
iktidar1 karsilastirilmis ve 100 yilda yapilmayan isin 20 yillik AK Parti iktidarinda
gerceklestigi mesaji verilmistir. Sloganin giicii, liderin giicli ile daha da pekistirilmek
istenmistir. Bu yontem, hedeflenen kitlenin slogani ezberlemesini kolaylastiran bir strateji
olarak ifade edilebilir.

Mekdn

20 yilda yapilan tiim icraatlar ve bu icraatlara uygun, fabrikalar, yollar, kopriiler,
havaalanlari, orman, dag, deniz gibi mekanlar kullanilmigtir. Reklamda tek bir mekan
kullanilmamistir. Reklam boyunca icraatlari anlatan tiim sdylemler, mesajin igerigine
uygun mekan goriintiileri ile desteklenmistir. SGylemin gerceklestigi mesajin1 vermek
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icin her icraata uygun mekan c¢ekimi yapilmistir. Reklamin mekan tasarimi izleyici
tizerindeki etkiyi arttiran ve reklami basariya ulastiran bir unsurdur. Gorsel ve isitsel
alaninda kullanilan kitle iletisim araglarinda yayinlanan reklamlarda, gerceklige katkida
bulunmak i¢in sdylem ve mekan biitliinliigii olusturmaya calisirlar. Reklam boyunca
sOylem ve mekan uyumunun tercih edildigi goriilmektedir.

Karakterler

Reklamda dis sesle anlatilan icraatlarin diginda, ana karakter olarak Recep Tayyip
Erdogan yer almaktadir. Reklam boyunca ¢ocuk, kadin, yasl, emekli, 6gretmen, 6grenci,
asker, doktor, pilot gibi bircok farkli karakterin sdylemin ve icraatin igerigine uygun
olarak kullanildig1 goriilmektedir. Reklamin baslangicinda Erdogan’in fotografi ve kendi
sesiyle okudugu slogan yer alirken reklam sonunda ise Hiirjet iizerine imza atarken
yaptig1 konusma ve goriintiisli yer almaktadir. Dolayisiyla reklamin baskarakteri olarak
Erdogan’in kullanildig1 goriilmektedir.

Yorum

Reklam filmi 10-11-12 ve 13 Mayis 2023’te 24 HD, 24,360 HD, 360, a Haber HD,
a Haber, a News HD, a Spor, a2, Akit TV HD, Atv, Atv Avrupa, Atv HD, Cay TV, Cine5,
CNN Tiirk, CNN Tirk HD, Flash Haber HD, Haber Global, Haber Global HD, Habertiirk
TV, Habertiirk TV HD. Kanal 7, Kanal B, Kontv, Mavi Karadeniz TV, NTV, NTV HD,
Show Tiirk, Show TV, Star TV HD, Star TV, teve2, TGRT Belgesel, TGRT EU, TGRT
Haber, TGRT Haber HD, TGRT, TV100, TVNET HD, Ulke TV olmak iizere toplam 41
kanalda ayni anda yayinlanmistir. Reklamda, 20 yilda yapilan tiim icraatlar goriintiiler
esliginde verilmekte ve goriintii lizerine icraat yazisi ve dis ses ile anlatilmaktadir.

Reklam filmindeki ilk icraat, milli otomobil olarak tanitilan 6zellikle se¢imin
en propaganda unsuru olan TOGG’a aittir. Ardindan savunma, ihracat, konut, millet
bahgeleri, agaclandirma, tarim, denizcilik, enerji, ulasim (tren, yol, koprii vb.) icraatlar
anlatilarak AK Parti’nin icraat¢1 yonii vurgulanmistir. Tiim bu icraatlara uygun sdylem
ve gorilintiilerin ayn1 anda 41 farkl televizyon kanalinda gdsterilmesi, genis bir hedef
kitleye ulasmak i¢in tercih edilmistir. Roadblocking yontemi olarak adlandirilan yontem
ile sadece partiye sempati duyan degil ayn1 zamanda farkli goriise sahip ya da kararsiz
secmene de ulagsmada etkili bir yol oldugu sdylenebilir.

Reklamin Mikro Yapilar:
Ciimle Yapilari ve Sozciik Secimleri

Reklam filminde dis ses anlatici konumundadir. Erkek sesi kullanilmistir ve
Oykiileyici anlatima bagvurulmustur Anlatimda basit zamanl goriinen gegmis zamanli
climleler esastir. Climlelerde milli birligi ve biitlinligii temsilen ’biz” dili kullanilmaktadir.
Icraatlarin yapisina gore biz 6zneli, ‘yaptik, artirdik, azalttik, bitirdik ve miicadele ettik’
gibi di’li ge¢cmis zaman kipleri kullanilmistir. Dijk’e gore "Dil kullanicilar1 yalnizca
etkilesimde bulunduklart durumun degil, ayn1 zamanda konustuklar1 veya yazdiklar

KIiAD Sayi 13/Giiz-2024 m 324



Murat Erdogan

olaylarin veya durumlarin da zihinsel modellerini olustururlar" dil sadece bir etkilesim
aract degil ayn1 zamanda konusulan ve yazilan olaylarin zihinsel kodlarini ortaya
koymaktadir (Wodak ve Meyer, 2001, s.111). Bu kapsamda reklam filmlerinde kullanilan
dilin ve sozciik se¢imlerinin mikro analiz siirecini yansitan bir 6zellik ortaya koydugu
goriilmektedir. Soylemlerin etkili olmasi ve hedef kitle tarafindan kolay anlagilmasi igin
‘biz’ gizli 6znesiyle olusturulmus di’li gegmis zaman ekleri tercih edilmistir. “Yaptik,
artirdik, azalttik, bitirdik, miicadele ettik’ gibi kisa, basit ve olumlu climleler kullanilarak
olusturulan ciimlelerdeki gizli 6zne AK Parti’dir.

Cekim Tipi

Reklam filmi genis plan ile baglamaktadir. Dis sesin icraatlari anlatmaya baslamasi
ile AK Parti icraatlariin icerigine gore genel, uzak, ayrinti ¢ekimleri kullanilmistir. Ana
karakter olan Erdogan, yakin ¢cekim plani ile gdsterilirken icraatlarin 6zelligini ve 6nemini
ortaya ¢ikarmak i¢in uygun olan uzak, yakin ayrint1 ¢gekimler tercih edilmis, ayrica stok
film ve gorseller de kullanilmistir.

Miizik/Jingle-Ses-Ses Efektleri

Reklam filmi hareketli ve coskulu bir ritim ile baslamakta ve bu miizik esliginde
icraatlar siralanmaktadir. Reklam filminde Artem Gribov adli sanat¢inin Epic Sport
Main eseri kullanilmigtir. Reklam boyunca kullanilan miizik, dis sesin altinda fon miizigi
olarak verilmektedir. D1g sesin anlatimi, verilen goriintiiler, karakterler ve miizik reklam
anlatisini gliclendiren 6geler olarak dikkat gekmektedir.

Miizik, bircok alanda oldugu gibi reklamlarda da goriintileri vurgulama ve
duygusal igerigi giiclendirme amaclh kullanilmaktadir. Miizik, ¢ogu zaman hareketin
zaman ve mekanmi saptamak icin tercih edilmekte bazen de olaylardan bagimsiz
olarak kullanilmaktadir. Yolcu (2001, s.406) miizigin reklam i¢in olmazsa olmaz bir
konumda olduguna dikkat ¢ekerek, dogru etki i¢cin dogru miizigin secilmesinin dnemini
vurgulamaktadir.

Bulgularin Degerlendirilmesi

Siyasal iletisim alaninda bir¢ok farkli reklam yonteminin kullanildig1 bilinmektedir.
Roadblocking yontemi de bu yontemlerden biridir. Siyasal reklam kampanyalari, siyasi
partilerin se¢menlere etkin bir sekilde ulagsmasinda 6nemli avantajlar saglamaktadir.
Bircok farkli reklam yontemi kullanarak daha genis kitlelere ulagsmak, siyasi partilerin
hedefledigi hususlardandir. Bu baglamda, Tiirkiye’deki siyasal iletisim kampanyalarinda
pek kullanilmayan bir yontem olan Roadblocking yontemini AK Parti 14 Mayis 2023
Genel se¢imlerinde kullanmis ve arastirma konusu olarak incelenmeye deger bulunmustur.
Calisma kapsaminda, AK Parti’nin "Roadblocking Yontemi' ile televizyonda yayinlanan,
4 dakika 20 saniye siiren *“Yiizyilin Isini 20 Yila Sigdirdik” temali reklami, van Dijk’in
elestirel sdylem analizi yontemiyle incelenmis ve bu reklamlarin hedef kitleye ilettigi
mesajlar igerik ve gorsel agidan makro ve mikro yapilari cer¢evesinde analiz edilmistir. 14
Mayis 2023 Genel Secimlerinde AK Parti, televizyon reklam teknigi olan Roadblocking
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teknigi ile secmene ulasmayr amaglamistir. AK Parti donemimde yapilan icraatlarin
vurgulandigi reklam, ayni anda ayni saatte tiim kanallarda gosterilerek tiim se¢gmene
erisim planlanmistir. Arastirma kapsaminda elde edilen bulgular degerlendirilmis ve
reklam tekniginin kullanim amac1 ortaya konulmaya calisilmistir.

Reklam metni incelendiginde ““yaptik, arttirdik, azalttik, bitirdik ve miicadele ettik”
yiiklemleriyle olusturulan sdylemlerin 6n plana ¢iktig1 goriilmektedir. Bu sdylemlerle AK
Parti’nin yaklagik 20 yil boyunca iktidarda oldugu ve bu siirecte ortaya koydugu tiim
icraatlar yazili, sozlii ciimlelerle ifade edilmektedir. Reklamda gecen s6z konusu ifadeler
goriintiilerle desteklenmis ve 4 dakika 20 saniyelik bir reklam filmi olarak televizyonlarda
yaymlanmistir. Ozellikle “yaptik’ bashig altinda verilen mesajlarin toplumda en ¢ok ilgi
goren icraatlardan secildigi tespit edilmistir. Toplumun genelini ilgilendiren bu konular;
yerli otomobil, milli savunma sanayi, dogalgazin bulunmasi, sosyal konut, EYT, asgari
ticret, memur ve emekli maagslari, gida yardimlari, yash ayligi, dul ve yetim ayligi, sehit
ve gazi ayligi, engelli ayligi seklinde siralanmaktadir. Bu reklamlarla ulagilmak istenen
secmen kitlesinin 6zellikle bu konularla ilgilendigi diisiiniilmektedir. Reklam filminde
kullanilan sdylemlerden bir digeri “arttirdik’ bashgi altinda verilmektedir. “Arttirdik™
sOylemiyle de asgari licret, sosyal konut destekleri ve hastane sayisindaki artiglar 6n plana
cikartilarak dar gelirli segmene yonelik bir mesaj olusturdugu goriilmektedir. Ayrica ¢cevre
kirliligi, enerjide disa bagimlilik ve issizlik konular1 ise “azalttik” sdylemi kullanilarak
se¢cmene ulasilmak istenmistir. Bu baglik altinda ise i¢ ve dis sorunlar1 ¢6zen parti imaji
yaratilmak amacglanmaktadir.

AK Parti tabanini birlestiren en 6nemli konulardan biri olan bagdrtiisii sorunu
‘basortiisii zulmiinii bitirdik’ bashgiyla dile getirilmistir. Ozellikle tabana ‘biz gidersek
ayni sorunu yeniden yasarsiniz’ mesaji da verilmektedir. AK Parti’nin 6ne ¢ikardigi
diger 6nemli konulardan biri ise FETO, PYD/PKK, dis giicler ile yapilan miicadele
oldugu goriilmektedir. “’Miicadele ettik’ baslig1 ile sunulan mesajlarla milliyet¢i segmen
kitlesinin iilkenin milli birlik ve biitiinlik konularindaki hassasiyete dikkat ¢ekmek
istedigi seklinde yorumlanabilir.

Arastirma bulgularina gére AK Parti’nin, reklam ve propaganda tekniklerini etkili bir
sekilde kullandig1 ve genis kitleler nezdinde giiclii bir parti oldugu algisi yaratma amaciyla
hareket ettigi goriilmektedir. Kitle iletisim araglarinin ve tanitim tekniklerinin olumlu
etkisinin bilinciyle hareket eden ve bu teknikleri aktif bir sekilde kullanan siyasi partilerin
secimlerde hedef kitleye ulasmada onemli avantajlar elde ettikleri diisiiniilmektedir.
Bu baglamda AK Parti’nin de bu alan1 aktif ve basarili bir sekilde kullandigi ve farkl
reklam yontemleriyle daha genis se¢men kitlesine ulasmay1 hedefledigi ve bu yontemle
de etkilesimini arttirdig1 ifade edilebilir. Arastirma kapsaminda incelenen reklamin
genelinde Cumhurbagskani Recep Tayyip Erdogan’in ve 20 y1l boyunca yapilan icraatlarin
one ¢ikt181 tespit edilmistir. Stratejik bir sekilde kullanilan bu reklam teknigiyle ulasilmak
istenen hedefin se¢gmen kitlesini bir arada tutmak ve olas1 bir oy kaybin1 6nlemek oldugu
goriilmektedir. AK Parti’nin kullandig1 Roadblocking yonteminin, Tiirkiye’nin en gii¢lii
partisi konumunu korumasina etki ettigi goriilmektedir.
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Sonug¢

Kitle iletisim kanallarindan gazete, sinema, radyo ve televizyon gibi araglar,
siyasetciler icin toplumu etkilemede onemli bir yere ve giice sahiptir. Kitle iletisim
araclari, savunulan fikirleri genis kitlelere ¢ok kisa bir silirede ulastirarak toplum
desteginin kolay bir sekilde kazanilmasini amaclamaktadir. Siyasal iletisimciler, kitle
iletisim araclarinin bu 6zelliginin farkindadirlar ve secim kampanyalarinda bu araglari
etkili bir sekilde kullanmaktadirlar. Teknolojinin hizla gelistigi gliniimiizde, bu araglara
yenilerinin eklenmesiyle reklam ve propaganda ¢aligmalar1 daha genis bir alana yayilmis
ve siyasal iletisim kampanyalarinin vazgegilmez tanittim unsurlari haline gelmistir.
Bununla birlikte artan niifusla birlikte degisen ve karmasik hale gelen toplumsal yapinin
ikna edilme siirecgleri degisiklik gostermektedir. Toplumsal yapidaki bu degisim, kitle
iletisim araglarinin toplumu yonlendirmede farkli yontemler kullanmasini da gerekli
kilmastir.

Kitleleri etkileme kapsaminda propagandanin etkin bir iletisim yontemi olarak
kullanilmas1 siyasal partiler i¢in ka¢inilmaz bir durum olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Televizyonun bir propaganda araci olarak kullanilmasi, kitlelere ulasmada hala en etkili
ara¢ oldugu kabul edilmektedir. Arastirma dogrultusunda incelenen ve Roadblocking
teknigiyle televizyonlarda yayinlanan reklam bulgularmma gore AK Parti, reklam ve
propaganda tekniklerini etkili bir sekilde kullanmakta ve kitlelere gii¢lii bir parti oldugu
algisin1 kabul ettirmektedir. AK Parti’nin reklamlar araciligiyla insa ettigi gii¢ algisi ile
kitleleri etkileyerek siyasal anlamda basarili olmaktadir. Kitle iletisim araglarinin ve
tanitim tekniklerinin olumlu etkisinin giiclinii bilen ve bunu aktif bir sekilde kullanan
siyasi partilerin secimlerde basarili oldugu asikardir. AK Parti’nin de bu alan1 aktif ve
basarili bir sekilde kullandig1 ve segmen ile bagini bu sekilde giiclendirdigi ifade edilebilir.

Tirkiye’de segmen nezdinde “lider” algisinin se¢im sonuglarina etki eden 6nemli
bir unsur oldugu sdylenebilir. Bu baglamda Erdogan’in liderlik vasfinin AK Parti’nin
iktidarda kalmasinin 6nemli etkenlerinden biri oldugu da acik bir gercektir. Bu bilingle
hareket eden siyasal iletisimciler, Erdogan figiiriinii ve O’nun se¢gmen nezdindeki ‘giiclii
lider algisini” se¢im kampanyalarinda etkili bir sekilde kullanarak kararsiz segmenleri
etkilemeye caligmaktadir. Bu nedenle ge¢mis donem se¢imlerinde oldugu gibi bu se¢imde
de Erdogan’in liderlik 6zelligi propaganda faaliyetlerinde etkin bir sekilde kullanilmastir.
AK Parti’nin 14 Mayis Genel Se¢im doneminde televizyonlarda yayinlanan reklamlarinin
genelinde Cumhurbagkani1 Recep Tayyip Erdogan’in ve 20 y1l boyunca yapilan icraatlarin
on planda oldugu goriilmektedir. 14 Mayis Genel Se¢imlerinde kullanilan Roadblocking
reklam teknigiyle Erdogan’in liderliginde gerceklestirilen icraatlardan 6ne ¢ikanlar ve
Tirk siyasetine etki eden 6nemli olaylar ayni anda tiim kanallardan verilerek miimkiin
olan en genis izleyici kitlesine ulastirilmak istenmistir. S6z konusu reklam kampanya
tekniklerinin se¢men kitlesini bir arada tutmada 6nemli bir strateji olarak kullanildigi
gbzlemlenmistir. Erdogan’in liderlik 6zelligine ve yapilan icraatlara vurgu yapilarak
hazirlanan s6z konusu reklamin gorsel ve isitsel medyanin énemli unsurlarindan olan
televizyonda etkin bir sekilde kullanilmasi, se¢cimin kazanilmasinda itici bir gii¢ olarak
degerlendirilebilir.
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Siyasal iletisim kampanyalar1 alaninda yapilan ve alaninda ilk calisma olma niteligini
tastyan “Yeni Bir Reklam Yontemi Olarak Televizyonda Roadblocking Reklamciligi: 14
Mayis 2023 Genel Secimlere AK Parti Reklam Ornegi” bashkli bu calisma, televizyon
alaninda kullanilan ve kisa zamanda genis izleyici kitlesine mesaj verme amaci tagiyan
Roadblocking reklam tekniginin makro ve mikro analizini igermektedir. Roadblocking
reklam tekniginin kullanim amacinin ve oneminin ortaya konulmasi i¢in daha genis
kapsamli arastirmalara ihtiyag duyulmaktadir. Ozellikle televizyon alaninda kullanilan
bu reklam tekniginin, izler kitleyi etkileyip etkilemedigini ya da izleyici tarafindan
nasil karsilik buldugunu ortaya koymak i¢in farkli alanlarda, farkli aragtirma yontemleri
kullanilarak yapilacak g¢aligmalarin konunun Oneminin ortaya konulmasina Onemli
katkilar saglayacag diistiniilmektedir.

Etik Beyam: Yazar ¢alismanin, etik kurul izni gerektirmeyen ¢alismalar arasinda
yer aldigin1 beyan etmektedir.

Yazar Katkilari: Yazarin katki oran1 %100’ diir.

Cikar Catismas1 Beyani: Yazar, herhangi bir ¢ikar ¢atismasinin bulunmadigini
beyan etmektedir.
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