iletisim Say1 68, Giiz (2024)

Ku ram ve Ara §t| rma https://dergipark.org.tr/tr/pub/ikad

Dergisi DOI » https://doi.org/10.47998/ikad.1443570

YouTube Ekseninde Gazetecilik: Ulusal ve Uluslararasi
Dizlemde Karsilastirmali Bir Inceleme

irem YENICELER KORTAK"
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oz

Teknolojik gelismelerin hiz kazanmasi ve yeni medya adi verilen ortamlarin kendini gostermesinin beraberinde bircok
sektor kendi icinde cesitli dontsUmler gegirmistir. Yeni medya ortamlari arasindaki Facebook, X, Instagram, YouTube,
TikTok gibi sosyal medya platformlari farkli ihtiyaclara yonelik iceriklerin olusturulmasina imkan tanir. Bu platformlar
icerisinde goruntu ve sesin esit derecede 6nemli goéruldugu YouTube, hem her kullanicinin igerik Uretebildigi bir ortam
hem de gazeteciler icin haber yayma araci olarak kullanilmaktadir. Bu dogrultuda ¢alismada YouTube ve gazetecilik iliskisi
ulusal — uluslararasi gazeteler Uzerinden igerik analizi yontemi kullanilarak incelenmistir. Calisma, YouTube Uzerinden
paylasilan haberlerde agirlikli olarak hangi konular Uzerine odaklanildigini ve gazete yapilarinin platform kullaniminda
herhangi bir etki yaratip yaratmadigini ortaya ¢ikarmayi amaglamaktadir. Similarweb Uzerinden 15.01.2024 tarihi itibariyle
Turkiye ve dunya ¢capinda en ¢ok tiklama alan dort gazete (HUrriyet, Milliyet, New York Times ve The Guardian) ¢calismanin
orneklemini olusturmustur. 2023 yilinin son geyredi sinirlandirilarak gergeklestirilen ¢alismada, ulusal gazetelerin
YouTube'a daha gec¢ katilim saglamasina karsin daha fazla igerik Urettigi, uluslararasi gazetelerin belgesel formatinda
cekilmis iceriklerine karsin ulusal gazetelerin UnlU kisilerle yapilan roportajlara basvurdugu ve ulusal gazetelerin haftanin
son gunlerinde igerik yayimlamasinin aksine uluslararasi gazetelerin hafta sonu herhangi bir icerik yayimlamadigi

saptanmistir.

Anahtar Kelimeler: YouTube, Gazetecilik, Icerik Analizi, Sosyal Medya, Haber.

ABSTRACT

Many sectors have undergone various transformations with the acceleration of technological developments and the
emergence of new media environments. YouTube, for example, has become a tool for journalists to disseminate news,
giving equal importance toimage and sound and allowing anyone to create content. To this end, the relationship between
YouTube and journalism has been studied. The content analysis method was applied to national and international
newspapers. The four newspapers with the most clicks in TUrkiye and around the world on Similarweb as of 15.01.2024
(Harriyet, Milliyet, New York Times and The Guardian) formed the sample of the study. The study, which was limited to
the last quarter of 2023, found that national newspapers produced more content even though they joined YouTube
later, that national newspapers relied on interviews with celebrities despite international newspapers' content being
shot in a documentary format, and international newspapers did not publish content on the weekend, unlike national

newspapers which published content on the last days of the week.

Keywords: YouTube, Journalism, Content Analysis, Social Media, News.
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Giris

Teknolojik duzlemde yasanan gelismeler hem
yeni olusumlarin énund agmis hem de var olana
yonelik katkida bulunmustur. Teknolojinin medya
ve iletisim alaninda gergeklestirdigi yenilikler ise
zaman ve mekandan bagimsiz biriletisimin kapisini
aralamistir. Bu duruma ek olarak teknolojinin her
bireye genis imkanlar tanimasi, internet Uzerinde
gerceklestirilen faaliyetlerde rekabete dayali bir
yaplyl ortaya koymaktadir. Bu sebeple internet
Uzerinde aktif olarak faaliyet gésteren kurumlarin
da bulunduklari ortama gdre stratejilerini
olusturmasi gerekli hale gelmistir. Her platformun
kendine 6zgu olan yapisi sayesinde de kimi zaman
ayni icerik farkl sekillerde de yayimlanma imkani

bulmustur.

Sosyal medya platformlari, internet kullanicilarinin

sosyallesmesini, zamandan ve mekandan
badimsiz olarak ¢evrim igi bir sekilde kalabilmesini
ve farkli konular Uzerine bilgi sahibi olabilmesini
getirmektedir. Yazinin 6n planda oldugu Twitter,
gorselin sikhkla kullanildigr Instagram ve hem
yazi hem hareketli goéruntdnun kullanildigi
YouTube, sosyal medya platformlarina &rnek
olusturmaktadir. Platformlarin kendilerine has
belirleyici &zelliklerinin bulunmasi, sosyal medya
arastirmalarinin  gergeklestiriimesi  asamasinda
g0z ardi edilmemesini gereken c¢esitli noktalari da

olusturmaktadir.

YouTube kullanicilarin  gesitli  konularda igerik
Uretmelerine ve Uretmis olduklari icerikleri diger
kullanicilarla paylasmalarina olanak tanimaktadir.
Buyonuyle muzik, spor, eglence, haber, dizive oyun
gibi kategorilerde cgesitli icerikler Uretilmektedir.
Kullanicilar, uretmis olduklari iceriklere gelen
bedeni ve yorum sayilari ile kendilerine abone olan
diger kullanicilar Gzerinden gelir elde edebildigi
gibi ayni zamanda video igerisine aldiklari
reklamlarla da kazang¢ saglayabilmektedir. Bu
sebeple videolara gelen kullanici etkilesimleri,
YouTube platformu Uzerinde bir degerlendirme
yapllmasi icin oldukga 6nemli gorulmektedir.

Gazetecilik, gundemde olan olaylarin en hizli ve

dogru bir sekilde aktarilmasini amaclamaktadir.

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

Gazeteciligin sb6zU edilen gayesi, bireylere her
turld yoldan ulasmayr 6nemli kilmaktadir. Bu
sebeple gazetecilik, her platformmda canli kalmakta
ve bulundugu ortamin nabzini tutmaktadir. Her
bir kullaniciya yoénelik haber Uretme, Uretilen
haberi dogru zamanda kullanicilara ulastirma
ve yeni olusturulacak haberler icin veri toplama
adina gazeteciler ortama uygun haber igeriklerini
Uretme sureci igerisine girmistir. YouTube, sozu
edilen amaglar dogrultusunda gazetecilerin aktif
bir sekilde kullandigi ortamlardan biri olarak yerini
almistir. Gazetecilerin YouTube kullanim pratikleri,
bagh olduklari kurumun yayin politikalari basta
olmakUzere bircoketmen tzerindenfarklilasmakta
ve bu farklhlik da YouTube haberciligine dair ¢esitlilik
ortamini  sunmaktadir. Calisma kapsaminda
haber icerigini YouTube platformunda paylasan
dort farkli gazete de kullanici etkilesimleri, haber
konulari, haber turleri gibi bircok nokta Uzerinden
analiz edilmistir. Gazetelerin agirlikli olarak yaziya
dayaliigerikler Uretmesi sebebiyle goruntu ve sesin
onemli oldugu bir platformda nasil bir sekilde
faaliyet gosterdiginin saptanmasi, calismanin alana
sunacagl katkiyi derinlestirici etki yaratmaktadir.

Haber Kavrami ve Yeni Medyada Haber

Haber kavrami ve gazetecilik mesledi, ortaya
ciktigr ilk zamandan itibaren farkli disiplinlerden
gelen bircok kisi tarafindan tartisilarak cesitli
kuramsal temeller altinda aciklanmaya
calisiimistir. Bu noktada haberin ne oldugu, nasil
bir zemine dayandirildigi, gazetecilik mesleginin
nasil yurUtulmesi gerektigi ve habercilik etigi
Uzerine ¢ok farkli tartismalar gerceklestirilmistir.
Gazeteci terimi baslangigcta belirli bir zaman
diliminde olaylarin kaydini sistematik olarak halka
aclk tutan birisini ifade etse de bugun yayincilar,
fotografcilar, saha yapimcilari, internet saglayicilari
ve blog yazarlari dahil olmak Uzere cesitli becerilere
sahip bireyler icin kullanilmaktadir (Zelizer,
2005, s. 66). Gazetecilerin ve Urettikleri haberin
yapisinda kendini gosteren bu cgesitliligin artis
gostermesi, agirlikh olarak medya teknolojilerinde
yasanan donusUmlerin  bir sonucu olarak

dederlendirilebilmektedir.
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Geleneksel medya ve yeni medya olarak iki farkl
sekilde medya ayriminin yapilmasina imkan
taniyan dijital teknologjiler, ilgili medya icerisinde
ortaya konan haberin bi¢ciminde de farkliliklar
ortaya koymustur. Pavlik (2000, s.229), gazeteciligin
her zaman teknoloji tarafindan sekillendirildigini
belirtmis ve Acta Diurna'dan bu yana, gundn
onemli olaylari  hakkinda bilgi dagditmanin
teknolojik gelismeler tarafindan saglandigini ifade
etmistir. Bu noktada gazeteciligin gelisiminin
teknolojik eksenden uzak bir bicimde incelenmesi,
kapsamli bir degerlendirme sunamamaktadir.
S6zU edilen durum cercevesinde, gazeteciligin
gelisimi teknolojinin gazetecilie kattiklariyla bir

arada incelenerek gerceklestirilmektedir.

iletisim tarihi icerisinde degerlendirildiginde, ilk
telgraf, ilk matbaa, ilk fotograf makinesi seklinde
orneklendirilebilecek olan ve iletisim kurma
amaciyla kullanilan araglarin gindmuzde internet
teknolojilerinin  katkisiyla giderek farklilastigi
ve ortaya cikan farkli bicimlerinin daha kisa
sUrede yayllim imkani yakaladigr goérulmektedir.
Gazeteciligin  ve buna bagdli olarak haberin
degisimi, dzellikle 1990’ yillardan itibaren her evin
icine girmeye baslayan bilgisayarlar aracihidiyla
internete baglaniimasi sonucu ¢ok daha hizh bir
sekilde gerceklesmistir. Teknoloji temelli bir sekilde
bilginin ve enformasyonun yeni Uretim/daditim
kanall haline gelen internet, geleneksel medyanin
var olan isleyisini de kokten farklilastirmistir.
Medya endUstrileri surekli bir sekilde teknoloji
kaynakl tUrbulanslara maruz kalmaktadir (Bulut,
2020, s. 558). Gazeteciligin gegirdigi degisimler
beraberinde yeni tdr gazeteciligi 6grenmeye
yonelik olusumlarin kendini gostererek uygulama
alanlari bulmasini saglamis ve farkh gazetecilik
turleri ortaya ¢ikmistir.

Yeni medya ekseninde gazeteciligi okumak,
gazeteciligin  uygulanma alanlari, yeni tdr
gazeteciligi, medya istihdamini ve medya
ekonomisini icine alan genis bir etkinliktir.
Bu sebeple farkli birgok perspektif altindan
gazeteciligin incelenmesi gerekli hale gelmektedir.
Degisen medya ortami igerisinde haber ve

gazeteciligi etkileyen genel egilimler asagidaki

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

gibi belirtilmistir:

» Medya ve iletisim uygulamalarinin farklilik
gostermesi ve izleyicilere katilim adina yeni
firsatlari sunmasi,

» Farkliteknikaracilarile gazeteciler ve okuyucular

arasinda var olan baglantinin artiriimasi,

» Okuyucularin geri bildirim saglamasi,

» Surekli artis gosteren medya aracglarinin
s6zU edilen bu hizinin hem gazeteciler hem
de okuyucular cevresinde benzer sekilde
kullaniimasi,

» Tiklama orani gibi daha farkl dijital izlere
dayanan okuyucularin davranislarinin izlenir
olmasi ve okuyucularin haber tercihleri Uzerine
verilerin toplanmasi (Kramp & Loosen, 2018, s.
209).

Yeni dijital teknolojilerin kullaniimasi, okuyucularin

haber deneyimleri Uzerinde de farkllik yaratmistir.

Bu noktada gunUmuzde birgcok okuyucunun

sosyal medya platformlari ya da yeni medya

araclari Uzerinden habere eristigi gdrulmektedir.

Haber okumak, izlemek ya da dinlemek adina

okuyucularin  farkh platformlara basvurmasiyla

bicim degistiren gazetecilik, yeni istihdam alanlari
dogurmus ve belirli konulara yénelik kullanim
bilgisi olan kisilere intiyag duyulmustur.

1990l yillardan itibaren habercilik, internet
teknolojilerinin gelisim gostermesinin paralelinde
farkli bir noktaya ilerlemis, kullanicilarin gazeteden
okuyarak, radyodan dinleyerek, televizyondan ise
izleyerek aldigi haberler, artik ayni anda sadece
tek bir mecra olan internet Uzerinden alinmaya
baslanmistir (Kosar, 2015, s. 28). Gazeteciligin
cevrim ici ortama tasinmasi sonucunda bu ortam
Uzerinde Uretilen farkh tUr haberler de ortaya
cikmistir. S6z konusu bu doénusum, her ne kadar
kisa ve hizli bir sekilde gerceklesiyor gibi gdzUkse
dahiolusum esnasinda ¢ok farkli zorluklar da ortaya
citkmistir. Basili yayinlardan c¢evrimici yayinlara
gecis surecinde karsilasilan zorluklar asagidaki gibi
belirtilmistir:

» Cevrimicgivideolaryayinciliginyenibirboyutudur.
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izleyicilerin etkilesimde bulunmak istedigi pasif
bir dagitim formatindan daha fazlasi olmasi
sebebiyle, son kullanilan video hizmetlerinden
butdncul bir sekilde yararlanilabilmesi igin

icerigin yeniden tasarlanmasi gerekir.

» Cevrim ici videolar, bircok gazete icin yeni bir
alan olmaktadir. Bunun karsiligini goérebilmek
icin gazetecilerin c¢oklu ekran stratejileri,
teknolojik sorunlar, standardizasyon gibi bazi

onemli zorluklarin Ustesinden gelmesi gerekir.

» Cevrimicivideolar icerisinde sunulan igeriklerin
cesitlendiriimesi risk icermektedir.

» Kaynaklar, yonetsel yeterlilikler ve yetenekler
kritik basari faktorleridir ve bunlarin hepsi,
medya sirketleri ve gazeteciler i¢in bUyuk
zorluklar olarak konumlanmaktadir.

» YUksek
olusturulup secilmesi, ekonomik basariyi

kaliteye sahip populer igerigin
saglamak adina kritik bir 6neme sahiptir
(Murschetz & Friedrichsen, 2017, s. 124).
Soézu edilen gesitlizorluklarinyanisirahem dinyada
hem de Turkiye'de internet gazeteleri sayilarini
hizla artiran bir sekilde faaliyet gostermektedir.
Yasanan hizli artisa, sUrekli olarak guncellenen
sosyal medya platformlari da etki etmektedir.
Ortaya ¢ikan her bir sosyal medya platformu, farkl
iletisim turlerini olusturdugu gibi ayni zamanda
farkl gazetecilik tarlerini de olusturmaktadir.
YouTube da bircok ulkede sikhkla kullanilan bir
uygulama olarak hem iletisim hem de gazetecilik
dunyasinda farkli deneyim kapilarini aralamistir.
YouTube gazeteciligi, video goéruntinun on plana
ciktigr ve ana akim gazetecilige kiyasla daha
fazla uygulayicisi olan bir gazetecilik turG olarak
konumlanmaktadir.

YouTube ve Habercilik

YouTube, bir video paylasim platformu olarak
icerisine her turden igerigin eklenmesine imkan
saglayan ve her kullanicinin katihminin mumkun
oldugu bir sosyal medya platformudur. Burgess
ve Green, YouTube'u "anlasiimaz derecede buyuk

ve son derece c¢esitli bir video icerigi arsivi" olarak

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

tanimlamistir (2018, s. 14). YouTube, genis bir video
paylasim platformu olarak kullanicilarina video
yUkleme ve izleme eylemlerinin haricinde ayni
zamanda yuklenen videolara yorum ekleme, video
begenme ya da begenmeme gibi imkanlari da
sunmaktadir. YouTube, 2005 yilinda Paypal'in eski
calisanlari olan Steve Chen, Chad Hurley ve Jawed
Karim tarafindan olusturulmus ve video paylasma
amaciyla 2006 yilinda Google tarafindan 1,65 milyar
dolara satin alinmistir. Kurucular, YouTube'un ifade
ozgurlugu, firsat esitligi, bilgi 6zgurlugu ve ait
olma 6zgUrlugu olacak seklinde dort temel ilkesini
olusturmustur (Taner & Yukgu, 2019, s. 1384).

Bugln YouTube, dinyanin en buyUk ve en populer
video paylasim kullanici toplulugudur. Arama
yapanlarin sayisina gore (Google'dan sonra) ikinci
en blylUk arama motorudur (Santin & Alvarez-
Monzoncillo, 2020, s. 3). Kullanicilarin YouTube
Uzerinde yapmis olduklari aramalar ve izledikleri
icerikler, ne tdr haberin talep edildigine yonelik
ipuglarini olusturmaktadir. GUnUmuzde tuketiciler,
her turlt cevrim ici icerikle etkilesime girmekte,
hangi icerigi ne zaman izleyeceklerine ve neyin
populerolacagina karar vermektedir (Knossenburg
vd., 2016, s. 449). Kullanicilarin tercihlerine goére
platform icerisinde en fazla izlenen ve etkilesim
alan igerikler belirlenmekte ve videolar “Trends”

listesine girmektedir.

Ozellikle son 10 yilda YouTube'a 6zgl icerikler

Ureterek  Unlenen  YouTuberlarin  hazirladigi
videolarla YouTube, bugln her yas grubuna
hitap etmekte ve genis kitleler tarafindan
izlenmektedir (Ying, 2007, s. 16). YouTube'un
gec¢misine bakildiginda ilk zamanlarinda maddi
gelir saglamayan ancak daha sonraki yillarda kanal
sahibi kullanicilarin igeriklerine gelen etkilesimlere
gore onlara bir kazan¢ saglayan olusum haline
geldigi gortlmektedir. Peer ve Ksiazek (2011, s. 47),
YouTube'un ¢evrim i¢i video alaninda benzersiz bir

lider oldugunu belirtmistir.

YouTube platformu Uzerinden gelir saglamak
adina kullanicilarin iceriklere verdigi etkilesimler
oldukca énemli gértlmektedir. interaktif icerik

Uretim platformu olma 6zelligi tasiyan YouTube,
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kullanicilara yorum yapma, anlik hikaye paylasimi,
canli yayin yapma gibi dzellikler de sunmaktadir.
Bu ozellikleri agisindan YouTube, Web. 2.0'nin
onemli bir parcasi olarak goértUlmektedir (Miller,
2012, s. 17). Ortalama 10 dakika uzunlugunda olan
bir YouTube videosu, kanalin sahip oldugu abone
sayisl, videoya gelen bedeni sayisi, videoya gelen
beenmeme sayisi ve videoya gelen yorumlar
Uzerinden degerlendiriimeye tabi tutulmaktadir.
KUresel olarak etkilive en fazla bilinen sosyal medya
platformlarinin ilk sirasinda YouTube platformu yer
almaktadir. YouTube Oncesinde yazili bir sekilde
de olsa sosyal medya platformlari Uzerinden artis
gosteren haberler, YouTube'un gelisimi ile farkli
bicimlerde de hazirlanmaya baslamistir (Bulut &
Bulut, 2023, s. 726).

YouTube, sanat, muzik, sagdlik, eglence gibi
bircok  farkli
kullanicilara iletme noktasinda araci bir konumda

konuda hazirlanan icerikleri
bulunmaktadir. Medya icerikleri de YouTube
Uzerinden paylasilan bir diger kategori olmaktadir.
Burgessve Green (2009b, s.14),2005yilinda kurulan
YouTube'un, profesyonel medyanin sinirlarini
yeniden bicimlendiren akil almaz buyuklUkte bir
video arsivi oldugunu belirtmislerdir. Habercilik
anlaminda YouTube bunyesinde gergeklestirilen
paylasimlarin  turi de temelde U¢ sekilde
olmaktadir:

1. Profesyonel haber mecralarinin yayinlari,
2. Yurttas gazeteciligi 6rnegdi olusturan yayinlar,

3. Bireysel gazetecilerin yayinlari.

YouTube'un, dulnya genelinde  gazeteciligi
etkilemesinin baslangici, vatandaslarin Urettigi
amatér haber videolarina dayanmaktadir (Santin
& Alvarez-Monzoncillo, 2020, ss. 3-4). Bireylerin
etraflarinda gerceklesen olaylara dair goéruntuleri
kayda almasi ve sonrasinda platform Uzerinden
paylasmasi neticesinde YouTube, habercilik icin
alternatif bir ortam haline gelmistir. GUnUmuze
YouTube

gerceklestirilmesi

gelindiginde de platformunun

haberciligin noktasinda
cok c¢esitli imkanlar sagladigr gdérulmektedir.

Ozellikle YouTube platformunun canli  yayin

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

imkani sunmasiyla birlikte kullanicilarin bir arada
toplanabilmesine imkan tanimasi, kullanicilarin
etkilesimine acgik bir yapida olmasi, daha sonrasi
icin kaydedebilme ya da indirilebilme &6zelliklerinin
bulunmasi sebeplerinden hareketle ilgili platform
Uzerinden gerceklesen haberciligin 6nemli bir
noktaya geldigi goérulmektedir. Videonun hikaye
anlatimi i¢in editoryal bir firsat olarak goérulmesi,
izleyicilerin vizyonu, Facebook ve Google gibi
platformlarin  haber videolarinin igeriklerini
sekillendirmesi ve cevrim ici haber videolarinin
daha yuksek tiklama oranlari getirmesi gibi
faktorler de cevrim ici haber videosu pratiklerini
etkilemektedir (Kalogeropoulos & Nielsen, 2018, s.
2211). S6z konusu avantajlar gdéz énune alindiginda
YouTube

nedenleri de ortaya ¢cikmaktadir.

platformunun  tercih  edilmesinin

YouTube bir video icerigi toplayicisi oldugundan,
kullanicilarin bu tur bir sitede igerik aramasi, bir
haber web sitesinde oldugundan daha farkli
nedenlerle gergeklesebilmektedir (Peer & Ksiazek,
2011,s.58). Busebeple YouTube Uzerinden paylasilan
haber icerikleri, klasik olarak gazetelerin internet
sitelerinde paylasilan ya da basili olarak hazirlanan
haber iceriklerinden farkli olmaktadir. YouTube
bunyesinde yer alan “Shorts” bdlumunun kisa
videolarin hizli bir sekilde tUketilmesini saglamasi
da haber tuketiminin hizini etkilemektedir. Kisa
video haberlerin tarzi, geleneksel medyada
kendini gdsteren haber videolarindan temelde
farkhdir. Kisa video haberlerinde metnin birincil
rolU azalmakta ve ses, géruntu ve altyazilar temel
unsurlar haline gelmektedir (Tian'dan akt. Li,
2023, s. 34). Bu sebeple YouTube haberciligini
klasik anlamda habercilikten farkh bir sekilde

dederlendirmek gereklidir.

YouTube'da “politika ve haberler” kategorisi
dikkate alinarak yapilan arastirmaya goére (Pew
Research Center’dan akt. Tok, 2021, s. 315) en hizli
yayllan haber videolarinin temel &zellikleri sdyledir:
» En populer haber videolari, dodal afetler ve

ani gelisen politik olaylarla ilgili goéruntulerin

oldugu videolardir.
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» Haber videolarl, haberin dogasi geregi
guncelligini cabuk kaybedebilecek videolardir.
Eglence, oyun vb. video turlerine gére bu bir
dezavantaj gibi goérinse de haber videolari
zaman zaman diger tum videolardan daha ¢ok
izlenebilmektedir. Japonya'da yasanan tsunami
felaketi, Usame Bin Ladin'in dldurulmesi gibi
olaylar, yayinlandiklari zaman YouTube'un en

cok izlenen videolari arasinda yer almistir.

» Haber videolarinin c¢ekilmesinde vatandaslar
kilit rol oynamaktadir. YouTube'da en g¢ok
izlenen videolarin yuzde 39'unu vatandaslarin
cektigi ham goéruntller, yuzde 57ini ise bir
haber kurulusunun logosunu tasityan haberler
olusturmaktadir. Bdylece, YouTube yurttas
gazeteciligi icin dnemli bir referans kaynagdi
haline gelmektedir.

» Vatandaslar, sadece haber yaparak degil,
haber kuruluslari tarafindan yapilan haberleri
paylasarak da haber videolarinin daha ¢ok

kullaniclya ulasmasini saglamaktadir.

» En populler haber videolari, ham goéruntulerle
kurgulanmis goruntulerin birlikte duzenlendigi

haber videolaridir.

» Haber videolarinda, kamuya mal olmus édnemli
isimlerin bulunmasi, haberi izletmeye yetecek
ana itici gug degildir. Sadece bu kisiler var diye
her haber videosu ¢ok izlenmemektedir.

» TV haberlerinden farkl olarak YouTube'un en
populer videolarinin uzunluklarinin  farklhlik
gosterdigi gorulmektedir. Buna goére, bir TV
haber videosu ortalama 1-2 dakika kadarken
YouTube'daki haber videolarinin uzunlugunun
haberin icerigine gore degistigi ve geleneksel
medyadaki kadar kati kurallar bulunmadigi
gorulmektedir.

Geleneksel medya ve YouTube arasindaki

iliskinin  karsilikli  degerlendirilmesi noktasinda

farkli gorusler kendini gdstermektedir. Zinderen

(2020, s. 421), YouTube platformunda geleneksel

medyaya kiyasla daha c¢ok yonlu ve zengin

iceriklere ulasilabildigini, YouTube'un daha fazla

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

sekilde kullanilmasinin beraberinde geleneksel
olarak siniflandirilan medyanin yayin yapmasinin
muUmkun hale geldigini ve geleneksel medyadaki
unlt kisilerin gesitli igerikleri YouTube aracihdiyla
olusturdugunu belirtmistir. Bdylelikle YouTube'un
alternatif bir platform olma niteligi kazandidi
sdylenebilmektedir. Bununla birlikte farkli dil
seceneklerinin varligi ve kullanish bir araylze sahip
olusuyla YouTube, kullanilabilirlik politikalarini
kullanici  talepleri  Uzerinden  yUrUutmektedir
(Burgess & Green, 2009b, ss. 65-66). S6z konusu
durum da YouTube'un geleneksel medyaya kiyasla

tercih edilebilirliginde etkin rol oynamaktadir.

Cogu durumda, YouTube'da paylasilan haber
icerikleri, geleneksel medya haber sitelerinde
oldugundan farkh amaclarla kullaniimaktadir
(Djerf-Pierre vd., 2019, s. 238). Bu noktada farkli
video haber turlerinin de ortaya c¢iktigi gdérulmekte
ve kullanicilarin 360 derece haber videolariyla genis
kapsamli bir izleme deneyimine sahip oldugu
ya da sanal gergeklik gdzlukleri araciligiyla video

icindeymis hissini yakaladigi sdylenebilmektedir.

Video haberciligin gazeteciler icin her ne kadar
olumlu katkilari ve geri dénusleri olsa dahi
ilgili turde yayin Uretmenin cesitli zorluklari da
bulunmaktadir. Dijital medya kulturl igerisinde
haber videolar, haber kuruluslarinin  kayda
deger anlati araglarindandir. Haber odalarinin
genellikle internet-tabanli c¢alismasindan dolayi,
video gazeteciligi bu noktada farkh teknik ve
yaratici becerileri gerektirmektedir (Sen, 2020,
s. 180). Gazetecilerin s6z konusu becerilere sahip
olmasi beklenmektedir. S6z konusu becerilerin
gelistiriimesinin beraberinde YouTube igerisinde
de basarili iceriklerin Uretiminin hayat bulacagdi
ongorulmektedir.

Arastirmanin Amaci ve Onemi

Bu calismanin amaci, YouTube platformunda
haber paylasimi esnasinda ulusal ve uluslararasi
gazetelerin birbirinden farklilasan ve birbirlerine
benzeyen noktalarini ortaya koymaktir. Gazetelerin
paylasimlari noktasinda YouTube platformunun
haberin igeriginde, haber suresinde ya da
haberin tUrinde herhangi bir farkllik sagdlayip

Sayl 68, Guz (2024)



YouTube Ekseninde Gazetecilik: Ulusal ve Uluslararasi Dizlemde Karsilastirmali Bir inceleme « irerm YENICELER KORTAK 59

saglamadigini saptamak da c¢alismanin bir diger
amacini olusturmaktadir.

Calisma gergevesinde  guncel literatGrdn
durumunu saptamak ve calismanin alana
sunacagl faydayi Ust duzeye ¢ikarmak icin YouTube
ve gazetecilik iliskisine odaklanan c¢alismalar
ele alinmistir. Bu noktada Turkge literaturdeki
calismalarin agirhikli olarak bireysel gazetecilerin
ozelinde

YouTube kanali arastirmalarin

gerceklestirildigi, gazetecilerle derinlemesine
goérusme yontemlerinden faydalanildigi ve ulusal
gazetelerin iceriklerine odaklanildigi belirlenmistir.
Bulut ve Bulut (2023), “YouTube'da Haberciligin
Maddi Kosullari ve Platformun Cizdigi Sinirlarin
incelenmesi” baslikli  makalelerinde  YouTube
platformunda haber yapmak ve maddi gelir
elde etmek icin gerekli kosullari betimsel analiz
yontemi kullanilarak incelemislerdir. Zinderen
(2021),  “YouTube

Haritalandirmak: Gazetecilerin YouTube Haber

Ortamindaki  Haberciligi
Kanallari Uzerine Tanimlayici Bir Calisma” isimli
arastirmasinda bireysel gazetecilerin YouTube
kanallarinda yapmis olduklari iceriklere dair bir
cerceve cizmistir. Colak ve Zinderen (2023) ise
“YouTube HaberciligiUzerine D1 jital Etnografik Bir
Arastirma Ve Gazeteci Gérusleri: Clineyt Ozdemir
ve Nevsin Mengl YouTube Haber Kanallari
Ornedi” calismalarinda bireysel gazetecilerin
YouTube kanallarini dijital etnografi yontemiyle
incelemis ve anaakim medyadaki gazetecilerle
goérusme gercgeklestirmislerdir. Tok (2021), “Ulusal
Gazetelerin Bir Haber Mecrasi Olarak YouTube'u
Kullanma Bicimlerinin incelenmesi” makalesinde
ulusal gazeteleri 1 — 31 Agustos 2020 tarihleri
boyunca incelemistir.  Uluslararasi literatur
incelendiginde ise “The Role of Journalism on
YouTube: Audience Engagement with "Superbug"”
Reporting” bashkli makalede Djerf - Pierre
vd. (2019) tarafindan gazeteciligin YouTube
icerisindeki faaliyeti antimikrobiyal direng videolari
Uzerinden ¢ézUmlenmistir. Lichtenstein vd. (2021)
tarafindan kaleme alinan “Journalistic YouTubers
and Their Role Orientations, Strategies, and
Professionalization Tendencies” isimli ¢calismada
da Almanya'daki 16 YouTuber gazeteci ile goérisme

gercgeklestirilmistir.

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

Ulusal ve uluslararasi literatlr incelendiginde
YouTube platformunda gazetecilik faaliyetlerine
odaklanan  cgesitli  calismalarin  hazirlandigi
gorulmustdr. S6z konusu calismalarin belirli bir
bolgeyle sinirh kalmasi ve adirlikli olarak bireysel
gazeteciler Uzerinden ele alinmasi bu calismanin

literatlre sunacagi farkl noktalari géostermektedir.

Arastirmanin Yéntemi

Ulusal ve uluslararasi kapsamda gazetelerin
YouTube
¢o6zumlendigi bu c¢alismada, ydntem olarak

platformunu  kullanim  sekillerinin
icerik analizi  kullanilmistir.  icerik analizinin
gerceklestiriimesinde amag, herhangi bir metin
icerisinde var olan ve secilen kavramlarin ya da
sozcUklerin siklik miktarini ortaya koymak ve
sayisal bir sekilde ifade etmektir (Stemler, 2000,
s. 1). icerik analizi yéntemi, farkl konulari icerisine
alan bir arastirma yontemidir. Analiz, iletisim
calismalarinda da siklikla kullanilmaktadir.

Calismanin  evrenini  YouTube platformunda
faaliyet gdsteren tUum gazeteler olusturmaktadir.
Calismanin tarih araliginin genis olmasi ve tum
gazetelere ulasabilmenin zorlugu sebepleriyle
ornekleminin

calismanin olusturulmasi

noktasinda Similarweb Uzerinden inceleme
gerceklestirilmistir. Buna gore Turkiye konumunda
en ¢ok ziyaret edilen iki gazete (Hurriyet ve Milliyet)
ile dunya genelinde en ¢ok ziyaret edilen iki gazete
(New York Times ve The Guardian) belirlenmistir.
ilgili érneklem belirlendikten sonra calismanin
tarih arahdr icinde yapmis olduklari YouTube
paylasimlari incelenmistir. Calismanin tarih arahgi
ise 2023 yilinin son ¢eyredi olarak secilmis ve 1 EylUul
2023 - 31 Aralik 2023 tarihinde yuklenen videolar
analiz edilmistir. Bu kapsamda toplamda 166 adet

video icerik analizine tabi tutulmustur.

icerik analizinin  gerceklesmesi icin  calisma
kapsaminda elde edilen veriler cesitli kategorilere
“Gazetelerin  Genel

bolinmustdar. Bilgileri”,

“Gazetelerin  Video Paylasim  Sekilleri”  ve
“Gazetelerde Haberin Yer Alma Bigimleri” Ug¢
ana kategori olarak belirlenmistir. S6zU edilen
ana kategoriler kapsaminda ise alti adet alt

kategori hazirlanmistir.  “Gazetelerin  Istatistik
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Bilgileri”, “Gazetelerde Paylasilan Videolarin

zlenme  Oranlari”, ‘“Gazetelerde  Paylasilan

Videolarin Paylasildigi Gun Dagilimi”, “Gazetelerin
Paylastiklari  Videolarin  Sdreleri”, “Gazetelerin
Paylastiklari Videolardaki Haberlerin Konusuna
Gére Dagilimi” ve “Gazetelerin Paylastiklari
Haberlerin Niteliklerine Gore Dagilimi” cesitli
referanslar g6z &nune alinarak hazirlanan alt

kategori basliklaridir.

Bulgular

Calismanin bu bdlumunde arastirmanin
hedefledigi amaca yonelik olarak hazirlanan icerik
analizinin ortaya koydugu sonuglarin incelemesi
gerceklestirilecektir.

» Gazetelerin istatistik Bilgileri

Bu bolumde oncelikli olarak calismanin 6rneklemi
icerisine alinan mevcut kanallarin genel bilgilerine
yer verilecek ve devaminda da kanallarin YouTube

performanslari analiz edilecektir.

uluslararasi basini gecgmistir. Buna goére en c¢ok
paylasim yapan gazete, 65 paylasim ile Milliyet
olurken en az paylasim ise 25 paylasimla The
Guardian olmaktadir. YouTube pratiklerinin her an
icerik Uretmeye ve yayimlamaya elverisgli olmasi
sonucunda her ne kadar on bes yil sonra katihm
gostermis olsa dahi Milliyet gazetesi en ¢ok icerik
Ureten hesap olarak yer almaktadir. Ancak so6z
konusu durum abonelik sayilarinda benzer sekilde
ilerlememis; YouTube bunyesinde daha uzun
gecmisesahipolan New YorkTimesve The Guardian
gazetelerinin  daha fazla abonesinin  oldugu
saptanmistir. Bu durum, platformlara daha erken
bir sekilde adapte olmanin ve yeni teknolojileri
benimsemenin énemini gosterir niteliktedir. Bulut
(2020), YouTube Uzerinden yayincihdin televizyon
yayinciliginabenzemesinden hareketle, gazetelerin
bircogunun YouTube kanalisimlerinin “TV" seklinde
tamamlandigini belirtmistir. S6z konusu dusunce
gdz onune alindiginda orneklem igerisine dahil

Gazetelerin istatistik Bilgileri

ilgili Tarihte Toplam Video

Gazeteler Sayisi Kurulus Tarihi Abone Sayisi
Hurriyet 44 20 Subat 2014 263.000
Milliyet 65 16 Ocak 2020 55100
New York Times 32 14 Ekim 2006 4.410.000
The Guardian 25 15 Subat 2006 2.200.000
YouTube'un 2005 yilinda kuruldugu edilen gazetelerin kendilerini bir televizyon kanall

dUsunuldtgunde uluslararasi basinin daha hizli
bir sekilde katilim sagladigi gérulmektedir (Tablo
7). Buna goére New York Times ve The Guardian
gazeteleri YouTube kurulduktan bir sene sonra
katilim saglamistir. Milliyet gazetesi ise 6rneklem
icindeki en gec¢ katilimci olarak, YouTube'a 15 yil
sonra katilmistir. Tablo 1 incelendiginde dikkat
ceken nokta, her ne kadar uluslararasi basin daha
erken bir sekilde katilmis olsa da ulusal basinin
daha fazla icerik sunmasi olmaktadir. Hurriyet
ve Milliyet, cok daha sonra YouTube platformuna

katihm saglamis olsa da paylasim sayisinda

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

olarak konumlandirmadiklari dikkat ¢cekmektedir.

Bu noktada platform igerisinde her dort gazetenin

de kurumsal kimliklerini korudugu gérulmektedir.

» Gazetelerde Paylasilan Videolarin izlenme
Oranlari

Bu bdéliumde gazetelerin YouTube paylasimlarina

kullanicillardan gelen izlenme oranlari incelenmis

ve analiz edilmistir.
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Tablo 2

irerm YENICELER KORTAK 6l

Gazetelerde Paylasilan Videolarin izlenme Oranlari

. Hurriyet Milliyet New York Times The Guardian
Izlenme Oranlari

f % f % f % f %
1,000'den Daha Az 3 %6,81 14 %21,53 - - - -
1,001-10,000 Arasi n %24,99 29 %4461 - - - -
10,001-20,000 Arasi 13 %29,54 10 %15,38 2 %6,25 1 %4
20,001-30,000 Arasl 5 %11,36 6 %9,23 5 %15,62 2 %8
30,001-40,000 Arasi 2 %4,54 3 %4,61 2 %6,25 4 %16
40,001-50,000 Arasl 1 %2,27 1 %1,53 6 %18,75 3 %12
50,001-60,000 Arasl - - 2 %3,07 3 %9,37 1 %4
60,001-70,000 Arasl - - - - 1 %3,12 - -
70,001-80,000 Arasi 1 %2,27 - - 2 %6,25 1 %4
80,001-90,000 Arasl - - - - 2 %6,25 - -
90,001-100,000 Arasi 2 %454 - - - - 1 %4
100,000 Uzeri 6 %13,63 - - 9 %28,12 12 %48

Tablo 2'nin olusturulmasi noktasinda Santin ve
Alvarez-Monzoncillo (2020, s. 8) tarafindan yapilan
siniflandirmadan yararlaniimistir. Buna goére her
doért gazetenin de YouTube videolarina gelen
izleme oranlari analiz edilmistir. HUrriyet ve Milliyet
gazetelerinin izlenme oranlarinin agdirhikh olarak
1.001 - 10.000 arasi oldugu saptanmistir. New
York Times ve The Guardian gazetelerinin izlenme
oranlarinin 100.000 Uzerinde olmasi ise gazetelerin
izlenme oranlariyla abone sayilari arasinda
dogru bir orantinin oldugunu gostermektedir.
Tablo 2 gdz onune alinarak bir degderlendirme
gerceklestirildiginde, Hurriyet gazetesinin  en
1.012.197

“Busra Pekin & Hasan Can Kaya | Birbirimizde en

¢ok izlenen videosunun izlenmeyle

sasirdigimiz... | Hakan Gence ile Siki Muhabbet”
igili
videoya 268 yorum gelmis ve 4500 begeni

basliginda yayimlandigi goérulmektedir.
sayisina ulasmistir. Milliyet gazetesinde ise ilgili
tarih araliginda en fazla gérinttleme alan video,
“Prof. Dr. Zekayi Kutlubay, uyuz hastaligini anlatti |
Soru/Yorum” baslidiyla yayimlanmis ve 58.662 Kisi
tarafindan izlenip 156 yorum ve 399 begeni almistir.
New York Times gazetesi, “In Gaza, Filmmakers
Asked Children: What NYT

Opinion” baslikli videosu ile en ¢ok izlenen videolar

Is Your Dream? |

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

arasinda yer almis ve 483.071 goruntuleme, 4227
yorum ve 28.000 bedeni almistir. The Guardian,
“Why are Republicans still supporting Donald
Trump? | Anywhere But Washington” videosuna
1.076.407 goruntlleme, 8722 yorum ve 15.000
begeni almistir.

Gazetelerin etkilesiminin yuksek oldugu videolar
g6z 6nune alindiginda konular arasinda cesitlilik
gozlemlenmistir. Turkiye'deki ornekler Uzerinden
incelendiginde izleyici olarak
daha basit
kendilerine glindelik hayatin yogun gindeminden
farkli  bir

gortlmektedir. Ozellikle haberde UnlU kullanimi

kitlesinin agirhkh

konular Uzerinde durdugu ve

gundem sunan igeriklere yoneldigi

ve magazinlesen bir igerik Uretimi, Hudrriyet
gazetesinde siklikla kullanilmaktadir. Videolardaki
unlu Kkisilerle ilgili merak uyandiran igeriklerin
Uretilmesi ve video bashginda tamamlanmamis
cUmlelerin kullaniimasi, ozellikle hayran gruplari
tarafindan habere tiklama yapilmasini getirmekte;
video gdsterim miktari artis géstermektedir. New
York Times ve The Guardian gazeteleri ise daha
farkh bir icerik Uretimi sergilemektedir. Buna gore
gazetelerin gundem olan konular Uzerinden igerik
dretimini

gergeklestirdigi ya da gundemdeki
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bir videolari

paylastigi goérulmektedir. Bu durum gazetelerin

olaylarin farkli boyutuna baktidi
kanallarina abone olan kullanicilarin da haber
takip motivasyonlari hakkinda bilgi vermektedir.
Turkiye'de magazin ya da saglik gibi icerikler daha
fazla tUketilirken New York Times ve The Guardian
gazetelerinin takipgileri agirlikli olarak gundeme
dair haberler almayi ve gundemdeki olaylara farkl
bir gdzle bakabilmeyi tercih etmektedir.

» Gazetelerde Paylasilan Videolarin Paylasildigi
Gun Dagilimi

Calisma kapsaminda bu asamada gazetelerin
YouTube paylasmis
videolaringunlere géredagilimisaptanmisvevideo

hesaplarinda olduklari

paylasimi noktasinda herhangi bir benzerligin olup

olmadigi belirlenmistir.

Tablo 3
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Gundeme dair olaylari yansitan New York Times ve
The Guardian gazeteleri ise igeriklerinin tumunu
hafta ici yayimlamis ve birer ana haber gorevi
yapmistir. Gazetelerin Twitter ya da Instagram
gibi platformlarda gunlik cok sayida paylasim
yaptigr dusunuldugunde, YouTube platformu igin
yeterince aktifligin saglanamadigi sdylenebilir.
Bu noktada YouTube platformunun televizyon
yayin anlayisina benzer bir sekilde kullanildigi
gortlmekte ve sosyal medya platformlarini
kullanim motivasyonlari arasinda da farklliklarin
bulundugu saptanmaktadir.

» Gazetelerin Paylastiklari Videolarin Sureleri
Gazetelerinvideo habersureleri, platform igerisinde
videolara alinacak reklamlari

ve dolayisiyla

gazetelerin gelir kaynaklarini etkilemesi agisindan

. P 41 Gin Dad

Hurriyet Milliyet New York Times The Guardian
Gunler

f % f % f % f %
Pazartesi 2 %4,54 - - 5 9%15,62 4 %16
sali 2 %4,54 4 %6,15 9 %2812 8 %32
Garsamba 2 %4,54 3 %4,61 4 %12,5 3 %12
Persembe 4 %9,09 3 %4,61 4 %12,5 9 %36
Cuma 17 %38,63 12 %18,46 10 %31,25 1 %4
Cumartesi 15 %34,09 24 %3692 - -
Pazar 2 %4,54 19 %29,23 - -

Uluslararasi gazeteler ve ulusal gazetelerin onem tasimaktadir. Calismanin bu bdlumunde

video paylasim gunleri arasinda belirgin bir

farkliik gdzlemlenmistir (Tablo 3). Buna goére
Hurriyet ve Milliyet gazetelerinin agirlikli olarak
paylasim  yaptigi
gorulurken New York Times ve The Guardian

haftanin  son gUnlerinde

gazeteleri haftanin son guUnlerinde herhangi
bir paylasim gergeklestirmemistir. S6z konusu
durum, gazetelerin paylastiklari iceriklerle birlikte
bir tablo
ortaya cikmaktadir. Televizyonlarda hafta sonu

dederlendirildiginde daha uyumlu
magazin programlarinin yogun olarak verilmesi

anlayisi buraya da yansitilmistir. iceriklerinin
bircogunu magazin ve saglik gibi daha renkli
haberler
Milliyet,

hafta sonlarinda igerik paylasimina yonelmistir.

Uzerinden gergeklestiren Hduarriyet ve

kisilerin agirhkli olarak izinli olduklari

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

gazetelerin YouTube video sUreleri incelenecektir.

Ulusal gazeteler YouTube Uzerinde daha uzun
sureli videolarin paylasimini gergeklestirmektedir
(Tablo 4). Buna go6re HuUrriyet gazetesi %83.72,
Milliyet gazetesi ise %6718 oranla 10 dakika ve
Uzeri paylasimlar yapmaktadir. Gazetelerin video
uzunluklarinin uzun olusunun sebebi, YouTube
hesaplarinda agirlikli olarak soru — cevap seklinde
unlu  kisilerle yapilan roportajlara yer vermesi
olmaktadir. New York Times ve The Guardian
gazeteleri ise agirlikli olarak 1 dakika ile 10 dakika
arasinda video Uretimi gerceklestirmektedir.
Gazetelerin yayimladigi videolar incelendiginde
belirli  bir

kullanildigi ya da belgesel Uretiminin gerceklestigi

konuya ait kisa haber videolarinin
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Tablo 4

Gazetelerin Paylastiklari Videolarin SUreleri

Hurriyet Milliyet New York Times The Guardian

Sareler fFo% f % f % f %

1-30 Saniye 1 %2,27 - - - - - -

315aniye - 60 1 %2,27 3 %4,61 ; ; - -

Saniye

E%]kiaak'ka -5 5 %11,36 5 %7,69 23 %71,87 2 %8,33

‘E’)?ﬂ;‘;a -10 - - 13 9%19,99 7 %21,87 13 %5416

E)Z'?riDa kika Ve 37 %8409 44 %67,69 2 %6,25 10 %37,49
gorulmektedir. YouTube platformu icerisinde Gazetelerin  paylastiklari  videolarda yer alan

video aralarina reklam alabilmek icin videolarin
minimum sekiz dakika uzunlugunda olmasinin
gerekliligi, ilgili platformda yayimlanan iceriklerin
kurgulanma sekillerini de etkilemektedir. Bu
tdr bir kaygl agirlikh olarak Hurriyet ve Milliyet
gazetelerinde kendini géstermektedir.

» Gazetelerin PaylastiklariVideolardakiHaberlerin

Konusuna Gére Dagilimi

Tablo 5

haberlerin  konusunun belirlenmesi, &rneklem
icerisine alinan gazetelerin odaklandigi temel
konular Uzerine bilgi vermektedir. Calismanin bu
bolumunde gazetelerin paylastiklari videolardaki
haberler, konusuna gore ayristiriimistir.

Gazetelerin Paylastiklari Videolardaki Haberlerin Konusuna Gére Dagilimi

Hurriyet Milliyet

New York Times The Guardian

Konular
f % f %

f % f %

Politika-Siyaset
Haberleri

Ekonomi 9
Haberleri } ) 4 76,25
Magazin

0
Haberleri 37 %86,04 A

%68,75

Dis Ulkelerde
Yasanan Olaylari
Bildiren, Dis
Haberler

Cevre Haberleri - - - -
Saglk Haberleri - - 3 % 4,68
Egitim Haberleri - - - -

Naberier 1 %3 oo
Aile-Din 9

Haberleri reez
Haberlert 4 %es0 e
Televizyon- o _ _
Sinema Haberler ! %2,52

Tarim Haberleri - - - -

2 %6,06 1 %4

1 %3,03 - -

12 %36,36 15 %60

- - 1 %4
6 %18,18 2 %8

- - 2 %8

10 %30,30 - -

- - 1 %4

- - 1 %

- - 1 %4
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Gazetelerin  paylastiklari  konular  ulusal ve
uluslararasi basinda farklilik gostermektedir (Tablo
5). Haber
YUksel (2012, ss. 84-85) tarafindan belirlenen haber

konulari siniflandirmasi dikkate alinmistir. Yapilan

konularinin  belirlenmesi noktasinda

siniflandirmada “Spor haberleri”, “Polis — adliye

haberleri” ve “Finans haberleri” kategorisinde
herhangi bir haber paylasimi yapilmadigindan
Milliyet

gazeteleri incelendiginde YouTube platformunun

tabloya eklenmemistir. Hurriyet ve
her iki gazetenin icin de magazin haberlerini
paylasmak adina bir ortam oldugu gdérulmustur.
Hurriyet gazetesi, tum haberler icerisinde %86
oraninda magazin haberine yer verirken Milliyet
gazetesi ise %68,75 oraninda magazin haberlerini
islemistir. Bu noktada gazetelerin neredeyse
yok denebilecek duzeyde ciddi haber isledigi
gorulmektedir. Gazetelerin basili sekillerine ya da
kendi internet sitelerine benzemeyen sekilde bir
isleyisi surdurdukleri goérinmektedir. New York
Times ve The Guardian gazeteleri ise Hurriyet ve
Milliyet gazetelerinin aksine agirlikli olarak savas
konusuna dair daha

belgesellere yer vermis;

ciddi haberlerin paylasimini gergeklestirmistir.
Hurriyet ve Milliyet ise Unlu kisilerin yer aldigi
haberleri  agirlikli  olarak  kullanmistir.  Dort

gazetenin de paylastiklari haberler incelendiginde
New York Times ve The Guardian gazetelerinin
belgesel tUrune benzer sekilde cekimler yaptidi
ve kurguladigr goralurken Milliyet ve Hdarriyet
gazeteleri Unlu kisilerle yapilan roportajlarla icerik
Uretimini sUrdUrmektedir. LiteratUrde konuyla ilgili
inceleme gercgeklestirildiginde, Gorgulu Aydogdu
velilhan (2018,s.162) tarafindan YouTubevideolarinin
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daha c¢ok ilgi gorddgu gdrusu yer almaktadir.
Bu kapsamda Hurriyet ve Milliyet gazetelerinin
daha c¢ok eglence odakli bir yayin anlayisina
sahip oldugu, bu sebeple daha fazla ilgi gorme
ihtimalinin bulundugu dusunulmektedir.

» Gazetelerin Paylastiklari Haberlerin Niteliklerine

Gore Dagilimi

Gazetelerin paylastiklari haberler turlerine goére
ayrilmasinin yani sira ayni zamanda niteliklerine
gore de bir ayrim altinda incelenebilmektedir.
Buna gore gazetelerin paylastiklari haberlerin
niteliklerine gére dagilimi incelenecektir.

Haberin niteliklerinin  belirlenmesi noktasinda
(2003, ss. 59-60)

siniflandirma referans alinmis ve haberler analiz

Tokgdz tarafindan yapilan

edilmistir. Gazetelerin turlerine benzer sekilde
de farklilik

Buna goére agirlikli

paylastiklari  haberin  nitelikleri

gostermektedir (Tablo 6).
olarak magazin ve UnlUlerle roportaj gibi igerikleri
olusturup yayinlayan Hurriyet ve Milliyet gazeteleri,
6zel konulu haberler

kategorisinin igerisinde

degerlendirilecek haberleri olusturmustur.

Hurriyet gazetesinde 06zel konulu haberler

%90 Milliyet gazetesinde ise %69 oraninda yer
tutmaktadir.

agirlikh olarak sohbet ya da soru cevap seklinde

Gazetelerin verdikleri haberler ise
unlt kisilerle gegen diyaloglara dayanmaktadir.
Daha ciddi konulara yer veren New York Times
ve The Guardian gazeteleri ise yazimi esnasinda
ustalik gerektiren haberlere yer vermesinden

dolayr karmasik haberler kategorisi igerisinde

degerlendirilmistir. New York Times %90, The
Guardian ise %96 oraninda karmasik habere yer

cogunlukla bilgilendirme ve eglendirme amaciyla vermistir.
cekildigi, YouTube'da eglence odakli videolarin
Tablo 6
Gazetelerin Paylastiklari Haberlerin Niteliklerine Gére Dagilimi
Haber Hurriyet Milliyet New York Times The Guardian
Nitelikleri f % f % £ % P %
Genel Haberler 4 %9,09 20 %30,76 - - - -
Basit Haberler - - - - 1 %312 - -
Karmasik Haberler - - - - 29 %90,62 24 %96
Ozel Konulu Haberler 40 %90,90 45 %69,23 2 %6,25 1 %4
lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi
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Sonug¢

Sosyal medya platformlarinin ortaya cikisi ve yeni
medya aracglarinin kullaniimaya baslanmasi, her
mecrada oldugu gibi haber merkezleri Uzerinde de
farkhlik yaratmistir. S6z gelimi gazeteler, bilindigi
sekilde bir gun igerisinde ortaya ¢ikan haberlerin
hazirlandigi ve gec¢ saatlerde baskisi alinip ertesi
gun dagitiminin  gergeklestigi geleneksel bir
yayin mecrasi olarak adindan soz ettirmektedir.
Dijitallesmenin gelisimini takiben gazetelerin is
sureclerinde de belirgin farklliklar ortaya ¢ikmistir.
Buna gdre gazeteler bilindigi seklinden farkli
olarak, her an canl kalabilen ve tum gelismeleri
oldugu anda aktarabilen bir hale gelmistir.
Gazetelerin yapisal olarak gecgirdigi bu dénusum,
kendi igindeki bircok elementin degdisiminin birer
sonucu olarak degerlendirilebilmektedir. Boylelikle
gazeteler dijital bir forma kavusmus ve haber
ajansi, televizyon kanali gibi farkli medya turlerinin
ozelliklerini de buUnyesine katmistir. Gazetelerin
televizyon yayincihigina benzer sekilde yayim
yapabilmesini mumkun hale getiren bir platform

da YouTube olmustur.

YouTube, gunumuzden 19 yil 6nce kurulan bir
sosyal medya platformu olarak gUnimuzin en
genis video iceriklerine ev sahipligi yapmaktadir.
YouTube'un kapsaminin buyUmesi neticesinde ¢ok
saylda kategoriye yer vermesi durumu yasanmis
ve bu kategoriler icerisine haber de eklenmistir.
Boylelikle haber icerikleri, YouTube Uzerinden
bir hesap kuran herkes tarafindan yayimlanabilir
bir hal kazanmistir. Haber iceriklerinin YouTube
Uzerinden paylasimi  noktasinda Web 2.0'n
sundugu imkanlardan yararlanilmis ve bu icerikler
bircok etkilesime acik bir sekilde sunulmustur.
Haberler bu noktadan itibaren amator kisiler
tarafindan da dolasima sokulabilen bir hal almis
ve hem profesyonel hesaplar tarafindan hem de
yurttas gazeteciler tarafindan dagitilmistir.

Calisma kapsaminda YouTube bunyesinde haber
icerigi paylasan profesyonel gazeteler calismanin
evrenini olusturacak sekilde kurgulanmustir. ilgili
evrenin buyukligunden hareketle calismanin
orneklemi belirlenmis ve Hurriyet, Milliyet, New

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

York Timesve The Guardian gazeteleri ele alinmistir.
Ele alinan gazeteler birbirinden farkl tarihlerde
YouTube'a girmis olsa da daha uzun suredir
platformda aktif olarak paylasim yapan New York
Times ve The Guardian gazetelerinin daha fazla
abone sayisina sahip oldugu goérulmustar. Séz
konusu durum, sosyal medyada genis Kitlelere
ulasabilmek adina yenilikleri hizli bir sekilde

benimsemenin dnemini gosterir niteliktedir.

Her ne kadar 6rneklem icerisine dort adet gazete
alinmis olsa dahi gazetelerin sosyal medya
platformlarindaki konumlari birbirinden farkhlik
gostermektedir. Bu noktada ulusal gazetelerin
iceriklerinin agirlikh olarak eglence temasinda
oldugu goérulmektedir. Video basliklarinin karsidaki
kiside merak uyandiracak sekilde hazirlanmasi ve
video icerigine dair net bir bilgiyi icermemesi ise
gazetelerin kendiinternetsitelerinde yayimladiklari
tik tuzakl haberlere benzer sekilde video haberleri
olusturduklari gdérulmektedir. Bu sebeple Kisiler
merak duygularindan hareketle video igeriklerine
tiklama egilimi gosterebilmekte, bu durum da
videolara gelen izleme sayilarini artirici bir unsur

olarak degerlendirilebilmektedir.

YouTube
saglamalarinoktasindaYouTubetarafindankoyulan

Gazetelerin videolarindan  kazang
kurallar bulunmaktadir. Video uzunlugunun en az
sekiz dakika olmasi ve etkilesim duzeylerinin iyi bir
seviyeye gelmesi sonucunda gazeteler gelir elde
edebilmektedir. Bu amag¢ dogrultusunda Hurriyet
ve Milliyet gazetelerinin daha uzun soluklu videolari
Urettikleri gérdlmustar. Maddi kazang elde etme
kaygisi bu noktada kimi zaman geredi olmadan
suresi uzatilan igeriklerin yayilm kazanmasini da
getirmektedir.
Uluslararasi  gazetelerin  konularinin  agirlikli
olarak siyasi ve toplumsal nitelikte olusu, bu tur
gazetelerin yayinlarinin da buna gore baslklar
altinda sunulmasini  getirmektedir. New York
Times ve The Guardian gazetelerinin hicbirinde
Huarriyet ve Milliyet gazetelerine benzer sekilde
bir baslik tanimlamasi gerceklesmemektedir. Bu

durum, uluslararasi gazetelerin izleyicide merak
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duygusu uyandirma ya da ilgi cekme isteklerinin
olmadigini isaret etmektedir. Haberin basliklarinin
tiklanma sayilarina etki eden bir unsur oldugu
dUsunuldtgunde, Hurriyet ve Milliyet gazetelerinin
ekonomik  dusuUnceler cercevesinde  haber
dUzenlemesini saglayip kullanicilarla bulusturdugu

gorulmektedir.

Gazetelerin yayimladiklari videolardaki c¢ekim
acilari da konulariyla baglantilh olarak degisiklik
gostermektedir. Hurriyet ve Milliyet, konulari
itibariyle daha canli renklerin kullanimi ydnelirken
New York Times ve The Guardian gazeteleri
agirhkli  olarak belgesel niteliginde ¢ekimler
gerceklestirmistir. Bu durum gazetelerin isledikleri
konularla da baglantili olmaktadir. Daha ciddi
konulara yer veren uluslararasi basin, ¢cekimlerini
de hazirlamis olduklari konulara uygun sekilde
gerceklestirmektedir. Kullanicilarin ilgi duyduklari
unlu  kisilere yoénelik haberler Ureten Hurriyet
ve Milliyet ise daha renkli ve canli bir anlatimla
daha ¢ok miktarda ilgiyi ¢gekmeyi amaclamakta
ve Kisilerin haber videolarindan ayrilmamasina
odaklanmaktadir.

Gazetelerin bulunduklari Ulkede mevcut egilimin
ne oldugu da ayrica 6nem kazanmaktadir.
YouTube

hesaplarinin bircogu agirlikli olarak magazin igerikli

Turkiye'de yayimlanan gazetelerin
haberlere yer vermektedir. Amerika'da bulunan
New York Times gazetesinin haber videolar! ise
agirlikh olarak toplumsal konulara yer veren ve dizi
seklinde haberi yayimladiklari gérulmektedir. Pew
Research Center tarafindan Stocking vd. tarafindan
2020 yilinda gerceklestirilen “Many Americans Get
News on YouTube, Where News Organizations
and Independent Producers Thrive Side by Side”
baslikli  ¢alisma kapsaminda gergeklestirilen
arastirmada Amerikall  yetiskinlerin  yaklasik
yarisinin YouTube'u gdrUs ve sosyal olaylara dair
yorum almak icin kullandigini ve yarisinin ise
bilgi ve gergekleri arama amaciyla YouTube'a
basvurdugunu belirtmesi elde edilen sonuca
kaynaklik etmektedir. New York Times gazetesi
de bu noktadan hareketle glindeme dair olaylari
siklikla  YouTube Uzerinden yayimlamaktadir.

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

Bu noktada gazetelerin halkin sesi olduklari da
gorUlmektedir. Toplumun beklentilerine ydnelik
haber Uretimi sonucunda farkli Ulkelerden farkli
YouTube gazeteciligi érnekleri ortaya ¢ikmakta ve
bu durum da ekonomik beklentiler cercevesinde
sekillenerek kullanicilarla bulusmaktadir.
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Extended Abstract

This study analyses YouTube among the social
media platforms that have developed with the
digitalisation. YouTube is a platform for video
content that is often mentioned among the social
media platforms and that was born in the years
when the Internet became widely used. With the
acceleration of technological developments and

the emergence of new media environments, many

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

sectors have undergone various transformations.
YouTube, which gives equal importance to image
and sound and allows anyone to create content,
has become a tool for journalists to disseminate
news. The changes that YouTube has undergone
over the course of time have meant that the
platform has been able to produce content on
all kinds of subjects, and the number of videos
shared with users has been on the rise day by day.
YouTube, which produces content in a wide range
of categories such as music, entertainment, dance
and health, has achieved this growth thanks to
the contribution made by allowing each user to
create their own channel. YouTube is considered
important for journalism because it offers
new opportunities for journalism and creates
journalistic experiences that are different from
the known meaning. For this reason, the purpose
of the study was the measure the effectiveness of
the YouTube platform for journalism. In addition
to examples of professional and amateur news on
the YouTube platform, it is also important to have
individual accounts from professional journalists in
order to examine this platform.

The method of content analysis was used in
order to analyse the data obtained in the study.
The content analysis method is considered to be
important for the systematisation of scattered
data and the drawing of meaningful conclusions.
In order to carry out the content analysis, the
sample of the research was determined first. The
newspapers Hurriyet, Milliyet, New York Times
and The Guardian constituted the sample of the
research. It was considered necessary to have
YouTube accounts of the newspapers in question

and the YouTube data was analysed.

In order to ensure that the analysis of the
newspapers' YouTube account is up to date, the
last quarter of 2023 was included in the timeframe.
In this context, the videos that were shared by the
newspapers between September and December
of 2023 were analysed. The coding of the content
analysis was supported by the literature and each
sharing made by the newspapers was examined

separately. The data obtained in the study was
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also supported by the opinions expressed in the
existing literature on the subject.

As a result of the analysis of the study, it has
been seen that the national and international
newspapers have a different publishing policies.
The newspapers Hurriyet and Milliyet use YouTube
mainly for the news of the magazine; it can be seen
that the newspapers New York Times and The
Guardian use YouTube as a tool to communicate
the current social events. Based on the situation
in question, while the New York Times and the The
Guardian newspapers produced news mostly in
the category of complex news, Hurriyet and Milliyet
newspapers produced news in the category of
news with special topics. The days on which the
newspapers upload videos are also shaped by
the themes of the video content. For example,
although the Hdurriyet and Milliyet newspapers
published videos on the weekends, the New York
Times and the The Guardian newspapers did not
publish any videos on the weekends.

These differences between the newspapers make
it possible to analyse the newspapers according
to the countries in which they are located. This
situation also gives an indication of the choice
of news that news viewers make in the different
countries. This situation is also confirmed by the
research on the news websites. According to this,
YouTube is used as the second most popular search
engine for content after Google and it contains
a large number of videos. At this point in the use
of YouTube, a large number of search intentions
manifest themselves. The use of YouTube tofind out
about news describes an action that is frequently
used by users. For example, a study carried out
in the United States showed that people in that
country use YouTube to find out about current
events and to see the questions and answers that
discuss current events. From this point of view, the
New York Times, which is continuing its activities
of American origin, also covers a lot of agenda
topics within the channel and offers different
perspectives on the agenda in order to meet the
expectations of the users.
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