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Oz

Bu calisma, tipografinin yaz dili Gzerindeki islevselliginden sanatsal
olarak etkililigine kadar bir dizi tasarim unsurunu ve arastirma konusunu
kapsamaktadir. Arastirmada; tipografinin cagdas roldeki, dijitallesme ve
coklu iletisim platformlarina entegrasyonu ele alinmistir. Tipografinin
coklu entegrasyonuyla grafik tasarim, yirmi birinci yuzyildaki énemli
degdisikliklerinin ve donidslimlerinin merkezine deneysel tipografiyi
yerlestirmistir. Gorsel iletisim normlari, bigimsel ve yapisal olarak 6nemli
degisimler gecirmistir. Dijitallesme ile tipografinin giindemi genisleyerek
iletisim tasariminin ayrilmaz bir parcgasi haline gelmistir. Bu kapsamda;
tipografinin islevsel analizi, marka kimligindeki roll, reklamciliktaki
etkisi, erisilebilirlik ve deneysel tipografi gibi c¢esitli konulara
odaklanmaktadir. Calismada; literatir taramasi ve icerik-dokiiman
analizi veri toplama teknigi ile tipografinin iletisim tasariminda ve gorsel
sanatlarda okunabilirlik, estetik ve marka kimligi olusturma gibi islevsel
yonleri incelenerek tipografi konusundaki yeni yaklasimlar ele alinmistir.
Bu baglamda; tipografi, duyarli tipografi ve duyarli tipografiyi etkileyen
tipografinin islevsel analizi, dijital okuma ve tipografi, tipografi ve
tlketici tepkisi, okunaklilik ve okunabilirlik, marka kimliginde tipografi,
¢ok modlu ortamlarda tipografi, erisilebilirlikte tipografi ve deneysel
tipografi ve sanatsal ifade gibi konulari iceren birgok alt unsura ait
referans noktalar arastirilmistir. Arastirma, konu ilgili yapilan literatir
taramasi ile elde edilen verilerle sinirlidir.

Anahtar Kelimeler: tipografi, deneysel tipografi, grafik tasarim,
iletisim
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Abstract

This study encompasses a diverse range of design elements and
research topics, from the functional aspects of typography in written
language to its artistic effectiveness. The research focuses on the
contemporary role of typography and its integration into digitalisation
and multiple communication platforms. With the multiple integration of
typography, graphic design has placed experimental typography at the
centre of its significant changes and transformations in the 21st century.
Visual communication norms have undergone significant formal and
structural changes. The advent of digitalisation has expanded the remit
of typography to become an integral component of communication
design. In this context, the functional analysis of typography
encompasses a range of issues, including its role in brand identity, its
impact in advertising, accessibility and experimental typography. This
study examines the functional aspects of typography in communication
design and visual arts, including legibility, aesthetics and brand identity
creation. It also discusses new approaches to typography through a
literature review and content-document analysis. In this context, the
following elements were investigated: typography, responsive
typography, and the sub-elements affecting responsive typography,
including functional analysis of typography, digital reading and
typography, typography and consumer response, legibility and
readability, typography in brand identity, typography in multimodal
environments, typography in accessibility, and experimental typography
and artistic expression. The research is limited to the data obtained from
the literature review on the subject.

Keywords: typography, experimental typography, graphic design,
communication
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1. GIRIS

Tipografi; yaz dilini okunakli, okunabilir ve gorsel olarak ilgi gekici hale
getirmek icin yazi dizenleme sanati ve teknigi olarak ifade edilebilir.
Tipografinin iletisim ve tasarimdaki roli son yillarda énemli 6lglude
degismistir. Yazili kelimelerin anlamsal ve estetik yonlerine katkida
bulunan tipografi, artik dijital ve gdrsel-isitsel ortamlarinda kendine gok
daha fazla yer bulmustur. Tipografi; grafik tasarim, reklamcilik, sanat
ve edebiyat dahil olmak Uzere gesitli alanlarda dnemli bir iletisim unsuru
durumundadir. Tipografinin ¢ok yodnli islevsel vyapisi, tipografide
yaraticilik kavramini énemli bir konu haline getirmistir. Bu sayede, yazi
tiplerinin temel kullaniminin o6tesine gegerek benzersiz ve etkili
tasarimlar olusturmak igin yazi tipini manipile etmenin ve dliizenlemenin
yenilikci yollarini arastiran deneysel tipografi kavrami Gzerine calismalar
glindeme gelmistir (Kim, 2015).

Dijitallesmedeki dinamiklik, deneysel tipografiyi iletisim tasariminin
ayrilmaz bir parcasi haline getirmistir. Tipografinin tim alanlara
entegrasyonundaki bu cevreleme 6zelligi, duyarh tasarim stratejileri ve
tekniklerini glindeme getirmistir. Bu stratejiler, etkili iletisime katkida
bulunarak farkli perspektiflerden ele alinabilecek bir bakis sunmaktadir.

Tipografinin islevsel ydnleri, onun islevsel analizini dnemli bir arastirma
ve deneyim alani olarak dne cikarmistir. Gorsel iletisimin geciskenligi ve
etkililigi duyarh tasarimin gok yonll arastirmasini gerektirmektedir. Bu
arastirma alanlari, tipografinin kullanicilarda duygusal tepkiler
uyandirabildigi sanat ve reklamcilik alanlanyla ilgili bir dizi tasarim ve
iletisim parametrelerini kapsamaktadir. Cagdas grafik tasariminin iki
onemli kavrami olarak gorllen yaratici ve duyarh tipografi kavramlari,
farkli yaklasimlari ortak iletisim deneyimleriyle sunmak igin
kullanilmaktadir. Etkili iletisim ve kullanici katihmi saglamak igin
tipografiyi anlamak ve optimize etmek cesitli alanlarda 6nemli
gbrulebilmektedir.

Tipografide benzersiz gorsel tasarimlar olusturmak icin farkh tekniklerin
kullanimiyla tipografide deneysel yaklasim artmistir. Deneysel tipografi,
geleneksel tipografinin sinirlarini zorlama ve goérsel olarak carpici ve
distndlrict tasarimlar yaratma becerisi nedeniyle duyarh tasarimin
arastirma alanlariyla bitlikte sanat alaninda da dikkat cekmektedir. Bu
baglamda tipografi, sanat niteligiyle dijital ve gorsel-isitsel ortamlarda
yeni boyutlar ve kullanim olanaklar kazanmistir. Dijital tipografinin
sundugu dinamizm ve etkilesim, yenilikci gorsel ifade bigimlerine ve
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yazili kelimenin kesfine olanak sadlayan yeni tasarim ve arastirma
alanlari olusturmustur.

2. YONTEM

Bu arastirmada, bilimsel arastirma ydntemi olarak nitel arastirma
yontemlerinden igerik-dokiiman analizi veri toplama teknigi
kullanilmistir. Nitel arastirma yontemiyle konuyla ilgili érintller ve
temalarin belirlenebilmesi icin verilerin kategorize edilmesi ve
dlzenlenmesi saglanmistir. Bu yaklasim, arastirmacilarin farkl ontolojik
ve epistemolojik perspektifleri bir araya getirmesine olanak taniyarak
verilerin kapsamli bir sekilde analiz edilmesini saglamaktadir. (Smith &
Firth, 2011, s. 52). Calisma ileilgili giincel arastirma ve calisma basliklari
belirlenerek literatur taramasi gergeklestirilmistir. Yapilan bu calismada,
“Yiksekdgretim Kurumlari Bilimsel Arastirma ve Yayin Etigi Yonergesi”
kapsaminda uyulmasi belirtilen tim kurallara uyulmustur.

3. TIPOGRAFiI

Dijital cagin yeni bir meydan okumasiyla karsi karsiya kalan tipografi,
grafik tasarimda farklh bir role sahiptir ve artik “tipografi” ‘soyut bir
sanat’ olarak degil; kendi basina bir iletisim araci olarak goérilmektedir
(van Leeuwen, 2006).

Teknolojik, kdlttrel, ekonomik ve bilimsel acidan 6énemli gelismelerin
yasandigi bu c¢adda, kullanict deneyiminin kesintisiz yasandigdi
mobillesme ve uyumlu icerik paradigmasinda tipografi (zerine
calismalarin oldugu gorilebilmektedir. Tipografi, geleneksel olarak
metinleri dizenlemede ve basili veya dijital iletisimde kullanilan bir
sanat ve bilim olarak goéruliyordu. Ancak yirmi birinci ytazyilin ilerleyen
donemlerinde, tipografi artik duradan bir halde degil; dinamik,
etkilesimli ve cok boyutlu bir haldedir. Bu degisim, dijital platformlarin
artmasi ve kullanici deneyiminin daha kisisellesmis ve etkilesimli hale
gelmesiyle blyuk 6lclde tetiklenmistir. Mobil uygulamalar, web siteleri
ve diger dijital iletisim aracglari; metinleri sadece okunur iceriklerden
ziyade gorsel hikayelerin ve deneyimlerin bir parcasi olarak
kullanmaktadir. Bu baglamda tipografi; renk, animasyon, interaktivite
ve diger tasarim o6deleri ile batlinleserek daha zengin ve etkilesimli
deneyimlerin sunuldugu bir tasarim alanina dontsmdastur.

Tipografinin bir iletisim araci ve goérsel sanatlarda karmasik mesajlari
ifade etmek icin dnemli bir arac oldugu bilinmektedir. Deneyim alaninin
artmasiyla tipografik tasarim sireci, 6znel duygularin yaninda nesnel
pratiklerin de énemli oldugu bir slireci kapsayabilmektedir. Bu ozellik,
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tipografiye farkl alanlarda kullanilabilen evrensel bir dil o6zelligi
kazandirmistir.

Bu cercevede tipografi; pazarlama, egitim, ©6grenme, sanat vb.
mikrotipografiden makrotipografiye kadar cesitli alanlara entegrasyon
saglayabilen islevsel bir iletisim etkinligidir. Genel olarak tipografi,
sadece harflerin dizenlenmesinin 6tesine gegen guglu gdrsel bir dildir.
Iletisimdeki rolii ¢ok boyutludur ve boyutlar, arastirma kapsaminda
basliklar halinde ele alinmistir.

4. DUYARLI TIPOGRAFI

Mobil cihazlarin ve duyarh tasarimin giderek yayginlasmasiyla birlikte
tipografinin farkli ekran boyutlarina, c¢oézinurliklere ve kullanic
etkilesimlerine uyum saglamasi ve yanit vermesi gerekmektedir.
Tipografinin gesitli cihazlar ve platformlar arasinda okunabilirligi dinamik
olarak nasil ayarlayabilecedi ve optimize edebilecegi Uzerine yapilan
arastirmalar degerli olacaktir. Bu hususta 6nemli etkenler; Dijital Okuma
ve Tipografi, Tipografi ve Tuketici Tepkisi, Okunaklihk ve Okunabilirlik,
Marka Kimliginde Tipografi, Cok Modlu Ortamlarda Tipografi,
Erisilebilirlikte Tipografi, Deneysel Tipografi ve Sanatsal Ifade sekilde
siralanabilir.

4.1. Dijital Okuma ve Tipografi

Tipografi temelde, dili gorintr kilan rafine bir zanaatin sonucudur.
Cesitli ortamlar aracihdiyla farklh icerik ttrleri icin yazi tipleri, punto
boyutlari, satir uzunluklari, satir basi, izleme, karakter araligi, kenar
boslugu, resim dizenleme ve renk secimini icermektedir. Fakat
gunidmuzde tipografi, artik dili sadece goérintr kilan bir iletisim unsuru
degil; melez bir iletisim araci olarak grafik ve gorsel iletisim tasariminin
onemli bir parcasidir. Tipografi, sadece sozclklerin ve resimlerin
yerlestiriimesi ve kompozisyonu dedildir, ayni zamanda icerigin
okunabilirligi ve etkililiginde de rol oynar; genellikle bir metnin
blatlndnin tonunu ve sesini belirlemek icin kullanilirken okuyucularin
icerigi algilama bicimini etkileyebilir (Cui vd., 2023). Dijital dontsimle
birlikte tipografi sosyal bir boyut da kazanmistir. Okuma alanlarinin
dijitallesmesiyle birlikte materyallere erisim olanadi artmistir. Ornedin
Cin Sesli Video ve Dijital Yayincilik Dernegi’'nin "2020 Cin Dijital Okuma
Raporu"na goére, Aralik 2020 itibariyle Cin’in dijital okuma endustrisinin
Olcegi 2020'de 35,15 milyar yuana, dijital okuma kullanicilarinin sayisi
ise 494 milyona ulasmis. Kisi basina disen e-kitap okuma hacmi 9,1;
kisi basina disen sesli kitap okuma hacmi ise 6,3. Ayni zamanda, Kisi
basina disen kagdit kitap okuma sayisi 6,2 ile 2019 yilina gore 2,6 daha
azalmistir. Kullanicilarin ortalama tek e-kitap okuma sidresi 79,3
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Tablo 1. Apple
Insan Araytizi
Yonergesi 10S,
IpadOS Dinamik Tim
Boyutlari.

Kaynak:
https://developer.app
le.com/design/human
-interface-
guidelines/typography
2024

dakikadir (Cui vd., 2023). Kolaylik, aciliyet, etkilesim ve duyarh tasarim
unsurlari her gecen gin bu kullanici deneyimlerini arttirmakta ve
cesitlilik zorunlulugunu gerektirmektedir. Artik mobil cihazlar araciligiyla
tipografi tasariminin 6nemi, gok daha énemli bir konu haline gelmistir.
Bu durum, mobil cihazlarda tipografinin nasil gorintilendigi ve
bicimlendirildigiyle ilgilidir. Mobil cihazlarda tipografi tasariminin iki
prensibi vardir. Birincisi, 1zgara sistemidir. Izgara sistemi, igerigi tutarli
ve tahmin edilebilir bir sekilde duzenlemek icin kullanilan bir dizen
yapisidir. Ikinci prensip ise yaz tipidir. Dijital okuma igin yaz tipi, gévde
metni icin etkileyici veya dekoratif yaz tiplerinden kacginir. Mobil
cihazlarda genellikle Sans-Serif yaz tipleri kullanilir. Ornedin Andorid
icin varsayillan yaz tipi, 2011 yilinda yayinlanan 4.0'dan bu yana
Roboto’dur. Apple Inc. tarafindan kullanim icin tasarlanmis SF Pro, SF
Com-pact, SF Arabic, SF Pro Rounded ve SF Mono’da gesitli varyantlari
iceren bir Sans-Serif ailesidir; Boyut ve Liderlik; Renk; Resimler ve
Videolar; Simgeler olarak ifade edilebilir. Applein insan araylzi
tipografi ydnerge sablonu boyut ve liderlik icin sistem fontunun
dizenlemesine drnek olarak verilebilir (Tablo 1).

Stil Adirhk Boyut (puan) Lider (Puan)
Biyuk Bashk Regular 31 38
Baslik 1 Regular 25 31
Baslk 2 Regular 19 24
Baslik 3 Regular 17 22
Bashk Semibold 14 19
Viicut Regular 14 19
Cadgirmak Regular 13 18
Alt Bashk Regular 12 16
Dipnot Regular 12 16
Bashk 1 Regular 11 13
Bashk 2 Regular 11 13

Dijitallesen diinyada, tipografi tasariminin énemi giderek artmaktadir ve
kullanicilarin deneyimlerini sekillendirmek icin édnemli bir arac¢ haline
gelmektedir.

4.2. Tipografi ve Tiiketici Tepkisi

Reklamcilik gibi kelime odakli medyada, tipografi 6nemli ve zorunlu bir
unsur olarak kabul edilmektedir. Rowe (1982), bu unsurun bir mesajin
analojik kodunun bir parcasi olduguna inanmaktadir. Watzlawick, Beavin
ve Jackson’a (1967) godre analojik kod; genellikle kelimelerle temsil
edilen ve mesajin anlamini ileten dijital kodun aksine, genellikle ikonik
ve/veya indeksseldir (Hussain & Ferdous, 2014; Nedeljkovi¢ vd., 2014).
S6zIi mesaj iceriginin konusmacinin tonuyla yikseltiimesine benzer
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sekilde, yazih mesaj iceriginin de vyazl karakteri segimiyle
vurgulanabilecedi 6rnek verilebilir. Cogu akademisyen ve uygulayici,
yazi karakterlerinin goérsel iletisimde kullanilma seklinin duygulari
uyandirabilecedi ve fikir olusturabilecegi konusunda hemfikirdirler.
Ancak bu durum su soruyu glundeme getirmektedir. Bir yaz
karakterinden gergekten de “duygusal bir yazi karakteri” olarak
bahsedebilir miyiz? Bu amacla Henderson ve arkadaslarinin (2004)
yaptidi calisma sonucunda; vyaz tiplerine insan benzeri 0zellikler
atfederek, onlarin daha derin anlamlarini ve karakterlerini ortaya koyan
yaz tiplerinin basit bir mesaj aracindan ¢ok daha fazlasini temsil ettigi
ortaya koyulmustur. Helvetica’nin belirli bir konvansiyonu iletmek igin
"iyi tasarim" acisindan tercih edilebilir bir unsur olup olmadigini
belirlemek icin Helvetica ile bir deney yapiimistir. Bu deney sonucunda
tipografinin tlketicilerin algisi Uzerinde ©6nemli bir etkisi oldugu
belirlenmistir. Childers & Jass (2002, s. 99), bu bulgulan géz éninde
bulundurarak yazi karakterlerini anlam aktaran bagimsiz bir reklam
o6desi olarak kavramsallastirmamamiz  gerektigini, zira yaz
karakterlerinin algilanmasinin ve tlketicinin belleginde yer etmesinin
daha kolay oldugunu ileri siirmektedir. Ornedin, reklam ortasinda bir
yazi karakterini incelersek, iletisimsel gliclini ve cagrisimsal anlamini
test edebiliriz.

Bu ydnde tipografi acisindan iki tir anlamdan bahsedilebilir: Estetik
anlam ve cagrisim yoluyla ytklenen anlam (Nedeljkovi¢ vd., 2014, s.
51). Son yillarda, Helvetica yazi karakterinin gencg nesilleri hedefleyen
bir grup Urln icin popdller bir secim haline geldigi fark edilmektedir.
Ozellikle, bu yazi karakterinin moda enddiistrisinde marka logosu ve basili
reklamlar icin tekrar tekrar kullanildigini goérebiliriz. Nedeljkovi¢ ve
arkadaslari (2014) marka imaji olusturmada Helvetica’nin etkisini
arastirmiglardir. Helvetica’nin reklam tasariminda, marka logosunda ve
reklamda kullanilmasinin tuketicilerin tepkileri tzerinde herhangi bir
etkisi olup olmadigini belirlemek amaciyla altmis denekle bir anket
gerceklestirilmistir. Korelasyon, Helvetica iceren reklamlar ve icermeyen
reklamlar kategorisi icin ayri ayri belirlenmistir. Zevk, uyariima ve
baskinlik sonuclari tim reklamlar igin ayri ayri incelendiginde, deneklerin
Helvetica’ll ve Helvetica’siz reklamlari farkh sekilde dederlendirdikleri
gorulmuastir. En yuksek farkhliklar hazda, ardindan baskinlikta ve en son
olarak da uyarilmada gozlemlenmistir. Dederlendirme sonucunda
MANCOVA analizinin sonugclari, Helvetica’nin varhdinin reklam ve marka
tercihi lGzerinde gercek bir etkiye sahip oldugunu gosterirken, cinsiyet
ve eski tipografi bilgisinin herhangi bir etkisi olmadigi ortaya cikmistir.
Bu durum, tipografinin  tUketici Uzerindeki etkisini ortaya
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Tablo 2. Ortalama
okunabilirlik esigine
gore yazi karakteri.
Dusuk sayilar daha iyi
okunabilirligi
godstermektedir
Kaynak: Sawyer vd.,
2020

koyabilmektedir. Bu hususta, yaz tiplerinin genglerle ve modern
dunyayla iletisimde kalabilmesi icin vyapisal ayirt edici 6zellikler
kazanmasi gerektiginin 6nemli oldugu ifade edilebilir.

4.3. Tipografi ve Tiiketici Tepkisi

Ekran veya basili Urin deneyimimizde, deneyim suresi uzun olabilirken
etkilesim kurma suresi gesitli argimanlara gére ¢ok kisa olabilmektedir.
Yazi tipi, renk, kontrast, boyut ve dizen gibi temel secimler; basit bir
araylizde bile son derece karmasik bir "tasarim alanini” tanimlar.
Tasarimcilar; "olumlu" battnsel bir kullanici deneyimi gibi belirsiz bir
hedefle, islevsel olarak sinirsiz secenek ve kombinasyonlarla karsi
karsiyadir. Okunakllik Gzerine yapilan dnceki arastirmalar, harf boyutu,
uzamsal frekans, polarite ve Serif ve Sans Serif gibi acikca farkh yazi
stilleri arasindaki karsilastirmalar; harf blaydkliginin hiz ve dogruluk
Uzerindeki etkisini incelemis olsa da bu galismalarin cogu okunaklilig
uzun formlu okuma baglaminda incelenmistir. Tipografi lizerinde yapilan
arastirmalar dijital ekranlardaki okunakhligi da kapsayacak sekilde
gelisirken, bircok modern teknolojinin gercek anlamda "bakisa dayali”
karakteristigini inceleyen arastirmalara da rastlanmaktadir (Sawyer vd.,
2020). Sawyer ve arkadaslari (2020), 35 ile 75 yaslari arasinda toplam
73 kisinin (35 kadin) dahil edildigi sekiz popller Sans-Serif yazi karakteri
arasindaki bir bakista okunabilirlik farklarini gésteren yeni veriler sunan
deneysel bir calisma gercgeklestirmistir (Tablo 2). Bu arastirma, yasa
gore sekiz yaz tipi secenedinin kalibre edilmis okunabilirlik esikleri
Uzerindeki etkisine odaklanmistir. Arastirma sonucu asadidaki tabloda
gosterildigi gibidir.

Yazi1 Karakteri Ortalama SD (Serbestlik Degeri)
Frutiger 105.45 57.74
Meta 108.56 50.00
Speak 109.47 64.43
Avenir 109.59 44.24
Univers 110.96 55.01
Din 117.47 62.50
Eurostile 122.95 53.39
Gill Sans 126.30 54.69

Yapilan c¢alismalar, okunaklilik ve okunabilirliin 6nemine vurgu
yapmaktadir. Cunkd akilli teknolojilerin strekli gelismesi ile ekranlarin
slirekli yapisal veya yazilimsal olarak degismesi sonucu, artik "goéz
ucuyla okuma" olarak ifade edilen bir okuma tirlt 6n plana gikmistir. Bu
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nedenle farkli g6z gruplan (kusak farkliliklar) géz ©6nldnde
bulundurularak okunabilirligi optimize etmeye yodnelik calismalar 6nemli
gorilebilmektedir. Roboto 6rnedinde verildigi gibi okunabilirlik ve
okunaklilik, bir yazi karakteri icin 6nemli ayirt edici bir arastirma konusu
iken; farkl yuzeylerde reklam veya ticari bir trin olarak kullanilabilen
tipografi de anlamsal olarak benzer tasarim problemlerini icermektedir.
Bu anlamda yapilan galismalar, tipografinin evrimsel degisimine bilimsel
cercevede yeni alanlar eklenmesinin 6ninld acgarak kullanim alani ve
kullanicillarinin artmasina neden olabilmektedir.

4.4. Marka Kimliginde Tipografi

Marka kimliginde tipografi; markanin kisiligi, karakteri ve mesajini ifade
eden 6nemli bir tasarim unsurudur. Tipografinin marka kimliginde ifade
ettigi 6nemli bazi noktalar; tutarhlik ve tanimlanabilirlik, marka kisiligi,
duygu ve ifade, hikdye anlatimi, farklilasma, kulttrel ve cografi anlayis
seklinde siralanabilir. Marka kimligi, kuruluslarin  kendilerini
rakiplerinden farkllastirmak igin kullandiklari isimlere, tasarimlara,
sembollere veya bunlarin kombinasyonlarina uygulanan bir terimdir
(Mullin vd., 2000).

Arastirmalar, reklam igeriginde kullanilan tipografinin, okunabilirligi ve
akilda kahciiginin yani sira tlketicilerin algilarini da etkiledigini
gostermektedir (Henderson vd., 2004). Henderson ve arkadaslari
(2004), tiketicilerin tepkilerini etkileyecek bir yaz tipi segimi igin bir dizi
kilavuz belirlemistir. Yazi tipleri dért grupta siniflandiriimistir: Hosa
giden (hosa gitmeyen), ilgi cekici (sikici), glven verici (tedirgin edici) ve
belirgin (ince). Hosa giden (hosa gitmeyen), sicak ve cekicidir. Ilgi cekici
(sikicr), ilging ve duygusaldir. Guven verici (tedirgin edici) sakin, resmi,
daridst ve tanidiktir. Belirgin (ince), narin bir yaz tipinin aksine gug ve
erkeksilik ifade eder. Bu dort tip yanit, alti yaz tipi tasarim o6zelligi
kullanilarak degerlendirilmektedir: Detayllik, uyum, dogallik, sisleme,
agirhk ve sikistirilmislik (Henderson vd., 2004). Ozenlilik; sisli, ayirt
edici, anlamli ve derinligi olan bir yaz tipi ile aktariir ancak ayni
zamanda okunmasi zor ve nadirdir ve 6zel amaglar icin kullanilir. Uyum;
denge, pulrizsizlik, simetri ve tekdizelik gosterir. Dodallik; aktif,
kavisli, organik ve egimli bir yazi tipi olarak karsimiza cikar. Dogal yaz
tipleri; serifler, ylkselticiler ve alcalticilar iceren "flourish" gibi gesitli yazi
karakterleri aracihidiyla aktarilabilir (Wheeler, 2006).

Henderson ve arkadaslar (2004); dodal, daha az ayrintili, uyumlu ve
stislemeli yazi tiplerinin hosa giden tepkiler ortaya cikardigini 6ne
sirmuslerdir. 1lgi cekici tepkiler dodal, 6ézenli, daha az uyumly,
sikistinlmis ve suslemeli yazi tipleri tarafindan yaratilir; gldven verici
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tepkiler uyumlu, daha az 6zenli ve suslemeli yaz tipleri tarafindan
ortaya cikarilir; 6ne cikan yaz tipleri daha az dogal, adir, daha az
slislemeli ve uyumludur. Yapilan arastirmalar sonucunda, marka kimligi
olusturmada vyaz tipi seciminin tlketicilerde istenen tepkilerin
olusturulmasi acgisindan o6nemli oldugu soylenebilir. Bu sayede,
tipografinin kendisinin, tek basina kurumsal iletisim hedeflerine
ulasabilen bir pazarlama iletisimi araci oldugu ifade edilebilir.

Ayrica marka kimligi olusturmada en 6nemli etkenlerden birinin logolar
oldugunu, logolarin degismezlik elementinin de tipografiler oldugunu
sOyleyebiliriz. Pazarlarin artan rekabet gucu ile marka logolari her
zamankinden daha fazla dnem kazanmistir. Marka logolari hem maddi
hem de maddi olmayan varliklari temsil eder, bu nedenle en énemli
unsurlardan biridir. Bir isletmenin sahip oldugu gigli iletisim unsurlari,
kitlelerin sahip oldugu konumlandirma ve kimlik profillerinin
olusturulmasinda kritik 6neme sahiptir. Burada da belirlenmesi gereken
yeni yontem ve kavramlar ortaya gikmaktadir.

1995'te Wolff Olins ve 1997’de Per Morellerup tarafindan markalar igin
son derece 6nemli olan "gorsel kimlik sistemi (Visual Identity System-
VIS)" kavrami tanitilmistir. Burada tipografi édnemli bir unsur olarak
konumlanmistir (Lelis, 2020). Bu yeni kavramlar, hem teknolojinin hem
de gorsel iletisim slrecinin bir pargasidir.

Sirecin dedismez parcasi olan teknoloji, zaman temelli (kinetik)
tipografinin ortaya ¢cikmasina neden olmustur (Bellantoni, 2000; Hillner,
2009). Zaman temelli tipografi; hareket eden veya degisen, slrekli
hareket halinde gortnen bir tird temsil etmektedir. Tipografinin zaman
icindeki yolcugu, tasarim egitmeni Ellen Lupton’un su s6zini gindeme
getirmektedir: “Tipografi cok amach bir aractir”. Martim Lorenz’in
ifadesiyle, "Tipografi, tek bir harf mimarisinden bir harfin
kompozisyonuna kadar uzanabilir.” (Lelis, 2020). Carnegie Mellon
Universitesi Insan Bilgisayar Etkilesimi ve Tasarim Okulu'ndaki
arastirmacilar, kinetik tipografinin ilk kullanimini Alfred Hitchcock'un
1959 yapimi North by Northwest filmine dayandirmaktadir. Acilis
jeneriginde yazi, hareketli bir bicimde kullaniimistir. Bir yil sonra bu
efekt, Psycho filminde tekrar kullanilmistir. Filmlerdeki yazi efektleri,
dijital hareketli araylzlerde kullanilan Fade ve Slide gibi hareketli yazi
"plugin"lerine drnek verilebilir. Arastirmacilar, “bu calismanin kismen,
acilis jeneriginin sadece jenerik bilgilerini aktarmak yerine, bir ruh hali
olusturarak filmin sahnesini belirleme arzusundan kaynaklandigini”
belirtmistir (Stani¢ Loknar, vd., 2020). Hareketin tasarlanmasindaki etki
ayni zamanda rezonansin da bir parcasi halindedir. Bu arastirmalar ve
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elde edilen bulgular dijital teknolojilerin, tipografiyi dérdincl bir boyuta
tasidigini gostermektedir: Zaman boyutu. Dinamik tipografi olarak
bilinen, mesajin zamana bagl olarak, genellikle ses kullanilarak iletildigi
tipografi ve animasyon teknikleri, multimedya igerikleri olarak faaliyet
gostermektedir (Ho, 2013). Bu yapisal reform; zamanin dedisken bir
unsur olarak kullanilmasiyla, hikaye anlatma olanaklarinin katlanarak
arttigi hareketli posterlerin gogalmasini saglamistir. Kinetik tipografi
artik bir trend olarak kabul edilebilmektedir.

GUnUimdizun dijital dinyasinda, statik bir ekrana bagl kalmak yeterli
degdildir. Cunkd, izleyicinin dikkatini ceken sey dinamizmdir. Kinetik
tipografi, baglama bagh kalarak sinirsiz ifade olanaklari sunabilmektedir.
Kinetik tipografi ic ana unsurdan olusur: Alan, yazi ve zaman (Woolman
& Bellantoni, 2000). Bu Ug 6de, tipografiyi sekillendirmede 6zel bir role
sahiptir.

Alan, kinetik tipografi tasariminin temelini olusturan ve calismanin
islevsel yonilyle yakindan iliskili olan bir tekniktir. Alan boyutunda yapi
ve gerceve olmak lzere iki ana nokta vardir. Yapi agisindan, nesnelerin
noktalar ve cizgiler seklinde iki boyutlu olarak konumlandirilmasinin yani
sira duzlemler, hacimler ve perspektifler seklinde G¢ boyutlu olarak
konumlandiriimasini da igerir. Ikinci nokta olan cercevenin, aktif bir
ekran duzlemi veya hareketli nesneleri gérintileyen bir arka plan
oldugu soéylenebilir (Luthfiasari & Fadillah, 2023).

Yazi, kinetik bir tipografi calismasi tasarlarken; harfler, ana gorsel
nesnedir. Sadece yazl tipi secimi acisindan degil, anlam ve hareket
potansiyeli acisindan kesfedilmesi de dahil olmak lzere dikkate alinmasi
gereken birkag nokta vardir. Kinetik tipografide harflerin gorsel
gérinimunun anlami, yorumlama ve tonlama olmak Utzere iki tlr igerir.
Bu nedenle, harflerin bicimi ve hareketin mesaji diiz anlamsal ya da yan
anlamsal olarak yorumlanabilir.

Zaman, kinetik tipografide "kinetik" ve "sekans" olarak ikiye ayrilir.
Ayrica, kinetik tipografi tasariminda zaman boyutunun ikinci unsuru ise
dizilimdir. Dizilim, kinetik tipografinin calismasinda bilgi aktariminin bir
sistemi ya da konusma bicimi (anlatim) olarak séylenebilir. Sekans
ogelerinin en 6nemli 6zelliklerinden ikisi, gorseller ve mizik arasinda bir
butlinlesme yaratabilen ritim ve tempodur. Goérsel unsurlarin ritim ve
temposu ile ses arasindaki iliski asagidaki gibi siniflandirilabilir:

e Paralel: Gorsel 6gelerin ritmi ve temposu sesle eslesecek sekilde
zamanlanir.
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e Diizensiz: Gorsel 6gelerin ritmi ve temposu tutarsizken, ses diizenli ve
sabittir.

e Kontrpuan: Dulzensizin tam tersi, gorsel 6geler yavas bir sekilde
dizenlenirken ses hizli bir tempoya sahiptir (Luthfiasari & Fadillah,
2023).

Marka kimliginde tipografinin etkisi, belirtildigi gibi tipografinin farkl
kombinasyonlariyla vyaraticiik ve nitelik kazanabilmektedir. Marka
olusturma sireci bir Grinden bir sehre veya Ullkeye kadar birgok farkli
iletisim formatlarina ihtiyag duyabilmektedir. Bunlara, tlkelerin global
etkinliklerde Ulke veya sehir tanitimi igin yaptiklar tipografik logo
tasarimlari 6rnek olarak verilebilir. Ulus markalagsmasi ve 6zellikle ulusal
amblemler veya logolar, kuresellesen diinyada bir pazarlama ve reklam
stratejisi olarak kullanilmaktadir. Bir ulusun goérsel amblemi, ulusun
kendini temsil etmek istedigi degerlerin tonunu belirleyebilmektedir.
Nigel Morgan ve arkadaslari, ulus markalasmasinin kiiresellesmeye bir
yanit oldugunu, yatirim ve turizmi cekmek icin istikrarin bir tasvirini
temsil etmek Uzere bir ulusun mirasi ve Kkultirindeki gelismeleri
icerdigini ifade etmistir (Morgan vd., 2004). Amblem ve logolarin en
onemli unsurlarindan birinin tipografi oldugu bilinmektedir. Cagdas
toplumlar, temel isleyisleri icin gorsel bilgiye bagimhidir. Ulusal ve
kaltarel logolar ("logotype"ler), bir ulusun kiltirt ve ulusal 6zellikleri
hakkinda goérsel bilgi alisverisinde bulunmak UGzere titizlikle secilmis
degerlerini temsil etmektedir. Katar'in ulusal marka imaji yaratmak icin
yaptigi calismalar bunun en somut 6rnedidir. Katar, Arap dinyasi ve
Arap vyazisinin kendine 06zgl vyaraticc ve teknik uygulamalarinin
kullanildigr kaligrafik mirasa bagli, stilistik agidan ilerici ve siregleri
dengeleme girisiminde tasarimlar ortaya koymaya calismistir. Virginia
Commonwealth Universitesi'nin Katar Franchise bdlimi olan Centre For
Research tarafindan tasarlanan Katar Ulusal Vizyon Logosu (QNV 2030)
incelendiginde, geleneksel Katar kaltarindn stilistik niteliklerine ve
cagdaslastinlmis versiyonda cesitli alanlara atif yapan moduler bir
tasarim oldugu goérilmektedir. 2003 yilinda Libnanli grafik tasarimci
Tarek Atrissi tarafindan hazirlanan Katar Ulusal Logosu, bir diger 6rnek
olarak verilebilir. Klltdrel bir stille tasarlanan logonun, zarafet ve incelik
vurgusu hat sanati ile saglanmistir. Boylelikle geleneksel bir kiltire ait
logotype’ler deder kazanmakta ve hem ulusu hem de bélgenin gelecek
vizyonunu 0&ne c¢ikarabilmektedir. Bu c¢alismalar, modernlesme
girisiminin cazibesini korumak igin kasith bir girisimdir. Logoda kullanilan
kaligrafik tarz, 150010 yillarda Osmanh Imparatorluju’ndaki Sultan
saraylari igin gelistirilen Diwani‘dir. Atrissi, Latin harflerinin segiminde
Baskerville ile Diwani'yi adeta karsilastirmistir. Katar'in eski logosu da
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incelendiginde, burada da Kufi ve Blackletter (geleneksel ve modern)
yazi tiplerinin birlikte kullanildigi goéridlmektedir (Mahmood, 2013).
Kaligrafik bir modernlesme anlayisi, resmi bir kimlik tercihidir. Katar,
yeni devlet logosunda da kaligrafik form araciidiyla kimlik temsilini
slirdirmektedir. Tipografinin essiz dedisim ve doéndsim 6zelligi;
tasarimcilara ve alicilara, yaraticihidga bagli kalarak yeniden tasarlama ve
iletisim kurma alanlari agmistir.

4.5. Cok Modlu Ortamlarda Tipografi

Cok modlu ortamlarda tipografi, birden fazla medya veya iletisim kanal
kullanilarak metin ve yazilarl tasarlamak ve sunmak igin kullanilan bir
tasarim disiplinidir. Geleneksel tipografi, genellikle basili malzemelerde
kullanilirken; coklu ortam tipografisi, dijital medya, web tasarimi,
animasyon, video prodiksiyonu ve diger dijital iletisim bigimlerinde
metinlerin dizenlenmesini ve sunumunu igermektedir.

Tipografi; egitim alani, ders kitaplari, mizanpaj ve yazi stili dahil olmak
Uzere tasarimlarinda 6nemli degisiklikler gecirmistir (Bezemer & Kress,
2009). Bu degisiklikler, tipografinin metnin genel gorsel iletisimini
glglendirmedeki 6nemini yansitmaktadir. Tipografi; harf formlariyla
sinirli kalmayip kinetik tipografiye ses, hareket ve renk gibi soyut
kavramlari da entegre ederek cok modlu bir semiyotik ifade yaratmistir
(Glnel & Kes, 2021). Bu da tipografinin anlam aktarma ve izleyiciyi
multimedya icerigine dahil etmedeki dnemini vurgulamaktadir. Gorsel
gOstergelerin sosyal anlami tipografik dilbilim merceginden incelenerek
dizinsel baglantilari vurgulanmistir. Tipografinin evrimi ve genislemesi,
multimedya okuryazarliginin ortaya c¢ikmasina ve dijital medya
baglaminda tipografinin roliiniin artmasina neden olmustur.

Bu dogrultuda c¢ok modlu uygulamalarin artmasi, multimedya
okuryazarligi kavramini gindeme getirmistir. Dijital medya baglaminda
multimedya okuryazarhdi; bir mesaji etkili bir sekilde iletmek igin
tipografi de dahil olmak uzere c¢esitli unsurlari kullanan, igerigi
yorumlama, tasarlama ve olusturma becerisini kapsar (Warschauer,
2007). Mobil cihazlarda dijital okuma etkinliginde tipografi; okuma hizini
artirmak, bilgi aktarim verimliligini optimize etmek ve gorsel algiyi
gelistirmek icin 6nemlidir (Cui vd., 2023). Tipografi, gostergeler arasi
okuma deneyimleri yaratmak icin dijital teknolojilerin ve tasarim
kavramlarinin kullanildigi multimedya iceriginin genel gorsel gekiciligine
ve etkinligine katkida bulunan 6nemli unsurlardan biri olarak kabul
edilebilir.

Bu baglamda tipografi, geleneksel bilgi aktarma islevinin o&tesine
gecerek deneysel ve sanatsal bir ifade bicimi haline gelmistir. Renk
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teorisi, diizen tasarimi ve tipografi gibi ilkeler; multimedya 6greniminde
etkilesimi, entegrasyonu ve bir mesajin anlasiimasini tesvik eden biligsel
ilkelere katkida bulunurken c¢ok modlu iletisim egitiminin bir parcasi
olarak da kullanilmaktadir. Arastirmalar, okuryazarlk ile dijital iletisim
ortamlarinda grafik tasarim ve tipografi uygulamalari arasinda olumlu
bir iliski oldugunu géstermistir (Poon, 2021).

4.6. Erisilebilirlikte Tipografi

Erisilebilirlikte tipografi, metinlerin daha genis bir kitle tarafindan daha
kolayca okunabilir hale getirilmesi igin tipografi kurallarinin ve tasarim
prensiplerinin erisilebilirlik gereksinimleriyle birlestirildigi bir yaklasimi
ifade etmektedir. Tipografi, 6zellikle baski boyutu ve tasarim &zellikleri
acisindan erisilebilirlikte 6nemli bir rol oynamaktadir (Legge & Bigelow,
2011). Bu nedenle, tipografiyi erisilebilir kilmak, farkh kullanici
gruplarina hitap eden metinlerin tasariminda énemli bir unsur olarak
gorinmektedir. Bu yaklasimla tipografinin erisilebilirligini etkileyecek
faktorlere; kontrast, font secimi, renk kullanimi, metin yapisi, metin
bicimi, uzun metinler ve resimlere alternatif metinler 6érnek verilebilir.
Clunkd tim vyapisal duzenleme prensipleri; tipografinin web,
uygulamalar, dokimanlar ve diger medya tirlerinin erisim
paradigmasina eslenmesini saglayabilir.

GUnlUmulzde ekranlar hem kullanici beklentilerini hem de etkilesimi
degistirmistir. Acik ve hizli bir sekilde iletisim kuran zarif ve sezgisel
arayulzler, kullanicillarin dikkatini cekmede ve pazar pay! olusturmada
altin standart haline gelmistir. Ayni zamanda kullanicilarin, bilgi
ekranlarinda sirekli olarak anlik iletisim ve dikkat icin yaristigi bir bakis
dinyasinda yasadigi soOylenebilir. Bundan dolaylr tim bu iletisim
ortamlarinin tasarlanmasinda tipografik secimler &nemli bir rol
oynayabilmektedir.

Yukarida da bahsettigimiz yazi tipi, kontrast, boyut, diizen gibi etmenler
son derece karmasik olan tasarim alaninin basit bir arayiz haline
getirilerek sinirsiz secenekler ve kombinasyonlar ile pozitif bitinsel bir
kullanici deneyimini etkilemeyi gerektirmektedir. Bir yazi karakterinin
bir arayliz veya urtin baglaminda kullanilabilirligi karari, tim kosullarda
en iyi sekilde okunabilir olup olamayacad ile ilgilidir. Okunabilirligi
6lcmek karmasik bir durumdur. Okunabilirlik Gzerine yapilan dnceki
arastirmalar; harf boyutu, uzamsal frekans, polarite, Serif ve Sans-Serif
gibi acikga farkli yaz stilleri arasindaki karsilastirmalari incelemistir.
Yapilan daha bircok calisma, yazi karakteri seciminin dnemli oldugunu
ve karakterler arasindaki farkin amaca yonelik sistematik blyUklGigunin
cesitli gercek dinya durumlarinda gergek bir etki yaratmak icin yeterli
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Gorsel 1.
Arastirmada
incelenen 8 yazi
karakteri igin
okunabilirlik esikleri
tablosu. En distk
sayl daha iyi
okunabilirligi temsil
etmektedir
Kaynak: Sawyer vd.,
2020

oldugunu ortaya koymaktadir. Tablo 2 ve Gorsel 1'de belirtildigi gibi, en
popller Sans-Serif yazi karakterlerinin okunabilirligi Gzerine yapilan bir

deneyde; vyazilarin okunabilirlik esiklerinin yas, cinsiyet ve vyazi
karakterlerinin arasindaki korelasyonun farkhlik gosterdigi sonucu
ortaya cikmistir. Arastirmada kullanilan Sans-Serif yazi karakteri

Frutiger, FF Meta, FF Speak, Avenir, Univers, DIN, Eurostile ve Gill
Sans'tir. En iyi okunabilirlik performansini en disuk esikle Frutiger ve en
yuksek esikle en kétlu performansi Gill Sans gdstermistir (Sawyer vd.,
2020).

130

=

Esik Gérlintlileme Siiresi (ms)

Sonuc spektrumlar incelendiginde, calismada vyazi adirhgr ve
okunabilirlik arasinda basit bir iliskinin olmadigi gértlmektedir. Clnk,
en hafif yazi karakteri olan FF Speak ve Eurostile okunabilirligin zit
uclarinda yer alirken en adir iki font Gill Sans ve Meta da uc noktalara
yayimistir.

Bu calismalar isiginda tipografinin erisilebilme kavrami, tasarim ve
bilimsel arastirma pratiklerini glindeme getiren 6nemli bir arastirma
konusu olarak goérilmektedir. Gunimuz teknolojisinin  dijital
olanaklarinin getirdigi cok ortamlilik ve anlik etkilesim gereklilikleri, yazi
karakterlerinin kullaniminda uzmanlik gerektirebilmektedir. Tipografi ve
yazi karakteri arasindaki iliski, tasarim boyutunun okuma ve goérsel
klltar ortaminda cesitli deneysel calismalari gerektirmektedir. Tipografi,
okunabilirlik icin font seciminden marka ve Grlinlerin misteriyi etkileme
pratiklerindeki goérsel materyallere kadar genis bir yelpazede ele
alinabilecek bir kavramdir. Diger incelemelerde de bahsedildigi gibi
arastirmalar, tipografinin logolarin akilda kalicithdini etkiledigini ve
tipografinin fiziksel yoéninin logo ezberlenmesinde rol oynadigini
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gbstermektedir (Gani vd., 2014). Bu da tipografinin tuketici algilarini ve
hafizasini sekillendirmede  dnemli bir rol oynayabilecedini
gbstermektedir. Bu nedenle erisilebilirlik kavrami, gok daha fazla iletisim
ve etkilesim materyalini merkeze alan bir kavram olarak gorulebilir.
Ornek olarak, Googlein gelistirdigi Neo-Grotesk tip olan Roboto’yu cok
blylk 6lgekte populasyon her gin deneyimlemektedir. Binlerce yazi
karakteri arasinda c¢ogu dijital teknolojik araglarin halda bu vyaz
karakterini kullanmasi ve gelistirmesi, tipografinin erisilebilirlik
kavraminin bilimselligini ve deneyselligini vurgulamaktadir. Dahasi tim
bu strecler, isletim sistemlerine (I0S-Android) ve cihazlara gére farkli
Oneriler gelistirmektedir.

Font segimi; metin yapisi haricinde tipografinin erisilebilirligini etkileyen
faktorlerde de bahsettigimiz tipografide renk kullanimi, ambalaj estetigi,
egitici uygulamalar, egitici infografikler, tanitim videolari, grafik tasarim
ve hatta romanlar da dahil olmak Uzere cesitli alanlarda énemli bir rol
oynamaktadir. Tipografide metin bicimlerinin etkisi cesitli acgilardan
arastirilmistir. Zaman iginde hareket eden veya dedisen metinleri iceren
tipografinin deneyselligi ile kinetik tipografi gibi glincel kavramlarin,
metin iletisiminin duygusal niteliklerini gelistirdigi ve etkileyici metne
onemli duygusal bir icerik kattigi gézlemlenmistir. Bu durum; alicilarin
dikkatini cekme ve yonlendirme, karakter yaratma, duygulari ifade etme
ve statik metinlerin ifade glclinl zenginlestirme potansiyelini
gelistirmistir. Tipografinin edebi metinlerdeki semiyotik potansiyeli de
arastirilmig, tipografinin sézel ve gérsel unsurlari birlestiren cok modlu
bir iletisim bicimi oldugu ifade edilmistir (Ngrgaard, 2009).

Ozellikle dijital platformlarda, web siteleri, uygulamalar ve diger medya
tlrleri icin erisilebilir tipografi, her tirld kullanici icin daha iyi bir deneyim
sunma amaciyla modern tasarimin énemli bir parcasi héaline gelebilir.

4.7. Deneysel Tipografi ve Sanatsal Ifade

Tipografide deneysel ve sanatsal ifade, grafik tasarimin yirmi birinci
ylzyilda nasil evrildiginin ve kullanici deneyimlerinin nasil dedistiginin
bir goéstergesidir. Metinler, sadece bilgi iletmekten o6teye gecerek
tasarimin merkezine yerlesir ve bir tasarimin kendine 6zgu bir dil ve
ifade bicimi yaratmasina olanak tanir.

Deneysel tipografi, tipografi tasarimina vyenilikci ve alisiimadik
yaklasimlarn arastiran bir sanatsal ifade bicimi olarak ifade edilebilir. Bu
sanatsal ifade bigimi, son yillarda arastirmacilarin ve tasarimcilarin
benzersiz ve estetik tipografik tasarimlar Uretmek icgin gesitli teknikler
ve algoritmalar gelistirdigi dinamik bir alandir. Deneysel tipografi,
harflerin tasarim ddelerindeki farkliliklari kesfederek ve kullanarak cesitli
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bicimlere evrilmesini sadlar. Bu bakis acisiyla, fikirleri iletmek igin
kullanilan harfler, bir harfin tasarim 6gelerindeki farkliliklar nedeniyle
cesitli bicimlere evrilebilir. Tasarimin dért unsuru 6zellikle ilgi gekicidir:
Cizgi, agirlik, yonlendirme ve boyut. Cizgi, bir harfe bicim veren ve
yazinin stilini belirleyen temel unsurdur. Bir yaz stilinin agirlig,
harflerinin kapali bir alan icinde murekkeple degistirdigi beyaz alanin
hacmini ifade eder. Bir yaz stilindeki satirlarin agirhgi, "hafif"ten
"orta"ya ve "ultra kalin"a kadar degisebilmektedir. Yonlendirme, bir yazi
stilinin dikey konumunu (6rnegin, yukariya dogru ya da egimli) ifade
etmektedir. Bir yaz stilinin son bigimsel unsuru ise boyuttur. Bir yazi
stilinin genel boyutu; x-ylksekligi, ylkselenler ve algalanlarin
bileseninin boyutlarina gore belirlenir. Cizgi, agirlik, yénelim ve boyut
ozelliklerinin ~ farkli  dederleri birlestirilerek  farkh yaz stilleri
olusturulabilmektedir (Childers & Jass, 2002).

Bu alanda sanatsal igerik olusturmak icin algoritma kullanilmasini iceren
istatiksel tabanh metin efektleri olusturmadan otomatik sanatsal igerik
olusturan metin stilizasyonu yazilimlarina kadar birgok arastirma ve
deneysel calisma yapilmaktadir. Bu arastirmalar, deneysel tipografinin
gelisimine katkida bulunan bilgisayar bilimi ve goérintd isleme
tekniklerindeki ilerlemelerini de vurgulamaktadir. Tipografideki bu
deneysel calismalar, ayni zamanda kdlltirel 6zneleri de icermektedir.
Bunlardan biri, arastirmanin icerisinde 0Ornek verdigimiz Arap
kaligrafisidir. Arap kaligrafisi ve nakisinin kullanimini arastiran
calismalar, tipografinin farkh kdiltirel badlamlardaki sanatsal
potansiyelini vurgulamakta ve tipografinin gesitli sanat formlarina nasil
entegre edilebilecegini gostermektedir.

Deneysel tipografinin sanatsal dederleri farklihk gOsterebilir; bazi
yaklasimlar hassasiyet ve goériinmezlige odaklanirken digerleri ifade
edici ve yorumlanabilir anlamlari vurgulayabilir. Yaraticilik ve ézgurluk,
deneysel tipografinin temel wunsurlandir. Yapilan bir calismada,
ogrencilerin  semiyotik teorileri poster tasarimina uygulayarak
yaraticilhiklarini, estetik anlayislarini ve genel tasarim yeterliliklerini
gelistirebildikleri gdzlemlenmistir (Yang & Hsu, 2015). Bu deneysel
calismada iki onemli konu aciga cikmaktadir. Birincisi, Saussure’ln
"Gdsteren ve gdsterilen sistemi, gercekte iki ayr yénlU olan tek bir
varliktir." séylemidir. Ikincisi, Peirce’in énerdigi gdsterge (simge, sembol
ve indeks), insanlarin yasam ortamini ve kultdrel tarihini 6zetlemek igin
kullanilan Gglemedir. Deneysellik; keyfi ve cagrisimsal iliski teorilerini
uygulayan grafik tasarimcilarin, yaratimlarinda sergilenen isaretlerin
anlamlarini yeniden birlestirip ddnustlrebilmesini, bilgi ve duygu
aktariminda hedeflere ulasmasini saglayabilir.

103

MUJAD / Cilt:15 Sayi:1 / Haziljan 2024
Kaya, S. E. / Islevsellik, Sanat ve Iletisim Entegrasyonu Olarak Tipografinin Dili / ss. 87-
107 / DOI: http://dx.doi.org/10.29228/sanat.XX



Deneysel tipografi, modern tipografinin gelisimi lGzerinde énemli bir
etkiye sahip olmustur. Wolfgang Weingart gibi tasarimcilar tipografi
kavramini genigletmis ve tipografinin islevsel tasariminda ve bigimsel
ifadesinde cigir acan dedisiklikler meydana getirmistir (Huh, 2012).
Cesitli medya platformlarinda binlerce yazi tipinin ve deneysel
tipografinin ortaya cikmasi, tipografinin deneysel ve sanatsal bir ifade
nesnesi haline geldigini géstermektedir (Lumenta, 2015).

Egitim alanindan bakildiginda ise sanatsal cevrede veya kitle iletisiminde
kullanilan multimedya ile gorsel iletisim tasariminda sayfa duzeni ve
animasyon gibi multimedya unsurlarinin kullanimi, genel goérsel etki
Uzerinde 6nemli bir etkiye sahip olmustur. Dijital medyanin dinamik
dogasindan yararlanan bir metin goérintileme yontemi olan kinetik
tipografi gibi dinamikler, tipografik arastirma ve tasarim icin yeni yollar
agmistir.

5. SONUC VE ONERILER

Tipografinin glinimuzdeki ©énemi ve cgesitli alanlardaki etkileri
gorulebilmektedir. GuUnumuzde tipografi; sadece bir iletisim arac
olmanin 6tesinde, estetik bir sanat eseri haline gelmis ve islevselligi ile
birleserek gorsel iletisimin etkinligini artirmistir. Bu cok fonksiyonluluk
ile tipografi dijital platformlarda giderek daha fazla 6nem kazanmis ve
duyarli tasarimin gerekliliklerine cevap verme yetenegini artirmistir.
Grafik unsurlar ve tipografinin cok katmanli igerigi; insan odaklilk,
kisisellestirme, duygusal baglanti, okunabilirlik ve yaratic ifade gibi
tasarim prensipleri ile zorluklar ve sinirliklarin ortaya konulmasini
gerektiren bir dizi paradigmay! ortaya c¢ikarmistir. Farkh cihazlarda ve
platformlarda tipografinin tasarim acisindan nasil optimize edilecegi
konusunda daha fazla calisma gerekmektedir.

Gegmisten ginumduze tlketicilerin yas, klltdr, cevre ve sosyo-ekonomik
degisimleriyle birlikte tiketim ve yonelim aliskanliklarindaki degisimler
reklamcihdin  6nemini giderek arttirmistir. Arastirmalar, tipografi
kullanimi ve seciminin marka kimligi olusturulmasinda kritik bir 6neme
sahip oldugunu gostermektedir. Reklamcilik calismalari, tipografinin
tiketicilerin algilarini etkiledigini ve insan benzeri 6zelliklerin atandigi
farkli yazi karakterlerinin bu etkiyi artirdigini gdéstermektedir.
Tipografinin tlketicilerin algisini nasil etkiledigi konusunda daha fazla
psikolojik ve davranigsal arastirmalarin yapilmasi, hangi yaz
karakterlerinin ve tasarim Ozelliklerinin tlketici tepkilerini etkilediginin
Ust limitlerini ortaya cikarabilecektir. Bu ydnde bir galisma, yeni yazi
karakterinin kesfini ve tipografi kullanimindaki etkiyi arttirabilecektir.
Yazi karakteri seciminin, okunabilirligi cesitli faktorlere bagl olarak
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degistirebilecedi ortaya cikmistir. Bu nedenle, yazi karakteri secimi ve
tipografinin farkl kullanim alanlarina yonelik etkileri Gzerine daha fazla
bilimsel arastirmanin yapilmasi ve tasarim uygulamalarinin gelistirilmesi
gerekmektedir. Ozellikle dijital medyanin kullaniminin yayginlasmasiyla,
farkh kullanici gruplarinin ihtiyaglarini karsilayan erisilebilir tipografi
standartlar ve ydnergeleri gelistirilebilir.

Sonug olarak; tipografi konusundaki arastirmalarin ve uygulamalarin
artmasi, yazih iletisimden sanatsal ifadeye kadar tipografinin estetik ve
islevsel ydnlerini gelistirmeye yardimci olacaktir. Bu oneriler, tipografi
alaninda daha derinlemesine ve kapsaml calismalari tesvik etmek icin
bir temel olusturabilir. Tipografinin gelecedi muhtemelen teknolojideki
ilerlemeler, dedisen tasarim trendleri ve gelisen iletisim ihtiyaclar
tarafindan sekillendirilecektir. Tipografinin gelecedini etkileyebilecek
bazi potansiyel ydnler ve arastirma alanlarini incelemek &nemli
gorulmektedir.

-V

Arastirma ve Yayin Etigi Beyani

Arastirma, Etik Kurul Karar gerektirmemektedir.

Cikar Catismasi Beyani

Makale ile ilgili herhangi bir kurum, kurulus ve kisi ile gikar gatismasi
yoktur.
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