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Ozet- Bugiin mimarlik disiplininin iiriinleri olan mekanlarin birer tiiketim nesnesi
haline geldigini gérmekteyiz. Bu noktada i¢ mimarlik disiplininin fiziksel 6gelerinden
biri olan mobilyanin da ayni derecede tiiketim nesnesine doniistiigii goriilmekte. Bir
nesnenin gercek anlamini ve amacini yitirip gosterge haline gelmesi, bu baglamda bu
nesneye yeni anlamlar ve amaglar yliklenmesine yol acar. Boylece nesne bir statii
gostergesi olarak tiiketim nesnesine doniisiir. Bu baglamda bu calismada statii
gostergesi haline donlisen mobilyanin bu sorunsalinin giincel degerlendirilmesi
amaglanmaktadir. Bu amagla ofis mekanlarinda kullanilan ve birer gostergeye
donlismiis olan mobilyalarin statiiyii ne sekilde ifade ettigi arastirilacaktir. Bu alana
O0zgii Uretim yapan firmalarin son donem c¢ikarmis olduklar1 {riinler {izerinden
incelenecektir.  Bu inceleme sonucunda toplanan  metinsel  gostergelerin
degerlendirilmesi sonucu mobilyanin ne sekilde statii gostergesine doniistiigi
saptanacaktir.

Anahtar Kelimeler- Mobilya, statii, gosterge.

FURNITURE AS STATUS INDICATOR

Abstract- We today see that places, consequences of architecture discipline, have
become consumption objects. From this point of view, it is seen that furniture, one of
physical items of interior architecture discipline, has equally changed into a
consumption object as well. When an object loses its original meaning and purpose, it
becomes an indicator, which results in attributing new meanings and purposes to the
object. Thus, the object turns into a consumption object as a status indicator. In this
regard, this study aims to evaluate currently the research question of Furniture that has
become a status indicator. For this purpose, how the furniture that is used in offices and
becomes an indicator represents the status is analyzed. In this study, the recent products
of furniture manufacturers are examined and how the Furniture turns into a status
indicator is found out by evaluating textual indicators gathered at the end of the
examination.

Key Words- Furniture, status, indicator.

1. GIRIS (INTRODUCTION)

Gliniimiizde gilindelik yasam pratikleri degigmis olan insanin fiitursuzca artan tiiketme arzusu,
neden her seye sahip olmak istedigi, sahip oldugu seylerin kendisi i¢in ne anlam ifade ettigi
cokca lizerinde durulan ve tartisilan konulardir. Bu noktada {iiretim toplumundan tiiketim

Bu makale, 4. Uluslararasi Mobilya ve Dekorasyon Kongresinde sunulmus ve
lleri Teknoloji Bilimleri Dergisi'nde yayinlanmak lizere segilmistir.
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toplumuna evirilen insanin nesnelerle kurdugu iligkiyi anlamak son derece Onemlidir.
Baudrillard nesnelerle kurulan iliskiden sdyle bahseder:
Geleneksel sembolik nesneler(aragiar, mobilyalar, evin kendisi) gercek bir iliskinin
va da dogrudan deneyimlenen bir durumun aracisiydi. Onlarin ozii ve bi¢cimi bu
iliskinin bilin¢li ya da bilingsiz dinamiginin bariz izini tasirdi. Dolayisiyla,
rastlantisal degillerdi. Cagrisimlaria kusatilmalarina ragmen kolektif ya da
bireysel, insan hareketlerine uygunluklar ve ige doniikliikleri onlart yasayan
nesneler kiliyordu. Béyle nesneler tiiketilemezler [1].
Fakat bugiin artik her seyi tiiketme egilimindeyiz. Kisacas1 tiim nesneleri birer tiiketim metasina
doniistiirmekteyiz. Tiketim artik ihtiyag karsilamak igin degil, kendini ifade etmek igin
kullamilan bir olgu haline gelmis durumda.

Tiketim kavramiyla ilgili literatiir taramasi yapildiginda karsimiza c¢ikan ‘statii tiiketimi
kavramr’calismanin ¢ikis noktasidir ve calisma bu kavram etrafinda sekillenmektedir. iki
boliimden olusan ¢aligmanin ilk béliimiinde detayli literatiir taramasiyla ‘Bir nesne nasil statii
gostergesine doniigiir? sorusunun yaniti aranacak, ikinci bolimde mobilyanin statii gostergesine
doniisimii  ofis mobilyalar1 6zelinde, belirlenen firmalarn irettigi riinler {izerinden
incelenecektir. Uriin olarak ofis mobilyas: tercih edilmesinin nedeni ise tasarim girdileri ve
pazarlama asamasindan baglayarak triiniin statliyii vurgular sekilde kendi i¢inde dahi bir
siniflandirma barindiriyor olmasidir.

2. NESNENIN STATU GOSTERGESINE DONUSUMU(TRANSFORMATION
OF AN OBJECT INTO A STATUS INDICATOR)

Onceden sadece kullanim amacina hizmet eden ve tiiketilemeyen nesneler bugiin ¢ok farkli
amaglara hizmet ediyorlar. Her bir nesne bugiin, dyle ya da boyle, tiiketim zincirinin bir halkas1
olmus durumda. Artik ihtiyag¢ i¢in tiiketilen ve ihtiyag i¢in tiikketilmeyen nesnelerden dahi s6z
edebiliyoruz. Peki, bir nesne nasil oluyor da tiiketim nesnesine doniisiiyor? Baudrillard’in
belirttigi gibi bir nesne eger tiikketim nesnesine doniismiigse o artik gosterge halini almistir ve
onu tiiketim nesnesine doniistiiren asil sey budur[l]. Gosterge ile kurulan iliskide sadece
simdilik vardir. Gegmis ve gelecege dair bir bag kurulamaz. Bu durumda da iliski direkt olarak
deneyimlenemez. Sonunda nesne maddeselligi ile degil farklilig: ile tiiketilebilir.

Baudrillard’a gére gergekte nesneler ve araglar tiikketimin amaci degildir, onlar sadece ihtiyacin
ve tatminin nesneleridir der[1]. Oysa tiiketim toplumunda triinler anlamlarini toplumsal sistem
icerisinde almakta ve tﬁketim bir iliski bi(;imi olarak tammlanmaktadlr [ ]. Bu durumda
edinme amaci da degisir. Uriinler sahip olduklarl ekonomik, teknolojik ve islevsel faydalardan
daha ¢ok, tasidiklar1 ve aktarabildikleri sembolik anlamlar nedeniyle satin alinmakta ve
kullanilmaktadir [3]. Yani nesnenin kullanim amaci ikincil konuma gerilemistir. Hirschman ve
Holbrook’unda belirttikleri gibi tiiketiciler tiriin ve hizmetleri sadece maddi yararlar1 i¢in degil,
aynt zamanda kendi kisiliklerine uygun sembolik anlamlara sahip olduklar1 icin de
titketmektedirler. Sembolik satin alma davranisinda tiiketim, iirliniin tiiketici i¢in ifade ettigi
anlamla ilgilidir. Sembolik tiiketimde {iriin ve hizmetlerin bir fayda sunan objektif 6zellikleri
degil, daha cok siibjektif niteliklerin sembolik anlamlar1 6Gnem kazanmaktadir [4].

Tiiketimin amac1 higbir zaman sadece biyolojik ihtiyaglarm tatmini degildir. Tiiketimin gosteris
amaci1 ile de yapilabildigini ileri siiren Veblen, toplum-ekonomi arasindaki iligkiyi sinifsal
farklilagmalara da dayandirmustir. Her toplumda tiiketim, tiiketicinin toplumsal statiisiinii
gostermek gibi ayni derecede 6nemli olan diger bir fonksiyona sahiptir [5]. Bu baglamda
tilketim toplumlarinda, tiiketimin statii gostergesi olarak kullanildigim1 séylemek miimkiindiir.
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Kisi toplumdaki konumunu sahip oldugu nesnelerle diger bireylere dikte eder bir baska deyisle
nesne kisinin kendini ifade edisi halini almistir. Eastman ve digerlerine gore; statii elde etme
arzusu statii iriinlerine duyulan arzuyu ortaya g¢ikarmaktadir. Statii tiiketiminin temelinde
bireyin kendisine ya da g¢evresindeki diger bireylere statii temsil eden bir iirlinii satin alma
arzusu yatar. Ayni zamanda bir bireyin statii sembolii olarak kabul goren bir {iriinii satin almasi,
bireyin kendine olan saygisi ile olan savasinda ve toplum tarafindan onay gérme konularinda
ona yardimci olmaktadir [6].

Hi¢ kuskusuz nesneler insanlar hakkinda bir fikir yiiriitme sistemi olarak goriilmenin yani sira,
cogu kez bagka (jestler, ritiieller, torenler, dil yetileri, dogustan itibaren sahip olunan statiiler,
ahlaki deger kurallar1 gibi) sistemlere eslik eden bir sistem olarak da algilanmaktadir [7]. Yani
tilketim toplumunda insan artik sahip oldugu nesneyle tanimlanmakta ya da o nesnede insant
tanimlama egilimi yogunluk kazanmaktadir. Nesnenin kendisinde bu anlam yoktur ama ona bu
yiikklenmistir. En nihayetinde sdylenebilir ki tiiketim, artik insanlarin kim olduklari, kim olmak
istedikleriyle ilgili duyarhiliklarmi ve bu duyarliklari korumalarini saglayan yontemleri
etkilemektedir. Yani tiikketim kimlik duygusunun gelisimini g¢evreleyen olgularla ¢ok ic ice
geemis bir durumdadir [8].

Tibor Scitovsky“e gore; bireyler belirli bir gruba iiye bireylerinin dzelliklerine bakarak bu
Ozellikler ile kendi aralarmdaki benzerlikleri tespit etmeye calismakta ve bu baglamda bu
bireylerin mensup olduklar1 gruba kabul edilmeye caligmaktadirlar. Ancak sadece kabul
edilmek her zaman yeterli olmamaktadir. Bazi tiiketiciler mensup olduklar1 grup tarafindan fark
edilmek istemekte ve bu isteklerine de statii sayesinde ulasmaya calismaktadirlar. iste bu
noktada tiiketiciler bu statiiyli baz1 liriin ya da markalar sayesinde digerlerine aktarma cabasi
giitmektedirler [9].

3. YONTEM (METHOD)

Arastirmada, analizi yapilan 4 firma (Biirotime, Koleksiyon, Nurus, Ofisline) sektérde ayni
alanda tiretim yapan firmalar arasinda sektore yon veren oncii firmalar olmalarmdan dolay1
secilmistir. Firmalar ¢aligma boyunca alfabetik siralamayla analiz edilmistir. Firmalarla ilgili
gerekli tiim bilgiler 08.07.2017 tarihinde firmalarin resmi internet sitelerinden edinilmistir.
Caligmada oncelikle firmalarin riinlerini ne sekilde kategorize ettikleri tespit edilmistir. Bu
tespit isleminden sonra elde edilen veriler 1s18inda triinler mobilya sistemleri ve koltuk
sistemleri basliklar1 altinda derlenerek Tablo 1. olusturulmustur. Bu tablo olusturulurken
firmalarin kendi internet sitelerinde ayn1 sisteme (mobilya veya koltuk) dahil olup farkl sekilde
smiflandirilan(toplantt masasi, konferans koltugu gibi) irinler dikkate almmustir. Bu tespit
calismasindan sonra her firma i¢in firmanin belirledigi gruba ait birer 6rnek segilerek firmanin
kendi iriininii nasil tanimladigi tespit edilmistir. Bu tespit sonucunda da Tablo 2.
olusturulmustur. Sonu¢ kisminda ise bu tespitler, tablolar ve analizler dogrultusunda ofis
mobilyalarinin  statii gostergesine doniislip doniismedigi sorusunun cevabi verilmeye
calisilmustir.

4. BULGULAR (FINDINGS)
4.1. Firmalarin Uriin Kategorizasyonu (Product Categorization of Companies)

Firmalarin {irlinlerini ne sekilde kategorize ettiklerinin tespiti igin olusturulan Tablo.1
incelendiginde iriinlerin kullanici statiisiinii belli edecek sekilde gruplandirildigr goriiliir.
Koleksiyon, Nurus ve Ofisline firmalar1 mobilya sistemlerini genel olarak yonetici ve ofis veya
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operasyonel sistemler olarak iki baslikta ayirirken Biirotime firmasi mobilya sistemlerinde
yoneticiler arasindaki hiyerarsiyi de vurgulayarak yonetici 6zel serisi basligi da agtigi
gOriilmiistiir (bkz. Tablo 1).

Tablo 1. Firmalarin Uriin Kategorizasyonu (Product Categorization of Companies)
Firma Ad1 | Mobilya Sistemleri Koltuk Sistemleri
Yénetici Ozel Serisi
Biirotime Yonetici Serisi
Operasyonel Seri

Yonetici Ofis Koltuklar1
Operasyonel Koltuklar

Koleksiyon Yonetici
Y Operasyonel
Yonetici Serileri
Nurus

Caligsma Sistemleri
Ofisline Yonetici Serileri
Caligsma Sistemleri

Koltuk sistemleri incelendiginde ise Biirotime firmasi tarafindan yonetici ve operasyonel olmak
tizere iki farklh koltuk siiflandirmasi géze garpar. Diger firmalarm herhangi bir siniflandirma
yapmadig1 gozlenmistir (bkz. Tablo 1).

4.2. Uriinlere Iliskin Firma Aciklamalari(Company Descriptions of Products)

Calisma kapsaminda firmalarin triinlerini ne sekilde tanimladiklar1 segilen her iiriin igin ayri
ayr1 tespit edilip asagidaki gibi tablolastirilmistir. Bu tablo incelendiginde {iriinlerin sahip
olduklar1 fonksiyonel ozelliklerden ziyade ftriinlerin neyi simgelediklerine dair ifadelerin
kullanildigr goriiliir. Ornegin Biirotime firmas1 yonetici 6zel serisinde bulunan iiriiniin kuvveti
simgeledigini sdylerken yonetici serisindeki bir iriiniiniin iist diizey ¢alisanlarm hiyerarsik
konumunu ifade ettigin belirtmistir. Oysa ayni yoOnetici serisi ile ayni koleksiyona ait olan
operasyonel seri tanimlanirken tiriiniin fonksiyonelliginden bahsedilmistir.

Koleksiyon, Nurus ve Ofisline firmalar1 incelendiginde onlarinda yoénetici grubu {riinlerini
statiiye vurgu yapacak sekilde tamimladiklari goriilmiistiir. Koleksiyon ve Nurus firmalari
operasyonel ve calisma serilerini tanimlarken fonksiyonellige vurgu yaparken Ofisline firmasi
bu gruptaki iirlinleri i¢in bir agiklama yapmamistir.

Tablo 2. Uriinlere Iliskin Firma Aciklamalari(Company Descriptions of Products)

Biirotime
Yonetici
Yonetici ozel serisi Yonetici serisi Operasyonel Seri
Uriin adi: Armada Uriin adx: Stripe Uriin adx: Stripe
Is yasamindaki kuvvetin simgesi olarak | ... iist diizey cahisanlarin
nitelendirebilecegimiz ~ Armada  yonetici | hiyerarsik konumunu | ... calisan sayisi ve yerlesim alaninin sekli
= masasi, isminden de anlasilacagi tizere bir | ofisin tim diger | ne olursa olsun, en iyi yerlesimi
E‘ yoneticinin donanimsal anlamda eksiklik | pargalariyla uyumlu | saglayacak, sinirsiz sayida kombinasyona
= duyacag tiim ihtiyaglara karsilik verebilecek | sekilde vurgulamaya | olanak veren bir esneklige sahiptir.
E diizeyde detaylandirtlmistr... olanak verir...
Z Koleksiyon
§ _Yonetici serisi Operasyonel Seri
= Uriin adi: Gazel Uriin adi: Borges
a ... her bir proje ve mekan igin essiz bir
g mekan kompozisyon olusturulabilir. Her

caligma alam kendi dinamiklerine gore
tasarlanip sekillendiginden dolay1
Borges'in her bir kullanimi digerinden
oldukg¢a farkly goriinecektir.
Kompozisyonlarin konumlandirilmasi, yer
aldigi kurumun davranigsal yaklagiminin
sonucunda son seklini alacaktir.

Tablo 2’nin devami (Continuation of Table 2)

Ust _yonetim grubuna yonelik tasarlanmig
olan Gazel'in ...
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Nurus
Yonetici serisi Cahsma sistemleri
— Uriin ad1: Noor Uriin ad1: Gate
5 Noor, yoneticinin _kalesi olan ¢alisma ..Is yasamunin degisen ve artan ihtiyaglari
E alaninda tammli bir ortam olusturarak icin pratik, yenilikei, islevsel ve esnek
= kontrol ve hakimiyeti artiriyor. ¢oziimler tireten Gate, genis Uriin ailesi ile
; Biitiinciil ve saglam yapisiyla giiven kurumunuzun ayni tasarim ¢izgisinde
7 duygusunu gii¢lendiren Noor. .. diizenlenmesini sagliyor...
N —
= Ofisline
= Yonetici serisi Uriin adi: Cahsma sistemleri
Uriin ad1: Leo
g Uriin adi: L
Ofisinizde sahip olmak istediginiz etkileyici
ve kaliteli bir durus, Leo estetigiyle
gergeklesiyor.
Biirotime
Yonetici ofis koltuklar: Operasyonel koltuklar
v I~ Uriin adi:Magnate Uriin adi: Frame
=
E E Magnate, gordiigiiniiz her detay, hissettiginiz ... saglikli bir calisma ortami yaratmanin
- 3 | her dokunusla size kalite ve ayricalik yaninda, ergonomik  gereksinimlere
Q & | duygusunu yasatacaktir. Fonksiyonelligi simdiye kadar verilmis en giizel cevap.
‘| yam sira Uriiniin kendi igindeki denge ve ...Frame, hem ofis hem de ¢alisanlar igin
oranti anlayistyla tasarlanmis olmast size daha fazla ergonomi ve daha fazla
ayricalikh oldugunuzu hissettirecektir. motivasyon demektir.

Koltuk sistemleriyle ilgili aciklamalar incelendiginde mobilya sistemlerindeki durumun
benzeriyle karsilasilir. Burada da Biirotime firmasi yonetici koltuklarindan bir {riinii
tanimlanirken kisinin kendini ayricalikli hissedecegine vurgu yapip statiiye katki saglayacagi
imaj1 yaratirken operasyonel koltuklarimi tanimlarken mobilya sistemlerinde oldugu gibi iiriiniin
fonksiyonel olusuna vurgu yapilmaktadir.

5. SONUC (CONCULUSION)

Yukarida bahsedilen bulgular ve yapilan analizler 1s18inda ofis mobilyalarinda {iriinlerin
kategorize edilmeleri ve tanimlanmalarmin yonetici ve ¢alisan grup arasindaki statii farkini
vurgular nitelikte oldugu goriilmiistiir. YoOnetici grubu {irlinleri ayricalikli, iistiin, gilighii vb.
olmanin bir géstergesi olarak tammlanmaktadir. Bu noktada statii gostergesi olarak kullanilan
iirtinlerin kullanim degerinden ¢ok gosterge degerlerine vurgu yapilarak tammlandigi tespit
edilmigtir. Bu durum da ofis mobilyalarinin birer statii gostergesine doniistiigli savini destekler
niteliktedir.
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