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TURKIYE'DE PERAKENDE SEKTORUNDE SATIS HACMINI ETKILEYEN
FAKTORLERIN INCELENMESI

Enes Emre BASAR-Bengii TOSUN™*
0z

Bu ¢alisma, Tiirkiye'de perakende sektorii giiveni, tiiketici giiveni, sanayi iiretimi ve tiiketici fiyatlarinin
perakende satis hacmi iizerindeki etkilerini incelemektedir. Resmi istatistik kurumlarmin 2011:01 — 2023:11
donemini kapsayan aylik verilerini kullanan ¢alisma, ilk olarak Fourier esbiitiinlesme testini (FSHIN) kullanarak
bu degiskenler arasindaki esbiitiinlesme iliskisini tespit etmektedir. Daha sonra, uzun donem katsayilarin
hesaplamak i¢in Dinamik Swradan En Kiiciik Kareler (DOLS) tahmincisi kullanilmistir. Bulgular, sanayi iiretim
endeksi, tiiketici giiven endeksi ve tiiketici fiyat endeksinin perakende satis hacmi tizerinde pozitif bir etkiye sahip

oldugunu ortaya koymaktadwr. Ancak analiz sonuglar, perakende sektorii giiven endeksinin incelenen dénem
boyunca perakende satis hacmini onemli él¢iide etkilemedigini gostermektedir.

Anahtar Kelimeler: Perakende satiglar, Sektor giiveni, Tiiketici giiveni, Makro pazarlama, Fourier esbiitiinlesme
testi.

Jel Kodu: C32, E21, E31, L81
Investigation of Factors Affecting Sales Volume in Retail Sector in Turkey
Abstract

This study examines the effects of retail sector confidence, consumer confidence, industrial production
and consumer prices on retail sales volume in Turkey. Using monthly data from official statistical agencies
covering the period 2011:01 - 2023:11, the study first identifies the cointegration relationship between these
variables using the Fourier cointegration test (FSHIN). Then, Dynamic Ordinary Least Squares (DOLS) estimator
is used to calculate the long-run coefficients. The findings reveal that industrial production index, consumer
confidence index and consumer price index have a positive effect on retail sales volume. However, the results of
the analysis show that the retail confidence index does not significantly affect the retail sales volume during the
analyzed period.
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1. Giris

Gunimiizdeki yogun rekabet ortami, perakende sektoriinde faaliyet gosteren firmalari, tiiketici
tercihlerine etki edebilmek icin pazarlama stratejilerini siirekli yenilemeye ve c¢esitlendirmeye
itmektedir. Uriin ve hizmetlerdeki farklilasma, rekabetci fiyatlandirma politikalari, satislar1 artirma
yoniindeki girisimler ve promosyon faaliyetleri gibi pazarlama bilesenleri, firmalarin pazarda 6ne
¢ikmasini saglayan temel unsurlardir. Bu stratejiler, {iriin ¢esitliligi, kaliteli hizmet sunumu, fiyat
avantajlar1 ve etkili reklam kampanyalar1 gibi 6geler {izerine insa edilmistir. Makro boyutta ele
alindiginda ise tiiketim, Keynesyen ekonomi teorisine gore oOzellikle gelismekte olan iilkelerde
biiylimenin ana itici giiclerinden biri olarak kabul edilmektedir. Ekonomik biiyiimeyi desteklemek
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amaciyla uygulanan tiikketimi tesvik edici politikalar, gelismekte olan {iilkelerde yaygin olarak
benimsenmektedir. Perakende sektoril, gida, ilag, hazir giyim, teknolojik {irtinler, mobilya ve petrol gibi
genis bir yelpazede faaliyet gostermekte olup, bu sektdrdeki satislarin hacmi, tiiketicilerin
aligkanliklarin1 ve ekonomik refah seviyesini yansitmaktadir. Bu baglamda, tiiketim egilimlerinin ve
perakende satis hacimlerinin analiz edilmesinin, pazarlama stratejilerinin gelistirilmesinin yani sira,
makroekonomik politika kararlarinin alinmasinda da etkili olacag: diistiniilmektedir. Perakende sektorii
tizerinde etkili olan faktorlerin s6z konusu Oneminden hareketle bu calismada 2011:01-2023:11
kapsamindaki aylik veriler iizerine Fourier Esbiitiinlesme (FSHIN) testi ve Dinamik En Kiiciik Kareler
(DOLS) tahmincisi kullanilarak Tiirkiye’de perakende sektorii giiveni, tiiketici giiveni, tiiketici fiyatlar
ve sanayi iretiminin perakende sektorii satis hacim tizerindeki etkisi incelenmistir. Calismada perakende
satis hacmini temsilen perakende satis hacim endeksi kullanilmistir. Perakende satis hacim endeksi,
Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK) tarafindan hesaplanmakta ve perakende ticaret sektdriinde faaliyet
gosteren is yerlerinin, belirli bir donem icerisinde gerceklestirdigi satis hacimlerindeki degisimi
olgmektedir (TUIK, 2023a). Bu anlamda tiiketici talebinin giiciinii ve ekonomik aktivitenin genel
durumunu yansitan 6nemli bir gostergedir. Perakende satis hacmini konu alan galigmalar incelendiginde
siklikla tiiketici giiveninin etkisinin ele alindig1 goriilmektedir (Allenby vd., 1996; Mermod &
Dudzeviciate, 2011; Tath & Kog, 2021). Tiiketici giiven endeksi, Tiirkiye genelinde aylik olarak
uygulanan Tiiketici Egilim Anketlerinden hareketle hesaplanmaktadir (TUIK, 2023b). Diger
caligmalardan farkli olarak bu ¢alismada giiven boyutu hem tiiketici hem perakende sektorii agisindan
ele alinmig, perakende sektoriiniin giiven algisinin perakende satiglar iizerindeki dogrudan etkisi
incelenmistir. Perakende sektorii giiven endeksi, is hacminin son ve gelecek ii¢ aylik donemdeki
beklentileri ile mevcut stok diizeylerini igeren bir dizi alt bilesen araciligtyla belirlenmektedir (TUIK,
2024a). Endeks, tiiketicilerin ve iireticilerin ekonominin genel durumu hakkindaki goriislerini ve
gelecege yonelik tahminlerini yansittigi igin, perakende satiglar ilizerinde Onemli bir etkiye sahip
olabilecegi dngdriilmektedir. Tiiketici Fiyat Endeksi (TUFE), tiiketicilerin aldiklar1 {iriin ve hizmetlerin
fiyatlarindaki degisimleri takip ederek, enflasyonun temel belirleyicilerinden biri olma 6zelligini
tasimaktadir (TUIK, 2024b). Sanayi iiretim endeksi, bir iilkenin sanayi sektoriinde iiretilen iiriin ve
hizmet miktarindaki degisimleri 6lgmektedir. Endeks, genel ekonomik biiyiimenin énemli bir bileseni
olarak kabul edilmekte ve ekonomik gelismelerin kisa donemli olarak incelenmesine olanak
tanimaktadir. Ekonomide sanayi sektoriiniin performansi ve bu alanda uygulanan ekonomik politikalarin
kisa vadeli etkilerinin degerlendirilmesi amaciyla, sanayi iiretim ve imalat sanayi egilim anketlerinden
hareketle aylik frekansta TUIK tarafindan hesaplanmaktadir (TUIK, 2024c). Sanayi iiretim
endeksindeki artis, ekonomik aktivitenin genel olarak canlandigina ve isletmelerin daha fazla iiriin ve
hizmet iirettigine isaret etmektedir. Bu durumun igsizlik oranlarinin diismesi, hane halki gelirlerinin
artmasi ve dolayisiyla tiiketici harcamalarmin yiikselmesine yol acabilecegi ve boylece perakende
satiglar lizerinde etkili olabilecegi diisiiniilmektedir.

Calismanin devam eden boliimiinde ilk olarak literatiir 6zeti sunulmus, takiben kullanilan veri
seti ve model agiklanarak metodoloji ve elde edilen bulgular ele alinmistir. Arastirmanin son kisminda,
sonug ve degerlendirilmeye yer verilmistir.

2. Literatiir Ozeti

Perakende sektort, kiiresel ekonomide merkezi bir rol oynamaktadir ve gesitli makroekonomik
ve mikroekonomik faktorlerden etkilenmektedir. Perakende satis hacmi, tiiketici harcamalari, ekonomik
bliylime ve toplumun genel refah1 hakkinda 6nemli bilgiler saglayabilmektedir. Perakende satis hacmi
iizerinde etkili olan degiskenlerin anlasilmasi, perakendecilerin stratejik kararlar almasina ve politika
yapicilarin - ekonomik politikalarii1  sekillendirmesine gelistirmesine yardimci olabilmektedir.
Literatiirde, perakende satis hacmini etkileyen degiskenler arasinda fiyat, tiiketici giliveni, gelir
diizeyleri, istihdam oranlar, faiz oranlari, enflasyon, teknolojik gelismeler, perakende firmasi/sektoriine
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yonelik 6zellikler ve sosyo-kiiltiirel trendler gibi faktdrler genis capta incelenmistir. Bu baslik altinda,
perakende satig hacmini etkileyen degiskenleri inceleyen mevcut aragtirmalar 6zetlenmistir.

Incelenen galismalarda farkli yontemlerden faydalanilarak degiskenler arasindaki iliskiler analiz
edilmeye ¢alisilmigtir. Gériisme ve anket yontemi kullanilan ¢aligmalardan Aras Okumus ve Bulduk
(2003) tarafindan yiiriitiilen ¢alismada tiiketicilerin market segimindeki etkenler incelenmis ve bulgulara
gore kadinlarin market secimlerinde ulasimin kolay olmasini dncelikli kriter olarak belirledikleri,
erkeklerin ise gocuklar i¢cin oyun alanlari, arag park yeri ve kredi kart1 kullanimi gibi olanaklar1 6nemli
bulduklar1 ortaya konmustur. Polat ve Kiilter (2007), perakende magaza segimlerinde tiiketicileri
etkileyen unsurlar arastirmislar ve tiriinlerin kalitesi ve ¢esitliligi, magazanin temizligi, hizli aligveris
yapabilme olanag1, diizenli magaza i¢i yerlesim, personelin davranisit ve tutumu ve fiyat faktdrlerinin
tiiketicilerin magaza tercihlerinde belirleyici oldugunu ortaya koymuslardir. Ene ve Ozkaya (2013),
perakende magazalardan aligveris yapan tiiketicilerin satin alma davraniglarinin arkasindaki nedenleri
tilketicilerin fiyat algilarina iligkin tutumlar1 agisindan aragtirilmistir. Bulgular, fiyat bagimlihigi, fiyat
bilinci ve deger bilincinin planli satin alma davraniglart tizerinde pozitif yonde etkili oldugunu
gostermis, plansiz satin alma davranisi iizerinde etkili olan faktorlerin ise prestij hassasiyeti ve satin
alma egilimi oldugu goriilmiistiir. Gavcar vd. (2018) tiiketicilerin siipermarket tercihlerini etkileyen
faktorleri belirlemeyi amaglamislar, bu kapsamda yas, cinsiyet, meslek, gelir, medeni durum gibi
faktorlerin etkilerini de g6z oniinde bulundurmuslardir. Bulgular, iiriin kalitesi ve ¢esitliligi ile fiyatlarin
stipermarket tercihinde oOne c¢ikan faktorler oldugunu gostermistir. Diger faktorler agisindan
incelendiginde ev hanimlarinin siipermarket segiminde daha fazla faktorii géz 6niinde bulundurdugu,
cocuk sayisindaki artigin siipermarket se¢iminde tirlinlerin tazeligini ve uygun fiyati 6n plana ¢ikardigi,
sik aligverise ¢ikanlar acisindan ise bu durumun temelinde promosyon, reklam, tavsiyeler ve
kampanyalarin bulundugu sonucuna ulagilmigtir. Bakir (2019), alisveris merkezlerinin tercih
edilmesinde etkili olan faktorlerin ¢ocuklara sunulan hizmetler, magaza ve marka cesitliligi, imaj ve i¢
mekanin tasarimi, ¢evre diizenlemesi ve tasarimi, 6zel giinlerde diizenlenen aktiviteler, otopark ve
ulasim imkanlar1 ile i¢ mekanda saglanan rahatlik ve kolaylik hizmetleri oldugunu tespit etmistir. Ar1
ve Kayabagi (2020), perakende sektoriinde bireylerin 6zel markali iiriinler hakkinda olusturdugu
gorisleri etkileyen i¢ ve dis etmenlerin yani sira, bu {iriinlere karsi tutumlarin satin alma egilimine olan
etkisini degerlendirmisler; fiyat algisi, iiriin kalitesi, risk algisi ve deger algis1 gibi unsurlarin tutumlari
sekillendirdigini tespit etmislerdir. Ek olarak, 6zel markali iiriinlere karsi olumlu ya da olumsuz
tutumlarin, bu {iriinlerin satin alinma olasiligini etkiledigi saptanmistir. Ekonometrik ydntemler
kullanilarak yiriitiillen ¢aligmalardan Topuz (2014), tiiketici gliven endeksinin perakende satiglarini
aciklayabilme kapasitesini tespit etmeyi amaclamis, ¢calisma sonucunda tiiketici giiveninin gida iirlinleri
ve toplam perakende satiglar1 {izerinde etkili olabilecegi goriilmustir. Akyol ve Can (2018),
calismalarinda, perakende satiglar tizerinde etkili olan ¢esitli faktorleri degerlendirmislerdir. Calismada,
tiiketici fiyat endeksi, istihdam seviyeleri, sanayi tiretim endeksi ve mevduat faiz oranlar1 gibi faktorlerin
perakende satis hacmi tizerinde nasil bir etkiye sahip oldugu analiz edilmistir. Aragtirmanin sonuglari,
tiketici fiyat endeksi, istihdam oranlar1 ve sanayi {iretim endeksinin yiikselmesinin perakende satiglari
olumlu yonde etkiledigini, buna karsin tiiketici giiven endeksi ve mevduat faiz oranlarinin artiginin
perakende satiglar iizerinde olumsuz bir etki yarattigin1 gostermistir. Candz ve Erdogdu (2019), Borsa
Istanbul (BIST) sektor endeksleri ile sektorel giiven endeksleri arasindaki iliskiyi arastirmislar, BIST
Toptan Satis & Perakende Ticaret Endeksi ile perakende sektorii giiven endeksi arasinda dogrudan bir
nedensellik iliskisi bulunmadigimi ancak degiskenlerin bilesenleri {izerinden bir nedensellik iligkisi
bulundugunu ifade etmislerdir. Eren vd. (2020), tiiketici fiyat endeksi, tiretici fiyat endeksi, perakende
sektorli giiven endeksi ve perakende satislar arasindaki iliskiyi nedensellik analizi ile inceledikleri
caligma sonucunda tiiketici fiyat endeksinden perakende satis endeksine dogru tek yonlii bir nedensellik
iligkisi bulundugunu tespit etmislerdir. Tatli ve Kog (2021) tarafindan yiiriitiilen arastirma, perakende

54



Ekev Akademi Dergisi, Say1 98

satis hacmi endeksi ile tiiketici giiven endeksi, Gayri Safi Yurti¢i Hasila (GSYIH) ve tiiketici fiyat
endeksi arasindaki iliskiyi incelemistir. Calisma bulgulari, tiiketici giiven endeksi ve tiiketici fiyat
endeksinin, perakende satislar {izerinde olumlu bir etkiye sahip oldugunu ortaya koymustur. Ancak,
GSYIH'nin perakende satis hacmi iizerinde etkili olmadig1 goriilmiistiir.

Anket ve ekonometrik yontemler kullanilarak yiiriitiilen calismalardan elde edilen bulgular,
perakende sektdriindeki tiiketici davraniglart ve satin alma niyetlerinin bir dizi icsel ve dissal faktor
tarafindan sekillendirildigini gostermektedir. Anket tabanli c¢aligmalarda, tiliketicilerin aligverig
merkezleri ve perakende magazalar1 tercihlerinde 6ne ¢ikan faktorler arasinda ulasim kolayligi,
cocuklara yonelik hizmetler, magaza ve marka cesitliligi, {irlin kalitesi, magazanin i¢ diizeni, temizlik,
fiyat ve promosyon gibi unsurlar dikkat gekmektedir. Ozellikle, tiiketicilerin algiladiklari fiyat ve kalite,
aligveris deneyimlerinin memnuniyet diizeyini ve magaza imajint dogrudan etkileyen énemli faktorler
olarak belirlenmistir. Diger yandan, ekonometrik caligmalar, tiiketici fiyat endeksi, sanayi liretim
endeksi, istihdam oranlar ve tiiketici giiven endeksi gibi makroekonomik degiskenlerin perakende satig
hacimleri lizerinde belirleyici bir rol oynadigini ortaya koymaktadir. Bu makroekonomik faktorler, genel
ekonomik kosullarin tiiketici davraniglan iizerindeki etkisini yansitarak, perakende sektoriine yonelik
talebin dinamiklerini anlamada kritik 6neme sahiptir. Sonug olarak calismalardan elde edilen bulgular,
perakende sektoriinde stratejik karar alma siireglerinde tiiketicilerin ¢ok yonlii beklenti ve algilarinin
dikkate alinmasi gerektigini vurgulamaktadir.

3. Yontem
3.1. Veri Seti ve Model

Calismada 2011:01-2023:11 donemine ait aylik verilerle, perakende sektoriinde satig ve giiven
endeksleri, tiiketici giiveni, fiyat endeksi ve sanayi iiretimi gibi faktérler arasindaki iligkinin belirlenmesi
hedeflenmistir. Kullanilan veri setleri ve kaynak bilgileri, Tablo 1°de detaylandirilmistir.

Tablo 1. Degiskenler ve kaynaklart

Degisken Aciklama Kaynak
Ipse Perakende Satis Endeksi TUIK
Ipge Perakende Sektorii Giiven Endeksi TUIK
ltge Tiiketici Giiven Endeksi TUIK
ltufe Tiiketici Fiyat Endeksi TUIK
Isue Sanayi Uretim Endeksi TUIK

Analizde kullanilan modele iligkin denklem asagidaki gibidir:

Ipse; = By + B1lpges + Boltges + Biltufe, + Bylsue, + & (D)

Modelde B,, sabit terimi; pse, perakende satis endeksini; pge, perakende sektorii gliven
endeksini; tge tiiketici giiven endeksini; tufe, tiikketici fiyat endeksini ve sue, sanayi liretim endeksini
ifade etmektedir. Ayrica [, degiskenin dogal logaritmasinin alindigini; t = 1,2,3, ..., n olmak iizere
zaman boyutunu ve ¢, hata terimini gostermektedir.

3.2. Ekonometrik Yontem

Zaman serisi analizlerinde duragan serilerle ¢alisilmasi 6nem arz etmektedir aksi durumda sahte
regresyon problemi ile karsilagilabilmektedir. Duraganlik analizlerinin yaninda, serilerin icerdigi yapisal
kirilmalarin g6z Oniinde bulundurulmasi 6nem tagimaktadir. Aslinda duragan bir yapiya sahip olan
serilerin, geleneksel birim kok testleri kullanildiginda birim kok igerdigi sonucuna varilabilmektedir.
Birim kok igeren serilere fark alma islemi uygulanmakta, bu durum goézlem kayiplarina ve dolayisiyla
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model tahminlerinin etkinli§inin azalmasina neden olabilmektedir. Ozellikle yapisal kirilmalar igeren
serilerin yanlis bir sekilde tanimlanmasi, zaman serisi modellerinin yani sira ekonometrik tahmin ve
analizlerde kullanilan diger yontemlerin dogrulugunu etkileyebilmektedir. Bu yiizden gelistirilmis birim
kok testleri veya yapisal kirilmalari géz oniinde bulunduran testlerin kullanilmasi analiz bulgular
acisindan avantaj saglamaktadir. Sayilan sebeplerle calismada, serilerin birim kok icerip icermedikleri
Fourier KPSS (FKPSS) birim kok testi kullanilarak aragtirilmistir. S6z konusu testin temelinde bulunan
KPSS testi (Kwiatkowski vd., 1992), (2) ve (3) numarali denklemlerden hareketle
gergeklestirilmektedir:

Vi=¢gt+r+¢e; 2
Ty =T + U 3)

KPSS testinin diger birim kok testlerinden farkli olarak alternatif hipotezi serinin birim kok
icerdigi varsayimi ile kurulurken, temel hipotezi serinin duraganhigini ifade etmektedir. Testte,
hesaplanan KPSS test istatistigi, belirlenen kritik degerlerle karsilagtirilmaktadir. Eger test istatistigi
kritik degerlerden biiyiikse, temel hipotez reddedilmekte ve serinin duragan olmadigina karar
verilmektedir.

Becker vd. (2006), bilinmeyen yapisal kirilmalari ve dogrusal olmama durumunu goz oniinde
bulundurmak tizere Fourier terimleri ile genisletilmis KPSS tipi yeni bir birim kok testi gelistirmislerdir.
FKPSS testinin standart denklemi asagidaki gibidir:

. (2mkt 2kt
yt=a+ylsm( T )+y2cos( T )+st 4

Geleneksel KPSS testinde oldugu gibi, teste iligkin temel hipotez duraganligy, alternatif hipotez
ise birim kokii ifade etmektedir. Testin dagilimi, k frekans sayisina baglidir ve kritik degerler k’ya gore
belirlenmektedir. Optimal frekans sayisi, tahmin edilen modellerin kalint1 kareler toplaminin en kiigiik
oldugu frekans sayisi olarak ifade edilmektedir. Teste iliskin kritik degerler Becker vd. (2006)’dan elde
edilebilmektedir. Hesaplanan test istatistigi kritik degerlerden kiiciik ise, temel hipotez
reddedilememekte ve serinin duragan olduguna karar verilmektedir. Test sonucunda serinin duragan
oldugu tespit edilirse, trigonometrik terimlerin anlamliliginin smanmasi gerekmektedir. Sayet
trigonometrik terimlerin anlamsiz oldugu tespit edilir ise, FKPSS testinin uygulanmasina gerek olmadigi
sonucuna ulagilmakta ve klasik KPSS testinin kullanilmasina karar verilmektedir. Trigonometrik
terimlerin anlamliligini sinamak i¢in s6z konusu terimlerin katsayilarina sifir kisit1 getirilerek modellere
dahil edilip edilmeyecegine karar verilebilmektedir. S6z konusu sinama standart F istatistigi ile
gergeklestirilmekte, F istatistigi asagida ifade edilen sekilde hesaplanmaktadir:

= (St
Trigonometrik terimlerin anlamliligina iliskin hipotezler ise su sekilde kurulmaktadir:

Ho:y1 =72, =0 (6)

Hizypr #v, #0 (7)
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Hesaplanan F istatistigine iligkin kritik degerler Becker vd. (2006)’dan elde edilebilmektedir.
Temel hipotez trigonometrik terimlerin anlamsiz oldugunu ifade ederken, alternatif hipotez
trigonometrik terimlerin anlamli oldugunu gostermektedir. Hesaplanan F istatistigi kritik degerlerden
biiyiik ise temel hipotez reddedilmekte, trigonometrik terimlerin anlamli olduguna karar verilmektedir.
Bu durumda daha 6nce de ifade edildigi gibi FKPSS testinin kullanilmasi uygun olmaktadir.

Birim kok tespitinin ardindan degiskenler arasindaki esbiitiinlesme iligkisi Tsong vd. (2016)
tarafindan gelistirilen Fourier Esbiitiinlesme Testi (FSHIN) ile arastirilmistir. FSHIN testinin temel
denklemi asagidaki gibi ifade edilebilmektedir (Yilanci, 2017):

. (2mkt 2wkt
yt=60+aksm< T >+ﬁkcos( T )+x'ﬁt+v1t (8)

FSHIN testi kapsaminda, ana hipotez degiskenler arasi egbiitiinlesme varligini Gnerirken,
alternatif hipotez esbiitiinlesmenin mevcut olmadigini iddia etmektedir. Test siirecinde elde edilen
istatistik deger, Tsong vd. (2016) tarafindan belirlenen kritik degerlerle mukayese edilmektedir. Eger
bu deger, belirlenen kritik degerlerin altinda ise, bu, ana hipotezin reddedilemedigi ve incelenen
degiskenler arasinda egbiitiinlesmenin bulundugu yoniinde bir sonuca varilmasini saglamaktadir.
Degiskenler arasinda esbiitiinlesik iliskinin varliginin tespit edilmesi halinde, trigonometrik terimlerin
anlamliliginin sinanmasi gerekmektedir. Sayet trigonometrik terimlerin anlamsiz oldugu tespit edilir ise,
FSHIN testinin uygulanmasina gerek olmadigi sonucuna ulagilmakta ve Shin (1994) esbiitiinlesme
testinin kullanilmasina karar verilmektedir. Trigonometrik terimlerin anlamliligin1 sinamak igin s6z
konusu terimlerin katsayilara sifir kisitt getirilerek modellere dahil edilip edilmeyecegine karar
verilebilmektedir. Trigonometrik terimlerin anlamliliginin  sinanmasinda standart F istatistigi
kullanilmaktadir. Gerekli sinama i¢in hipotezler su sekilde olusturulmaktadir:

Hp:ap = B =0 ©)
Hllak * ﬂk *0 (10)

Hesaplanan F istatistigine iligkin kritik degerler Tsong vd. (2016)’dan elde edilebilmektedir.
Temel hipotez trigonometrik terimlerin anlamsiz oldugunu ifade ederken, alternatif hipotez
trigonometrik terimlerin anlamli oldugunu gostermektedir. Hesaplanan F istatistigi kritik degerlerden
biiyiik ise temel hipotez reddedilmekte, trigonometrik terimlerin anlamli olduguna karar verilmektedir.
Esbiitiinlegsme 1iliskisinin tespitinin ardindan uzun donemli katsayilar Dinamik En Kiiciik Kareler
(DOLS) tahmincisi ile tahmin edilmistir.

3.3. Arastirma Etigi

Analizde kullanilan verilerin tamami tiim kullanicilarin erisimine agik olan veri tabanlarindan
elde edildiginden etik kurul belgesi gerekmemektedir. Calismanin tiim agamalarinda ve raporlama
stirecinde bilimsel etik kurallarin gerektirdigi kurallara titizlikle uyulmustur.

4. Bulgular

Calismada oOncelikle serilerin duraganliklart KPSS ve FKPSS testleri ile belirlenmistir. KPSS
ve FKPSS testine iliskin sonuglar Tablo 2’de yer almaktadir.

Tablo 2. KPSS ve FKPSS testi sonuglari

Degisken k FKPSS Test Istatistigi KPSS Test istatistigi
Ipse 1 0.074*
Alpse 0.232
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Ipge 1 0.112*
Alpge 0.085
Itge 4 0.178*
Altge 0.107
Itufe 1 0.071*
Altufe 0.442
Isue 1 0.080*
Alsue 0.018

Not: Kritik degerler Fourier KPSS testinde %5 énem seviyesinde k=1 icin 0.054, k=4 icin 0.147; KPSS testinde %5 onem

seviyesinde 0.463 seklindedir. *, %5 dnem seviyesinde anlamlilig1 gostermektedir.

FKPSS test sonuglar tiim degiskenlerin diizey degerlerinde duragan olmadigini géstermistir.
Bu nedenle trigonometrik terimler sinamaya tabi tutulmamistir. Degiskenlerin duraganlik derecesi
birinci farklarina geleneksel KPSS uygulanarak belirlenmistir. Tiim degiskenler birinci farklarinda
duragan hale gelmistir. Bu ylizden degiskenler arasindaki esbiitiinlesme iliskisi FSHIN testi ile
arastirilmigtir. FSHIN testine iliskin sonuglar Tablo 3’te sunulmustur.

Tablo 3. FSHIN esbiitiinlesme testi sonuclari
kmin FSHIN Esbiitiinlesme Istatistigi F Istatistigi

1 0.033 40.518*

Not: FSHIN testine iligkin kritik deger %5 6nem seviyesi igin k=1 i¢in 0.061 seklindedir. F istatistigine iliskin kritik deger

%5 onem seviyesi icin 4.066 seklindedir. *, %5 onem seviyesinde anlamlilig1 ifade etmektedir.

FSHIN testinden elde dilen bulgulara gore sifir hipotezi reddedilememektedir. Dolayisiyla
degiskenler arasinda uzun donemli bir iligki mevcuttur. Esbiitiinlesme iligkisinin varlig1 tespit
edildiginden trigonometrik terimlerin sinanmasi gerekmektedir. Hesaplanan F istatistifine gore
trigonometrik terimlerin anlamli oldugu anlasilmaktadir. Dolayisiyla kullanilan FSHIN testinin
sonuclarinin giivenilir olduguna karar verilmektedir.

Esbiitiinlesme iliskisinin varlig1 tespit edilen degiskenlere ait uzun doénemli katsayilar Fourier
fonksiyonlarinin da dahil edildigi DOLS tahmincisi kullanilarak tahmin edilmistir. Tahmin sonuglari
Tablo 4’te sunulmaktadr.

Tablo 4. DOLS tahmin sonucglar

Degisken Katsay1 Standart Hata Olasihk Degeri
Ipge -0.027 0.104 0.793
Itge 0.269* 0.080 0.001
ltufe 0.218* 0.019 0.000
Isue 0.488* 0.086 0.000
C 0.027 0.588 0.962
SS 0.033* 0.006 0.000
CC -0.002* 0.008 0.002

Not: 8S ve CC swrasiyla Siniis ve Cosiniis fonksiyonlarini ifade etmektedir.*, katsayilarin %5 énem seviyesinde anlamli

oldugunu géstermektedir.

Elde edilen bulgular Ipge disindaki tiim degiskenlerin istatistiki olarak anlamli oldugunu
gostermektedir. Tahmin sonuglarina gore ltge, ltufe ve Isue, perakende satis hacmini uzun dénemde
pozitif yonde etkilemektedir. Ancak lpge degiskeninin perakende satis hacmi iizerinde anlamli bir
etkisinin bulunmadig1 goriilmiistiir.
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5. Sonug, Tartisma ve Oneriler

Tiiketim egilimleri ve perakende satig hacimlerinin pazarlama stratejileri ve makroekonomik
politika kararlar iizerindeki etkisinin 6neminden hareketle gelistirilen ¢alisma sonucunda elde edilen
bulgular, tiiketicilerin ekonomik durum hakkindaki algilarinin ve beklentilerinin perakende satiglar
iizerinde Onemli bir etkiye sahip oldugunu ortaya koymaktadir. Bu baglamda, tiiketici gliven
endeksindeki artigin pozitif etkisi, tiiketicilerin ekonomik kosullara olan giiveninin ve buna bagli olarak
harcama egilimlerinin artmasi ile iliskilendirilebilir. Tiiketici fiyat endeksinin etkisinin, fiyat
diizeylerindeki degisikliklerin tiiketicilerin satin alma giici ve harcama aliskanliklar1 kanaliyla
perakende satiglar iizerindeki etkisini yansittigi disiiniilmektedir. Genel ekonomik biiyiimenin bir
gostergesi olan ve ilkenin {iretim kapasitesini yansitan sanayi liretim endeksinin etkisinin, tiiketici
talebinin ve harcamalarinin artmasi yoluyla perakende satislar iizerinde olumlu bir etki yarattigi
gOriilmiistiir. Sektoriin genel giiven seviyesinin perakende satis hacmi tizerinde beklenen etkiye sahip
olmamasi, s6z konusu etkinin dogrudan ortaya ¢ikmaktan ziyade, dolayli yollarla gergeklesmis veya
diger makroekonomik degiskenler tarafindan maskelenmis olabilecegine isaret etmektedir. Ilgili
literatiirdeki caligsmalar incelendiginde, Topuz (2014) tarafindan yiiriitiilen ¢aligmada tiiketici giiveninin
perakende satislar1 tizerinde etkili olabilecegi one siiriilmiistiir. Akyol ve Can (2018), tiiketici fiyat
endeksi ve sanayi iiretim endeksindeki artiglarin perakende satislar1 olumlu y6énde etkiledigini ortaya
koymuslardir. Candz ve Erdogdu (2019), BIST Toptan Satis & Perakende Ticaret Endeksi ile perakende
sektorii gliven endeksi arasinda dogrudan bir nedensellik iliskisi bulunmadigini ifade etmislerdir. Eren
vd. (2020), tiiketici fiyat endeksinden perakende satis endeksine dogru tek yonlii bir nedensellik iliskisi
bulundugunu tespit etmislerdir. Tath ve Kog¢ (2021) yaptiklar1 arastirmada, tiiketici giiven endeksi ve
tiketici fiyat endeksinin, perakende satislar {izerinde olumlu bir etkiye sahip oldugu sonucuna
ulagmislardir. Bu baglamda, bu arastirmadan elde edilen bulgular ile alan yazmindaki c¢alismalarin
benzerlik gdsterdigi sOylenebilir.

Calisma ile makroekonomik gostergelerin, 6zellikle tiiketici giiveni, fiyatlar ve sanayi iiretimi
gibi unsurlarin, perakende satislar tizerindeki etkilerinin 6nem arz ettigini gostermektedir. S6z konusu
etkilerin, pazarlama stratejilerinin ve makroekonomik politika kararlarinin sekillendirilmesinde dikkate
almmasi gerekmektedir. Tiiketici gliveni ve fiyat endeksi gibi gostergeler tiiketici davranislari {izerinde
dogrudan, sanayi iiretimi gibi daha genel ekonomik gostergeler ise dolayli bir etkiye sahip olabilir.
Ancak, sektor giiven endeksinin beklenen etkiye sahip olmamasi, analizin kapsam disi biraktii
potansiyel faktorlerin varligina isaret edebilir. Bu baglamda gelecekte yapilacak ¢alismalar, farkli zaman
donemleri, farkli birimler ve ek degiskenleri igerecek sekilde genisletilebilir. Boylece, perakende satis
hacmi {izerindeki etkilerin daha kapsamli bir resmi sunulabilir ve sektdr giiven endeksinin etkileri
derinlemesine sekilde incelenebilir.

Calisma, tiiketici giliveni, fiyatlar ve sanayi {iretimi gibi makroekonomik gostergelerin
perakende satislar lizerindeki 6nemli etkilerini vurgulamaktadir. Makroekonomik trendlerin ve tiiketici
davraniglarinin dinamik dogasi, pazarlamacilar ve politika yapicilar i¢in esnek ve duyarlt stratejilerin
gelistirilmesini zorunlu kilmaktadir. Bu ¢alismanin sonuglarinin ilgili taraflarin karar alma siireglerinde
bir referans noktast olusturabilecegi ve perakende sektoriiniin gelisimine 151k tutabilecegi
distiniilmektedir.
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