inénii University International Journal of Social Sciences / indnii Universitesi Uluslararasi Sosyal Bilimler Dergisi

INIJOSS

http://dergipark.org.tr/tr/pub/inijoss

Volume/Cilt 13 Number/Sayi 1(2024)

ARASTIRMA MAKALESI | RESEARCH ARTICLE

2023 CUMHURBASKANLIGI SECIMINDE SOSYAL MEDYA KULLANIMI:
INSTAGRAM VE X UZERINE BiR INCELEME

Mehmet Fatih KARACA

Dr. Ogr. Uyesi, Tokat Gaziosmanpasa Universitesi
Erbaa Sosyal ve Beseri Bilimler Fakiiltesi
Yoénetim Bilisim Sistemleri BOIUmU
mehmetfatih.karaca@gop.edu.tr
ORCID: 0000-0002-7612-1437

Atif / Citation: Karaca, M. F. (2024). 2023 Cumhurbaskanhgi Seciminde Sosyal Medya Kullanimi:
Instagram ve X Uzerine Bir Inceleme. /ndndi Universitesi Uluslararasi Sosyal Bilimler Dergisi, (IN1JOSS),
13(1), 136-175.

Oz

Bu calismada, 2023 Cumhurbaskanhgl seciminde aday olan Recep Tayyip Erdogan, Kemal Kiligdaroglu
ve Sinan Ogan’in sosyal medya hesaplari ile 889 Instagram ve 1635 X gdnderisi incelenmistir. Adaylar
tarafindan yapilan paylasimlar Dogal Dil isleme teknikleriyle islenerek elde edilenler secim dncesi, secim
arast ve se¢cim sonrast olmak Uzere 3 periyotta analiz edilmistir. Diger adaylarin aksine Recep Tayyip
Erdogan’in takipc¢i sayisinin periyotlara gére ¢ok fazla degiskenlik gdstermedigi; takipgilerinin daha sadik
ve sahiplenici davrandiklar gériilmistiir. Se¢cim periyotlarinda secime giren adaylarin, secim sonrasi
periyottaysa secimi kazanan Recep Tayyip Erdogan’in sosyal medya paylasimlarini strdirdigi
gbzlenmistir. Adaylarin Instagram’i secim propaganda ve calismalariyla ilgili bilgilendirmeler icin, X'i ise
gunluk siyaset ve farkli konularla alakali mesajlar i¢in kullandiklart belirlenmistir. Adaylarin X’teki takipci
sayilar fazla olmasina karsin Instagram etkilesim sayi/oranlarinin daha ytksek oldugu, her 2 platformda
ve 3 periyotta Recep Tayyip Erdogan’in takipci sayisinin, Kemal Kiligdaroglu’nunsa etkilesim oraninin
yiksek oldugu tespit edilmistir. Yalnizca etkilesimlere bakilarak secim sonuclariyla ilgili dngéride
bulunulamayacagi; begeni sayisinin destek olarak kabul edilebilecegi ancak yorumlarin timuyle pozitif
degerlendirilemeyecegi sonucuna ulasiimistir. Secim periyotlarindaki paylasimlarda ise adaylar tarafindan
farkh 6gelerin vurgulandigi gérilmustiir. Recep Tayyip Erdogan paylagimlariyla secimle ilgili motivasyon
saglamayt ve se¢menleri konsolide etmeyi hedeflerken Kemal Kiligdaroglu 1.periyotta se¢cmenlerde
dinamizm ve heyecan olusturmayi, 2.periyottaysa sandiga gitmenin O&nemine dikkat cekmeyi
amaglamigtir. Secimin yalnizca 1.turunda yarisan Sinan Ogan ise 1.periyotta bir oyun degerine ve sonuca
etki edebilecegine, bdylece degisimin miimkin olabilecegine deginmis, 2 ve 3.periyotlardaysa milliyetci
sdylemleri &n plana ¢ikarmistir.
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SOCIAL MEDIA USE IN THE 2023 PRESIDENTIAL ELECTION:
A REVIEW ON INSTAGRAM AND X

Abstract

The social media accounts of 2023 presidential candidates Recep Tayyip Erdogan, Kemal Kiligdaroglu and
Sinan Ogan, 889 Instagram and 1635 X posts on were examined in this study. Pre, inter and post-election
analysis periods were conducted using Natural Language Processing techniques to process the posts.
Erdogan, unlike other candidates, maintained a consistent number of devoted and possessive followers.
During the election periods, the candidates participating in the election, and in the post-election period,
Erdogan who won the election, maintained their social media presence. The candidates utilized Instagram
for election propaganda and X for disseminating messages related to everyday politics and other topics.
Despite more followers on X, the Instagram engagement numbers/rates were higher. Erdogan had more
followers in both platforms and all periods but Kiligdaroglu had higher engagement rates. The study
suggests engagements alone cannot predict election outcomes; while likes can indicate support, comments
may not always be entirely positive. It was observed that different elements were emphasized by the
candidates in the posts during the election periods. In the campaigns, Erdogan aimed to motivate and
unite voters, while Kiligdaroglu wanted to generate excitement and energy in the first and stressed the
importance of voting in the second period. Ogan, who competed only in the first-round of the election,
emphasized the significance of a vote in the first period to bring about change, while emphasizing
nationalist discourses in the second and third periods.

Keywords: Presidential Election, Social Media, Engagement, Political Communication, Natural Language
Processing.

GiRig

Cumhurbaskaninin se¢menlerin sectigi temsilciler tarafindan belirlenmesine iki dereceli,
dogrudan secmenler tarafindan belirlenmesine tek dereceli se¢im denir. Tiirkiye'de
Cumhurbaskani 2014’ten bu yana tek dereceli secimle belirlenmektedir. Tek dereceli secimlerde
halk tarafindan secilecek Cumhurbaskanligi icin aday gésterme islemi Anayasa’da belirtilmistir.
Buna gore siyasi parti gruplari, en son yapilan milletvekili seciminde gecerli oylarin tek basina
veya birlikte en az %5’ini alan siyasi partiler ve en az 100.000 se¢men, sartlari tasiyan Kisileri
Cumhurbaskanhigina aday  olarak  gdsterilebilmektedir. 2023’te  gergeklestirilen
Cumhurbaskanligl se¢cimi aday gosterimi i¢in 24 Haziran 2018’de yapilan 27. donem milletvekili
secimi sonucu olusan Meclis aritmetigi dikkate alinmistir. 27. donem milletvekili secimine gore
Mecliste Adalet ve Kalkinma Partisi (AK Parti), Cumhuriyet Halk Partisi (CHP), Halklarin
Demokratik Partisi (HDP), Milliyet¢ci Hareket Partisi (MHP) ve IYI Parti'nin gruplan
bulunmaktadir. Bu siyasi partilerden hi¢biri miistakil olarak Cumhurbagskani aday1 ¢ikarmamis;
partiler 2023 Cumhurbaskanligi secimine ittifak olarak gireceklerini beyan etmislerdir.

Siyasi partilerin secim basarisi elde etmek amaciyla cesitli zamanlarda ittifak kurduklari
goriilmektedir. Ittifaklara yalnizca yerel diizeyde yapilan secimlerde degil Cumhurbagkanlig
secimlerinde de rastlanmaktadir. 2014 Cumhurbaskanligi seciminde AK Parti aday1 Recep Tayyip
Erdogan, CHP ve MHP’nin ¢ati aday1 Ekmeleddin Thsanoglu ve HDP aday: Selahattin Demirtas
secime girmis, secimi Recep Tayyip Erdogan kazanmistir. Her ne kadar ittifak kavramiyla olmasa
da cat1 aday kavramiyla bu secimde siyasi partilerin ortak hareket ettigi, CHP ve MHP’nin ittifak
kurdugu soylenebilir. 2018 Cumhurbaskanhifl seciminde AK Parti, MHP ile Biiytuk Birlik
Partisi’nin olusturdugu Cumbhur ittifaki'nin Recep Tayyip Erdogan’1 destekledigi, Millet Ittifaki'ni
olusturan CHP, IYI Parti, Saadet Partisi ve Demokrat Parti’den 3 ayr1 aday ¢ciktig1 ve bu ittifakin
agirhikll olarak yerel secimde kendini gosterdigi, 2018 secimleriyle Cumhur ve Millet ittifaki
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kavramlarinin mevcudiyet kazandigl, secimde toplamda 6 adayin yaristig1 ve secimi Recep Tayyip
Erdogan’in kazandig1 goriilmiistiir.

2019 secimi aksine 2023 Cumhurbaskanlig1 se¢ciminde ittifaklar tek aday lizerinde mutabik
kalmis, AK Parti, MHP, Biiytik Birlik Partisi ile Yeniden Refah Partisi'nden meydana gelen Cumhur
Ittifaki Recep Tayyip Erdogan’y; CHP, IYI Parti, Gelecek Partisi, Demokrat Parti, Demokrasi ve
Atilm Partisi ile Saadet Partisi’/nden meydana gelen Millet Ittifaki Kemal Kiligdaroglu'nu; Zafer
Partisi ile Adalet Partisi’nin olusturdugu Ata ittifaki Sinan Ogan’i;; Memleket Partisi ise Muharrem
Ince’yi Cumhurbaskani aday: olarak gostermistir. Recep Tayyip Erdogan, Kemal Kiligdaroglu,
Sinan Ogan ve Muharrem Ince’nin adayliklan Yiiksek Secim Kurulu (YSK) tarafindan tespit edilmis
ve kesin aday listesi Resmi Gazete'de ilan edilmistir (YSK, 2023a). Fakat Muharrem ince, 1.tur
seciminden 3 giin 6nce 11.05.2023’te adayliktan ¢ekilmistir (X, 2023). Resmi olarak 4, aktif olarak
3 adayin bulundugu 14.05.2023’te gerceklesen 1.turda Recep Tayyip Erdogan yurtici, yurtdisi ve
giimrik sandiklarindaki gecerli oylarin %49.52’sini, Kemal Kiligdaroglu %44.88’ini, Sinan Ogan
%5.17’sini, Muharrem Ince ise %0.43"iint almistir (YSK, 2023b). 1.turda oy oran1 %50’yi gecen
aday olmamasi nedeniyle se¢im 2.tura kalmis, 1.turda en yliksek oyu alan Recep Tayyip Erdogan
ile Kemal Kiligdaroglu'nun yaristig1 28.05.2023’te gergeklesen 2.turda Recep Tayyip Erdogan
gecerli oylarin %52.18’ini alarak secimi kazanmistir (YSK, 2023c). Boylece Recep Tayyip Erdogan,
Agustos 2014’te basladigi Cumhurbaskanlig gorevini 5 y1l daha siirdiirme yetkisi almistur.

Cumhurbaskaninin halkoylariyla belirlenmesiyle birlikte diger secimlerde oldugu gibi
Cumhurbaskanligl secimlerinde de adaylar tarafindan secim kampanyasi yiriitiilmeye
baslanmistir. Adaylar kendilerini tanitmak, tanimirliklarini arttirmak, goriiniir olmak, fikir ve
calismalar1 hakkinda kitleleri bilgilendirmek, se¢gmenle iletisim kurmak ve kamuoyu destegi
saglamak amaciyla iletisim araclarin1 kullanmaktadirlar. Daha 6nceden gazete veya televizyon
gibi konvansiyonel medya araclariyla gerceklestirilen siyasal iletisim, dijital ve internet
teknolojilerinin gelismesi ve kullaniminin yayginlasmasiyla kabuk degistirmistir. Bir¢ok alanda
oldugu gibi siyasette de evoliisyon ve doniisimler gdzlenmis, bunun sonucunda siyasal
kampanyalara yeni bir siyaset alanmi olarak sosyal medya eklenmistir. Zamanin popiiler iletisim
araclarinin se¢imlerde adaylar tarafindan tercih edildigi, dijital teknolojilerde yasanan
gelismelere bagli olarak daha ¢cok secmene ve daha genis topluluklara ulasmak amaciyla secim
calismalarinin geleneksel medya ile es zamanlhi olarak artik dijital alanda yiratildiagi
bilinmektedir. Zira Tirkiye gibi genis cografyali ve ¢ok niifuslu iilkelerde siyasal iletisim
kampanyalarinin agirlikli olarak kitle iletisim araclariyla, son dénemde ise yeni medya araclariyla
stirdiiriildiigii gorilmektedir (O. Kutlu, 2019).

Ozellikle diinyadaki ve Tiirkiye'deki sosyal medya kullanmimi goz éniine alindifinda se¢im
doénemlerinde se¢im calismalarinin sosyal medya iizerinden yirutiilmesinin 6nemli oldugunu ve
insanlarin kullanim aliskanliklarina baglh olarak gelecekteki siyasal iletisim siirecinde bunun
oneminin daha da artacagini simdiden sdylemek yanlis olmayacaktir. Sosyal medyanin sagladigi
cift yonlii iletisim ve etkilesim 6zelligi ile kitlelerle veya secmenle daha saghikl, kesintisiz ve
aracisiz iletisim kurma imkani elde edilmistir. Bununla birlikte sosyal medya, secim dénemlerinin
en hizli iletisim kurulan, en az maliyetli, zaman ve mekandan bagimsiz olarak etkilesime en cok
imkan saglayan bir siyasal iletisim araci halini almistir. Sosyal medyanin giinliik yasamin dogal bir
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parcasi gibi gériinmesinde, insan hayatinin rutini haline gelmesinde ve siyasal iletisimde etkin bir
arac olarak kullanilmaya baslanmasinda web teknolojilerinde yasanan degisimlerin ve buna bagh
olarak sunulan imkanlarla birlikte buradan elde edilebilecek bilgilerin etkileri bulunmaktadir.

Bilgi edinme, eglence, dijital pazarlama, reklamcilik, halkla iliskiler, iletisim vb. alanlarda sik¢a
kullanilan sosyal medya, 6zellikleri ve sagladig1 avantajlar bakimindan siyasiler tarafindan énemli
ve gerekli bir siyaset alani olarak goriilmeye baslanmistir Ozellikle iletisim kurulmak istenilen
kitle ile ilgili ve paylasimlarin se¢cmenler tarafindan nasil degerlendirildigiyle alakali bilgiler
icermesinden kaynakli olarak sosyal medya, siyasilerin dikkatini ve ilgisini cekmistir. Diinyada ve
Tiirkiye’de sosyal medya kullaniminin yiikselen trendde ilerledigi, insanlarin, genclerin ve
gelecegin se¢menlerinin hem say1 hem de gecirdikleri zaman itibariyle sosyal medyay1 aktif
kullandiklar1 géz 6niline alindiginda, siyasilerin sosyal medyay1 siyaset yapilabilecek bir mecra
olarak gormeleri ve burayr bir siyaset alani olarak kullanmalar1 dogru bir davranis olarak
degerlendirilebilir.

Tirkiye’deki internet ve sosyal medya kullanimina iliskin We Are Social’'in hazirlamis oldugu
rapor, sosyal medyanin siyasal iletisimde yeni bir arag¢ olarak kullanilacagina dair birtakim
isaretler barindirmaktadir. Raporda 2013-2023 yillar1 arasinda internet kullanici sayisinin
strekli artis gosterdigi, 2023 yilinda iilke niifusunun %83.4'niin internet kullanicisi ve %73.1’inin
sosyal medya kullanicisi oldugu, giinliik ortalama 7 saat 24 dakika internette ve 2 saat 54 dakika
sosyal medyada vakit gecirildigi, kullanicilarin sosyal medya ana kullanim sebeplerinin %51 ile
haberleri okumak, %50.1 ile arkadaslar1 ve aileleriyle iletisimde olmak oldugu, internet
kullanicilarinin en ¢ok kullandig1 sosyal medya platformlarinin %90.6 ile Instagram, %88.8 ile
Whatsapp, %72.6 ile Facebook ve %66.5 ile X seklinde siralandig ifade edilmistir (We Are Social,
2023). Buradan Tiirkiye’'de internet ve sosyal medya platformlarinin yogun bir sekilde bircok kisi
tarafindan kullanildig1 sonucuna ulasilmaktadir.

Sosyal medya kullaniminin artmasiyla web teknolojilerinde yasanan gelismeler paralellik
gostermektedir. Sosyal medya platformlarinda kullanicilar tarafindan yapilan paylasimlar ve bu
paylasimlara diger kullanicilarin etkilesim saglamasinin miimkiin hale gelmesiyle statik olan Web
1.0 teknolojisi, dinamik formdaki Web 2.0 teknolojisine doniismiistiir. Web 2.0 her kullanicinin
paylasim yapabildigi, lirettigi icerikleri yayimlayabildigi ve etkilesimli iletisimde bulunabildigi;
bunun sonucu olarak kullanicilarin yalnizca tiiketen degil ayn1 zamanda icerik ve bilgi iireten
konumda bulundugu web teknolojisidir. Web 2.0 ile gelen kullanici etkilesiminin en ¢ok
goruldigi, kullanicilarin aktif olarak yer ve rol aldigi internet tabanli uygulama ise sosyal
medyadir. Sosyal medyada kullanicillar paylasimlara begeni, yorum, yanit, retweet ve alinti
yapabilmekte, mention ve hashtaglerle etkilesimlerini arttirilabilmektedirler.

Kitlelerin harekete gecirilmesinde, toplumlarin yonlendirilmesinde ve toplumsal
hareketlerin organizasyonunda gii¢ ve etkisi bulunan sosyal medya platformlarinin kullanim
amaclar1 ve barindirdig1 6zellikler birbirlerinden farklidir. Ornegin; Instagram’da agirhikli olarak
resim ve video iceriklerinin paylasimi yapilmaktayken X’te metin icerikli paylasimlar daha ¢ok 6n
plana cikmaktadir. Fakat Instagram paylasimlarinda metin icerikleri, X paylasimlarinda da medya
icerikleri yer alabilmektedir. Ozelliklerine uygun olarak sosyal medya uygulamalarindan
Instagram ve X'in Cumhurbaskani adaylarn tarafindan kullanildigi, sosyal medya kullaniminin
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artmasiyla birlikte secimlerde sosyal medyaya verilen 6nemin ve kullaniminin zamanla daha da
artacagl, sosyal medyanin gelecegin en o6nemli siyasal iletisim araclarindan biri olacagi
soylenebilir.

Temel amaci ikna olan siyasal iletisim, siyasetci ile se¢men arasinda se¢im ve secim dis1
dénemleri kapsayan karsilikli iletisim siireci seklinde tanimlanmaktadir (0. Kutlu, 2019). Internet
ve teknolojinin secimlerde siyasal iletisim araci olarak kullanimi e-posta gonderimiyle baslamis,
adaylar icin hazirlanan web siteleri ile siirmis, sonrasinda sosyal medya ile devam etmistir (A.
Kutly, 2019). Sosyal medya artik haberlesmek ve eglenmekten daha fazlasini ifade eden bir araca
evrilmis; ulasilmasi zor devlet baskanlarina insanlarin fikir, diisiince, elestiri ve taleplerini
iletebilecegi bir platforma doniismis; yalnizca se¢im donemlerinde degil, diger zamanlarda da
gerek siyasiler gerekse de secmen ve Kitleler tarafindan kullanilan bir siyasal iletisim mecrasi
olma ozelligine kavusmustur (Taydas, 2018). Fakat sosyal medyanin biitiin siyasiler veya siyasi
partiler tarafindan ayni sekilde ve etkin kullanildigi s6ylenemez. Bazi adaylar veya partiler, sosyal
medyay1 yalnizca secim donemlerinde kullanirken bazilar1 daha sik ve aktif sekilde siirekli iletisim
saglamak amaciyla kullanmaktadirlar.

Sosyal medya, adaylarin yalnizca Kkitle ile iletisimini saglayan bir platform olma 6zelliginden
ibaret degildir. Sosyal medyanin segmen mesajlarinin dogrudan muhatabina iletebilmesini
saglayarak secmenle siyasiler arasinda koprii vazifesi iistlendigi (Kutlu & Altuntas, 2019), daha
kuciik biitcelerle daha biiytk kitlelere daha hizli bir sekilde ulasabilmenin internet ve sosyal
medyanin siyasal iletisimdeki énemini giinden giine arttirdigi, sagladigi avantajlar nedeniyle
sosyal medyanin siyasal iletisim araci olarak yaygin sekilde kullanildigi, secim kampanya
donemlerinde diger zamanlara gore sosyal medyadan daha fazla faydalanildigi (Kilig, 2019),
ozellikle geleneksel medyada yer bulamayan adaylarin sosyal medyay: tercih ettikleri
goriilmektedir (A. Kutlu, 2019). Ayrica, genclerin bilgi kaynagi ve giincel siyaset takibi i¢in sosyal
medyay1 geleneksel medyadan daha fazla kullanmalar: (Kutlu & Altuntas, 2019), aktif kullanici
konumundaki genc¢ grubun siyaseten iknasi icin adaylarin sosyal medya kullanmalarinin énemini
arttirmakta ve bu alanda siyaseti neredeyse gerekli kilmaktadir.

Adaylar sosyal medyada paylastiklari bir gonderiyle segmenleri ikna ederek kendilerine oy
vermelerini saglamis olamazlar (O. Kutlu, 2019). Fakat sosyal medya platformlari, yapilan
paylasimlar ve paylasimlara yapilan etkilesimler, islenerek aciga cikartildiginda stratejik acidan
anlamli bilgiler iceren veriler barindirmaktadir. Ornegin; bu verilerle siyasetcilerin iletisim
kurabilecegi kitle sayisiyla ilgili bilgiye ulasilabilmekte (Ata & Cakir, 2023), erisebilecegi ve
etkileyebilecegi kisi sayisini arttirma imkanina kavusulabilmekte (0. Kutlu, 2019), se¢im
stratejileri belirlenebilmekte (Suvay Eker, 2022), politik egilimler izlenmekte, secim sonuglari
dahi tahmin edilebilmektedir (Sabuncu & Sen, 2021).

Sosyal medyanin en 6nemli unsurlarindan biri de etkilesimli iletisime imkan vererek
se¢cmenle cift yonlii iletisim tesis edilmesini saglamasidir. Buna karsin sosyal medyanin etkilesim
ozelliginin Tiirkiye'de siyasiler tarafindan tercih edilmedigi; tek yonlii ve etkilesimsiz iletisim
tercih edildigi (Atabek, 2020; O. Kutlu, 2019), secim dénemlerinde parti veya adaylarin sosyal
medya lizerinden secmenle diyalog kurmadiklari, ¢ift yonli iletisimden ziyade sosyal medyanin
tek tarafl etkilesim ve hizli paylasima uygun yapisinin daha ¢ok 6n plana ¢iktig1 gérilmektedir
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(Bitirim Okmeydan, 2018: 4237). Adaylarin, agirlikli olarak tek yonlii iletisimin oldugu geleneksel
medyadan kalma siyasal iletisim aliskanliklari, olumsuz tepkilerle karsilasma kaygisi, iletisimin
kontrolden ¢ikmasi endisesi ve siyasetcilerin resmiyetlerini korumak amaciyla kendilerini bu
sekilde konumlandirmalari sosyal medyanin cift yonli etkilesim 6zelliginin goz ard1 edilmesinin
nedenlerinden olabilir. Tim bunlara ragmen, 6zellikle secim dénemlerinde tek yonlii de olsa
adaylar tarafindan cesitli sosyal medya platformlar1 vasitasiyla toplumun farkli kesimlerine
ulasmak ve toplumun tiimiine hitap etmek amaclanmakta; bu amagla adaylar neredeyse biitiin
sosyal medya platformlarinda paylasim yapmakta, bu platformlar: aktif olarak kullanmakta veya
kullanma gayreti gostermektedirler.

1. LITERATUR

Alan yazinda Cumhurbaskanligi se¢imleriyle ilgili calismalar bulunmaktadir. Konuyla ilgili
yapilan ¢alismalar incelendiginde 2014, 2018 ve 2023 Cumhurbaskanlif1 secimlerinin cesitli
acilardan ele alinarak arastirmalara konu oldugu, bu ¢alismalarda adaylarin tamaminin veya bir
kisminin sosyal medya verileri ve paylasimlari lizerinden istatistiklerin sunuldugu goriilmistiir.

Akyol (2015), 2014 Cumhurbaskanligi secimindeki 3 adaydan 2sinin Facebook kullanimlarini
irdelemis; adaylardan Recep Tayyip Erdogan’in daha az paylasim yapmasina karsin secimi
kazandigl, adaylar tarafindan en ¢ok fotograf ve video, en az ise metin igerikli paylasimlar
yapildigl, paylasim tiirlerinin adaydan adaya farklilastigi, siyasetin yiiz ylize yapildig1 algisinin
sosyal medya ile degisime ugradig1 degerlendirmelerinde bulunmugtur. Ozgiir ve Ozgen (2018),
2008 ve 2012 ABD Baskanlik secimlerinde aday olan Barack Obama ile 2014 Cumhurbaskanlig
seciminde aday olan Recep Tayyip Erdogan’in sosyal medya kullamimlarini incelemis; Barack
Obama'nin secimlerde sosyal medyayi basarili bir sekilde kullandigi, dogru sosyal medya
kanallarini tercih etmesinin geng¢lerin oyunu almay1 basarmasinda 6énemli bir etken oldugu, Recep
Tayyip Erdogan’in Barack Obama gibi sosyal medyay: aktif kullandigi, 2 siyaset¢inin kullandigi
sosyal medya araclarinin ve kullanim sekillerinin benzerlik gosterdigi, genclerin yogun sosyal
medya kullanimlar1 nedeniyle gen¢ se¢gmenlerin yogun oldugu yerlerde se¢cim kampanyalarinda
sosyal medya kullaniminin katki saglayacagy, siyasal kampanyalarda geleneksel medyanin énemli
bir yerde bulundugu fakat yeni medya aracglarinin geleneksel medya araglarina entegre olarak
gelecek siyasal iletisim siireclerinde birlikte daha ¢ok gortilecegi tespitlerinde bulunmuslardir.

Irak (2021), 2018 Cumhurbaskanlhigi secimindeki 6 adayin tamamina ait tweetlerin icerik
analizini gerceklestirmis; secim kampanya déneminde sosyal medyanin aktif kullanildigy, 6zellikle
Twitter'in dijital propaganda alanina dontistligii, tiim adaylarin sosyal medyay1 ayni sekilde
kullanmadiklari, bu anlamda kullanimlarda farkliliklar gézlendigi, adaylarin Twitter’1 kullanma
siklig1 ile paylasimlarina yapilan etkilesimlerin se¢menlerin oy kullanma davranislar: ve se¢im
sonuglari iizerinde dogrudan etkisinin oldugunun séylenemeyecegi tespitlerinde bulunmustur.
Barlas (2021), 2018 Cumhurbaskanligi secimini 2 adayin Twitter verileri iizerinden
karsilastirmali olarak incelemis; adaylardan Meral Eksener’in secim kampanyasini daha aktif
oldugu sosyal medya tizerinden gerceklestirirken Recep Tayyip Erdogan’in geleneksel medya
tizerine temellendirdigi, adaylarin sosyal medya performanslari ile secim sonucunun ters sekilde
neticelendigi sonug¢larina ulagsmistir. Karaca (2020), 2018 Cumhurbaskanlig1 secimini analiz
etmek amaciyla 4 adayin Twitter hesaplarini incelemis; tweet paylasim yogunluklarinin ve
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paylasim tiirlerinin (metin, video veya resim iceren paylasim sayisi) adaydan adaya farklilastigi,
etkilesim orami en yiiksek olan aday Muharrem ince iken en fazla takipciye sahip Recep Tayyip
Erdogan’in en diisiik etkilesim oranina sahip oldugu ve kitle iletisim araclarinin yerini sosyal
medyaya biraktigi degerlendirmelerinde bulunmustur. Tosyali ve Siit¢ii (2019), sosyal medyanin
siyasal propaganda amaciyla kullanilmasini 2018 Cumhurbaskanlig1 secimi {izerinden 6 adayin
tamamini ¢alismaya dahil ederek analiz etmis; aday paylasimlarinin takipg¢i sayisinin iizerinde
etkilesim aldiklarini, sempati ve itibar kazanma ile algl yonetimi acisindan Twitter'in avantaj
sagladigini, Twitter'in gelecek secimlerde segmen tutumlari ve oy verme davranislari lizerinde
¢ok daha etkili olabilecegini, adaylarin sosyal medyayi tek tarafli paylasim odakli kullandiklarini,
cesitli sebeplerle geleneksel yontemleri tercih etmeyen adaylar i¢cin sosyal medyanin alternatif bir
alan oldugunu ifade etmislerdir. Shahbazli (2019), 2018’de farkli tarihlerde gerceklestirilen
Azerbaycan ve Tiirkiye Cumhurbaskanlig segcimlerinde aday olan Ilham Aliyev ile Recep Tayyip
Erdogan’in Facebook hesaplarindan yapilan paylasimlari inceleyerek analiz etmis; se¢im 6ncesi 3
haftalik zaman diliminde her 2 adayin neredeyse ayni sayida gonderim yaptiklar1 fakat
gonderilerdeki etiket sayisinin farklhlastigi, ilham Aliyev'in Recep Tayyip Erdogan’dan %50
civarinda daha fazla etiket kullandigi, adaylarin kullanicilarla etkilesime girmekten uzak
durduklari, se¢menle aralarina mesafe koyduklari, Recep Tayyip Erdogan’in en ¢ok canli yayin ve
fotograf, ilham Aliyev’in ise fotograf paylasimi yaptig), Tiirkiye ve Azerbaycan’da siyasal iletisim
kampanyalarinda sosyal medya roliiniin giinden gline arttig1 saptamalarina ¢alismasinda yer
vermistir. Solak ve Kadirhan (2018), 2018 Cumhurbaskanlig1 se¢imi kapsaminda 2 adayin Twitter
gonderilerini incelemis; 2 adayin paylasimlarinin yogun olarak secim ve mitinglerle alakali
oldugunu, sayica Muharrem ince’nin daha fazla ileti gonderdigini, Recep Tayyip Erdogan’in daha
cok video, Muharrem Ince’nin ise daha cok fotograf paylasimlar1 yaptigini, Twitter'n siyasal
reklam kampanyalarinda yogun ve etkin sekilde kullanildiginy, liderlerin politik gériislerini yayma
strecinde Twitter'in ideal bir platform oldugunu ve her 2 adayin Twitter1 etkin kullandiklarini
ortaya koymuslardir.

Ata ve Cakir (2023), 2023 Cumhurbaskanligi se¢imi 2.turunda yarisan 2 adayin Instagram
paylasimlari ve bu paylasimlara yapilan yorumlar: incelemis; Recep Tayyip Erdogan’in Kemal
Kiligdaroglu'ndan daha fazla gonderim yaptigi, adaylarin reels formatindaki paylasimlarinin
fotograf ve metin icerikli paylasimlardan fazla oldugu, en ¢ok secim temasina deginildigi,
hayranlik ve kisisel begenilerini ifade eden yorumlarin one ¢iktig1 tespitlerinde bulunmuslardir.
Bunlarla birlikte Cumhurbaskanlig1 secimleri, yalnizca sosyal medya a¢isindan incelenmemistir.
Yiiksel (2023), 2023 Cumhurbaskanligi se¢ciminde metin ve fotograf icerikli 6gelerden hangisinin
daha c¢ok ilgi gordiigiinii ortaya koymak adina billboardlar igin hazirlanan goérsellerin 1s1
haritalarinin ¢ikartmis, calismasinda metin igerikli 6gelerin fotograf icerikli 6gelerden daha cok
ilgi gérdiigli sonucuna ulagmistir. Oztiirk (2023), 2023 Cumhurbaskanhigi secim sonuglar ile
kamuoyu arastirma sirketlerinin farkli zamanlarda yaptiklar1 anket sonug¢larini karsilastirmis;
Recep Tayyip Erdogan’in secimin gerceklestigi mayis ayinda oylarini ytkselttigi, buna ragmen
bir¢ok arastirma sirketinin 1.turda Kemal Kiligdaroglu’'nu énde gdsterdigi ve hatta adayin bu tur
sonunda se¢imi kazanacagl, 2 adayin yaristigl 2.turda hata payinin 1.tur tahminine gore dusiik
oldugu ve secim sonuclari tahmininde diisiik basar1 elde edildigi ifade edilmistir. Giilliipunar
(2023) da arastirma sirketlerinin 2023 Cumhurbaskanlig1 secim sonuglarina iliskin tahminlerine
yer vermis; adaylardan Recep Tayyip Erdogan’in se¢cimde aldigi oyun altinda, Kemal
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Kiligdaroglu'nun ise iistiinde olacak sekilde oylarin tahmin edildigi, tahminlerde gerceklesen hata
oraninin genellikle arastirma hata paylarinin iizerinde seyrettigi tespit edilmistir. Ozdemir ve
Tascioglu (2023) ise 2014 Cumhurbaskanligi se¢ciminde gazete reklamlarini analiz etmis;
adaylarin gazetelere farkli sayida reklam verdikleri, reklamlarin baz gazetelerde yogunlastigy,
reklamlarda metin icerikleriyle birlikte aday fotograflarinin yer aldigl, pozitif mesajlarin negatif
mesajlardan daha fazla oldugu belirlenmistir.

Cumhurbaskanligl secimleri ve sosyal medyay: birlikte ele alan c¢alismalar Tablo 1’de
verilmistir. Tabloda ¢alismalarin hangi yilda yapilan secimle ilgili oldugu ve bu se¢imlerdeki aday
sayisi sunulmustur. Ayrica tablodaki ¢alisma verileri siitunlarinda ¢alismanin gergeklestigi sosyal
medya platformlar1 (Instagram, X ve diger seklinde), calismaya dahil edilen adaylarin sayisi,
adaylarin takipgi/takip sayilari, paylasim sayilari, tiirlerine gore paylasim sayilari, etkilesim
sayilar1 ve oranlari, paylasim metinlerinde en ¢ok gecen kelimeler, paylasimlarda yapilan
mentionlar ve kullanilan hastaglere ait verilere yer verilip verilmedigi gosterilmistir.

Tablo 1: Cumhurbaskanhg Secimi ve Sosyal Medyayi Birlikte inceleyen Calismalar

Calismaya Ait Veriler
.
- Y - =2 2
7] 7] Q

= I~ ] < 3 _ £k

S = 5 2c B¢ 9. Ec £z §3% 2z 9w

e % g . 25 %5 58 5 £% SE £ £

=3 ] @ & X5 »5 £ ES ES = 3 2

g 2 8 S £§ £§ EF BF BS 6& = =
Atave Cakir (2023) 2023 3 Instagram 2 [ J [ [ J [ J O O O O
Irak (2021) X 6 (@) [ ] O O ©) O o O
Barlas (2021) X 2 ©) [ ] [ ] ©) ©) O o O
Karaca (2020) 2018 6 X 4 [ ] [ ] [ ] @) [ ] O o e
Tosyali ve Siit¢ii (2019) X 6 [ J [ O @} [ [ J o [ J
Shahbazl1 (2019) Diger 1 @) ([ ] [ ] [ ] ©) O o e
Solak ve Kadirhan (2018) X 2 O ® ©} O O O O O
Akyol (2015) Diger 2 O (] ([ O @) @) o O

2014 3 Instagram
Ozgiir ve Ozgen (2018) X 1 [ J ° @) @) O ©) O O
Diger

Bu Calisma 2003 3 EEAM 3 ¢ @ e e e e e e

®, calismada ilgili stituna ait verilerin bulundugunu; ©, kismen bulundugunu; © ise bulunmadigini ifade etmektedir.

Literatiirde yer alan calismalarda agirlikhi olarak 2014 ve 2018te gerceklestirilen
Cumhurbaskanligl secimlerinin ele alindigi, bu calismalarda sosyal medya platformlarindan biri
tizerine odaklanildigi, 2014 secimlerine ait ¢alismalarda genellikle Facebook, 2018 secimlerine ait
calismalarda ise Twitter kullanildigi, cogunlukla tiimu yerine belirli sayida adayin calismalara
dahil edildigi ve sosyal medya platformlarinda bulunan bilgilerin bir kisminin sunuldugu
gorilmistir. Ayrica, bu ¢alismada incelenen boyutlariyla 2023 Cumhurbaskanligi secimindeki
adaylarin Instagram ve X sosyal medya hesaplarinin birlikte analiz edilmedigi, sosyal medya
hesaplarindaki takipgi, takip, génderi, génderilerin tiirleri, paylasimlarin etkilesimleri, etkilesim
oranlar gibi sosyal medya verilerinin yani sira paylasim metinlerinde en ¢ok gecen kelimeler, en
¢ok yapilan mention ve en ¢ok kullanilan hashtaglerin adayliklarin belirlendigi se¢im 6éncesinden
baslayarak secim neticelenmesinden sonraki 1 aylik zamani kapsayacak sekilde periyotlara goére

ayr1 ayr1 incelenmedigi belirlenmistir.
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2. AMAC ve YONTEM
2.1. Amag

Bu calisma, 2023 yilinda gerceklestirilen Cumhurbaskanligi seciminde aday olarak secime
giren Recep Tayyip Erdogan, Kemal Kiligdaroglu ve Sinan Ogan’a ait sosyal medya verileriyle
gerceklestirilmistir. Instagram ve X sosyal medya hesaplari tizerinden adaylarin takipgi ve takip
saylilarl, sosyal medya paylasim sayilari ile paylasimlarinin fotograf, reels, video, metin olarak
ozellikleri, begeni ve yorum/yanit sayilari, ayrica X paylasimlarinin sosyal medya kullanicilar
tarafindan retweet (yeniden gonderi) ve alinti yapilma sayilari incelenmistir. Bunlarla birlikte
metin icerikli paylasimlar DDI teknikleriyle islenerek secim siirecinde en ¢ok kullanilan
kelimelerin yani sira paylasimlarda kullanilan mention (etiketleme, bahsetme) ve hashtaglerin
(etiket, so6z 6begi) belirlenmesi amaglanmistir. Elde edilenler 1.periyot olarak adaylik tespitlerinin
yapildigi tarih ile 1.tur se¢im arasi, 2.periyot olarak 1. ile 2.tur secimleri arasi ve 3.periyot olarak
2.tur secimi sonrasi 30 giin olmak tizere 3 periyotta karsilagtirmali olarak analiz edilmistir.

Ayrica bu ¢alismada adaylarin sosyal medya verileri ve paylasimlar: tizerinden asagidaki
sorulara cevap aranmistir:

e Adaylarin sosyal medya bilgileri
o Sosyal medya bilgileri nedir?
o Takipci ve takip sayilari nedir?
e Adaylarin sosyal medya paylasimlarina iliskin bilgiler

Paylasim sayilari nedir?

O

O

Fotograf, reels, video ve metin igerikli paylasim sayilar1 nedir?

O

Paylasimlarin etkilesim sayilari nedir?
o Etkilesim oranlari nedir?

e Aday paylasimlarinin dogal dil islemeyle incelenmesi
o En ¢ok kullanilan kelimeler nelerdir?
o Adaylarin yaptiklari mentionlar nelerdir?

o Adaylarin kullandiklar1 hashtagler nelerdir?

2.2. Yontem

2023 Cumhurbaskan1 secimine katilan adaylarin sosyal medya veri ve paylasimlarinin
incelendigi bu calismada nicel arastirma veri analizi yontemlerinden betimsel istatistik
kullanilmistir. Betimsel istatistiklerde agirlikli olarak tek degisken tizerinden islemler yapilmakta,
veriler 6zetlenmekte ve ne sorusuna cevap aranmaktadir.

Bu calismada adaylarin sosyal medya hesaplar, takipgi ve takip ettigi hesap sayilari, paylasim
sayilari, fotograf, reels, video ve metin icerikli paylasim sayilari, paylasimlarin etkilesim sayilari,
aday ve paylagimlarin etkilesim oranlan belirlenmistir. Bunlarla birlikte paylasim metinleri DDI
teknikleri yardimiyla islenmis, paylasimlarda ge¢en kelimeler, yapilan mentionlar ve kullanilan
hashtagler ile bunlarin frekanslar tespit edilmistir. Veriler tablo ve gorsellerle sunulmus,
analizleri yapilmistir.
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2.3. Veri Kimesi

2023 Cumhurbaskanligl secimi icin Cumhur Ittifaki adayr Recep Tayyip Erdogan, Millet
Ittifaki adayr Kemal Kiligdaroglu, Ata ittifaki adayr Sinan Ogan ve Memleket Partisi aday:
Muharrem ince adaylik basvurusu yapmislardir. Bu adaylar disinda, secmenler tarafindan aday
gosterilmek istenilen 9 adaymn basvurulart YSK tarafindan incelenerek karara baglanmis ve
27.03.2023 tarihli YSK kararlar1 Resmi Gazete’de yayimlanmistir (YSK, 2023d). Buna gore
Cumhurbaskani se¢iminin 14.05.2023’te ve 2. oylamaya kalinmasi halinde 2.tur sec¢iminin
28.05.2023’te yapilmasina, secimlerde Recep Tayyip Erdogan, Kemal Kilicdaroglu, Sinan Ogan ve
Muharrem ince’nin adayliklarinin tespitine karar verildigi ifade edilmistir. 30.03.2023 tarihli YSK
karar1 ile Cumhurbaskan1 kesin aday listeleri Resmi Gazete’de ilan edilmis, 4 adayla
Cumhurbaskanligl se¢ciminin gerceklesecegi belirtilmistir (YSK, 2023a). Adaylardan Muharrem
Ince, oy pusulasinda yer almasmna karsin secime 3 giin kala 11.05.2023 tarihinde adaylhktan
cekildigini agiklamigtir (X, 2023). Adayliktan ¢ekilmesi nedeniyle Muharrem Ince kapsam disinda
tutulmus; Recep Tayyip Erdogan, Kemal Kiligdaroglu ve Sinan Ogan {izerinden ¢alisma
yuritilmistir.

Calismanin veri kiimesini Recep Tayyip Erdogan, Kemal Kiligdaroglu ve Sinan Ogan’in
27.03.2023 ile 30.06.2023 tarihleri araligindaki Instagram ve X kisisel sosyal medya
hesaplarindan elde edilen veri ve paylasimlari olusturmaktadir. Adaylarin Instagram’da
paylastiklar1 889 ve X'te paylastiklari 1.635 tweet lizerinden ¢alisma yuriitiilmiis; yalnmzca kendi
paylasimlari dikkate alinmis, X’teki adaylarin yaptiklari retweetler kapsam disinda tutulmustur.

2.4. Veri Toplama ve isleme

Calismada yiirttiilen veri toplama ve islenmesine ait islem akisi su sekilde 6zetlenebilir;
e Aday bilgilerini ve secim tarihlerini iceren YSK kararlarinin incelenmesi,

e Periyotlarin belirlenmesi,

e Adaylarin sosyal medya hesaplarinin belirlenmesi,

e Adaylarin sosyal medya hesaplarindaki takipci ve takip sayilari ile paylasimlarinin
alinmas;,

e Adaylarin paylasimlarinin etkilesim bilgilerinin alinmas,
e Adaylarin paylasim metinlerinin DDI ile islenmesi,

e Etkilesim oranlarinin hesaplanmasi,

e Veri tabaninin tanitimi,

e Bulgulara ait verilerin elde edilmesi.

YSK, 2023 Cumhurbaskan:1 se¢imiyle ilgili 27.03.2023 ve 30.03.2023 tarihlerinde aldig
kararlar1 Resmi Gazete’de kamuoyuyla paylasmistir. Bu kararlarda Cumhurbaskani 1.tur
seciminin 14.05.2023’te, secimin 1.turda neticelenmemesi halinde 2.turun 28.05.2023’te
yapilmasina, kesin aday listesinde ilan edilen Recep Tayyip Erdogan, Kemal Kilicdaroglu, Sinan
Ogan ve Muharrem Ince’nin Cumhurbaskam adayliklarinin tespitine yer verilmistir (YSK, 2023b).
Her ne kadar calismaya 4 adayla baglanmis olsa da adayliktan ¢ekilmesi nedeniyle Muharrem Ince
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calismaya dahil edilmeyerek kapsam disinda tutulmus; se¢cime giren Recep Tayyip Erdogan,
Kemal Kilicdaroglu ve Sinan Ogan ile ¢alisma gerceklestirilmistir.

27.03.2023 ile 30.06.2023 tarih araliklarina ait 96 giinliik veriler 3 periyotta incelenmistir. 49
giinden olusan 1.periyot, gecici aday listelerinin kamuoyuna ilan edildigi tarih olan 27.03.2023 ile
1.tur seciminin yapildigr 14.05.2023 araligini; 14 giinden olusan 2.periyot, 15.05.2023 ile 2.tur
seciminin yapildig1 28.05.2023 araligin;; 33 giinden olusan 3.periyot ise 29.05.2023 ile
30.06.2023 araligin1 kapsamaktadir. Farklilasmayi ortaya koymak adina se¢im dncesi, se¢im arasi,
secim sonrasi 1 aylik duruma ait verileri incelemek {izere periyotlar belirlenmistir.

Sosyal medya kullanicilar1 farkli sosyal medya platformlarinda farkli kullanici adlari
kullanabilmektedirler. Bu sebeple, Cumhurbaskani adaylarinin Instagram ve X sosyal medya
platformlarindaki kullanici adlar1 belirlenmis; ¢alisma, bu kullanici adlarina sahip hesaplar
lizerinden yuritilmistir.

Adaylarin sosyal medya platformlarindaki takipci ve takip ettigi hesap sayilari ile yaptiklari
paylasimlarin baglanti adresi (link), paylasilan metinler ve paylasimlardaki fotograf/reels/video
sayilarina iligkin bilgiler 27.03.2023 ile 30.06.2023 tarihleri arasinda giinliik olarak her giin
23.50’de alinmis ve veri tabanina kaydedilmistir.

Instagram ve X sosyal medya platformlarindaki kullanici etkilesimleri farkhidir. Ornegin;
Instagram’da paylasimlara begeni ve yorum, X'te ise begeni, yanit, retweet ve alinti
yapilabilmektedir. Giinlik olarak takipci sayilar1 degiskenlik gosterebildiginden etkilesim
sayilarinin alinmasinda uzun siire beklenilmemis, gonderiler paylasim tarihinden 1 giin sonra veri
tabaninda kayith baglanti adresleri lizerinden ziyaret edilmis, etkilesime ait veriler alinmis ve veri
tabanina kaydedilmistir.

Calismada aday paylasimlarina ait verilerin yani sira paylasim metinleri de analiz edilmistir.
Bunun icin paylasim metinleri DDI ile islenmistir. DDI, adaylarin paylasimlarinda en ¢ok
kullandig1 kelimelerin tespit edilmesi ile yaptiklar1 mentionlar ve kullandiklar1 hashtaglerin
belirlenmesi i¢in gereklidir. Calismadan ¢alismaya farklilik gosterebilen ve alt islemler barindiran
DDI adimlarindan bu ¢alisma kapsaminda uygulananlan su sekilde 6zetlenebilir; 6n islem ve
kelime kok/gdévdelerinin belirlenmesi. On islem adiminda ilk olarak paylasim metinleri gereksiz
karakterler arindirilmis; 7 noktalama isareti (... 7! ' _-), a-z arast harfler, 0-9 arasi rakamlar, sosyal
medyada kullanillan @ ve # sembolleri disindakiler metinden cikartilmis, salt metin elde
edilmistir. On islemin devamindaki adiminda salt metinlerde yer alan déniisiimler yapilmis, ayni
seyi belirten farkh ifadeler birlestirilerek doniistiiriilmiistiir. Ornegin; Ak Parti, AK Parti, AK
PARTI veya Adalet ve Kalkinma Partisi gibi ifadeler AK Parti olarak diizenlenmis, buna benzer
doniisiimler diger partiler icin de yapilmistir. On islem adimindan sonra kelimelerin
kok/govdeleri ile aldigi ekler tespit edilmistir. Bu islem i¢in Tiirkce DDI Kiitiiphanesi olan
Zemberek kullanilmistir (Zemberek, 2015). Zemberek'in kelime temelli calismasindan kaynakl
olarak oncelikle salt metinler kelimelere ayrilmis ve Zemberek'e girdi olarak verilmistir.
Zemberek aldig1 kelimenin belirledigi kok/govdesiyle eklerini ¢ikti olarak tretmistir. Bununla
birlikte bir kelime yapim eki almigsa kokii degil yapim eki almis gévdesi kullanilmistir. Ornegin;
sesimi ve seslerini kelimelerinin kokleri ses olarak; seslendik ve sesleniyorum kelimelerinin koki
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ses olmasina ragmen kelimeler yapim eki aldigindan gévdesi seslenmek olarak; seslenis
kelimesinin koki ses olmasina ragmen kelime yapim eki aldigindan gévdesi seslenis olarak kabul
edilmistir. Salt metinleri olusturan kelimelerin kok/goévdeleri veri tabaninda tutulmustur.
Calismada gereksiz harflerden arindirma, doniisiim islemleri ve Zemberek kiitiiphanesine ait
islemlerin kontrolii, Visual Studio ortaminda ve C# dilinde gelistirilen yazilimla
gerceklestirilmistir.

Bu c¢alismada her bir paylasimin ve periyotlara gore adaylarin etkilesim oranlar
hesaplanmistir. Etkilesim ve takipci sayilarina gore belirlenen etkilesim orani, etkilesim sayisinin
takipgi sayisina orani seklinde ifade edilebilir. Etkilesim oraninin yiiksekligi, yalnizca etkilesim
saylilarinin ytiksekligiyle ilgili olmayip takipgi sayisiyla da ilgilidir. Etkilesim oranini ¢ok sayida
takipg¢inin az sayidaki etkilesimi degil az sayida takipginin ¢ok sayidaki etkilesimi arttirmaktadir.

Sosyal medya platformlarinda etkilesim sayilarina iliskin farkli veriler sunulmasindan
kaynakli olarak etkilesim oranlarinin belirlenmesinde 2 esitlik kullanilmistir. Instagram
paylasimlarinin etkilesim orani Esitlik 1 ile, X paylasimlarinin etkilesim orani ise Esitlik 2 elde
edilmistir. Esitlik 1’de paylasimlarin begeni, yorum ve takipci sayisi degiskenleri, Esitlik 2’de ise
paylasimlarin begeni, yanit, retweet, alint1i ve takip¢i sayisi degiskenleri ile hesaplama

gerceklestirilmistir.
. . BegeniS Y S T
EtkilesimOrani = 100 » 281y TOTUmMIayist Esitlik 1.
TakipgiSayist
EtkilesimOranl =100 = BegeniSayLSL+YanLtSayLs'L+I'3etweetSayLst+AlthSayLst E$1tllk 2.
TakipgiSayist

Periyotlara gore adaylarin etkilesim oranlarinin belirlenmesinde Instagram’da Esitlik 3, X'te
ise Esitlik 4 kullanilmistir. Bu amagla ilgili periyottaki toplam etkilesim sayilari, giinliik ortalama
takipgi sayis1 ve gonderi sayisi verileri dikkate alinmis, adaylarin periyottaki etkilesim orani bu
veriler yardimiyla hesaplanmistir.

ToplamBegeniSayisi+ToplamYorumSayist 1
L LB DA O Y Esitlik 3.
OrtalamaTakipgiSayisixGonderiSayist

EtkilesimOrani = 100 *

ToplamBegeniSayisi+ToplamYanitSayisi+ToplamRetweetSayisi+ToplamAlintiSayist E ltllk 4
OrtalamaTakipgiSayisixGonderiSayist 5 '

EtkilesimOrani = 100 *

Bu calisma icin iliskisel veri modeline uygun olarak olusturulmus, tablolar arasi iliskileri
tanimlanmis, semasi Sekil 1’de verilen ve 6 tablodan olusan bir veri tabani kullanilmistir.
tblPlatformlar ve tblAdaylar, verilerin alinmasindan 6nce yapilmasi gereken genel tanimlara ait
bilgilerin oldugu tablolardir. tblPlatform tablosunda sosyal medya platformlar1 (1-Instagram,
2-X); tblAdaylar tablosunda adaylarin ad ve soyadlari ile Instagram ve X'teki kullanici adlari
(1-Recep Tayyip-Erdogan-rterdogan-RTErdogan, 2-Kemal-Kiligdaroglu-kilicdaroglu-kilicdarogluk,
3-Sinan-Ogan-drsinanogan-DrSinanOgan)  tutulmustur. Bunlar disindaki 4  tablodan
tblinstagram-X tablosuna adaylarin sosyal medya platformlarindaki takip¢i ve takip ettikleri
hesap sayilari, ¢alismanin gergeklestigi 27.03.2023 ile 30.06.2023 araliginda giinliik olarak
islenmistir. thlInstagram tablosunda adaylarin Instagram’da, tbIX tablosunda ise X'te yaptiklari
paylasimlara ait veriler kaydedilmistir. tblPaylasimlar-Kelimeler tablosunda ise Instagram ve
X'teki paylasim metinlerinin DDI ile islenmesi sonucu elde edilen kelime kok/govdeleri ile adet
olarak ilgili paylasimda gecme sayilari veri tabaninda saklanmistir.
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thllnstagram-X thiPlatformlar

Platformid % Platformid
Jf’i Adayld Platform
/ Tarih

,.‘ TakipgiSays

I TakipSayis

/ thllnstagram

thlAdaylar / T Paylasmid | ==

¥ adayld —_— Adayld \
Ad Tarih \
Sayad Link \
InstagramKullaniciddi \ Metin \ tblPaylagimlar-Kelimeler

KKullamadd ResimSayisi \ Platformld
VideoSayisi \:
BedeniSayisi |

Paylasimld

/ Kelime
YorumSayisi / Kok/Gavde
| Adet

bIX
t 1 /

¥ Paylasimid —
Adayld
Tarih
Link
Metin
ResimSayisi
VideoSayisi
Bedenisayisi
YanitSaysi
RetweetSayisi
AlintiSayisi

Sekil 1: Veri Tabani Semasi

Bu asamadan sonra tablolar arasi iliskiler géz oniinde bulundurularak veri tabani lizerinde
calistirtlan SQL (Structured Query Language) sorgulari ve hesaplamalariyla calismaya ait verilerin
elde edilmesi gerceklestirilmis; veri toplama ve islemi siireci tamamlanmistir.

3. BULGULAR

Bu boliimde Cumhurbaskani adaylarinin en popiiler sosyal medya platformlarindan olan
Instagram ve X sosyal medya hesaplarinin incelenmesi neticesinde elde edilen veriler
sunulmustur. {1k olarak adaylarin sosyal medya bilgileri, devaminda paylasim bilgileri, son olarak
da bu paylasimlarin dogal dil isleme teknikleriyle incelenmesi neticesinde elde edilen bulgular
kategorik olarak sunulmustur.

3.1. Adaylarin Sosyal Medya Bilgileri

Bu béliimde adaylarin su bilgilerine yer verilmistir;
e Sosyal medya bilgileri
e Takipgci ve takip sayilar

3.1.1. Sosyal Medya Bilgileri

Adaylarin sosyal medya hesaplarina iliskin bilgiler Tablo 2’de verilmistir. Her 3 adayin
Instagram’dan daha 6nce X’te hesap actiklari; 2010’da yayinlanan Instagram’a 3 yil sonra 2013’te,
2006’'da yayinlanan X'e ise kurulus zamanindan yaklasik 3-4 yil sonra 2009-2010 yillarinda
katildiklar1 belirlenmistir. Instagram’a ilk olarak Sinan Ogan'in, son olarak Kemal
Kiligdaroglu'nun; X’e ilk olarak Recep Tayyip Erdogan’in, son olarak Sinan Ogan’in katildig1 tespit
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edilmistir. Recep Tayyip Erdogan ve Sinan Ogan her 2 sosyal medya platformunda ayni, Kemal
Kiligdaroglu ise farkli hesap adlar1 kullanmaktadirlar.

Tablo 2: Adaylarin Sosyal Medya Bilgileri

Sosyal Medya Platformu Ad Soyad Hesap Ad1 Katilma Tarihi
Recep Tayyip Erdogan rterdogan Temmuz 2013

Instagram Kemal Kiligdaroglu kilicdaroglu Ekim 2013
Sinan Ogan drsinanogan Ocak 2013
Recep Tayyip Erdogan RTErdogan Agustos 2009

X Kemal Kiligdaroglu kilicdarogluk Haziran 2010
Sinan Ogan DrSinanOgan Agustos 2010

3.1.2. Takipgi ve Takip Sayilari

Periyotlara gore adaylarin ortalama takip¢i ve takip ettikleri hesap sayilar1 Tablo 3’te
verilmistir. Adaylarin X'teki takip¢i sayilar1 Instagram’daki takipci sayilarindan fazladir. 1, 2 ve
3.periyotlarda takipgi sayisi en fazla olan aday Recep Tayyip Erdogan, en az olan aday ise Sinan
Ogan’dir. Recep Tayyip Erdogan ve Kemal Kiligdaroglu'nun takipci sayilar1 2 ve 3.periyotlarda
artmis, Sinan Ogan’in takipci sayisi ise 3.periyotta azalmistir. Ayrica, adaylarin Instagram takipci
sayllarinda X'e gore daha fazla degisim goriilmiistiir. Her 2 sosyal medya platformunda da
periyotlara gore takipci sayis1 oransal olarak en fazla artan adayin Sinan Ogan, en az artan
adayinsa Recep Tayyip Erdogan oldugu tespit edilmistir.

Kemal Kiligdaroglu 1, 2 ve 3.periyotlar1 kapsayan 96 giinde Instagram ve X'te ayni 4 hesabi,
Recep Tayyip Erdogan ve Sinan Ogan ise farkli sayida hesaplan takip etmislerdir. Recep Tayyip
Erdogan Instagram’da 3 ve X’'te 105-120 arasi, Sinan Ogan Instagram’da 89-98 ve X'te 581-931
arasi hesabi takip etmistir.

Tablo 3: Adaylarin Ortalama Takipgi ve Takip Ettigi Hesap Sayilar

Sosyal Medya Platformu Ad Soyad Takipgci / Takip 1.Periyot 2.Periyot 3.Periyot
Recep Tayyip Erdogan 10.932.546 11.660.978 11.977.213
Kemal Kiligdaroglu Takipg¢i Sayisi 1.768.552 2.804.029 2.867.551
Sinan Ogan 448.466 1.442.042 1.228.876
Instagram - =
Recep Tayyip Erdogan 3 3 3
Kemal Kiligdaroglu Takip Sayis1 4 4 4
Sinan Ogan 94 95 89
Recep Tayyip Erdogan 20.295.302 20.646.487 20.818.815
Kemal Kiligdaroglu Takipgi Sayisi 9.929.896 11.094.936 11.139.259
X Sinan Ogan 1.493.704 2.069.016 2.047.375
Recep Tayyip Erdogan 105 105 116
Kemal Kiligdaroglu Takip Sayisi 4 4 4
Sinan Ogan 921 802 606

27.03.2023 ile 30.06.2023 tarih araligindaki Recep Tayyip Erdogan, Kemal Kilicdaroglu ve
Sinan Ogan’in Instagram takipci sayilar Sekil 2-4 arasinda, X takipgi sayilari ise Sekil 5-7 arasinda
sunulmustur. Adaylarin Instagram ve X takipci sayilari genel olarak ayni egilimde hareket etmis;
Instagram’da takipc¢i sayis1 arttiginda veya azaldiginda X'te de benzer sekilde artmis veya
azalmistir.

Recep Tayyip Erdogan’in 1 ve 2.periyotlarda Instagram ve X takipci sayisi yalnizca X'te
28.03.2023 ve 30.03.2023’te diismus, bunlar disinda her giin artmis; 1.tur seciminin yapildigi
14.05.2023’te, 2.tur seciminin yapildig1 28.05.2023’te ve bu tarihlerden 1 giin sonra 15.05.2023
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ile 29.05.2023’te takipci sayisinda ¢ok fazla artis gézlenmistir. Kemal Kiligdaroglu'nun Instagram
ve X takipci sayisi 1 ve 2.periyotlarda giinliik olarak siirekli artmis; 14.05.2023 ve 15.05.2023’te
dikkat gekici seviyede takipgi sayisi yiikselmis; 3.periyotun 2. giinii olan 30.05.2023’ten itibaren
ise takipci sayisinda diisiik diizeyde de olsa her giin siirekli diislis ger¢eklesmistir. Sinan Ogan’in
1.periyot Instagram ve X takipci sayisi silirekli artmis, yalnizca Instagram’da 29.03.2023 ve
13.04.2023’te diismiis; takipgi sayis1 27.03.2023’ten 24.04.2023’e kadar dogrusala yakin sekilde
ylkselis gostermis, Instagram’da 28.04.2023 ile 16.05.2023 ve X'te 10.05.2023 ile 21.05.2023
tarihleri arasinda, dzellikle 13-16.05.2023 araliginda, sert takipgi sayis1 artislar: olmus, takipgci
sayis1 21.05.2023'ten sonra diisiis trendine girmis, 28.05.2023’ten sonra genellikle azalan sekilde
ve yatay hareket etmistir.

Takipci sayisi bir 6nceki giine gore oransal olarak en yliksek artis Recep Tayyip Erdogan
(Instagram’da %1.16 ve X'te %0.37) ve Kemal Kiligdaroglu'nda (Instagram’da %8.81 ve X'te
%3.78) 1.tur seciminin yapildig1 14.05.2023’te; Sinan Ogan’da ise Instagram’da (%27.03)
29.04.2023'te, X'te (%5.72) 1.tur seciminden bir sonraki giin olan 15.05.2023’te gerceklesmistir.

Adaylarin sosyal medya platformlarinda en yiiksek takipgi sayisina ulastigi tarihler ve takipgi
sayilari belirlenmis; Instagram’da Recep Tayyip Erdogan’in 21.06.2023’te (3.periyot) 12.007.469,
Kemal Kiligdaroglu'nun 29.05.203’'te (3.periyot) 3.016.165 ve Sinan Ogan’in 21.05.2023’te
(2.periyot) 1.582.074 takipcisinin bulundugu; X'te Recep Tayyip Erdogan’in 30.06.2023’te
(3.periyot) 20.847.759, Kemal Kiligdaroglu'nun 28.05.203’te (3.periyot) 11.249.522 ve Sinan
Ogan’in 21.05.2023’te (3.periyot) 2.158.184 takipcisi oldugu gorilmiistiir.

Adaylarin bir 6nceki gore giine takipgi sayisinin azaldigi tarihler ve bu tarihlerin yer aldigi
periyotlar incelenmistir. Instagram’da Recep Tayyip Erdogan’in takipg¢i sayisinin diistigi 12
giiniin tamami ve Kemal Kiligdaroglu'nun takipci sayisinin diisttigli 32 giiniin tamamai 3.periyotta;
Sinan Ogan’in takipc¢i sayisinin azaldigr 31 gilinlin 2’si 1.periyotta, 6’s1 2.periyotta ve 23’
3.periyotta bulunmaktadir. X'te Recep Tayyip Erdogan’in takipci sayisinin diistiigli 3 giiniin 2’si
1.periyotta ve 1’i 3.periyotta; Kemal Kiligdaroglu'nun takipg¢i sayisinin diistiigii 33 glintin tamami
3.periyotta; Sinan Ogan’in takipci sayisinin diistiigii 33 giiniin 7’si 2.periyotta ve 26’s1 3.periyotta
yer almaktadir.

12.100.000 . . .
27.03.2023 ile 14.05.2023 arasi olan 1.periyot siyah olarak,

15.05.2023 ile 28.05.2023 aras1 olan 2.periyot yesil olarak,
11.800.000 29.05.2023 ile 30.06.2023 arasi olan 3.periyot siyah olarak renklendirilmistir.
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29.05.2023 ile 30.06.2023 aras1 olan 3.periyot siyah olarak renklendirilmistir.

3.050.000 27.03.2023 ile 14.05.2023 aras1 olan 1.periyot siyah olarak,
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Sekil 3

15.05.2023 ile 28.05.2023 arast olan 2.periyot yesil olarak,
1.300.000 29.05.2023 ile 30.06.2023 arasi olan 3.periyot siyah olarak renklendirilmigeir.
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29.05.2023 ile 30.06.2023 arasi olan 3.periyot siyah olarak renklendirilmistir.

27.03.2023 ile 14.05.2023 aras1 olan 1.periyot siyah olarak,
15.05.2023 ile 28.05.2023 arasi olan 2.periyot yesil olarak,
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Sekil 5
27.03.2023 ile 14.05.2023 arasi olan 1.periyot siyah olarak,

15.05.2023 ile 28.05.2023 arasi olan 2.periyot yesil olarak,
10.960.000 29.05.2023 ile 30.06.2023 arasi olan 3.periyot siyah olarak renklendiri
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Sekil 7: Sinan Ogan’in Giinlere Gore X Takipgi Sayilari

3.2. Adaylarin Sosyal Medya Paylasimlarina iliskin Bilgiler

Bu boliimde adaylarin paylasimlari iizerinden elde edilen su bilgilere yer verilmistir;

e Paylasim sayilari

e Fotograf, reels, video ve metin icerikli paylasim sayilari

e Paylasimlarin etkilesim sayilari

e Etkilesim oranlari

3.2.1. Paylagim Sayilari

Adaylarin periyotlardaki giinliik ortalama paylasim sayilari Tablo 4’te verilmistir. Instagram

ve X'te giinliik en fazla ve en az paylasim yapan adaylar biiyiik dl¢lide benzerlik gostermistir.

Instagram’da 1.periyotta en fazla paylasimi 6.14 ile Sinan Ogan, en az paylasimi 3.27 ile Kemal

Kiligdar

oglu; 2.periyotta en fazla paylasimi 4.57 ile Recep Tayyip Erdogan, en az paylasimi 0.60
g periy paylas p layyip g paylas

ile Sinan Ogan; 3.periyotta en fazla paylasimi 1.24 ile Recep Tayyip Erdogan, en az paylasimi 0.09

ile Sinan Ogan yapmistir. X'te 1.periyotta en fazla paylasimi 12.20 ile Sinan Ogan, en az paylasimi

4.80 ile

Kemal Kiligdaroglu; 2.periyotta en fazla paylasimi 5.36 ile Recep Tayyip Erdogan, en az

paylasimi 2.50 ile Sinan Ogan; 3.periyotta en fazla paylasimi 2.24 ile Recep Tayyip Erdogan, en az

paylasimi 0.97 ile Kemal Kilicdaroglu yapmustir.

Tablo 4: Adaylarin Giinlik Ortalama Paylasim Sayilari

Sosyal Medya Platformu Ad Soyad 1.Periyot 2.Periyot 3.Periyot
Recep Tayyip Erdogan 5.59 4.57 1.24

Instagram Kemal Kiligdaroglu 3.27 2.36 0.18
Sinan Ogan 6.14 0.50 0.09
Recep Tayyip Erdogan 9.90 5.86 2.24

X Kemal Kiligdaroglu 4.80 4.36 0.97
Sinan Ogan 12.20 2.50 1.00

Adaylarin calismanin gergeklestigi tarih araligindaki giinliik Instagram paylasim sayilari Sekil

8-10 arasinda, X paylasim sayilar1 Sekil 11-13 arasinda verilmistir. Instagram’da Recep Tayyip
Erdogan 379, Kemal Kiligdaroglu 199 ve Sinan Ogan 311 olmak iizere 889 paylasim yapilmistir.

X'te ise
adaylar

Recep Tayyip Erdogan 641, Kemal Kiligdaroglu 328 ve Sinan Ogan 666 olmak iizere
tarafindan toplamda 1.635 tweet gonderilmistir. Instagram’da 1.periyotta en fazla

paylasim yapan 301 gonderiyle Sinan Ogan, en az 160 gonderiyle Kemal Kiligdaroglu; 2 ve

3.periyotlarda en fazla paylasim yapan 64 ve 41 gonderiyle Recep Tayyip Erdogan, en az 7 ve 3
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gonderiyle Sinan Ogan’dir. X'te 1.periyotta en fazla paylasim yapan 598 gonderiyle Sinan Ogan, en
az 235 gonderiyle Kemal Kiligdaroglu; 2 ve 3.periyotlarda en fazla paylasim yapan 82 ve 74
gonderiyle Recep Tayyip Erdogan, 2.periyotta en az 35 gonderiyle Sinan Ogan, 3.periyotta 32
gonderiyle Kemal Kiligdaroglu'dur.

Adaylarin en fazla paylasim yaptig1 tarih ve paylasim sayilari incelenmistir. Buna gore,
Instagram’da Recep Tayyip Erdogan 29.04.2023 ve 08.05.2023’te 14, Kemal Kiligdaroglu
28.04.2023'te 12, Sinan Ogan 08.05.2023’te 16 paylasim yapmistir. X'te ise Recep Tayyip Erdogan
11.04.2023’te 25, Kemal Kiligdaroglu Instagram’da da en fazla paylasim yaptigi tarih olan
28.04.2023’te 12, Sinan Ogan 13.05.2023’te 23 paylasim gerceklestirmistir.

Paylasim yapilmayan giin sayilari incelenmis, adaylarin Instagram’da paylasim yapmadiklari
giin sayisinin X'ten fazla oldugu goriilmiistiir. Instagram’da Recep Tayyip Erdogan’in 1.periyotta
3 ve 3.periyotta 17 olmak tlizere toplamda 20 giinde, Kemal Kiligdaroglu'nun 1.periyotta 4,
2.periyotta 2 ve 3.periyotta 29 olmak iizere 35 giinde, Sinan Ogan’in 2.periyotta 7 ve 3.periyotta
30 olmak iizere 37 giinde paylasim yapmadigl belirlenmistir. X'te ise Recep Tayyip Erdogan’in
1.periyotta 2 ve 3.periyotta 8 olmak iizere toplamda 10 giinde, Kemal Kiligdaroglu’'nun tamami
3.periyotta 10 giinde, Sinan Ogan’in 2.periyotta 2 ve 3.periyotta 12 olmak tizere 14 giinde génderi
paylasmadigl saptanmistir.

Paylasim yapilmayan gilinlerde adaylarin takipg¢i sayilarinin artis/azalis egilimleri analiz
edilmis; sosyal medya platformlarinda paylasim yapilmadiginda takipgi sayilarinin genellikle
diistiigi ve bu glinlerin adayin secim donemi disinda kalan periyotlarda yer aldiklari
belirlenmistir. Instagram’da Recep Tayyip Erdogan’in paylasim yapmadig1 20 giiniin 10’'nunda,
Kemal Kilicdaroglu’'nda 35 giiniin 28’inde, Sinan Ogan’da ise 37 giiniin 25’inde takipci sayilari bir
onceki giine gore diismiistiir. X'te Recep Tayyip Erdogan’in paylasim yapmadigi 10 giiniin 1’'inde
(tiim periyotlarda yalnizca 3 giin diisiis olmustur), Kemal Kiligdaroglu'nda 10 giiniin tamaminda,
Sinan Ogan’da ise 14 giiniin 12’sinde takip¢i sayilarinda bir 6nceki giine gore diisiis gorilmiistiir.

X'te adaylarin alintilama yoluyla 100 gonderi paylastiklar1 goézlenmistir. Recep Tayyip
Erdogan alintilayarak gonderi paylasmamis; Kemal Kilicdaroglu 1.periyotta 26 ve 2.periyotta 2
olmak iizere toplamda 28; Sinan Ogan 1.periyotta 61, 2.periyotta 7 ve 3.periyotta 4 olmak iizere
toplamda 72 gonderiyi alintilayarak paylasmistir. Bununla birlikte adaylar tarafindan
periyotlarda toplam 160 canli yayin paylasilmistir. Recep Tayyip Erdogan’in 79 ve Sinan Ogan’in
27 canli yayinin tamamini 1.periyotta; Kemal Kiligdaroglu'nun 54 canli yayminin 52 tanesi
1.periyotta, birer tanesi de 2 ve 3.periyotlarda paylastig1 tespit edilmistir.
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Sekil 13: Sinan Ogan’in Glinlere Goére X Paylasim Sayilar

3.2.2. Fotograf, Reels, Video ve Metin icerikli Paylagtm Sayilari

Sosyal medya paylasimlarinda fotograf, reels, video ve metin tiirlinden icerikler
bulunabilmektedir. Adaylarin yalnizca fotograf, yalnizca reels, yalnizca video, fotograf-video ve
metin bulunan paylasimlarinin sayilar1 Tablo 5’te verilmistir. Yazilarin hemen hepsinde metin
icerikleri oldugu icin fotograf, reels ve videoyla metnin birlikte yer alma durumlari tabloda ayri
bir satirda sunulmamistir. Fakat az da olsa bazi paylasimlarda fotograf ve videonun ayni
paylasimda yer almasi nedeniyle fotograf ve video icin ayr1 bir satir acilmistir.

Adaylarin Instagram paylasimlarinin %99.66’sinda, X paylasimlarinin ise %99.69’'unda metin
icerigi bulundugu; yalnizca Instagram’da Recep Tayyip Erdogan’in 1 ve 2.periyotlardaki birer
paylasiminda (TR ve TRTRTR) ve Sinan Ogan’in 2.periyottaki 1 paylasiminda metin bulunmadigi
(dogrudan video paylasildig), X'te ise 1.periyotta Kemal Kiligdaroglu'nun 1 ( & ) ve Sinan Ogan’in
1.periyottaki 4 paylasiminda metin bulunmadigi (3 paylasiminda :) ve 1 paylasiminda !!! oldugu);
genellikle 1 fotografly, 1 reels veya 1 videolu paylasim yapildigi, Recep Tayyip Erdogan ve Kemal
Kiligdaroglu'nun hicbir paylasiminda fotograf ve videonun ayni gonderide yer almadigi; buna
karsin Sinan Ogan’in Instagram’daki 14, X’teki 19 paylasiminda fotograf ve video igeriklerine ayni
gonderide yer verildigi tespit edilmistir.

Adaylarin sosyal medya platformlarinda hangi tiirden igerikleri daha ¢ok paylastiklari
belirlenmistir. Buna goére Recep Tayyip Erdogan’in Instagram’daki biitiin periyotlarda, X'te ise 1
ve 3.periyotlarda fotograf icerikli gonderilerinin reels/video icerikli gonderilerinden daha fazla
oldugu; Kemal Kiligdaroglu'nun tiim periyotlarda hem Instagram hem de X'te daha c¢ok
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reels/video icerikli gonderiler paylastigi; Sinan Ogan’in ise Instagram’da 1 ve 3.periyotlarda
fotograf, 2.periyotta ise reels agirlikli paylasimlar yaptigi, X’te ise biitiin periyotlarda fotograf
agirlikli paylasimlarin daha fazla oldugu goriilmiistiir.

Bunlarla birlikte Instagram’da 1, 2 ve 3.periyotlarda fotografli paylasim orani en fazla olan
Recep Tayyip Erdogan, en az olan Kemal Kiligdaroglu; reels paylasim orani en fazla olan Kemal
Kiligdaroglu, en az olan Recep Tayyip Erdogan’dir. X sosyal medya platformunda 1.periyotta
fotografli paylasim orani en fazla olan Recep Tayyip Erdogan, 2 ve 3.periyotlarda Sinan Ogan;
biitlin periyotlarda en az olan ise Kemal Kiligdaroglu; 1 ve 2.periyotlarda videolu paylasim orani
en fazla olan Kemal Kilicdaroglu, 3.periyotta Recep Tayyip Erdogan; biitiin periyotlarda videolu
paylasim orani en az olan Sinan Ogan’dir.

Tablo 5: Adaylarin icerik Tiirlerine Gére Paylasim Sayilari

Sosyal Medya Platformu Ad Soyad Fotograf / Video / Metin 1.Periyot  2.Periyot 3.Periyot
Fotograf 161 40 30
Reels 113 24 11
Recep Tayyip Erdogan Video
Fotograf ve Video - - -
Metin 273 63 41
Fotograf 56 6 2
Reels 104 27
Instagram Kemal Kiligdaroglu Video
Fotograf ve Video - -
Metin 160 33
Fotograf 147 2
Reels 139 5
Sinan Ogan Video 1
Fotograf ve Video 14 - -
Metin 301 6 3
Fotograf 245 19 39
Recep Tayyip Erdogan Video - 172 36 23
Fotograf ve Video
Metin 485 82 74
Fotograf 8 1 2
Video 148 30
X Kemal Kiligdaroglu ” -
Fotograf ve Video - - -
Metin 234 61 32
Fotograf 268 12 21
. . Video 191 5 4
Sinan Ogan - -
Fotograf ve Video 18 - 1
Metin 594 35 33

3.2.3. Paylagimlarin Etkilesim Sayilar

Etkilesime ait bilgiler sosyal medya platformlarinda farkhihk gostermektedir. Ornegin;
Instagram’da begeni ve yorum, X'te ise begeni, yanit, retweet ve alint1 bilgileri sunulmaktadir.
Adaylarin yaptiklarn paylasimlara ait toplam etkilesim sayilari Tablo 6’da verilmistir. Recep
Tayyip Erdogan’in Instagram’daki 1.periyottan 1, 2.periyottan 6 ve 3.periyottan 10 olmak tlizere
toplam 17 gonderisi yoruma kapali sekilde paylasilmistir. Yalnizca Sinan Ogan’in 1.periyottaki 3
paylasimina alint1 yapilmamis, bu 3 gonderi disindaki biitiin paylasimlara takipciler tarafindan
begeni, yorum/yanit, retweet ve alint1 yapilmistir.
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Instagram paylasimlarinin ortalama begeni sayisi en fazla olan aday 1 ve 3.periyotlarda Recep
Tayyip Erdogan, 2.periyotta Kemal Kiligdaroglu iken en az olan aday biitiin periyotlarda Sinan
Ogan’dir. Paylasimlarinin ortalama yorum sayisi en fazla olan aday 1 ve 3.periyotlarda Kemal
Kiligdaroglu, 2.periyotta Sinan Ogan; en az olan aday 1 ve 3.periyotlarda Sinan Ogan, 2.periyotta
Recep Tayyip Erdogan’dir.

X paylasimlarinin ortalama begeni sayisi en fazla olan aday 1 ve 2.periyotlarda Kemal
Kiligdaroglu, 3.periyotta Recep Tayyip Erdogan; en az olan aday biitiin periyotlarda Sinan
Ogan’dir. Yaptig1 paylasimlarin ortalama yanit sayisi en fazla olan aday 1 ve 3.periyotlarda Kemal
Kiligdaroglu, 2.periyotta Sinan Ogan; en az olan aday 1 ve 3.periyotlarda Sinan Ogan, 2.periyotta
Recep Tayyip Erdogan’dir. Ortalama retweet sayisi en fazla olan aday 1 ve 2.periyotlarda Kemal
Kiligdaroglu, 3.periyotta Recep Tayyip Erdogan; en az olan aday biitiin periyotlarda Sinan
Ogan’dir. Paylasimlarin ortalama alinti sayisi en fazla olan aday biitlin periyotlarda Kemal
Kiligdaroglu; en az olan aday 1.periyotta Sinan Ogan, 2 ve 3.periyotlarda Recep Tayyip
Erdogan’dir.

Adaylarin en fazla etkilesim aldig1 paylasimlara ait bilgiler su sekildedir; Instagram’da Recep
Tayyip Erdogan’in TOGG siiriisti yaptig1 03.04.2023 tarihindeki reels paylasimi 1.926.397 begeni
ve 53.678 yorum almis; Kemal Kiligdaroglunun 1.tur oyu kullanirken yaptigi 14.05.2023
tarihindeki 3 fotografli paylasimi 1.301.716 begeni ve 1.tur se¢ciminden bir sonraki giin olan
15.05.203 tarihindeki miicadele icerikli reels paylasimi ise 101.502 yorum almis; Sinan Ogan’in
24.04.2023 tarihindeki sehit yakini cocuga ait reels paylasimina 583.757 begeni gelmis ve 2.turda
Recep Tayyip Erdogan’it destekleyecegini agikladigi 22.05.2023 tarihindeki reels paylasimina
130.200 yorum yapilmstir.

X'te Recep Tayyip Erdogan’in 2.tur se¢iminin yapildig1 28.05.2023 gecesindeki zafer olarak
ifade ettigi metin icerikli paylasimi 260.639 begeni ve 60.266 retweet, 01.04.2023 tarihindeki
vaatlerine sadik kalacaklarini ifade ettigi metin icerikli paylasimi 37.709 yanit almis, 11.05.2023
tarihindeki genglerle yaptig1 programa iliskin ve video icerigi bulunan paylasimina 6.872 alinti
yapimistir. Kemal Kiligdaroglu'nun 1.tur seciminin yapildig1 14.05.2023 aksamindaki secimde
onde olduklarina iliskin metin igerikli paylasimi 1.216.029 begeni, 82.910 yanit ve 162.448
retweet, 25.05.2023 tarihinde genclere kavga dilini birakmalar1 yoniindeki metin icerikli
paylasimina 54.449 alint1 yapilmistir. Sinan Ogan’in 2.tur seciminin yapildigi 28.05.2023 tarihinde
secimi kazanan Recep Tayyip Erdogan’a yonelik metin icerikli tebrik mesaji1 137.422 begeni,
21.05.2023 tarihinde 2.tur secimindeki tutumuna iliskin aciklama yapacagini belirttigi metin
icerikli paylasimi 59.076 yanit almis, 1.tur seciminin oldugu 14.05.2023 tarihindeki adayliktan
cekilmedigi yontindeki metin icerikli paylasimina 14.228 retweet yapilmis, 29.05.2023 tarihinde
kendisiyle ilgili olarak montaj oldugunu ifade ettigi paylasimi alintilayarak yaptig1 metin icerikli
paylasimina 6.589 alint1 yapilmistir.

Adaylarin fotograf ve reels/video paylasimlarinin ortalama etkilesim sayilar karsilagtirmal
olarakincelenmis, digerlerine gore fazla olanlar belirtilmistir. Buna gore, Recep Tayyip Erdogan’in
Instagram’daki 1.periyotta reels icerikli paylasimlarinin, 2 ve 3.periyotlarda ise fotograf icerikli
paylasimlarinin ortalama begeni ve yorum sayisi daha fazladir. Kemal Kilicdaroglu'nun
Instagram’daki tiim periyotlarda reels icerikli paylasimlarinin ortalama begeni ve yorum sayisi
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daha fazladir. Sinan Ogan’in ise Instagram’daki 1 ve 2.periyotlarda reels igerikli paylasimlarinin,
3.periyotlara ise fotograf icerikli paylasimlarinin ortalama begeni sayisi;; 1 ve 3.periyotlara
fotograf icerikli paylasimlarinin, 2.periyotta reels icerikli paylasimlarinin ortalama yorum sayisi
daha yiiksek degerdedir. X sosyal medya platformundaki fotograf icerikli paylasimlarin Recep
Tayyip Erdogan’da 1 ve 3.periyotlarda ortalama begeni, yanit ve retweet sayisinin video icerikli
paylasimlardan daha fazla oldugu goriilmiistiir. Kemal Kilicdaroglu'nda 3 periyotta da video
icerikli paylasimlarin ortalama begeni, yanit ve retweet sayilari fotograf igerikli paylasimlardan
daha fazla iken Sinan Ogan’da tersi sekilde 3 periyotta da fotograf icerikli paylasimlarin ortalama
degerlerinin daha fazla oldugu tespit edilmistir.

Tablo 6: Aday Paylasimlarinin Ortalama Etkilesim Sayilar

Sosyal Medya Platformu Ad Soyad Etkilesim 1.Periyot 2.Periyot 3.Periyot
. . Begeni 263.998 307.332 261.282
Recep Tayyip Erdogan
Yorum 3.857 5.567 4.107
. Begeni 231.712 410.073 98.940
Instagram Kemal Kiligdaroglu
Yorum 4.561 15.070 5.841
. . Begeni 46.650 178.591 60.121
Sinan Ogan
Yorum 654 26.693 2.314
Begeni 36.885 55.803 39.454
R Tavvip Erdog Yanit 2.510 3.808 2.322
ip Er n
ecep Tayyip Breosa Retweet 9.380 13.354 8.910
Alinti 252 392 184
Begeni 107.098 223.926 28.393
. Yanit 4.982 10.987 9.729
X Kemal Kiligdaroglu
Retweet 13.287 29.331 2.094
Alint1 1.413 4.109 1.234
Begeni 9.361 50.482 19.231
. Yanit 382 8.378 3.327
Sinan Ogan
Retweet 922 3.564 1.142
Alint1 99 956 448

3.2.4. Etkilesim Oranlari

Periyotlara gore hesaplanan etkilesim oranlar1 Tablo 7’de sunulmustur. Tablo incelendiginde
adaylarin etkilesim oranlarinin Instagram ve X'te farklilik gosterdigi goriilmektedir. Her 3 adayin
1, 2 ve 3.periyotlardaki Instagram etkilesim oranlar1 X etkilesim oranlarindan daha yiiksektir.
Instagram’da 1 ve 2.periyotlarda en yliksek etkilesim oranina sahip aday Kemal Kiligdaroglu,
3.periyotta Sinan Ogan’dir. X'te 1.periyotta en yiiksek etkilesim oranina sahip aday Kemal
Kiligdaroglu, 2 ve 3.periyotlarda Sinan Ogan’dir. Instagram ve X'te biitiin periyotlarda en diisiik
etkilesim oranina sahip aday ise Recep Tayyip Erdogan’dir. Instagram ve X'te her 3 adayin
2.periyottaki etkilesim oranlart 1 ve 3.periyotlarin etkilesim oranindan ytksektir. Ayrica
Instagram’da 3.periyot, biitiin adaylarin en diisiik etkilesim orani olan periyottur.

Adaylarin en yiiksek etkilesim oranina sahip paylasimlari incelenmistir. Etkilesim oranini
etkileyen begeni, yorum/yanit, retweet ve alint1 sayisi yiiksek olan paylasimlarin etkilesim
oraninin da bu sebeple yiliksek oldugu goriilmiistiir. Buna gore Instagram’da Recep Tayyip
Erdogan’in 1l.periyottaki TOGG siirtisi yaptigit 03.04.2023 tarihindeki reels paylasimi,
2.periyottaki 1.tur se¢im gece yarisindan sonra ve giiniin ilk saatlerinde 15.05.2023 tarihinde
yaptig1 4 fotografli balkon konusmasi paylasimi ve 3.periyottaki yemin ettikten sonra yaptigi
03.06.2023’teki 1 fotografli paylasimi; Kemal Kiligdaroglu’'nun 1.periyotta 14.05.2023 tarihindeki
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1.tur oyu kullanirken yaptig1 3 fotografli paylasimi, 2.periyotta 1.tur se¢iminden bir sonraki giin
olan 15.05.203’teki miicadele icerikli reels paylasimi ve 3.periyotta 15.06.2023’teki adalet mesaji
iceren 1 fotografli paylasimi; Sinan Ogan’in 1.periyotta 24.04.2023 tarihindeki sehit yakini ¢cocuga
ait reels paylasimi, 2.periyotta 22.05.203 tarihindeki 2.tur seciminde Recep Tayyip Erdogan
destekleyecegini acikladig1 reels paylasimi ve 3.periyotta 28.06.2023’teki bayram mesaji icerikli
reels paylasimi, adaylarin periyotlardaki en yiiksek etkilesim oranina sahip paylasimlar olduklari
tespit edilmistir.

X'te Recep Tayyip Erdogan’in 1.periyotta 01.05.2023 tarihindeki yeni profil resmine ait
paylasimi, 2.periyotta 2.tur secim gecesi 28.05.2023 tarihinde Tiirkiye zaferi olarak ifade ettigi
metin igerikli paylasimi ve 3.periyotta 2.tur secim gecesi gece yarisindan sonra ve giiniin ilk
saatlerinde 29.05.2023 tarihinde yaptig1 4 fotograf barindiran paylasimi; Kemal Kiligdaroglu'nun
1.periyotta 14.05.2023 tarihindeki 1.tur oyu kullanirken yaptig1 3 fotografli paylasimi, 2.periyotta
22.05.2023'teki sandik c¢agris1 yaptigr metin icerikli paylasimi ve 3.periyotta 30.05.2023’teki
sampiyon olan Galatasaray’l tebrik ettigi metin icerikli paylasimi; Sinan Ogan’in 1.periyotta
08.05.2023 tarihindeki secim otobtislerinin saldiriya ugramasina iliskin metin icerikli paylasimi,
2.periyotta 2.tur secim gecesi 28.05.203 tarihindeki Cumhurbaskanligl secimini kazanan Recep
Tayyip Erdogan’t metin igerikli tebrik mesaji paylasimi ve 3.periyotta 2.tur se¢iminden 1 giin
sonra 29.05.2023’teki paylasima alintilama yaptigi ve yanindan bulunan kisinin montajla
degistirildigini belirttigi metin icerikli paylasimi, adaylarin periyotlardaki en yiiksek etkilesim
oranina sahip paylasimlaridir.

Tablo 7: Adaylarin Ortalama Etkilesim Oranlari

Sosyal Medya Platformu Ad Soyad 1.Periyot 2.Periyot 3.Periyot
Recep Tayyip Erdogan 2.45 2.68 2.22

Instagram Kemal Kiligdaroglu 13.36 15.16 3.65
Sinan Ogan 10.55 14.24 5.08
Recep Tayyip Erdogan 0.24 0.36 0.24

X Kemal Kiligdaroglu 1.28 2.42 0.37
Sinan Ogan 0.72 3.06 1.18

3.3. Aday paylagimlarinin dogal dil islemeyle incelenmesi

Bu boliimde adaylarin paylasimlari iizerinden elde edilen su bilgilere yer verilmistir;
¢ En cok kullanilan kelimeler
e Adaylarin yaptiklari mentionlar

e Adaylarin kullandiklart hashtagler

3.3.1. En Cok Kullanilan Kelimeler

Adaylarin sosyal medya platformlarindaki paylasim metinleri DDI teknikleriyle islenmis,
paylasimlarda kullanilan kelimelerin kok/gévdeleri ve bunlarin frekanslar tespit edilmistir.
Paylasimlarda sik¢a gecen edat, bagla¢ ve zamirler kapsam disinda tutulmus, her bir adayin en
¢ok kullandigr 100 kelimeyle kelime bulutlar1 olusturulmustur. Kelime bulutunu olusturan
kelimelerin frekanslarinda normalizasyon uygulanmamis, gercek degerleri girilerek kelime
bulutu elde edilmis; bdylece adaylar tarafindan hangi kelimelerin ilgili periyotlarda digerlerine
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gore daha c¢ok kullandiklarinin daha goriiniir hale gelmesi ve karsilastirma yapilabilmesi
amaclanmistir.

Adaylarin Instagram paylasimlarinda en ¢ok gecen kelimelerden olusan kelime bulutu Sekil
14-16 arasinda, X paylasimlarinda en ¢ok gecen kelimelerden olusan kelime bulutu ise Sekil 17-
19 arasinda sunulmustur. Kelime bulutlarindan da fark edilecegi lizere adaylardan Recep Tayyip
Erdogan’in 1 ve 2.periyotlarda Instagram ve X'te iilke, millet, Tiirkiye, kardes ve mayis kelimelerini
sikca kullandig, 3.periyotta ise Tiirkiye, millet ve Tiirk kelimelerinin kullanim sikliklarinin fazla
oldugu; Kemal Kiligdaroglu'nun Instagram ve X'te l.periyotta halk, iilke, Tiirkiye ve millet,
2.periyotta sandik, vatan, seven, lilke, geng¢, millet ve referandum kelimelerini sik¢a kullandigi,
3.periyotta Instagram’daki paylasimlarinda bulunan kelimelerin sikliklarinin 1, 2 veya 3’te oldugu
ve digerlerinden daha fazla 6n plana ¢ikan bir kelime bulunmadigi, X'te ise Tiirkiye kelimesinin
sikliginin digerlerinden fazla oldugu; Sinan Ogan’in 1.periyotta Instagram ve X paylasimlarinda
ziyaret, Tiirk, aday, cumhurbagkani ve secim kelimelerini digerlerinden daha fazla kullandigi,
Instagram’da 2 ve 3.periyotlarda ¢ok az sayida paylasim yapmasi nedeniyle digerlerine gore dne
¢ikan kelime belirlenemedigi, X'te 2.periyotta Tiirk, millet, milliyetci, secim, siyaset ve Tiirkiye,
3.periyotta ise Tiirk, millet, ordu ve sehit kelimelerinin paylasimlarinda 6n plana ¢iktig
gozlenmistir.

En ¢ok kullanilan kelimelerin yani sira paylasim metinlerinde yer alan aday ad ve soyadlari,
ittifak ve siyasi parti isimleri belirlenmistir. Aday paylasimlarinda diger adaylara dogrudan ad ve
soyadlariyla Instagram’da hi¢ yer verilmezken X'te yalnizca Sinan Ogan’in 2.tur sec¢iminin
yapildigi 28.05.2023 aksaminda Cumhurbaskani segilen Recep Tayyip Erdogan’a, 08.05.2023 ve
10.05.2023 tarihlerindeki paylasimlarinda ise Kemal Kiligdaroglu'na dogrudan ad ve soyadiyla
yer verdigi goriilmiistiir. Ote yandan paylasimlarda Recep Tayyip Erdogan i¢cin Erdogan, Kemal
Kiligdaroglu icin Kemal ve Kilicdaroglu seklinde kullanimlarin oldugu gézlenmistir. Recep Tayyip
Erdogan, Kemal Kiligdaroglu icin Instagram’da 1.periyotta 8 ve X'te 1.periyotta 9 paylasimda Bay
Bay Kemal'i; Instagram’da 1 ve 2.periyotlarda birer, X'te 1.periyotta 2 ve 2.periyotta 1 paylasimda
Kiligdaroglu'nu kullanmistir. Kemal Kilicdaroglu, Instagram’da 1.periyotta 2 ve 3.periyotta 1
paylasimda, X'te 1 ve 2.periyotlarda 6 ve 3.periyotta 2 paylasimda Recep Tayyip Erdogan yerine
Erdogan’1 tercih etmistir. Sinan Ogan, Instagram’da 1.periyotta 1, X'te 1.periyotta 4 ve 2 ve
3.periyotlarda ikiser paylasimda Recep Tayyip Erdogan yerine Erdogan’;; Kemal Kilicdaroglu icin
X’te l.periyotta 1 paylasimda Kemal beyi; ayrica 1l.periyotta 3 ve 3.periyotta 1 paylasimda
Kiligdaroglu'nu kullandig1 gérilmiistiir.
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(a) 1.Periyot (b) 2.Periyot (c) 3.Periyot

Sekil 19: Sinan Ogan’in X Paylasimlarindaki Kelimelerden Olusan Kelime Bulutu

Adaylarin paylasimlarini olusturan ortalama kelime sayilari ile paylasimlarda gegen ittifak ve
siyasi parti isimlerinin kullanildig1 paylasim sayilar1 Tablo 8’de verilmistir. Instagram ve X'te
kelime sayisi olarak en uzun paylasimlari 1 ve 2.periyotlarda Recep Tayyip Erdogan, 3.periyotta
Sinan Ogan yapmustir. Instagram’da 2.periyot disinda, her 2 sosyal medya platformunda ve tiim
periyotlarda en kisa paylasimlar: Kemal Kiligdaroglu yapmustir.

Adaylarin “Cumhur Ittifaki”, “Millet ittifaki” ve “Ata Ittifaki” gecen paylasimlari incelenmistir.
Cumbhur ittifak ifadesi Instagram’da yalmzca Recep Tayyip Erdogan tarafindan, X'te ise Recep
Tayyip Erdogan ve Sinan Ogan tarafindan; Millet ittifaki ve Ata Ittifaki ifadeleri yalmzca Sinan
Ogan tarafindan paylasimlarda kullanilmistir. Cumhur Iittifaki ifadesine ittifakin adayr Recep
Tayyip Erdogan tarafindan ve Ata ittifaki ifadesine ittifakin aday1 Sinan Ogan tarafindan sosyal
medya paylasimlarinda yer verildigi, Millet ittifaki ifadesine ise ittifakin aday1 Kemal Kiligdaroglu
tarafindan hi¢bir paylasiminda yer verilmedigi gériilmiistiir. Instagram ve X'te 1.periyotta en ¢ok
gecen ittifakin Ata Ittifak, 2 ve 3.periyotlarda Cumhur ittifaki oldugu belirlenmistir.

Adaylarin paylasim metinlerinde kullandiklar siyasi partiler tespit edilmistir. 28. donemde
TBMM’de grubu bulunan AK Parti, CHP, 6nceli HDP olan Halklarin Esitlik ve Demokrasi Partisi,
MHP, iYI Parti ve Saadet Partisi'nin yani sira Mecliste grubu bulunmayan ittifak ortaklarindan olan
Zafer Partisi ve Adalet Partisi'nin paylasimlarda yer aldigi goriilmiistiir. Buna Kkarsin
Cumhurbaskanligl se¢im pusulasinda yer alan ittifak ortagi partilerden Biiyiik Birlik Partisi,
Yeniden Refah Partisi, Gelecek Partisi, Demokrat Parti ile Demokrasi ve Atilim Partisi’'ne hicbir
aday tarafindan deginilmemistir. Recep Tayyip Erdogan Instagram ve X'te AK Parti, CHP, HDP,
MHP, iYi Parti ve Saadet Partisi’ne, Kemal Kiligdaroglu Instagram’da IYI Parti'ye ve X'te AK
Parti’ye, Sinan Ogan Instagram’da AK Parti, HDP, Zafer Partisi ve Adalet Partisi'ne ve X'te AK Parti,
HDP, MHP, iYI Parti, Zafer Partisi ve Adalet Partisi'ne paylasimlarinda dogrudan parti ismiyle yer
vermislerdir. Instagram 1.periyot paylasimlarinda en ¢ok CHP, HDP ve Zafer Partisi'ne, X'te
1.periyot paylasimlarinda Zafer Partisi ve HDP’ye; Instagram ve X 2.periyot paylasimlarinda
CHP’ye, 3.periyot paylasimlarinda ise AK Parti’ye deginilmistir.
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Tablo 8: Aday Paylasimlarinin Ortalama Kelime Sayilari ile ittifak-Partilerin Kullanildig: Paylasim Sayilari

Sosyal Medya Platformu  Ad Soyad Ortalama Kelime / ittifak / Parti 1.Periyot 2.Periyot 3.Periyot
Recep Tayyip Erdogan 36.04 65.25 36.27
Kemal Kiligdaroglu Ortalama Kelime Sayilar1 16.18 17.70 17.17
Sinan Ogan 20.14 8.57 37.33
Recep Tayyip Erdogan  Cumhur ittifaki 5 8 1
Sinan Ogan Ata ittifaki 27 - -
Recep Tayyip Erdogan . 5 - 2
Sinan Ogan AK Pard 1 - -
Recep Tayyip Erdogan  CHP 8 7 1

Instagram Recep Tayyip Erdogan 1 - -
Sinan Ogan HDP 6 - -
Recep Tayyip Erdogan =~ MHP - - 1
Recep Tayyip Erdogan - 1 - -
Kem:l Kll}ZdI;roglug IylParti 1 - -
Recep Tayyip Erdogan  Saadet Partisi 1 - -
Sinan Ogan Zafer Partisi 7 - -
Sinan Ogan Adalet Partisi 2 - -
Recep Tayyip Erdogan 27.35 53.95 28.12
Kemal Kiligdaroglu Ortalama Kelime Sayilar1 13.89 18.16 22.53
Sinan Ogan 20.78 32.00 35.58
SR;C::(T;’Z“’ Erdogan __ cumhur fttifaks i ’ 1
Sinan Ogan Millet [ttifaki 2 - -
Sinan Ogan Ata Ittifaki 48 2 1
Recep Tayyip Erdogan 7 1 4
Kemal Kiligdaroglu AK Parti 2 - -
Sinan Ogan 1 - -

X Recep Tayyip Erdogan =~ CHP 7 7 -
Recep Tayyip Erdogan 1 - -
Sina:ngz : : HDP 10 2 1
Recep Tayyip Erdogan - - 1
Sinan Og;,r}l, : MHP 2 - -
Recep Tayyip Erdogan - . 1 - -
Sinan ogzz : I¥IParti 1 - -
Recep Tayyip Erdogan  Saadet Partisi 1 - -
Sinan Ogan Zafer Partisi 12 - -
Sinan Ogan Adalet Partisi 3 - -

3.3.2. Adaylarin Yaptiklari Mentionlar

Adaylarin sosyal medya platformlarindaki paylasimlarinda yaptiklari mentionlara gore
kelime bulutlari olusturulmus, Instagram paylasimlarindan elde edilen mentionlarin olusturdugu
kelime bulutu Sekil 20-22 arasinda, X paylasimlarindan elde edilen mentionlarin olusturdugu
kelime bulutu ise Sekil 23-25 arasinda periyotlara gore ayri ayri sunulmustur. Adaylar tarafindan
Instagram’da 63 ve X'te 212 farkhi hesaba mention yapildigi gozlenmistir. Recep Tayyip
Erdogan’in Instagram paylasimlarinda 1.periyotta 2 kez @togg2022 ve 2.periyotta 1 kez
@tubitak; Kemal Kiligdaroglu'nun yalmzca 1.periyotta birer kez @t_karamollaoglu, @tuncsoyer,
@rizaakpolat ve @gokhanyukselist; Sinan Ogan’in farkl periyotlarda kisisel ve kurumsal hesaplari
1, 2,4 veya 12 kez (¢cogunlukla 1 kez) mention yaptig1 goriilmiistiir. En fazla mention yapan Sinan
Ogan’in adaylik baslangici ile 1.tur se¢im araligi olan 1.periyot, ayrica 1.tur ve 2.tur se¢im araligi
olan 2.periyot paylasimlarinda siklikla mention yaptigl, 1.periyotta @umitozdag hesabina 12 ve
@zaferpartisi hesabina 4 kez mention yaptigl, 2.periyotta 2 ve 3.periyotta 3 hesabi birer kez
mention yaptig1 belirlenmistir.
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Adaylarin X'te yaptiklar1 paylasimlardaki mentionlara goére Recep Tayyip Erdogan’in
1.periyotta birer kez @emineerdogan, @azpresident ve @samsunspor hesaplarina, 2.periyotta 1
kez @tubitak ve 3.periyotta birer kez @fenerbahce, @galatasaraysk ve @anadoluefessk
hesaplarina; Kemal Kiligdaroglu'nun 1.periyotta 3 kez @rterdogan ve birer kez @meral_aksener,
@t_karamollaoglu, @rizaakpolat, @tuncsoyer, @gokhanyukselist ve @samsunspor hesaplarina,
2.periyotta birer kez @rterdogan, @eczacibasisk, @vakifbanksk ve @crizesporas hesaplarina,
3.periyotta birer kez @fenerbahce, @galatasaraysk ve @anadoluefessk hesaplarina; Sinan Ogan’in
ise farkli periyotlarda kisisel ve kurumsal hesaplara 1, 2, 3, 4, 5, 7, 10 veya 18 kez (¢ogunlukla 1
kez) mention yaptigi goriilmiistiir. Mention sayis1 diger adaylardan fazla olan Sinan Ogan’in
adaylik baslangici ile 1.tur secim aralig1 olan 1.periyot, 1.tur ve 2.tur se¢im aralig1 olan 2.periyot
paylasimlarinda siklikla mention yaptigi, 1.periyotta @umitozdag hesabina 18, @haberturkty
hesabina 10, @tv100 hesabina 7 ve @halktvcomtr hesabina 5 kez mention yaptifl, 2 ve
3.periyotlarda ise kisisel ve kurumsal hesaplara 1 veya 2 kez mention yaptig1 belirlenmistir.

Adaylarin birbirlerini mention yapma durumlari incelenmis, Instagram’da 1 ve X’te 10 kez
birbirlerini mention yaptiklar1 gézlenmistir. Her 2 sosyal medya platformunda Recep Tayyip
Erdogan’in diger 2 aday i¢in hi¢ mention yapmadigi, Instagram’da yalnizca Sinan Ogan’in Kemal
Kiligdaroglu'na 3.periyotta 1 kez mention yaptig1 belirlenmistir. X’te ise Kemal Kiligdaroglu'nun
Recep Tayyip Erdogan’a 1l.periyotta 3 ve Z2.periyotta 1 kez, Sinan Ogan’in ise Recep Tayyip
Erdogan’a 1 ve 2.periyotlarda birer, Kemal Kiligdaroglu'na 1.periyotta 4 kez mention yaptigi tespit

@togg2022 @tubitak |
(a) 1.Periyot (b) 2.Periyot (c) 3.Periyot

Sekil 20: Recep Tayyip Erdogan’in Instagram Paylasimlarindaki Mentionlardan Olusan Kelime Bulutu

@rizaakpolat
@gokhanyukselist
@t_karamollaoglu
@tuncsoyer ] ]
(a) 1.Periyot (b) 2.Periyot (c) 3.Periyot
Sekil 21: Kemal Kiligdaroglu'nun Instagram Paylasimlarindaki Mentionlardan Olusan Kelime Bulutu

haberglobal
@candastolga @alghverdri%gluy

@tv.100 buketaydin

(a) 1.Periyot (b) 2.Periyot (c) 3.Periyot
Sekil 22: Sinan Ogan’in Instagram Paylasimlarindaki Mentionlardan Olusan Kelime Bulutu

@azpresident @galatasaraysk
@emineerdogan t b itak @anadoluefessk
@samsunspor UDICa @fenerbahce
(a) 1.Periyot (b) 2.Periyot (c) 3.Periyot
Sekil 23: Recep Tayyip Erdogan’in X Paylasimlarindaki Mentionlardan Olusan Kelime Bulutu
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@samsunspor
@t_karamollaoglu @Crizesporas
@rterdogan @eczacibasisk @galatasaraysk
@gokhanyukselist @vakifbanksk ~@anadoluefessk
Btuncsoyer @I kEoAL @rterdogan @fenerbahce
(a) 1.Periyot (b) 2.Periyot (c) 3.Periyot

Sekil 24: Kemal Kiligdaroglu'nun X Paylasimlarindaki Mentionlardan Olusan Kelime Bulutu

i ; @bbnturktv
@milliyetciodak @fullyaozturk

@ @tV 1 q:O @fia‘;ukmang
cimenfatih_ @galatasaraysk
@haberturkty @mevlutcavusoglu @turksam

oktatvcomizle@halktvcomtr:s - @ trt h a b er @ b u ke ta y d | N

Som | egemencr @ctisik @haberglobal
@cnnturk ~ @rterdogan @allahverdiogluy
a) 1. erlyot . erlyot C . erlyot
(a) 1.P (b) 2.Peri (c) 3.Peri

Sekil 25: Sinan Ogan’in X Paylasimlarindaki Mentionlardan Olusan Kelime Bulutu

Adaylarin mention yapilan paylasim oranlari ile bu paylasimlardaki ortalama mention
sayilar1 Tablo 9’da verilmistir. Mention yapilan paylasim orani Instagram’da %5.74, X'te ise
%?13.58'dir. Instagram ve X'te biitlin periyotlarda mention yapilan paylasim orani en fazla olan
aday Sinan Ogan iken en az olan adayda degiskenlik goriilmiistiir.

Adaylarin Instagram ve X'te her bir mentioni bir paylasimda yalnizca 1 kez kullandiklari; buna
karsin paylasimlarinda birden fazla mentiona yer verdikleri tespit edilmistir. Paylasim basina
mention sayis1 Instagram’da %0.09, X'te ise %0.23’tiir. Instagram ve X'te biitiin periyotlarda
paylasim basina mention sayisi en fazla olan aday Sinan Ogan, en az olan aday ise Instagram’da
2.periyot disinda Recep Tayyip Erdogan’dir. Instagram paylasimlarinda Recep Tayyip Erdogan 3,
Kemal Kiligdaroglu 4 ve Sinan Ogan 76 olmak iizere toplam 83; X paylasimlarinda Recep Tayyip
Erdogan 7, Kemal Kilicdaroglu 16 ve Sinan Ogan 347 olmak iizere toplam 370 mention yapilmistir.

Tablo 9: Adaylarin Mention Yapilan Paylasim Oranlari (%) ve Paylasimlardaki Ortalama Mention Sayilari

Sosyal Medya Platformu Ad Soyad Mention Durumu 1.Periyot 2.Periyot 3.Periyot
Recep Tayyip Erdogan ) 0.73 1.56
Kemal Kiligdaroglu Mention Yapilan Paylagim 1.88 -
Oranlari
Sinan Ogan 13.95 14.29 66.67
Instagram - Z
Recep Tayyip Erdogan 0.01 0.02
- Paylagimlardaki Ortalama
Kemal Kiligdaroglu ; 0.03 -
Mention Sayilari
Sinan Ogan 0.24 0.29 1.00
Recep Tayyip Erdogan . 0.62 1.22 4.05
Kemal Kiligdaroglu Mention Yapilan Paylasim 3.40 4.92 9.38
Oranlari
X Sinan Ogan 31.10 25.71 18.18
Recep Tayyip Erdogan ) 0.01 0.01 0.04
Kemal Kiligdaroglu Payla§1mlardakl Ortalama 0.04 0.07 0.09
Mention Sayilar1
Sinan Ogan 0.54 0.51 0.24

3.3.3. Adaylarin Kullandiklari Hashtagler

Adaylarin paylasimlarinda kullandiklar1 hashtagler dikkate alinarak kelime bulutlar
olusturulmustur. Instagram’dan elde edilen hashtaglerin olusturdugu kelime bulutu Sekil 26-28
arasinda, X'ten elde edilen hashtaglerin olusturdugu kelime bulutu ise Sekil 29-31 arasinda
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sunulmustur. Adaylar tarafindan Instagram’da 61, X'te ise 217 farkli hashtag kullanildig:
belirlenmistir. Recep Tayyip Erdogan’in Instagram paylasimlarinda 12 farkli hashtag kullandigi,
2.periyot paylasimlarinda hi¢ hashtag kullanmadig), 1.periyotta dorder kez # TEKNOFEST2023 ve
#TiirkiyeYiizyih, licer kez #IstikbalinYiizyih ve #MiijdelerOlsun olmak iizere 11 farkll hashtag
kullandigl, 3.periyotta ise birer kez #TemizDenizTemizDiinya ve #TiirkiyeYiizyili kullandig1
gorilmustiir. Kemal Kiligdaroglu'nun paylasimlarinda 8 farkli hashtag kullandigy, 1.periyotta 45
kez #SanaSéz, 33 kez #HaydiTiirkiye ve 19 kez #Haydi olmak tlizere 5 farkl hashtag kullandigj,
2.periyotta 2 kez #KararVer ve 1 kez #19Mayis olmak tizere 2 farkli hashtag kullandigi, 3.periyotta
ise 1 kez #AdaletYiiriyiisti6Yasinda hashtagi kullandig1 belirlenmistir. Sinan Ogan’in
paylasimlarinda 43 farkli hashtag kullandigi, 1.periyotta 239 kez #OAnGeliyor ve 12 kez
#BirQyDegistirir olmak tlizere 33 farkli hashtag kullandig, 2.periyotta 6 kez # OAnGeliyor ve birer
kez #18Mayis1944 ve #19Mayis olmak Uzere 3 farkli hashtag kullandigi, 3.periyotta ise tim
hashtagleri birer kez olmak tizere 10 hashtag kullandig tespit edilmistir.

Recep Tayyip Erdogan’in X paylasimlarinda 37 farkli hashtag kullandigi, 2.periyot
paylasimlarinda hi¢ hashtag kullanmadigi, 1.periyotta 23 kez #DogrusuAkParti, 5 kez
#IstanbulicinDogrusuAkParti ve dorder kez #AnkaralcinDogrusuAkParti ve #MiijdelerOlsun olmak
tizere 35 farkli hashtag kullandig), 3.periyotta ise birer kez # TemizDenizTemizDiinya ve #UCLfinal
kullandig1 goriilmiistiir. Kemal Kiligdaroglu'nun paylasimlarinda 35 farkli hashtag kullandigy,
1.periyotta 27 kez #Haydi, 10 kez #HaydiTiirkiye ve 8 kez #SanaSoz olmak lizere 29 farkli hashtag
kullandi8y, 2.periyotta 5 kez #KararVer ve birer kez #19Mayis, #Ankara ve #NuriSesigiizel olmak
tizere 4 farkli hashtag kullandigi, 3.periyotta ise birer kez #AdaletYiiriiyiisii6Yasinda,
#KurbanBayrami ve #SiileymanDemirel olmak lizere 3 hashtag kullandig1 belirlenmistir. Sinan
Ogan’in paylasimlarinda 159 farkli hashtag kullandigy, 1.periyotta 420 kez # OAnGeliyor ve on liger
kez #BirOyDegistirir ve #DipDalgaGeliyor olmak tizere 117 farkl hashtag kullandig), 2.periyotta
13 kez #0AnGeliyor ve digerleri birer kez olmak tizere 14 farkli hashtag kullandigi, 3.periyotta ise
tlim hashtagleri birer ve ikiser kez olmak iizere 31 hashtag kullandig1 tespit edilmistir.

#23nisan
#mujdelerolsun
#istikbalinylzyili

#ramazan

#tarkiyeyuzyili

#Eedkn(l)(feSt2023 #temizdeniztemizdinya
e #tTKiyesanaemanet ) #tlrkiyeylzyih
(a) 1.Periyot (b) 2.Periyot (c) 3.Periyot

Sekil 26: Recep Tayyip Erdogan’in Instagram Paylasimlarindaki Hashtaglerden Olusan Kelime Bulutu

# #hayditurkiye ..

SENASOZ . ppiomars
#haydi # a ra rve I #adaletyUriiylisi6yasinda
(a) 1.Periyot (b) 2.Periyot (c) 3.Periyot
Sekil 27: Kemal Kiligdaroglu Instagram Paylasimlarindaki Hashtaglerden Olusan Kelime Bulutu
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#oangeliyor#azerbaijan
#qurtulusglnu #15iyun
#kurbanbayrami
#hayirlibayramlar
#susabeyannamesi

R H g H #heyderaliyev
#oangeliyor #oargeliyor #acemadipeaiey
(a) 1.Periyot (b) 2.Periyot (c) 3.Periyot
Sekil 28: Sinan Ogan Instagram Paylasimlarindaki Hashtaglerden Olusan Kelime Bulutu

vlStlkbahl’!yuZylh ‘teknofe

Ftirkiyesanaemanet oo

#ankarau;md
ol

#temizdeniztemizdinya
#uclfinal

(a) 1.Periyot (b) 2.Periyot (c) 3.Periyot
Sekil 29: Recep Tayyip Erdogan Instagram Paylasimlarindaki Hashtaglerden Olusan Kelime Bulutu

#adiyaman

#abankara#|S ynb

# hsa aj%ozd |

# k #nurlse5|guzel # d U||e mandem|6re| d
ada etyuruyusu yasinda
# hayd Itu tabzon #19may|s e r # Urbal”lbayraml
(a) 1.Periyot (b) 2.Periyot (c) 3.Periyot
Sekil 30: Kemal Kiligdaroglu Instagram Paylasimlarindaki Hashtaglerden Olusan Kelime Bulutu

#ylizylze .
#21haziran1921 #22haziran1919

#mervedingeli *#habalargand az

#susabeyannamesi Ff P utin

#yks2023 #amasyagdenelgesi

#
#darbe#Wagner #azerbal]r'::S'a
#prigoin#f 0ANGEliYOr ey
£28mayis Fqu
18m1vc|‘)44«71m1y<1964 #15iyun #azerbaxcan
#eerkessoykinmi #qurtulusglint #abdurrahimkarakog

e I I O r #kurbanbayrami #hayirlibayramlar
#mervedingel #cengizaytmatov

#MOSCOW #zonguldak #tekmilletikidevlet

ddalgalor i . # O a n
#oangeliyor |
L A #sakarya #prigozin #istanbulunfethi

(@) i;Pefi)}bt (b) 2 Perlyot (c) 3.Periyot
Sekil 31: Sinan Ogan Instagram Paylasimlarindaki Hashtaglerden Olusan Kelime Bulutu

Adaylarin hashtag kullanilan paylasim oranlari ile bu paylasimlardaki ortalama hashtag
sayilar1 Tablo 10’da sunulmustur. Hashtag kullanilan paylasim orani Instagram’da %42.52, X'te
ise %40.73’tlir. Instagram ve X'te biitlin periyotlarda hashtag kullanilan paylasim orani en fazla
olan aday Sinan Ogan, en az olan aday ise Recep Tayyip Erdogan’dir.

Mentionlarda oldugu gibi adaylarin Instagram ve X'te her bir hashtagi bir paylasimda yalnizca
1 kez kullandig1; buna karsin paylasimlarinda birden fazla hashtage yer verdigi tespit edilmistir.
Paylasim basina ortalama hashtag sayisi Instagram’da %0.50, X’te ise %0.52"dir. Instagram ve X'te
biitlin periyotlarda paylasim basina hashtag sayisi en fazla olan aday Sinan Ogan, en az olan aday
Recep Tayyip Erdogan’dir. Instagram paylasimlarinda Recep Tayyip Erdogan 25, Kemal
Kiligdaroglu 104 ve Sinan Ogan 318 olmak lizere toplam 447; X paylasimlarinda Recep Tayyip
Erdogan 78, Kemal Kiligdaroglu 94 ve Sinan Ogan 686 olmak lzere toplam 858 hashtag
kullanilmistir.
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Tablo 10: Adaylarin Hashtag Kullanilan Paylasim Oranlari (%) ve Ortalama Hashtag Sayilari

Sosyal Medya Platformu Ad Soyad Hashtag Durumu 1.Periyot 2.Periyot 3.Periyot
Recep Tayyip Erdogan 7.66 - 4.88
Kemal Kiligdaroglu Hashtag Kullanilan Paylagim -~ ¢ 9.09 16.67
Oranlari
Sinan Ogan 85.05 85.71 100.00
Instagram - =
Recep Tayyip Erdogan Pavl lardaki Ortal 0.08 - 0.05
- aylagimlardaki Ortalama
Kemal Kiligdaroglu Hashtag Sayilar: 0.63 0.09 0.17
Sinan Ogan 1.00 1.14 3.33
Recep Tayyip Erdogan 15.67 - 2.70
Kemal Kiligdaroglu Hashtag Kullanilan Paylasim = ~575 13.11 9.38
Oranlari
X Sinan Ogan 77.09 51.43 45.45
Recep Tayyip Erdogan ) 0.16 - 0.03
Kemal Kiligdaroglu Paylasimlardaki Ortalama = 55 0.13 0.09
Hashtag Sayilar1
Sinan Ogan 1.05 0.74 1.06
SONULC

2014’ten sonra Tiirkiye’de Cumhurbaskani halk tarafindan secimle belirlenmeye baslanmis;
2014’te 3, 2018’de 6 ve 2023’te 4 adayl se¢im yapilmistir. Bu ¢alisma, 2023 Cumhurbaskani
seciminde aday olarak yarisan Recep Tayyip Erdogan, Kemal Kiligdaroglu ve Sinan Ogan’in sosyal
medya bilgi ve paylasimlarina ait verilerle gerceklestirilmis, adayliktan ¢ekilmesi nedeniyle
Muharrem ince kapsam disinda tutulmustur. Nicel arastirma veri analizi yéntemlerinden betimsel
istatistigin kullanildig1 ¢calismada adaylarin sosyal medya hesaplari, Instagram’daki 889 ve X'teki
1635 gonderisi lizerinden paylasimlarina iliskin veriler ile bu paylasimlarin DDI teknikleriyle
islenmesi neticesinde elde edilenler, 27.03.2023 ile 30.06.2023 aralifinda secim Oncesi, se¢im
arasli ve se¢im sonrasi olmak tlizere 3 periyotta analiz edilmistir.

Adaylarin sosyal medya platformlarina katilma zamanlar: farklilik géstermektedir. Her 3
adayin X'e Instagram’dan daha 6nce katildigl; Instagram’a ilk katilanin Sinan Ogan, X'e ilk
katilaninsa Recep Tayyip Erdogan oldugu goriilmistiir. Her 2 sosyal medya platformunda ve 3
periyotta takipci sayisi en fazla olan adayin Recep Tayyip Erdogan, en az olanin Sinan Ogan
oldugu, Recep Tayyip Erdogan ve Kemal Kiligdaroglu'nun takipci sayisinin 3 periyotta da arttigi
fakat Sinan Ogan’in 3.periyotta dustiigii belirlenmistir. Takipci sayisi artis veya azalisinin
Instagram’da daha fazla degiskenlik gosterdigi; buna karsin X'te adaylarin takip¢i sayilari
degisiminin nispeten daha diisiik oranda seyrettigi sonucuna ulasilmistir. Her 2 sosyal medya
platformunda giinlere gore aday takipci sayisi degisimlerinin genel itibariyle ayni egilimde
oldugu; Instagram’da diistiiglinde benzer sekilde X'te de diistiigli veya tersi sekilde arttiginda
arttigl soOylenebilir. Recep Tayyip Erdogan ve Kemal Kiligdaroglu'nun takipc¢i sayisinin
periyotlarda dogrusala yakin sekilde degistigi; Recep Tayyip Erdogan’in 1 ve 2.tur secim giinleri
ile secimlerden 1 giin sonraki giinlerde, Kemal Kiligdaroglu’'nun 1.tur se¢im giinii ve secimden bir
sonraki giinde takipc¢i sayisinda yukari yonde bir sigrama oldugu; Sinan Ogan’in 1 ve
2.periyotlarda takipci sayisinda fark edilir artislar meydana geldigi, 2.tur seciminde hangi aday1
destekleyecegini aciklamasindan sonra ise sert bir diisliis yasandig1 gézlenmistir. Ayrica, Sinan
Ogan'in X hesab1 disinda, adaylarin Instagram ve X'te takip ettigi hesap sayilar1 ¢alismanin
gerceklestigi zaman aralifinda ¢ok az degismistir.

Adaylar X’te Instagram’dan daha fazla paylasim yapmislardir. Se¢ime giren adaylarin se¢im
periyotlarinda aktif olduklari, 1.turda 3 adayin sosyal medyada paylasim yaptigi, 2.tur se¢imine
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giren Recep Tayyip Erdogan ve Kemal Kilicdaroglu'nun 2.periyotta paylasimlarina devam ettigi,
Recep Tayyip Erdogan’in 3.periyotta paylasim yapmayi stirdiirmesine ragmen Kemal Kiligdaroglu
ve Sinan Ogan’in bu periyotta oldukca az paylasim yaptigi, secim disindaki periyotlarda secime
girmeyen adaylarin (Sinan Ogan icin 2 ve 3.periyotlar, Kemal Kiligdaroglu icin 3.periyot)
Instagram’da neredeyse hi¢ paylasim yapmadiklari, buna karsin X’te paylasimlarina nispeten
devam ettikleri soylenebilir. Giinliik ortalama paylasim sayilarina gore Instagram ve X sosyal
medya platformlarinda en ¢ok paylasim yapan adayin 1.periyotta Sinan Ogan, 2 ve 3.periyotlarda
Recep Tayyip Erdogan oldugu; her ne kadar Cumhurbaskani adaylar1 Instagram ve X'i kullaniyor
olsalar da Instagram’da daha ¢ok secim propaganda ve c¢alismalariyla ilgili bilgilendirmeler
yaptiklari; buna karsin giinliik siyaset ve farkli konularla ilgili paylasimlar i¢cin agirlikli olarak X'i
tercih ettikleri goriilmiistiir. Adaylarin giinliik ortalama paylasim sayilarinin se¢im doénemleri
disinda Instagram’da oldukca diismesi fakat X'te se¢cim donemine yakin degerlerde seyretmesi,
adaylarin X'i daha ¢ok tercih ettiklerinin ve daha aktif kullandiklarinin bir gostergesidir. Ayrica,
adaylarin sosyal medya paylasimlarinin 6zellikle secim donemlerinde artmasi, bu mecranin
toplum tizerindeki etkilerinin fark edildigine, sosyal medyanin siyaset alaninda kullaniminin
onemsendigine, yeni bir siyaset alani ve siyasal iletisim araci goriildiigiine dair isaretler olarak
kabul edilebilir.

Instagram’daki paylasim ve takipci sayisi diisiistiniin birlikte oldugu gilinlerin tamami Recep
Tayyip Erdogan ve Kemal Kiligdaroglu'nda 3.periyotta, Sinan Ogan’da 2 ve 3.periyotlarda; X'teki
birlikte diisiis goriilen glinlerin tamam ise Kemal Kiligdaroglu’'nda 3.periyotta, Sinan Ogan’da 2
ve 3.periyotlardadir. Fakat takipci sayisinin azalmasini yalnizca paylasim sayisina baglamak
dogru olmayacaktir. Birlikte diisiislerin Recep Tayyip Erdogan ve Kemal Kilicdaroglu'nda
secimlerin neticelenmesinden sonraki zaman dilimi olan 3.periyotta, Sinan Ogan’da ise se¢im
yarisinda yer almayacagl 1.tur seciminden sonraki zaman dilimleri olan 2 ve 3.periyotlarda
olduguna dikkat cekmek gerekir.

Adaylarin Instagram ve X'teki sosyal medya paylasimlarinin tamamina yakininda metinsel
icerik yer aldigi, 1 fotografli, 1 reels veya 1 videolu paylasimlarin fazla oldugu, Instagram’in
kullanim amacina uygun olarak her gonderide fotograf, reels veya video gibi gorsel icerikler
bulundugu, X'te ise bu durumun farklilastig1 ve her gonderide gorsel bulunmadigi; Recep Tayyip
Erdogan’in Instagram’daki 3 periyotta, X'teki 1 ve 3.periyotlarda fotograf icerikli génderilerinin
reels/video icerikli gonderilerinden daha fazla oldugu; Kemal Kiligdaroglu'nun tiim periyotlarda
Instagram ve X'te daha ¢ok reels/video icerikli gonderiler paylastigi;; Sinan Ogan'in ise
Instagram’da 1 ve 3.periyotlarda fotograf, 2.periyotta reels, X'te 3 periyotta da fotograf agirlikli
paylasimlar yaptig1 gérilmiistiir. Buna gore, Recep Tayyip Erdogan ve Sinan Ogan’in sec¢im
stratejilerini fotografli, Kemal Kilicdaroglu'nun ise reels/videolu paylasimlar iizerine insa ettigi
sOylenebilir.

Elde edilen verilerden tiim adaylarin ortalama etkilesim sayilarinin 2.periyotta 1.periyota
gore arttigl, 3.periyotta ise 2.periyota gore azaldigi, bununla birlikte aday paylasimlarinin
ortalama etkilesim sayilarinin sosyal medya platformlarina, periyotlara ve etkilesim tiiriine gore
farkhilik gosterdigi sonuclarina ulasilmistir. Adaylarin X'teki takipci sayilarinin Instagram takipgi
sayilarindan c¢ok fazla olmasina karsin Instagram paylasimlarinin ortalama etkilesim sayilarinin

169



inénii Universitesi Uluslararasi Sosyal Bilimler Dergisi, Cilt 13, Say1 1, (2024), http://dergipark.org.tr/tr/pub/inijoss

X’ten daha fazla oldugu, 3 adayin Instagram ve X’te 2.periyot paylasimlarinin ortalama begeni,
yorum/yanit, retweet ve alinti sayillarinin 1 ve 3.periyot paylasimlarindan fazla seyrettigi
belirlenmistir. Farkli sosyal medya platformlarinda ve farkl etkilesim tiirlerinde farkli adaylarin
en yiiksek degere sahip olduklari; 6rnegin, Instagram’da ortalama begeni sayisi en fazla olan
adayin 1 ve 3.periyotlarda Recep Tayyip Erdogan, 2.periyotta Kemal Kilicdaroglu, X'te ise
ortalama begeni sayisi en fazla olan adayin 1 ve 2.periyotlarda Kemal Kiligdaroglu, 3.periyotta
Recep Tayyip Erdogan oldugu, bu sekildeki sonuglara diger etkilesim tiirlerinde de rastlandigi
tespit edilmistir. Ayrica, bir paylasimin etkilesim sayisinin ytliksek olmasy, ilgili paylasimda adayin
takipgileri tarafindan desteklendigini séylemek i¢in yeterli degildir. Ornegin, Sinan Ogan’in 2.tur
secimindeki tutumuna iliskin Instagram’daki 22.05.2023 ve X'teki 21.05.2023 tarihli paylasimlari
en ylksek yorum/yanit sayisina ulasmisken bu paylasimlardan sonra 22.05.2023’te her 2 sosyal
medya platformunda da takipg¢i sayisinin dramatik sekilde diismesi, yorum/yanitlarin olumsuz
olabilecegiyle ilgili fikir sunmaktadir. Bu bakimdan begeni sayisinin destek olarak
degerlendirilebilecegi fakat yorum sayisinin fazla olmasinin tek basina destek olarak
degerlendirilemeyecegi ve hatta elestirel sekilde negatiflik iceren bir durum olarak gortilebilecegi
soylenebilir.

Adaylarin biitiin periyotlardaki Instagram etkilesim oranlar1 X'ten yiiksektir. Her 2 sosyal
medya platformunda ve 3 adayda en yliksek etkilesim oranlari 2.periyotta, en diisiik etkilesim
oranlar1 ise 3.periyotta elde edilmistir. Bu, 2.tur secimine girecek adaylarin desteklenmesi,
adaylarinin secimle ilgili ¢alismalarina katki, onlarin siyasal mesaj ve bilgilendirmelerinin
duyurulmasina ve daha genis kitlelere ulasmasina yonelik takip¢i ve destekcilerinin gayretleri
olarak degerlendirilebilir. Ote yandan 2.turda alacagl pozisyonun merak edilmesi ve bununla
alakali takipgileri tarafindan yonlendirilmeye calisilmasi, pozisyonu belirli olduktan sonra aldig
kararin begenilerle desteklenmesi veya yorum/yanitlarda elestirilmesi Sinan Ogan’in 2.tur
secimine girmeyecek olmasina karsin etkilesim oraninin yiiksek olmasinin nedeni olarak
gortlebilir. Bununla beraber, Instagram ve X'te periyotlardaki etkilesim oraninin diger adaylara
kiyasla Recep Tayyip Erdogan’da daha yakin degerlerde seyrettigi ve oransal olarak degisimin
daha az oldugu, periyotlar arasi etkilesim orani degisiminin diger adaylara gore daha diisiik
diizeyde gerceklestigi gozlenmistir. Buradan hareketle, diger adaylara oranla Recep Tayyip
Erdogan takipcilerinin daha sadik ve sahiplenici olduklari, aday1 her zaman destekleyici sekilde
davrandiklar1 yorumunda bulunulabilir.

Etkilesim oranlarini etkilesim ve takipgi sayisi verileri etkilemektedir. Fakat takipci sayisinin
fazlalig, her durumda ytiksek etkilesim sayis1 ve dolayisiyla yiiksek etkilesim oram anlamina
gelmemektedir. Ornegin; Instagram ve X sosyal medya platformlarinda yiiksek takipci sayisina
sahip Recep Tayyip Erdogan’in takipc¢i sayisina bagh olarak etkilesim almadigi, Kemal
Kiligdaroglu'nun takipci sayisinin Recep Tayyip Erdogan’in takipci sayisindan az olmasina karsin
begeni, yorum/yanit, retweet ve alint1 sayilarinin (6zellikle X'te cok belirgin sekilde) se¢cim
donemlerini kapsayan 1 ve 2.periyotlardaki fazla olmasi ve buna bagl olarak etkilesim oraninin
yuksekligi, sosyal medyada Kemal Kiligdaroglu takipcilerinin Recep Tayyip Erdogan’in
takipcilerinden aday paylasimlarina verdikleri doniitler bakimindan daha aktif olduklarini
gostermektedir.
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Adaylarin Instagram ve X sosyal medya platformlarinda se¢im doénemini kapsayan
27.03.2023 ile 28.05.2023 tarihleri arasinda tlkenin giindemi haline gelen Cumhurbaskanligi
secimiyle ilgili paylasimlarinin agirlikta oldugu ve genellikle miting, toplanti veya gezi tiirlinden
secim calismalariyla ilgili gonderilere yer verdikleri, secim ¢alismalar1 disindaki veya diger
konularla ilgili yaptiklar ac¢iklama, bilgilendirme ve paylasimlar icin genellikle X'i tercih ettikleri
belirlenmistir. Ortalama kelime sayisi itibariyle en uzun Instagram ve X paylasimlarini 1 ve
2.periyotlarda Recep Tayyip Erdogan, 3.periyotta ise Sinan Ogan yapmistir. Cumhur Ittifaki
ifadesine her 2 platformda Recep Tayyip Erdogan ve Sinan Ogan tarafindan, Milet Ittifaki ifadesine
X'te ve Ata ittifaki ifadesine Instagram ve X’te Sinan Ogan tarafindan deginilmistir. Recep Tayyip
Erdogan Instagram ve X'te Mecliste grubu bulunan tiim partilere, Kemal Kiligdaroglu
Instagram’da IYI Parti’ye ve X'te AK Parti’ye, Sinan Ogan Instagram’da AK Parti ve HDP ile Mecliste
grubu bulunmayan Zafer Partisi ve Adalet Partisi'ne, X'te AK Parti, HDP, MHP ve 1YI Parti ile
Mecliste grubu bulunmayan Zafer Partisi ve Adalet Partisi'ne paylasimlarinda yer vermistir.

Adaylarin Instagram ve X sosyal medya platformlarinda en ¢ok kullandiklar1 kelimelerden
ayni veya farkli olanlar1 bulunmakla birlikte X’'te Instagram’dan daha fazla mention yapildig1 ve
hashtag kullanildigi; Sinan Ogan’in Recep Tayyip Erdogan ve Kemal Kiligdaroglu'ndan daha fazla
mention yaptig1 ve hashtag kullandigl; en ¢ok mentionin 1.periyotta, en az ise 3.periyotta
yapildigi; en ¢cok hashtagin 1.periyotta, en az ise 2.periyotta kullanildigi; Recep Tayyip Erdogan’in
Instagram paylasimlarinda belirli bir hashtage yogunlasmadigi buna karsin Kemal Kiligdaroglu ve
Sinan Ogan’in periyotlarda farklilasan ve 6ne ¢ikan hashtaglerinin oldugu sonucuna ulasilmistir.
Ayrica, Sinan Ogan’in diger adaylara gore tanmirlifinin az olmasindan kaynakli olarak
paylasimlarinda daha fazla hashtage yer verdigi, boylece sosyal medyada goriiniirligiini
artirmay1 amaclamis olabilecegi sdylenebilir. Bunlarla birlikte, adaylarin sosyal medyadaki
paylasim metinlerinde en ¢ok kullandiklar1 kelimelerin ve hashtaglerin belirlenmesi, secim
propagandalarinda hangi kelimeleri veya mesajlar1 6ne ¢ikarmaya calistiklarinin ve se¢im
propagandalarini ne tizerine kurguladiklarinin ortaya konulmasi agisindan oénemlidir. Benzer
sonuclara rastlansa da sosyal medya platformlarindaki farkli gonderiler neticesinde farkl
sonuclar ortaya ciktifl, en sik kullanilan kelimeler bakimindan Recep Tayyip Erdogan’in 3
periyotta Instagram ve X'te yakin bir kullanim goriiniimi sergiledigi, buna karsin kullanilan
hashtaglerin periyotlara gore farklilastigl, secmen ve takip¢i motivasyonlarinin saglanmaya
calisildigl, secmeni canli ve bir arada tutmanin amaglandigi Dbelirtilmelidir. Kemal
Kiligdaroglu'nun periyotlara gore en sik kullandigi kelimelerin ve hashtaglerin farklilastig,
1.periyotta segcmen ve takipcilerini harekete gecirmeyi, onlarda heyecan uyandirmayi ve bu yolla
motive etmeyi amaclayan #Haydi hashtagini kullandigi, 2.periyotta secmeni sandiga gitmeye ikna
etmek iizere paylasimlar yaptigi, vatanini sevenleri sandiga davet ettigi, bunlara uygun olarak
karar vermeye yonelik #KararVer hashtagi kullandigi ve 2.tur se¢imini referandum olarak
gostermeye calisarak onemine dikkat cekmeyi amacladigi ifade edilebilir. Sinan Ogan’in
periyotlara gore en sik kullandigi kelimelerin farklilastigl, adayin 1.periyotta agirlikli olarak secim
calismalarina yonelik gerceklestirdigi geziler ile kurum, kurulus, dernek vs. ziyaretlerine iliskin
bilgilendirmeler yaptigi, Instagram ve X sosyal medya platformlarinda her 3 periyotta en ¢ok
#0AnGeliyor hashtagini kullandig, se¢im yarisinda yer aldig1 1.periyotta buna ek olarak Instagram
ve X'te se¢meni ve takipcilerini kendisine oy vermeye yonelik olarak #BirOyDegistirir hashtagiyle
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ikna etmeye ve #DipDalgaGeliyor ile motivasyon olusturmaya ¢alistigl, 6zellikle X'te 2 ve 3.periyot
paylasimlarinda milliyetci s6ylemlerinin 6n plana ¢iktig1 ifade edilebilir.

Bu calismada, 2023 Cumhurbaskanlig1 seciminde aday olan Recep Tayyip Erdogan, Kemal
Kiligdaroglu ve Sinan Ogan’a ait Instagram ve X sosyal medya hesaplari ve paylasimlari iizerine
bir arastirma yiiriitiilmiistir. Gelecekte Cumhurbaskanli1 secimi veya yerel secim siirecinin
secim-sosyal medya baglaminda irdelenmesi; aday etkilesimini etkileyen faktorlerin belirlenmesi;
metin, fotograf, reels veya video tiirtinden gonderilerle etkilesim iliskisinin incelenmesi; paylasim
metinlerinin icerik analiziyle analiz edilmesi; adaylarin se¢im kampanyalarinda kullandiklar
kelimelerin yani sira tisluplarinin, bu yolla da se¢cim propagandalarindaki veya se¢im siirecindeki
tutum ve yaklasimlarinin tespiti tizerine odaklanilarak ¢alismalar gercgeklestirilebilir.

EXTENDED ABSTRACT

Turkey’s president has been chosen by the popular vote since 2014. In presidential elections,
as in other elections, candidates use social media in addition to traditional media environments
to reach a larger audience of voters.

The data used in this study was collected between March 27 and June 30, 2023, from the
personal Instagram and X social media accounts of Recep Tayyip Erdogan, Kemal Kiligdaroglu,
and Sinan Ogan, the candidates running for president in 2023. As a result of his withdrawal from
the candidacy, Muharrem Ince was not included in the scope. 889 Instagram and 1635 X platform
posts, as well as the candidates’ social media accounts, were reviewed. The post texts were
processed with Natural Language Processing techniques, and the results were comparatively
analyzed in 3 periods: the first period between the date of candidacy determinations and the first-
round election, the second period between the first and second-round elections, and the third
period 30 days after the second-round election.

It was found that the candidates’ social media participation varied in timing and that they had
signed up for the X platform before Instagram. Erdogan had the most followers across all three
periods and social media platforms, while Ogan had the fewest. It was also observed that while
the number of supporters of Ogan fell in the third period, those of Erdogan and Kilicdaroglu
increased in all three periods. It was observed that, in contrast to X, there were more fluctuations
in the quantity of Instagram followers. The number of followers of Erdogan did not vary much
compared to other candidates, and his followers exhibited more loyal-possessive behavior and
always acted in a supportive way.

It was observed that the candidates were more active on X than Instagram, primarily used
Instagram for information regarding election propaganda and work, while they preferred X for
messages about various topics and everyday politics. [t was also noted that the candidates running
for the presidency were active during the election periods, while the candidates who were not
running for the presidency during the non-election periods-Ogan’s second and third periods, and
Kiligdaroglu’s third period-did not share much on Instagram but did on X.

It was noted that nearly every post made by the candidates on X and Instagram had textual
content; posts with one photo, one reels, or one video were common; and posts on Instagram had
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visual content, such as images, videos, or reels, in line with the platform’s intended use; however,
certain posts on X were devoid of visuals. During all three periods on Instagram, and the first and
third periods on X, Erdogan posted more photos than reels or videos. Kilicdaroglu was found to
have shared primarily reels and videos on X and Instagram throughout all periods, while Ogan
shared photos on Instagram in the first and third period, reels in the second period, and
photographs on X in all three periods. Thus, it can be concluded that Kiligdaroglu developed his
election strategies on reels/video posts, whereas Erdogan and Ogan built theirs on photo posts.

It was determined that each candidate’s average engagement number rose in the second and
fell in the third periods and that the average engagement number of each candidate’s post varied
depending on the social media platform, period, and kind of engagement. It was also seen that,
despite having significantly larger followers on X than on Instagram, candidates’ Instagram posts
received a higher number of engagements than their X posts. The second-period posts of all three
candidates on Instagram and X had an average of more likes, comments-replies, retweets, and
quotes than the first and third-period posts. Furthermore, it can be argued that a post’s high
number of engagements may not be sufficient to indicate that the candidate is supported by the
followers; a post’s high number of likes can be interpreted as support, but high number of
comments cannot be interpreted as support on its own and in certain cases construed as a
negative engagement. Furthermore, Kilicdaroglu’s number of followers was less than that of
Erdogan, yet he received more likes, comments, replies, retweets, and quotes on both platforms
(especially very clearly on X). Erdogan, on the other hand, did not receive engagement based on
the number of followers he had on Instagram and X. As a result, the high engagement rate
indicated that Kemal Kilicdaroglu’s followers were more engaged than Erdogan’s followers on
social media in terms of responding to candidate posts.

Observations revealed that X had a higher number of mentions and hashtags than Instagram
and that Erdogan used his posts to try to keep his followers and voters motivated and alive.
However, in the first period, Kiligdaroglu wanted to mobilize his supporters and voters by using
the hashtag #Haydi, which excited and motivated them in this way. In the second period,
Kiligdaroglu shared posts to encourage voters to cast their ballots and invited those who love their
country to do so using the hashtag #KararVer to make decisions accordingly. He also tried to
portray the second-round of voting as a referendum in an effort to highlight its significance. The
terms most often used by Ogan varied by period; in the first, he mostly referred his travels for
election campaigns and visits to institutions, associations, organizations and similar
establishments. In all three periods, the hashtag #0AnGeliyor was most frequently used on
Instagram and X. In addition, it can be stated that Ogan tried to convince voters and followers to
vote for him on Instagram and X with the hashtag #BirOyDegistirir, and to create motivation with
#DipDalgaGeliyor, and his nationalist discourses came forward especially in his second and third
period posts on X.
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