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OZET

Nazi ideolojisinin Alman halki tarafindan kabul gormesi Adolf Hitler tarafindan
kurulan Nasyonel Sosyalistler igin biiyilk bir 6neme sahipti. Naziler iktidara
gelislerinin hemen ardindan tiim kitle iletisim araglarini kontrolleri altina almis ve
bunlari propaganda amactyla yaygin bir bigimde kullanmustir. Nazi ideolojisi
kapsaminda basta is¢iler olmak iizere tiim Alman halkinin serbest zamanlarini gesitli
faaliyetlerle degerlendirmeleri saglanmis ve bu dogrultuda Kraft durch Freude
(KdF) orgiitii kurulmugtur. Orgiit tarafindan spor, sanat, kiiltiir, seyahat, turizm gibi
genis bir yelpazede hizmetler ortaya konmusgtur. Bu arastirma, Nazi Almanyasi’na
yer alan KdF &rgiitiine ait propaganda posterlerinde agik alan aktivitelerinin nasil
bigimlendigi ortaya koymak amaciyla yapilmistir. Arastirmada, KdF’ye ait acik alan
aktiviteleriyle iligkili propaganda posterleri, nitel arastirma yontemlerinden biri olan
gostergebilim analizi ile incelenmistir. Arastirma kapsaminda incelenen posterlerde,
actk alan aktivitelerine katilimin genellikle, gii¢, mutluluk, dinlenme, macera gibi
cesitli duygu durumlarini hedef kitleye yansitmaya calistigi ve Nazi ideolojisi
cergevesinde Alman halkina birlik, beraberlik ve milliyetgilik duygularini ortaya
cikarmaya calistigi tespit edilmistir. Sonug olarak, KdF tarafindan uygulanan
propaganda faaliyetlerinin, Alman halkinin serbest zamanlarini degerlendirme
konusunda etkili oldugu ve totaliter bir rejim olan Nazi Almanyasi’nin propaganda
araciligiyla halk: her alanda kontrol etmeye ¢alistig1 sdylenebilir.

Anahtar Kelimeler: Agik alan, Serbest zaman, Nazi Almanyasi, Kraft durch
Freude, Propaganda

ABSTRACT

The acceptance of Nazi ideology by the German populace held significant
importance for the National Socialists, established by Adolf Hitler. Upon their rise
to power, the Nazis swiftly took control of all mass communication channels,
utilizing them extensively for propaganda purposes. Within the framework of Nazi
ideology, various activities were provided for all segments of the German
population, particularly workers, to spend their leisure time, leading to the
establishment of the Kraft durch Freude (KdF) organization. This organization
offered a wide range of services in sports, arts, culture, travel, and tourism. This
study aims to examine how outdoor activities were shaped in propaganda posters of
the KdF organization in Nazi Germany. The propaganda posters related to outdoor
activities of the KdF were analyzed using semiotic analysis, a qualitative research
method. The analysis revealed that the posters aimed to reflect various emotional
states such as strength, happiness, relaxation, and adventure to the target audience
and sought to evoke feelings of unity, togetherness, and nationalism among the
German population within the framework of Nazi ideology. Consequently, it can be
said that the propaganda activities implemented by the KdF were effective in
influencing the German populace in utilizing their leisure time and that the
totalitarian regime of Nazi Germany sought to control the population in all areas
through propaganda.
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GIiRiS

Nazi Almanyasi, 1933-1945 yillar1 arasinda Almanya’nin siyasi yonetiminde yer alan,
Nasyonal Sosyalist Alman Is¢i Partisi’nin (NSDAP) tek parti rejimine dayali ve Hitler’in
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Nazi ideolojisi igerisinde var olmus totaliter bir rejim olarak tanimlanabilir. Uciincii Reich
yonetimindeki Nazi Almanyasi’nin kokenlerini ve Alman kiiltiiriiniin, geleneginin ve
psikolojisinin nasil etkiledigini anlamak 6nemlidir ¢linkii Hitler’in diktatorliigii, Alman
toplumunun uzun siiredir benimsedigi giicli lider ilkesinin bir yansimasi olarak ortaya
cikmistir (Kunzer, 1938). Adolf Hitler’in 1933°te iktidari ele gegirmesinden sonra
Almanya'da meydana gelen degisiklikler sadece politik, sosyal ve ekonomik yasami degil,
biiyiik dlciide kiiltiir alanini da etkilemistir. Naziler kiiltiir alanindaki 6zgiirliigi tamamen
ortadan kaldirmis ve tizerinde kontrol kurmaya baglamistir (Grochowina ve Kacka, 2014).

Nazi ideolojisini yaymak amaciyla 13 Mart 1933 tarihinde, Reichsministerium fiir
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Volksaufklarung und Propaganda (Halk: Aydinlatma ve Propaganda Bakanlig1) kurulmus ve
basina Joseph Goebbels getirilmistir (Bytwerk, 2010). Goebbels, kiiltiiriin propaganda i¢gin

en dnemli araglardan biri oldugunu diistinmiis ve bu alani kisisel kontrolii altinda tutmaya
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calismigtir (Grochowina ve Kacka, 2014). Bu amag¢ dogrultusunda dénemin tim kitle
iletisim araglar1 kullanilarak halk {izerinde yogun bir propaganda programi uygulanmis ve

Nazi ideolojisine bagliliklarinin artmasi ve ulusal sosyalizmi desteklemeleri saglanmistir. Bu
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propaganda programlarini uygulayan en énemli orgiitlerden biri, Almanya’da Kraft durch
Freude (KdF) adiyla bilinen serbest zaman 6rgiitiidiir. Nazi propagandasi sayesinde, bir¢ok
Almanin ilk kez katilim sagladig1 serbest zaman faaliyetleri, halka keyifli deneyimler vaat
ederek, bu faaliyetlerin sonunda bireyin ¢aligma ahlakinin ulusal hizmete yiikseltilmesini
amaglamistir (Uekoetter, 2006). Bu yaklasim, bireysel dinlenmeyi ulusal giigle bagdastirarak
Alman halkinda ulusal sosyalizme olan bagliligi giiglendirmeyi hedeflemistir. KdF ismi,

diizenledigi gemi seyahatlerinden dolay1 genellikle turizmle iligskilendirilse de basta isgi
sinifi olmak iizere tiim Almanlarin katilim saglayabilecegi uygun fiyatli sinema, tiyatro, spor,
seyahat gibi birgok faaliyet gerceklestiren dnemli bir serbest zaman 6rgiitiidiir. Donemin en
bliyiik serbest zaman orgiitli unvanini alan KdF’nin diizenledigi faaliyetlere yilda yedi
milyondan fazla kisi katilim saglamistir (Shirer, 1960).
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KdF’nin gergeklestirdigi serbest zaman faaliyetleri arasinda, halkin spora katilimina biiyiik 6nem verildigi bilinmektedir. Bu amag
dogrultusunda, fabrika ve okullarda spor alanlari inga edilmis, Almanya’nin giineyinde yer alan Alp daglarinda dag ve kayak evleri
acilmig, orman i¢lerinde yiiriiylis ve kamp alanlar1 yapilmis, nehir ve gdllerde yiizme ve yelken tesisleri kurulmustur. Dogaya verilen
bu 6nemle birlikte, birgok dogal alan koruma altina alinmistir. Bu baglamda, 1938 yilinda, Hitler’in iktidara gelisinden bes y1l sonra,
Alman dogasever Wilhelm Lienenkdmper, “Nazilerin Bakis A¢isindan Doganin Korunmasi” konulu bir deneme yayinlamis ve
bunun sonucunda; Hohenstoffeln Dagi, Schorfheide Ulusal Doga Koruma Alani, Ems Nehri ve Wutach Kanyonu koruma altina
almmustir (Uekoetter, 2006). Bu koruma alanlar1 sayesinde pek ¢ok Alman, serbest zamanlarinda bircok acik alan aktivitesine
katilma firsat1 bulmustur.

KdF’nin propaganda amaciyla en sik kullandigi kitle iletisim araclarindan biri posterdir. KdF bu propaganda posterlerini serbest
zaman faaliyetlerinin yan1 sira (Caki, 2018a; Caki, 2019), askerlik (Karaca, 2018; Caki, vd., 2019a), engelliler (Caki, 2018c¢), geng
kizlar (Giilada vd., 2019), go¢cmenler (Caki ve Topbas, 2018), irkeilik (Grabowski, 2009; Caki ve Gazi, 2018; Yilmaz vd., 2020),
sansiir (Caki, 2020), kadinlar (McCloskey, 2012), liderlik (Caki, 2018b; Tuncer, 2023a) ve Nazizim karsitlig1 (Tuncer, 2023b) gibi
farkl1 birgok alanda yogun bir bigimde uygulandigi aragtirmacilar tarafindan belirtilmektedir. Bu 6rnekler dogrultusunda, alan yazin
incelendiginde KdF’nin propaganda amagl yayimladig: acik alan aktivitelerine lizerine yapilmis bir aragtirmaya rastlanmamaigtir.
Bu durum, KdF’nin agik alan aktiviteleri alanda ilk arastirma olmasi agisindan 6nem tasimaktadir. Bu baglamda arastirma, Nazi
Almanyasi’nda yer alan KdF orgiitiine ait propaganda posterlerinde agik alan aktivitelerinin nasil bigimlendigi ortaya koymak
amaciyla yapilmigtir.

LITERATUR TARAMASI
Propaganda Kavrami ve Nazi Almanyasi’nda Propaganda

16. yiizyila kadar propaganda, bitki ve hayvanlarin yayilmasini ifade eden, yalnizca biyolojik bir referans ¢er¢evesinde kullanilan
Latince bir terim olarak yer almistir. Propaganda terimi, 13. Papa Gregory tarafindan, Katolik doktrinlerini Hristiyan olmayan
iilkelerde yaymak icin ii¢ kardinalden olusan bir propaganda komisyonu kurulmasi ile ortaya ¢ikmustir (Fellows, 1959).
Gilintimiizdeki anlamryla propaganda, 19. yiizyilda ulus devletlerin ortaya ¢ikmasiyla birlikte, temel bir dneme sahip olarak orgiitlii
bir bigimde siyasal hayatin igerisinde yer almaya baslamistir (Qualter, 1980). Propaganda, 6nceden belirlenmis amaglara atifta
bulunarak diger kisi veya gruplarin diisiince veya fiillerini etkilemek i¢in tasarlanmis birey veya gruplar tarafindan yapilan diisiince
veya fiilleri ifade etmektedir (Cantril, 1938). Propagandanin amaci, alicilarinda belirli bir olaylarin veya diisiincelerin algisini
tetiklemek, boylece yeni bilgilerin ve gerg¢eklerin ideoloji yiiklii bir diinya goriisii baglamina gomiilmesini saglamaktir (Bussemer,
2013). Dolayistyla propaganda, toplu davranisi etkileyebilir, hatta ¢cogu vatandasin inancini etkilemeden bile basarili olabilmektedir
(Little, 2017). 2. Diinya Savasi dncesinde ve sirasinda totaliter rejimler tarafindan uygulanan totaliter propaganda ¢alismalari ile
propaganda olumsuz bir terim haline gelmistir (Moloney, 2006; Lock ve Ludolph, 2020). Totaliter rejimlerde propaganda,
vatandaglarin rejimin tercih ettigi sembollerin giinliik yasamda her yerde bulunmasiyla karsilagmasinin 6tesine gegebilmekte ve
baski kurabilmektedir (Rosenfeld ve Wallace, 2024). Bu baglamda, totaliter rejimler propagandaya her yil biiyiik miktarda para
harcamaktadir. Son zamanlarda gerceklesen arastirmalar, propagandanin amacinin ¢ogu kez ikna etmek degil, vatandaslar itaat
etmeleri i¢in korkutmak oldugunu 6ne siirmektedir (Huang, 2018; Carter ve Carter, 2022; Mattingly ve Yao, 2022).

Kitle iletisim araglari, totaliter rejimlerde halk destegi saglamada 6nemli bir rol oynar ancak bu destek, cogunlugun propaganda
mesajina karsi ¢ikmadigt durumlarda miimkiindiir. Dinleyiciler, propaganda mesajina karsi olumsuz bir tutum sergiliyorsa
propaganda etkisi beklenenin aksine olabilmektedir (Adena vd., 2015). Bu nedenle, sert propaganda vatandaslar1 caydirabilir ve
kisa vadede rejimin istikrarini korumaya yardimci olabilmekle birlikte, aynm1 zamanda rejimin mesruiyetini azaltabilir ve 6zellikle
gii¢ ve kontrol kapasitesi propagandaya ayak uyduramadiginda rejimin uzun vadeli beklentilerini olumsuz etkileyebilir (Huang,
2018; Weiss ve Dafoe, 2019). Rejim yanlis1 propagandanin halk protestolarinin oraninda ciddi anlamda anlamli bir azalmayla iligkili
oldugu bilinmektedir. Boylelikle rejim yanlist propaganda, vatandaslarin yoneticinin gorevdeki performansi hakkindaki inanglarini
degistirebilmektedir (Carter ve Carter, 2022). Propaganda terimi siklikla Nazi rejimiyle iliskilendirilir. Zira Nazi rejimi, propaganda
yonlendirildiginde, siki bir sekilde organize edildiginde ve profesyonelce yiiriitiildiigiinde ne kadar 6nemli ve etkili olabilece gini
gostermigtir (Jarz, 2011).

Nazi Almanyasi, totaliter rejimler arasinda 6nemli bir konuma sahip olarak kabul edilmektedir. Biiyiikk Buhran’m ardindan
1930’larin baglarinda Nazizmin yiikselisi, agir kemer stkma politikalar, kitlesel issizlik ve yaygin hognutsuzlukla karakterize edilen
ekonomik sikintinin kotiilesmesiyle ayni zamana denk gelmistir (Galofre-Vila vd., 2021a). Yasanilan bu zorluklar, Nazi
ideolojisinin Almanya’da propaganda programlar1 araciligiyla halk arasinda yayilmasina ve giiclenmesine imkan tanimistir
(Yourman, 1939). Hitler ve Nazizm’in yiikselisinde Nazi propagandasi, Hitler’in gii¢lii bir lider imajin1 yaratarak kitlesel mitingler,
fenerli gegit torenleri, bayraklar, posterler ve semboller kullanarak Nationalsozialistische Deutsche Arbeiterpartei’ye - NSDAP
(Nasyonal Sosyalist Alman Is¢i Partisi) acik bir marka kimligi kazandirmistir (McDonough, 2014). Ayni zamanda iktidara
yiikseliste NSDAP, iiyelige biiyiilk onem vermistir. 1930’dan sonra Almanya genelinde parti i¢in kampanya yapan, aidat 6deyen,
bireyleri ve aileleri etkileyen binlerce yerel sube ve yiiz binlerce goniillii iiyenin sagladigi yogun organizasyonel destek sayesinde
Nazi ideolojisi etkin bir hale gelmistir (Satyanath vd., 2017). NSDAP’1n nasyonal sosyalist giindemi, diinya ekonomisinde iddiali
olan, ayni zamanda diizeni ve geleneksel ayricaliklar1 koruyan giiglii bir devlet kavrami hem orta sinifa hem de daha vasifli iggilere
¢ekici gelmistir (Flint, 2001). 1933 yili meslek sayimina gore, oy kullanma hakkina sahip Alman iggi orani yaklasik %28 iken, aile
iiyeleri ve emekli is¢iler de dahil edildiginde bu oranin yaklasik %45°e ¢iktig1 ve bu kisilerin NSDAP’1 destekledikleri bilinmektedir
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(Weiss, 1993). Bu baglamda, 1928 yilinda NSDAP genel federal se¢imlerde oylarin %2’sinden fazlasini alirken, 1932 yili
ortalarinda ulusal segimlerde oylarin %38’ini alarak Almanya’nin en biiyiik siyasi partisi haline gelmistir (Galofre-Vila vd., 2021b).

Bagsta Hitler ve pek ¢ok Nazi, ana akim totaliter rejiminde bulunmayan bir biyolojik 1rk¢ilig1 benimseyerek Alman ulusunu kiiltiir
yerine kan ile tanimlamiglardir (Eatwell, 2006). Hitler’e gore, propagandanin gergeklik ve objektiflikle ilgisi yoktur, sadece Kitle
manipiilasyonuyla ilgilidir. Bu baglamda, NSDAP propagandasinin temel amaci, her zaman halki sakin tutmak i¢in yapilan
korkudan olusmustur (Hiittmann, 2009). NSDAP, iki diinya savasi sirasinda kamuoyunu harekete gecirmek, asker toplamak, savas
tahvillerini finanse etmek ve diisman imajini siirdiirmek igin kitlesel tanitim ve 6zellikle gorsel propagandayi iyi bir bigimde
kullanmustir (Fondren, 2023). Bunun yani sira, Nazi Almanyasi gibi totaliter rejimlerde propaganda, politik 6greti ve toplumsal
kontrol amaglariyla devletin bir silahi olarak en belirgin sekilde goriilmiistiir. Propagandanin, ulusal sosyalizm i¢in oynadig1 dnemli
rol, merkezi devlet aygitlarinin olusturulmasina yol agmistir (Chapman, 2000). Hitler, iktidar1 ele gegirdikten hemen sonra 1933
yilinda medya ve kiiltiir {izerinde yetkilendirilmis, RVP’yi kurarak baskanligma Joseph Goebbels’t atamistir (Bytwerk, 2010).
Goebbels, bu goreve gelmeden 6nce NSDAP’1n kampanya yoneticiligini yapmis ve Hitler’in iktidara gelmesinde énemli bir rol
oynamistir (Roberts, 2000). Nazilerin kendilerinin, Hitler ve Goebbels ile baglayip NSDAP’mn en alt kademesine kadar uzanan
propaganda, niifusu harekete gegirmenin, manipiile etmenin, kontrol etmenin, yonlendirmenin ve yeniden egitmenin vazgegilmez
araci olarak gormiistiir (Kershaw, 2014). Boylelikle propaganda, gercek Alman degerlerine dayanan yeni bir etnik birlik yoluyla
toplumsal ve sinifsal ayrimeiligi asarak bagarili bir sekilde ulusal bir topluluk iireten bir toplum imaji sunmustur (Welch, 2014).

Kraft durch Freude ve Serbest Zaman

Nazi Almanyasi’nda Nazi Almanyasi’nda propaganda kadar, propaganda edilen igeriklerin se¢imi de 6nemliydi. Savagmaya hazir
ve istekli olmasi gereken bir halk, sadece propagandayla degil; spor ve kiiltiir gibi eglencelerle de desteklenmistir (Hiittmann, 2009).
1. Diinya Savasi’ndan sonra Almanlar, 6zellikle serbest zaman aktivitelerine katilim konusunda daha bilingli hareket ederek,
organize bir ulusal serbest zaman programiin kitlelerin mutlulugu ve refahi tizerindeki etkisini fark etmistir (Nabholz, 1936). Nazi
Almanyasi’nda bakildiginda, eglence ve sosyal politikalari uluslararasi diizeyde kabul edilebilir hale getirme sorumlulugu Hitler
tarafindan DeutschenArbeitsfront’a - DAF (Alman Is¢i Cephesi) verilmistir (Teichler, 2007). DAF, Alman iscilerinin zorla iiye
oldugu bir 6rgiit olmasina ragmen, isverenleri de temsil etmis; ancak igverenler, kendi ¢ikarlarini temsil eden ve NSDAP’1n rejim
sistemi i¢inde 6nemli bir etkiye sahip olan kendi alt orgiitlerini kurmuslardir (Hachtmann, 1999). DAF’a bagl birgok alt orgiit
bulunmaktadir. Bu orgiitlerden biride, is¢ilerin serbest zamanlarini planlamak ve organize etmek amaciyla 27 Kasim 1933 tarihinde
KdF kurulmus ve Alman halki i¢in genis bir eglence yelpazesi sunmustur (Hachtmann, 1999). KdF, is¢i hareketine baglh orgiitlerden,
igyerlerinin estetik ve hijyenik agidan iyilestirilmesiyle ilgilenen Schonheit der Arbeit (Calismanin Giizelligi) bolimii ve turizmle
ilgilenen Reisen, Wandern, Urlaub (Seyahat, Yiiriiylis, Tatil) departmaninin yeniden diizenlenmesiyle onlarin yerini almis ve
spordan tiyatroya kadar bircok serbest zaman aktivitesini biinyesinde barmdirmistir (Spode, 2008). Orgiit, ¢alisanlarin serbest
zamanlarini denetlemeyi, onlara rahatlama ve eglence saglamay1 ve bdylece onlari yeniden silahlanma talepleriyle basa ¢ikabilecek
sekilde giiglendirmeyi amaglamistir (Linne, 2005; Timpe, 2017).

Nazi Almanyasi’nda is¢i hareketinin gelisimi diger bir¢ok iilkede oldugu gibi serbest zamanin farklilasmasma yol a¢muistir
(Sternheim, 1938). DAF, serbest zaman1 ¢alismanin bir yardimcist olarak goérmekle birlikte, KdF gibi orgiitlerin basarilarina
odaklanmay1 tercih etmis ve siradan isgilerin genis bir spor faaliyetleri yelpazesine ve deniz gezileri gibi likks ugraslara katilmasini
saglanmistir (Welch, 2004). KdF, Nazi Almanyasi’nin en biiyiik serbest zaman 6rgiitii olmakla birlikte, ayn1 zamanda turizm, tiyatro,
konser ve eglence ajansi olarak da ¢alismistir (Hachtmann, 2012). Diisiik gelirli Alman vatandaslarina indirimli eglence etkinlikleri
ve grup tatilleri sunarak, eglenceden ziyade nese duygusu olup, is¢i verimliligini artirmak, bir ulusal topluluk duygusunu tesvik
etmek ve rejimin Almanlarin maddi, fiziksel ve ruhsal refahini ayni1 anda iyilestirmeyi amaglamistir (Hagen, 2004). KdF ayrica,
ideolojik egitimi ve siyasi kontrolii birlestirerek, seyahat ve tatilleri igin bir ofis agmus, diisiik fiyatlar1 ve tesislerin kapasitelerine
kadar kullanimini devlet tesvikleri araciligiyla garanti altina almistir (Tokarski, 1987). KdF, boylelikle hem yurt i¢inde hem de yurt
disinda kisa siirede en popiiler seyahat, yliriiyiis ve tatil ofisi haline gelmistir (Weiss, 1993).

KdF, serbest zaman alaninda 6nemli propaganda programlari diizenleyerek NSDAP’1n elde edecegi siyasi fayday1 en iist diizeye
¢ikarmay1 basarmistir (Nabholz, 1936). Bu duruma bagl olarak, is toplulugu odalari, stadyumlar, fabrika ylizme havuzlar1 gibi
yerlerin kurulumu ve diizenlenmesi yoluyla genisletilen program, tenis kortu ve ata binme gibi sporlar1 da igerecek sekilde her tiirlii
oyun ve sporun serbest zaman etkinliklerini kapsamistir (Hamburger, 1945). Nazi propagandasi i¢inde, KdF vatandaslarin bir spa
tesisinin imkanlarindan yararlanirken iinlii bir miizeyi ziyaret ederken veya Almanya’nin ¢esitli sehir cazibelerini deneyimleri,
rejimin en biiyiilk basarilarindan biri olarak kabul edilen serbest zaman seyahatinin demokratiklestirilmesini simgelemektedir
(Semmens, 2005). KdF’nin organize ettigi serbest zaman programlar1 sonucu ilk y1l sadece Berlin’de 2,5 milyon kisi bu organize
serbest zaman aktivitelerine katilmigtir (Nabholz, 1936). KdF’nin serbest zaman alaninda gerceklestirdigi bu c¢aba, Nazi
Almanyasi’nin ekonomisine de katki saglamisgtir. Bu baglamada, 1934 yilinda KdF tarafindan organize edilen aktiviteler sayesinde
ekonomik olarak sikint1 geken bolgelerde ciddi bir bigimde canlanmalar oldugu tespit edilmistir (Sternheim, 1938).

KdF’nin serbest zaman alaninda 6nem verdigi bir diger alan ise turizm ve seyahattir. KdF ilk olarak, tiim serbest zaman ve tatil
olanaklarint Alman is¢i siifinin 1933 ve 1943 yillarinda yapilan hak ihlallerinin telafi edilmesi olarak tasarlanmig ve kitle turizmi
faaliyetleri gelistirmeye baslayan sosyalist is¢i hareketinin sosyal ve politik olarak onciisli olmustur (Hachtmann, 2020). KdF "nin
kitlesel turizmi tanittig1 ve boylece Alman yasam standardini artirdigs fikri uzun siire iilke genelinde kabul edilmistir (Linne, 2005).
KdF tarafindan yiiriitiilen turist programlari, pan-Avrupa tiiketici ve eglence uygulamalarini biiyiik 6l¢iide etkilemistir (Moranda,
2010). Bu baglamda, hem Baltik Denizi kiyisina insa ettigi tatil koyli hem de bilyiik gemilerle deniz gezileri araciligiyla seyahat
konusunda dénemin en biiyiik turizim 6rgiitii haline gelmistir (Baranowski, 2005). 2. Diinya Savasi baglamadan once, KdF’ye ait
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bes adet deniz merkezi yapilmasi hedeflenmis; bunlar Riigen’de, Kolberg’de (Pomeranya), Kursunlu Tepeleri’nde (Dogu Prusya),
Kiel-Travemiinde’de ve Danzig’e yakin yerde olmasi planlanmis, ancak sadece Riigen’deki Prora Deniz Merkezi tamamlanmistir
(Hachtmann, 2020). Nazi ideolojisine uygun olarak tasarlanan ve 20 bin kisilik kapasitesi olan Prora Deniz Merkezi, 2. Diinya
Savagi’nin gereksinimleri nedeniyle 1939 yilinda tamamlanmasina ragmen hizmete gegmemistir (VonPlessen, 2024).

KdF’nin sundugu seyahat faaliyetleri arasinda Ispanya veya Norveg gibi egzotik destinasyonlara gemilerle yapilan turlarin énemi
biiyiiktiir (Monteath, 2001). Naziler tarafindan Baris Filosu olarak adlandirilan ve baglangicta ii¢ veya dort buharli gemiden olugan
gemi turlari seklindeki is¢i turizmi fikri hem Almanya’da hem de yurt dist kamuoyunda sasirtict bir etki yaratmigtir. Bu baglamda
gemi turlar1 Baltik Denizi, Atlantik Okyanusu ve Akdeniz olarak iic tiire ayrilmistir (Matos, 2016). Ilk KdF gemi turu May1s 1934°te
baslamis ve 1939°a gelindiginde, KdF’nin ingiliz Kanali, Norveg Fiyortlari, Azor Adalar1 ve Madeira gibi destinasyonlara seyahat
eden toplam on iki gemiye sahip olmustur (Vinal, 1936; Semmens, 2005).

KdF’nin serbest zaman alaninda yatirim yaptig1 6nemli faaliyet alanlarindan biri spordur. Almanya’da ¢alisan herkesin serbest
zamanlarinda yaptigi spor faaliyetlerinden sorumlu olan KdF, Spor Ofisi ve Seyahat, Yiiriiyiis, Tatil Ofisi ile spor ve turizm alaninda
sadece Almanya’da degil tiim diinyada en biiyiik saglayici olmustur (Falkner, 2014). Ozellikle is¢ilerin rekabet amaci tasimayan,
sadece fiziksel hareket saglayacak aktivitelere katilimini amaglamis ve bu kapsamda KdF spor departmani tarafindan 1934 yili
ilkbaharinda basta Berlin olmak tizere on sekiz biiyiik sehirde yerel ofisler agilmigtir (Moyer, 1967). Ayrica, is¢iler i¢in fabrikalarin
bir¢ogunda spor ve hijyen tesisleri olmakla birlikte, bu tesislerde {icretli KdF antrenérleri ve beden egitimi 6gretmenleri gorev
almistir (Luh, 2003). KdF’nin serbest zaman amagh spor hedefinde Almanlar ve yabancilar arasinda spor yapmak planlanmamuistir.
Farkli uluslardan esirler arasinda propaganda amaglari i¢in Nationalsozialistischer Reichsbund filir Leibesiibungen’in (Fiziksel
Egzersiz I¢in Ulusal Sosyalist Birligi) himayesinde karsilagmalar yapilirken, normal spor etkinlikleri KdF’nin sorumlulugunda
gerceklesmistir (Kriiger, 1993). KdF, diinyanin en biiyiik kayak okulunu biinyesinde barindirdig: (Falkner, 2014), doga yiirityisleri
diizenledigi, Harz ve Bavyera Ormanlarinda kendi spor evlerine, kayak evlerine ve Hochsee ile Binnenfahrten i¢in yelkenli gemilere
sahip oldugu bilinmektedir (Howind, 2011).

KdF tarafindan ayrica halkin agik alan aktivitelerine katilimima 6nem verilmistir. Subat 1938’de, Adolf Hitler'in ve NSDAP"'in
iktidara gelisinden bes yil sonra, Alman dogasever Wilhelm Lienenkdmper, “Nazilerin Bakis A¢isindan Doganin Korunmasi”
konulu bir deneme yaymlamistir. Bu denemenin sonucunda, Hohenstoffeln Dagi, Schorfheide Ulusal Doga Koruma Alani, Ems
Nehri ve Wutach Kanyonu koruma altma almmistir (Uekoetter, 2006). Nazi Almanyasi’nda halkin %16’sinin tatillerini
degerlendirmek amaciyla dogada ve agik alanda olmak i¢in doga yiiriiylisii yaptiklar1 bilinmektedir (Reiser ve Jansen-Meinen,
2018). Halkin serbest zaman faaliyetlerinin kontroliinii saglama goérevi, KDF biirokratlarina, Reisen, Wandern, Urlaub ofisi
tarafindan verilmistir. Ilgili ofis, doga yiiriiyiislerinin KDF propagandasi ve uygulamasinda merkezi bir rol oynamistir (Williams,
2007). Bu baglamda doga yiirtiylisleri sosyal bir aktivite olmanin yan1 sira halk arasinda Nazi ideolojisini yaymanin da bir yolu
olarak benimsenmigtir (Zeller, 2005). KdF tarafindan organize edilen doga yiiriiyiisleri, 15 kisiyi agmayacak kiigiik gruplarla
gerceklesmistir. 1938 yilina kadar, KdF propagandasi kapsaminda organize edilen 150 bin doga yiiriiyiisiine 4,1 milyon Alman
katilim saglamistir (Williams, 2007). Ayrica Nazi doneminde sehirlerde yasayan insanlar genellikle agik yiizme havuzlarimi tercih
ederken kirsalda yasayanlar veya havuzda ylizmek istemeyen sehirliler, nehir ve goéllerde yiizmeyi tercih ederek doganin tadini
¢ikarmak icin dogal su kaynaklarimi tercih etmiglerdir (Jefferies, 2006). Ancak, Naziler i¢in bir¢ok seyde oldugu gibi agik alan
aktivitelerine katilim da sadece Aryan irkina mensup kisiler i¢in bir hak olarak goriilmiigtiir. Alman olmayanlarin agik alanlarda
kamp kurmalarina dahi izin verilmemistir (Jirasek ve Turcova, 2017).

Ayrica, Nazi Almanyasi’nda tiim genclik gruplart Hitler Gengligi'ne entegre edilerek yiiriiyiis ve dagcilik kuliipleri
Reichssportbund’un (Reich Spor Federasyonu) bir pargasi haline getirilmistir. Bu organizasyonlarin kiiltiirel hedefleri, vatan,
topluluk ve ulusal sosyalizmi giiglendirmektir (Reiser ve Jansen-Meinen, 2018). Ozellikle savas 6ncesi Almanya’daki bircok genclik
hareketi, kolektif yiiriiylis ve kamp gezilerinin organizasyonu araciligiyla ortak bir zemin bularak, kolektif toplantilar araciligiyla,
Alman genglik hareketleri kiiltiirel ve siyasi niyetlerini ifade etmistir (Cupers, 2008).

Nazi Almanyasi’nin 6nemli bir propaganda 6rgiitii olarak yer alan KdF, 6zellikle is¢i sinifi i¢in gelistirdigi serbest zaman faaliyetleri
ile dikkat ¢cekmistir. Bu baglamda, KdF’ nin basta isciler olmak {izere tiim Alman vatandaslarimin Nazi ideolojisine bagliligin
artirmay1 hedefledigi soylenebilir. Matos (1996), KdF tarafindan gerceklestirilen sinematik serbest zaman faaliyetleri ile ilgili
olarak, Nazi propagandasi tarafindan hedeflenen gergekligin sistematik bir sekilde dagitilmasinda en yararl gorselin dil oldugunu
savunmaktadir. KdF, siradan iscilerin genis bir spor etkinlikleri yelpazesine ve deniz yolculuklar: gibi liiks ugraslara katilmasini ve
yeni bir arabaya sahip olma firsatin1 saglamistir (Welch, 1993). Doneme ait kitle iletisim araglarimi (radyo, gazete, poster vb.)
propaganda amaciyla kullanan Nazi Almanyasi, KdF araciligiyla hem Almanya’da hem de yurt disinda dikkat ¢ekmeyi bagarmistir.

YONTEM

Bu arastirmada, Nazi Almanyasin’da yer alan KdF orgiitiiniin propaganda amaciyla kullandig1 agik alan aktivitelerine iliskin alti
adet poster, nitel arastirma yontemlerinden biri olan gosterge bilim analizi ile incelenmistir.

Arastirma kapsaminda analiz edilecek propaganda posterleri, Roland Bartes’in diizanlam, yananlam, mit, metafor ve metonim
kavramlar1 baglaminda degerlendirilmistir. Bartes, dil bilimin gostergebilimden bagimsiz oldugunu ve birincil gosterge dizgesi
oldugu i¢in dnder bilim dali olacagini savunmustur. Barthes’e gore gosterge, gosteren ile gosterilen arasindaki iliskiyi ifade eder ve
bu iliskinin kurulmasindan anlamlama ortaya ¢ikar. Bu baglamda, gostergebilimde anlamlamay1, diizanlam ve yananlam olarak ele
almaktadir (Bircan, 2015). Diizanlam, belli bir toplulukta, iletisim agisindan, bir ortak payda olusturan, belli bir dilsel gosterge ile
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karsilasan bireylerin, kusku duymadan yaptiklari ortak yorumuna diizanlam denir (Erkman, 1987). Yananlam ise kendisi de bir
dizge olarak gosterenler, gosterilenler ve bunlart birbirine baglayan bir olus (anlamlama) kapsar. Yananlamlayicilar diye
adlandirilan yananlam gdsterenleri, diizanlam dizgesinin gostergelerinden (bir araya gelmis gosterenler ve gosterilenlerden)
olusmaktadir (Barthes, 1993). Diizanlam géstergenin temsil ettigi seyi, yananlam ise gostergenin temsil edilme bigimini ifade eder.
Kavramlar, ilk asamada gercek diinyanin (gdsterilen) zihinsel olarak soyutlanmis ve genellestirilmis karsiliklaridir. Tkinci asamada,
kavram gosterileni temsil ederken, disavurum bigimi gosteren olmaktadir (Caglar, 2012).

Gostergebilim, gostergelerin deger kazandigi gostergeler icinde, gostergeler ve gostergelerin Gtesindeki bagmntilart arastirarak,
baglamlar1 ¢oztiimler, bagintilar1 arastirir, sdylemin mantigini ortaya koyar, degerler dizgesini agikliga kavusturur (Kiran, 1990).
Bagka bir tanima gore, insanlar arasinda iletisimi saglamak icin gelistirilen dogal diller, jestler, sagir-dilsiz alfabesi, trafik isaretleri,
belirli meslek gruplarinin kullandigi semboller, reklam posterleri, moda, mimarlik diizenlemeleri, edebiyat, resim, miizik gibi ¢esitli
unsurlardan olusan bir sistemdir (Rifat, 1949). Gostergebilim, glinlimiizde geleneksel olarak kurulmus olan disiplinler arasi
uzmanlik ¢ikmazlari i¢inde tamamen beklenmedik bir gelisme olarak ortaya ¢iktig1 gibi, modern diigiincenin ana akim gelisiminde
de etkili oldugu soylenebilir (Deely, 1990).

Gostergebilim, John Locke, “Insan Anlayis1 Uzerine Bir Deneme” adli ¢aligmasinda, ilk kez semiyotik (gdstergebilim) kavramini
adlandirmus ve felsefeye dair isaretlerin resmi ¢alismasini tanitarak felsefenin kavramlar ile gergeklik arasindaki iliskinin ¢ok daha
kesin bir sekilde incelenebilecegini 6ngdrmiistiir. Ancak felsefe icin dngdrdiigii bu durum, Isvigreli dil bilimci Ferdinand
Saussure’un ve Amerikali filozof Charles Peirce’in fikirleri sonucunda 20. yiizyilda otomatik olarak insa edilen bagimsiz bir
inceleme alani haline gelmistir (Danesi, 2004). Cagdas gostergebilimin 6nemli bir temsilcisi olan Roland Barthes, her tiirden
gosterge dizgesinin temelinde dilin oldugunu savunmus ve bu nedenle Saussure'iin dil bilimini gostergebilimin bir pargasi olarak
gormeyi reddetmistir. Barthes, daha az bigimsel olan ve sdylem ¢oziimlemesine dayanan bir gostergebilimi savunmustur (Gtines,
2013).

Arastirmanin Etigi: Bu arastirmaya ait etik kurul izni, Artvin Coruh Universitesi Etik Kurulu’nun 16.04.2024 tarih ve E-18457941-
050.99-132299 sayili karari ile alinmigtir.

BULGULAR

Arastirmanin bu boliimiinde, Nazi Almanyasi’nda faaliyet gosteren KdF orgiitiine ait alt1 adet propaganda posteri, Roland Barthes’in
gostergebilim analiz yontemi kullanilarak incelenmistir

Yiiriiyiis Konulu Propaganda Posteri

Poster, 1939 tarihli olup posterin sol iist kosesinde ressama ait NH imzas1 bulunmaktadir. Yiirtiyiis konulu propaganda posteri,
diizanlam boyutunda incelendiginde posterde orman igerisinde bir yolda yiiriiyiis yapan alt1 geng insan yer almaktadir. Posterin 6n
kisminda gitar ¢alan bir erkek ve yaninda kirmizi elbiseli ve sirt ¢antali bir kadin bulunurken arka kisimda bir erkek ve en arkada
bir erkek ve iki kadma yer verildigi goriillmektedir. Posterin sol alt kdsesinde sar1 renkli ve gri renkli yazida “sevingten gelen giicle
ylirtiylis yapmak” (Wandern mit’ Kraft durchFreude) yazili kod yer almaktadir.

Yiiriiylis konulu propaganda posteri, yananlam agisindan degerlendirildiginde KdF tarafindan Nazi ideolojisine gore genglerin,
dogada agik alan aktivitesi yaptig1 sdylenebilir. Bu baglamda, KdF sar1 bir 1g1k hiizmesinin aydinlattigi yesil bir ormanda mutlu ve
eglenerek yiiriiylis yapan insanlarin 6zgiir ve huzurlu bir bigcimde dogayla biitiinlesmelerini yansitmaya ¢aligmistir. Ayrica poster
tizerinde birlikte faaliyet gerceklestiren insanlarin Nazi ideolojisine uygun bir bigimde topluluk, sosyal birlik ve beraberlik
duygularimi ortaya ¢ikarmaya ¢aligilmistir. Posterde yer alan “sevingten gelen giigle ylirliylis yapmak” koduyla Alman halkina
KdF’nin a¢ik alan aktiviteleri kapsaminda, doga yiiriiylislerine 6nem verdigi vurgulanmistir.

Gorsel 1. Yiiriiyiis Konulu Propaganda Posteri

Kaynak: Bild Bundesarchiv-1
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Tablo 1. Yiiriiylis Konulu Propaganda Posteri

Diizanlam  Ormanda yiiriiylis yapan insanlar.
Yananlam  Almanlarin dogal alanlarda arkadas guruplariyla mutlu ve eglenceli zaman geg¢irdigini yansitmaktadir.
Mit Sevingten gelen giic ile yiiriiyiis yapmak.

Metafor Dogada yiiriiyilis yapmak, mutluluk ve eglence metaforu olarak sunulmustur.
Metonimi Yiiriiyiis yapan insanlar tim Almanlar1 temsil etmektedir.
Simge Posterin sag alt kdsesinde yer alan simge KdF orgiitiiniin temsil etmektedir.

Kayak Konulu Propaganda Posteri

Kayak konulu propaganda posteri, Jupp Wiertz tarafindan 1935 yilinda tasarlanmistir. Ilgili poster diizanlam boyutunda
incelendiginde, on fonda bir sirttan kayan kayakeilar ve karla kapli bir aga¢ bulunmaktadir. Arka fonda ise evlerin bulundugu bir
kdy, daglar ve acik bir gokytiziiniin yer aldig1 goriilmektedir. Posterin alt kisminda, “Simdi Tatile Cik! Sevingten Gelen Giig ile Kis

“

Yolculugu” (Jetzt, Urlaub, Nehmen ve Winterreisen mit Kraft durch Freude) kodu yer almaktadir.

Kayak konulu propaganda posteri, renkleriyle kis mevsiminin soguklugunu, karin temizligini ve giinesin 1giltisin1 yansitarak Alman
halkina kis tatili yapmalari ve dogal giizelliklerle keyifli ve rahatlatici zaman gegirmeleri gerektigi izlenimini vermektedir. Posterde
yer alan “simdi tatile ¢ik, sevingle gelen gii¢ ile kis yolculugu” koduyla, kis sporlarinin KdF sayesinde herkesin katilim
saglayabilecegi bir aktivite oldugu mesaj1 verilerek Nazi ideolojisi olumlu bir bigimde halka yansitilmaya ¢alisiimistir.

Gorsel 2. Kayak Konulu Propaganda Posteri
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Tablo 2. Kayak Konulu Propaganda Posteri

Diizanlam  Kayak yapan insanlar, karla kapli agac, evler ve daglar.
Yananlam  Agik alanda giizellikler igerisinde kayak yapmanin keyifli ve rahatlatici bir aktivite oldugu vurgulanmustir.

Mit Simdi tatile ¢ikin, sevingten gelen gii¢ ile kis yolculugu.

Metafor Kayak aktivitesi, kisisel 6zgiirliikk ve doganin tadin1 ¢ikarma metaforunu olarak sunulmustur
Metonimi  Kayak yapan insanlar tim Alman vatandagslarini temsil etmektedir.

Simge Bu posterde simge kullanilmamustir.

Franken Konulu Propaganda Posteri

Franken konulu Poster, Oskar Martin-Amorbach tarafindan yapilmig ve 1939 tarihlidir. Poster, diizanlam boyutunda incelendiginde
onde bir yliriiyiis sopasi lizerine asili geleneksel Alman sapkasi, diirbiin kutusu ve yerde doga yiiriiyiis¢iilerine ait bir sirt cantasi yer
almaktadir. Arka kisimda akordiyon g¢alan bir erkek ve yaninda iki kadin bulunurken sol tarafta dinlenen ve manzara izleyen ii¢ kisi
bulunmaktadir. En arka kisimda ise bir sehir ve tepelerin oldugu goriilmektedir. Ilgili posterde kod olarak, “sevingle gelen giic ile
tatil yolculuklar1” (Urlaubs fahrten mit Kraft durch Freude), bu yazinin hemen altinda “KdF arabas1” (KdF wagen dR) ve son olarak
siyah renkte “Fronkonya Boélgesi 1939” (Gau Franken 1939) yazist bulunmaktadir.

Franken konulu poster yananlam boyutunda incelendiginde, halkin farkli bolgelerine 6zgiirce seyahat edebilecekleri, agik alanlarda
yuriiyiis, miizik vb. aktiviteler gergeklestirebilecekleri ve dogadaki gilizel manzaralar izleyerek dinlenebileceklerini izleniminin
verildigi sOylenebilir. Ayrica, posterde yer alan sapka ve akordeon ile Alman milliyetciligi ortaya konmaya ¢aligilmaktadir. Bu
baglamda, arka planda yer alan insanlar, gelencksel kiyafetler giyerck ve akordiyon ¢alarak Alman kiiltiiriini ve kimligini temsil
etmeye caligmaktadirlar. Posterde yer alan KdF Wagen kodu ile Alman halkinin kendilerine ait arabalariyla tatil gezileri
gerceklestirilebilecegi ifade edilmektedir. Ilk olarak KdF Wagen olarak ortaya ¢ikan bu markanin ismi daha sonra Volkswagen (halk
arabasi) olarak degistirilmistir.
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Gorsel 3. Franken Konulu Propaganda Posteri
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Tablo 3. Franken Konulu Propaganda Posteri

Diizanlam  Sirt ¢antasi, baston, diirbiin, sapka ve yiiksek bir tepede manzara izleyen, dinlenen ve eglenen insanlar.
Yananlam  Insanlar gesitli bolgelerinde agik alan tatilleri yaparak mutlu olabilirler.

Mit Sevingten gelen giig ile tatil yolculuklari, KdF arabalari ve Frankonya Bolgesi.

Metafor Agik alan aktivitesi, 6zgiirliik, macera ve bagimsizlik metaforu olarak sunulmustur.
Metonimi Dinlenen, manzara izleyen ve eglenen insanlar tiim Alman vatandaslarini temsil etmektedir.
Simge Posterdeki sapkanin {izerinde bulunan simge KdF 6rgiitiiniin temsil etmektedir.

Akordiyon Konulu Propaganda Posteri

Akordiyon konulu propaganda posteri Hahei tarafindan 1936 yilindan tasarlanmistir. Posterin diizanlam boyutunda incelendiginde,
on fonda ayakta duran ve akordiyon ¢alan bir erkek ve yesil ¢cimenler iizerinde oturmus, ele ele tutusarak sarki sdyleyen insanlar yer
almaktadir. Arka fonda ise mavi gokyiizii, bulutlar ve kuslar goriinmektedir. Posterin alt kisminda, el yaziyla “Giilmek, yasamak,
egzersiz” ve “sevingten gelen gii¢ ile fiziksel aktivite” kodu bulunmaktadir. Akordiyon konulu propaganda posteri yananlam
boyutunda incelendiginde, insanlarin sevgi ve nese duygularini ikonik bir bigimde ifade edildigi sdylenebilir.

Posterde yer alan tiim insanlarin beyaz renkte elbise giymesi saflig1, temizligi, dostlugu ve barigi temsil etmektedir. insanlarin miizik
ile el ele durmasi, miizigin birlestirici giiciinii gostermektedir. Yerde oturan insanlarin kiyafetlerinden sporcu olduklart agik alanda
spor yaptiklart gériinmektedir. Posterde, “giilmek, yasamak ve egzersiz” kodu ile Alman halkinin 6zgiirce yagsamalari, eglenmeleri
ve spor yapmalari onerilmektedir. Ayrica, “sevingten gelen giig ile fiziksel aktivite” kodu ile KdF’nin, Alman halkinin a¢ik alanlarda
fiziksel aktivite yaparak zaman geg¢irmelerinin onlar1 daha mutlu edecegi fikrini vermektedir. Posterde yer alan miizikal unsurlarin,
KdF’nin eglence, kiiltiir ve spor alalarindaki roliinii gostermek istenmektedir.

Gorsel 4. Akordiyon Konulu Propaganda Posteri

Kaynak: Bild Bundesarchiv-2
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Tablo 4. Akordiyon Konulu Propaganda Posteri

Diizanlam  Akordiyon calan ayakta bir erkek ve el ele tutugsmus sarki sdyleyen insanlar.
Yananlam  Agcik alanda giizellikler i¢erisinde kayak yapmanin keyifli ve rahatlatici bir aktivite oldugu vurgulanmistir.

Mit Giilmek, yasamak, egzersiz, sevingten gelen giig ile fiziksel aktivite.
Metafor Acik alan aktivitesi, eglence ve mutluluk metaforunu olarak sunulmustur
Metonimi  Eglenen ve mutlu olan insanlar tim Alman vatandaglarini temsil etmektedir.
Simge Bu posterde simge kullanilmamustir.

Tiinel Konulu Propaganda Posteri

Tiinel konulu propaganda posteri Horst Steuerlein tarafindan, 1939 yilinda yapilmigtir. Poster, ilk olarak diizanlam boyutunda
degerlendirildiginde 6n kistmda karanlik bir tiinelden gecen kalabalik bir insan gurubu yer almaktadir. insanlarin sirtlarinda doga
ylriiylisii cantalar1 ve ellerinde yliriiylis bastonlar1 oldugu goriilmektedir. Arka fonda ise acgik renkte gdkylizii ve farkli renk
fonlarimin kullanildig: tarlalar, agaclar ve daglar bulunmaktadir. Posterin alt kisminda, “sevingle gelen gii¢ ile yilirimek” (Wandere
mit Kraft durchFreude) yazili kodu yer almistir.

Tiinel konulu poster yananlam agisindan degerlendirildiginde, Alman halkinin birlik ve beraberlik i¢inde tarihsel ve ekonomik
zorluklardan kurtulup, yeni kurulan Nazi rejimiyle giizel ve aydimlik giinlere gegisini temsil etmektedir. Posterde yer alan insanlarin
grup halinde yiiriyerek Nazi ideolojisinin, Alman halkin1 bir araya getirdigi géstermeye ¢aligmistir. Ayrica posterde yer alan kod
baglaminda, KdF’ nin halka destek oldugunu ve doga yiiriiyiisleri gibi agik alan aktivitelerine tesvik etmeye calistigi sdylenebilir.
Bu baglamda, posterin KdF tarafindan Nazi propagandasi amaciyla kullanildigini ve Alman halkina, rejimin sundugu firsatlart ve
yasam kalitesini vurgulamaktadir. Nazi ideolojisinin, insanlar1 dogaya yaklastiran, toplumsal dayanigsmayi artiran ve ulusal birligi
pekistiren bir gii¢ oldugunu ortaya koymaktadir.

Gorsel 5. Tiinel Konulu Propaganda Posteri
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Tablo 5. Tiinel Konulu Propaganda Posteri

Diizanlam Sirt cantas1 ve batonlarla yiiriiyerek bir tiinelden ag¢ik alana gegen insanlar.

Yananlam Alman halkinin zor ve karanlik giinlerden, aydinlik ve giizel giinlere ge¢isini yansitmaktadir.
Mit Seving gelen giig ile ...

Metafor Acik alan akitivitesi, yeni kurulan Nazi Almanyasi’nin metaforu olarak sunulmustur.
Metonimi Tiinelden agik alanlara yiiriiyen insanlar tiim Alman vatandaslarini temsil etmektedir.

Simge Posterin sol iist kosesinde tiinelin {izerinde bulunan simge KdF 6rgiitiiniin temsil etmektedir.

Manzara Konulu Propaganda Posteri

Manzara konulu propaganda posteri Jakob Fischer-Rhein tarafindan 1934 yilinda tamamlanmistir. flgili poster diizanlam boyutunda
incelendiginde, on fonda agaclar arasinda yiiksek bir noktadan manzara izleyen ii¢ doga yiiriiylis¢iisii erkek yer almaktadir. Arka
fonda ise iki ev, kivrilarak akan bir nehir ve nehir lizerinde buharli bir geminin yer aldig1 goriilmektedir. Posterde iist kisminda
“Sevingle gelen giic ile ylirimek” (Wandere mit Kraft durc Freude) kodu yer almaktadir. Alt kisimda ise “Sana bilgi verir.”
(Auskunft gibt dir) yazmakta ve altinda yer alan kisim sansiirlenmis veya bog birakilmis bigimde goériinmektedir.

Manzara konulu propaganda posteri yananlam boyutunda incelendiginde, doganin huzur verici ve yenileyici giiciinii ilettigi
sOylenebilir. KdF’nin Alman halki i¢in diizenledigi doga yiiriiylislerinin ve dinlenmenin getirdigi huzur ve neseyi hatirlatan, onlar1
bu aktiviteye tesvik eden bir mesaj tasidig1 goriilmektedir. Ayrica, posterin arka fonunda nehirde veya bir korfezde hareket halinde
olan buharli gemiyle KdF’nin diizenledigi biiylik gemi turlarina atifta bulunmakla birlikte nehir iizerinden gecen kopriiler ve
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karayollar1 sayesinde halkin serbest zamanlar1 degerlendirmelerinde seyahat konusunda birgok alternatife sahip olduklarina vurgu
yapilmistir.
Gorsel 6. Manzara Konulu Propaganda Posteri

Kaynak: Bild Bundesarchiv-4

Tablo 6. Manzara Konulu Propaganda Posteri

Diizanlam  Nehir manzarasina bakan ti¢ erkek, agaclar, evler ve nehirde ilerleyen buharli bir gemi.
Yananlam  Agik alanda giizellikler igerisinde kayak yapmanin keyifli ve rahatlatici bir aktivite oldugu vurgulanmustir.
Mit Sevingten gelen giig ile yiiriiys.

Metafor Doga yiiriiytisi, fiziksel ve ruhsal giic metaforunu olarak sunulmustur

Metonimi Manzaray1 izleyen insanlar tiim Alman vatandaglarini temsil etmektedir.

Simge Posterde, KdF nin iist 6rgiitii olan DAF’1n sembolu kullanilmamustir.
TARTISMA ve SONUC

Bu arastirma, Nazi Almanyasi’na yer alan KdF orgiitiine ait propaganda posterlerinde agik alan aktivitelerinin nasil bi¢imlendigi
ortaya koymak amaciyla yapilmistir. Arastirma kapsaminda, internet tizerinden Nazi Almanyasi doneminde KdF 6rgiitii tarafindan
kullanilmis agik alan aktiviteleri ile ilgili propaganda posterleri tespit edilmistir. Sonrasinda bu propaganda posterleri igerisinde
amagli 6rneklem yontemi kullanilarak alti adet poster belirlenmistir. Segilen altt poster Fransiz bilim insan1t Roland Barthes’in
gostergebilim modeli kullanilarak analiz edilerek posterlerde verilmek istenen mesajlar ortaya konmaya calisiimstir.

KdF, iscilerin serbest zamanlarimin degerlendirmek, onlara eglence, spor ve Kkiiltiirel alanda ¢esitli faaliyetler sunmak ve Nazi
ideolojisini yaymak amaciyla kurulmugtur. Bu amag kapsaminda, is¢i sinifinin yasam standartlarini yilikseltmek ve sinif ayriliklarini
azaltmak amaciyla gesitli serbest zaman faaliyetleri diizenlemistir. Nazi rejimi, bu faaliyetleri desteklemek i¢in propaganda
posterleri ve diger medya araglarmi kullanarak, KdF’nin sundugu firsatlar1 genis kitlelere duyurmustur. Bu posterler, idealize
edilmis goriintiiler ve giiglii sloganlarla donatilmis, boylece halkin Nazizm’e olan inancini ve destegini pekistirmeyi amaglamigtir.
Propaganda, KdF 'nin faaliyetlerini sadece eglence ve dinlenme olarak degil, ayn1 zamanda ulusal birlik ve gii¢lii bir Alman toplumu
olusturma ¢abasi olarak sunmustur.

Arastirma kapsaminda incelenen KdF’ye ait propaganda posterlerine bakildiginda, agik alan aktiviteleri arasinda en sik doga
yiiriiyiislerine yonelik olduklar1 gériilmektedir. Bu posterlerde hedeflenen sadece halkin doga yiiriiyiislerine katilimlarini saglamakla
sinirli kalmayarak doga yiirtiytisii ve kamp yaparak dogal giizellik duygularini harekete gegirmekle kalmayip ayni zamanda dogal
manzaraya olan sevgiyi ulusal bir kiiltiir diizeyine tasimak amaclanmistir. Ayrica, halkin serbest zamanlarinin agik alanlarda cesitli
fiziksel aktiviteler, seyahatler ve tatillerle gegirmeleri i¢in KdF tarafindan zengin bir faaliyet yelpazesi olusturulmaya caligildigi
goriilmiistiir. Incelenen propaganda posterlerinde yer alan kodlara bakildiginda, Alman halkina verilen mitlerde “sevingle gelen giic
ile” sdylemi kullanilarak serbest zaman faaliyetleri agisindan sadece KdF {izerine odaklanildig: tespit edilmistir. Boylelikle KdF nin
tizerinden olumlu bir imaj saglanarak Nazi ideolojisinin halk tarafindan desteklemesine galisilmigtir. Ayrica, posterlerde Nazi
Almanyasi’nin giiclii ve neseli bir ulus oldugu gosterilmek istenmistir.

KdF’nin serbest zaman faaliyetleri, Nazi rejiminin halki manipiile etme ve kontrol altinda tutma stratejisinin bir pargast olarak
degerlendirilebilir. Bu faaliyetler, bireylerin kigisel ve sosyal ihtiyaglarini kargilayarak, onlari devletin ideolojik hedefleri
dogrultusunda hareket etmeye tesvik etmistir. Ayrica, bu faaliyetler araciliftyla Nazi rejimi uluslararasi alanda Almanya’nin imaji
gliclendirmeyi ve diger iilkeler nezdinde sempati kazanmayi hedeflemistir. Bdylelikle irksal olarak temellendirilmis Nazi
Almanyasi’nin daha yiiksek yasam standardi algilarini olugsmasini saglamistir. Sonug olarak, KdF’nin serbest zaman faaliyetleri ve
bu faaliyetlerin Nazi rejimi tarafindan propaganda posterleri ile desteklenmesi, bireylerin yasam kalitesini artirma ve toplumsal
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uyumu saglama iddiasinin 6tesinde, daha biiyiik politik ve ideolojik amaglara hizmet etmistir. Bu durum, totaliter rejimlerin halki
nasil etkileyebilecegi ve yonlendirebilecegi konusunda 6rnek teskil etmektedir.

Bu arastirma, KdF’nin serbest zaman alaninda gergeklestirdigi agik hava aktivitelerinin, propaganda amaciyla nasil kullandigini
gostermesi agisindan dnemlidir. Arastirma baglaminda, Nazi Almanyasi’nda yer alan KdF orgiitii lizerine farkli bilimsel yontemler
kullanilarak yeni ¢aligmalar gergeklestirilebilir. Burada yer verilemeyen posterler iizerine yeni aragtirmalar yapilarak incelenebilir.
Ulkemizde yayimlanmis serbest zaman alanina yonelik posterler iizerine aragtirmalar yapilabilir. Bu onerilerin alana katki
saglayacag diigiiniilmektedir.
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