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Sinema izleyicisinden Sinema Kullanicisina; Seyretmenin Kisa Tarihgesi
From Cinema Spectator to Cinema User; A Short History of Watching

Oz

Bu calisma, seyir kiiltiiriiniin kisa tarihgesine sinema alami 6zelinde yaklasmaktadir. Oncelikle, sinema izleyicisinin
sinema Oncesi donemdeki bireysel izleme pratiklerinin kitlesel izleme pratiklerine nasil doniistiigii agiklanmaya c¢alisilmustir.
Erken donemde hareketli goriintiiniin deneyimlenmesini saglayan ilk araclar, kisith seyirlik tekniklere sahiptir. Sinema oncesi
dénemde biiyiilii fener, golge oyunlari ve gesitli oyuncaklar ile deneyimlenen harekete dair merak, sinemanin icadindan sonra
genis kitlelerde kendini gostermektedir. Ozellikle kitlesel seyirlik halini almaya basladigi dénemden itibaren sinemanin
kiiltiirel, ideolojik ve ticari getirileri, teknolojik gelismelerle ilerletilmis ve sinemanin evrelerini belirlemistir. Sinemanin
eglendirme yonii ideolojileri iletme oOzelligi ile birlestiginde, iktidarlarin ideolojik bir aygit olarak sinemadan
faydalanmalarint ve ticari ¢ikar iligkilerinin bu yapiya dahil olmalarini saglamistir. Endiistrilesen sinemanin yeni iletim
araglari, izleyicinin farkli sekillerde konumlandirilmasina sebep olmustur. Sinemadan kitlesel seyirlerle verim alan endiistri,
ilerleyen zamanda bireysel uygulamalara yénelik yeni araclardan iiretmistir. Tlk dénemlerdeki mekanik gelismelerin yerini
alan teknolojik ilerleme ise dijital kiiltiirii dogurmustur. Gelinen asamada ise seyirciden kullaniciya doniisen toplum bireyleri

kendine {iiretici bir konum yaratma egilimindedir. Makale tarihsel siirecin, sinema seyircisini farkli sekillerde nasil
konumlandirdigini tartigmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Sinema, iletisim, teknoloji, izleyici pratikleri, kiiltiirel ¢aligmalar
Abstract

This study approaches the short history of spectator culture in the field of cinema. Firstly, it is tried to explain how
the individual viewing practices of the cinema audience in the pre-cinema period transformed into mass viewing practices. In
the early period, the first tools that enable the experience of the moving image have limited spectatorial techniques. Curiosity
about movement, which was experienced with magic lanterns, shadow plays and various toys in the pre-cinema period,
manifests itself in large masses after the invention of cinema. The cultural, ideclogical and commercial returns of cinema,
especially since the period when it started to become a mass spectacle, have been advanced with technological developments
and have determined the phases of cinema. When the entertainment aspect of cinema is combined with its ability to transmit
ideologies, it has enabled the governments to benefit from cinema as an ideological apparatus and commercial interest
relations to be included in this structure. The new transmission tools of industrialised cinema have caused the audience to be
positioned in different ways. The industry, which has benefited from cinema through mass audiences, has benefited from new
tools for individual applications over time through technology. Technological progress, which replaced the mechanical
developments in the early periods, gave birth to digital culture. At the current stage, the individuals of society, who have
transformed from spectators to users, tend to create a productive position for themselves. The article discusses how the
historical process has positioned the cinema audience in different ways

Keywords: Cinema, communication, technology, audience practices, cultural studies
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Giris

Toplum ve iktidarlarin donemsel olarak degisim gosteren varliklart ve bu degigsimlerin sinemasal
yansimalar1 temelde teknolojik gelismeler 15181inda evrilmektedir. Sinemanin eglendirme iglevi daha ¢ok farkli
diinyalar tanimak, izleyicinin filmde kendi deneyimlerinin benzerini gérmesiyle yasadigi haz, bos zaman ya da
sosyallesme aktivitesi vb. sebepler ile yan yana anilirken ideolojik islev ise, kimi zaman devletlerin ideolojik bir
aygiti, endiistri ve iktidarin ¢ikar iligkilerinin yansimasi ya da yonetmenin muhalif/yanli durugunun temsili olarak
degerlendirilmektedir. Sinemanin farkli iglevlere sahip deneyim ve iletileri iiretme ve aktarma yetisinin
temelinde erken donemlerde mekanik ardindan teknolojik ve giiniimiize yaklastikca dijital geligmeler yer
almaktadir. Teknik, sinemanin dilini, tarihsel doku ise iletisini degistirmistir.

Sinema, hem sanatsal hem de ekonomi-politik anlamda farkli olanaklar sunmasi nedeniyle her dénem
kendini yeniden tanimlanabilir bir konuma getirmistir. Ornegin ses ya da rengin sinemaya gelisi, izleyiciler
iizerinde sesin ve rengin etkisinin daha iglevsel kullanimi noktasinda, yalnizca yonetmenlerin degil ayn1 zamanda
bu tecriibeleri deneyimlemek isteyenler iizerinden ticari bir firsat yakalayanlarmm da istahim1 kabartan
gelismelerdir. Bu ve buna benzer teknolojik asamalar, sinemanin zaman ve uzaminin siirekli olarak degismesini
saglamistir.

Sinemanin ayak seslerinin duyuldugu ilk mekanik aletler, bu tecriibeyi deneyimlemek isteyenlerce ikili
bir iligki igerisinde olmustur. Bir birey, aygitt istedigi siire, istedigi hizda ve istedigi zaman kullanabilirken,
teknolojik gelismeler sonrasi sinema, kendine has salonlarda kitlelerce izlenen tek yonlii bir deneyim halini
almigtir. Tiim bunlara sebep olan teknoloji 6nce sinemanin bir aligveris merkezi etkinligi, ardindan da ilk yillarda
oldugu gibi, evde bireysel bir zaman gecirme aract haline gelmesine sebep olmustur. Eskinin izleyicisi
kullaniciya déniismiistiir. Ozellikle gevrimigi platformlar, sinemamn bireysel bir internet etkinligi olmasim
saglamistir. Teknoloji dolayimli yasam tarzi degisimleri farkli cihazlarda bireysel izleme deneyiminin artigina
sebep olmustur. Bu degisim ise gilinlimiizde ortak deneyime olan ihtiyact yeniden goriiniir hale getirmeye
baslamistir.

Yakin zamanda yapilan Google ve Ipsos ortak aragtirmasi, internet erisimine sahip televizyonlarin
insanlar1 yeniden bir araya getirmede dnemli bir rol oynadigini kanitlamistir. Caligmaya gore ankete katilanlarin
%71°1 Netflix, Amazon Prime ve YouTube gibi ayn1 zamanda sinema deneyimi sunan igerik hizmetlerini de
televizyon olarak tanimladigim ifade etmektedir (Google & Ipsos, 2023). Kantar tarafindan yapilan bir aragtirma
da Tirkiye'deki Z kusagi izleyicilerinin (18-24 yas) %60'inin YouTube'u televizyonlarinda izlerken tercih
ettikleri bir televizyon platformu olarak kabul ettigini aktarmaktadir (Kantar, 2023). Igerisinde sinema
iceriklerinin de bulundugu bu platformlar izleyicileri, birer kullaniciya doniistiirmesinin yani sira, igerik ireticisi
olarak da konumlandirmaktadir. Tiim bu bilgiler 1s18inda ¢aligmada, tarihsel bir gergevede bireysellik-Kitlesellik
dongiisiinde sinema izleyicisinin doniisiimii tartisilmaya ¢aligilmustir.

1. Bireysellikten Kitlesellize Sinema izleyicisi

Tim sanat dallarinda oldugu gibi, sinema da belirli teknolojik gelismeler sonucunda bugiinkii halini
almigtir. Sanat dallari, yalnizca toplumun siyasi, felsefi ve ekonomik gelismelerinin degil, teknolojisinin de
bigimlendirdigi alanlardir (Monaco, 2000, s. 69). Kimi zaman estetik kaygilar teknolojiyi tetiklerken, kimi
zaman teknoloji yeni bir estetigin ya da islevin gelismesine katkida bulunmaktadir. Bu etkilesim ise toplumun
sanatsal deneyimlerinin yoniinii ve kiiltiiriinii belirlemektedir. Tarihte asil 6nemli olanin, raslantisal kesiflerden
ziyade kesiflerin yarattig1 etkiler oldugunu belirten C.W. Ceram, hareketli resmin seyirlik hale gelisinin teknik
asamalarini, bir milthendis olan Rudolph Thun’un siniflandirmasindan faydalanarak soyle aktarmaktadir:

Bir ¢cember tizerindeki kiiglik pencerelerin hizla dondiiriilmesiyle, durmaksizin hareket eden

resimlerin elde edilmesi, hareketi olusturan evre resimlerinin bir biitiin olarak ya da kismi

araliklarla birbiri ardma gelisi, mercekler ve ayna aracilifiyla evre resimlerinin optik

diizenlenmesi, uzun resim seritleri ve nihayet hareketli resimlerin yansitilmasi (Ceram, 2007, S.

48).

Bu siralama seyir tarihinin gelisim siirecinin asamalarini kisaca aktarmaktadir. Golge oyunlart da seyir
tarihinde onemli toplumsal eglencelerden biridir. Kisaca deginmek gerekirse Ceram, Avrupa’da Cin Golgeleri
olarak bilinen bu oyunun gelisimi ile ilgili olarak perdeye yansitilmig gdriintii merakinin Bati’ya Tiirklerin etkisi
ile girdigini hatirlatmaktadir (Ceram, 2007, s. 49). 18. yiizy1lda bir sokak gosterisi haline gelen golge oyunlarinin
19. ylizy1l iistatlarindan biri ise, sonralar1 sinemanin sihirbazi olarak anilacak olan George Melies’tir.

Gorlntliniin seyirlik hale gelmesini saglayan bir diger 6nemli aygit, sinema projeksiyonunun da atasi
olarak kabul edilen biiyiili fenerlerdir. Boyle kabul edilmesinin nedeni, daha sonraki film projektdrlerinde
kullanilan temel O6zelliklere sahip olmasidir. David Parkinson, kitle eglencesinin ilk bigimlerinden biri olan
biiyiilii fenerin, gelecekteki sinemacilarin 6ykii anlatma denemelerine de onciiliik ettigini ve sinemay1 degistiren
yiiz fikirden biri olduguna yonelik diisiincesini soyle dzetlemektedir:

Bir 151k kaynagi, slaytlari 151k gegirmez muhafazanin i¢inde hareket ettirecek bir mekanizma ve

goriintiileri yogunlastirip uzaktaki bir ekrana yansitacak mercekler. Bilyiilii fenere olan ilgi, ilk
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sinema igletmecileri tarafindan da kullanilmistir ve bu aygittan ilham alanlar arasinda George

Melies de vardir (Parkinson, 2015, s. 8).

Bu tarz seyirlik eglenceler, hareketli resmin kendisi degil yalnizca denemeleridir. Ag tabakasi
izleniminden faydalanan sinema {izerinde, bu izlenimi kullanan birtakim oyuncaklarin da etkisi oldugu
bilinmektedir. Ag tabaka izlenimi, insan goéziiniin 6niindeki bir nesnenin, nesne goéziin dniinden yok olduktan
sonra bir siire daha géziin agtabakasinda varligini siirdiirmesidir. Bu izlenim siirerken goziin 6niine gelen ikinci
bir goriintli, ilk goriintiiniin uzantis1 olarak algilanirken iki goriintiiniin arasindaki bosluk algilanmaktadir
(Teksoy, 2005, s. 6). Bu ilkeden yararlanan oyuncaklar, insanlarin bir siire seyre olan arzularina karsilik
vermistir. En ¢ok bilinenleri arasinda, Travmatrop; bir kagit diskin iki tarafinda baglanan ipin bas parmak ve
isaret parmagl ile dondiriilmesi ile diskin iki yiizeyindeki farkli goriintiileri hareket yanilsamasi
gergeklestirilmesi ile olusan goriintiiyii elde eden bir oyuncaktir. Bir digeri olan Fenakistiskop, inandirict
hareketli goriintii elde eden ilk aygit olarak bilinmektedir. Mukavva diskin etrafina bir dizi, cark dislisi
olusturacak g¢entikler agilarak, aralarina art arda gelecek sekilde figiirler ¢izilmektedir, disk, vida ve somunla bir
carka sabitlenerek bir aynanin 6niinde hizla dondiiriilmektedir. Deliklerden takip edilen aynadaki goriintii ikna
edici bir hareket duygusu yaratmustir. Zeotrop ise goriintiiniin kalicilig1 ilkesine dayanan bagka bir oyuncaktir.
Her Zoetrop’ta uzunlukta metal g¢emberin g¢evresine, genislikte cemberin yaricapina esit kagit seritler
yerlestirilmektedir. Uzerinde diiz renkler ve basit konturlarla cizilmis herhangi bir hareketin gesitli evreleri
bulunan Zoetrop’un altima diiz bir disk yerlestirilmektedir. Uzerinde ise hareketin birbirini takip eden cesitli
evreleri bulunmaktadir. Cember dondiiriiliip, kagit serit ve disk iizerindeki resimler deliklerin birinden
izlendiginde, canli bir hareket duygusu uyandirmaktadir (Ceram, 2007, s. 48-51). Bu oyuncaklar ve benzerleri,
icat edildigi donemde insanlarin seyir merakini gidermede bir siire etkili olmusglardir. Hepsinin ortak yani ise
bireysel oluslaridir; bir kisi tarafindan kullanilan eglence araglaridir.

Hareketli goriintiiniin perdeye yansitilmasia en fazla katkiyr sunan araglardan biri Fenakistiskop
olmustur. Hareketli goriintiiniin kaydina ilk yaklasan kisi ise Eadweard Muybridge’tir. Kosan bir atin ayaklarinin
yerden kesilip kesilmedigini kanitlamak {izere gergeklestirdigi deneyde, belirli araliklarla konumlandirdigi
fotograf makinalariyla ¢ektigi atlarin goriintiileri ile atin dort ayaginin yerden kesildigini kanitlamistir. 1889°da
Thomas Edison ve asistan1 W.K.L. Dickson Kinetograf ve Kineteskopu icat etmiglerdir (Borden, 2011, s. 51).
Erken donem film gosterim aygiti olan Kineteskop da tek kisilik seyirlik sunan bir aygit olmustur. Ancak
Kinetografin 6nemi kameranin prototipi olmasidir.

Hareketli goriintiiniin kesfiyle birlikte sinemanin ilk elli yili, pelikill filmlerin egemenligi altinda
geemistir. Lumiere kardeslerin 1895°te yaptiklari, ticret karsiligi ilk sinema gosterimi, goriintii seyrinin
bireysellikten kitlesellige gecisinin baslangi¢ noktasidir. Icat ettikleri sinematograf, kamera, yazic1 ve projektdr
ozelliklerinde bir aygittir. Hareketli goriintiileri tekrar gérmek isteyen pek ¢ok insan yillarca sinema salonlarim
doldurmustur. Rekin Teksoy, panayirlarda x isinlari, sakalli kadinlar ve telsiz telefonlar gibi ilgingliklerin
sergilendigi ¢adir gosterilerinde sinematograf aygitinin da yer almaya basladigini belirtmektedir (Teksoy, 2005,
S. 41). Giiniimiiziin biiyiik sinema sirketlerinden ikisinin kurucular1 Charles Pathe ve Leon Goumont panayirlarda
sinemanin biletle izlenmesini saglayan ilk sinema girisimcilerinden olmuslardir.

Orgiitlenen bir sektor haline gelmeye baslayan sinemanin ilk yapim sirketi Amerika’da kurulmustur.
Amerika’da sinema salonlarinin agilmaya basladigi dénemde, toplu sinema gosterimlerinden ticari basariy1
saglayan ise Pittsburg’lu bir is insan1 olmugtur. Adin1 giris i¢in 6denen bozuk paradan alan Nickeledeon’larda
1907°ye gelindiginde giinliik izleyici sayisi bir milyonun tizerindedir (Abisel, 2007, s. 38-39). Sinema artik bir
yapilmaya baglanmustir. 1936 yilina ait sinema izleyicisi ile ilgili bir degerlendirme $6yle demektedir:

Kiiciik bir kasabada farkli sinemalara gidenler, daha ¢ok orta simf ve is¢i sinifidir. Isci smifi

kendi semtindeki sinemay1 bir kuliip gibi gorerek diizenli bir aligkanlikla sinemaya giderken,

orta smif dncelikle film izlemeye gider. Halkin iki kesiminin zevkleri farkhidir. isci smifi,

digerlerinden ¢ok komedileri begenir ve neredeyse sadece korku filmlerinden zevk alir

(Nowell, 2008, s. 416).

Sinemanin kitleler {izerindeki etkisini fark eden pek cok iilke kendi kiiltiirleri, ekonomik ve siyasi
yapilanmalar1 cercevesinde filmler iiretmistir. Ornegin, Ekim 1922°de iktidara gelen fasist italyan lider
Mussolini, sinemay1 denetim altina alarak, haber ve belgesel filmlerinin izlenmesini zorunlu tutmus, ideolojisiyle
ilgili enformasyonun yayilmasinda sinemay1 etkin olarak kullanmistir (Nowell, 2008, s. 406). Benzer sekilde
Nazi donemi Almanyasi’nda Hitler ve propaganda bakani Joseph Gobbels ideolojilerinin disindaki filmleri
sansiirledikleri gibi, tutsak izleyici anlayisiyla film gosterilerini son teknolojilerle govde gosterisi haline
getirmiglerdir. Bir diger onemli 6rnek ise Stalin donemi Sovyet sinemasidir. Kiiltiir Devrimi adi verdikleri
uygulamalar 1s181nda, sinemada sanatsal olarak yogun, ticari olarak basaril1 ve siyasal olarak dogru kabul ettikleri
filmleri, tek tip ideolojik bir anlayisla izleyicilere aktarma amaci tagidiklar bilinmektedir (Nowell, 2008, s. 446).
Tarih boyunca toplumlarin barig doneminde yonetimleri diisiiniildiiglinde sinema, kiiltiirel ve ideolojik baglamda
bir riza aygiti olarak islev gorlirken savas donemlerinde bu yumusak giic bir propaganda silahina
doniistiirilmiistiir.
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2. Kitlesellikten Bireysellige Sinema Kullanicisi

Kitlelerin vazge¢ilmez sosyal aktivitelerinden biri olan sinema, ellili yilarda televizyonlarin evlere
girmesi ile bir kisim izleyicisini kaybetmistir. Ciinkii televizyon evde film izleme seklinde farkli bir deneyim
sunmustur. Televizyonun islevi sinemanin islevini farkli bir sekilde de olsa karsilayabilir konuma geldiginde,
yeri doldurulamaz olarak goriilen sinemanin ilk kez bir alternatifi olabilecegi goriilmiistiir. Sinemanin yasadigi
bu anlam alanmin disinda konumlanan nesne olma halini Jean Baudrilard’in gosterge degeri ile agiklamak
miimkiindiir. Baudrillard’a gére bir nesnenin yan anlamlarinin iretilmesiyle birlikte, o nesne sinirsiz bir sekilde
baska nesnelerle, -televizyon orneginde oldugu gibi- yer degistirilebilir hale gelmektedir. Camasir makinesi
ornegini veren Baudrillard gosterge degerini su sekilde agiklamaktadir:

Ornegin, camasir makinesi mutfak esyasi olarak hizmet eder ve konfor, prestij 6gesi vb. rolii

oynar. Tiiketim alani tam olarak igte bu ikinci alandir. Bu alanda her tiir nesne, anlam verici

0ge olarak camasir makinesinin yerine gegebilir. Simgelerin mantiginda oldugu gibi

gostergelerin mantiginda da nesneler artik hicbir isleve ya da taniml bir ihtiyaca bagli degildir

(Baudrillard, 2012, s. 81).

Baudrillard, ihtiyaca yonelik yapilan tanimlar1 ise ekonomistlere, psikologlara ve sosyologlara gore
ayirmaktadir (Baudrillard, 2012, s. 73). Sirastyla ekonomistler ihtiyacin faydalilikla, psikologlar motivasyonla ve
sosyologlar toplumsal-kiiltirel yonleri ile baglantili oldugunu ileri siirmektedirler. Faydalilik ag¢isindan
bakildiginda kisinin ihtiya¢ duydugu nesne, bu alimdan kar saglayanlarca halihazirda senaryolastirilmistir ve
bireyin ihtiyaci olduguna ikna siireci basarili oldugunda tiiketim ger¢eklesmektedir. Sinema ve televizyon
iligkisinde, ellili yillarda televizyon bir liiks tiiketim riinii olarak goriiliirken, ilerleyen donemde bir zorunluluk
halini almig ve her evin salonunun bas késesinde konumlandirilmistir. Bunun bir ihtiyag olduguna inandirilan
toplum ayni zamanda film izlemek i¢in sinema salonuna gitmenin zorunlu olmadigma da ikna edilmistir.
Dolayistyla sinema yalnizca sinema salonunda degil televizyonda da seyredilebilir bir izlence haline gelmistir.

Televizyon karsisinda ayakta durabilmek i¢in sinema yeni teknolojileri kullanmig ve televizyonun
seyircisine sunamayacagi, genis ekran, strereo ses ve ii¢ boyut gibi teknolojilerle, seyircisini sinemaya ¢ekmeye
caligmistir. Sinemanin endiistri olma hali, seyirciyi kendine ¢ekmek i¢in siirekli yeni teknoloji arayiginda olma
halini de pekistirmektedir. David Parkinson, gerek maliyeti gerekse gozliik takma zorunlulugu nedeniyle i
boyutlu filmin sanildigi kadar basarili bir teknoloji olmadigini belirterek, stiidyolarin hem korsanligi hem de
ekonomik gerilemeyi yenebilmek icin, gosterisli seyirliklere yatirim yaptigini vurgulamaktadir (Parkinson, 2015,
s. 193). IMAX, 3D, RealD ve 4K gibi dijital sistemler 2000’lerin ortasindan itibaren {i¢ boyutun ayni kar amagli
ama farkli doniistimleri olarak kendini gdsteren gelisimler olmustur.

izleyicinin seyirlik haz ihtiyaci sinema endiistrisinin ¢ikarlartyla bir arada diisiiniildiigiinde liiksiin bir
ihtiyag olarak sunumu, televizyonda edinemeyecekleri seyir zevkinden mahrum birakilarak dayatilan eglence
teknolojileri, Baudrilard’in degindigi iizere, tiiketicinin bilingdisi tercihinin, toplumun yasam tarzinin kendi
yasam tarzi olmasi gerektigini empoze etmektedir. Tiiketicinin talebi gibi gosterilen bu gecici teknolojiler
cercevesinde, tiiketicinin Ozerkligi ve bagimsizligi séz konusu degildir. Televizyon teknolojisi de tiiketim
toplumuna ihtiya¢ gibi sunulmakta farkli deneyim alternatifleri olarak pazarlanan sinema teknolojileri de farkl
bir alanin ticari kaygilariin giderilmesi adina gelistirilmektedir. Baudrillard, ihtiyaclarin ana hatlart ile ii¢
konumda ortaya ¢iktigini belirtmektedir:

Marshall’a gore ihtiyaglar karsilikli olarak birbirine bagimli ve rasyoneldir. Galbraith’e gore

tercihler iknayla dayatilir. Gervasi’ye gore ihtiyaglar karsilikli olarak birbirine bagimlidir ve

rasyonel hesaptan ¢ok bir 6grenmeden dogarlar. Ihtiyaglar artik nesnelerden cok degerleri

hedef alir ve ihtiyaclarin tatmini Oncellikle bu degerlerin benimsenmesi anlamina gelir

(Baudrillard, 2012, s. 73).

Sinemanin ¢ok salonlu sinemalar ya da aligveris merkezlerinde yer almalar1 da tiiketiciye daha g¢ok
secenek sunma egilimi olarak goriilebilir. Bu tarz salonlarin agilmasiyla birlikte 1980 ve 2000’1 yillar boyunca
izleyicide artisa neden oldugu da bilinmektedir. Ancak bu uygulamalarla ilgili olarak Parkinson, daha ¢ok seyirci
¢ekmek icin {iretilen devam filmleri, televizyon dizilerinin ve ¢ok satan romanlarin uyarlamalari, ¢izgi
romanlarin ve oyunlarmn filmleriyle donatilan sinema salonlarinin ¢ok fazla secenek sunmadigmni, hatta ayni
filmlerin farkli salonda, farkli saatlerde gosterilmesinden ibaret oldugunun altin1 ¢izmektedir (Parkinson, 2015, s.
193). Insanlarin bu filmlerle gelmesi ise dev pazarlama kampanyalar1 sayesinde yapilmaktadir. Benzer sekilde
Oykiiye ya da film seyrine yoOnelik olanin 6zel efektler, genis ekran formatlar1 ve IMAX gibi teknolojilerle
hayranliga yonelik olanla yer degistirilerek pazarlanmasinin seyirci sayisinda etkisi vardir. Bu deneyimleri
yasamak i¢in aligveris merkezine ya da ¢oklu sinema salonlarina gitmek zorunda olan seyirci filmden alacagi
hazzin artacagi motivasyonuyla filme gitmektedir. Bu durumu fun morality olarak ele Baudrillard modern
insanin tiiketici olarak tiim potansiyelini ortaya koyma zorunlulugu oldugunu vurgulamaktadir. Bu haz ve
mutluluktan kagamayan tiiketiciye mutsuz olmaya hakkinin olmadig1 her yonden aldig1 enformasyonla stirekli
hatirlatilmaktadir. Diigiiniir bu durumu su sekilde 6rneklemektedir:

Bir Amerikan slogani, ‘bir de Isa’y1 deneyin’ der. Her seyi denemek gerekir: Ciinkii tiiketim

insan1 bir seyi, hangi tiirden olursa olsun bir hazzi atlama korkusuyla yatip kalkar. Su ya da bu

Vankulu Sosyal Arastirmalar Dergisi - Yil: 2024 - Sayi: 13 28




‘VASAD

temasin, su ya da bu deneyimin size bir duyu verip vermeyecegi asla bilinemez. Dolayistyla

s0z konusu olan, artik ne arzu ne de zevk ya da dzel egilim, ama yaygin bir saplanti haline

gelmis meraktir; eglenme biitiin kendi kendini costurma, haz alma ya da kendini 6diillendirme

olanaklarint sonuna kadar zorlama buyrugunun gecerli oldugu fun moralitydir (Baudrillard,

2012, s. 86).

Teknolojik gelismeler 1s181nda birbiriyle ortiisen tiim ilerlemelerin nasil bir olasilik dogurdugunu Walter
Benjamin, Paul Valery’nin su sozleriyle aktarmaktadir:

Suyun, gazin, elektrigin belli belirsiz bir el hareketiyle bizlere hizmet etmek iizere uzaklardan

evimize gelmesi gibi, goriintii ve sesleri de kiigiik bir el hareketiyle, daha belki de bir isaretle

ac1p kapatabilecegiz (Benjamin, 1995, s. 48).

Internetin kiiresel 6lgiide yayginlagmasiyla birlikte film izlemenin Valery’nin ongérdiigii gibi
deneyimlendigini sdylemek miimkiindiir. Bir filmin izlenmesi i¢in yeni mecra olusturan internet ayn1 zamanda,
sinema salonu, televizyon iicgenine bir yenisini eklemistir. Sinema endiistrisinin yeni ag¢ilimlar yapmasin
zorunlu kilan internet, sinema bileti yerine internet tizerinden ticret 6denerek izlenebilecek film platformlart ile
izleyicilerin birer kullanict modeli olarak tasarlanmasina neden olmustur. Oguzhan Tag, medyanin bir piyasa ve
izler kitlenin de piyasanin sundugu metalarin tiiketicisi oldugunu ve medya endiistrisine yapilan elestirilerden
pek cogunun, izler kitleyi meta satin alan bir toplulugun yani sira, tiiketim toplumunun kendisinin bir meta
olmas1 yoniinde oldugunu belirtmektedir (Tas, 2017, s. 117). Ucretli internet platformlar1 hem tiiketilmesi icin
stirekli olarak igerik iireten hem de siirekli degisen kullanici profilini de meta haline getiren platformlardir. Bu
platformlarda iicret karsilig1 edinilen bir ya da birden fazla profil/kullanici alani, televizyon, bilgisayar, tablet ya
da cep telefonu iizerinden film izlemenin konforunu pazarlayarak ve sistemin kendi getirisi olan reklamsiz
izleme keyfini de sunarak daha fazla kullaniciya ulagsmay1 hedeflemektedir. Badurillard bu sekilde bollugun
yiiceltilmesi ile ilgili yapay ihtiya¢lar ekseninde insanlarin aglayip sizlanma noktasindaki istek ve heveslerinin,
kitle kiiltiiriinii ve hatta bu sorun {izerine bilgiglik taslayan ideolojiyi besledigini savunmaktadir. Tiiketicinin
gercek talebinin, temel ihtiyaclarinin piyasada egemen olmasini saglamak i¢in yapildig: iddia edilen ekonomik
ve psiko-sosyolojik piyasa ve motivasyon arastirmalar1 aygitin tamaminin, sadece bu talebi piyasanin amaglarina
yonlendirmek, ama bunu yaparken de bu nesnel siireci gizlemek icin tam tersi siireci dnce ¢ikarmak amaciyla var
oldugunu vurgulamaktadir (Baudrillard, 2012, s. 75).

Televizyon geleneginde aile bireylerinin evin salonunda yer alan televizyon ekraninda ne izlenecegine
karar vermesi aile yapisinin demokrasi anlayisi ile esdeger olmustur. Kumandanin iktidart televizyon
teknolojisinin yayginlasmasi ve evin diger odalarinda bulunmasi ile azalmigtir. Sinema seyrinin kitleselligi
televizyon alternatifi ile toplumun aile yapitaglarina pargalanmigtir. Televizyonun evin diger odalarina girmesi
ise birlikte izleme pratigini par¢alamigtir. Bu anlamda internet teknolojisi araglarin da gesitlenmesini saglamustir.
[zleme pratiginin bireyselliginin yani sira izleme aracinin tiiketim zevklerine uygun olarak televizyon, tablet, cep
telefonu vb. se¢imini bireye birakmustir. Bu segenekler hala birlikte izleme pratigi i¢in imkan saglarken sanal
gerceklik, arttirilmig sanal gergeklik, karma gergeklik gibi aparat gerektiren uygulamalar birlikte olma halini
sanal bir deneyime tasimaktadir. Holografik teknolojiler, simiilasyon teknolojileri, sanal gergeklik turlari ve
evrenleri bu alana ek hizmetler saglamaktir. Bunun bilinen en ug¢ 6rnekleri ise ndrobilim alaninda beyin ve sinir
sistemi c¢aligmalarindaki sanal gerceklik kullanimlaridir. Bu alanda 6zellikle psikoloji ve norobilim
aragtirmalarinda duyusal deneyimleri incelemek igin ¢aligmalar yapilmaktadir. Ozetle deneyimlenen sinemanin
mekanlar1 kadar deneyimlerin de bireysellige doniis dikkat ¢ekicidir.

3. Uretici Kullanicilara Dogru

Igerik iiretimi, internet dolayimh platformlarin izleyici ile etkilesim kurmasinin ve kisisellestirilmis
icerik tercihlerinin 6nemli bir dinamigidir. En fazla tercih edilen igerik {iretim platformu olan YouTube toplumun
her kesiminden insanin seyir tercihlerine yonelik igerikleri tilketmesine olanak saglayan bir platform olarak
kullanicilarin ireticilere doniismesini tesvik eden bir politika izlemektedir. Biiyilk markalardan, iinliillere,
siyaset¢ilerden amatorlere pek ¢ok igerik iireticisine sahip olan bu tarz platformlar bu ireticilerin bilinirligini
arttirmanin yani sira ticari kazang elde etmelerine de imkan saglamaktadir. Diger yandan gelisen yapay zeka
araglar1 da igerik iretmeyi toplumun her kesimi i¢in kolaylastirmaktadir. Bu anlamda igerik iiretim ve
tiketiminin kiiltirel degisen dinamikleri, teknolojinin her gecen giin seyir aligkanliklarini degistirdigini
yansitmaktadir. Bu degisimlerden en fazla etkilenen igerik tiirlerinden biri olan sinemasal icerikler yalnizca
izlenebilir durumda degil ayn1 zamanda yeniden tretilebilir durumdadir. Bu asamada ise 6zellikle hayran kiiltiirii
dnemli rol oynamaktadir. Ornek vermek gerekirse Yiiziiklerin Efendisi film serisinin Wes Anderson tarzinda
yeniden uyarlamasi ait gorsel (Gorsel 1) hayran kiiltiiri tarafindan yapay zeka araglari ile iiretilen yeniden
uyarlama bir filme aittir. Dolayisiyla tasarim, teknoloji ve kiiltiirel degisimler {iretici olmak isteyen seyirciler
aracilig1 ile kendini gosterirken seyir pratiklerinin yani sira alternatif igeriklerin de gesitligini saglamaktadir.
Google ve Ipsus’un anketi de Z kusaginin %40’mnin kendini igerik iiretici olarak tanimladigini %60’ min ise
yapay zekayla iiretilen igerikleri izlemeye agik oldugunu aktarmaktadir (Google & Ipsus, 2023).
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Gorsel 1:
Lord of the Rings by Wes Anderson Trailer | The Whimsical Fellowship
Wes Anderson'dan Yiiziiklerin Efendisi Fragmani | Tuhaf Yoldaslik

from curious refuge p 3! MXXIII
v

X

THE WHIMSIG

ALORDGFTH
\

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=KrjL_TSOFrl&ab_channel=CuriousRefuge
Erisim Tarihi: 05.01.2024

I¢ine dogduklar dijital kiiltiiriin entelektiieli haline gelen Z kusag1, kendinden dnceki entelektiiellerden
yeni medya alternatiflerine yonelme, alisildik olanin disinda igerikler tiretme ve mevcut durumun sorunsallarimi
kendi kiiltiirel kimliklerinin baglamina yerlestirerek yeniden anlatma gibi yaklasimlari ile ayrilmaktadir. Bu
anlamda izleyici, kullanici ve nihayet iretici haline gelen sinema izlerkitlesi ayni zamanda entelektiiel
kimliklerini de yansitma imkani bulmaktadir. Burada alisildik geleneksel medyanin profesyonel entelektiiel
anlayisi ile profesyonelden amatdre genis bir kitle tarafindan igerikleri iiretilen medya anlayis1 arasindaki fark 6n
plana ¢ikmaktadir. Pierre Bourdieu’niin spesifik entelektiieli, medyanin heteronom entelektiiellerinden ayirma
seklini, yeni sinema entelektiiel kusaginin anlasilmasi adina yeniden degerlendirmek miimkiin hale gelmektedir.
Medya entelektiielinin &zellikleri, 6zerk konumu taninmaksizin kendisinden goriis verme ozelligi ile
faydalanilmasi, diinyadan ve toplumsal gerceklikten kopuklugu ve baskici tavr i¢sellestirmesidir. Buna karsilik
olarak spesifik entelektiielin 6zellikleri, 6zerk konumu ile 6n plana ¢ikmasi, toplumsal diinyada olup bitenlere
kars1 duyarli olmasi, kurumsallasmamis olmasi ve evrenselci duyusu kendine dayanak noktasi yapmasidir (akt.
Kose, 2004, s. 85). Dolayisiyla yeni kusagin medyaya seyirci, kullanict ve iiretici olarak yaklagimindaki zaman
ve mekan bagimsiz, alternatif tutum ve sdylemler arayan ve yeniden birlikte olma haline 6nem veren yaklagimi
sinema seyrinin yeniden ele alinmasina olanak saglamaktadir.

Sinema seyrinin donemlik farliliklarina bakildiginda sinema, ortaya ciktigi 1895 yili itibariyle yazili
kiiltiiriin  geleneklerine aligkin olan 19. yiizyil toplumunu gorsel kiiltiire hazirlamigtir. Modern dénemin
geleneksel ve sabitlenmis kiiltlirli igerisinde sinema ve televizyon, izleyici olarak konumlandirdigi sinema
seyircisine modern kiiltiirin kurumsallasmis, zaman ve mekana daha bagimli anlayigini benimsetmistir.
Postmodern dénemde ise kullaniciya doniigsen sinema izleyicisi, esnek ve akiskan bir anlayisla modern dénemin
medya araglarindan uzaklagma egiliminde olmustur. Cevrimigi platformlarin sundugu zaman ve mekan bagimsiz
izleme pratigine ilgi bunun en énemli kanitlarindandir. Bu siiregte gelisen iiretken yapay zeka araglart kullanict
olan sinema seyircisinin edindigi yeni kimlikle birleserek iiretici konumu sekillendirmistir.

Sonuc¢

Sonug olarak film izlemek mekanik ve dijital gelismeler 15181nda teknolojide yasanan gelismelerin bir
yansimasi olarak her donem, ideolojinin, sermayenin ya da kiiltiiriin bir pargasi olarak degisim, gelisim ve
doniisiim gostermistir. 11k yillarinda tek kisinin kullanimina uygun olarak hareketli goriintii izleme deneyimi
yasatan oyuncaklar, hareketli goriintiiniin kesfi ile birlikte kameralar ve projeksiyonlarla sinema salonlarina
taginan bir etkinligin gelismis halidir. insanlar yillarca sinemaya, kat1 ya da yumusak bir ideoloji sunumu ile
oriilii bir yonetmen hikayesini izlemek admna gitmisler ancak ayni zamanda toplumsalligin sosyal yoniinii de
deneyimlemislerdir. Endiistri haline gelmesinden bu yana sinema izleyicisini ¢ekmenin pek ¢ok yolu
denenmigstir. Televizyonun ve ilerleyen donemde internetin gelisimi sinemanin sosyallik yoniinii ev ve yakin
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cevre dolayimli alanlara daraltmistir. internet iizerinden film izleyen seyirci kullanici haline gelmis, aynm evde
birden fazla aygit ile izlenebilen filmler aile i¢inde de aymi anda farkli filmlerin izlenmesini saglamistir.
Baudrillard bu nesnelere ve mallara sahip olmanin bireysellestirici, dayanisma kirici ve tarihdisilastirici bir yonii
oldugunu vurgulamaktadir (Baudrillard, 2012, 92-93). Ona gore sahip oldugu tiiketici kimligi tiirti ile insan
yalnizdir. Sinema kamusal bir sosyal aktivite iken toplum tarafindan, 6zel alanda ise iiretim sistemi tarafindan
disaridan yapilandirilmaktadir. Sistemin insanlarin varolusunu kusatan yani insanlarin haz ve heyecan pesinde
maddi olan1 tiiketme egilimidir. Bu tiiketim hali ayn1 zamanda statliniin de belirginlesmesini saglamaktadir.
Ozenilen tiiketiciler her zaman diger tiiketicileri sisteme dahil etmektedir. Sistem bu sekilde tiiketmeyeni
yalnizlagtirmakta ya da marjinallestirmektedir. Ozel alanda sekillendirilen tiiketiciler kamusal alana ¢ikmadan
zaten tliketim siirecini tamamlamaktadir. Ancak ¢aligmada aktarilmaya ¢aligildig: iizere bu yaklagim, hayran
kiiltiirii ve amator igerik treticileri tarafindan aksi yonde bir kolektif bilincin gelisimi ile diyalektik bir tartigma
zemini yaratmaktadir.

Tarihsel siirece bakildiginda biiyiilii fener gosterileri, gdlge oyunlari, oyuncaklar ve ilk tek kisilik
seyirlik eglenceler sinemanin kitlesel izleyici aract olmasma giden yolu agmak i¢in birer kilometre tasi
olmuslardir. Giiniimiizde ise kitlesellik (sinema salonlar1), once birliktelige (ev izlenceleri) ardindan ise
bireysellige (zaman-mekan bagimsiz) doniisen kilometre taslarini iiretici kiiltiirii izerine inga etmektedir. Bu
sebeple bu dongiiselligin dinamiklerinin daha net anlamlandirilabilmesi i¢in sahiplik yapilarina yonelik ekonomi-
politik c¢alismalara ve toplumun seyirlik anlayiginin daha net ifade edilebilmesi i¢in alimlama caligmalarina
ihtiyag vardir. Boylelikle giiniimiizde toplum bilincinin nasil insa edildigine yonelik daha net ¢ikarimlarda
bulunmak miimkiin hale gelecektir. Ozellikle Z kusaginin tiiketim ve {iretim aligkanliklar1 giderek kendinden
onceki kusaklar da siirece dahil eden yeni bir yol ¢izmektedir.

Vankulu Sosyal Arastirmalar Dergisi - Yil: 2024 - Sayi: 13 31




VASAD
Kaynakc¢a
Abisel, N., (2007). Sessiz sinema De Ki Basim Yayim.
Baudrillard, J., (2012). Tiiketim toplumu. istanbul.
Benjamin, W., (1995). Pasajlar. Yap1 Kredi Yayinlari.
Borden, D., (2011). Film. NTV Yaynlar1.
Ceram, C.W., (2007). Sinemanin arkeolojisi¢ Agora Kitaplig1.
Monaco, J., (2000). Bir film nasu okunur?. Oglak Yayincilik.
Nowell S,G., (2008). Diinya sinema tarihi. Kabalc1 Yayinlari.
Parkinson, D., (2015). Sinemay: degistiren yiiz fikir. Literatiir Yaymlari.
Tas, O, (2017). lletisim, medya ve kiiltiir. Utopya Yayinevi.
Teksoy, R., (2005). Rekin Teksoy 'un sinema tarihi. Oglak Yayincilik.
YouTube Kiiltiir Trendleri Anketi,
Global (AU, BR, CA, EG, FR, DE, IN, ID, JP, KR, MX, SA, U.K., U.S.), katilimc1 sayis1 = 25.892,
yetigkin internet kullanicilari, 18-44 yas, Mayis 2023.
https://storage.googleapis.com/gweb-uniblog-publish

prod/documents/YouTube_Culture__Trends_Report_2023.pdf
Erigim tarihi: 05.03.2024

Think With Google, Tiiketici Trendleri Arastirmasi
https://www.thinkwithgoogle.com/intl/tr-tr/icgoruler/tuketici-trendleri/tvnin-gelecegi-ortak-deneyim/
Erisim tarihi: 20.12.2024

Video Trendleri ve Kiiltiir Arastirmast,
Google/Kantar, WhyVideo, n=611 weekly video viewers 18-24 (TR), fielded from (5/2/23-5/24/23).
Competitive set includes 9 market competitors: Linear TV, Netflix, Disney+, BIuTV, Exxen, Facebook,
Instagram, TikTok, Snapchat
https://www.thinkwithgoogle.com/intl/tr-tr/pazarlama-stratejileri/video/video-trendleri-ve-kultur/
Erigim Tarihi: 25.02.2024

Curious Refuge
https://www.youtube.com/watch?v=KrjL_TSOFri&ab_channel=CuriousRefuge
Erisim Tarihi: 05.01.2024

Arastirma ve Yayin Etigi Beyan

Aragtirmaci verilerin toplanmasinda, analizinde ve raporlastirilmasinda her tiirlii etik ilke ve kurala 6zen
gosterdigini beyan eder.

Yazarlarin Makaleye Katki Oranlari

Makalede yazarlar esit oranda katki saglamigtir.

Cikar Beyam

Makalenin hazirlanmasinda herhangi bir ¢ikar ¢atigmasi bulunmamaktadir.
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