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ABSTRACT

Rural tourism in Turkey has not received the interest it deserves compared to European countries. Theoretical studies along with applied
projects are needed to increasethe awareness and draw interest to this important tourism area among populace and decision makers. The
lack of extensive studies in Turkey creates an important research gap. To address this gap and improve the competitiveness of Turkey as a
rural tourism destination, various applications that can improve awareness and attract interest are proposed in this study. Blyukcekmece
Lake and igneada Flood plain Forests were chosen as the application areas that have natural resources and unique historical heritage
however lack amenities and relevant marketing activities to create interest. In this study both the destination competitiveness theories and
worldwide applied best practices were analyzed. In this way a comparative analysis was carried out to assess and improve the rural tourism
potential of these regions. Following the analysis, educational activities, agro/eco-tourism activities, touristic facilitiesthat can be
constructed within the legal framework are proposed in detail. Establishment of a rural marketplace, development of nearby residential
areas offeringaccommodation, food and commerce for visitors together with a tourism center were recommended asconstituents of a
comprehensive rural tourism model.

Keywords : Rural tourism, eco-tourism, destination marketing, tourism competitiveness, promoting rural tourism.
JEL Classification: L83, 018, F13, M31

TRAKYA BOLGESINiIN KIRSAL TURiZM POTANSIYELINiN ARTIRILMASINA YONELIK
UYGULAMA VE TUTUNDURMA ONERILERI: BUYUKCEKMECE GOLU VE iGNEADA ORNEGI

OZET

Ulkemizde kirsal turizme verilen énemin gelismis (lkelere kiyasla diisiik oldugu gézlenmektedir. Bu konuda kamuoyunda ve karar vericiler
arasinda ilginin artirilmasi icin gerek akademik gerekse uygulamali ¢alismalarin artirilmasi gerekmektedir. Bu bosluktan hareketle bu
calisma igerisinde hayata gegirilebilecek farkindalik ve uygulama projeleri treterek Tirkiye’de kirsal turizmin rekabetgi glicinin
artirilmasina aracilik edilmesi hedeflenmektedir. Uygulama alani olarak Biiyiikcekmece gélii ile igneada Longoz ormanlari dogal ve kiiltiirel
zenginlikleri ve gelistirilmemis bélgeler olmalari sebebiyle secilmistir. Biyiikcekmece gélii ve igneada cevresinin tarihsel ve kiiltiirel
degerlerinin yani sira ekolojik tarim alaninda da cesitliligi olmasina ragmen turizm pazarlamasinin yeterince yapilamadigi ve rekabet
gucuniin zayif olmasi bu galismanin ¢ikis noktasini olusturmaktadir. Teorik gerceveye ek olarak diinya genelinde gergeklestirilmis olan kirsal
turizm uygulamalari incelenmistir. Boylece rekabetgi kirsal turizm ve tutundurma cabalari karsilastirmali olarak degerlendirilebilmistir.
Yapilan degerlendirme galismasinin sonucunda ilgili kisi/ kurumlarin destegi ile cevre halka verilecek gevresel, Agro/Eko-Turizm ve turizm
alanlarindaki bilgilendirme faaliyetlerinin artirilmasiyla turizm odaklh alternatif gecim faaliyetlerinin hayata gecirilmesi 6nerilmektedir. Bu
sayede, Biiyiikcekmece gélii ve igneada Longoz Ormanlari gevresinin iSKi icme Suyu Havzalari Yonetmeligi ve ilgili yasal mevzuat kapsamina
uygun olarak turizm merkezi olmasi; Agro/Eko Turizm amacina uygun sekilde kéy pazarinin kurulmasi; yakin yerlesim alanlarinda Agro/Eko
Turizmin canlandiriimasi ve rekabet giictini artiracak uygulamali bir model sunulmaktadir.

Anahtar Kelimeler: kirsal turizm, eko-turizm, destinasyon pazarlamasi, turizm rekabet gtic(i, kirsal turizmin tutundurulmasi.
JEL Siniflandirmasi: L83, 018, F13, M31
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1. GIRi$

Toplumlarin yasayis bigimleri, giinUmizde yasam kosullarinin degisimiyle birlikte farklilasmistir. Kentlesme,
yogun ¢alisma temposu, aile yapilarindaki degisimler galisma hayatinin insanlar Uzerinde biraktigi etkilerin
yansimalaridir. Yasanan bu degisim birgok sektori etkiledigi gibi turizm sektoriini de derinden etkilemistir. Bu
degisimler paralelinde, insanlarin dinlenme ve eglenme ihtiyaglari ve bunlara saglayan kurum ve alanlara talebi
da artmistir (Ugar, vd. 2012).

Basta diinyada olmak tizere tiiketicilerin tercihlerinin, isteklerinin ve ihtiyaclarinin degismesi ve ¢esitlenmesine
paralel olarak tilkemizde de turizmin cgesitlendigini gormekteyiz. Dinlenme ve eglence ihtiyaclarini karsilayacak
sekilde turizm hizmetlerinde cesitlendirme beklentileri, turizm kapsaminda sunulan farkl tipte hizmetlerin
ortaya cikmasini saglamistir(Ceken, vd. 2012).Bu baglamda llkemizde var olan dogal, termal, saglik, kis, dag,
sualti- su Ustl sporlari, yayla, botanik, ciftlik, yerel sanat, tarihi kent, inang, arkeoloji gibi dogal ve kultirel
acidan 6nemli yer bolgelerin birbirlerini destekleyerek iliskilendirilmeleri ile turizm agisindan daha cazip
destinasyonlarin olusturulmasinin turizme katki saglayacagi distntlmektedir. Bu sayede kirsal alanlardaki
turizmin canlanacagi, bolgenin ozelliklerinin tanitilacagi, bolgenin tarihsel, kiltlrel ve sanatsal faaliyetlerinin
artirilacagi, konaklama ve yeme-icme, eglenme olanaklarindan faydalanilacagi tahmin edilmektedir. Turizmin
cesitlendiriimesine destek olarak Ulkemizin tim yorelerinde mevcut kiltirel deger ve dogal varliklarin
arastirilmasi ve turizme kazandirilmasi bir ihtiyag¢ haline donlismustir. Kirsal turizmin olusmasi ve gelismesi, bu
alanda faaliyet gosteren firmalarin artisi tam da bu ytzdendir (Soykan, 2003).

Degisen ve gelisen tliketici ihtiyaglarini takiben, cesitlenen turizm sektéri hizmetleri igerisinde yer alan kirsal
turizm alanindaki hizmetlerin yetersizligi bircok tlkede fark edilip bu alana ilgi ve yatirimlar artmis olmasina
ragmen Tirkiye’de gereken destegi gorememistir(Serefoglu, 2010). Bu sebeple bu c¢alisma icerisinde tlkenin
turizm konusunda ana problemlerinden biri olan kirsal turizm destinasyonlarinin potansiyelinin ortaya cikarilip
canlandiriilmasi konusuna odaklaniimistir. Bu ¢alisma ile birlikte Tarkiye’deki kirsal turizm destinasyonlariyla
ilgili calisma boslugunun azaltilmasi, ilgili destinasyonlarin gereken ilgiyi gormesi hedeflenmektedir. Bu alanda
ilgi cekmek adina atilacak adimlarin belirlenmesinde u literatiirde yer alan ilgili teorik ve uygulamali ¢alismalar
degerlendirilmis ve uygulama onerileri hazirlanmistir. Uygulama alani olarak Tirkiye’de Trakya Bolgesi’nde
kirsal turizm ve turizm destinasyonu acisindan gelecek vaat eden yerlerden Biyiikcekmece géli ve igneada
Longoz ormanlari segilmistir.

2. LITERATUR TARAMASI

2.1. Kirsal Turizm

Sehirde yasayan kisiler genellikle kirsal alanlara rekreasyonel amagl giiniibirlik veya akraba-tanidik ziyaretleri
icin giderken, 6zellikle kirsal yasam bigiminin gekiciligi, kirsal turizmde stres ve baski yaratacak sinirlamalarin ve
zorunluluklarin olmayisi kirsal turizme yonelmelerinin nedenlerindendir. Ayrica kisilerin kendilerini 6zgir
hissetmelerini saglayacak olanaklarin varlig, glinimizde gerek hafta sonlari, gerekse mevsimlik olmak lzere
yillik tatillerde bu ortamlara yogun ziyaretleri beraberinde getirmis, bdylece “kirsal turizm” denilen bir turizm
tlrd dogmustur (Soykan, 1999).

Kirsal bolgelerde gerceklestirilen turizm faaliyetlerini aciklamak icin bircok tanim vardir ve bu tanimlar temel
olarak kirsal alanda gergeklestirilen tim turizm faaliyetlerini kapsamaktadir. Literatlirde kabul gormis tanimlar
Tablo 1 icerisinde 6ne ¢ikan oOzellikleriyle birlikte sunulmaktadir.

Tablo 1 igerisinde yapilan tanimlamalardan yola c¢ikarak kirsal turizm ozelliklerinden bahsetmek yerinde
olacaktir. Kirsal turizmin en onemli 6zelliklerinden olan belirli bir bolgenin kirsal kiiltlrinin o bolgeye has
Uriinlerle iliskisi vardir. Kirsal turizm genellikle dogal Griinlerden olusan hizmetler ile saglanmaktadir (Veer ve
Tuunter, 2005).
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Tablo 1: Kirsal Turizm Tanimlan ve One Gikan Ozellikler

Kaynak

Tanim

One gikan ozellikler

Kiglkaltan, (1997)

insanlarin devamli ikamet ettikleri yerler digindaki
kirsal yorelere ziyaretleri, buralarda tarim
Ureticilerinin Urettikleri mal ve hizmetleri, yorenin
dogal dokusuna uygun mekanlarda talep ederek ve
ybrede para arttirma arzularini minimize ederek
gegici konaklamalarindan dogan olaylar ve iliskilerin
butlntdur.

Yorenin dogal dokusuna uygun
alanlardaki iliskilerden bahsedilmektedir.
Tarim arazileri lizerine insa edilen
isletmeler degil, cevresinde yesil alan ya
da tarim arazisine sahip bulunan
genisletilmis ciftlik evlerine
deginilmektedir. Ayrica tarim
Ureticilerinin tarimsal Gretimin yaninda
yerli veya yabanci turistlerden de bir ek
gelir sahibi olmalar beklenmektedir.

Kirsal turizm, amaci tarimsal ya da yerel kiiltiirel ya
da tarihsel degerlerle ig ice bulunarak hosga vakit
gecirmek olan turistlere, onlarin beklentileri

Kigik yerlesim yerlerindeki kiiglik dlgekli

EC, (1999) dogrultusunda konaklama, yiyecek- igecek ve diger . L
. . T . . . isletmeler 6zellikle 6n plana gcikmaktadir.

hizmetleri veren kiigiik 6lgekli isletmelerin yer aldig

kiiguk yerlesimlerde gerceklestirilen faaliyetler

butlntdur.

Kirsal turizmin blinyesinde agro turizm, eko turizm, Kirsal turizm konusu arastirildiginda

yesil turizm ve doga turizmi gibi farkli kavramlar ile birgok kavram ile karsilagilmaktadir. Bu
Ligtenberg, vd. karsilasilmaktadir. Bu kavramlarin bazi iilkelerde kavramlar kiltiirden kiiltiire bolgeden
(2000) birbirinden farkli anlamlara gelecek sekilde bolgeye farklilik gostermektedir. Genel

kullanildigl, bazi tlkelerde birbirlerinin yerine
kullanildig da dikkat gekmektedir.

olarak ise kirsal turizm tim kirsal
faaliyetleri kapsamaktadir.

Oktik, (2002)

Dogal glizelliklerin, tarihsel veya kdiltirel
zenginliklerin 6n plana giktigl; kent yasaminin disinda
kalan ve tarimsal faaliyetlerin egemen oldugu
bolgelerde turizmin gelisim gostermesiyle dogru
orantili olarak, o bélgelerde yasayan toplumun da
gelisim gosterdigi, yasam kalitelerinin arttig ve
toplumun sosyal anlamda da degisime ugradigi bir
turizm hareketidir.

Yore halkinin yoneldigi bir turizm
hareketi olarak kabul edilmektedir.

Hall, vd. (2005)

Kirsal turizm; yerel kirsal hizmetler ile yerel olmayan
kirsal hizmetlerin kullanicilari arasinda
gerceklesmesi, turizm faaliyetleri ve rekreasyonel
kullanimidir.

Yerel kirsal hizmetler ve yerel olmayan
kirsal hizmetler olarak iki kutup seklinde
degerlendirilmektedir.

Yilmaz ve Gurol,
(2012)

Turistlerin, dogal ortamlarda tatillerini gegirmek ve
degisik kaltirlerle bir arada olmak amaciyla kirsal bir
yerlesim alanina giderek, burada konaklamalari ve o
ybre ya da bolgeye 6zgii gelenekleri, etkinlikleri
izlemeleri ya da etkinliklere katiimalariyla
gergeklesen bir turizm truadar.

Dogal ortamda gegirilen tatil ve gelenek,
y6reye 6zgi etkinliklerin
gergeklestiriimesi 6nem arz etmektedir.

Kirsal turizmin sezonluk 6zelligi ile geleneksel turizmden daha yiksek dereceli sezon oldugu gérilmektedir. Bir
diger ozellik olan pargalanma o6zelligi ile kirsal turizm sik bélinmis bir Grin oldugu bilinmektedir. Kirsal
turizmde kalkinma ¢ogunlukla sinirli bir uyum ve bireysel girisimcilikle gerceklesmektedir. Bu bakis acisiyla kirsal
turizmde saglanan isbirligi ve koordinasyon eksikligi kirsal turizmin en biylk sorunlarindan biri olarak
gorilmektedir. Ulusal organizasyonlarin bu isbirligi ve koordinasyonu saglamak amaciyla kurulduklari goze
carpmaktadir. Ayni zamanda yerli ve yabanci pazarlarin kurulmasi ile daha fazla ziyaretci ¢ektigi gérilmektedir.
Ozellikle kirsal destinasyonlarda kurulan pazarlara gelen turistlerin yerli turistler oldugu bilinmektedir. Kirsal
turizmde kadinlarin 6zellikle tarimsal iretimde bizzat yer aldiklari goriilmektedir (Serefoglu, 2009).

Kitle turizminin cekiciliginin ve katihm oraninin yavas yavas diistsine karsi 1990’l yillarin ortalarindan itibaren
alternatif turizm kavrami ortaya cikmis ve bu paralelde turizm sektériinde yeni modeller gelistiriimeye
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baslanmistir. Turkiye Kaltir ve Turizm Bakanligi’nin yayinlamis oldugu ‘2023 Turizm Stratejileri’ kitapgiginda
hedef alinan yeni turizm modelleri detayli sekilde belirtilmistir (Ktltlr ve Turizm Bakanhgi, 2007). Yapilan bu
¢alismada kirsal turizm kavraminin, alternatif turizmde oncelikli olarak gelistirilmesi amaglanan turizm
cesitlerinin en dnemlilerinden biri olduguna deginilmistir.

Kirsal turizm faaliyetlerinin gosterildigi destinasyonlarin yerel ekonomisinin gelismesi ve llke ekonomisinin de
faydalanmasi mimkin olmaktadir. Kirsal turizm araciligiyla yerel girisimlerin arttigi ve bu sayede ekonomik
hareketlenmenin gerceklestigi bilinmektedir (Kusat, 2014).Kirsal turizmin Ulke ekonomisine dolayli olarak
yaptigl katki ve destinasyonlardaki bolgesel kalkinmaya destek vermesi dolayisiyla bliylik bir gic haline
gelmistir. GlclUnln farkina varilan kirsal turizm baslangicta 6zellikle i¢ turizmi konu almistir. Son yillarda ise
iletisim ve ulasim olanaklarinin artmasina paralel olarak uluslararasi turizme de konu olmaya baslamistir.
Gelismekte olan birgok dlke, kirsal turizmin kirsal bolgelerin kalkinmasinda oynadigl 6nemli roli fark etmekte
gec kalmislardir. Bu acidan bakildiginda, kirsal turizmin bolgesel kalkinmaya katkisi iki binli yillarda yaygin olarak
anlasilmaya baslanmistir (Akca, 2004).

Kitle turizminin yok edici etkisine karsi tepki olarak ve yukarida da deginilen farklilik arayisi ile ortaya ¢ikan eko-
turizm kavrami ginidmizde turizm sektoriiniin biyik bir hizla gelisen 6nemli bir alt sektéri olarak yilda
milyarlarca dolar gelir yaratmaktadir. 1998’de 45 milyon kisi eko-turizm seyahati gerceklestirirken, 2010 yilinda
bu rakamin 70 milyonun Uzerinde oldugu belirtilmistir. Dinya Turizm Organizasyonu (UNWTO) eko-turizm ve
doga turizminin genel olarak turizm endistrisinden 3 kat daha hizli bayadagina agiklamistir. (2004) Ayrica bazi
geleneksel turizm alanlari doyma noktasina ulasmis haldeyken, eko-turizmin istikrarli bir sekilde bayudugi
bilinmekte, blyimeye devam etmesi beklenmektedir (BAKA, 2012).

Kirsal turizm olgusunun hizli bir sekilde yayginlasmasinda; basta sehirlerde yasayanlarin sosyo-ekonomik
durumlarinin yikselmesi, bliylik sehirlerdeki yasam zorlugu, hava kirliligi, gtirtltl ve stres gibi insani zorlayacak
bircok faktorden kagma istegi gibi degiskenler etkili olmustur (Halloway vd. 2006).

Yukarida yapilan tim tanimlamalardan anlasilacagi gibi, kirsal turizm konusunda harekete gecen ve ivme
kazanan Ulkelerin turizm konusunda daha basarili olduklari, turizm sektorindeki disik sezonlari bu yeni tir
turizm modelleriyle degerlendirdikleri gz 6niine alindiginda kirsal turizmin Glke turizmine ve makro agidan
bakildiginda llke ekonomisine olan etkileri yadsinamaz. Farkl turizm destinasyonlarinin olusturulmasiyla ve bu
destinasyonlarin gesitlendirilmis hizmetler ile zenginlestiriimesiyle bolgenin ekonomisinin canlandiriimasi hem
bolge sanayisine hem kiiclik ve orta olcekli isletmelere katki saglayacagi aciktir. Bu durum mikro bakis agisiyla
bolgede faaliyet gosteren isletmelerin kalkinmasina olanak saglarken makro agidan bakildiginda tlkenin turizm
konusundaki rekabet gliciine gli¢c katacagi disinilmektedir.

2.2. Diinyada Kirsal Turizm

Diinyadaki kirsal turizm orneklerinin incelenmesi ve iyi uygulamalarin yol gosterici olarak strateji belirlenmesi
ve uygulamalarin tasarlanmasinda faydali olacagl asikardir. Bu baglamda dinyada sunulan kirsal turizm
hizmetleri ve sektorin diinyadaki durumu ile ilgili detayli olarak bir inceleme yapilmistir.

Kirsal turizm her ne kadar énemi son yillarda artsa da yeni bir kavram degildir.19. yizyilda kentsel turizm
yogunlugundan ve hizmet sorunlarindan dolayi turizm kirsal alana dogru kaymistir. Bu dénemde gelismis
Ulkelerde gorilen kirsal turizm faaliyetlerindeki gelismeler demiryolu sirketlerinin de ilgisini ¢ekmis ve
yatirimlarini kentselden kirsala dogru gerceklesen ulasimlarin rahatlamasi amaciyla yapmislardir. Bu dénemde
yapilan yatirnmlar arasinda 6zellikle Alpler ve Kanada Rocky daglari yapilan demiryolu yatirimlari kirsal turizme
yapilan yatinimlarin 6ncileri olarak sayilabilir (OECD, 1994).

Turizm, kentlerde oldugu gibi kirsal alanlarda da ekonomik bliylimeyi canlandiracak bir katalizér, geri kalmis
bolgelerin varligini siirdlirebilmesi icin bir arag ve tiim bunlarin yaninda kirsal yerel toplumun yasam kosullarini
gelistirecek bir etkinlik olarak goriilmektedir (Briedenhann ve Wickens, 2004:71)

Avrupa’da kirsal turizm, kalkinma igin yonlendirici bir giic olarak disliniilmektedir. Bu baglamda kirsal turizm
cok genis caph bir érgitlenme ile cesitli ulusal ve uluslararasi dernekler catisi altinda yonetilmektedir. Bu
kurumlar arasinda en énemlilerinden birisi Uluslararasi Kirsallik-Cevre Kalkinma Dernegidir (International Rural
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and Ecological Development Association: R.E.D).Dernek biinyesinde tarim-gevre-turizm adina sinir Otesi
gruplarla ortaklasa egitim ve seminerler diizenlenmektedir (Ahipasaoglu ve Celtek, 2006).

Fransa’da 216.000 turizm isletmesi, diinyadaki turist sayisinin %11’ini Glkeye ¢ekmesiyle Fransiz ekonomisine
onemli dlglide katkida bulunmaktadir (WTO, 2004:13). Fransa’da kirsal turizm sektorii ¢ok sayida ulusal ve yerel
federasyondan olusmaktadir. Kirsal Turizm Daimi Konferansi (CPTR) kirsal turizm organizasyonlari ile devlet
ybnetimi arasindaki iligkileri dizenleyen bir olusumdur. Bahsi gegen bu kirsal halk sektérd Turizm Bakanhgi
politikalari, Tarim Bakanhigl agro ve kirsal turizm ile ilgili diger bakanliklarin arazi diizenlenmesi, projelerin
degerlendirilmesi, oncelikli bdlgelerin belirlenmesi, agik hava bos zaman sporlarinin yapilabilmesi ve
surdardlebilir turizmin gerceklestiriimesi adina bahsi gecen olusumlarin korumasi altindadir. Fransa’nin turizm
destinasyonu Ulkesi imajini artirmaya yonelik tutundurma calismalari Maison de la France tarafindan
yaratilmektedir. Kurulusa devlet yetkilileri, bolgesel otoriteler, turizm profesyonelleri ve 6nemli ekonomi
otoriteleri destek vermektedir. Ulkenin potansiyel ve mevcut turistlere tanitim gérevi bu kurulus tarafindan
gerceklestiriimektedir. Ulke ydnetimi ayni zamanda “Turizmde Kalite Plani” hazirlamstir.

ispanya’da kiyi turizmi oldukca ileri boyutlardadir. Varligini siirdiiren kiyi turizmine alternatif olarak kiyidan
uzakta yasayan dag koyllleri turizme yoneltilmeye calisiimistir. Bu sayede yorede kirsal turizm etkili sekilde var
olabilecektir. Ulkede hem teknik hem de yasalar ile ilgili egitimler diizenlenmistir. Egitimler sonrasinda eylem
planina gecilerek onlarca ev kirsal turizm icin diizenlenmis ve faaliyete acilmistir. Bdylece projenin isletme
sureci baslamistir. Bu girisimlerin basarili oldugu sonraki yillarda evlerin tam kapasite doluluk orani ile faaliyet
gostermesinden anlasilmistir (Soykan, 2000). Ayni zamanda ispanya’da kirsal turizm kapsaminda turistlere;
kamp yapma, ata binme ve atli gezi, doga ylrlylstu ve dag bisikleti gibi olanaklar sunulmaktadir (Esengiil,
2005).

Almanya kirsal turizm konusunda en iyi 6rnekleri sergileyen rol model {lkelerden biridir. Kirsal turizm sektorini
tarim ile birlikte degerlendirmistir. Bu sayede cift tarafli kazanim saglayan girisimlerde bulunmustur. Bu
girisimler Almanya’da yasayan ciftcilerin yasam standartlarinin yikselmesi, kirsal alanda yasayan geng niifusa
istihdam olanaklarin sunulmasi ve kisi basina elde edilen gelirlerin artmasini saglamistir. Almanya ciftlik turizmi
konusuna 6zellikle 6nem vermistir. Bu egilim 1990’ yillarin basinda Almanya’daki ciftlikler ve burada yasayan
ciftcilerin odak noktasi haline gelmelerini saglamistir. Kirsal turizm konusuna odaklanan ilke i¢c gocl de bu
sayede Onlemeyi amaclamistir(Esengil, 2005). Ayrica glinimuzde Ulkede 14 milli park, 101 doga parki, 15
biyosfer koruma alaniyla genis ekolojik bir cografyada kirsal turizm faaliyetleri yapiimaktadir. Medyada yer alan
belgeseller ile de bu durumu desteklemektedirler.

Portekiz’de balikgiliktan saglanan gelirin yani sira yaz mevsiminde balik¢i koylerine gelen turistlere evlerini
pansiyon olarak kullanmalarina olanak saglayan ailelerin gelirlerinin yikseldigi gérilmektedir. Avusturya’da ise
Portekiz’deki uygulamadan biraz farkh olarak; dag koylerinde yasayan ailelerin turizm araciligiyla ekstra gelir
elde etmek icin kendilerinin yasadiklari evlerin bir bolimina turistlere kiralamalari ve sonug olarak ailelerin kisi
basina disen gelirinin belirgin sekilde artmasi paralelinde refah dizeylerinde de artis oldugu gorilmektedir.
Yeni Zelanda’ya gelen turistlere ciftliklerde konaklamalarina olanak saglanmasi, ciftliklerde yasayan aile fertleri
tarafindan uUretilen geleneksel orgililer, bolgeye 6zgli giyim, hatira, siis ve hediyelik esyalarin turistlere satilmasi
ile ciftligin tarim disi gelirleri artmaktadir. Malezya tropikal bir iklime sahip olmasi dolayisiyla tim diger
Ulkelerden farkl kirsal turizm faaliyetleri yiritmektedir. Malezya’daki geleneksel yasam tarzi yorenin kiltirtyle
harmanlanmis ve turizme aktarilmistir. Kirsal turizm faaliyetlerinin gerceklestigi destinasyonlar tropikal meyve
agaclariyla gevrili evlerin de bulundugu yerlerdir. Buraya gelen turistler hem bu tropikal bitki ve meyvelerden
faydalanmakta hem de ilkenin otantik kiltlirel degerlerini yasayabilme olanagi bulmaktadir. Kirsal turizm
uygulamasi olarak tim bu uygulamalarin yani sira yore halkinin gelenek ve géreneklerinin yasatildigi ve safari
turlarinin dizenlendigi turistik geziler de dizenlenmektedir (Glirbiz vd. 2002).

Macaristan’da kirsal turizm faaliyetleri Ulke ekonomisine 6nemli katkilarda bulunmaktadir. Kirsal turizm
faaliyetlerinin bilinirliginin olusmasi 19. Yizyila dayanmaktadir. Ulkede 1960’ yillardan itibaren kirsal turizm
faaliyetleri bolgesel kalkinma planlarinda yer almaya baslamistir (Esengiil, 2005).B6lgede organize edilen kirsal
turizm aktiviteleri tlkenin klltlirinG yansitan folklor gosterileri, atli gosteriler gibi etkinliklerden olusmaktadir.
Bunun yani sira Macaristan’daki koyler, icmeler, sicak sular, irmaklar ve goller gibi dogal ve kilturel glizellikler
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kullanilarak kirsal turizm faaliyetleri yuratilmektedir. Bu sayede hem Ulkenin kiiltiird tanitilmakta hem de dogal
ve termal turizm faaliyetleri ile birlestirilmektedir (Ratz ve Pucko, 1998).

Japonya’da 19. ylzyilin sonlarindan itibaren kirsal yasama olan talep ve ilginin artmaya baslamasi sonucunda
devlet destegi ile yapilan tarim, ormancilik ve balik¢iligi kapsayan kirsal, ¢iftlik ve yesil turizm tesvik
edilmektedir (Akga, 2004).

Kirsal alanlar Finlandiya’da, diger Ulkelerden farkli bir bakis agisiyla politik amaglar bakimindan (g kategoride
degerlendirilmektedir (Roberts ve Hall, 2005). Bunlar; takimadalar bolgesi de dahil olmak iizere yore halkinin
yasam alani olan kirsal alanlar, en énemli kirsal alanlar ve kasabalarin yakinindaki kirsal alanlardir. Finlandiya
turizm konusuna pazari boélimlendirerek yaklasmistir. Bu sayede kirsal turizm faaliyetlerini yirutiirken
odaklanma stratejisiyle tiim pazarlama, tutundurma ve rekabet edebilirligini artirmistir.

irlanda’da kirsal turizm; genellikle konaklama ve ciftlik turizmi faaliyetleri cercevesinde gerceklesmektedir.
Ulkede TEAGASC (http://www.teagasc.ie/) adinda bir ciftlik danisma kurulu varhgini siirdiirmektedir. Bu kurul
sayesinde ciftciler danismanlik hizmeti ve egitimler almaktadirlar.

Bulgaristan’da kirsal turizm; kirsal turizmi destekleyen bir program olan LEADER programi vasitasiyla bolgeye
dairesel yapiya sahip bir pazar alani kurulmustur. Ulkenin mimari biitiinliigiiniin saglanmasi adina tek katli
evlerin varhg dikkat g¢ekmektedir. Ayni zamanda bolge halki ve bdlgeyi ziyaret eden turistlerin bilgi
alabilecekleri bir turizm ofisi varligini stirdirmektedir. Bélgede ayni zamanda cesitli turizm aktiviteleri de dikkati
cekmektedir. Bunlar arasinda rafting, safari ve en 6nemlisi de kus gézlemciligi ile magaracilik yer almaktadir.
Kirsal turizmi destekleyen programlar sayesinde kirsal turizm gelirleri bolge halkini ekonomik olarak ciddi
oranda desteklemektedir (Serefoglu, 2006).

Danimarka’da kirsal turizm kendini yerlesim yerleri, kamp alanlari, oteller ve tatil kullibeleriyle gostermektedir.
Kirsal bolgelerde yer alan tarihi eserler (Egeskov kalesi vb.) de bu bolgelere olan ilgiyi artirmaktadir(Hall vd.
2006).

2.3. Tiirkiye’de Kirsal Turizm

Tirkiye’'de kirsal turizm denilince genellikle doga ylriylsi ve doga sporlarini da igeren agik hava ve rekreasyon
faaliyetleri, yoresel veya kiilturel aligveris ve gliniibirlik yeme igmeyi kapsayan glintbirlik kirsal alan ya da kdy
ziyaretleri anlasiimaktadir (Akga, 2004).

Tirkiye'de kirsal turizm kapsaminda yapilan galismalar; 1923-1924, 1963-1971, (DPT, 2006; Ahipasaoglu ve
Celtek, 2006) ve 1980li yillarda gergeklestirilen, asar vergisinin kaldirilip tarimda makinelesmeye gidilmesiyle
baslayan sirectir. 442 sayih Koy Kanunu ile koylere hukuki bir kisilik taninmasi ve Ky Enstitileri’nin kurulmasi,
Birinci Bes Yillik Kalkinma Plani kapsaminda kirsal alanlara altyapi ve kamu hizmetlerinin sunumunun
arttirlmasinin ardindan Kalkinmada Oncelikli Yérelerin belirlenmesi saglanarak ic gdclerin &niine gecilmeye
cahsilmistir.

Kirsal turizmi gelistirme politikalari dort ana maddede siralanabilmektedir. Bunlardan ilki yerel halk ile Gilkeye
gelen turistlerin bulusturulmasidir. ikincisi ise pazarlama aktdrlerinin birbirlerine yakinlastiriimasidir. Bu
aktorler turizmde yer alan organizasyon ve federasyon (yeleri ile pazarlama faaliyetlerini yiritenlerin
yakinlastiriimasi seklinde gerceklesmektedir. Ugiinciisii yapilan ya da yapilacak olan girisimlerin etkinliginin
saglanmasidir. Son madde ise konuyla ilgili olan sorumlularin harekete gecirilmesi faaliyetleridir (Soykan, 2006).
Bahsi gecen faaliyetler AB Kirsal Kalkinma Tiiziigii ile de desteklenmistir (T.C. Gida Tarim ve Hayvancilik
Bakanligi, 2015).

Gegctigimiz 2000-2006 turizm programlama doneminde, turizmle ilgili tim aktivitelerin tesvik edilmesi
1257/1999 numara ile yer alan kirsal kalkinma konsey tuziglnun 33. Maddesinde belirtiimektedir (Oskam vd.
2010). Turistik aktivitelerin cesitlendirilmesi, tarimin turistik agidan desteklenmesi, turistik aktiviteler ile el
sanatlarinin tesvik edilmesi ile alternatif gelir saglama arasinda yakin bir iliski bulunmaktadir. Bunun yani sira
konu edilen bu faaliyetlerin yaninda kirsal alandaki mirasin farkina varilmasi ve korunmasi da 6nem teskil
etmektedir. Ayni donemde Avrupa Bélgesel Kalkinma Fonu (ERDF) ve Yapisal Fonlar turizm agisindan 6nemli bir
mali alanda AB fonu saglamaktadir (Tsarouhas vd. 2007).Bu fon yol ve havalimani gibi altyapilarin gelistiriimesi,
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mesleki becerilerin artirilmasinin yaninda turizm isletmelerinin gelisimlerinin desteklenmesi ile ilgilidir. Ayni
zamanda bu fon konaklama ve diger turizm tesislerinin tamaminin islah edilmesine de destek vermektedir.
Bunun yaninda yapisal fonlar turizmin gelismesine énemli katkilarda bulunmustur. Ornegin kirsal bélgelerde,
kirsal alanlarin korunmasi, yerel kiiltiirel geleneklerin, yetenek ve becerilerin devamliligina, kéy ve kirsal
alanlarin yenilenmesine ve “eko-turizm”, “spor turizmi”, vs. gibi yeni kirsal turizm pazarlarinin olusturulup
gelistirilmesine katki saglamstir.

Tlrkiye’nin sareklilik arz eden ve stratejik olarak uzun vadeli (2001-2023 dénemini kapsayan) gelisme stratejisi,
Avrupa Birligi’ ne tam uyelik sireci kapsaminda hem ekonomik hem de toplumsal yeniden yapilanmayi temel
amagc olarak belirlemistir. Ayni dénemde bilgi toplumuna doniserek, 2010- 2020 yillari arasinda bolgesel glic
olarak etkinligini daha da arttirmayi ve 2020’lerde ise diinya genelinde daha etkili bir diinya devleti olmak,
temel amaclarn arasindadir. Tirkiye’nin temel amacina ulasmasi icin uzun vadeli kirsal kalkinma stratejisi,
asagidaki alanlarda saglayacagi katki nedeniyle son derece biiylik 6nem arz etmektedir (DPT, 2006).

Urgiip Belediyesi Kapadokya yoresinin kirsal yasamini tanitmak amaciyla 50 milyon dolar biitceli kirsal turizm
projesi gerceklestirecegi ve proje kapsaminda yerli ve yabanci turistlerin koy dugilinlerine katilacagi, geleneksel
koy yemeklerini pisirecekleri, inek ve koyun sagarak kirsal yasamin icerisinde yer almalari beklenmektedir
(Aydin, 2012). Ayrica Ortahisar Belediyesi Kizilgukur Vadisinde giinesin dogusu ve batisinin izlenmesi amaciyla
turlar dazenlendigi, Akdeniz, Marmara ve Ege Bolgeleri'ndeki koylerde geleneksel deve glreslerinin
diizenlendigi, turizm acentelerinin ipek Yolu {zerinde turlar diizenledigi, Erzincan ve Mugla’nin kirsal
alanlarinda, profesyonel yamag parasiti yapildigi bilinmektedir.

3. KIRSAL TURiZMDE REKABET USTUNLUGU

Dinyanin en biyik hizmet sektorlerinden biri olan turizm sektoriiniin giderek artan énemi 6zellikle 2. Diinya
Savasi sonrasi anlasiimistir. Ulkelerin bu gelecek vaat eden sektérde varliklarini siirdiirmek ve giiclerini arttirma
¢abalari dogal olarak turizmde rekabeti dogurmustur. Bu rekabet glin gectikce daha da ¢ekismeli hale gelmis,
sektordeki hizmet Urlinlerinin gesitlenmesini saglamistir (Crouchvd. 1999). GiinlimUzde turizm sektériinin Ulke
ekonomilerine yaptigi katkilarin goéz ardi edilemeyecegi aciktir. Bu bakis acisini benimseyen bircok dlke,
ekonomik biiyiime ve kalkinma planlari arasinda turizm sektériinii ilk siralara yerlestirmistir. Ulkenin gelismesi
ve ekonomik blylimenin saglanabilmesi icin gerekli olan doéviz rezervinin Ulkeye girisini saglamak, farkh
istihdam olanaklari yaratmak, lkeler arasi ticari pazar payini arttirmak amaciyla uluslararasi turizm pazarinda
Ulkeler birbirleri ile kiyasiya rekabet etmektedirler. Mevcut sistemde turizm alaninda rekabetin en st dizeyde
yasandigini séylemek dogru olacaktir. Bu asamada rekabet ve rekabet glici kavramlarini tanimlamakta fayda
vardir. Rekabet “hedef tiiketicilerin bir isletmenin sundugu Grinleri muadilleri karsisinda tercih etmesini
surdirilebilir sekilde saglayabilme becerisi” olarak kabul edilmektedir (Zerenler,vd.,2007:654). Rekabet glici
kavraminin genel kabul goérmis tek bir tanimi olmamasina ragmen (Kibritcioglu, 1996:2), genel bir
degerlendirme yapan Aiginger rekabet gliclinii; refah yaratabilme glici olarak tanimlamaktadir (Aiginger,
2006:162). Uzun vadede rekabetin strdirilebilmesi, yalnizca icinde bulunulan ana ve tek bir destinasyona
degil, ayni zamanda gelecek zamana ve yeni destinasyonlara odaklanilarak rekabetin degerlendirilmesini
gerektirir. Kurumlarin rekabetteki degisim ve gelisime ayak uydurabilmeleri igin insanlarin sirekli degisen,
farkhlasan ihtiyaclarina odaklanmalari gerekmektedir. Bu ihtiyaclar dinamik ve esnek kaynaklardan yararlanma
egilimi olarak belirtilmektedir (Urban ve Dario, 2005).

Dinyada diger ulkelerin turizmden aldiklari paylar Tarkiye ile karsilastirmali olarak incelendiginde, Turkiye’nin
tarihi ve kultlrel zenginliklerinin yeterince degerlendiremedigi goriilmektedir (WTTC, 2015).Rekabet GstlinlGgi
elde etmek isteyen kurumlarin veya Ulkelerin, inovasyon kavrami ile yakindan ilgilenmesi geregini ortaya
cikarmistir. Bu haliyle rekabet GstUnlGgi ziyaretci sayisi, kiltlrel ve tarihi degerlerin tanitimi ile sunumu, turizm
servis kalitesi ve nihai olarak turist memnuniyeti 6ne ¢ikan faktérlerdir (Deveci, vd. 2013). Konuya biraz daha
acikhik getirmek gerekirse; kirsal bolgelere gelen turist sayisinin miktar olarak artmasi ile turistlerin nitelik
acisindan degiskenlik gdstermesi sonucunda bahsi gecen destinasyonlara turist ¢ekebilmenin farkl yollarinin
oldugunu gostermektedir. Kiltiirel ve tarihi zenginliklerin tanitim ve sunumu konusunda inovatif yol izlenmesi
gerektigi aciktir. Ulkemizde her ne kadar tarihi zenginliklerin farkina varilsa da pazarlamadaki odaklanma
stratejisi ile bolgelerin tanitim faaliyetlerinin daha etkin olacagi aciktir. Boylece kirsal turizmde rekabet
UstlinlGglnin yaratilmasi amaclanmaktadir. Bu konuda ise basan kriterlerini belirlemek olabildigince zor bir

56



Journal of Management, Marketing and Logistics -JIMML (2016), Vol.3(1) Karamehmet, Aydin

islemdir. Bunun sebebi objektif faktorler olan ziyaretgi sayisi, pazar payi, gelen turistlerin harcamalari ve turizm
endustrisine yapilan katkilara ek olarak birgok siibjektif faktoriin de basari kriterleri arasinda yer almasidir. Bu
subjektif kriterler arasinda kiltirel ve tarihi zenginligin derecesi, servis edilen turizm hizmetinin kalitesi ve
turistlerin memnuniyet seviyesi de basari kriterleri arasindadir. Tium bu agiklamalar neticesinde turizmde
rekabet edebilmek icin cok boyutlu bakis agisina sahip olmak ve turizm destinasyonlarinin rekabet
edebilirliginin artirilmasi gerekmektedir. S6zi gegen bu boyutlar ilgili literatiirde de yer bulmaktadir.

Tablo 2 icerisinde de bir 6zeti sunulan konuyla ilgili literatiir incelendiginde (Haaiti ve Yavas,1983; Heath ve
Wall, 1992; Goodrich,1997; Kozak ve Rimmington, 1999, Enright ve Newton, 2004, Enright ve Newton,
2005)turizmde rekabet konusunda yapilmis en kapsamli calismanin Ritchie ve Crouch’a(2003) ait oldugu
gorilmektedir. Arastirmacilar rekabet kavramini oncelikle Glke bazinda, ardindan mikro ¢ercevede enddistri
bazinda, sonrasinda daha da detaylandirarak Uriin ve isletmeler bazinda turizm destinasyonuna uyarlayip
uygulamislardir.

Tablo 2: Destinasyon Rekabeti Tanim ve/ya Ozellikler

Kaynak Tanim - Ozellik
Ritchie ve Crouch Destinasyonlarin rekabet giiclindi, bir turizm bolgesinin yerlesimlerine yiksek bir
(2003) hayat standardi saglayan olanaklardir. En énemlisi turizm rekabet gliciiniin

saglanabilmesinin destinasyonlarin gelisimlerinin strdirilebilir temellere
baglanmasi gerektigi acikc¢a belirtilmistir.

d’Hauteserre (2000) Bir turizm destinasyonunun piyasa payini ve giictini siirdiirmesi, korumasi ve
zamanla onu gelistirmesi olarak belirtilmektedir.

Mihalic (2000) Cevresel bir bakis agisiyla turizm bilesenlerini dogal ve yapay (insan yapimi) olarak
tanimlamaktadir.

Pearce(1997) Sistematik bir analiz metodu ve degerlendirme teknikleri ile rekabet etmedeki
farkli 6zelliklerin kiyaslanmasi anlamina gelmektedir.

Poon (2002) Destinasyon rekabeti, inovatif bir girisim gerektiren bir sliregtir. Bu sliregte

destinasyonlar rekabet gliglerini elde edebilmek igin belirli prensiplere dikkat
etmeleri gerekmektedir. Bu prensipler dncelikle ¢evre bilinci politikasinin olmasi,
onci sektdrin turizm olmasi, Pazar kanallarinin gliglendirilmesi ve turizmde
dinamik bir yapinin varliginin unutulmamasidir.

Go ve Govers(2000) Turizm destinasyonunun basarisini kalite yonetimindeki basari ile bitlinlestirmistir.
Peattie ve Peattie Turizm pazarlamasinda satis gelistirme amaciyla yapilan fiyat kaynakli promosyon
(1996) faaliyetlerinin turizm rekabetinde 6nemli etkilerinin oldugunu disiinmekte ve

destinasyon rekabet Ustlinliginiin dusuk fiyat politikalariyla elde edilebilecegini
savunmuglardir.

Prideaux(2000) Destinasyon rekabeti, ¢ift tarafli turist akisi olan dlkeler arasindaki ¢ift yanlh turizm
akisiyla agiklamaktadir. Bu yol ile destinasyon rekabetinin saglanabilecegini ileri
surmugtar.

Enrigth ve Newton Turizm destinasyon olarak Hong Kong’un rakip destinasyonlar karsisindaki (on

(2004) destinasyon) rekabetgi glicliniin degerlendirmesini turistik cekicilik faktorleri ve

isletme faktorleri ile degerlendirmislerdir.

Beerli ve Martin 2004; | Turizm konusunda etkin bilesen 6ncill bilissel bilesendir ve bu bilesen turistlerin
Lin vd. 2007; Halbrook | nesnelerle destinasyonlar arasindaki bagi kurmalarini saglar.
1978

Destinasyon pazarlamasinda rekabet giicliniin saglanabilmesinde dnemli problemlerden birisi strdirilebilir ve
rekabetgi turizm igin hangi faktorlerin etkili oldugunun belirlenmesidir. Destinasyon rekabetinde genellikle fiyat
seviyelerine ve onlarin talepteki etkilerine odaklanmis (Dwyer vd. 2001; Song ve Witt, 2000) olsa da bazi
arastirmacilar fiyat rekabetinin otesinde farkli faktérlerin talep Uzerindeki etkilerini ortaya koymuslardir
(Gooroochur ve Sugiyarto, 2005). Son on yilda yaptiklari arastirmalar ve bunlarin sonuglariyla 6ne ¢ikan Crouch
ve Richie (1999) bu konudaki anahtar referans olarak gorilen calismalara imza atmislardir. Arastirmacilarin
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onerdikleri cercevenin temel glici, tUm ilgili faktorlere entegre olabilmesi ve destinasyon turizmi
rekabetgiligine sekil vermesinden gelmektedir. Yaptiklari arastirma ile destinasyon rekabetgiligini 4 ana faktor
ve 2 cevre faktoriyle agiklamislardir. Bunlar: kaynak ve cekiciliklere odaklanma, degisken ve kaynaklari
destekleme, destinasyon yonetimi, destinasyon politikalarini planlama ve gelistirme ile yeterlilik belirleme
seklinde siralanmaktadir. Bu ana faktorlerin yaninda mikro ve makro cevre faktorlerinin de rekabetci gic
Gzerinde etkin oldugu 6ne slrilmastir. Tum bu faktorleri kapsayan model literatiirde Destinasyon Rekabetciligi
ve SurdUrilebilirlik Modeli (Ritchie ve Crouch, 1993) olarak da anilmaktadir.

Belirli bir asamaya kadar destinasyon rekabetinin artirilabilmesi, 6ncelikle destinasyonun turistlere cazip
gelmesine baglidir. 2011 yilinda Crouch’un yaptigi arastirmaya gére bes boyutu olan Calgary Modelindeki en
onemli boyutunun Temel Kaynaklar ve Cekicilikler boyutu oldugu 6ne strilmustir (Crouch, 2011).

Ayrica destinasyonlarin markalasmasi ve tutundurulmasi, projelendirme becerisi ve yaraticiliga baglidir. Bu
durum oncelikle destinasyonla ilgili farkindalik yaratilmasi sonrasinda ise alternatif destinasyonlardan
farkhlasarak ayrisilmasi icin rekabet edebilirligin arttirilmasini saglayacaktir (Gartner, 2009). Bolgesel ortak
markalarin yaratilmasinin turistlerin destinasyonlara yonelik olumlu tutum gelistiriimesi ve olumlu
iliskilendirmeler kurmasi icin etkili oldugu gortlmektedir (Cai, 2002:720). Markalar birlikte yaratilan destinasyon
imaji destinasyon rekabetini etkileyecegi gibi (Pike, 2007), turistlerin secimlerini ve onlarin memnuniyet
seviyelerini de etkileyebilmektedir (Wang, 2010).

4. UYGULAMA ONERILERI

Tim bu agiklamalar dogrultusunda Bilyiikcekmece Gélii cevresi ve igneada Longoz ormanlarinin rekabet
edebilirliginin artirilmasi amaciyla uygulama &nerilerinde bulunulmustur. ilgili devlet kurumlarinin ve Sivil
Toplum Kuruluslarinin desteklerini alabilmek igin (iSKi Su Havzalari Genel Miidiirliigii, Blyiikcekmece Cevre
Kaltlr ve Turizm Dernegi, Bliylkcekmece Belediyesi Park ve Bahgeler Mudurliga) bu kurum ve kurulusglarin
getirdigi Oneriler de dikkate alinarak olusturulmustur. Uygulama 6nerileri literatirden desteklenerek
olusturulan kategoriler tGzerinden belirlenmistir.

4.1. Altyapi Olusturma- Gelistirme ve Sunulan Olanaklar

Biiylikcekmece Gélii cevresi ile igneada Longoz Ormanlar yiirilyiis/kosu parkuru tasarim ve altyapi calismalari
gergeklestirilmelidir. Bu ¢alismalar sayesinde gol ve ¢cevresinde hem g¢evreye dost alanlar olusturulacak hem de
sonraki asamalarda bahsedilecek olan pazarlama aksiyonlarina destek olunacaktir. Belirlenen tim rekreasyon
alanlarinda bilgilendirme tabelalarinin tasarimlarinin ve altyapi ¢alismalarinin belirlenmesi ile hizmet yonetimi
faaliyetlerine destek olunacaktir. Hobi alanlarinin olusturulmasi ile hedef kitlelere sunulabilecek hizmetlerin
cesitlendiriimesi saglanacaktir. Bu asamada yalnizca dogal ahsap malzemelerle hobi evleri olusturulmasi
planlanmistir. Ayrica botanik bahce, tibbi ve aromatik bitkilerin yer almasi planlanan alanin ve arboretum
alaninin tasarim ve altyapi calismalarinin da gergeklestirilmesi amaclanmaktadir. Bu sayede yeterlilik
belirleyiciler tarafindan yapilan kisitlamalarin bir nebze azaltilmasi amaglanmaktadir.

igneada’da yer alan Longoz (Su-basar) ormanlari cevresi ile Biiyiikcekmece Gélii ve cevresinde, cevreyle barisik
konaklama ve kamp olanaklarinin saglanabilecegi dusinilmektedir. Bu sayede kirsal destinasyon alaninda hem
rekreasyonel yapilanmanin saglanmasi hem de bu alandaki kirsal turizm faaliyetlerinin bilylk ol¢iide canllik
kazanmasi beklenmektedir.

Engelli kisilerin tim alanlari rahatca kullanabilmeleri ve firsat esitliginin yaratilabilmesi i¢in tasarim ve altyapi
cahsmalarinin planlanmasi ile tiketici 6znelligindeki kisiye 6zel uygulamalarin kismi olarak gerceklestirilmesi
amaclanmaktadir.

ihtiyagc alanlari tasarim ve altyapi calismalarinin yapilmasi: Bu calisma ile yeni rekreasyon alanlarinin
olusturulmasi ve destinasyonun rekabet edebilirliginin gliclendirilmesi amaclanmaktadir.
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izci kampi, giines panelleri ve atik su aritma tesisi tasarimi ve altyapi calismalarinin planlanmasi
amaclanmaktadir. Bu tasarim ve altyapi c¢alismalari sonrasinda destekleyici faktorlerin artirilmasi
amagclanmaktadir.

4.2. Pazarlama lletisimi /Bilgilendirme

Biiylikcekmece Golii ve igneada Longoz Ormanlari gevresine yapilacak oyun istasyonlari ile istasyon igi
bilgilendirme tabelalari, temali oyun diizenegi, ip parkurlari, gocuklar igin spor yapacaklari alanlar, bedensel
aktiviteli oyun dizenegi, bedensel aktiviteli temali oyunlar, temali yarismalar, bedensel aktiviteli yarismalar,
oyun parki, beceri oyunlari alani, zeka ve beceri oyunlari alani, bayrak (stafet) yarislari, ugurtma senligi, satrang
turnuvasi, mini golf sahasi, animasyon oyunlari alani, sanat atoélyesi, kule yapma gibi oyunlarin yapilacagi
alanlarin tasarim ve altyapi calismalarinin plani ve goél cevresi etkinlik haritasinin cikarilmasi ile o6zellikle
destinasyon politikalari planlamasi ve gelisimine katki saglanacaktir.

Kisiye 6zel uygulamalar icin yapilmasi énerilen galismalardan bazilar; misafir iliskileri yonetiminin etkin sekilde
uygulanmasi, kisilerin tercihleri dogrultusunda destinasyonlarin turistlerin tercihlere uyumlu (fiyat indirimi,
promosyon, taksitlendirme, ekstra haklar vb.) hale getirilmesi saglanmasi dusiiniilmektedir. Bununla birlikte
hem temel turizm kaynaklarinin yonetimi ve organizasyonuna hem de destinasyon politikalarina katki
saglayacagi diisinulmektedir.

Trakya bolgesinde yer alan Longoz ormanlarinin kirsal turizm agisindan kaynak olarak goérilip cekiciliginin
artirilmasi, destinasyon rekabet yonetimi agisindan tiim faktérlere uygun olmakla birlikte bu uygulamalarin ayni
zamanda bu destinasyonu tercih edecek turistlere 6zel uygulamalar ile de desteklenmesi disiinilmektedir.

Biiyiikgekmece Gl ve igneada Longoz Ormanlari cevresinde gerceklestiriimesi planlanan bu calismanin kirsal
turizm potansiyelini artirmasinin yaninda bolge imajina da olumlu anlamda etki etmesi hedeflenmektedir.

Diinyadan kirsal turizm 6rnekleri verilirken Glkemizin pazarlama iletisimi ve bilgilendirme calismalari konusunda
ne kadar eksik oldugu da ortaya ¢ikmistir. Bu calismalarin yapilmasiyla birlikte butlinlesik pazarlama iletisimi
baglaminda degerlendirildiginde de pazarlama bakis acisiyla da ve hatta turizm pazarlamasi baglaminda da
olumlu sonuglar alinmasi beklenmektedir. Bu sayede konuyla ilgili eksiklikler giderilecektir.

4.3. Kolaylastirici Unsurlar

Ulasim imkanlarinin ve kirsal turizm destinasyonu ile metropol arasindaki servis- ulasim giizergahlarinin
planlanmasi- destinasyon politikalari planlanmasi ve gelisimi degiskenine katki saglayacagi disiintilmektedir.

Kirsal turizm konusu ile birlikte cevrenin korunmasi ve bitki yetistirme olanaklarinin sunulmasi ile birlikte temel
kaynak gekiciliklerinin arttirilacagi dusiiniilimektedir.

Bununla birlikte kirsal turizm destinasyonlarinda olusturulacak egitim alanlari- bilgilendirme alanlari, agag
dikme, longoz ormanini gezme, cevredeki bitkileri tanimak icin yapilacak faaliyetler sayesinde temel kaynak
cekiciliklerinin artinlmasinin yaninda temel turizm kaynaklarinin yonetilecegi diisintlmektedir. Bu sayede
destinasyona gelen turistlerin ormani gezme, bitkileri tanima gibi olanaklara sahip olurken ayni zamanda c¢evre
konusunda bilinglenmeleri saglanmis olacaktir.

Kirsal turizm destinasyonunda gergeklestirilmesi planlanan ticaret alani ile yerli halkin yeme icme kdltirlerini,
yasam sekillerini, geleneklerini sergileyebilecekleri Pazar alani olusturulmasi diisiinilmektedir. Bu sayede yerel
halkin ek gelir elde edecegi duslnilmektedir. Rekabet edebilir destinasyon olusturma modelindeki hizmet
yonetimi degiskenine katki saglayacagi diistinilmektedir.

Sunulan olanaklar ve gerceklestirilmesi planlanan faaliyetler ile cevreyi taniyan ve dogayl nasil kullanip
koruyacagini bilen kisilerin hayata kazandirilmasi beklenmektedir. Spor yapan birey sayisinda artis
beklenmektedir. Bu sayede yetkili kisiler tarafindan yapilan kisitlamalarin azaltiimasi amaclanmaktadir.
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5. SONUC

Literatlrde turizm destinasyon rekabet giicliniin artirilmasina yonelik yapilan galismalar 1siginda ortaya ¢ikan
etkenler ve bu etkenlere bagl olarak hazirlanan uygulama oOnerileri 1siginda, Tirkiye’de kirsal turizm
destinasyonlarinin rekabet edebilirliginin artacagl distnilmektedir. Ayrica kirsal destinasyonlarda yasayan
yerel halkin gelirlerinin artmasi, hem kendi ekonomilerine hem de tilke ekonomisine yarar saglayacaktir. Tim
bunlarin yaninda kirsal turizm destinasyonlari olanaklarini olmasi gerektigi gibi kullanan Ulkeler arasinda
Tirkiye’nin de yerini almasi, turizm destinasyon rekabet glciinin artirmasi beklenmektedir. Bu sayede turizm
pazarlama faaliyetlerinin artacagi ve ulke turizmine 6nemli 6l¢lide katki saglayacagi dusinilmektedir.

Kirsal destinasyonda tlkemizin yukarida belirtilen tlke 6rneklerinde goruldigu gibi rekabetin artirilmasi adina
uygulama ve tutundurma Onerileri getirilmistir. Bu o6neriler konuyla ilgili taraflardan alinan o6neriler ile
literatlirde yer alan uygulamalar harmanlanarak olusturulmustur.

Kirsal destinasyonlarin kullanim alanlarinin etkinligini artiracak olan yirlys- kosu parkuru, izci kampi altyapi ve
tasarim calismalari, bu alanlardaki bilgilendirme tabelalarinin yer almasi 6nerilmistir. Bu sayede spor ve saglikli
yasamin tesvik edilmesi amaclanmaktadir. Bu alanlar diinyadaki ornekler incelendiginde benzer sekillerde
degerlendirildikleri gorilmektedir. Bu alanlarda spor faaliyetlerini gergeklestirecek olan turistlerin bilgilendirme
tabelalari ile hem tarihi, kiltlrel ve sosyal 6zelliklerin tanitilmasi amaglanmaktadir.

Hobi alanlarinin olusturulmasi, ihtiya¢ alanlari tasarim ve altyapi ¢alismalarinin yapilmasi 6nerilmistir. Kirsal
destinasyonda hobi alanlarinin olusturulmasi ile kisinin bahge ekimi- toprak bilgisinin artirilmasi, bireysel
Uriinlerin yetistirilebilmesi amacglanmaktadir. Ayrica bu alanda kisisel ihtiyaglarin giderilebilmesi icin ilgili yasal
dizenlemeler géz oniine alinarak dogaya uygun alanlarin olusturulmasi dnerilmektedir. Ayni zamanda oyun
alanlarinin da olusturulmasi onerilmektedir. Bu alanda olusturulmasi 6nerilen Pazar alani ile yerel halkin
kiltaranin tanitilmasi, yeme- icme kiltlra ile yasam tarzinin hissedilecegi, yoresel Urtnlerin sergilenmesi
onerilmektedir. Bu sayede kirsal destinasyon cekiciliginin artirilacagi ve tutundurma c¢alismalarinin
desteklenecegi distintilmektedir.

Destinasyonun enerji ve atik ihtiyaclarinin karsilanmasi icin glines panelleri ve atik su aritma tesisinin
kullanilmasi 6nerilmektedir. Bu sayede bu alandaki biling ve farkindaliginin artirlmasinin yaninda dogayla
uyumlu arag ve gereg kullanilacaktir. Tim alanlarin engelli kisilerin rahatca kullanabilecekleri sekilde tasarim ve
altyapi calismalarinin yapilmasi 6nerilmektedir.

Destinasyonda uygun goriilen bir alanda cevre, cevre koruma, bitki yetistirme, toprak bilgisi, dogal eneriji
kaynaklari gibi strdirilebilir bliyimeyi destekleyen konularda verilecek olan egitimler icin uygun alanlarin
altyapi ve tasarimlarinin yapilmasi 6nerilmektedir.

Destinasyon-metropol arasi ulasim imkanlarinin saglanmasi adina servis imkanlarinin sunulmasi énerilmektedir.
Boylece turistlerin en bilylik sorunlarindan biri ¢6ziilmis olacaktir.

Biiyiikcekmece gélii ve igneada Longoz ormanlari ézelinde verilmis olan uygulama &nerilerinin tilkemizde bircok
farkh alana uygulamalarinin yapilmasi mimkinddr. Bu calisma gerek Trakya bolgesinde adi gegen bu bolgelerin
turizm rekabet giclnin artinlmasi, yerel ve kirsal ekonomilerin gelismesi gerekse diger bolgelerdeki
uygulamalar icin yol gosterici olacaktir.
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