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Ozet

Tiiketim toplumu, bireylerin yasamlarinin biiyiik 6l¢tide tiiketim faaliyetleri ve tiiketim
malzemeleriyle sekillendigi bir toplumsal yapidir. Tiiketim kiiltiirii ise, tiiketimin hakimiyetinde olan
bir topluma ait kiiltiirdiir. Bu kiiltiire ait deger, norm ve kabiiller de tiikketimin devamin1 desteklemek
amachdir. Bu makale, tiiketim kiiltiiriinde beden insasini, bedenin metalagsmasi temelinde incelemek
amaci tasir. Bu calismada, tiiketim kiiltiiriinde tiiketimin bir varlik gostergesi haline gelmesi, atomize
bireylerin kendi bedenlerini inga ederken birer ticari iiriin gibi metalastirmalari sorunsalina dikkat
¢ekmek amaclanmistir. Calismada tiiketim kiiltiirsi, bu kiiltiir dahilinde beden, reklam konusu iiriin
izerinden tiiketiciye imaj pazarlanmasi, kavramlar1 incelenmistir. Tiliketim kiiltiiriinde beden
insasinin beden iizerinden en yogun cinsellikle temsil edildigi “Biscolata Pia Egzotik™ reklamu,
amacl 6rneklem yontemiyle se¢ilmistir. Reklam, gériinen anlamin 6tesinde ortiik ileti ve
cagrisimlarin tespit edilmesi hedefiyle, Barthes’in gostergebilimsel analizi ile ele alinmis, diizanlam
ve yananlam baglaminda detayli olarak incelenmistir. Sonug olarak, tiikketim toplumunda bedenin,
reklamlarda temsil edilen imajlarla metalastirilarak tiiketicilerde satin alma yonelimi yaratma amaci
giidiildiigli saptanmustir.
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Biscolata.
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Abstract

Consumption society is a social structure in which the lives of individuals are largely shaped by
consumption activities and materials. Consumer culture is the culture of a society dominated by
consumption. The values, norms, and assumptions of this culture are designed to support the
continuation of consumption. This article aims to examine the construction of the body in consumer
culture through the commodification of the body. It aims to draw attention to the problematic of how
consumption becomes a sign of existence in consumer culture and how atomized individuals
commodify their bodies as commercial products while constructing their own bodies. The study
examines the concepts of consumer culture, the body within this culture, and the marketing of image
to the consumer through the product subject of advertising. The "Biscolata Pia Exotic"
advertisement, which represents the construction of the body in consumer culture with the most
intense sexuality through the body, was selected through purposive sampling. The advertisement was
analyzed with Barthes' semiotic analysis to identify implicit messages and associations beyond the
apparent meaning, and was analyzed in detail in the context of plain meaning and connotations. As a
result, it was found that in the consumer society, the body is commodified with the images
represented in advertisements and the aim is to create a purchase orientation in the consumer.
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Giris

Tiketim kiiltiirli, gliniimlizde bireylerin yagsam tarzini sekillendiren, toplumsal ve kiiltiirel
yapiy1 kendi dinamikleriyle yapilandiran 6nemli bir faktordiir. Bu kiiltiir sadece nesnelerin
tiiketimi iizerinden siliregelmemekte, bireylerin kimliklerini, tercihlerini ve hatta beden
algilarin1 diizenlemektedir. Tiiketim kiiltiirii tiiketime yonelik imajlar {izerinden kendini kitle
iletisim araclar1 ile yeniden {lretmekte, bireyler de iiretilen bu imajlara paralel olarak
kendilerini yeniden tasarlamaktadir. Tiiketim kiiltiirii, tiikketim degerlerinin egemen oldugu bir
toplum modeline ait bir kiiltlirdiir. Bu toplumda bireylerin kabul gormesi, tiikketim eylemi
icinde bulunmalarina bagli oldugundan, kitle iletisim aracglari, topluma tiiketimi tesvik eden
mesajlar tiretmektedir. Reklamlar aracilifiyla tiiketicilerin yasamlarim1 degistirecek, herkes
tarafindan kiskanilacak bir yere tasiyacak hayal imgeler yansitilir. Tiiketiciler hayal ettikleri
kendileri olma arzusu ile tiiketim dongiisii icinde tutulur. Beden, insanin topluma agilan yiizii
olmasi sebebiyle i¢cinde bulundugu kiiltiiriin deger ve begenileri ile inga edilerek, metalasir ve

tiikketimin pargasi olur.

Marx, Felsefenin Sefaleti adl1 kitabinda, maddi ve manevi her seyin satilabilir bir meta
olarak pazarlanmast ve kullanim degerinin degisim degeri haline gelmesi konusunu,
degisimin kendi tarihi oldugunu belirterek agiklar. Ortacag’da tiretimin tiikketimi astig1 kisim
degisime tabi idi, sonrasinda iiretimin tiilketimden fazla olmasina bakilmaksizin tiim iirlinler
degisim konusu olmustur. En sonunda, asla degisime konu olmayacagi diisiiniilen vicdan,
gorls, erdem, bilim, agk gibi seyler de satilik olarak pazara tasinmistir. Bu zaman, maddi,

manevi her seyin alinip satilabildigi genel bir ¢liriime zamanidir (1966: 33-35).

Tiiketmek kavrami, nesnelerin tiikketimi degil, kiiltiirel gostergeler ve onlar arasindaki
iliskilerin tiiketilmesidir. Bu anlamda tiiketim durmayacak, modern/postmodern kapitalizmde
tiketme arzusu devam edecektir (Bocock, 1997: 75). Nesnelere degil gostergelerin
tiiketilmesine dayanan bu kiiltiirde bireyler tiikettikleri ile kimlik olustururlar. Bocock’a gore;
“tiiketimin, bat1 kapitalizminde insanlarin yasamlarinda bu kadar 6nemli bir konuma
ulasmasimin sebebi, kimlik olusumu ve kimligin korunmasi siire¢lerinin kapsamina

girmesidir.” (2005: 116).

Modern toplum, tiyelerini asil olarak iireticiler olarak kullanmasiyla tanimlaniyordu.
Bu toplum, iiyelerini sekillendirme tarzini, bu rolii iistlenme ihtiyact dogrultusunda
belirlerken, norm olarak sunulan sey, bu rolii iistlenme yetenegi ve istegiydi. Giiniimiiz gec-
modern veya post-modern asamasinda ise toplum fiyelerini, Oncelikle tiiketici rolleriyle

sekillendirir. Bugiiniin toplumu, iiyelerini belirleme seklini temel olarak tiiketici rolil
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gerekliligi lizerinden sekillendirirken, norm olarak gosterilen sey, bu tiiketici roliinii tistlenme
yetenegi ve istegidir. Tiiketici piyasasi, tliketicilerin daima cezbedici yeni isteklere maruz
birakilarak siirekli heyecan ve coskulu bir halde olmalarini saglar. Bu durum aslinda
memnuniyetsizlik ve gilivensizlik tlizerine kurulu olup, tiiketiciyi siirekli yeni cazibelerle
ayartarak yasamaya zorlar. Tiiketici, her ziyaretinde kendini buyuruyormus gibi hissetse de,
aslinda hali hazirda tiiketmek iizerine egitilmis ve pazarin cazibesini reddetme 6zgiirliigiinden
yoksun birakilmistir. Tiiketici, anlamli bir yasamin, toplumsal bir yer edinmenin aligveris
merkezine diizenli ziyaretleri gerektirdigi yoniinde sekillendirilmistir (Bauman, 1999: 40- 43).
Tiiketim toplumunda piyasa, bireylerin ihtiyag¢ duymasmi beklemeden, zihinlerini
yonlendirerek ve bunu yaparken de Ozgiirce karar verdiklerine inanmalarini saglayarak

titketim dongiisiiniin hiz kesmeden devamini saglamaktadir.

Kapitalizmin doniislim gecirmis hali olan neoliberalizm ve finans kapitalizminde
yurttas, tiiketiciye doniigmiis, yurttagin 6zgiirliigii yerine tiiketicinin edilgenligi tiretilmistir.
Birey bu sistemde, kendisinin hem girisimcisi hem de somiiriilen is¢isidir (Han, 2019: 15-19).
Neoliberal iktidar, bireye direkt miidahalede bulunmaz, baskinin merkezi bireyin kendisi
haline gelmistir. Tiiketici birey, kendini girisimcisi olarak sistemin igine var edebilmek igin
sistem degerleri ile Ortiismek ve bu anlamda gerekli performansi gostermek igin kendini
baskilar. Kitle iletisim araclarmin irettigi enformasyon bireyi bi¢imlendirmekte, algi
yonetimiyle bireyin riza liretmesi ve uyum saglamasi hedeflenmektedir. Bu siirecteki itaat,
disaridan fiziksel giic uygulayarak degil, tiketim kiiltiirii degerlerine ikna edilmesi ve
zihinlerinin yonetilmesiyle gerceklesir. Tiiketim kiltiirii i¢inde, bireyler artik kendilerini
enformasyon saglayict kaynaklar tarafindan sekillendirilmekte ve itaat duygusu, klasik

donemdeki fiziksel gii¢ yerine medya araciligiyla tiretilen alg1 yonetimi ile saglanmaktadir.

Tiiketiciler, sadece iirlinlerin satildig1 pazarin degil, duygusal iliskilerin de bir pargasi
olarak kabul edilirler. Kapitalist yapi, insanlarin hem arzu nesneleri, hem de arzu edilen
kisiler olmasmi ister. Ekonomik biiylime, meta tiiketimi yani sira, bu isleyisin zeminini
olusturan kiiltiirel atmosferin ve toplumsal cazibe baglarinin yeniden iiretilmesine dayanir

(Rojek, 2003: 17).

Geg¢miste, tiiketim temel olarak hayatta kalmak ve zorunlu ihtiyaglar1 karsilamakla
sinirliyds; ihtiyaglar giderildikten sonra tiiketimin bir anlami kalmiyordu. Ancak tiiketim
toplumunda, tiikketimin kendisi degil, onu sinirlayan islevsellikten kurtulmus, kendi varligini

hakli ¢ikarma yetisi 6n plandadir. Tiiketimin, islevsel sinirlardan kurtulmasi, kendini
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gerekcelendirirken dis bir neden arama zorunlulugundan arinmasidir. Ortodoks psikoloji,
ihtiyaca, tatmini halinde ortadan kalkacak bir gerilim olarak bakmaktadir. Ancak tiikketim
toplumunda, bireyleri siirekli hareket halinde tutan sey, bu gerilimi canli tutma ve hatta her
adimda daha da giiclendirme ihtiyacidir. Tiiketim toplumu, tatminin imkansiz oldugunu kabul
eder ve tiiketimi ihtiya¢ degil, arzu iizerine kurar. Arzu, kendi kendini besleyen ve gerekce
gerektirmeyen bir diirtiidiir, bir ama¢ veya hedefe ihtiyagc duymaz. Tiiketimin tiiketiciyi
yaratan sey, tliketim arzusudur ( Bauman, 2018: 254-255). Tiiketim toplumunun bireyleri
siirekli arzulayacaklar1 nesnelerin diislerine siiriiklenilerek, zihinlerinde pesinde kosacaklari

istekler tiretirler. Tatminin miimkiin olmayisi, bu diislerin sinirsiz olmasi ile Ortiisiir.

Tilketim kiltiirii, artik fiziksel tiiketimin degil, insanlarin toplumsal statiisiinii ve
iligkilerini belirleyen en kritik unsurun sembol ve imaj tliketimi oldugu bir kiiltiir haline
gelmistir. Bu kiiltiirde, semboller ve imajlar kiiltiirel bir ¢ergeve icinde diisiiniiliir ve
bireylerin sosyal konumlarini belirler (Saylan, 2009: 42-43). imaj ve sembollerin toplumsal
yayiliminda reklamlar, bireylerin zihinlerinde ihtiyaca yonelik duygusal bag kurma goérevi

ustlenir.

Sosyallesme oyununda, her oyuncunun istedigi sosyal oOdiilleri elde etmek igin
yapmast gereken seyler, kendilerini pazarlanabilir varliklar olarak diistinmek, dikkat ¢ekmek,
kendilerini tanitmak ve etkili bir sekilde sunmaktir. Bu sekilde, toplum icinde degerli bir
konumda bulunabilirler ve varliklarin1 devam ettirebilirler. Tiiketim toplumunda, insanlarin
toplumun gergek iiyeleri olmalari, tiiketim metasi olmalar1 kistasi ile 6lglimlendiginden,
kendini meta haline getirmek bireysel bir 6deve doniislir ve bu durum stirekli bir miicadele
gerektirir. Tiliketimin asil amaci ihtiyacin giderilmesi, arzunun tatmini degil, tiiketicinin
metalastiritlmasidir (Bauman ve Lylon, 2013: 45-47). Satilabilir bir mal olarak tasarlanan
tiketici, mevcut diizende siirekli giincellenerek idealize edilen kalip ve formlara uyum

saglayarak meta degerini ylikseltmek i¢in ¢abalar.

Tiliketim kiiltiirli, yasamin anlaminin seyler satin almak ve Onceden diizenlenmis
deneyimler yasamak oldugunu savunan, modern kapitalizmi hakimiyeti altina alan etkin bir
ideolojidir. Tiiketim kiiltlirli, kapitalizmi mesrulastirmakla kalmaz, ayn1 zamanda insanlari
hem hayallerinde, hem de gercekte tiiketime yonlendirir ve yabancilagsmanin artmasina hizmet
eder. Uriinler ve deneyimler, tiiketicinin istenen tepkiyi vermesi i¢in programlanmis ve
paketlenmis olarak sunulur. Tiiketim artik sadece bedensel ihtiyaglar1 karsilayan basit bir

stirec olmaktan c¢ikip, zihinsel bir deneyim haline gelmistir. Tiketicinin yaraticiligini
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kullanabilecegi bir alan olmayan bu paket sunumlarda, yabancilasma olgusu derinlesir
(Bocock, 1997: 57- 58). Yasamin her alaninin tiikketime ydnlendirilebilecek bir mecraya
gevrilerek bireyin harcamaya yonlendirilmesi ve ihtiyaglarin manipiile edilmesi, sistematik bir
tiikketim ideolojisinin eseridir.

Tiiketim toplumunda herhangi bir malin nesnel islevi disinda konfor, prestij vb.
gosterge degerlerini temsil etmesi, asil tliketim alanini olusturur. Gosterge mantiginda
tilkketime konu, ihtiya¢ veya islev degil, gostergelerle temsil edilen arzulardir (Baudrillard,
1997: 89). Tiiketim toplumu, iirettigi arzular aracilifiyla bireylerin tiiketici yonlerini tesvik
eder, tim pazarlama faaliyetleri bireylerin tiilketim dongiisiinii devam ettirecek sekilde
harcama yapmalar1 {izerine tasarlanir. Bireyin varolusunu tiiketimle gerceklestirebildigi,
tiketim kiiltlirliniin drettigi deger ve imgelere sahip oldugunda bu kiiltliriin ve toplumun
pargas1 olacagi kabulii, bireyi metalastirir. Bu calisma, tiiketim kiiltliriinde beden insasinin
bireyin bedeni iizerinden metalasmasini incelemeyi amaglar. Bireyin, reklamlarda temsil
edilen imajlarla metalastirilmasi siireci lizerinden degerlendirme yapilmasi, tiiketimin devami

niteligindeki dinamiklerin tespiti ve konuya dikkat cekmesi bakimindan énemlidir.

Tiiketim Kiiltiiriinde Beden

Kiiresellesme ile birlikte gelenekler ve yerlesik degerlerin etkisinin azalmasi, bireyin kendi
kimligini kendisinin olusturdugu bireyciligi getirmistir. Geleneksel kimlik kaliplarinin
ortadan kalkmastyla, bireyler, etkilesimde oldugu ortamlarla evrilmekte, iginde bulunduklari
baglamla bireyselliklerini olusturmaktadirlar. Giyim, beslenme, saglik, bedenimizle iligkimiz
ve bos zaman ugrasilart gibi yasantidaki kiiglik detaylarla bireyin kimligi sekillenmektedir
(Giddens, 2008: 102). Gelenekselligin bireysellige siiriiklenmesi, bireyin sosyalizasyon
siirecinin aile, es, dost, akraba ¢gemberinden uzaklagmasina sebep olmus, birey bu baglamda
yalnizlagmistir.

Beden, bireyin toplumda goriiniirliigiinii sagladigi ara¢ olmasi sebebiyle, bireyin
toplum i¢inde iistlendigi sosyal rollerin de temsilini saglar. Bu bakimdan insanin sosyal
alanda varlik gostergesi bedenidir. Toplumsal bir varlik olarak insan, bedeniyle toplum iginde
yer alir. Toplumsal iligkiler, insan bedenlerinin topluma sunulmasi ile ger¢eklik kazanir.
Bedenlerin toplum i¢inde yer almasi, bedenlerin birbirleriyle karsilasip etkilesime girmeleri,
birbirlerine miidahale etmeleri veya birbirlerine kars1 gli¢ dengeleri kurmalar1 sebepleri ile
karmasik bir siirectir. Bedene yapilan miidahaleler, i¢ veya dis kaynakli olabilir. Bu
miidahaleler, estetik operasyonlarla bedeni degistirme ve doniistiirme amacli olabilecegi gibi,

beden iizerinde iktidar kurma gibi farkli nedenlerle de gerceklesebilir. Beden, sosyal
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iletisimde, iktidar iliskilerinde ve sinifsal iliskilerde énemli bir rol oynar; toplumun farkl
aktorleri tarafindan hem etkilenir hem de onlar1 etkiler. Bu durum, bedenin canli bir dil olarak
islev gordiigii ve istenildigi 6l¢iide kontrol edilebildigi anlamina gelir (Okumus, 2009: 2-3).
Birey, bedeni araciligi ile topluma mesaj verme ve temsil kalib1 olusturma derdindedir. Birey,
bedenini topluma sunmak istedigi sekilde sekillendirmenin mimaridir ve bu temsilin

sorumlulugunu tagir.

Modern sonrasi ¢agda beden artik, sadece fiziksel degil, toplumsal bir olgu; kiiltiirel,
sosyal ve siyasal bakis acilariyla sekillenen, haz ve arzu temelinde kurgulanmis, goriinen
diinyada bireysel varolusun en temel gostergesidir. Tiiketim kiiltiirii bedene yeni bir anlam
katmistir; baskalarinin ilgisi ve arzusuyla gelen toplumsal sempati, bedenin cekiciligini
belirler. Birey, bedenini gosterise dayali sekilde sergilemeye basladigi anda, bu durum
yalnizca dis goriinlise odaklanan yilizey varlik seklinde bir varolus bi¢imine yol acar (Kose,
2011: 76-77). Bu durum, insanin 6zgiin varolusunu derinlikten ziyade dig goriiniise dayali
olarak yansitmasiyla birlikte, yasamin anlaminin yiizeysel degerlere indirgendigi bir déneme
isaret etmektedir. Bedenin, toplumsal begeniye dayali olarak sekillenmesi, insanin 6ziinde
yatan derinlikleri degil, yalnizca dissal cekiciligi One ¢ikaran bir deger sistemini

vurgulamaktadir.

Tiiketim toplumunda bedenin nesnelesmesi konusunu, Baudrillard, soyle aktarir:

Tiiketilen seyler arasinda diger nesnelerden daha giizel, daha kiymetli, daha essiz —tiim
diger nesneleri 6zetlemesine ragmen otomobilden bile daha fazla yan anlamlarla yiiklii bir
nesne vardir: Bu nesne BEDEN’dir.Bin yillik piiritanizm ¢agindan sonra fiziksel ve cinsel
Ozgiirlesme bigiminde bedenin ‘yeniden kesfi’ ve reklamlarda, modada, kitle kiiltlirlindeki
(6zellikle de disil bedenin...) mutlak-varligi-bedenin etrafimi kusatan saglik, perhiz,
tedavi kiiltii, genclik, erillik/disillik saplantisi, bedenle ilgili bakimlar, rejimler, fedakarca
uygulamalar, bedeni kusatan arzu sdyleni- bunlarin hepsi bedenin giiniimiizde kurtulus
nesnesine doniistiigiiniin tanigidir (1997: 163).

G0z ve gormeye dayali egemenligin hiikiim siirdiigii imgeler imparatorlugu olarak ifade
edilebilecek gilinlimiiz teshir toplumunda, goriiniir olmayan ve digerlerine agilmayanin
degisim degerinden s6z edilemez (Isik, 2018: 81-93). Bu sebeple de birey, kendisini bu
gorlintii evreninde temsil edecek imgelerini yaratma derdine diismiis ve goriiniir olmanin
basat vasitas1 olan beden, bireyin meta temsiline doniismiistiir. “Insanlar bedenlerini kendileri
olusturur ve kullanirlar, ama onu kendi sectikleri kosullar altinda kullanmazlar ve
olusturduklar1 bedenler ideolojilerle kaplidir. Ama bu ideolojiler duragan degildir; bedensel
teknik ve uygulamalarla ¢ogaltilabildikleri gibi, degistirilebilirler de.” (Frank’tan akt. Bocock,
1997: 102)
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Debord, ‘Gosteri Toplumu’ kitabinda gosterinin, kendini tartismasiz ve erisilmez devasa
bir olumluluk olarak sundugunu aktarir ve bu toplumda goriiniirliigiin 6nemini soyle ifade
eder ‘Goriinen sey iyidir, iyi olan her sey goriiniir’ (2019: 37). Imajlar ve gdstergelerin
gosteriye doniistiigli tiiketim toplumu bireyleri, goriinerek varlik gdsterebilmekte, gosterinin

bir pargasi olabilmektedirler.

Konforlu hayatlarina ragmen, bireyler iclerinde hep bir eksiklik tasir, birilerinin fark
etmesini, i¢lerindeki degeri gormesini arzularlar. Sadece bu oldugunda, degerli ve
vazgecilmez olduklarini diisiiniir, baskalarina farkli olduklarint géstermek i¢in dikkat ¢ekmek
isterler. Dikizleme kiiltiirii, insanlarin bireysel kimliklerini, ara yollarla kazanmaya calistig
yaniltict bir ¢dziimdiir. Insanlar izlenildiginde, digerlerinin onlar hakkinda yorum
yapmalarina imkan tanidiklarinda, birey olduklarinin bilincine erisirler (Niedzviecki, 2010:
38). Bireyin vitrini olmasi sebebiyle beden, dikkat ¢ekmenin ve ilgi odagi olmanin birincil
temasi olarak tasarlanmasi, sunulmasi ve iizerinde calisilmasi gereken bir basat mesele haline

gelir.

Rojek, bedenin metalagmasi konusunu soyle aktarir: “Marx Oncelikle metalar hakkinda
yazmigsa da ayni gozlem beden i¢in de gegerlidir. Degisim degerinin egemenliginde olan
toplumlarda bedensel sunumun ifadesi ve imgesi, ekonomik ve toplumsal agidan Onem
kazanir” (2003: 112). Cekicilik ve arzu olusturabilme yetenegi, pazarda talep goren nitelikler
haline gelir. Beden, artik sadece arzunun odak noktasi olmanin Gtesine geger ve farkliligr ile
cazibeyi vurgulayan bir goriiniime doniisiir. Bu durumda, beden, kisisel bir miilk degil,
baskalarinda arzu uyandirmak ve genel olarak toplum fizerinde etki birakmak amaciyla

tasarlanip paketlenmis bir tiiketim nesnesidir, meta haline gelmistir.

Toplumsal yasamda, kalabaliklarin varligi, hemen hemen herkesin birbirine anonim bir
sekilde bagli oldugu bir durumu beraberinde getirir. Bu kalabaligin i¢inde var olmanin temel
unsuru, siirekli degisen bir imaj akisi i¢inde goriiniir olmaktir. Bireyin varligi ve digerlerinin
ilgisi, goriintirlik egemenligi c¢ercevesinde sekillenir. Kent hayatinda, yiginlar arasinda
duygusal bir bag yoktur; herkes, kendi menfaatleri dogrultusunda digerleriyle iliskisini
istedigi gibi giincelleyebilir ve bu mekanik isleyis, imajlar {izerinden yonetilir (Balandier,
2018: 22). Imaj merkezli goriintii egemenligi toplumsalinda bireye diisen, imajini temsil

edecek bedenini, varlik gostergesi olarak pazara sunmaktir.

Her birey, kendi yansimasi arayisi igindedir. Varolugsunu 6ne siirme imkani artik mevcut

olmadig1 icin, var olma veya dikkat ¢cekme kaygisin1i bir kenara birakarak kendini
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sergilemekten baska secenek kalmamistir. "Iste buradayim!" demek yerine, "Gériiliiyorum,
bir imajim var, bana bak!" sdylemini benimsemek, narsisizmin Gtesinde bir durumu ifade
eder. Bu, yiizeysel bir disa doniikliik; herkesin kendi goriintiislinii pazarlamaya calistig1 bir tiir
reklamcilik naifligidir (Baudrillard, 1995: 27). Goriniirliik i¢in farkli olmak ve beden ile
sergilenen imajin fark edilecek sekilde insasi gerekir. Birey bu anlamda bedenini, zamanin
giizel ve degerli imajlariyla yeniden insa eder, moda olanmi giyer, ideal viicut formu igin
beslenir, spor yapar. Zamanin degisimi ile genel kabul goéren deger ve begenilerin degisimine
paralel olarak bireyin imajin1 olusturan beden insasinin da giincellenmesi gerekir ve bu

giincellemeler tiikketimin sonsuz dongiistinii olusturur.

Reklam Konusu Uriin Uzerinden Tiiketiciye Imaj Pazarlanmas:
Reklam icin farkli tanimlamalar yapmak miimkiindiir. “Reklam; bir {irtin veya kurum

mesajinin, bir goriis veya diisiincenin kitlelere iletilebilmesi amaciyla, ¢esitli duyurularin bir
bedel karsiliginda, degisik mecralarda yayimlanmasi seklinde tanimlanabilir” (Cakir, 1997:
5). Reklamlar i¢cinde yasanan zamanin ve toplumsal gelismelerin ve yeniliklerin aynasidir.
Yasama dair her yenilik, farklilik, popiilerlik, imaj, moda ve semboller reklamlar1 olusturur
(Organ, 2004: 90). Bu baglamda her reklam, toplumun o an i¢inde bulundugu zamana ait
degerler biitiiniine hitap eder.

Reklamlar tiiketiciye bir iirlinii aldiginda, yasantisinin degisecegi hayalini pazarlar.
Pazarlanan iiriin veya hizmet, satin alindiginda tiiketiciyi digerleri nazarinda kiskanilacak
seviyeye tasiyacaktir. Reklamlarin bireye seslendikleri yer, zevk aghigidir. Ilik bir denizde
yiizme zevkini pazarlayan reklam, bunu ne kadar inandiric1 yaparsa, izleyici bu hayalin o
kadar uzak oldugunun farkina varir. Reklam bu noktada iletilen hayal ile bu hayalden ayr
diistligiiniin bilincine varan gelecegin alicisina hitap eder. Reklam araciligiyla hedef aliciya,
satilmak istenen iirlinle ¢ekicilik kazanmis kendi imgesi yansitilir. Reklami izleyen hedef
alicinin mutluluk sebebi, bu {irline sahip oldugu zaman bagkalar1 tarafindan kiskanilacak

olmaktir (Berger, 2013: 131-132).

Hedonik tiiketim, bireylerin ¢esitli {iriin ve hizmetleri sadece ihtiyaglarin1 karsilamak
icin degil, haz almak i¢in tiikettikleri, keyif ve zevkin oncelikli oldugu bir tiiketim anlayigini
mutluluk ve haz zorlamasi almistir. Tim potansiyelini tiiketime seferber etmeye
odaklanmakla yiikiimlii olan bireyler, mutlu olmama hakkina sahip degildirler. Siirekli bir haz
ve mutluluk arayis1 iginde olmasi beklenen tiiketicilerin aksi davranis sergileyerek sahip

olduklar1 ile yetinmeleri, toplumdis1 kalmalari riskini dogurur. Tiiketim toplumu, aym
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zamanda tiiketim aligkanliklarinin  6grenildigi ve toplumsal olarak bu aligkanliklarin
kazandirlldigi bir toplumdur (Baudrillard, 1997: 94-95). Reklamlar, bireylerde merak
uyandiracak, tiiketmek icin sabirsizlanacaklari, keyif ve zevk kaynagir ve mutluluk vesilesi
olabilecek nesnelerin pazarlanmasi ve tiikketim aligkanliklariin bireylere aktarilmasinda basat

rol oynamaktadir.

Insanlar, kendilerini ifade etmek ve kimliklerini tanimlamak igin sembol ve imgelere
ihtiyag hissederler. Ozel bir tarz benimseyen, belli yiyecekler tiiketen veya belirli aksesuarlari
kullanan insan olma arzusu, metalar aracilig: ile kimlik insasina 6rnek verilebilir. Reklamlar
bireylere, kaybettikleri veya aradiklar1 biitiinligli ve kisisel kimliklerini olusturabilecekleri
secenekleri pazarlamaktadir. Dolayisiyla, tiiketim ideolojisi, insanlarin kimliklerini
tanimlamak i¢in alternatif bir strateji olarak goriiliir, ¢ilinkii reklamlar, kisisel kimlik
olusturma siirecinde alternatif sunarlar (Demir, 2005: 240). Reklamlarda servis edilen
tiriinlere sahip olan, tiiketen kisilerin, reklamlarda bu iiriinleri tiikketen kisilerin 6zelliklerine ve
kimliklerine sahip olacaklar diisiincesi, {irliniin nesnel varlig1 iizerinde bir pazarlama unsuru
olusturmaktadir.

Reklamda goriilen hem 6zdeslesilmek istenen rol model, hem de rekabet edilmesi
gereken bir rakip hiikmiindedir, bu baglamda ilgili iiriiniin tiiketilmesi narsistik egonun da
tatmini amacinm giider (Demir ve Yigit, 2013: 464). Modernizmle gelen bireysellikle birlikte
bireyin kimlik tesisinde kitle iletisim araclar1 ve reklam 6nemli rol oynamaktadir. Bireyin
ornek alabilecegi rol modeller, satilmak istenen triinlerle birlestirilip, bireyin kendini bu rol
modellerle 6zdeslestirip, bireylerin reklam konusu nesneleri satin aldiklarinda, idealize edilen
kimliklere de sahip olacaklar1 yoniinde bir biling asilanmaya ¢alisilmaktadir.

Synder ve Fromkin, insanlarin, digerlerinden farkli olma istegi tasimalarinin
sebebinin, baskalarina benzemekten kaginma ve bunu bir tehdit olarak gormeleri oldugunu
iddia etmektedirler (1977: 518). Tiiketicilerin farklilagsma arzularinin incelenmesi, iiriinlerin
ticarilestirilmesi ve popiiler hale getirilmesi i¢in biiylik bir 6neme sahiptir. Pazarlamacilar,
insanlarin 6zgilin olma istegini karsilamak i¢in farklilik sunan {riin 6zelliklerini vurgulayan
mesajlar ve kisisellestirilmis stratejiler tiretirler. Bireylerin digerlerinden farklilagmasi, kisisel
tarzlarini yansitan benzersiz tirtinlerle saglanir (Tian vd., 2001: 50-52). Reklamlar bu sebeple,
idealize edilmis karakterlerin kullandigi, bireyleri digerlerinden farklilagtiracak essiz ve
benzersiz iiriinleri pazarlar. lizleyiciler, reklam konusu iiriinleri satin alarak, iiriinlerin

sembolize ettigi karaktere de biiriinebilecekleri algisi iizerinden harcamaya yonlendirilir.
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Gorme duyusunun en 6nemli duyu olarak kabul edilmesinin sebebi, bireylerin giinliik
deneyimlerini goz ile fotograflandirarak zihinlerinde olusturabilmelerine dayanir
(Dissabandara ve Dissanayake, 2019: 5362). Géorme duyusunun bu giicii sebebiyle, reklam
stratejilerinde {riinler, tiiketicinin gérme duyusunu cezbedecek miikemmel gorseller ve
imajlarla tasarlanir.

Reklam bireylerin giinliikk yasamlarii sekillendiren kitle iletisim endiistrisinin 6nemli
bir bilesenini olusturmaktadir. Reklam, sadece iirlin ya da hizmet satisina destek olan bir arag
degil, aym1 zamanda tiiketim mekanizmasinin kimligini doniistiiren kiiltiirel bir kaynaktir
(Becan, 2015: 109). Reklamlar, giinliik pratikleri etkileyerek toplumun genel dinamiklerine
yon verir ve tiikketimin devamini saglar. Reklamlardaki kadin ve erkek rolleri, ya toplumsal
cinsiyet rolleri taklidi, ya da ¢ercevelenmis toplumsal cinsiyet rollerine bagkaldir1 seklindedir.
Her iki yontemde de hedef aliciya hayal bir imaj sunulur.

Toplumsal cinsiyet, toplum tarafindan bigimlendirilen ve erkeklere ve kadinlara belirli
kimlikler ve roller atfeden bir kavramdir. Toplumsal cinsiyet, bireylerin ve gruplarin yasam
sanslarin1 belirleyen kritik bir etken olarak one c¢ikan bir tabakalagsma bi¢imidir. Ev
yasamindan, devlet kademelerine kadar tiim toplumsal kurumlarda rolleri etkileyen bu
kavram, elde edilebilecek firsatlar1 da belirgin bir sekilde sekillendirir. Kiiltlirler arasinda
rollerde ¢esitlilik olsa da, kadinlarin erkeklere gore daha giiclii oldugu nadir goriilen bir
durumdur. Genellikle erkeklere yiiklenen roller daha fazla deger goriir ve beraberinde daha
biiylik odiilleri barindirir: Her kiiltiirde c¢ocuk yetistirme ve ev igleri gibi sorumluluklar
genellikle kadinlara aittir, erkekler ise aile gelirini ve ge¢imini saglamakla yiikiimliidiir. Bu 1s
boliimii, cinsler arasinda gii¢, sayginlik ve servet agisindan esitsiz bir tablo sunar (Giddens,
2008: 514).

Burgoon vd., erkek ve kadin bakisi lizerinden toplumsal cinsiyet rollerinin genel kabul
goren davranis kaliplarimi sOyle ifade eder: GOz temasinin 6zel bir bigimi olan "gdziinii
dikmek", s6zel olmayan iletisimdeki karsitliklar1 acik¢a gozler oniine serer. Bir erkegin bir
kadina g6z dikmesi, dogal bir davranis olarak kabul edilebilir; kadin bu bakistan rahatsizlik
duyarsa, kafasin1 bagka yone cevirebilir. Ote yandan, bir kadinin bir erkege goz dikmesi,
cogunlukla cinsel bir davet davranisi olarak yorumlanir (Burgoon vd., 1996, akt. Giddens,
2008: 172). Buna benzer sozsel olmayan iletisim drnekleri toplumsal kabulde erkegin kadin

tizerindeki giicliniin gostergesidir.
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Arastirmanin Amag ve Yontemi
Bu makale, tiiketim kiiltiirlinde beden insasini, bedenin metalagsmasi temelinde inceleme

amac1 tasimaktadir. Tiiketim kiiltliriiniin genel olarak toplumun tiiketim odakli degerlerine ve
normlarina dayanmasi, bu kiiltiirde tiiketimin bir varlik gostergesi haline gelmesi, atomize
bireylerin kendi bedenlerini insa ederken birer ticari iirlin gibi metalagtirmalar1 sorunsalina
dikkat ¢ekmek amaclanmistir. Makale, tiiketim kiiltiirlindeki beden insasi siirecini, bir reklam
ornegi ile derinlemesine analiz ederek, bireylerin bu siirecin iginde nasil sekillendiklerini
anlamayi hedefler. Bu anlam ¢ercevesinde, bedenin metalasmasinin tiiketicilerin yasamlarinda
ve toplumsal diizeyde nasil bir etkilesim yarattigini anlamak 6nemlidir. Bu makale, tiiketim
kiltlirii ve bedenin metalagsmasi konularini, bir reklam 6rnegi ile analiz ederek, bulgulari
betimsel olarak degerlendirip birinci elden 6nemli bir bakis sunmay1 amaglar.

Birey bu toplumda satilacak diger {irlinler gibi tasarlanmakta, meta pazarina
sunulmaktadir. Bireyin bizzat kendisi beden iiriiniiniin tasarlayicis1 ve pazarlayicisidir. Kitle
iletisim araclar1 ilizerinden reklamlar araciligiyla toplum bilincine asilanan degerler, bireyler
tarafindan idealize edilerek, beden temsilleri bu ideal Orneklere benzetilmektedir. Kendi
beden ve kimligini tasarlamada dahi 6zgiir olmayan atomize bireylerin, toplumun pargasi
olabilmek adina metalasmay1 goze almalariin, kendilerine yabancilagma sonucunu getirmesi
bakimindan tiiketim kiiltiiriinde beden insas1 ve bedenin metalasmasi konular1 6nemlidir.

Makale, tliketim kiiltliriinde beden insasinin en yogun sekilde cinsellikle temsil
edildigi reklamlardan birisi olan ‘Biscolata Pia Egzotik’ reklamini ele alir. Bu reklam, amagh
orneklem yontemiyle secilmistir. Amacli/yargisal ornekleme yontemi, “Ogelerin g¢alisma
orneklerinden rastgele degil, belli 6zelliklerine dayanarak secilmesine dayanmaktadir” (Boke,
2011: 125). Bu ornekleme yonteminde, “gerekli bilgiyi en iyi sekilde saglayacak elemanlar
ornekleme olarak secilmektedir” (Ozdemir, 2010: 95). Tiiketim kiiltiirinde beden insasini,
bedenin metalasmasi temelinde incelemek ve bu olgunun reklamlarda temsilinin, goriinen
anlamin Otesinde Ortiik ileti ve cagrigimlarinin tespit edilmesi hedefiyle Barthes’in
gostergebilimsel analizi ile detayli incelemeye tabi tutulmustur.

Gostergebilim, dilbilimsel teknikleri nesnelere uygulayan ve her seyi dil araciligiyla
ifade etmeye, dilin Otesindeki konular1 da dil kullanarak anlatmaya g¢alisan bir diisiince
tarzidir. Gostergebilimin temelleri XX. yiizyilin basinda Amerikali Charles Sanders Peirce ve
Isvigreli Ferdinand de Saussure tarafindan atilmistir. Gosterge, baska bir seyin yerini tutan,

kendisi 0 sey olmamasina ragmen o seyi g¢agristiran bir birimdir (Akerson, 2005: 20-21).
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Barthes, Géstergebilim Ilkeleri’nde gdstergebilimi, dilbilimin alt béliimii olarak ele almis ve
amacini su ifadelerle aktarmistir: “Burada sunulan Ilkelerin tek amaci, dilbilime dayanarak
¢Ozlimsel kavramlar ortaya koymak™. Barthes, ilkelerini yapisal dilbilimden kaynaklanan dort
baslik ile ele alir: Bunlardan ilki, dil ve s6z, ikincisi, gosteren ve gosterilen, ti¢linciisii, dizge

ve dizim, dérdiinciisii, diizanlam ve yananlamdir (1979: 1-2).

Birincil Dazlem Ikincil Dozlem

A , )
|f \ \

Gergeklik Gistergeler Kiiltiir

B
i Gisteren J /

Sekil 1 Barthes’in Anlamlandirma Semasi (Fiske, 2003: 120).

Gaésterilen

Barthes’in anlamlandirma modelinde, diizanlam anlama gonderme yaparak
anlamlandirmada ilk sirada yer alir. Yananlam ise ilk dizgenin gostergesini kendi gdstereni
yapar. Yananlam mit ve ¢agrisim boyutlarini da kapsadigl igin tarih ve kiiltliir ekseninde
ideoloji, anlati ve sosyokiiltiirel ¢oziimlemelerde kullanilir. Barthes, yananlam ile modern
kapitalist toplumun mitlerini analiz eder. Giyim, moda, yemek gibi gosterge sistemlerinin,
cesitli yananlamlar igeren mitler tarafindan sekillendirildigini vurgular. Gostergelerde birincil
anlam bulunsa da, zamanla birincil diizlemden ikincil diizleme dogru bir gegis ortaya ¢ikar.
Birincil diizlemin gostergesi, ikincil diizlemin gostereni haline gelir. Mitler, bu baglamda
gostergebilimin ikincil diizlemine kapi aralar. Zamanin ilerlemesiyle birlikte mitlerde de
degisimler olur (Bircan, 2015: 25-28).

Barthes, metinlerdeki gostergelerin ayni zamanda anlam tasidigini savunmustur.
Barthes, Saussure’un yapisalciik kuramini, diizanlam ve yananlam kavramlariyla
incelemistir. Diizanlam, bir sozcligiin asil ve genel anlamim ifade ederken, yananlam, o
sOzciige tarihsel silire¢ ig¢inde kazandirilan farkli anlamlari temsil eder. Anlambilimsel
¢Oziimleme, metinde kullanilan 6gelerin siire¢ i¢indeki anlamlarini ortaya ¢ikarmaya yardimei

olur ve bu sebeple tarihsel ve kiiltlirel degerlendirmeleri de igerir.
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Barthes’e gore her reklam, {irlinii tanitmani yani sira ayni zamanda bir iletisim
aracidir ve icerisinde bir¢ok anlam katmani barindirir. Barthes, reklam metinlerinin igerigi ve
anlatim1 arasinda karmasik bir iliski bulundugu vurgulanirken, iki tiir bildiri oldugu belirtilir:
Birincisi anlatim ve igerik diizleminden olusan birinci bildiri, digeri ise gosterilenin
miikemmelligini vurgulayan ikinci bildiri. Ikinci bildiri, ilkini tamamlayici bir roldedir ve
reklamin asil amaci, tiriiniin miikemmelligini vurgulamaktir. Sonug olarak, reklamlarin dili,
izleyenleri ¢ok sayiida olast hayal ve diinyaya ulagtirma giicii ile zenginlestirilmistir ve

insanlar bu yolla tiriinlerle ilgili anlam yaratirlar (Barthes, 1993: 157-161).

Arastirmanin Sinirhliklar:
Calismada amacli 6rneklem yontemiyle Solen Cikolata firmasmin {irettigi “Biscolata Pia

Egzotik” iiriinii i¢in, Proximity Istanbul Reklam Ajansi’nin 2011 yilinda Kiiba’da ¢ektigi,
“Biscolata Pia Egzotik™ reklami secilmistir. Biscolata reklam serisinin ‘mekan” ve “atmosfer”
degisiklikleri disinda “iirlinii sunan cazibeli erkek” temasini tasidigr goriilmiis, tekrara
diismemek icin beden temsilini en yogun ¢iplaklikla sunan tek bir reklamin ele alinmasinin,
detayli analize imkan verecegi kanaatine ulasilmigtir. Bedenin metalagsmasi yoniinde farkl
sembollerle tiiketiciyi tetikleyici mesajlar veren bu reklama ait sekiz ayr kesit belirlenmistir.
Amaclh orneklem yontemiyle secilen reklam ve bu reklama ait sekiz kesit, bu caligmanin

siirliliklarint olusturmaktadir.

Bulgular ve Yorumlar
1989 yilinda Gaziantep’te kurulmus Sdlen  firmasi, resmi web  sitesinde

(https://www.solen.com.tr/) kendini cesur ve yenilik¢i olarak tanimlamakta, segilen “Biscolata
Pia Egzotik” reklami da, firmanin yaptig1 tanimlamaya uygun olarak cesur ve yenilik¢i tarzi
ile dikkat ¢ekmektedir. Calismada, “Biscolata Pia Egzotik” reklamina ait sekiz Kesit,
Barthes’in gostergebilimsel analizi ile ele alinmis, diizanlam ve yananlam baglaminda detayli
olarak incelenmistir.

1. KESIT: Tropikal ada sunumu (00.00 - 00.02 sn aras1)

Q%™ /

(http://www.youtube.com/watch?v=zNvP60HCn7E, erisim tarihi: 02.01.2024.)
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Diizanlam: Palmiye agaclar1 arasindan denize dogru ilerleyen birinin goziinden goriinen
deniz.

Semboller: Palmiye agaglari, deniz, sahil

Yananlam: Tropikal bir ada, siradanhigin kirilmasi ve dislerin gerceklesmesi ve cenneti
temsil eder. Tropikal bir ada, dinlenme, liiks yasam cagristirir. Biyolojik ¢esitlilik ve egzotik
dogalariyla tropik adalar, kesif ve macera tutkusunu tetikler, renklilik, canlilik ve enerji sunar.
Tropikal ada, ulasilmasi zor ve uzak yer oldugundan, yogun sehir yasamindan kagmak, huzur
bulmak ve sakinlik anlamlari tasir.

Deniz, genis ve agik olma oOzelligi nedeniyle, ozgiirliigii ve kacist simgeler. Deniz
manzaralari, izleyicilere rutinlerinden uzaklasma arzusu ve Ozgiir bir atmosferin diislerini
kurdurur. Deniz, derin duygusal anlamlar tasir. Romantik bir atmosfer yaratir ve agk, 6zlem
veya romantizm c¢agristirir. Deniz, sinirsizligl ve sonsuzlugu simgeler, biiyiikliik ve sonsuz bir
potansiyeli temsil eder.

Palmiye agaglari, giinesli ve tropikal destinasyonlarda bulundugundan tatil, dinlenme ve tatil
atmosferini simgeler. Palmiye agaclari, bereketi ve refahi simgeler, zengin topraklar1 ve
comert dogayi temsil eder.

Sahil, tatil ve dinlenmeyle giiclii bir baga sahiptir. Kumlu plajlar, giines ve deniz, rahatlama,
kagis ve huzur cagristirir. Sahil, deniz kenarinda yiiriiyiis, glin batimi gibi anilarin
yasanabileceg8i romantik bir atmosferi temsil eder.

Palmiye agaglari, giinesli ve tropikal destinasyonlarda bulundugundan tatil, dinlenme ve tatil

atmosferini simgeler. Palmiye agaclari, bereketi ve refah1 simgeler, zengin topraklari ve comert dogay1

temsil eder.

Sahil, tatil ve dinlenmeyle giiglii bir baga sahiptir. Kumlu plajlar, giines ve deniz, rahatlama, kagis ve
huzur ¢agristirir. Sahil, deniz kenarinda yiirliyiis, giin batimi gibi anilarin yasanabilecegi romantik bir

atmosferi temsil eder.

2. KESIT: Sahile uzanmus bir kadin géziinden ada (00.02 - 00.03 sn arasi)

(http://www.youtube.com/watch?v=zNvP60OHCn7E, erisim tarihi: 02.01.2024.)
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Diizanlam : Tek bacagmi kivirip sirtiistii kumlara uzanmis bir kadin goziinden deniz,
gokylizii, sahil ve uzakta bir ada.

Semboller: Deniz ve gokyiizii, bos bir sahil, ¢iplak kadin bacagi, uzakta bir ada.

Yananlam: Mavi deniz ve gokyiizii, 6zgirlik ve genislik, sinirlarin Gtesine gegme, yeni
olanaklara agik olma ve sinirlar1 zorlama duygularmi cagristirir. Mavi deniz ve gokyiizi,
dinginlik, i¢sel huzur ve rahatlama hissi yaratir. Mavi renk, sonsuzluk hissiyatini ve zamanin
akisini temsil eder. Sonsuz deniz ve gokylizii, zamanin ge¢isini ve yasamin siirekli akigini
simgeler. Mavi gokylizli, hayal giicli, kesif ve yeni fikirlerle iligkilidir. Gokyiizi,
bilinmeyenin kesfi ve siirlar1 zorlama arzusunu temsil eder.. Mavi deniz ve gokyiizii, igsel
denge ve huzur ¢agristirir. Mavi renk umut ve iyimserlikle iliskili oldugundan, mavi bir deniz
ve gokyiizii, olumlu enerji, umut ve aydinligi simgeler.

Bos bir sahil, acik deniz ve genis bir ufuk ¢izgisi ile birlestiginde, gelecege dair belirsizlikleri
ve bilinmeyenleri simgeler. Bu durum, gelecege yonelik umutlar, hayaller ve kesif arzusu
uyandirir.

Ciplak kadin bacagi, cinsellik, ozgiirliikk, davetkarlik, an1 yakalama ve yasamin keyfini
cikarmayi gagristirir.

Uzakta bir ada, 6zgiirliik ve macera, kendine doniis ve yeniden dogusu cagristirir.

3. KESIT: Ellerinde tropikal meyve sepetleri ve giimiis bir tepsi ile denizden yariciplak ¢ikan
tic erkek (00.08 - 00.09 sn aras1)

(http://www.youtube.com/watch?v=zNvP60OHCn7E, erigim tarihi: 02.01.2024.)

Diizanlam: Mavi dalgalar, denizden ¢ikan, meyve sepetleri ve kapakli glimiis bir tepsi tagiyan
yari ¢iplak ti¢ erkek

Semboller: Dalgalar, denizden yari1 ¢iplak ¢ikan ii¢ erkek, meyve sepeti ve giimiis tepsi
Yananlam: Dalgalar, siirekli bir akis ve degisimle iligkilidir. Bu durum, yasamin siirekli
evrimi ve zamanin akigini temsil eder. Dalgalarin kuvveti ve enerjisi, gili¢liiliikk, direng ve

yasamin zorluklariyla bas etme kapasitesini simgeler. Dalga sesleri ve deniz manzarasi,
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genellikle 6zgiirliikk hissiyatini ve serbestligi cagristirir. Bu durum, sinirlardan uzaklagma ve
yeni olanaklara agilma arzusunu ifade eder.

Denizden yari ¢iplak ¢ikan ii¢ erkek cinsellik, macera, bilinmezlik simgeler.

Meyve sepeti, genellikle bolluk, bereket ve doganin comertligi ile iliskilendirilir. Meyveler,
doganin verimliligini ve dogal kaynaklarin zenginligini simgeler. Taze meyveler, ferahlik ve
canlilik hissiyatini yaratir. Meyve sepeti, tazelik ve enerji ¢cagristirir.

Gilimiis, liks ve zarafetle iligskilendirilir. Bir glimiis tepsi, 6zel ve zarif bir sunumu temsil eder.
Glimiis tepsiler, genellikle 6zel davetlerde, yemek sunumlarinda veya misafir agirlamada

kullanilir, gosterisli, 6zenli ve prestijli bir sunumu ifade eder.

4. KESIT: Denizden gikmus yar1 ¢iplak iki erkegin yakin plan kasl viicutlar1 (00.09 - 00.10

sn arasi)

(http://lwww.youtube.com/watch?v=zNvP60HCn7E, erisim tarihi: 02.01.2024.)

Diizanlam: Denizden ¢ikan yar ¢iplak iki erkegin belden yukar1 goriintiisii

Semboller: Deniz, denizden ¢ikan yari ¢iplak iki erkek

Yananlam: Deniz, birgok kiiltiirde arinma, yeniden dogma ve temizlenme semboliidiir.
Erkeklerin denizden ¢ikmasi, bir tiir fiziksel veya ruhsal arinmayi temsil eder.

Denizden ¢ikan yar1 ¢iplak iki erkegin, yar1 ¢iplakliklari ve dogal ¢evre i¢inde bulunmalari,
gerceklik, samimiyet ve dogallig1 ifade eder. Bu durum, dogal viicut hallerini ve ¢evreleriyle
olan i¢ ice gecmisligi vurgular. Yar ¢iplak erkek bedenleri, cinsellik, ¢ekicilik ve dogal viicut
halleriyle iliskilendirilir. Bu durum, viicudun dogalligin1 ve insanin cinsel dogasini ifade eder.
Cinsellik dogalin ve doganin bir parcasidir mesaji verilir. Denizden ¢ikan adamlarin yari
ciplak olmasi, 6zgiirliik ve hafiflik hissini temsil eder. Bu durum, sinirlamalardan kurtulmus,
Ozgiir bir ruh halini ifade eder. Kaslh viicutlar, genellikle ¢ekici veya ¢ekim giiciinii, giic ve
dayaniklilig1 temsil eder. Bu durum, insanin dogaya kars1 giiclii bir baglamda nasil durdugunu
ve bu giiciinii nasil ifade ettigini gdsterir. Viicuduna 6zenli ve bakimli erkegin kasl viicudunu

sunmasl, bireyin 6zgiivenini ve kendini ifade etme yetenegini temsil eder. Bedenin bu sekilde
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sergilenmesi, kendine giivenin bir gostergesidir. Kasli viicut, saglikli bir yasam tarzini

simgeler, cinsellik ve arzu ¢agristirir.

5. KESIT: Sahilde uzanmis bir kadin géziinden denizden ¢ikan ii¢ erkek (00.10 - 00.12 sn

arast)

(http://lwww.youtube.com/watch?v=zNvP60OHCNT7E, erisim tarihi: 02.01.2024.)

Diizanlam: Bacaklarini kivirip sirtiistii kumlara uzanmis bir kadin goziinden deniz, gokylizii,
sahil, uzakta bir ada ve yar1 ¢iplak denizden ¢ikan ii¢ erkek.

Semboller: Deniz, gokyiizii, bos bir sahil, ¢iplak kadin bacaklari, uzakta bir ada, yar1 ¢iplak
denizden ¢ikan ii¢ erkek.

Yananlam: Mavi deniz, gokylizii, bos bir sahil, 6zgiirliik ve sinirsizlik sembolize eder. Bu
Ozglr ve smirsiz ortamda sahile uzanmis kadin, bacaklari asidan manzaray1r ve uzaktan
kendisine yaklasan yar1 ¢iplak ii¢ erkegi izlemektedir. Kadinin bacaklarinin davetkar durusu,
yenilikleri kesfetmeye acik oldugunu sembolize eder.

Yarn ciplak denizden c¢ikan ii¢ erkek, geleneksel maskiilen normlara veya idealize edilmis
erkeklik kavramlaria atifta bulunur. Bu durum, gii¢, cesaret ve dayaniklilii ifade eder. Yari
¢iplak olma durumu, spontane ve rahat bir atmosferi temsil eder. Bu durum, yasamin anlik
tadin ¢ikarma, kendine duyulan rahatlik ve igsel 6zgiiveni simgeler, cinsellik ve ¢ekicilikle
iligkilidir. Denizden ¢ikan erkeklerin viicut dili, giizellik, saglik ve ¢ekicilik hissini yansitir.
Denizden ¢ikan erkekler, yasamin basit zevklerini ve doganin sundugu giizellikleri tatma
arzusunu ifade eder. Bu durum, hayatin tadin1 ¢ikarma, macera ve eglenceyi simgeler. Yari
ciplak bir sekilde denizden ¢ikmak, bedenle barisik olma, 6zgliven ve kendine saygiyi

simgeler. Bu durum, bedenin dogal haliyle kabullenilmesini temsil eder.

6. KESIT: Hizmet icin bekleyen yar1 ¢iplak erkekler (00.28 - 00.29 sn arasi)
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(http://www.youtube.com/watch?v=zNvP60HCn7E, erisim tarihi: 02.01.2024.)

Diizanlam: Biri 6ne dogru egilmis elinde eldiven ve glimiis kapakli tepsi ile, diger ikisi
ananas ve mango dolu sepetleri ile hizmet i¢in bekleyen ii¢ adam.

Semboller: Tropikal meyveler, giimiis tepsi ve eldiven, hizmet i¢in bekleyen yari ¢iplak
erkekler

Yananlam: Tropikal meyveler, egzotiklik, comertlik veya zenginlik ¢agristirir.

Glimiis tepsi ve eldiven, liikks ve zarafeti simgeler Bu nesnelerin kullanimi, bir sunumun ya
kalitesini vurgulamak ve 0zel bir deneyim sunmak amaciyla yapilir. Eldivenler, yiyecek
servisi sirasinda hijyen saglamanin yani sira 6zel bir hizmetin de bir gostergesidir. Giimiis
tepsi ise Ozenle hazirlanan veya 6zel sunum gerektiren yemeklerin tasinmasi i¢in kullanilir.
Glimiis tepsi ve eldiven kullanimi, liiks arzulart olan belirli bir hedef kitlenin beklentilerine
uygundur. Ornegin, yiiksek kaliteli restoranlarda veya 6zel etkinliklerde bu tiir aksesuarlar
daha yaygin olarak kullanilir.

Hizmet etmek ve sunum yapmak bekleyen erkeklerin duru sekilleri, benzersiz bir deneyim,
liiks ve 6zel bir hizmeti vurgular. Geleneksel cinsiyet rollerinin aksine kadin hizmet edilen,
erkek hizmet eden konumundadir. Bu temsil, kadini, geleneksel kabiildeki izlenen ve hizmet
eden statiiden, erkekleri izleyen ve onlar tarafindan hizmet edilen statiiye ¢ikarmistir. Bu
erkeklerin yar1 ¢iplak sekilde kadina hizmet i¢in beklemesi, kadinin giiclinii, kontrolii veya

istiinliigiinii sembolize eder ve cinsellik ¢cagristirir.

7. KESIT: Giimiis bir tepside Biscolata Pia Egzotik sunumu (00.31 - 00.32 sn aras1)
-

(http://www.youtube.com/watch?v=zNvP60OHCn7E, erigim tarihi: 02.01.2024.)
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Diizanlam: Yar ¢iplak bir erkek, eldivenli eliyle giimiis bir tepside Biscolata Egzotik Pia
Egzotik iirlinii sunmakta, bir kadin eli de Biscolata’ya uzanmaktadir.

Semboller: Yari ¢iplak bir erkek tarafindan eldiven ve glimiis tepsi ile sunulan Biskolata Pia
Egzotik, uzanan kadin eli

Yananlam: Yari ¢iplak bir erkegin, eldiven ve giimiis tepsi ile Biscolata Pia Egzotik sunumu,
liiks restoranlardaki ‘ana yemek”, “sefin spesiyalitesi” tanimlamalariyla eslestirilmistir Bu
anlamda Biscolata {riinii, kendinden Once servis edilen diger iirlinlerden, giimiis tepsi ve
eldivenle servis edilmesi ile farklilasir. Eldiven ve glimiis tepsi, zerafet ve liiks, iist siifa
yapilan hizmet anlamlari tasir.

Erkegin kadina giimiis tepsi ile bir iirlin sunmasi, kadim1 hizmet edilen seviyesine tasir.
Geleneksel olarak kadinlarin agirlikli olarak mutfag: temsil ettigi diisiiniildiigiinde, bu durum
bu normlart yikar. Yari ¢iplak halde Biscolata sunma eylemi, cinsellik ¢agristirir. Bu durum,
cekim giicli ve cinsel ¢ekimle ilgili bir mesaj1 ifade eder.

Erkek tarafindan giimiis tepsi ile sunulan iirline uzanan kadin eli, erkegin flort etme teklifine
kadinin yaklasim gostermesini simgeler. Erkek ve kadin arasindaki bagi, giimiis tepsi ile
sunulan Biscolata saglamistir. Bu anlamda Biscolata iirlinli, bu bagi saglayan cinselligi
simgeler. Giimiis tepsi ile sunulan Biscolata Pia Egzotik iirlinline elini uzatan kadin, tabular
yikmay1 ve dzgiirliige adim atmay1 temsil eder. Biscolata Pia Egzotik tiriinlindeki ananas ve
mango tipi egzotik meyvelerin, siradan meyvelerden farklilasmasi, Biscolata secen kadina,

baska bir diinyanin kapilarinin agilacagini sembolize eder.

8. KESIT: Ayakta duran yari ¢iplak ii¢ erkek (00.33 - 00.36 sn aras1)

(http://www.youtube.com/watch?v=zNvP60HCn7E, erisim tarihi: 02.01.2024.)

Diizanlam: Biri saglarini diizelten, biri ellerini kavusturmus, digeri ellerini kalgasina koymus
ayakta durarak poz veren li¢ yar ¢iplak erkek.

Semboller: izleyen kadin1 duruslar1 ve bakislariyla etkilemeye calisan yari ¢iplak ii¢ erkek
Yananlam: Biri saglarini diizelten, biri ellerini kavusturmus, digeri ellerini kalgasina koymus
ayakta durarak poz veren ii¢ yar1 ¢iplak erkek temsilleri, giic ve 6zgiiveni simgeler. Birinin
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saclarin1 diizeltmesi, digerinin ellerini kavusturmasi, digerininse kalgcasina ellerini koyarak
durmasi, erkeklikle iliskilendirilen gili¢, Ozgiiven ve ¢ekicilikle baglantihidir. Erkekler
denizden ciktiklar1 icin 1slak saclidir, 1slaklik da cinselligi ¢agristirir. Reklamin bu kesitinde
erkeklerin belden iist kisimlar1 gosterildiginden, goziin biitiinsellik arzusu gerisini izleyenin
hayal giiclinde ¢iplaklikla birlestirir. Belden yapilan ve alt kismi1 kesik, iist kismi1 ¢iplak olan
bu kadraj, cinsellige sert bir gobnderme yapar.

Servisini ve hizmetini yapmis erkeklerin ayakta pozisyonda kadinin memnuniyetini izler
sekilde yar1 ¢iplak beklemeleri, geleneksel toplumsal cinsiyet rollerindekinin zitt1 olarak
kadina verilen st bir statii temsilidir. Kadin izlenen ve hizmet goren degil, izleyen ve hizmet
edilendir. Gorselin kadraj1 alttan iistii goriir sekilde sunuldugundan, kadinin yatar pozisyonda
ve hiyerarsik olarak iist statlide oldugu, erkeklerin ayakta durarak kadinin bu statiisel
ustiinliigiinii kabul ettikleri gosterilir.

Ayakta durarak poz veren ii¢ yari ¢iplak erkek temsili ile, “kusursuz erkekleri haketmek ve
cennete diismek i¢in bu irlnleri tercih etmelisiniz”, “siirlandirmalarin, baskilarin ve
yasaklarin olmadig1 bu riiya aleminde, i¢giidiilerinizi 6zgiir birakabilirsiniz, bu riiyada sadece
siz ve davetkar kusursiz erkekler var” mesaji verilmektedir. Denizden ii¢ tane birbirinden
yakisikli erkegin ¢ikmasi, kadinin tercihi i¢in opsiyonlar sunulmasi anlamina gelir. Birden
fazla partner, geleneksel yapinin hos gérmeyecegi bir tercih olup, reklamda ii¢ yakisiklinin
kadina hizmet etmesinin, geleneksel zincirlerin kirilmasi ve sinirsiz 6zgiirliik anlami tagidigi
goriiliir. Ayakta durarak poz veren {i¢ yar1 ¢iplak erkegin uzanan bir kadin tarafindan izleniyor
olusu, kadin cinselliginin 6zgiirlestigi, kadinin bastirilmis roliinden siyrilarak cinselligini

Ozgiirce yasayabilecegini ifade eder.

“Biscolata Pia Egzotik” reklaminda, evren olarak tropikal bir ada sahili se¢ilmesi,
siradanlig@in kirilmasi ve diislerin gerceklesmesini ifade eder. Tatile ¢ikilan hayal yer olarak
tropikal ada, dertlerin bittigi keyif i¢in gegirilecek anlar vadeder. Reklamda ada, bu anlamda
adeta bir cennet olarak sunulmustur.

Sahilde uzanmis kadinin goziinden izleyiciye sunulan reklamin, erkek izleyicide
olusturacagi anlamlar {izerinden reklam degerlendirildiginde, vadedilen cennette, bahsi gecen
hayal kadinin sectigi adam olabilmek ve rekabette one ¢ikabilmek i¢in, kash, gii¢lii ve ¢ekici
olunmasi gerektigi, bedenin tercih edilme noktasindaki kilit unsur oldugu goriilmektedir.

Kadin izleyici i¢in boyle bir cennette yakigiklilar tarafindan arzu edilmek i¢in, erkek
izleyici icin ise bdyle bir cennette bir kadin tarafindan arzulanmak i¢in, en vazgegilmez unsur,

“kusursuz bir bedene sahip olmak™ tir. Reklamda uzanan kadinin sadece bacaklarmin bir
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kism1 goriilmesine ragmen, bu yakisiklilarin servis ve hiirmetine layik olabilmek i¢in kadinin
giizel bir beden biitlinligii oldugu izleyici erkege hayal ettirilir.

Reklam, izleyenin cinsellik azusunu, kusursuz erkek bedeni gorseli ve biitiini
goriilmese de kusursuz oldugu ongoriilebilen kadin bedeni hayali ile tetikler. Reklamdan,
“Cinsel olarak tercih edilmek ve tercih etme hakkina sahip olmak i¢in bedeninizi
kusursuzlastirin” genel ¢ikarimi yapilabilir. Cinsellikten duyulan hazla, “Biscolata Pia
Egzotik” tiriinlinden duyulan haz, izleyicinin zihninde eslestirilmek istenmistir.

“Biscolata Pia Egzotik™ reklaminin dilsel ileti ¢6ziimlemesi, kesitler aras1 gegisin ¢ok
hizli olmasi ve seslerin kesitler arasinda ayriminin anlamli bir analize imkan vermemesinden
dolayr ayr1 bir boliim olarak degerlendirilmektedir. Reklam, dalga sesleri ve kus sesleriyle
baslar. Dalga sesleri ve kus sesleri, doganin safligi, huzuru ve siiklineti sembolize eder. Bu
sesler, insanlara dogayla biitiinlesmis bir deneyim sunar. Bu sesler, insanlar iizerinde
sakinlestirici bir etki birakarak ruhsal rahatlama saglar. Deniz dalgalar1 ve kus sesleri, bir tatil
ortamini veya kacist temsil eder. Bu sesler, dinleyiciyi uzak bir yerde hayal etmeye
yonlendirir ve pozitif bir atmosfer yaratir. Dalga ve kus sesleri sonrasi tempolu bir miizik
baslar. Aralikli olarak “Biscolata” diyen bir kadin sesine su ifadelerle bir erkek sesi
katilmistir: “Ananas, mango, seftali ve dayanilmaz kakao. Biskolata keki ve ¢ikolatasiyla,
himmm biskolata pia, bir 1sirik daha?”. Bu ifadelerdeki, “dayanilmaz” ve “isirik” kavramlari,
yananlam olarak Havva’nin kandirmasiyla yasak elmayi 1sirarak cennetten kovulan Adem
mitine gonderme yapmaktadir. Reklam, erkek izleyiciyi, kendisini cennetten kovduracak
kadar bastan cikaracak Havva’yi, kadin izleyiciyi ise, kendi i¢in cennetten kovulmay1 goze
alabilecek Adem’i bulabilmesi igin, Biscolata Pia Egzotik iiriiniine yonlendirir. Bu mitteki
Adem ve Havva arasindaki kandirma unsuru elbette ki cinselliktir ve reklam da cinsel bir

nesne olarak erkek bedeni kullanilarak tasarlanmistir.

Sonug ve Tartisma
Tiiketim kiiltiird, tiiketimin hakimiyetinde olan bir topluma ait kiiltiirdiir. Bu kiiltiire ait deger,

norm ve kabiiller de tiikketimin devamimi desteklemek amaghdir. Thtiyagtan tamamen kopmus
olan tiiketim, gostergelerle temsil edilen arzular tizerinden yiiriitiiliir. Tiiketim kiiltlirli imge ve
semboller {iretir, tiiketiciler de bunlara paralel imajlar edinmek icin tiiketme eyleminde
bulunurlar. Bireyin topluma kendini gosterdigi aract bedeni olup, tiiketicilerin varlik
gosterebilmek icin basat meselesi kendi beden temsillerini inga etmeleridir. Bu insa, tiikketim
kiiltliriiniin yarattig1 algilar ve kaliplarla sekillenir. Reklamlar, kiiltiiriin kendini yeniden

tiiretmesinin en yaygin yontemi oldugundan, bu calismada kitle iletisim araglar1 {izerinden
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tiretilen reklam segilmistir. Tiiketim kiiltlirlinde beden insasinin en yogun cinsellikle temsil
edildigi “Biscolata Pia Egzotik” reklami, amagli 6rneklem yontemiyle secilmis, Barthes’in
gostergebilimsel analizi ile ele alinmis, diizanlam ve yananlam baglaminda detayli olarak
incelenmistir. Sonug olarak, cinselligin tiiketim kiiltiiriinde beden insas1 araci olarak reklamda
kullanilmasinin, erkek veya kadin tiiketicilerde satin alma yonelimi yaratma amaci giittigii
goriilmiistiir. O {irlin veya hizmeti satin almasi halinde birey, daha giizel, daha ¢ekici, daha
essiz, daha vazgecilmez olacak, hayati degisecektir. Tiiketim kiiltiiriiniin varlik gostergesi
tilkketmek oldugundan, birey siirekli tiiketim dongiisii i¢cinde kalarak kendini var etmektedir.
Reklamlar, bireylerin hayallerindeki kendi imgelerini onlara sunacak sekilde tasarlanmakta,
tiretilen bu reklamlar araciligiyla da {irtinler, kusursuzlastirilmis bedenlerle pazarlanmaktadir.
Kusursuzlastirilmis bedenin yiiceltildigi tiiketim toplumunda, beden metalasmistir. Imaj
olusturma cabasi, giizellige, kabul gormeye ve fiziksel Ozelliklere odaklanarak bedeni
nesnelestirir. Giysiler ve moda, bedeni istenen forma sokmak i¢in ara¢ olarak kullanilir. Tibbi
miidahaleler, diri bir viicut i¢in spor aktiviteleri, cilt ve sa¢ bakimi, hep birlikte bedenin imaj
iiretme silirecindeki yolculuklaridir. Bu siire¢, bedenin pazarin satilabilir iirlinii yani metasi
haline getirilmesi stirecidir. Tilketiciler, kendi idealize ettikleri versiyonlarina ulasma
arzusuyla tiiketim dongiisii icinde tutulurken, bedenleri de bu siiregte kiiltiiriin degerleri ve
beklentileri tarafindan insa edilip metalasmaktadir. Tiiketim, birey igin Ozgir bir se¢im
olmaktan ziyade, kisisel mutluluk, haz, toplumsal statii ve basariya gétiiren, tercih edilmemesi
halinde diglanma, degersizlik ve 6zsaygi yitimine sebep olabilecek zaruri bir se¢im haline
dontigmiistiir. Toplumsal normlar ve degerlerin tiiketim yoluyla dayatilmasi, bireylerin
kimliklerini ve benliklerini tiikketim kaliplar1 {izerinden insa etmelerine, Ozgiinlik ve
bireysellikten uzaklagmalarina, psikolojik ve sosyal sorunlara neden olmaktadir. Bu noktada,
tilketim kiiltlirliniin bireylerin yasamlarini etkileme bi¢imi, sadece maddi tiiketimle sinirh
kalmay1p, ayn1 zamanda bireyin kendisini algilama, tanimlama ve toplumsal kabul arayisinda

etkili bir rol oynamaktadir.
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