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Manipulation in Visual Communication: Semiotic Analysis of Megaphone
Advertisement Prepared with Deepfake Technology
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6z

Glnimiziin en énemli gelismelerinden ve dijital teknolojilerin getirdigi yeniliklerden biri yapay zekd temelli deepfake uygulamalaridir.
Deepfake, derin 6Grenmeye dayali algoritmalarin kullanimiyla gériintiilerde kisilerin yiiziiniin otomatik olarak degistirilmesi teknolojisi olarak
agiklanmaktadir. Goérsel manipiilasyon ve diizenleme (zerine insa edilmis olan deepfake, bu arastirmanin temel kavrami olarak éne
¢tkmaktadir. Bu arastirma makalesi deepfake uygulamalarinin ne oldugu, ¢ok cesitli kullanim alanlari, avantajlari (egitim, saglik alani, eglence
sektori, sanat gibi alanlarda kullanimlari) ve muhtemel dezavantajlarina (manipiilatif yasadisi kullanimlari) genel bir bakis agisi sunmaktadir.
Bu kapsamda érneklem olarak segilen Rus operatér sirketi Megafon’un reklam filmi segilmistir. Reklam filminde izlenen her kare incelenmis
ve gostergebilimsel yéntemle analiz edilmistir. Deepfake teknolojisiyle olusturulmus olan reklam filmi diiz anlam/yan anlam kapsaminda
incelenerek izleyicilere verilmek istenen mesajlarin neler oldugu ¢éziimlenmis ve agiklanmistir. Reklam filminde yer alan (inlii aktériin (Bruce
Willis) deepfake ile olusturulmus dijital ikizinin gériintisiniin teknik incelemesi yapilmistir. Deepfake teknolojisi ile ¢ekilmis olan reklamin
geleneksel yéntemlerle karsilastirildiginda gérsel anlatiya etkileri incelenmistir.

Anahtar Kelimeler: Deepfake, yapay zekd, gérsel iletisim, reklam, gdstergebilim.
ABSTRACT

One of today's most important developments and innovations brought by digital technologies is artificial intelligence-based deepfake
applications. Deepfake is explained as the technology of automatically changing the faces of people in images with the use of deep learning-
based algorithms. Deepfake, which is built on visual manipulation and editing, stands out as the core concept of this research. This research
paper provides an overview of what deepfake applications are, their wide range of uses, their advantages (their use in areas such as education,
healthcare, entertainment sector, arts) and their possible disadvantages (manipulative illegal uses). In this context, the commercial of the
Russian operator company Megafon was selected as the sample. Each frame of the commercial was examined and analyzed with the semiotic
method. The commercial film, which was created with Deepfake technology, was analyzed within the scope of plain meaning / connotation,
and the messages intended to be given to the audience were analyzed and explained. The technical analysis of the image of the digital twin
of the famous actor (Bruce Willis) in the commercial film created with deepfake was made. The effects of the advertisement shot with deepfake
technology on the visual narrative compared to traditional methods were analyzed.
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Gorsel iletisimde Manipiilasyon: Deepfake Teknolojisi ile Hazirlanan Megafon Reklaminin Géstergebilimsel Analizi
GiRiS:

Reklamlar, modern toplumlarda ticari iletisimin temel aracilaridir. Topsiimer ve Elden (2015) reklamlari
bir hizmet/mala iliskin bir mesaji, sozlu ya da gortntuli bir sekilde pazar birimlerine sunmak amaciyla
yapilan eylemler (Classer, 1972, s. 30) olarak aktarmaktadir. Reklamlar, gorsel, isitsel ve metinsel
unsurlarin bir araya gelmesiyle olusturularak izleyicilere belirli bir mesaji iletmektedirler. Grafik
tasarim, bu reklamlarin gorsel unsurlarinin planlanmasi, tasarlanmasi ve uygulanmasinda énemli bir
rol oynamaktadir. Grafik tasarimin gorsel bir iletisim sanati olarak ilk islevi, bir mesaji aktarmak, bir
Urlin ya da hizmeti tanitmaktir. Bir grafik tasarim problemi, iletisim ile alakalidir (Becer, 2006).

Teknolojinin ilerlemesiyle birlikte reklamlar, gorsel iletisimde gorsel manipiilasyon anlaminda giderek
karmasik hale gelmektedirler. Gorsel iletisim, glinimiizde hizla gelisen teknolojilerle birlikte yeni ve
karmasik boyutlar kazanmaktadir. Bu gelismelerin en dikkat ¢ekicilerinden biri deepfake teknolojisidir.
Gorsel iletisimde manipllasyonun bir parcasi olarak deepfake, reklam diinyasinda yeni bir boyut
acmistir. Deepfake teknolojisi, yapay zeka ve makine 6grenimi gibi teknolojiler kullanilarak olusturulan
ve Ozellikle ylzlerin goriintistini degistirerek veya takas ederek insanlara son derece gergekgi icerikler
sunan multimedya materyallerini ifade etmektedir (Guarnera, Giudice, Nastasi ve Battiato, 2020).
Yapay zeka temelli bu teknoloji, gercek¢i gorintiilerin ve videolarin Uretilmesini saglamakta ve
genellikle gergek kisilerin yuzlerinin dijitalleriyle degistirilmesinde kullanilabilmektedir. Reklamcilik
alaninda da deepfake teknolojisinin kullanimi giderek artmakta ve bu teknolojinin kullanimiyla birlikte
gorsel medyada maniptlasyonun sinirlari belirsiz hale gelmektedir.

Bu makalede, Rus operator sirketi Megafon'un 2022 yilinda Bruce Willis'in yiziinii kullanarak deepfake
teknolojisiyle hazirladigi reklam filmi lizerinden bir gostergebilimsel analiz yapiimaktadir. Arastirmanin
ilk b6liminde deepfake uygulamasi, deepfake uygulamasinin avantajlari ve dezavantajlari, deepfake
ve gorsel iletisim iliskisi incelenmistir. Arastirmanin analiz bélimiinde ise Megafon’un deepfake
teknolojisiyle olusturulan reklam filminin géstergebilimsel analizi yapilmistir. Makalenin temel amaci,
deepfake teknolojisinin reklamlardaki gorsel anlatiya olan etkisini ortaya koymaktir. Bu dogrultuda,
deepfake teknolojisinin ne oldugu, nasil kullanildig ve reklamcilik alaninda nasil bir rol oynadigi ele
alinmaktadir. Arastirmada su problem climleleri ele alinmistir; “Deepfake teknolojisinin avantajlari ve
dezavantajlari nelerdir? Deepfake teknolojisinin kullanim alanlari nelerdir? Deepfake teknolojisinin
reklamcilik diinyasindaki etkisi ve bu teknolojinin reklam filmlerinde kullanimi nasildir? Reklamcilik
literatlriindeki deepfake teknolojisiyle hazirlanmis ilk reklam 6rneklerinden biri olan Megafon'un
Bruce Willis deepfake reklam filmi gostergebilimsel olarak icerdigi mesajlar nelerdir ve deepfake ile
¢ekilmis reklamin gorsel anlatiya katkilari ne yondedir?”

2. YONTEM
2.1. Arastirma Modeli/Deseni

Arastirmanin kuramsal béliimlerinde niteliksel arastirma y®&ntemlerinden faydalaniimistir. ilgili
alanyazin taranmis, konu ile alakal kaynaklar taranip elde edilen bilgiler sunulmustur. Dokiiman
incelemesi, belirli bir konuda bilgi iceren materyallerin analizini icerir. Nitel arastirmalarda, dokiimanlar
onemli bilgi kaynaklaridir ve arastirmacilar, gézlem veya gorlisme yapmadan gereken veriyi elde
edebilirler. Arastirma problemiyle ilgili yazili ve gorsel materyal ve malzemeler arastirmaya dahil
edilebilir (Yildirim ve Simsek, 2021). Nitel arastirma yontemleri, incelenen konunun derinlemesine ve
ayrintili bir sekilde anlasilmasini saglar. Deepfake teknolojisi gibi karmasik ve ¢ok katmanli konular,
genellikle sayisal verilerle tam olarak agiklanamayacagindan nitel yontemler, bu tir konularin
baglamini ve nlianslarini daha iyi yakalamaktadir ve teorik olarak bir dayanak olmaktadir.
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Arastirmanin analiz kisminda gostergebilimsel analiz yéntemi kullaniimistir. Bu kapsamda Rus operator
sirketi Megafon’un reklam filmi incelenmis ve deepfake teknolojisinden faydalaniimis olan reklam filmi
diiz anlamlari/yan anlam kapsaminda incelenerek izleyicilere verilmek istenen mesajlarin neler oldugu
¢O6ziimlenmeye calisiimistir. Gostergebilim, yazili ve gorsel 6gelerin belirli 6lgiitler temelinde incelenip
yorumlandigi bir slrectir. Bu analizler, ele alinan unsurlarin iletmek istedigi mesajlari agiga ¢ikarirken
ayni zamanda gorinenin otesindeki anlamlari da kesfetmeyi saglar. Gostergebilim, birincil anlamin
Otesine gecerek derinlemesine anlami arastirir (Oru¢ ve Tirkay, 2018). Reklamlarin incelenmesi
gerektiginde teknikler arasinda gostergebilimsel analiz, reklamlarin analizinde en yaygin olarak tercih
edilen yontemdir (Elden, 2009). Deepfake teknolojisi ile yapilmis bir reklam filmini gdstergebilimsel
yontemle analizinin amaci, reklamin derinlemesine anlamini, maniptlasyon tekniklerini, etik olarak bir
sorun teskil edip etmedigini, teknik ve sanatsal unsurlarin nasil bir gérsel anlati olusturdugunu detayl
bir sekilde ortaya koymaktir. Bu tir bir analiz, reklamin tim bilesenlerini bitlncdl bir bakis acisiyla
degerlendirir ve daha genis bir gorsel iletisim baglami icinde anlamlandirir.

2.2. Calisma Grubu/Evren ve Orneklem

Arastirmanin evrenini deepfake teknolojisi reklamlari olusturmaktadir. Orneklem olarak Megafon
reklami secilmistir. Arastirmada bu reklam filminin secilmis olmasinin temel nedeni; reklam filminin
deepfake teknolojisinden faydalanilarak ¢cekilmis olmasi ve diinyaca (inl{ bir oyuncunun dijital ytziinin
kullanildigi alanin ilk 6rneklerinden biri olmasidir.

2.3. Veri Toplama Araglari

ilgili alanyazina ait taranmis yerli ve yabanci yayinlar (kitap, dergi, makale vb.) ve internet kaynaklari
taranip elde edilen bilgiler sunulmustur. Arastirmanin analiz kismindaki yorumlamalarda Megafon
reklaminin Youtube Uzerindeki videosundan yararlaniimistir. Yazili kaynaklarin yan sira; video, film,
fotograf gibi gorsel malzemeler de nitel arastirmalarda kullanilabilmektedir. Bu materyaller hem tek
baslarina arastirmanin ana veri toplama araclari olabilir hem de goézlem, goriisme veya dokiiman
incelemesi gibi veri toplama yontemleriyle beraber ek veri kaynaklari olarak da kullanilabilirler. Bunun
gibi coklu bir yontemle toplanan verilere dayanan nitel arastirmalarin givenirligi 6nemli 6lglide
artacaktir (Yildirm ve Simsek, 2021).

2.4. Verilerin Toplanmasi ve Analizi

Arastirmanin analiz kisminda gostergebilimsel analiz yontemi kullanilmistir. Arastirma verilerinin elde
edilmesinde kullanilan Rus operator sirketi Megafon reklam filmi gérintileri incelenmis, gostergeler
diiz anlam yan anlam baglaminda agiklanmustir.

3. KURAMSAL GERGEVE
3.1. Deepfake Teknolojisi

GUnUmuzin dijital ¢caginda, teknoloji biyik bir hizla ilerlemekte ve hayatin her alaninda etkilerini
gostermektedir. Bu etkileri gorebilecegimiz alanlardan biri de tiketim kiltiriiniin kitlesel olarak
kurulmasinda ve siirdiiriilmesinde kullanilan iletisim araglarindan biri olan medyadir. Medya, lretim
ve tiketim degerlerini etkileyen 6nemli bir faktor olarak bilgilendirme, yonlendirme ve eglendirme gibi
bircok roliyle kitle iletisiminde yer alirken ayni zamanda egitme, uyarida bulunma, toplumsal iliskilerin
kurulmasina katkida bulunma ve duygularin ifade edilmesi gibi cesitli gérevleri Gstlenmektedir (Yilmaz
ve Mazlum, 2019). Ginimuz dijital diinyasindaki gelismelerin son 6rneklerinden biri olan deepfake
medya teknolojisi, yapay zekd (Ai) kullanilarak olusturulan, bilingli olarak Uretilmis olan aldatici,
sentetik videolar olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Hameleershttps, Meer ve Dobber, 2022).

Deepfake teknolojisi, son yillarda dijital manipilasyonun yeni bir boyutunu olusturan bir inovasyon
olarak dikkat cekmektedir. insanlarin yiiz ifadelerini, seslerini ve davranislarini taklit etmek igin yapay
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zeka ve derin 6grenme algoritmalarini kullanan bu teknoloji, goriinti ve seslerin dijital ortamda
inanilmaz derecede gercekgi bir sekilde manipile edilmesini saglamaktadir. Bu teknolojinin yaraticilik,
eglence ve diger alanlarda pek ¢ok olumlu kullanimi bulunsa da potansiyel kdtlye kullanim riski de g6z
ardi edilmemelidir. Ozellikle, siyaset, haber ve diger toplumsal alanlarda deepfake videolarin yayilmasi,
maniplle edilmis iceriklerin glivenilirligini sorgulamamiza yol agabilir ve bilgi kirliligiyle miicadelede
yeni zorluklar ortaya cikarabilir. Konunun énemi, glinimiz diinyasinda bu teknolojinin hizla yayillmasi
ve etkilesimli medyanin giderek daha fazla 6nem kazanmasiyla artmaktadir. Deepfake, gerceklik ile
kurgu arasindaki sinirlari bulandirarak, bilgi glivenligi, etik degerler ve toplumsal algi gibi bir¢ok alanda
tartisma yaratmaktadir.

Deepfake kavrami ilgili literatir 1siginda tanimlanacak olursa, Westerlund’'un ‘Deepfake nedir?’
sorusunu tartistigl calismasina goére deepfake; insanlarin gercekte hi¢c olmamis davranislari
sergilemelerini gostermek igin hiper-gergekgi dijital yolla maniptle edilmis videolardir. Deepfake’ler,
kisilerin seslerini, mimiklerini taklit etmeyi 6grenmek amaciyla biyiik veri 6rneklerini analiz eden sinir
aglarina dayanmaktadir (Westerlund, 2019). Bu, videolardaki manipilasyonun son derece gercekgi ve
inandirici olmasini saglamaktadir.

Aciklanmasi gereken ilk nokta, deepfake teknolojisinin isleyisi ve olusum asamasinda hangi temel
prensiplere dayandigidir. Deepfake, her tiirli medyay (video, ses, fotograf) ydnetmek icin Uretken
Rekabetci Aglari (GAN'ler) kullanir. GAN'lar, goriintl sentezi icin olusturucu ve ayiricidan meydana
gelen modelleri (sinir aglarini) eszamanh egiten makine 6grenimidir. Algoritmalar, icerigi yansitir ve
gercekei gortinen ancak sahte gorseller, videolar (retir. Baslangicta, jenerator gizli alandan rastgele
veri ceker ve egitim veri setinden gelen gercek gortntileri taklit eden sahte gorlintiler Gretmeye
¢ahisir. Ayirici daha sonra gergek ve sahte goriintiler arasinda ayrim yapmaya ¢alisacaktir. Her iki model
rekabet ederken, iyilestirmeler es zamanl olarak yapilir, yakinsama veya denge ile sonlanir, bdylece
jenerator, ayiricinin gergek ve sahte gorintiler arasinda ayrim yapmakta giderek daha fazla zorlukla
karsilastigl noktaya kadar gelisecektir (Kwok ve Koh, 2021). Yani, ilk olarak, Ureteci rastgele verileri
alarak gercek gorintileri taklit eden sahte goriintller Gretmeye calismaktadir. Ardindan, ayirt edici,
gercek ve sahte gorintiler arasinda ayrim yapmaya galismaktadir. Her iki model de rekabet ederken
ayni anda iyilestirmeler yapilmakta ve sonugta bir uyum veya denge noktasina ulasilmaktadir. Bu
noktada, Ureteci, ayirt edicinin gercek ve sahte gorintileri ayirt etmekte giderek zorlanmasiyla,
giderek daha gergekgi goruntiler Gretmekte daha iyi hale gelmektedir. Kisaca bu teknolojinin temel
yapl tasl, yapay zeka destekli makine 6grenmesidir.

ilk tam otomatik yiiz canlandirma sistemi, 1997 yilinda Christoph Bregler, Michele Covell ve Malcolm
Slaney tarafindan yayinlanan video yeniden yazma programidir (Lin ve Parvataneni, 2021). Ancak
deepfake kirilma noktasini, yapay zeka wuygulamalarinin bireyler tarafindan kullaniminin
yayginlasmasiyla yasamistir. "Deepfake" terimi, 2017'nin sonlarinda bir redditorun (web igeriklerini
oylara gore derecelendirmek ve web sitelerini tartismak icin bir Amerikan sosyal medya platformu olan
reddit platformunu kullanan biri), aslinda isin icinde olmayan Hollywood aktrislerinin yer aldigi gercekgi
pornografik videolar yayinlamasiyla ortaya cikmistir. Kullanicinin taniticisinda "deepfake" yazmasi
sebebiyle bu terim de adini buradan almistir (Negi, Jayachandran ve Upadhyay, 2021). ilk baslarda, bu
videolar genellikle yizlerin degistirilmesiyle sinirliydi ancak daha sonra teknoloji, sesleri ve diger 6geleri
de manipile etme yetenegi kazanmistir. Deepfake teknolojisinin gelisimi, blylik 6l¢clide derin 6grenme
algoritmalarinin ve bilgisayarli goériintileme tekniklerinin ilerlemesiyle saglanmistir. Ozellikle,
Generative Adversarial Networks (GANs) gibi derin 6grenme teknikleri, gercekci ve inandirici sahte
medya Uretme yetenegini artirmistir. Bu teknikler, gercek ve sahte medya arasindaki farki giderek daha
zor hale getirirken, deepfake videolarinin kalitesi ve gercekciligi de siirekli olarak artmistir (Zi, Chang,
Chen, Ma ve lJiang, 2020). Elbette ki bu teknolojik gelismelerin pozitif anlamda insan hayatina etkisi
oldugu gibi negatif ciktilari da bir o kadar dikkate deger bir durumdadir.
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3.1.1. Deepfake Teknolojisinin Avantajlari

Gunumuzde teknolojinin gelisimiyle birlikte, yapay zeka ve derin 6grenme teknikleri, hayatin birgok
alaninda 6nemli rol oynamaktadir. Teknolojik ilerlemelerin en ¢arpici 6rneklerinden biri "deepfake"
olarak bilinen yapay zeka destekli video manipiilasyon teknolojisidir. Deepfake, gercek gorintiler
Gzerinde manipllasyon yaparak, gercekci gorinimli sahte videolar olusturmayi saglayan bir
teknolojidir. Deepfake'in insan hayatina nasil bir potansiyel sundugunu, eglence, sanat, egitim, saghk
ve daha bir¢ok alanda nasil bir etki yaratabilecegini ve avantajlar saglayabilecegini irdelemek 6nem arz
etmektedir. Ornegin deepfake teknolojisi, konusmalari terciime ederek, g6z temasini iyilestirmek ve
herkesin ayni dili konusuyor gibi gériinmesini saglamak i¢in yiz ve agiz hareketlerini ayarlayarak video
konferans goriismelerinde dil engelini ortadan kaldirabilir (Westerlund, 2019). Deepfake, 6len bir
yakini “dijital olarak hayata dondirerek" insanlarin sevdiklerinin kaybiyla miicadele etmelerine
yardimci olabilir, yas tutan birinin kaybedilen kisiye veda etmesine potansiyel olarak yardimci olabilir
ya da deepfake alzheimer hastaligindan muzdarip kisilerin daha kolay hatirlayacaklari daha geng bir
ylzle etkilesime girmelerine yardimci olabilir (Westerlund, 2019). Deepfake teknolojisinin bahsedilen
orneklere ek olarak saglik alaninda kullanimi irdelendiginde, bu teknolojinin olduk¢a umut vaat ettigini
soylemek mimkiindir. Deepfake teknolojisi, tip 6grencileri ve saglk profesyonelleri icin egitim ve
simulasyon amaglariyla kullanilabilmektedir. Gergekgi hasta durumlarini simiile etmek icin deepfake,
cerrahi prosediirlerin ve tedavi yontemlerinin pratik uygulamalarini 6gretmek icin dnemli bir asistan
gorevi gorebilmektedir (Qureshi ve Khan). Boylece 6grenciler, gergekte karsilasabilecekleri durumlari
deneyimleyerek daha iyi bir egitim alabilirler. Bununla birlikte 2022 yilinda yapilan bir ¢alisma yapay
zeka destekli deepfake teknolojisinin ortopedi alaninda kullaniminin, olduk¢a umut vaat eden sonuglar
¢ikarabilecegini saptanmistir. Arastirmacilar, diz eklemindeki osteoartrit (OA) hastaliginin réntgen
gorintilerini Gretmek icin WGAN-GP adi verilen bir tiir yapay zeka algoritmasi olan bir generative
adversarial network (GAN) modeli egitmislerdir. Bu model, belirli siniflar arasinda (0 ve 1, 2, 3 ve 4)
farkhliklari 6grenmek icin ayri ayri egitilmistir. Sonuclar, modelin gergekgi X-ray goriintileri iretmedeki
basarisini gostermektedir. Bu basari, uzmanlar tarafindan yapilan bir anketle degerlendirilmis ve
modelin Urettigi gorintilerin genel olarak ne kadar gercek¢i oldugunu saptanmistir. Ayrica, bu
generative modelin, baska bir sinir agi tarafindan gerceklestirilen bir siniflandirma gérevinde egitim
verisini artirma ve tamamen degistirme yetenegi dogrulanmistir. Sonuglar ayrica, egitim sirasinda
modelin performansini gosteren goérsel sonuclar icermektedir. Egitim ilerledikce, modelin hem
anatomik dogruluk hem de réntgen tekstirl ve kontrast kosullarindaki gelisimi acisindan énemli bir
ilerleme kaydettigi gozlemlenmistir. Modelin egitiminden 6nce ve sonra elde edilen rontgen
gorintilerinde yapilan karsilastirmalar, modelin 68renme sirecindeki gelisimini net bir sekilde
gdstermektedir (Prezja, Paloneva, P6lénen, Niinimaki ve Ayramo, 2022). Sonuglar, WGAN-GP
modelinin, osteoartrit tanisinda ve tedavisinde degerli bir arag olabilecegini gostermektedir. Ayrica, bu
¢alismanin, deepfake modellerinin tibbi goriintiileme ve teshis alanindaki potansiyelini vurguladigini
soylemek mimkinddr.

Bununla birlikte deepfake teknolojisi kardiyoloji alaninda da doktorlara umut vaat eden imkanlar
sunmaktadir. 2021 yilinda yapilmis bir ¢calisma bu anlamda dikkate degerdir. Bu ¢alismanin ana amaci,
derin 6grenme yontemlerinin kullanimiyla sentetik EKG'lerin olusturulmasi ve bu EKG'lerin gergek
EKG'lerle karsilastiriimasidir. Elde edilen sonuglar, bu yapay zeka modellerinin EKG analizi ve teshisinde
potansiyel bir yardimci olarak kullanilabilecegini gostermektedir. Arastirmacilar, gercek EKG'lerin
karakteristiklerinin Deepfake EKG'lerinde korundugunu géstermektedirler. Calismada, WaveGAN ve
Pulse2Pulse olmak tizere iki farkl yapay zekd modeli kullanilmistir. Bu modeller, ticari bir EKG analiz
programi olan MUSE 12SL tarafindan normal olarak siniflandirilan EKG'lerle egitilmistir. Sonuglar
ayrica, deepFake EKG'lerin gercek EKG'lerle karsilastirildiginda belirli 6zelliklerde benzerlik gésterdigini
ve kovaryans yapilarinin korundugunu géstermektedir. Ozellikle, QT araligi ve RR araligi arasindaki iligki
gibi 6nemli iliskilerin korundugu gorilmistiir (Thambawita vd. 2021). Bu arastirmanin sonuglari, derin
ogrenme tekniklerinin kullaniminin tibbi goriintiileme ve teshis alanlarinda 6énemli bir potansiyeli
oldugunu gostermektedir. Ayrica, bu c¢alisma, derin 0grenme yodntemlerinin ve deepfake
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teknolojilerinin tibbi verilerin analizi ve sentezindeki potansiyelini vurgulamaktadir. Sentetik veri
Uretimi, sinirli veriye sahip alanlarda model performansini artirabilir ve tibbi gérintilerin daha iyi
anlasiimasina ve yorumlanmasina katkida bulunabilir.

Deepfake teknolojisinin faydal olabilecegi bir diger alan ise egitimdir. Teknolojinin egitim alanina
getirdigi yeniliklerin sinirlari her gecen giin daha da genislemektedir. Deepfake teknolojisi, son
zamanlarda egitimde dikkat c¢eken ve tartisilan konulardan biri haline gelmistir. Bu teknoloji,
dgrencilere etkileyici ve yenilikci bir 6grenme deneyimi sunma potansiyeli tasimaktadir. Ornegin
deepfake teknolojisi, tarih derslerinde onemli figlrleri canlandirmak icin kullanilabilir, 6grenciler,
gecmisteki olaylari daha canl bir sekilde gozlemleyebilir ve tarihi figlirlerle etkilesime gecebilirler
(Misirlis ve Harris, 2023). Deepfake ile Abraham Lincoln'lin bir konusmasi yeniden canlandirilabilir ve
ogrencilere tarihi bir deneyim sunulabilir. Ayrica deepfake teknolojisi, sanal 6gretmen asistanlari
olusturmak icin de kullanilabilir (Southgate ve Judge, 2022). Bu asistanlar, 6grencilere ders
materyallerini sunabilir, 6devleri degerlendirebilir ve 0grencilere bireysel geri bildirimler
saglayabilirler.

3.1.2. Deepfake Teknolojisinin Dezavantajlari

Deepfake teknolojisi teknoloji, gercekci sahte videolar, ses kayitlari ya da fotograflar olusturarak, bir
kisinin veya nesnenin gorinislinii ve davranislarini manipile etmek igin kullanmaya imkan saglar. Bu
nedenle deepfake teknolojisinin kontrolstiz kullanimi bir dizi olumsuz etkiye sebebiyet verebilir.

Deepfake teknolojisinin en ciddi olumsuz etkilerinden biri manipulatif iceriklerin yayilmasidir.
Deepfake videolari ve fotograflari, gercek olaylari taklit ederek kisileri, olaylari veya durumlari yaniltici
sekilde sunabilirler. Ozellikle siyasi arenada, deepfake iceriklerin kullanilmasi secim kampanyalarini
etkileyebilir ve halkin algisini degistirebilir (Temir, 2020). Daha 6nce ABD Baskani Barrack Obama’nin
yuzi kullanilarak yapilan video bu anlamda iyi bir érnektir (Murphy ve Flynn, 2022). Bu sekilde
deepfake, bireylerin veya kurumlarin itibarini zedeleyebilir. Sahte videolar veya ses kayitlari, insanlarin
glivenini sarsabilir, kisilerin/kurumlarin itibarina zarar verebilir. Ozellikle siyasetciler, unliler, is
diinyasindaki liderler igin deepfake tabanliigerikler, kariyerlerini riske atabilir ve toplum nezdinde itibar
kaybina neden olabilir. Bu da kitlesel anlamda ahlaki ve hukuki sorunlara sebep olabilir.

Bunlara ek olarak yalan haber tGretme ve kamuoyu lzerinde bilgi kirliligi olusturmak gibi negatif bir etki
de deepfake teknolojisi icin muhtemel goriilmektedir. Yalan haber ve bilgi kirliligi, deepfake
teknolojisinin ciddi olumsuz etkilerinden biri olarak gosterilebilir. Sahte icerikler, yaniltici bilgileri
yaymak, insanlari manipile etmek veya toplumu hedef alarak kargasa yaratmak i¢in koti niyetli kisiler
veya kuruluslar tarafindan kullanilabilir. Ornegin, deepfake videolari siyasi liderlerin sdzlerini carpitarak
veya yaniltici ifadeler ekleyerek kamuoyunu manipiile etmek amaciyla kullanilabilir. Bu tiir videolarin
hizla sosyal medyada yayilmasi ¢catismalara yol acabilir. Ayni sekilde, deepfake ses kayitlari kullanilarak
bir kisinin sesi taklit edilebilir ve sahte telefon goériismeleri veya sesli mesajlar olusturulabilir, bu da
kisilerin itibarini zedeleyebilir veya yaniltici bilgilere dayali kararlar alinmasina neden olabilir (Whyte,
2020). Yalan haberler kamuoyu algisini etkileyebilir ve demokratik sirecleri tehlikeye atabilir. Bu
nedenle, deepfake teknolojisinin yalan haber amaciyla kullaniimasi, ciddi sosyal ve siyasi sonuglar
dogurabilir. Bu durumla miicadele etmek icin glvenilir kaynaklardan bilgiye ulasma, medya
okuryazarligini artirma ve deepfake teknolojisinin tespit edilmesi icin yeni yontemlerin gelistirilmesi
gibi konulara dikkat ¢ekilmesi ve 6nemsenmesi, icinde yasadigimiz dijital ¢aga uyum saglamak adina
gerekli goriilmektedir.

Hukuki sorunlar, deepfake teknolojisinin yayginlasmasiyla birlikte artan bir endise haline gelmistir.
Deepfake icerikleri, hukuki agidan cesitli sorunlari beraberinde getirebilir. Deepfake videolari genellikle
bir kisinin ylziinin veya sesinin izni olmadan kullanilmasiyla olusturulur. Bu durum, kisisel gizliligin
ciddi sekilde ihlal edilmesi anlamina gelmektedir. Deepfake videolari, bir kisinin rizasi olmadan onun
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gorintlsiini veya sesini kullanarak dretilirse, bu kisinin mahremiyetinin ihlal edilmis oldugu anlamina
gelmektedir (Anikaydin, 2022). Ayrica Deepfake teknolojisi, kisilerin veya kurumlarin itibarini
zedeleyebilecek sahte iceriklerin olusturulmasina olanak tanir. Ornegin, bir kisinin yiizii deepfake
olarak bir pornografi videosuna yerlestirilebilir veya sahte bir konusma videosu olusturularak kisinin
itibari zarar gorebilir. Ayrica deepfake videolar, kisi veya kurumun telif haklarini ihlal edebilir
(Karasavva ve Noorbhai, 2021). Bu durumda, deepfake igerigin olusturulmasi ve paylasilmasi telif hakki
ihlali olarak kabul edilebilir. Deepfake igeriklerin olusturulmasi ve vyayillmasiyla ilgili hukuki
sorumluluklar da tartismali bir konudur. Ozellikle, deepfake icerigi olusturan kisilerin ve platformlarin
bu iceriklerin dogrulugunu kontrol etme yikUmlilGgi ve igeriklerin olusturulmasiyla ilgili yasal
sorumluluklari konusunda belirsizlikler bulunmaktadir.

Deepfake teknolojisinin hukuki sorunlariyla basa ¢ikmak icin, mevcut telif haklari ve kisisel verilerin
korunmasi igin yasalarin da glincellenmesi gerekebilir. Ayrica, deepfake igeriklerin olusturulmasi ve
paylasilmasiyla ilgili yeni yasal g¢ercevelerin olusturulmasi ve bu cergevelerin etkin bir sekilde
uygulanmasi 6nemlidir. Hukuki ¢6ziimlerin yani sira teknolojik ve toplumsal énlemlerin de alinmasi
gerekebilir. Bu 6nlemler arasinda deepfake igeriklerin tespiti ve dnlenmesi icin yeni teknolojilerin
gelistirilmesi ve bilinglendirme kampanyalarinin diizenlenmesi yer alabilir (Babayigit, 2021).

4. Gorsel iletisimde Manipiilasyon: Deepfake Teknolojisi

Grafik tasarim, gorsel iletisimin bir parcasidir. Deepfake teknolojisi de gorsel manipilasyon ve
diizenleme zerine insa edilmistir. Deepfake'ler, "derin 6grenme" ve "sahte" kelimelerinin
birlesiminden olusan, insanlarin gercek hayatta olmayan eylemleri ve ifadeleri dijital olarak manipile
edilmis hiper-gercekgi videolarla gostermek icin kullanilan igeriklerdir. Deepfake teknolojisi, kisinin
mimiklerini, hareketlerini ya da sesini taklit etmede blyik veri 6rneklerini analiz eden sinir aglarina
dayanmaktadir (Westerlund, 2019). Bu baglamda, grafik tasarimin da benzer bir etkilesim ve islev
icinde oldugunu ve goriintllerin maniptile edilerek istenilen mesajin iletilmesinde kullanildigini
soyleyebiliriz. Grafik tasarim, bazen gercekligi yeniden olusturmak veya degistirmek icin
kullanilabilmektedir. Deepfake, gorintilerin benzer diger gorintilerle degistirildigi video gorintileri
gibi manipile edilmis dijital medyayi ifade etmektedir (Almars, 2021). Deepfake teknolojisinin yarattig
sahte gorintiler, grafik tasarimin gerceklikle oynamasi ve insan algisini nasil etkiledigi konusunda
benzerlikler tasiyabilmektedir. Bu baglamda grafik tasarim ve deepfake teknolojisi, teknolojinin
yaraticilikla kesistigi noktalar olarak degerlendirilebilir.

Deepfake teknolojisi avantajlari ve dezavantajlariyla beraber reklam diinyasinda dnemli bir donlstiime
yol agmaktadir. Geleneksel reklam filmleri, uzun sireli cekimler ve yiksek prodiksiyon maliyetleri
gerektirirken, deepfake teknolojisi sayesinde bu siregler hizlandirilip, maliyetler disiriilebilmektedir.
Reklam sektori, genellikle oldukga Gnll isimlerin yizlerini kullanarak Grlnleri tanitmayi tercih
etmektedir. Deepfake teknolojisi bu noktada biylk bir degisim ve kolaylik yaratmaktadir; ciinki
videoda yer alan kisinin yuzind farkh bir kisininkiyle degistiren ylUz haritalama teknolojisini
kullanmaktadir (Acar, 2022). Boylece bir Ginlinin fiziksel olarak katilimi olmadan, onlarin yiiziini ve
hareketlerini kusursuzca taklit etmek bu teknolojiyle mimkiin hale gelmistir. Bu baglamda deepfake’in
prensip olarak video ve reklamlar i¢in ikna edici bir yiiz takasi oldugu ifade edilebilir. Bir videodaki yiiz
farkh bir ylzle degistirilirken, orijinal sahne ve yiz ifadeleri, mimikler korunmaktadir. Bu tir
manipulasyon ornekleri Sekil 1'de gosterilmektedir (Matern, Riess ve Stamminger, 2019).
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Sekil 1. Deepfake Test Verilerinin Sahneleri (Matern, Riess ve Stamminger, 2019).

Film ve reklam endistrisi deepfake teknolojisinden cesitli sekillerde faydalanabilmektedir; baz
hastaliklar sebebiyle seslerini kullanamayan oyuncular igin dijital sesler Gretilmesi ya da film
sahnelerinin yeniden c¢ekilmesi yerine glincellenmeleri gibi. Yapimcilar filmlerdeki klasiklesmis
sahneleri yeniden canlandirabilir, hayatini kaybetmis oyuncularin oynadigi yeni filmler yaratabilir, post
prodiiksiyonda gelismis yiiz diizenlemelerinden, 6zel efektlerden yararlanabilir ve amator videolari
daha profesyonel kaliteye ylikseltebilirler. Ayrica deepfake filmler ya reklamlar icin herhangi bir dilde
otomatik ve gercekei ses dublaji yapilmasina olanak taniyarak, farkli dili kullanan kitlelerin filmlerden
daha iyi keyif almasini ya da reklamlari anlayabilmesini saglayabilmektedir. Ornegin David Beckham'in
yer aldigi 2019 kiresel sitma farkindalik kampanyasi, Beckham'in ¢ok dilli gériinmesini saglamak igin
gorsel ve ses degistirme teknolojisini kullanan egitici bir reklam araciligiyla dil engellerini yikmistir
(Westerlund, 2019).

Deepfake, esasen ¢ok yeni ve amator bir teknoloji degildir. Gecmiste bir 6rnegi tinlii ingiliz miizik grubu
The Beatles’in iiyelerinden olan Paul McCartney ve Beck’in klibinde goriilmektedir. ikili yillar &ncesine
klipte deepfake teknolojisini kullanmislardir. Klibin son kismina kadar Paul McCartney deepfake
teknolojisiyle geng haliyle dans ederken gériinmektedir (Sekil 2). Klibin sonunda gen¢ McCartney,
kendisini sarkici Beck olarak gostermek icin ylziindeki maskeyi ¢ikarmaktadir (Sekil 3-4) (Dogan, 2022).

@ Paul McCartney, Beck - Find My Way ~» i

Paylag Bilgi
.
- ~ | ?\‘ -
‘ 4
-'(
\

DAHA FAZLA VIDEO

» o) 018/354 B £ Youlube CJ

Sekil 2. Mccartney’nin deepfake ile ¢ekilmis klibinden bir ekran goriintlisi (Mccartney, 2021).
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» CRAIG BERNARD

CULLEY BUNKER
CHING-CHING CHEN
ARJUN PULLJAL
aurr BEN KUTCHINS
« LIAM MOORE

MECARTNEY

Sekil 3, Sekil 4. Paul Mccartney’nin deepfake ile ¢ekilmis klibinin son sahnesi (Mccartney, 2021).

Deepfake teknolojisinin reklam alanindaki 6rneklerine lilkemizde de rastlamaktayiz. Ziraat Bankasi’nin
“Sen Hep Gllumse” baslkh reklaminda deepfake teknolojisi kullanilarak Tirk sinemasinin 6nemli
karakterlerinden Kemal Sunal’a yer verilmis ve reklam filminde oyuncunun goriintlisiinden ve sesinden
faydalaniimistir (sekil 5).

Oyle mii? Bak seen!

Sekil 5. Deepfake ile hazirlanmis Ziraat Bankasi reklamindan bir ekran gortintisi (Yildiz,
2021).

Deepfake teknolojisinden faydalanilan bir baska reklam 6rnegi Baris Mang¢o’nun yer aldig1 Aksigorta
reklamidir. Reklamda Baris Mango dijital risk ve glivenlik konularindan bahsetmektedir (sekil 6).

Sekil 6. Deepfake ile hazirlanmis Aksigorta reklamindan bir ekran gériintisi (Mizikotek,
2022).
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Deepfake’in diinya capinda reklam alaninda kullanimina bir baska 6rnek olarak Agustos 2021'de
Telekom markasi olan Megafon’un reklam kampanyasinda Unli yildiz Bruce Willis'in deepfake
teknolojisi ile dijital ikizinin yaratilarak kullanilmasi gosterilebilir (sekil 7). Reklamda Bruce Willis’in
dijital ikizine, Rus komedyen ve popiiler TV programi sunucusu Azamat Musagaliev eslik etmektedir.
Calismanin devaminda Bruce Willis'in deepfake teknolojisi ile yer aldigi reklam filminin
gostergebilimsel analizi yapilacaktir.

Sekil 7. Megafon Reklam Kampanyasinda Bruce Willis (Dursun, 2021).

5. BULGULAR

5.1.Deepfake Teknolojisi ile Hazirlanmis Megafon Operator Sirketinin Reklam Filminin
Gostergebilimsel Analizi

Megafon, Rus operator sirketi, 2022 yilinda reklaminda deepfake teknolojisiyle Bruce Willis'in yiziiniin
bilgisayar ortaminda Uretilmis haline yer vermistir. Mihendisler Willis'in bliytk bir veri kiimesini
isleyerek, Megafon reklam serisi igin oyuncunun dijital ikizini yaratmistir. Bunun igin aktériin 34.000
gorintast kullanilmistir (Sharf, 2022). Arastirmanin bu boliminde Rus operator sirketi Megafon’un
deepfake teknolojisinden yararlanilan aksiyon-komedi tiriindeki reklam filmi gosterge, gosteren ve
gosterilenler baglaminda gostergebilimsel ¢oziimleme yontemi ile analiz edilmistir.

Reklam filmi denizin ortasinda icinden dumanlar tiiten bir tekne goérintisiyle baslamaktadir. Bu
gorintin Gzerinde de “Megafon (cretsiz bir tarife olusturdu, cinkli sen isine baghsin” ifadesi
gorilmekte ve seslendirilmektedir, devaminda Megafon logosu goriinmektedir. Sahnenin devaminda
kameralar teknenin ana giiverte kismina odaklanmakta ve glivertede sirt sirta ve aralarinda bir bomba
olacak sekilde halatla baglanmis ajan rollerinde Bruce Willis ve Azamat Musagaliev gortlmektedir. Bu
sirada bomba geri sayim durumundadir. Akabinde diger ajanin yerdeki telefonu calmakta ve ekranda
kizi gortilmektedir. Bu sirada bombadan geri sayim nedeniyle ¢ikan “dit, dit” sesleri duyulmaktadir.
Telefonu calmaya devam eden ve elleri bagli olan ajan (Azamat Musagaliev) bir iki saniye dlistintp “6zel
corap” diyerek ayagindaki ayakkabiyi ¢ikarmakta ve bas parmagi delik olan siyah ¢orabi (6zel ¢orap)
gorilmektedir. Ajan, coraptan ¢ikan bas parmagiyla telefonu agmaktadir ve ekranda kizi gérilmektedir.
Kiz, cografya sinavi oldugu icin babasini yardim etmesi icin aramistir. Kizi, babasina “Amerika’daki en
derin nehir hangisidir?” sorusunu yoneltmistir, dnce soruya Willis “Missisippi” cevabini vermektedir ve
cevabi duyan Musagaliev cevabi kizina tekrarlamistir. Béylece patlamaya ¢ok az zamani kalmis olan
bombanin etkisiz hale gelmesi icin gerekli sifre de ¢ozilmuistir. Bombadan “Missisippi, parola girildi,
kabul edildi, dogru” sesleri gelmis ve ajanlar derin birer nefes almislardir. Sahnenin pesine “Megafon
salonlarindaki licretsiz aile tarifesinin aksine her zaman iletisim halinde olun” ve “Her sey sizinle baslar”
ifadeleri ekrana gelmekte ve reklamin son sahnesine gecilmektedir. Son sahnede hava kararmis ve
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oyuncular hala teknede ve etkisiz haldeki bombaya baglanmis oturmaya devam etmektedirler. Baba

(Azamat Musagaliev), “Birbirimizden ayrilmayalim. Simdi ingilizce testi var” demekte, Willis ise “Ne?”

diyerek sasirmakta, digeri ise “ingilizce testi olacak” diye tekrarlamakta ve reklam bitmektedir.

Tablo 1. Reklamdaki sesli diyaloglar

0:00 meradoH co3aan 6ecnnaTHbii CEMenHbIN
Tapud

0:03 noTomy YTO Tbl NPMUBA3AH K paboTe

0:08 [Mmy3blKa]

0:12 cney, HOCOK

0:14 [my3blKa]

0:17 Nan, npueeT. ECTb MUHYyTa?

0:19 EcTb, yTO *Ke bonblue?

0:21 Y meHs TecT reorpadun. Kakas camas rnybokas
peka B Amepuke?

0:26 Ymm (3a4ymumnBo)

0:28 Muccucunm

0:29 Muccucunu

0:30 Muccucmnu - Maposb BepPHbIi

0:32 byab Bcergaa Ha cBAsu sticking B oTaunuue
6ecnnaTHO cemeitHbI 6ecnaaTHbIV cemenHbIn Tapud
B canoHax MeradoHa.

0:39 Mak He pacxogumcs. Ceiyac TecT no
AHrnuiickomy byaer.
0:41 Yro?!

0:43 TecT no AHrnuiickomy, byaer.

0:00 Megafon Ucretsiz bir tarife (aile tarifesi)
olusturdu

0:03 Ciinkd sen isine baglisin

0:08 [muizik, telefon galiyor]

0:12 Ozel corap

0:14 [mazik]

0:17 Babacigim merhaba. Bir dakikan var mi?

0:19 Var, ne oldu ki?

0:21Cografya testim var. Amerika’daki en derin nehir
hangisidir?

0:26 Uumm (dastntyor)

0:28 Missisippi (Bruce Willis)

0:29 Missisippi (Azamat Musagaliev)

0:30 Missisippi, parola girildi, kabul edildi, dogru.
0:32 Megafon salonlarindaki licretsiz aile tarifesinin
aksine her zaman iletisim halinde olun.

0:39 Birbirimizden ayrilmayalim. Simdi ingilizce testi
var (Azamat Musagaliev).

0:41 Ne? (Bruce Willis).

0:43 ingilizce testi olacak (Azamat Musagaliev).

Tablo 2. Ekranda gorintlinin Gzerinde beliren yazilar

0:01 BECM/IATHbIN
CEMEWMHbIN
TAPUD
0:03 MOTOMY YTO Tbl
0:31 6OMBA OBE3BPEXKEHA
0:34 GECM/IATHbIN
CEMEMHbIN
TAPUD

0:34 B pamKax Tapuda «lepBblit ceMeNHbIN» C
NoAKtYEeHHOM ycnyroi «Mos cemMba» 3BOHKM
BHYTPU rpynnbl He Tapuounumpytotcs. NogpobHoCcTH
Ha www.megafon.ru

0:36 HaumHaeTca c Tebs

0:01 UCRETSIZ

AILE

TARIFE
0:03 CUNKU SEN
0:31 BOMBA ETKISiz
0:34 UCRETSIZ

AILE

TARIFE

0:34 "Ailem" hizmetinin bagli oldugu "ilk Aile"
tarifesinde grup ici aramalar licretlendirilmez. Daha
fazla bilgi i¢in litfen www.megafon.ru adresini
ziyaret edin.

0:36 Her sey sizinle baslar
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Tablo 3. Reklamin gostergebilimsel analizi

Gasterge tiirii Gosterge Gosteren (diiz anlam) Gosterilen (yan anlam)
Gorlntusel insan Bruce Willis (dijital ikizi) ~ Ozel gérevdeki kisi, ajan
Gorlintusel insan Azamat Musagaliev Ozel gorevdeki kisi, ajan
Gorlntusel Nesne Takim elbise Ajanlik, ciddi gérev
Gorlntusel Nesne Denizin ortasindaki Operatoriin ¢ekim glcd,
tekne kapsama alani
Gorlntisel Nesne Bomba Tehlike, aciliyet
Gorlntisel Nesne Halat is hayat
Goriintisel Yazi (“ise baglisin”) Halat is hayati
Goriuntuasel Simge “Dit-dit-dit” sesleri Tehlike, acil durum
Belirtisel Mimik Homurdanma, “uuuh” Zamansizlik, sirasi degil
Goriintisel Nesne Ozel corap Ozel gbrev/ajan
Goriintisel insan Cocuk Aile
Gorlintisel Simge “Missisipi” s6zcugu, Aile her seyden
parola onemlidir
Gorlntusel Renk Yesil Markanin kurumsal
rengi
Gorlntusel Sembol Logo MegaFon

Reklam filmi arka planda daglarin goriindtgi issiz bir yerde denizin ortasindaki tekne gorintisi
sahnesiyle baslamaktadir (sekil 8). Gorlintliyle eszamanli olarak seslendirici tarafindan “Megafon
Ucretsiz bir tarife (aile tarifesi) olusturdu, ¢lnki sen isine baglisin” ctimleleri duyulmaktadir. Reklam
filmi bir operator sirketi (Megafon) icin ¢ekilmis ve reklamin ilk sahnesinin issiz bir ortamda denizde
teknede baslamasi tesadifi degildir. Operatoérlerin 6ne gikarmaya calistigi en gliclii 6zellikleri ¢ekim
glcuddr. Issiz bir ortamda baslatilan reklam filminde de tekne, operatoriin her yerde ve her zaman
kullanicilarinin ulasilabilir oldugunun yani operatoriin kapsama giicliniin bir géstergesi olarak karsimiza
¢citkmaktadir.

Ol
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Sekil 8. Denizin Ortasindaki Tekne (Mera®oH, 2021).

Bu sahnenin pesinde ise teknenin ana glivertesinde bir bombaya halatlarla baglanmis olan iki ajan
gorintlye girmektedir ve izleyiciye merak duygusu asilanmaktadir (sekil 9). Ajanlar, Bruce Willis’in
goriintuisi (dijital ikizi) ve digeri Rus Azamat Musagaliev’dir. iki oyuncunun da siyah ve ciddi takimlar
giymis oldugu gorilmektedir. Oyuncularin giydigi kiyafetlerden ve siyah renk segiminden bu kisilerin
ciddi ve 6nemli bir is yapmakta olduklarinin mesaji verilmektedir. Ayrica reklamdaki iki ajanin da bir
bombaya baglanmis olduklari gérilmekte, bomba imgesi bu noktada igcinde bulunduklari tehlikenin,
acil durumun bir gostergesidir ve izleyiciye gerilimi hissettirmektedir (sekil 9). Ajanlarin teknedeki
bombaya halatlarla baglanmis ve hareketsiz birakilmis olduklarini gérmekteyiz (sekil 10). Halat
nesnesinin sahnedeki islevselliginin disinda is hayatinin gostergesi olarak karsimiza ciktigini
soyleyebiliriz. Reklamin ilk saniyelerinde dis ses tarafindan “Megafon lcretsiz bir tarife (aile tarifesi)
olusturdu, ¢linkd sen isine baghsin” climleleriyle bu ifadeler anlami pekistirmektedir. Bu noktada halat,
calisma hayatinin da bir gostergesidir.

-

Sekil 9. Bruce Willis ve Azamat Musagaliev, Halat Gostergesi (Mera®on, 2021).

Reklamda 0.08’inci saniyede bir titresim sesi duyulmaya baslamakta ve Ajan Azamat'in yerdeki
telefonu ekrana gelmekte ve kizinin babasini aradigi anlasilmaktadir. Bu sirada arka planda bombadan
geldigi anlasilan “dit dit dit” sesleri duyulmaktadir. Sesler bombanin her an patlama anina yaklastiginin
ve tehlikenin gostergesidir. Bu sirada yerdeki telefonun caldigini géren Bruce Willis kadraja girmektedir
ve Once telefona daha sonra da ekrana dogru bakarak i¢ ¢cekerek homurdanmaktadir (sekil 10). Bruce
Willis i¢ cekerek “simdi sirasi mi, yeri ve zamani degil” mesajini mimikleriyle izleyiciye aktarmaktadir.
Bu sirada Ajan Azamat elleri bagli oldugu igin telefonu nasil agacagini disinmektedir ve kadraja girerek
“6zel corap” diyerek ayakkabisini diger ayaginin yardimiyla ¢ikarmaktadir. Bu saniyede ajanin ayagi ve
bas parmagi delik olan siyah ¢orabi gorilmektedir. Corabin delik kismindan ¢ikmis olan basparmagiyla
telefonun ekranina dokunarak aramaya yanit vermeyi basarmistir (sekil 11). Ajanin “6zel gorap” olarak
nitelendirdigi delik corap gostergesi onun o6zel gorevdeki bir ajan oldugunun mesajini
desteklemektedir.

Sekil 10. Bruce Willis Homurdanma Sahnesi, Sekil 11. Ozel Corap (Mera®oH, 2021).
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Ajan telefonu actiktan sonra telefonun ekraninda kizi goriilmektedir. Bu bir goriintlli arama anidir ve
kizi babasina “Babacigim merhaba. Bir dakikan var mi?” diye sormaktadir. Kiz “Var, ne oldu ki?”
cevabini aldiktan sonra cografya testim var. Amerika’daki en derin nehir hangisidir?” sorusunu
sormaktadir. Bu sirada bomba geri sayima devam etmekte, saniye saniye “dit, dit” sesleri
duyulmaktadir ve ekranda bombanin kalan siiresi gérilmektedir. Kiz sorusunu sorduktan sonra baba
“uuum” diyerek sesli bir sekilde disliniirken Bruce Willis “Missisippi” cevabini vermektedir. Ajan
Azamat da duydugu cevabi tekrarlayarak kizina “Missisippi” diye seslenmektedir. Bu sirada bombadan
“Missisippi, parola girildi, kabul edildi, dogru” sesi gelmekte ve bomba ekrani kadraja girmektedir.
Kirmizi renkte geri sayim halinde olan bomba ekraninda yesil rekte “BOMBA ETKIiSiZ” yazisi
gorilmektedir (sekil 12). Bomba o saniyede etkisiz hale gelmistir ve Missisippi kelimesinin kizin
sorusunun yaniti olmasinin yani sira bombanin etkisiz hale gelmesi icin gerekli olan parola oldugu
anlasiimaktadir. Missisippi kelimesi reklamdaki diiz anlaminin disinda bombasi parolasi olarak ailenin,
aileye verilen dnemin bir gostergesi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Yani hayati tehlike altinda olan bir
babanin durumunun farkinda olmasina ragmen ekranda kizini gériince telefona yanit vermesi hem
“aileniz her seyden 6nemlidir” mesajini aktarirken hem de aileye verilen 6nemle tesadifi olarak
bombanin sifresi ¢ozilerek hayatlarinin kurtulmasina vesile olmustur. Bu durumda telefondaki kiz
¢ocugu da genel olarak aile ve sevdiklerimizin bir gostergesi olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Sekil 12. Bomba Etkisiz Yazisi (Mera®oH, 2021).

Bombanin etkisiz hale getirildigi sahnenin devaminda ajanlarin mutlulukla birbirlerine dogru baktiklari
sahne ekrana gelmekte ve reklamin da son saniyelerine dogru gecilirken ekranda sirketin
kampanyasiyla ilgili yazilar gériilmektedir (UCRETSIZ, AILE, TARIFE, “Ailem" hizmetinin bagh oldugu "ilk
Aile" tarifesinde grup ici aramalar Ucretlendirilmez. Daha fazla bilgi icin litfen www.megafon.ru
adresini ziyaret edin) (sekil 13). Hemen pesi sira da ekranda sirketin kurumsal rengi olan yesil zemin
Gzerinde Megafon logosu gorilmektedir. Logonun altina “Her sey sizinle baslar” slogani yerlestirilmistir
(sekil 14). Markanin kurumsal rengi olan yesil renge reklamin akisi icinde izleyicinin zihninde yer etmesi
icin bolca yer verilmis oldugu gézlemlenmektedir. Teknenin zeminindeki halida, oturma yerlerindeki
yastiklarda, teknenin bazi pargalarinda ve hatta bombanin sifresinin ¢6ziildiigli sahnedeki yazida yesil
kullanimlari izlenmekte ve yesil markanin kurumsal rengini ve dolayisiyla Megafon sirketini isaret
etmektedir.
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Sekil 13. Bombanin Etkisiz Hale Getirildigi Sahne (Mera®oH, 2021).

HauuHaercsa c Tebsa

Sekil 14. Megafon Logosu (Mera®on, 2021).

Olaylarin akisi ve ekrana gelen marka logosu ve kampanya bilgilerinden sonra reklamin sonuna geldigi
artik anlasilmakta ancak son bir sahneyle reklam devam etmektedir. Son sahneye gecildiginde ajanlarin
hala etkisiz hale gelmis olan bombaya bagh bir sekilde beklemeye devam ettikleri gorilmektedir.
Sahnede havanin karardigi gozlemlenmektedir (sekil 15). Bu sahnede Ajan Azamat “Birbirimizden
ayrilmayalim. Simdi ingilizce testi var” diyerek hala yerdeki telefonu isaret etmekte ve hala kiziyla
iletisim halinde oldugu ve ona yine yardim etmek icin hatta kaldigi anlasilmaktadir. “Simdi ingilizce testi
var” yanitina Bruce Willis “Ne?” diye tepki vermekte ve Ajan Azamat “ingilizce testi olacak” diye tekrar
etmesiyle reklam sonlanmaktadir.

Sekil 15. Reklamin son sahnesinden ekran goriintlist (MeradoH, 2021).

Arastirmanin bu boliminde deepfake teknolojisiyle yapilmis olan Megafon reklaminin teknik olarak
bir degerlendirmesi yapilmistir. Reklamda Bruce Willis’in 34.000 goriintlisiinden olusan bir veri kiimesi
islenmis ve Megafon reklamlari serisi icin “dijital ikizi” yaratiimistir. Béylece Willis fiziksel olarak
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ortamda bulunmadan reklamda yer alabilmistir. Willis bu durumu resmi Megafon basin biilteninde
“cok yeni ve ilgin¢ bir deneyim” olarak nitelendirmistir (Sharf, 2022 ). Bu deneyimin yasanmasinda
teknolojik ilerlemenin yani sira aktoriin saglik durumunun da etkisi olmustur. Bruce Willis’in ailesi,
Willis’in Aphasia (Afazi) hastaligindan muzdarip oldugunu agiklamistir. RUSH Universitesi, iletisim
Bozukluklari ve Bilimleri Bolimi'nde Patolog Manaswita Dutta, afazinin beynin dili islememize
yardimci olan bolimlerine verilen hasardan kaynaklanan bir dil bozuklugu oldugunu ifade etmektedir.
Bu, dil yeteneklerimizi idare eden beynin sol tarafi anlamina gelmektedir. Afazi bilissel bir bozukluk
olmasa da bazi afazisi olan kisilerde dil ile ilgili olmayan bilissel sorunlar da gorilebilmektedir
(Conditions, 2022). Willis'in aile Uyelerinin yaptigl aciklamalarda aktérin oyunculuktan uzaklasacagi
belirtilmistir (Holt, 2022). Bu durum deepfake teknolojisinin avantajli olarak degerlendirilen kismiyla
bagdasiktir. Arastirmaya konu olan Megafon reklaminin “deepfake teknolojisinin avantajlari”
basliginda belirtildigi Gzere deepfake’in saglk konularindan muzdarip olan oyuncularin perde 6niine
gecmelerini sagladiginin ornegini teskil etmektedir. Afazi Kaynak Merkezi'nin Klinik Direktori ve
Konusma, Dil ve isitme Bilimleri Klinik Profesérii Elizabeth Hoover, dili ve dilin bir aktér tarafindan nasil
kullanildigini diisiinirseniz, afazinin neden zor olacagini anlamanin kolay oldugunu aktarmaktadir.
Afazinin temel 6zelligi, kelime alma ile ilgili yarattigi zorluktur. Bu, bu kelimeyi liretebilme konusunda
teredditler, gecikmeler veya hatalarla ortaya cikabilmektedir. Boyle bir durumda oyuncular igin
senaryolari okumak, anlamak, akici bir sekilde konusmak ya da diger oyuncularin ne dedigini anlamak
zor olabilir (Holt, 2022).

Reklamda Willis’in dijital ikizi incelendiginde, reklamda kullanilan yiiz ve reklamin gekildigi yil aktoriin
gercek goruntlisinin gercege oranla oldukga geng bir goriintinin kullanildigi gérilmektedir (sekil 16,
sekil 17). Aktor, senaryoyla da uyumlu olarak daha geng ve dinamik bir gérintide sergilenmistir. Bu
durum kisilerin gorintilerini senaryoya daha uygun hale getirmesi ve gorsel anlatiyir desteklemesi
bakimindan deepfake’in avantajlarindan biri olarak degerlendirilmektedir.

Sekil 16. Bruce Willis’in 2022’deki Gergek Goriintisi (Solda) (Holt, 2022). Sekil 17. Reklamdaki Yz
(Sagda) (Meradon, 2021).

Aktorin geng goruntisiniun yani sira dijital ikizinin yiz hatlari/mimikleri incelendiginde, mimiklerinin
diger oyuncuya oranla (gercek oyuncu) daha az dinamik oldugu gézlemlenmektedir. Diger aktoriin
repliklerinin daha fazla oldugu, Bruce Willis’in ise, yliziine odaklanilan bir sahnenin haricinde, genellikle
daha genis acidan kadraja girdigi gorilmektedir. Bu durumda deepfake uygulamasinda agiz
hareketlerinin gelistirilmeye daha acik oldugu sdylenebilmektedir. Bu gézlemin haricinde aktorinin
dijital ikizinin oldukga gerceke¢i ve basarili yaratildigi soylenebilmektedir. Sekil 18’da aktorin giincel
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halini ve yliz hatlarini, sekil 19’da reklamda kadraja girdigi tek yakin plan yiiziini ve sekil 20’de aktérin
dijital ikizini canlandiran oyuncuyu gérmekteyiz.

Sekil 18. Aktorin giincel yiza (solda) (Sharf, 2022 ). Sekil 19. Aktoriin reklamdaki yizi (ortada)
(Meradon, 2021). Sekil 20. Aktoriin dijital ikizini canlandiran oyuncu (sagda) (Impact, 2021).

6. SONUC

Diinyada ve ulkemizde yeni teknolojilerin etkileri her gecen giin gorsel alanlarda ve reklamcilikta
gorilmeye devam etmektedir. Dijital teknolojilerin getirdigi yenilikler reklamcilik dahil her alana hizla
entegre olmaktadir. Bu yeniliklerden biri deepfake teknolojisidir. Deepfake, yapay zeka temelli, yapay
dizende degistirilen ya da makine 6grenimi modellerinden faydalanilarak yaratilan tim multimedya
retimlerini icermektedir. Ozellikle yiiz gériintiileri olusturmak, degistirmek ya da takas etmek icin
kullanildiklarinda oldukga gergekgi icerikler olarak karsimiza gikmaktadirlar. Bu teknoloji, genellikle
gercek kisilerin yuzlerinin dijitalleriyle degistirilmesinde kullanilabilmektedir. Deepfake, teknolojinin
ilerlemesiyle birlikte, gorsel iletisimde manipiilasyonun yeni ve karmasik bir bi¢cimi olarak 6ne
¢itkmaktadir.

Farkli alanlarda (sinema, reklam, eglence, egitim) oldukca faydali olabileceginden bahsedildigi izere
reklamcilik alaninda da deepfake teknolojisinin kullanimi giderek artmaktadir. Bu teknoloji, reklamlarin
reklam endistrisine yeni ve yaratici olanaklar sunmaktadir. Fiziksel imkansizliklar ya da saghk
nedenleriyle rol alamayan kisilerin rol almasini saglayan ya da hayatta olmayan énemli kisilerin tekrar
izleyiciyle bulusturulmasina imkan verme 6zelligini barindiran deepfake, Unli kisilerin yizlerinin
dijitalleriyle degistirilmesi, izleyiciler lizerinde etki yaratma potansiyeline sahiptir. Gergeklikle baglantih
hassas mesajlari iletmek veya Unli isimleri reklamlarda kullanarak izleyiciyi etkilemek gibi cesitli
kullanim alanlari bulunmaktadir. Deepfake teknolojisinin olumlu etkilerinin yani sira gorsel
manipulasyon agisindan degerlendirildiginde insanlarin 6zel yasamlarinin sahte goriintiilerle sunulmasi
veya siyasi propaganda amaclari i¢in kullanilabilecegi gibi olumsuz sonuclara da yol acabilecegini g6z
oniinde bulundurmak gereklidir. Bu nedenle deepfake teknolojisinin potansiyel etkileri
degerlendirilirken etik sorunlar g6z 6niinde bulundurulmahdir.

Bu arastirma makalesinde, deepfake teknolojisi aciklanmis, deepfake teknolojisinin olumlu ve olumsuz
yonlerine dikkat cekilmis, kullanim alanlarindan bahsedildikten sonra reklamlardaki gorsel anlatiya
olan etkisi gostergebilimsel bir analizle incelenmistir. Rus operator sirketi Megafon'un Bruce Willis'in
ylziini kullanarak hazirladigi reklam filmi Gzerinden yiritllen analizde, reklamda kullanilan gorseller
gostergebilimsel yontemlerle kare kare incelenmis ve izleyicilere verilmek istenen mesajlar
¢O6ziimlenmistir. Analiz edilen reklamda yazili-sesli- gorsel gostergelerle izleyiciye aktarilan mesajlar
oldugu gozlemlenmis ve gostergelerle iletilen mesajlar agciklanmistir.
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incelenen deepfake reklaminin geleneksel yéntemlere gére gorsel anlatida &ne cikan en biiyiik
ozelliginin oyuncunun daha geng gorintistyle ekrana yansimasinin saglandigi sonucudur. Bu durum
goruntilerin senaryoyla daha organik bir bag kurmasini saglamistir. Senaryodaki genc¢ dinamik ajan
temasi aktoérin daha geng gorintisiyle iliskilendirilebilmistir. Ayrica aktoriin rahatsizligi nedeniyle
dogal yollardan rol alamayacagl reklam filminde rol alabilmesi deepfake teknolojisiyle mimkin
kihnmistir. Simdiye kadar, gorsel hikaye anlatimi pahali bir isti. Hollywood stiidyolari, izleyicileri baska
diinyalara tasiyan gozlikler yaratmak icin milyarlarca dolar harcamistir. Bu konuda devreye giren
deepfake teknolojisi gorsel anlatida, gorintiileri sentezleme yetenegini icermekte ve bireylerin
yaraticilhiklarinin sinirlarini zorlayabilmektedir.  Nitekim bazi aktérler ve aktrisler -Bruce Willis
ornekleminde oldugu gibi- zamansiz hale gelmistir ve deepfake teknolojisi ile olmak isteyecekleri
(muhtemelen) filmlerde yer alabileceklerdir. Filminizin Ronald Reagan, Morgan Freeman veya Michelle
Obama tarafindan anlatilmasini istiyorsaniz, bunu gerceklestirebilirsiniz. Ayrica ylzleri, sesleri ve
duygusal ifadeleri taklit etme yetenegi, gercekten etkilesime girebilecegimiz inandirici bir sanal insan
olusturmanin en énemli adimlarindan biridir. Tiim bunlar deepfake teknolojisinin gorsel anlatidaki
olumlu potansiyelini icermektedir (Kerner ve Risse, 2021).

Arastirma ornekleminin geleneksel yontemlerle yapilan reklamlar ile kiyaslandiginda izleyiciye
aktarilan mesajda ya da mesajin seklinde bir farklihk gorilmemistir. Ancak reklamin yeni bir
teknolojinin Grind olmasindan dolayi izleyici icin geleneksel reklamlara gore daha ilgi cekici ve merak
uyandirici oldugunu sdylemek miimkiindiir. incelenen deepfake reklami gelecekteki reklam filmlerine
de potansiyel 6rnek teskil etmektedir. Ek olarak deepfake teknolojisinden faydalanilmis Megafon
reklaminda kullanilmis gorsel iceriklerin, hem yeni teknolojik imkanlari etkili kullanmak agisindan hem
de tasarim acisindan yaraticiliga katki saglamasi uygulamanin pozitif etkileri olarak degerlendirilmistir
ve gorsel anlatiya katki sagladigi sonucuna varilmistir. Analiz edilen reklam filmi yapay zekanin ve
deepfake teknolojisinin olumlu 6rneklerinden biri olarak gosterilebilir.

Sanatin estetik kaygilari ve yapay zeka teknolojilerinin birlesiminin gelecekte ¢ok cesitli etkiler
dogurmasi beklenmektedir. Deepfake teknolojisinin sanat ve tasarim dinyasina getirdigi yeni
olanaklarla bu teknoloji, sanatgilara daha 6nce mimkiin olmayan gorsel ve isitsel deneyimler yaratma
imkani sunabilir. Ornegin, tarihi figiirlerin canlandiriimasi, gercekei sanal diinyalarin olusturulmasi veya
eski sanat eserlerinin dijital olarak yeniden yaratilmasi gibi yeni tiirlerin ortaya ¢ikmasi olasidir.

Sonuc olarak deepfake teknolojisinin reklamlara entegrasyonu, gorsel iletisim tasariminin dinamiklerini
degistirebilir. Deepfake teknolojisinin reklamlar Gzerindeki etkileri grafik tasarim ve gorsel iletisim
tasariminin gelisimine ve degisen dinamiklerine katki saglayabilir, izleyicilere istenen mesaji aktarmada
gorsel agidan olumlu katkilar saglayabilir. Bu anlamda bu ¢alisma gelecekteki arastirmalar icin kaynak
olabilecektir. Tiim bunlara ek olarak deepfake'ler karmasiktir ve olumsuz yonleri olasi faydalarindan
daha net bir sekilde gorilmektedir. Cesitli epistemik roller s6z konusu oldugunda olumlu ve olumsuz
sonuglar doguracak bir degisim getirmektedirler. Deepfake teknolojisi bilgi edinme ve yayma
sureclerinde hem olumlu hem de olumsuz sonuglar dogurabilirler. Deepfake’lerin bu haklari ihlal etme
potansiyeli bulunmaktadir. Bu ylizden, dogru bilginin korunmasi ve adil paylasimi icin bu konuda hukuki
dizenlemeler yapilmasi gerekmektedir ve boyle bir diizenleme 6zellikle toplumun en savunmasiz
kesimlerinin koruma altina alinmasini saglamalidir. Makro diizeyde demokrasi icin muazzam bir tehlike
s6z konusudur ve mikro dizeyde de deepfake teknolojisi yoluyla kisilerin sayginlk ve itibarlari
zedelenebilir (Kerner ve Risse, 2021)._Tasarimcilar, izleyicileri etkilemek ve mesajlarini daha etkili bir
sekilde iletmek igin, etik ve glvenilirlik cercevesinde, deepfake teknolojisini kullanma konusunda yeni
stratejiler gelistirmelidirler. Deepfake teknolojisinin kot niyetli kullanimlarina karsi da (politik
propaganda, manipulator reklamlar veya kisisel gizliligin ihlali gibi sorunlar) yapay zeka teknolojilerinin
gorsel sanat diinyasina entegrasyonuyla ilgili tartismalarin ve diizenlemelerin artmasi beklenmektedir.
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Bu arastirmada, yapay zeka destekli olarak Gretilmis reklam filminin géstergebilimden faydalanilarak
analiz edilen reklamin nasil iletildigi Gzerinde durulmustur. Makalenin yeni teknolojileri iceren hem
gorsel tasarim hem de reklamcilik alanindaki gostergebilim ¢alismalarina alternatif bir bakis agisi
sunarak literatire katki saglamasini amaclamaktadir.

Etik Standart ile Uyumluluk

Cikar Catismasi: Yazar, kendileri ve / veya dider li¢tincii kisi ve kurumlarla ¢ikar ¢atismasinin olmadigini
veya varsa bu ¢ikar ¢catismasinin nasil olustuguna ve ¢éziilecegine iliskin beyanlar ile yazar katkisi beyan
formlari makale siire¢ dosyalarina islak imzali olarak eklenmistir.

Etik Kurul izni: Bu makale icin etik kurul izni gerekmemektedir ve bu durumu belirten islak imzali etik
kurul karari, makale siireci dosyalarina onam formu olarak eklenmistir.

Finansal Destek: Bu ¢alisma igin herhangi bir destek alinmamustir.
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EXTENDED SUMMARY
Introduction

Visual communication is gaining new and complex dimensions with today's rapidly developing technologies. One
of the most remarkable of these developments is deepfake technology. As a part of manipulation in visual
communication, deepfake has opened a new dimension in the advertising world. The use of deepfake technology
is increasing in the field of advertising, and with the use of this technology, the boundaries of manipulation in
visual media are blurred.

In this article, a semiotic analysis is made on the commercial prepared by the Russian operator company Megafon
in 2022 using deepfake technology and Bruce Willis' face. In the first part of the research, the deepfake
application, the advantages and disadvantages of deepfake application, the relationship between deepfake and
visual communication were analyzed. In the analysis part of the research, a semiotic analysis of Megafon's
commercial film created with deepfake technology was made. The main purpose of the article is to reveal the
effect of deepfake technology on the visual narrative in advertisements.

The following problem statements were addressed in the research;

1. What are the advantages and disadvantages of deepfake technology?
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2. What are the usage areas of Deepfake technology?

3. What is the impact of deepfake technology in the advertising world and how is this technology used in
advertisements?

4. What are the semiotic messages contained in Megafon's Bruce Willis deepfake commercial, which is one of
the first commercial examples prepared with deepfake technology in the advertising literature, and what are the
contributions of the commercial filmed with deepfake to the visual narrative?

Method

Research Model/Pattern

Qualitative research methods were utilized in the theoretical parts of the study. The relevant literature was
reviewed, and information obtained from relevant sources was presented. Semiotic analysis method was used
in the analysis part of the study. In this context, Megafon's commercial film was analyzed and the commercial
film using deepfake technology was analyzed within the scope of plain meaning / connotation and the messages
intended to be given to the audience were tried to be analyzed.

Working Group/Population and Sample

The universe of the research consists of deepfake technology advertisements. MegaFon commercial was selected
as the sample. The main reason for choosing this commercial is that it was shot using deepfake technology and
it is one of the first examples of the field where the digital face of a world-famous actor was used.

Data Collection Tools

Relevant literature and internet sources were reviewed, and the information obtained was presented. In the
interpretations in the analysis part of the research, the video of the Megafon advertisement on Youtube was
used.

Data Collection and Analysis

Semiotic analysis method was used in the research. The images of the Russian operator company MegaFon
commercial film used to obtain the research data were analyzed frame by frame, and the signs were explained
in the context of plain meaning and connotation.

Findings

The action-comedy commercial film of the Russian operator company MegaFon, which uses deepfake
technology, was analyzed with the semiotic analysis method in the context of sign type, signifier, signifier and
signifieds. The connotations represented by the identified signs were analyzed. Which message is intended to be
conveyed to the audience through the images/scenes in the advertisement or which indicators are used to evoke
which emotion in the audience and the meanings they imply are analyzed. The Megafon commercial, which was
made with Deepfake technology, was also evaluated technically. In the advertisement, Bruce Willis' "digital twin"
was created. Thus, the actor was able to take part in the advertisement without being physically present in the
environment. In addition to technological progress, the actor's health condition also played a role in this new
experience. The actor's family stated that Willis suffered from Aphasia and that he would move away from acting
(Holt, 2022). This is in line with the advantageous aspect of deepfake technology. As stated in the "advantages
of deepfake technology" section of the research, the advertisement is an example of deepfake enabling actors
suffering from health issues to get back in front of the screen.

When Willis's digital twin is analyzed in the advertisement, it is seen that the face used in the advertisement and
the year the advertisement was shot, the actor's real image is quite young compared to the real one. The actor
is displayed in a younger and more dynamic image in line with the script. This is considered as one of the
advantages of deepfake in terms of making the images of people more suitable for the script and supporting the
visual narrative.
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In addition to the actor's young appearance, when the facial features/mimics of his digital twin were analyzed, it
was observed that his facial expressions were less dynamic compared to the other actor (the real actor). It is
observed that the other actor has more lines, while Bruce Willis is usually in the frame from a wider angle. In this
case, it can be said that mouth movements are more open to improvement in the deepfake application. Apart
from this observation, it can be said that the digital twin of the actor was created quite realistically and
successfully. In summary, it has been concluded that the advertisement supports the visual narrative in terms of
indicators and the application of deepfake technology.

Conclusion, Discussion and Recommendations

In this research article, deepfake technology is explained and its effect on the visual narrative in advertisements
is analyzed through a semiotic analysis. The most prominent feature of the analyzed deepfake advertisement in
visual narrative compared to traditional methods is that the actor is projected on the screen with a younger
image. This enabled the images to establish a more organic connection with the script. The young dynamic agent
theme in the script could be associated with the actor's younger appearance. In addition, deepfake technology
made it possible for the actor to take part in the commercial in which he could not naturally take part due to his
iliness.

When the research sample was compared with advertisements made with traditional methods, there was no
difference in the message conveyed to the audience or in the form of the message. However, we can say that
the advertisement is more interesting for the audience because it is a product of a new technology and that it
constitutes a potential example for future advertisements. The fact that the visual content used in the
advertisement contributed to creativity both in terms of the effective use of new technological possibilities and
in terms of design was evaluated as positive effects of the application and it was concluded that it contributed
to visual expression.

The combination of the aesthetic concerns of art and artificial intelligence technologies is expected to have a
wide range of effects in the future. With the new possibilities that deepfake technology brings to the world of
art and design, this technology can offer artists the opportunity to create visual and auditory experiences that
were not possible before.

As a result, the integration of deepfake technology into advertising could change the dynamics of visual
communication design. The effects of deepfake technology on advertisements can contribute to the
development and changing dynamics of visual communication design and make positive visual contributions in
conveying the desired message to the audience. It is expected that discussions and regulations regarding the
integration of artificial intelligence technologies into the visual art world will increase against the malicious uses
of deepfake technology.
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