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Oz

Bilgi ve iletisim teknolojilerinde yagsanan gelismeler medya arac-
larin1 6nemli 6l¢iide etkilemistir. Tarihte baskinin icadi yazinin
dagilmasini, fotografin icadi resim sanatini, yasadigimiz ¢agda bil-
gisayar gibi iletisim teknolojilerinin gelismesi ise iletigimi degis-
tirmis, dontstirmustir. Bilgi ve iletisim teknolojilerinde yasanan
geligsmelerin etkisi daha 6nceki gelismelerden ¢ok daha kapsamli-
dir. Medya tipleri ve boyutunu tamamen etkileyen, bunlarin hepsi-
ni birlestiren ve bilgisayarda tretilir, depolanir ve gosterilir kilan
bu teknolojik gelismelerin sonucu yeni bir olgu olan “yeni medya”
kavrami literatire girmistir. Gintimiizde iletisim alaninda éneml
bir yere sahip olan ve resim, sinema, edebiyat gibi bircok sanat dali

30.09.2024 tizerinde de etkisini géz ard1 edemeyecegimiz “yeni medya” énemli

bir ¢alisma konusudur. Bu makalede “yeni media” kavraminin ta-
nimi, 6zellikleri, ilkeleri, geleneksel medyadan nasil ayristig:r acik-
lanmig, daha sonra yeni medya kavrami ekseninde sanat ve este-
tik konusuna deginilmigtir. Yeni medyay1 ve geleneksel medyadan
farklarini, yeni medyada sanat icra etmeyi ve yeni medya estetigini
anlamak, iletisim ve sanatin degisimini anlamlandirmak bakimin-
dan 6nemlidir. Bu makalenin amaci yeni medyada sanat icra etme-
nin ve yeni media estetiginin geleneksel sanat disiplinlerini nasil
donusturdigiuni ortaya koymaktir.
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Communication and New Media: Art and Aesthetic in New Media

Eda Evlioglu

GEZER!
Abstract
' Dr. Developments in information and communication technologies have
eevlioglu@gmail.com significantly impacted media tools. Throughout history, the inventi-

ORCID: 0000-0003-0926-964X on of printing facilitated the dissemination of writing, the invention

of photography transformed the art of painting, and in our contem-
porary era, the development of communication technologies such as
computers has altered and transformed communication. The impa-

Gonderilme / Received ct of these developments in information and communication techno-
24.03.2024 logies is far more comprehensive than previous advancements. The
Kabul Tarihi / Accepted result of these technological developments, which completely affect
21.07.2024 the types and dimensions of media, integrate all of them, and make
Yayin Tarihi / Published them producible, storable, and displayable on computers, has intro-
30.09.2024 duced the concept of “new media” into the literature. Today, “new

media,” which holds an important place in the field of communica-
tion and exerts a significant influence on many art forms such as
painting, cinema, and literature, is an important subject of study.
This article defines the concept of “new media,” its characteristics,
and principles, and explains how it differentiates from traditional
media. Subsequently, it discusses the subjects of art and aesthetics
within the context of the new media concept. Understanding new
media and its differences from traditional media, as well as compre-
hending the practice of art in new media and the aesthetics of new
media, is crucial for interpreting the transformation of communica-
tion and art. The purpose of this article is to reveal how practicing
art in new media and the aesthetics of new media have transformed
traditional art disciplines.

Keywords: Communication, New Media, New Media Art and
Aesthetic.
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Giris

1990'hh willarin ortalarindan itibaren 6nem kazanmaya baslayan “yeni
media” kavrami, mevcut medyay: etkilesimli olarak sayisal veriye donlistiiren ve
bilgisayar vasitasiyla tiretimi, dagitimi ve iletisimi saglayan yeni bir paradigmadar.
Yani teknolojik gelismeler sonucu ortaya ¢ikan yeni medya ile biitlin eski medya
bi¢imleri dijitallesmig ve ortak degere (0/1’lere) dontistiirilmustir. S6z konusu bu
ortaklik yeni medyanin biiylik kitlelere ulasilabilirligini kolaylastirir. Dagitim ve
sergilemenin dijital bilgisayar teknolojileri ile yapildig1 kiltiirel bir obje olarak
degerlendirilen yeni medya semsiyesi altinda internet, web siteleri, bilgisayar,
bilgisayar oyunlari, multimedya, sanal gercgeklik, bilgisayar ile yapilan 6zel
efektler, DVD, CD-Room, hadrdiskler yer alir. TV programlari, dergi, kitap gibi
kagida basili yayinlar ise yeni medya olarak degerlendirilmez. Ciinki bunlarin
dagitimi disinda sadece liretimi ve depolanmasi i¢in bilgisayar kullanilir (Alioglu,
2011, s. 13, 139). Yasadigimiz ¢agda egemen olan yeni medya Manovich (2003,
s. 19) tarafindan sadece sayisal ya da dijital veri olarak tanimlanir. Bugiin yeni
medya araglari, reklamciliktan yayincihiga, film yapimciligindan sanat ve mimarlik
gibi kiiltirel iretim alanlarina kadar bir¢ok alanda kullanilir hale gelmistir. Bu
nedenle varligimi 6zellikle bilgisayara borc¢lu olan yeni medya kiltirinin sanat
ve estetik ekseninde degerlendirilmesi olduk¢a 6nemlidir. Makalede “yeni media”
kavraminin literatiirdeki farkli kuramecilar tarafindan ortaya koyulan tanimlari,
kendine has o6zellikleri, ilkeleri, geleneksel medyadan hangi 6zellikleri sebebiyle
ayristigr aciklanarak, yeni medyada sanatin nasil farkhilastigi, yeni medyadaki
yeni sanat yaklasimlari ve yeni media estetigi konularina deginilmistir. Yeni
medyay1, onun geleneksel medyadan farklarini, yeni medyada sanat icra etmeyi
ve yeni medya estetigini anlamak, iletisim ve sanatin degisimini anlamlandirmak
bakimindan 6énemlidir. Bu makalenin amaci yeni medyada sanat icra etmenin
ve yeni media estetiginin geleneksel sanat disiplinlerini nasil doéntstirdigini
ortaya koymaktir. Bu baglamda makalenin birinci béliimiinde yeni medyanin
literatirdeki farkli kuramcilar tarafindan yapilmigs tanimlamalari ve yeni
medyanin kendine has ozellikleri anlatimigtir. Ardindan yeni medyanin Lev
Manovich ve diger kuramcilar tarafindan belirlenmis ilkelerine deginilmis ve
sonrasinda yeni medyay1 geleneksel medyadan ayiran o6zelliklerin neler oldugu
ortaya koyulmustur. Makalenin ikinci b6liimiinde yeni medyada sanatin ne oldugu
ve yeni media sanati ele alinmig, tarihsel sliregte yeni media sanatinin nasil
evrim gecirerek giinimiize geldigi anlatilmistir. Makalenin ticlincii bolimiinde ise
estetik kavraminin ne oldugu ve yeni media estetiginin sanatgilar tarafindan nasil
anlasildigl, ortadoks estetik anlayisinin yeni medyayla birlikte nasil dontistigu
aciklanmistir.

1. Yeni Medyaya Kuramsal Bir Bakis
1.1.Yeni Medya Tanimi ve Ozellikleri

Bugiin bilim ve iletisim teknolojiklerinde yasanan akil almaz gelismeler,
bilgiye erisimi kolaylastirarak kisilerarasi iletisimin ve kitle iletisiminin daha
rahat gerceklesmesini saglar. Herhangi bir iletinin bir noktadan bagka bir noktaya
hizl1 bicimde iletilmesini saglayan, giinliik hayatimizdaki iligskilerimizden satin
alma pratiklerimize kadar birgok konuda etkili olan bu iletisim teknolojisi “yeni
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medya” kavrami ile adlandirilir. Yeni medya, yasadigimiz cagda “geleneksel
medya objelerinin dijitallestirilmesi ve dijital her tirli medyanin bilgisayar
yoluyla tUretimi, depolanmasi, dagitimi ve gosterimi’dir (Gezer, 2019, s. 89).
Dolayisiyla bu kavram bir takim iletisim teknolojilerini ve uygulamalarim
tanimlar. Yani iletisim teknolojilerinin ve uygulamalarinin bilgisayar araciligiyla
bir araya gelip etkilesime ge¢cmesi ve bilgi paylasiminda bulunmasi s6z konusudur.
Nitekim iletisim teknolojilerinin heniiz gelismemis oldugu yillarda gazete, dergi,
televizyon gibi analog tiretimin yapildigi medya araglar1 yayginken; bugiin iletisim
teknolojilerinin gelismesiile dijital gazete, televizyon, dergi gibi her ¢esit geleneksel
medya aracina dijital teknolojinin eklemlenmesi sonucu ortaya ¢ikan yeni medya
kullanim1 yaygindir.

Yeni medyanin temeli agirlikli olarak bilgisayarlasmaya dayanmasina
karsin yeni medyay1 yalmizca dijital medya yani fotograf, metin, televizyon gibi
diger medya tirlerinin dijitallesmesi olarak degerlendirmek yetersiz ve eksiktir.
Cunku yeni medya aymi zamanda interaktif medyanin da dagitimidir (Chun,
2006, s. 1). Dolayisiyla geleneksel medyanin yaygin olarak kullanildigi donemde
1zleyici veya okuyucu (hedef kitle) pasif konumdayken ve tek yonla bir iletisim
soz konusuyken, bugilin iletisim teknolojilerinde yasanan gelismelerle birlikte
hedef kitle okuduklarina veya izlediklerine tepki verebilen, konuyla ilgili yorum
yapabilen aktif bir konuma sahip hale gelmistir. Yagadigimiz dénemde iletisim
artik tek yonlia degil, cok yonli olarak gerceklesir ve bu ise yeni medyanin en
onemli 6zelligidir.

Ozetle, geleneksel iletisim araclarindan farkli olan yeni medya “internet,
sayisal televizyon, VCD, DVD, GSM, WAP, GPRS, CD, etkilesimli CD, ¢ift katmanh
DVD, Blu-Ray teknolojisi, mobil sistemler ve benzeri sayisal teknolojilerin tiimiine
verilen genel bir ad” olarak tanimlanir (T6renli, 2005, s. 88). Kapsamli oldugu kadar
komplikede olan yeni medya ayrica etkilesim, kitlesizlestirme ve eszamansizlik
olmak tizere li¢ temel 6zellige sahiptir. Yeni medyanin etkilesim 6zelligi iletigsimin
¢ok yonlilagini vurgular. Yani hem alicinin (hedef kitle) hem de mesaj1 tiretenin
birbirinden etkilenmesidir. Geleneksel medya araciligiyla iletilen mesajlar biiytik
bir kitleyi tek yonli sekilde etkilerken, yeni medyadaki iletisim ¢ift yonlii ve tiretilen
her mesaj daha bireyseldir. Clinki biiylik bir kitleyi meydana getiren kullanic
grubu i¢ginde her bireyle 6zel mesaj degisimi yapilabilmesi miimkiindiir. Boylece
herkese farkli mesaj veya ileti génderilebilir. Yeni medyanin sahip oldugu bu 6zellik
ise kitlesizlestirme olarak adlandirilir. Diger bir 6zelligi olan eszamansizlik ise,
geleneksel medyadakiayniandalik gerekliliginin ortadan kalmasi durumudur. Yani
bilgisayar, internet gibi yeni iletisim teknolojileri sayesinde bireyin istedigi zaman
ve yerde mesaj/ileti gonderme ya da alma imkanina sahip olmasidir (Geray, 2003,
s. 18). Yeni medyanin yukarida bahsedilen 6zelliklere sahip olmasinda bilgisayar
ve internet teknolojisindeki gelismelerin etkisi oldukc¢a énemlidir. Diger taraftan,
yeni medya alaninda ¢alisma yapan ve 6ne ¢ikan 6nemli kuramcilar Janet Murray,
Lev Manovich ve Marie Laure Ryan’dir. Bu kuramecilarin her biri yeni medya
kavramini kendilerine 6zgl ele alip, yorumlamalarina karsin kavramin ilkeleri
konusunda uzlagsmiglardir. Onlara goére, yeni medya kavraminin temel ilkeleri;
“sayisal temsil, modilerlik, otomasyon, degiskenlik ve kod aktarimi” geklinde
siralanir (Manovich 2001; Ryan 2006; Murray 1998; Murray 2011). Kuramecilarin
yeni medya ile ilgili ileri stirdiigii bu ilkeler ayni zamanda bugiin bilgi iletisim
teknolojileri araciligiyla liretilen medya unsurlarinin da ortak nitelikleridir.
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1.2.Yeni Medyanin Ilkeleri

Sayisal temsil, modiilerlik, otomasyon, degiskenlik ve kod aktarimi olarak
belirlenen, yeni medya ilkelerinin ne oldugunu daha iyi anlamak igin bu ilkeleri
kisaca aciklamak yerinde olacaktir.

a. Sayisal Temsil: Yeni medya objesi sayisal olarak temsil edilir ve algoritmik
manipilasyon nesnesidir. Bunun anlami, uygun bir algoritma uygulandig:
zaman yeni medya objesi lizerinde farkli degisiklikler yapilabilir. Yani medya
programlanabilir. Ornegin, dijital bir kamerada veya fotografta baz yazilimlar
kullanilarak algoritmik manipiilasyon uygulandigi zaman ¢oézlintiirliik kalitesinin
artmas1 saglanirken, gorintii Uzerinde istenmeyen ¢izgi gibi unsurlarda
kaldirilabilir.

b. Modiilerlik: Modiilerlik ilkesini Manovich ve Ryan benzer sekilde tanimlar.
Onlara gore imaj, ses gibi medya ogeleri pixels, poligons, characters, scripts ve
voxels gibi ayr1 parcalardan olusur. Biiyik parcalarin iginde bulunan bu égeler
ayn1 zamanda ayri kimlikler seklinde de varliklarimi strdirirler. Yani yeni
medyanin bir objesi olarak bilinen multimedya film, binlerce fotograftan olusurken
her bir fotograf kendi kimligini stirdiiriir. Bu fotograflar voxeller veya pixeller’den
meydana gelir ve bunlar da ayr1 ayr1 miidahaleye aciktir. Dolayisiyla, s6z konusu
filmin bir fotografl bazi1 yazilimlar ile en kiicik parcasina kadar manipiilasyona
aciktir.

c. Otomasyon: Otomasyonu mumkiin kilan birinci ve ikinci ilkelerdir.
Bilgisayarda tretilen veya analogdan dijitale aktarilmig olan yeni medya
ogelerinde az ya da ¢ok diglanan insan miidahalesi olarak tanimlanan otomasyon,
Ryan’a gore medyanin programlanabilmesidir. Murray ise otomasyonu bilgisayar
yoluyla streclerin uygulanmasi olarak tanimlar. Mesela, Photoshop’ta yapilan
bir resim taramasinda kullanilan yazilimlar sayesinde otomatik olarak resmin
uzerindeki cizgiler kaldirilabilir ya da belirli bir renk skalas:1 ile tarama igslemi
gergeklestirilebilir. Otomasyon ilkesi ile ilgili biittin kuramcilarin uzlastig1 genel
tanim, yeni medya objesi olusturulurken insan miidahalesinin en aza indirgenmesi
durumudur.

d. Degiskenlik: Insan iiretimi olan geleneksel medyada resim, yazi, ses
belli bir sirayla diizenlenir ve sonsuza kadar degismeyen bir bilitiin ortaya cikar.
Bunun aksine yeni medya objesi sonsuz ve farkli sayida versiyonu olabilme
yetenegine sahip ve sonsuza kadar sabitlenemeyen bir objedir. Geleneksel medya
da ¢ogaltilip kopyalanabilir, fakat bir biitiin seklinde. Ayrica yeni medya objesi
de kopyalanabilir. Bu kopyalama eylemi ayni olabilecegi gibi farkli versiyonlarda
da olabilir. Nitekim herhangi bir web sayfas1 kalibinin sinirsiz sayida, benzer
veya farkli versiyonlarda birden fazla sekilde tiretilmesi miimkiindiir. Dolayisiyla
bu ilke, yeni medya objesinin benzer kalitede ve sinirsiz sayida farkh ya da aym
versiyonlarinin tiretilmesini vurgular.

e. Kodaktarimai: Sadece Manovich’in degindigi kodaktarimiilkesibaglaminda,
bilgisayar ortamindaki bir resim veya fotograf insan kultiirtinin bir Grinadir ve
diger insani kiiltiirler ile diyalog kurabilir. Tabi ki belli bir nesneye ait resmin veya
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fotografin anlami kiltiirden kiltire farklilik gosterir. Ayrica onlar bilgisayardaki
renk degerlerinin, dosya boyutunun icerildigi veri organizasyonlaridir. Bu da
sayisal temsillerden ve bilgisayar yazilimlarindan meydana gelir. Boylece diger
bilgisayarlar ile iletisimi kurulabilir ve bilgisayardaki pixellerin veya “0” ve
“1”lerden olusan kodlarin diger bilgisayarlara ve cihazlara aktarilmasi gergeklesir.
Yani herhangi bir dijital obje (bu resim, fotografveya video olabilir) bir bilgisayardan
digerine gonderildigi zaman bu veri organizasyonlarina aktarilir. Bu baglamda
diistintildigiinde yeni medya objesinin bilgisayar ve kiiltlirel katmani olmak {lizere
ikl katmani vardir. Bilgisayarda tretilen, depolanan ve dagitilan yeni medya
objesinin bilgisayar mantiginin kiltiirel katmani, kiiltirel katmaninda bilgisayar
mantigini etkilemesi s6z konusudur. Nitekim bilgisayar oyunlarinin insan kiiltiria
baz alinarak tretilmesi gibi (Gezer, 2019, s. 92).

Bu bes ilkeye sahip olan ve ag tabanli, etkilesimli, simirsiz bir yapiyi
biinyesinde barindiran yeni medya, birbirinden farklh ve etkilesimli ortamlari bir
araya getirir. Bu sebeple, yeni medya bazen ¢oklu ortam yani multimedya seklinde
de isimlendirilir. Geleneksel medyadan bazi 6zellikleri ile farklilhik gosteren yeni
medya, bilgisayarlarin iglem giicii olmadan olusturulamaz. Bu medya teknolojisi
1le sayisal-analog ayrimi énem kazanirken, verilerin sayisal olarak islenmesi ve
bu sayisal teknolojilerin kullanicilara avantajlar saglamasi sistemin teknolojik
yapisindan daha onemlidir (Aydogan & Kirik, 2012, s. 59). Bu baglamda,
geleneksel medya ile iletisim teknolojilerinin gelismesi ile giindeme gelen yeni
medya arasindaki ayrimlardan bahsetmek énemli ve gereklidir.

1.3.Yeni Medya ile Geleneksel Medya Arasindaki Ayrim

Manovich’e gore, yeni medya ile geleneksel medya arasindaki en temel
farklardan biri, analog medyanin dijital temsilinin “yeni medya” olmasidir.
Dijital medya pargali ve ayrik bir yapiya sahipken, analog medya stireklidir. Yani
modiilerlik ilkesinde deginildigi tizere, yeni medya objesi ufak parcalara ayrilabilir
ve miudahaleye aciktir. Aym1 dijital kodu paylagsan metin, ses, gorunti, 3D gibi
dijital medyalar ilk zamanlar tek bir ara¢ olan bilgisayarda gosterilirken bugiin
akilli telefonlar ve tabletlerde kullanilir. Yeni medyaya kullanici istedigi zaman
ve yerde, istedigi bélimiine ulagir. Fakat analog medyada bu mimkiin degildir.
(Cunkil analog medya sekanslardan olusur ve ardigik bir yapiya sahiptir. Bu 6zelligi
eszamansizliga uygun degildir. Geleneksel medya ile yeni medyay1 birbirinden
ayiran diger bir farkhilik ise yeni medyanin interaktif bir 6zellige sahip olmasidir.
Yeni medya kullanicis1 izledigi veya okudugu bir objeyi istedigi zaman, istedigi
boliimiine kolayca ulasip, s6z konusu medya objesini istedigi sirada okuyabilir ya
da izleyebilir. Dolayisiyla medya objesinin kontroli lireticisinden bagimsiz hale
gelir. Artik treticinin uygun goérdagi siranmin aksine hedef kitle kendi orijinal
sirasini belirler ve boylece her bir kullaniciya gore farklilik gésteren her biri farklh
sekanslarda medyanin tretilmesi giindeme gelir. Yani {reticinin mesaj/ileti/
eser ve izleyici lUzerindeki etkisi, iktidar1 azalir (Gezer, 2019, s. 93). Geleneksel
medyada ise bu soz konusu degildir. Uretici hem mesaj hem de izleyici lizerinde
otorite sahibidir. Izleyici sadece mesaja maruz kalir. Yeni medyanin aksine tek
yonli bir iletisim stuireci aktiftir.



Eda Evlioglu GEZER

Sonug olarak, internet zeminine oturan yeni medya, sayisal teknolojilerle de
bitinlesir. Glinlik hayatta cep telefonunu, bilgisayarini veya tabletini kullanarak
gazete okuyabilen, video izleyebilen bir kisi okuduklarina ya da izlediklerine aninda
yorum yapabiliyorken, ¢cektigi fotograflar:1 da sosyal aglar ile hemen paylasabilir.
Bu da yeni medya c¢aginin en énemli gostergesidir. Yeni medyanin 6zelliklerinin
belirleyicisi sadece bilgisayar teknolojilerinin degil, bunun yani sira internetin
de gelismesi ve yayinlagsmasidir. Bugilin internet araciligiyla bilgisayarlar ve
kitle iletisim araclarina ek olarak her tiirli metin, sayisal veri, hareketli veya
duragan goriintli, ses-muizik icerikleri paylasilabildigi gibi bir noktadan digerine
de aktarilabilir (Aydogan & Kirik, 2012, s. 61). Yeni medyanin sagladigi bu
kolayliklar toplumun temel yapisini etkileyip déniisime ugrattigir gibi sanat ve
estetik konusunu da derinden etkilemig, bu konularda bazi doniigimlere neden
olmustur. Dolayisiyla yeni medyada sanat ve estetigi degerlendirmek bu noktada
onem tasir.

2. Yeni Medyada Sanat

Gunimiuzde yogun sekilde kullanilan bilgisayar, tablet, akilli telefon gibi
cihazlar ve internet iletisim, haberlesme, bilgi edinme, satin alma aliskanliklarinin
yani sira sanat ve estetik olgularimi da etkilemistir. 2000’li yillardan itibaren
“video-art, net-art, grafiti, dijital sanat vb.” basliklar yeni medya semsiyesi altinda
yer almistir. Nitekim iletisim ve bilisim teknolojilerinde yasanan bas dondirici
gelismeler dogal olarak yeni medya sanati ile geleneksel sanat yapiti, sanatci ve
izleyici kavramlarina dair dinamikleri degisime ugratmistir. Yani geleneksel bir
sanat objesinden yeni medyada lretilen bir sanat objesine gec¢is s6z konusu olmus
ve bilgisayar gibi teknolojik gelismeler sanat¢iya kiiresel diinyada kendi sanatinm
gosterebilecegi bir ortam sunmanin yani sira sahip oldugu gesitli yazilimlar ile
dijital destekli bir sanat lirtint de ortaya koymasina olanak vermistir. Bu durum,
herhangi bir sanat eseri yaratmak i¢in teknolojinin kendisinin bir arag¢ oldugunu
ve sanatgilarin da dijital teknolojilerin sagladigi cesitli olanaklar1 arag, ortam
ya da konu olarak kullanabildigini gosterir (Cancat, 2018, s. 166, 167). Iletisim
teknolojilerinde yasanan gelismeler sonucu dijitallesme ve internetin yaygin
kullanimi her seyi etkiledigi gibi sanati ve sanatgilari da etkilemis, sanat alaninda
bu teknolojik gelismeler sanatgilar tarafindan farkli bakis agilar: ile yorumlanmag
ve c¢esitli bicimlerde uyarlanmagtir.

Yeni medya ve yeni medya sanati hakkinda Antmen’e goére, giiniimiizde
sanatcilar bilgisayarlarinin masatistiinde yer alan ikonlar, programlar, dijital
goruntiler ve internet araciligiyla dijital bir evrende ilerler. Boylece yarattiklar:
urtinlerde sanatin farkli bir¢cok dilini ve pratigini kapsama yetenegine sahip
olurlar. Dijital teknolojinin imkanlar1 ile bi¢gim, igerik ve tislubunu gesitlendirip,
zenginlestiren sanatcilarin bazilar1 geleneksel olandan da faydalanabilir.
Ornegin, sanatc1 caligmasini tercihine gore tuvale aktarabilecegi gibi bir tablete
de aktarabilir. Yani biitiin Giretim araclar: i¢ ice gegmis durumdadir (Bay, 2012,
s. 55). Bu noktada yeni medya sanatinin en 6nemli 6zelligi dijital olmasidir.
Yeni medya sanatinin bu 6zelligi yani dijital ortamda tiretilip, depolanmasi ve
dagitilmas1 eserle izleyicisi arasindaki mesafeyi ortadan kaldirir. Yeni medya
sanatinda bilgisayar araciligiyla photoshop, freehand, paint-shop gibi programlar
kullanilarak gorintiler karmasik matematik fonksiyonlariyla kurgulanir.
Boylece klasik anlamdaki goriintii/resim ve ses gibi duyular, bilgisayardaki bu
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programlarin kullanimi ile animasyon, grafik tasarim ve miizik gibi sanatsal bir
ozellik tasiyan yapita dontstirilebilir. Dogal olarak, bu sanatin en 6nemli 6zelligi
dijital olmasidir. Yeni medya sanatinin dijital olmasi eser ile izleyici arasinda,
geleneksel eserden farkli olarak, karsilikli etkilesime dayal bir iliskinin varligini
mimkiin kilar.

Farkli tekniklerle igler tretilen yeni medya sanatinda, sanatgilarin
vazgecemedigi ve 1990'hh yillardan beri yaygin olarak tercih ettikleri teknik
animasyon teknigidir. Bir film teknigi ve anlatim araci olan animasyon ile
yaratilan diigsel bir karakter hem gliniimiizii hem de gelecegi ¢ok 1y1 temsil eder
(Bozkurt, 2012, s. 226). Japonya’da manga endiistrisinin reklam ve video oyunlari
i¢in tasarladigi, “manga” ile “anime” isimli ¢izgi karakterleri 6érnek verilebilir.
Dominique Gonzales ve diger animasyon sanatcilar: 2D ya da 3D teknigi ile bu
karakterleri kullanarak animasyon filmler tretmislerdir (Cancat, 2018, s. 169).
Animasyonlarin yani sira salt dadaist bakis acisiyla bireysel cabalarin sinirsiz
Uriinler yarattigl internet sanati (net.art) ortamindan da s6z etmek gerekir.
Interneti birincil medya araci olarak benimseyen net.art, bu ortamda tiretilen her
cesit sanat ve kultir etkinligini ifade eder.

Gorsel 1: Animasyon Karakterler Hakkinda Gorsel.
Kaynak: (Gonzales, 2002)

Guntimiizde herkes tarafindan yaygin bir sekilde kullanilan internetin sahip
oldugu sinirsiz olanaklar, insanlar1 birlestirmesi, paylasim kolayligi yeni medya
sanat1 olan “net.art” ile ilgilenen sanatcilara da yeni sanslar ve farkli olanaklar
sunmustur. Yeni tasarimlara onem veren “net.art” sanatgilar: internet araciligiyla
caligmalarini herkesin kullanimina agik olan alanlara tagmig, bu da miizelerdeizole
edilen sanat yapitlarindan daha fazla izleyici tizerinde etki yaratmigtir. Internet ve
“net.art” hakkinda yogun ¢aligmalar yapan Amerikali heykel sanatcis1 Ken Gold-
berg, internetin en biiylik giiciint siirekli ve diizenli olarak ulasilabilir olmasinda
bulur (Kutup, 2010, s. 14, 17). Bu sanat eserinin tekligi ve benzersizligi ile terstir.
Fakat “net.art” ile artik sanat eseri yalnizca miize, galeri ve koleksiyonculara ait
degil, tiim izleyenlere aittir. Ornegin “net.art” ile ilgili verilen tiriinler agagidaki
gibidir.
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Gorsel 2: Net.art ile Tlgili Gorsel 1.
Kaynak: (Napier, 1998)

Gorsel 3: Net.art ile Tlgili Gorsel 2.
Kaynak: (Deck, 2006)

Bilgisayar ve internet alanindaki hizli gelismeler, somut ve aligilagelmis
geleneksel sanat yapitindan farkli olarak, net tizerinde sanat¢inin kigisel
yaraticiliklarini 6n plana c¢ikararak ve sahip oldugu bilgi birikimini yasadigi
gerceklikle iligkilendirerek yarattigi trlnleri sanal bir ortamda izleyicilerine
sunmasi ile sonucglanmigtir. Geleneksel sanat resim, heykel, tiyatroyu igerirken,
yenl medya ile giindeme gelen yeni medya sanati1 grafik, animasyon, “net.art”,
robotik, dijital ve interaktif sanat gibi yeni medya teknolojileri ile yaratilan
sanat tirtinlerini ifade eder. Cokokumusg’a gore (2012, s. 53), yeni medya sanati ile
sanatc1 artik en 1y1 bildigi malzeme ve bulundugu ortamin disinda baska bir zaman

[ 340 L




The Journal of Communication and Social Studies — Vol.4 — Issue.2 — p. 332-344

ve mekan gercekligiyle igsleyen “sanal bir ortamda” eserini Uretir. Yeni medya
araclarinin sanat amaciyla kullanilirken farkli disiplinler ile etkilesim kurmasi ve
bunun sanal bir ortamda gerceklesmesi onu kapsamli bir kavrama déntistirmiustir.
Hizla gelisen internet ile yeni medya daha o6zgir, ulasilabilir, degisebilir ve
dontisebilirken, yeni medya araclari ile tiretilen yeni medya sanati da bu 6zellikleri
biinyesinde barindirir. Ayrica yeni medyanin aritmetik ve sayisallig1 sayesinde bu
araclarda tretilen sanat eseri, sonsuz bigim ve kombinasyona dénistiirilebilir.
Bu cgesitlilik ve degiskenligin temel nedeni, yeni medya araclarinin sayisal kodlara
dayanmas1 ve modiiler olmasi sonucu farkli versiyonlarda var olabilmesidir
(Albayrak & Kurak Acici, 2022, s. 159). Yeni medya araglarinin sahip oldugu bu
degiskenlik ise gerek resim, miizik, heykel, sinema alanlarinda gerekse film ve
belgesel yapimi ve dijital oyun tasarimi gibi sanat disiplinleri alaninda c¢alisan
sanatcilara kendini ifade edebilmesi i¢cin genis bir alan sunar, dahasi yeni medya
sanatinin kendi igerigini bliytitlip genisletmesine aracilik eder.

3. Yeni Medyada Estetik Kavramini Tekrar Diisiinmek

Yunanca “aisthetikos”tan gelen estetik kavrami, felsefi bir disiplin olarak
1735 yilinda Alexander Gottlieb Baumgarten tarafindan gelistirilmistir.
“Duyular araciligiyla seylerin nasil bilindigi” tizerine odaklanan estetik bilimi,
bir deger, karmasik ve zor anlasilir bir kiiltiirel kod tarafindan harekete gecirilir.
Dolayisiyla bir noktaya kadar tiim estetik yargilarin ahlaki deger ve ekonomik
yargilar ile baglantili bir bi¢cimde kiiltiirel olarak kosullandirilmis oldugu
soylenebilir. Nitekim Victoryen dénemde yasayan izleyici i¢in Afrika sanati
“cirkin” olarak degerlendirilirken, Edwardyen déonemde yasayan izleyici bu yapiti
“glizel” olarak degerlendirebilir. Fakat teknolojik gelismeler ile gliniimiizde
yaygin sekilde kullanilan dijital interaktif medya yeni bir olusum ve mekanik bir
sistemdir. Manovich’e gore geleneksel estetik, resim ve heykel gibi sanat eserinin
turetiminde kullanilan malzemeye gore siniflandirilirken; dijital teknoloji resim,
sinema, animasyon ve fotograf arasindaki ayrimi ortadan kaldirarak multimedya
belgesini yeni bir bitincil standart olarak benimsemistir. Boylece geleneksel
estetikteki sanatsal arag belirleyiciligi lizumsuz gorilmiustiir. Bir sanat eserinin
estetik degerinin zaman ve mekanda var olmasindan kaynaklandigin ileri stiren
Benjamin’in diisiincesinden hareketle bugiin estetigin sanal var olusa kadar
uzandig1 s6ylenebilir. Ozellikle kolaj, montaj gibi teknikler cisimlesme, aglar gibi
estetik kavramlarin ortaya cikmasina yol agmis ve bu yeni estetik, yeni medya
estetigini ortaya c¢ikarmistir. Sanat eserlerinin tretimi teknolojik gelismeler
ile desteklenmesine karsin sinema, video, televizyon ve fotograf sanat tarihi
acisindan marjinalligini korur. Uretim teknikleri ile iligkilendirilen 6zglinliik
kavrami sanat yapitinin degerine esit tutuldugu i¢cin mekanik olarak yeniden
uretilen objelerin degeri kolaylikla distrialir. Cinki mekanik olarak yeniden
uretilen objeler kitlelere ulasma potansiyeline sahiptir ve kitlelere hitap eder. Bu
da estetik degeri yapilandirmak i¢in 6nemli olan 6zgiinliigiin aslinda bir reddidir.
Dolayisiyla yeni medyanin dijital objeleri, yeniden liretim ve kolay erisilebilirlik
sorunlarinin ikisine de 6nemli 6l¢iide sahiptir. Bunun yanm sira dijital objeler
interaktiftir. Yani hedef kitlenin katilim1 ve katkisiyla sekillenir. Kitlenin kendi
Uretimin bir sonucu olan bu objenin estetik bir degere sahip olup olmadigi konusu
1se tartismalidir. Cliinkl bir sanat yapinin estetik degeri her zaman seckin ve elit
bir kesimin uzlagimi, rizasi ile miimkiin olmustur. Nitekim televizyon programlar:
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ya da dizileri ile ilgili yapilan medya ¢alismalarinda, herkes tarafindan erisilebilir
olan televizyon metni icin anlagilir bir deger bicilirken, kitlelere oranla daha az
sayida bir topluluk i¢in tretilen gorsel metinler i¢in elit bir estetik kod gelistirilir.
Bu noktada, iletisim teknolojileri ve yeni medya ile ortaya ¢ikan estetik anlayiginmi
aciklamak i¢in su ornegi vermek yerinde olacaktir. 1990’1 yillarin ortalarinda
bazi film yapimcilar: dijital kameralar ile belgesel niteliginde filmler ¢ekmis ve
bu teknoloji onlara temay1 6zgiirce dogaclama imkani vermistir. Glinimitiz dijital
video realistleri tipki 1960’larin bagimsiz sinemacilar1 gibi kat1 sahne kurallarina
ve senaryolarina karsi ¢gikmis, geleneksel sinemay1 yapay bulmuslardir. Geleneksel
sinemaya kars1 bagimsiz sinemacilarin ve video realistlerinin bu tepkisi Manovich
tarafindan dogrudanlik/dolaysizlik olarak nitelenir (Alioglu, 2011, s. 114-116,
132, 133). Teknolojik ve diistinsel/kiiltlirel olmak tizere iki bilegenden olusan yeni
medya, 1990’h yillarla birlikte bitin anlayislar: dijital verilere cevirerek bilgi
teknolojileri araciligiyla yeni bir mekan-zaman iligkisi insa etmistir.

Glnimiizde teknolojinin gelismesi sonucu toplumun bilgiyi kullanma tarzi
dijital cagin baslamasina yol agmig, bu da diisiince sistemlerinin ve kiltiriin bigim
degistirmesi, iki boyutlu temsil ylizeyinden ¢ikilmasi hatta bilginin sanat yapitinin
uretilmesinde yeni teknik imkanlar sunmasi ile sonuclanmistir. Dogal olarak,
bu yeni kiiltiir ortaminda eski anlatim bi¢imlerine yeni anlamlar yliklenmis ve
gerceklik, estetik, form, bi¢cim vb. unsurlar dijital cag ile globallesen kiilttir icerisinde
yerini bagka anlatim tarzlarina birakmistir. Ornegin, “Vertov sinemasinin yerini
3-D gorintiilere birakmasi, Nagy'nin fotomontaj ve kompozisyonlarinin modern
bilgisayar insan arayuzlerine doéntusmesi gibi” (Tokdil, 2018, s. 187). Dijital cag
olarak nitelendirebilecegimiz 21. ylizyilda, teknolojik gelismeler ve kiiresellesme ile
bilgiye ulagim kolaylasirken farkl kiltirlerin birbirini etkilemesi de kagilmazdir.
Bilgisayar ve internet sayesinde her tiirli bilgiye ulagsmanin kolay oldugu
glinimizde hem bi¢cim degistiren hem de yeni olusumlarinin ortaya ¢iktigina tanik
oldugumuz sanat ve sanat yapitlarina ulasmanin kolaylig1 yani sira izleyicinin
sanat yapitlarinin yaratim siirecinde etkili olmasi1 ve sanat yapitlar1 hakkinda
yorumlarda bulunmasi da s6z konusudur. Ciinkl dijital ¢cagda ortaya gikan yeni
medya ve bu yeni medyada yaratilan eserler sayisal kodlara dayali interaktif
objelerdir. Yeni kiltir formlarmin yaratildigi bu cagda ortaya ¢ikan yeni medya
sanat1 bilgi ve teknolojiye teslim olarak kendi varligini ve estetik anlayisini yeni
medya aracglari igerisinde temsil etmeye ¢aligir.

Sonug

Yeni medya genel olarak yeni ve eski medya arasindaki ayrimdan ziyade bu iki
medya arasindaki benzerliklere odaklanir. Yeni medya ile ilgili onemli ¢calismalar:
olan Manovich, bu medya hakkinda en elzem konunun kod ¢evrimi oldugunu soyler.
Manovich’e gore, kod cevirimiise bir seyi baska bir formata dénustirmektir. Dolayisi
ile yeni medyanin fotograf veya televizyon ile karsilastirilmasi biitiini gérmemiz
icin yeterli degildir. Farkli tiirden bir medya olan yeni medya aslinda 6zel tiirden
bir bilgisayar verisi, veri tabanlarinda depolanan bir sey, algoritmalar araciligiyla
isletilen, ¢ikis aygitina yazilan bir tiir medyadir. Veriyi pikseller temsil ederken,
cihaz bir ekrana sahiptir. Yani yeni medya karisik bir medyadir (Brooke, 2007, s.
295’den akt. Alioglu, 2011, s. 138). Yeni medya teknolojileri ile radikal bir degisime
ugrayan sanat, fotograf gibi mekanik iglemeler ile yeniden tretilip ¢ogaltilabilir
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olmustur. Bu durum, belli bir mekan-zamana bagli olan ve 6zgiin bir nitelik
tasiyan sanat eserinin 6zglinliigiini kaybetmesine neden olurken sanat eserinin
daha genis kitlelere ulagsmasina da yol agmistir. Artik izleyici aktif bir kullaniciya
donlismis, yeni medya teknolojikleri ile iretilen sanat eserlerine kolaylikla
ulagabilen izleyici onlara miidahale eder (zoom yapabilme, imgeyi tiklama ve
yorum yazabilme gibi) hale gelmistir. Dolayisiyla yeni medya sanati ve estetiginin
bilim, sanat, iletisim ve yeni iletisim teknolojileri ile hemhal oldugu ve yeni ifade
bigimlerinin imge evreninde yarattigi yeni olanaklari deneyimledigi yadsinamaz
bir gercektir. Yeni medya ile birlikte sanat icra etme ve sanatgilarin eserlerini
gosterme pratikleri de k6kli bir degisime ugramistir. Ornegin yeni medyada sanat
eseri Uretmek i¢in teknolojik aygitlar kullanilmakta hatta teknolojinin bizatihi
kendisi sanat eserinin liretmenin yegane yolu haline gelmektedir. Dahasi sanatgi
urettigi eserleri geleneksel media sergileme mecralarinin disina tasiyarak dijital
ortamlarda sergileyebilmekte ve sanat eserlerinin izleyicileri internet erisimi
olan dinyanin herhangi bir yerinde yasayan sanatseverler olabilmektedir. Bu
pratikler ortadoks sanat geleneklerini, sanat eseri iretim ve gosterim-sergileme
pratiklerini kokiinden degistirmis, dontstirmustir. Ayrica yeni medya geleneksel
estetik kavramini da dontisime ugratmistir. Geleneksel estetik anlayisinin
en temel 6zelligi olan biricik olma, esi benzeri olmama ilkesi yerini yeni medya
sanatindaki kendisiyle tipatip esdeger olan sayisiz tekrarla ¢ogaltilabilme ve ayni
zamanda kendi degerinden hig bir sey kaybetmeme ilkesine birakmistir. Dahasi bu
cogaltilabilme ve yayilabilme ilkesi yeni medyada tretilen sanat eserinin estetik
degerini de artirmakta ve o eseri kiiresel ¢apta taninir kilarak 6liimstizlestirebilir
nitelige ulagsmasina sebep olabilmektedir. Dolayisiyla yeni medya ile birlikte sanat
ve estetik kavramlar: da kokli bir degisime ugramis, yeni medya kendi sanat
pratiklerini ve estetik anlayigini Giretmigtir.
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