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Oz

Uluslararasi ticaret modelleri arasinda yalnizca Firma Bazli Ticaret Modelleri diinya ticaretinde
firma davranislart ve faaliyetlerini derinlemesine incelemektedir. Bu kapsamda Firma Bazli
Teoriler firmalarin endiistriler arasi ticaretteki yerine odaklanmaktadir. Firma Bazli Ticaret
Modelleri, kiiresellesme siirecini dogru olarak agiklayabilmektedir. Yaklasimlar ¢okuluslu
sirketler, {iretim zincirleri ve iilkelerarasilagsma kavramlarini da ele almaktadirlar.

Caligmamuz Tiirkiye’nin ihracatini Firma Bazli Ticaret Modelleri baglaminda agiklamay1 ve analiz
etmeyi amaglamaktadir. Tiirk firmalarinin yayilma yogunlasma etkilerinin hesaplamalarinda SITC
Rev 3 kategorisinde UNCTAD tarafindan yayimlanan veriler kullanilmig, Tiirkiye’nin ihracati
toplamda ve 255 iiriin kategorisinde incelenmistir.
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Abstract
Among all international trade models, only The Firm Based Trade Models explains firm’s action
and behavior in the world trade. The Firm Based Trade Models focuses on the trade behavior of
individual firms that actually make intra industry trade. Firm Based Trade Models can explain
globalization process truly. These approaches include multinational cooperation, supply chain and
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1. Giris

Kiiresel siirecin ekonomi politikalart ve uygulamalar1 agisindan ekonomistlere
sagladig1 en onemli bilgi biraz da ironik olarak tilkelerin degil, firmalarin ticaret
yaptigr ger¢egi olmustur. Uluslararasi ekonomi literatiiriiniin  inceledigi
iilkelerarasi1 ticaret, son yillarda firmalararasi ticaret olarak analizlere konu
edilmeye baslanmistir. Boylece uluslararasi ekonomi, firma bazli mikroekonomik
yaklasima dogru modellenmeye yonelmistir. Kriz donemlerinde firma iflaslarinin,
sirket birlesmelerinin, is¢i ¢ikarmalarinin artmasi, kiiresel sistemdeki firmalarin
karsilikli bagimliliklarindan kaynaklanmaktadir.

Ampirik caligmalar dis ticaret yapan firmalarin verimlilik, iretim, olgek ve
rekabet alanlarinda homojen olmadiklarini, birbirlerinden farklilastiklarin1 ve bu
farklar sonucunda dis ticaretin olustugunu gostermistir. Klasik Dis Ticaret
Teorileri kiiresellesme siirecinde firmalarin birbirleri ile yaptiklar1 ticareti ve
enddistri i¢i ticareti agiklamada yetersiz kalmislardir. Klasik Teorilerin sorunu
aciklarken yanlis ya da yetersiz araglar kullanmasi, teorilerin gercek hayattan
uzaklasmasina neden olmustur. Krugman (1979) ile baslayan Yeni Ticaret
Teorileri sozii edilen eksikligi gidermeye yonelmistir. Bu teorilerin getirdigi temel
yenilik, aksak rekabet piyasalarimin, endiistri igi ticaret baglaminda
modellenmesidir.

Kiiresel sistem “Yeni Yeni” yaklasimda firma bazinda incelenmektedir. Firmalar
arasindaki farklilasmalar “heterojenite” olarak adlandirilmakta, heterojenitenin
temel ¢ikis noktasin1 da dis ticaretin yol actig1 kaynaklarin yeniden dagitilmasi
olusturmaktadir.

Calismanin ilk boliimiinde, Klasik Ticaret Teorileri’nden Firma BazliTicaret
Teorileri’ne gecis asamalari ele alinmaktadir. Klasik Teori’nin varsayimlarini tam
olarak algilayamadan eksikliklerinin ortaya konulabilmesi olanakli degildir. Ikinci
bolimde, Firma BazlhiTicaret Teorileri incelenmekte ve son bolimde Firma
BazliTicaret Teorileri kapsaminda Tiirk ithracatinin analizi yer almaktadir.

2. Uluslararasi Ticaret Modelleri

Firma Bazli Ticaret Modelleri, ekonomi teorisinin ¢ikis noktasi ve en énemli ilgi
alanlarindan olan uluslararasi ekonomi alaninin teorik ayrimlarindandir. Ayrim,
ekonomi teorisinin de baglangicini olusturmasi dolayisiyla 6nem tagimaktadir

2.1. Firma Bazl Ticaret Modellerine Kadar Teorik Siire¢

Ticareti iilkelerin daha 1yi iiretmelerine ya da iilkeler arasindaki faktor
yogunluklarina gore sekillendirilen Klasik Dis Ticaret Teorileri, Klasik Ekonomi
Doktrini’nin izlerini tagimaktadir. Teoriler, endiistriler arasi ticareti ele alarak
farkli mallarin digsatimini konu edinmistir. D1s ticaretin artmasini saglayan temel
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gelismeyse uzmanlagmanin sagladigi iiretim artis1 olarak goriilmistir. Klasik
Teorilere gore, iilkelerin faktor donatimi ve teknolojik diizeyi ne kadar farkliysa
dis ticaretleri o kadar fazla olmaktadir. Ulkeleraras: farkliliklar dis ticaretin ¢ikis
noktasi olarak algilanmaigstir.

Karsilastirmal1 Ustiinliiklere dayali olarak {ilkeler arasindaki mal akimlarin
aciklamaya calisan Klasik Dis Ticaret Modelleri, Klasik Ekoliin asir1 basitlestirici
varsayimlari nedeniyle XX. yilizyilin sonlarindan itibaren ileri derecede
sorgulanmaya baslanmistir. Bu sorgulama Leontief Paradoksuyla oldukca
belirginlesmis ve yeni teorik arayislar kendini gostermistir. Arayislardaki en kokli
degisiklik, dis ticarette firma davranisi ve endiistri i¢i ticaretin incelenmeye
baslanmasiyla goriilmiistiir. Yeni Ticaret Modeli’nin kurucusu Krugman’a gore
kendinden o6nce gelistirilen Klasik Dis Ticaret Teorileri’nin temel eksiklikleri
asagidaki sekilde ifade edilmektedir (Helpman ve Krugman, 1985; Plouffe, 2011):

e Ticaret hacminin goz ard1 edilmesi,

e Ticaret bilesimi yani ticaret kompozisyonu lizerinde durulmamasi,

e Ticaret politikalarindan kaynaklanan ticari liberalizasyonun yaratacagi
dinamik siirecin onemsenmemesi,

e Endiistri i¢i ticaretin a¢iklanmamasi,

e Stoper Samuelson Teoremi’nin aksine kit faktor gelirinin de dis ticaret
sonrasinda artabileceginin goz ardi edilmesi,

e Reel ticretlerin verimlilik artisina bagh olarak dis ticaret sonrasinda artmast,

e Pek ¢ok iiretimin iilkeler arasinda cesitli agsamalarda paylasilmasi,

e Firmalarin bazi liretimlerinin diger firmalarin nihai iiriinlerinde girdi olarak
kullanilmasi,

e Son iki maddede aciklananlar nedeniyle kiiresel sistemde {iretim
zincirlerinin olugmasi.

Sayilanlara ek olarak, 1970°’li yillarda ortaya c¢ikan stagflasyon, firma
maliyetlerinin ne kadar énemli oldugunu gostermistir. Bu gelismeler sonucunda
Klasik Dig Ticaret Teorileri yerlerini Yeni Ticaret Modelleri’ne birakmaya
baglamistir.

Yeni Ticaret Modelleri, Firma Bazli Ticaret Modelleri’nin gelistirilmesini
saglayan Onciillerdir. Krugman’in gelistirdigi Yeni Ticaret Modelleri’nin temel
ozellikleri, aksak rekabet kosullarnin temel dis ticaret uyaricist olarak ele
alinmasidir. Modellere gore Olgege gore artan getiri ve teknolojik gelisme dis
ticareti saglamaktadir. Yeni Ticaret Modelleri kiiresel sistemi incelemekte, lojistik
zincirleri gibi son derece 6nemli parametrelerin modellenebilmesini saglamaktadir
(Baldwin ve Okubo, 2012). Yeni ve gergege yakin parametrelerin
modellenmesiyle, dis ticaret teorileri daha yiiksek agiklama giicii elde etmeye
baslamiglardir. Yeni Ticaret Teorisi ile birlikte endiistri i¢i ticaretin Onemi
belirginlesmis, firma bazli verilerin gelismesi ve yeni analizlerin bu alanlara
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kaydirilmasiyla beraber Yeni Ticaret Teorileri ekonomik yazindaki yerini almaya
baslamistir.

Krugman’in Yeni Ticaret Modeli’ni Chamberlin’in  Monopolcii Rekabet
yaklasimina kadar dayandirabilmek olasidir. Model, uluslararasi ticaretin
monopolcii rekabet kosullar1 altinda ve Olgege gore artan getiriler saglayarak
gerceklestirildigini varsaymaktadir. Olgek ekonomilerinin, dis ticaretin faktor
donatimi ve teknolojik farkliliklara dayanarak aciklanmasinin tamamlayicisi
olacag: ifade edilmektedir (Krugman, 1979, 469). Krugman bu noktada Ohlin
(1933) ve Balassa’dan (1967) etkilenmistir. Tam rekabet varsayimi terk edilerek
ticaretin nedeni 6lgek ekonomileri olarak goriilmektedir. Olgek ekonomilerinin
firmanin davranigi sonucunda yani “igsel” olarak olustugu varsayilmaktadir.
Boylece Chamberlin’in Monopolcii Rekabet Modeli ile bag kurulmaktadir. Model
ti¢ 6nemli noktada kolaylik ve yiiksek aciklama giicii saglamaktadir (Krugman,
1979, 470):

e Basit bir modeldir.

e Olgek ekonomileri firmaya igsel kabul edildiginden coklu denge ¢oziimii
gerektirmemektedir.

e Farklilagtirilmis mal gruplarini ele alan enddistri i¢i ticareti incelemektedir.

e Emek faktorii kit tiretim faktorii olarak segilmektedir.

Ekonomide ¢ok sayida mal iretildigi ve tiiketicilerin aym fayda

fonksiyonuna sahip olduklar1 diisiiniilmektedir.

Krugman, piyasalarin ii¢ yolla biiyliyebilecegine isaret etmektedir:

Isgiiciiniin biiyiimesi,

Ticaret,

Isgiicii gocii.

Yeni Ticaret Teorileri sonucunda, daha onceden ¢6ziimlenemeyen birkag belli
basli soruya yanit bulunabilmistir. Boylece 1960’larda baslayan kiiresellesme
dalgas1 mikroekonomik bazda ve firma diizeyinde agiklanabilmistir. Yeni Ticaret
Teorileri’nin kiiresellesme siirecinin daha iyi algilanabilmesini saglayan yeni
yaklagimlart su sekilde ifade edilebilir (Tybout, 2001, 2):

Mark up fivatlamalarin degisim stireci

Firmalar iilke i¢inde oldugu kadar iilke disinda da mark up fiyatlamasi
yapmaktadirlar. Disa acilmayla beraber, kisa donemde ithalata rakip sektorlerin
mark up diizeyleri azalmaktadir. Ancak donem uzadikga firmalar iiretimlerini yeni
teknolojilere gore rasyonalize etmektedirler. Bu nedenle ithalata rakip firmalarin
piyasa gii¢lerini kaybetmeleri ya da karliliklarinin azalmasi genel kural degildir.
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Uretimin degisim stireci

Dis ticarete acilmayla beraber ortaya c¢ikan rekabet baskisi ilk asamada fiyat
degismeleri sonucunda ortaya c¢ikan statik etkiler nedeniyle (kaynak dagilimi ve
ticaret haddi) ithalata rakip firmalarin tiretimlerinin azalmasina neden olmaktadir.
Firma rekabet baskisi nedeniyle sektorii terk etmemisse, uzun dénemde iiretimini
rasyonalize etmesiyle iliretimini tekrar artirabilmektedir.

Verimliligin artma siireci

Dis ticarete acilmayla beraber firma yaninda sektdrel rasyonalizasyon da
yasanmaktadir. Dis ticarete ayak uydurabilen karsi koyabilen ve/veya ihracat
yapabilen firmalarin  verimliligi yiikselmektedir. Firmalarin  verimliligi
yiikseldikge tiiretimleri artmakta, Olgekleri biiyiimektedir. Ayni1 durum sektorel
gelismeyi de uyarmaktadir.

Endiistri ici ticaretin gelisme stireci

Kiiresellesme siirecinde endiistri i¢i ticaret daha fazla gelismekte, firma verimliligi
yiikseldikge ve mal farkliligt cogaldik¢a artmaktadir. Endiistri i¢i ticaretin
artmasiyla verimlilik, verimliligin artmasiyla endiistri igi ticaret yiikseltmektedir.

Tiiketici vanli gelismeler

Tiiketicinin nominal geliri degismemekle beraber tliketicinin refahini arttiran ve
firma rekabetinden kaynaklanan gelismeler yasanmaktadir. Fiyat rekabeti
tiikketicinin reel gelirini yiikseltmektedir. Mal farklilastirmast ve kaliteli {iretim
tiiketici faydasin arttirmaktadir.

3. Firma Bazh Ticaret Modelleri

Firma Bazli Ticaret Modelleri’nin kurucusu olarak Melitz (2003) kabul
edilmektedir. Firma Bazli Ticaret Modelleri firmalar, sektorler ve tlke
ekonomileri arasindaki farkliliklara dayanmaktadir (Melitz, 2008). Bu
farkliliklarin - uyardigr kaynak dagilimi etkileri heterojeniteyi daha da
gliclendirmektedir. Melitz, Hopenhayn’in (1992) kapali ekonomi i¢in gelistirilmis
monopolcti  rekabet yaklasimin1i  Krugman’in  modeli iizerine yeniden
yorumlamistir (Xiang, 2009, 4). Model dinamik endiistri modeli olarak
nitelendirilmektedir (Melitz, 2003, 1695). Diger yandan Dixit ve Stiglitz’in (1979)
Monopolcli Rekabet Modeli basitlestirilerek kullanilmistir. Yabanci sermaye
yatirimlart ve ekonomik entegrasyonlarin yarattiklari dinamizm modellerde daha
fazla vurgulanir hale gelmistir. Eski kiiresellesme yaklasimlar ticaret
maliyetlerinin diismesi iizerine odaklanmigken, Firma Bazli Ticaret Modelleri
koordinasyon maliyetleri, bilgi ve iletisim teknolojileri alanlarinda agiklama giicii
saglamaktadir (Baldwin ve Toshihiro, 2012).
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Dis ticaret kiiresellesme siirecinde sinirlar1 6telemekte, kaldirmakta ya da sinir
asma maliyetlerini azaltmaktadir. Buna ragmen firmalarin sadece kiigiik bir
kesimi dis ticaret yapabilmektedir. Dis ticaret yapan firmalarin yalnizca ¢ok
kiigiik bir orani iilke ihracatinin olduk¢a dnemli bir kismini gergeklestirmektedir
(Tanaka, 2012). ABD i¢in yapilan bir ¢alismaya gore, firmalarin yalnizca %4’
ihracat yapmaktadir ve ihracat¢1 firmalarin sadece %10’luk boliimi toplam ABD
ihracatinin %96’sim1 gergeklestirmektedir (Andrew vd., 2007, 105). Yani dis
ticaretin onemli bir kismi, dis ticarette uzmanlagsmis biiylik 6l¢ege sahip, az sayida
firma tarafindan yapilabilmekte, ihracat kutuplasmaktadir.

Firma Bazli Ticaret Teorileri’nin mikroekonomik temelleri firma verimliligine
dayanmaktadir. Firma heterojenitesi, ilke ekonomilerini ve kiiresel sistemi
yakindan etkilemekte ve biliylik oranda firmalar arasindaki teknolojik
farklilasmadan kaynaklanmaktadir. Teknolojiyi degistiren unsurlarin basinda dis
ticaretin yaratti1 rekabet ortami gelmektedir. Ulke iginde aym sektorde iiretim
yapan firmalardan dis ticarete de acik olanlarin teknolojilerinin, Slgeklerinin ve
verimliliklerinin disa kapali rakiplerinden daha iyi oldugu ampirik ¢aligmalarla
ortaya konulmustur (Melitz, 2008, 1).

Firmalarin farkli teknoloji kullanmalar1 ya da gelistirmeleri sonucunda firmalar
arasinda verimlilik farklar1 goriilmektedir. Verimlilik farklari nedeniyle bazi
firmalar piyasa disina itilmekte, verimli olan firmalarsa geliserek piyasada
kalmaktadirlar. Melitz’in modelinde Darwinist bir eliminasyon goriilmektedir.
Evrimlesemeyen firmalar piyasadan cekilirken dis soklara uyum saglayabilen ve
daha iyi organizasyona sahip firmalar iiretim yapmaya devam etmektedir.

Piyasadan ayrilan firmalarin kullandigi kaynaklar, daha verimli firmalarca
kullanilmakta, kaynak dagilimi etkisi ortaya ¢ikmaktadir. Kaynak dagilimi etkisi
sonucunda ayni kaynaklarla daha verimli (¢ok, kaliteli, etkin, kisa siirede v.s)
tiretim yapilabilmekte, verimliligi yiikselen firmalarin karlar1 artmaktadir. Bu
asamadan sonra ortaya c¢ikan dis ticaret etkisi daha Onceki teorilerce
incelenmemistir. Melitz’e gore firmalar daha verimli ¢alistikca “toplam endiistri
verimliligi” de yiikselmektedir. Bu durum (dig) ticaretten kazanglarn da
beraberinde getirmektedir. Ayni sekilde firma diizeyinde saglanan veriler ihracat
yapan firmalarin en verimli firmalar oldugunu gostermistir (Melitz, 2008).

Dis ticaretin serbestlestirilmesi ve bu dogrultuda alinan Onlemler firmalar
dogrudan etkilemektedir. Dis ticaretle ugrasan firmalar, dis ticarete kapali
rakiplerine gore sermaye yogun tekniklerle, kalifiye elemanlar kullanip daha
yiiksek ticretler 6deyerek iiretim yapmaktadirlar. Ayrica bu firmalarin tek bir iiriin
yerine farkli mallar iireterek sattiklar1 gdzlenmistir. Dis ticaret sonrasinda firma
tiretimi rasyonalize edilmektedir (Andrew vd., 2006). Ayrica bu firmalar birden
fazla mal treterek satmaktadir (Bernard, 2007, 109). Durum kiiresel bazda mal
gesitliligini arttirirken firmalarin riskten kaginma reflekslerini de sergilemektedir.
Klasik ve Yeni Dig Ticaret Teorileri firmanin ya da iilkenin tirettigi tek bir mal
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konu edinirken Firma Bazli Teoriler bir firmanin birden fazla iriin drettigi
durumlar1 da modellemektedir. Boylelikle ¢ok uluslu sirketlerin diinya
ticaretindeki yer ve Onemleri daha ayrintili olarak incelenebilmektedir.
Tiiketicilerin tek bir iiriin yerine bu iirliinlin farklilastirilmis modellerini tercih
etmeleri, Firma Bazli Teorilerin inceledigi baska bir alani olusturmaktadir. Cok
sayida lrilin ireten firmalarin dis ticaret yaptig1 bir ortamda tiiketiciye de daha
istikrarli  bir bakig agis1  getirilmesi teorilerin ger¢ege yaklasmalarini
saglamaktadir.

Dis ticaret artig1 firma liretiminin artmasina, 6lgegin biliylimesine ve birim basina
maliyetlerin diismesine neden olabilmektedir. Firmalar {rettikleri {iriinlerde
uzmanlagsabilmekte ve verimlilikleri yiikselebilmektedir. Firmalarin olumlu
gelismeler saglamalarinin = diger bir nedeni tiiketici  davraniglarindan
kaynaklanmaktadir. Dis ticaretin olumlu etkileri sonucunda firmanin fiyatlari
diismekte, iilke icindeki pazar payr artmaktadir. Dis ticaret yapan firmalarin
markalagsmasi durumunda tiiketici bagimliliginin arttigi da goriillmektedir (Melitz,

2008, 3).

Dis ticaret yapan firmalarla ilgili olarak yapilmasi gereken bir baska saptama da
bu firmalarin hem ihracat hem de ithalat yaparak ¢ogu zaman bir lojistik ag1
kurduklaridir. Literatiirde “offshoring” ya da “outsourcing”adi verilen ve Bakkalci
ve Argin (2011, 92) tarafindan iilkelerarasilagma olarak adlandirilan durum, artik
bir iiretimin tek bir iilkede tamamlanmayip pek c¢ok iilkenin iiretimin belli
asamalarinda devreye girmesini ifade etmektedir (Grossman ve Hansberg, 2006,
2).

Bu saptamalar altinda Firma Bazli Ticaret Modelleri’nin ana varsayimlari
asagidaki sekilde ozetlenebilir (Xiang, 2009, 3; Baldwin, 2005, 2):

e Ulkelerarasinda tercihleri birbirine benzeyen tiiketiciler,

e Monopolcii rekabet ve oligopol piyasasinda ikame edilebilir mallar iireten
firmalar,

Piyasaya giris nedeniyle katlanilan batik ve sabit maliyetler,

Olgege gore artan getiri,

Iki iilke ve farklilastiriimis mallar,

Tek tiretim faktorii emek, esit iicretler.

3.1. Heterojen Firmalarin Modellere Dahil Edilmesi

Monopolcii Rekabet Modelleri yani firmalar1 heterojen kabul eden modeller farkl
ekonomik yapiya sahip {ilkeleri karsilastirabilmeye ve farkli iiretim maliyetine
sahip lilkelerin ekonomik entegrasyona gitmeleri durumunda ¢esitli senaryolarin
coziimlenmesine olanak saglamaktadir. Ayrica modeller acik ve kapali ekonomi
durumu i¢in kullanilabilmektedir.
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Modellerde firmalarin sektore girisleriyle beraber batik maliyetlerin de ortaya
¢iktigi ve bu maliyetlerin iiretim kararlarinda etkili oldugu vurgulanmaktadir.
Diger yandan, gelecekle ilgili belirsizlikler tiretim yapisini etkileyen diger bir
degiskendir. Tim bu faktorlere baghh olarak firmanin verimlilik diizeyi
belirlenmektedir. Dis ticaret yapan ve 6lgegini ayarlamis bir firmanin dis ticarete
acilmamis bir firmaya gore verimliligi oldukca yiiksek ¢ikmaktadir (Melitz, 2003,
1).

Firmalarin {iretim kararlarinda kars1 karsiya olduklar1 belirsizlikler bulunmaktadir.
Firmalar belirsizlikten siyrilabilmek i¢in mark up fiyatlamaya gitmektedirler bu
durumda belirlenen fiyatlar agisindan verimlilik 6nem kazanmaktadir. Modelde,
uygulanan dis ticaret ya da liberalizasyon politikalar1 verimliligin belirlenmesinde
Oonem tagimaktadir. Ayrica, piyasa hacmi ve rekabet diizeyi de verimlilik yapisini
etkilemektedir. Firma BazliTicaret Modelleri Krugman’in modelinde olmayan
birka¢ dnemli parametreyi bir araya getirmislerdir. Bunlar (Melitz ve Ottaviano,
2005, 1-2);

Homojen mal iireten oligopol piyasast,

Heterojen mal {ireten monopolcii rekabet piyasast,
Girisin serbest oldugu piyasalar,

Sabit sayida firmaya sahip piyasalar.

Monopolcii Rekabet Modeli yukarida sayilan piyasalarin kendi aralarindaki
karsilastirmalarina da olanak saglamaktadir. Model kapali ve acik ekonomi
durumlarini ele almaktadir. Ancak dis ticaret agisindan agik ekonomi durumunun
irdelenmesi yerinde olacaktir.

3.2. Agik ekonomi durumu

Firma Bazli Ticaret Modelleri firmalarin dis ticarete girmelerinde batik
maliyetlerin olustugunu ve sabit maliyetlerin bulundugunu varsaymaktadir
(Ciuriak vd., 2011, 5). Firmanin disa agilmasi durumunda dis piyasalarin genisligi
{iriin cesitliligini arttirmaktadir. Uriinler cesitlendikge fiyatlar yiiksek mark up
fiyatlamaya olanak vermeyecek sekilde diisse de, piyasanin biiyiikliigli nedeniyle
yiiksek satis hacmi karlar1 yiikseltmektedir. Firma diizeyinde olusan gelisme
tilkenin de daha hizli biiyiimesini saglamaktadir.

Bu nedenle firma-iilke ve kiire verimliligi sirasiyla yiikselmektedir. Verimliligin
yiikselmesi licretlere de yansimaktadir. Ancak s6zii edilen siralamanin elde
edilebilmesi icin iilkeler arasinda karsilikli olarak ticaretin serbestlestirilmesi
gerekmektedir. Ticaretin serbestlestirilmesi durumunda, yiikselen ithalat
nedeniyle iilke icinde artan rekabet iilkeye kisa donemde fayda saglamaktadir.
Firmalarin teknolojik doniisiime gitmelerini gerektiren rekabet durumu, bir siire
sonra ayni firmalarin dis ticarete agilmasini da saglayabilecektir.
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Dis ticaretin esit sartlar altinda piyasasi daha biiyiik olan iilkedeki firmaya daha
fazla kazandirmasi beklenmektedir. Biiyiik iilkelerde ya da genis piyasalarda daha
once de belirtildigi gibi {irtin ¢esitliligi arttigindan, rekabete bagli olarak firma
verimliligi daha fazla yilikselmektedir. Diger yandan biiylik {iilkeye ihracat
yapmak, ihracat¢i firmalar agisindan yeni firsatlar yaratmaktadir (Melitz ve
Ottaviano, 2005). Ancak bu noktada artan rekabet olasi kazanci ortadan
kaldirabilmektedir.

Diger yandan kazanciin diismesi olasiligini goéren firmalarin iiriin gelistirme
“inovasyon” faaliyetlerine gittikleri ve bu noktada yeni teknolojileri gelistirmek
tizere galigtiklart gozlenmektedir. Ayni firmalarin {iriin kalitelerini arttirmak iizere
caligmalar yaptiklari bilinmektedir (Ciuriak vd., 2012, 5).

3.3. Firma Bazl1 Ticaret Modelleri’nin Gelisim Siireci

Rekabetci firmalarin farkli teknolojiler kullanarak ayni iiriinii {retmeleri
varsayimi tizerine kurulan Firma Bazli Ticaret Modelleri’nde Karsilastirmali
Ustiinliikler Teorisi’nin etkilerine rastlanmaktadir. Bernard ve Jensen’in
caligmalarindan baslayarak Eaton ve Kortum (2001), Keller ve Yeaple (2005),
Melitz ve Ottaviano’nun (2005) makaleleri yaklagimin gelismesini saglamustir.
Ayrica firma heterojenitesi ile karsilastirmali istiinliiklerin birlestirilmesiyle
beraber, kiiresel ticaretin daha iyi agiklanabilmesi olanakli olmustur (Xuebing,
2008, 5). Ele alinan firmalarin kullandiklar1 teknolojiler birbirinden farkli
oldugundan verimliliklerinin de birbirinden farkli olacagr 6ngoriilmektedir.
Firmalar ihracat¢1 ve verimli firmalar ile {ilke i¢inde iiretim yapan daha az verimli
firmalar olmak tizere iki ana kategoriye ayrilmiglardir. Ayni iirlinii ireten firmalar,
teknolojik farkliliklar1 sonucunda karsilastirmali {istlinliikler elde etmektedirler.
Karsilastirmali istiinliik elde eden firmalarin daha diisiik fiyattan iiriin satabilmesi
olanakl1 oldugundan tiiketici bu firmalari tercih etmektedir.

Model, Ricardiyen Karsilastirmali Ustiinliikler Yaklasimi’n1 firma 6lgegi, cografi
siirlar ve verimlilik dahil edilerek gelistirilmistir. Modeller ilk olarak ABD’de
faaliyette bulunan firmalari analiz etmis, daha sonra firma bazli istatistiklere sahip
diger tilkeler de analiz konusu edilmistir.

Modelin gelistirilebilmesi i¢in iggiicii verimliligi farklari tizerinde de durulmustur.
Model sonuglarma gore verimlilige sahip olan, disa agik firmalarin en yakin
rakiplerine gore maliyetleri diismektedir. Verimli firmalar rakiplerini gerek yurtici
gerekse yurtdisinda piyasa disinda birakabilmektedirler. Sisteme disaridan etki
eden en Onemli parametreyse kiiresellesmis dis ticarettir. Kiiresellesme firma
Olcegine, endiistri girislerine ve ¢ikislarina, istihdama ve imalat sanayi iiretimine
dis ticaret kanaliyla etki etmektedir. Kiiresellesme ve firma verimliliginin artmasi
sonucunda (Bernard, 2003, 4):

e Emek tasarrufu saglayan gelismeler yaganmakta;
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e Firma verimlilikleri ortalamadan sapmakta, sektére yeni giris ve ¢ikislar
gorilmekte;

e Firmalar arasinda kaynaklar yeniden dagitilmakta ve verimlilik diizeyi
degismektedir.

Firma Bazli Ticaret Modelleri ¢okuluslu sirket davramiglarimi da agiklayacak
sekilde genisletilmistir. Dis ticarete agilan firmalar yabanci piyasalara girerken
sabit ve batik maliyetlere katlanmak zorunda kalmaktadir. Eger firmalarin
katlandiklar1 bu maliyetler tasima maliyetlerinin altinda kaliyorsa firmalar, hedef
piyasada iiretim yapmak lizere yatirima gitmeyi tercih etmektedirler. Bu durumda
firmalarin dogrudan yabanci sermaye yatirimi (Foreign Direct Investment - FDI)
yaptiklar1 gézlenmektedir. Dogrudan yabanci sermaye yatirimi yapan firmalar,
cok ulusluluk yapisi sergilemektedir. Bu tip firmalarin kar diizeyleri genellikle
ana lilkede faaliyet gosteren diger firmalara gore daha yiiksektir. Ancak yatirim
yapilan tilkedeki firmalara kars1 bilgi asimetrisi bulunmaktadir (Ciuriak, 2011, 5).

Teorilerde serbestlesme politikalarinin etkilerine de deginilmektedir. Ciinkii
liberalizasyon  sonrasinda  rekabetin  artmasi, fiyatlarin  diismesiyle
sonuclanmaktadir ve iiretici ranti, tiiketici rantina dontismektedir.

Firma bazinda verimlilik artis1 fiyatlarin diismesine yol agiyorsa tiiketici refahini
yiikselmektedir (Bernard vd., 2007, 112). Ureticiden tiiketiciye gelir aktarim
mekanizmasi islemeye baslamakta ve temelde iiretim maliyetlerinin azalmasi ve
fiyatlarin diismesinden kaynaklanan etki tliketici refahini yiikseltmektedir. Bu
durum yalnizca gelismekte olan iilkelerde degil gelismis iilkelerde de kendisini
gostermektedir.

Ticari serbestlesme {iilkenin toplam refah1 yaninda iiretim faktorleri arasindaki
gelir dagilimini da degistirmektedir. Stolper —Samuelson Modeli’nin ortaya
koydugu sonucun aksine, iilkenin kit olarak sahip oldugu faktoriin geliri
liberalizasyon siireci sonucunda yiikselebilmektedir. Bu durum verimlilik
diizeyinin artisiyla dogru orantili olarak ortaya ¢ikmaktadir (Bernard, 2007, 115).

Liberalizasyon uzun donemde reel iicretleri yiikseltmekte ve yapisal issizligi
diistirmektedir (Felbelmayr, 2009, 11).

3.4. D1s Ticaretin Kutuplagmasi, Yayilmasi, Yogunlagmasi ve Siirdiiriilebilirligi

Kiiresellesme siireci firma bazinda yasanan degisimleri de beraberinde
getirmektedir. Dis ticaret firmalarinin {ilke bazinda da kutuplastiklart
goriilmektedir. Firmalar iriinlerini ¢esitlendirmek yaninda, ihracat yaptiklar
tilkeleri ¢esitlendirme yoluna da gitmektedir. Dis ticaret yapan firmalarin basari
sanslar1 piyasalarda kalici olabilmelerine baghdir ve siirdiiriilebilir dis ticaret
firmalar agisindan oldukc¢a 6nemli goriilmektedir. Yeni modeller firmalarin ¢ok
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sayida triin {iretmeleri ve bu iriinleri yeni piyasalarda satmalarmi konu
edinmektedir. Durum asagidaki sekilde sematize edilebilir (bkz. Sekil 1):

/-é_>

LT
i i

| !

Kutuplasma IYayllmal \I{ogunlasma | Siirdiiriilebilme
1 1
Uriinde Piyasada Yeni Yeni Satis Piyasa Yeni Yeni
Kutuplasma  Kutuplasma Uriin  Piyasalara Hacmi Pay1 Piyasalar Uriin
Satist Satig Artist Artist Bulunmast Bulunmast

Sekil 1: Firma Acisindan Dis Ticaret Etkileri
Kaynak: Calismanmizda Uretilmistir
3.4.1. D1s Ticaretten Kaynaklanan Kutuplasma Etkisi

Uluslararasi ticaret biiyiik ihracat¢1 firmalar arasinda kutuplasmaktadir. Dis ticaret
yapan firmalarin  yalmizca %1°’1 diinya ticaretinin %80’ine  yakininm
gergeklestirmektedir (Bernard, 2006, 2).Diinyadaki iiretim kutuplar1 gibi,
iilkelerde de iiretim kutuplar1 olusmakta, durum giiclii firmalarin belirli alanlarda
toplanmasina ve toplanan firmalarin dis ticarete etkilerinin giliglenmesine neden
olmaktadir.

3.4.2. D1s Ticaretten Kaynaklanan Yayilma Etkisi

Yayilma etkisi, “extensive margin”, firmanin yeni bir iiriin iiretimine girmesini
ve/veya daha Once ihracatta bulunmadigi yeni piyasalara acgilmasini ifade
etmektedir. Firma yeni bir {riin gelistirmekte ya da eski {irliniind
farklilastirmaktadir. Firmalarin tirettikleri mal ¢esidi artarken piyasa alternatifleri
cogalmaktadir. Dis ticarete giren firmalarda genellikle bu iki cins yayilmanin da
beraberce yasandig1 gozlenmektedir (Carrere vd., 2010, 6).

Yapilan uygulamali ¢aligmalarin 6nemli bir kismi, firmalarin dis ticaret
baglaminda yayilma etkisinden daha ¢ok yogunlagmanin etkisinde olduklarini
gostermektedir (Hummels ve Klenow 2005; Pachego, 2006; Brenton ve
Newfarmer, 2007; Evenet ve Venables, 2012).
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3.4.3. D1s Ticaretten Kaynaklanan Yogunlasma Etkisi

Gerek tiretim gerekse piyasadaki satislarin hacim olarak artmasima yogunlagma
etkisi “intensive margin” denilmektedir. Uretimin yogunlasmas1 sonucunda
firmalarin daha da biiyiidiikleri, bu yapiya ayak uyduramayan firmalarinsa
tiretimden ¢ekildikleri gézlenmektedir. Firmalarin herhangi bir {iriin igin verimli
liretim yapabilmeleri firma diizeyindeki basarilarina ve deneyimlerine baglidir.
Ancak onceden hangi firmanin hangi iiretimde daha iyi olabilecegini ya da hangi
tirtinleri tiretebilecegini kestirebilmek olanakli goriilmemektedir. Firmalarin hangi
iriinlerde daha 1yi olabilecekleri ve verimlilik diizeyleri rassal olarak
belirlenmektedir. Genel olarak, verimli firmalarin uriin bazinda da verimli
olmalar1 beklenmektedir. Firmalarin yaygin ve yogun iiretim yapilarini degistiren
ve sekillendiren siire¢ asagidaki sekilde islemektedir (Bernard, 2006, 3):

¢ Firma yeni bir dis piyasaya girmeye batik maliyetlerine gore karar verir.

e Yeni liretim yapilacak iilke piyasalarina girerken bir sube merkezi kurulur.

e Firmanin yeni piyasada hangi {iriinlerde uzmanlasabilecegi ve verimli
olabilecegi siirece gore rastlantisal olarak belirlenir.

e Merkez giderlerini saglayamayan firmalar piyasay: terk ederler.

e Piyasada kalan firmalar verimli olduklar1 mallar iiretirler.

e Bu durum firmalar arasindaki gelismislik ve verimlilik farkinin agilmasina
neden olmaktadir.

e Verimli firmalar istihdam piyasalarinda tercih edilmekte, yliksek ticret
vermekte ve kalifiye eleman ¢alistirmaktadirlar.

e Verimli firmalar {riinlerini c¢esitlendirmek yaninda daha fazla
tiretebilmektedirler.

3.4.4. D1s Ticaretin Siirdiiriilebilmesi

Firmalarin dig ticaret faaliyetlerine devam edebilmeleri i¢in {irin ve piyasa
gelisiminin ~ devamli  olmasi  gerekmektedir (Carrere vd., 2010, 5).
Siirdiiriilebilirlik, “sustainability” olarak ifade edilen durum firmanin devaml
gelisme ve verimlilik artis1 gerektiren ar-ge harcamalarina baghdir. Yeni teknoloji
kullanmayan, gelistirmeyen ya da verimlilik artis1 yakalayamayan firmalarin
stirdiirtilebilir ticareti yakalamasi olanakli goriilmemektedir.

3.5. Firma Verimliliginden Kiiresel Verimlilige Genel Degerlendirme

Firma Bazli Ticaret Teorileri yukarida ele alinan analizler ¢ergevesinde asagidaki
genellemelere olanak tanimaktadir. Genellemelerin hepsi yaklagimlarin tiimiinde
yer almasa da, incelemeler sonucunda ulasilan sonuglar1 kapsamaktadir. Firma
Bazli Ticaret Teorilerine gore firma verimliligi teorik incelmenin odak noktasinda
yer almaktadir.
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3.5.1.Firmalarin Verimliligi

Firma BazliTicaret Teorileri ile firma verimliligi konusunda yapilan agiklamalarin
asagidaki sekilde genellenebilmesi olanaklidir.

Tablo 1: Firma Verimliligine Etki Eden Faktorler

yonelmektedir

Firmalar dis ticarette
lojistik agl
kurabilmektedir,

Firmalarin
avantaji
yakaladiklari
gozlenmektedir

olgek

Olgek avantaji birim
maliyetleri
diigiirmektedir,
inovasyona  &nem
tagimaktadir,
Lojistik  zincirleri
artmaktadr.

ve kaynak dagilimi
etkisi endiistri igcinde
faaliyet gosteren
firmalart daha fazla
etkilemektedir,

Kaynaklarin yeniden
dagilimi
markalagsmaya  yol
acgabilmektedir.

Dis Faktorler Dis Ticaret Kaynaklarin Cokuluslu Firmalar Tiiketici Refahi
Yeniden Dagilimi
Rekabet  baskilar1 | Dis ticaret aksak | Maliyet avantaji | Firma hedef iilkeye | Markalasma ve iiriin
teknolojik rekabet kosullarinda | yakalayamayan yatirim farklilig tiiketiciyi
yenilenmeyi yapilmaktadir, firmalar yapabilmektedir cezbetmektedir,
6zendirmektedir, kapanmaktadir,
Dis ticarete giren Yatirim yapan firma | Tiiketici kiiresel

Teknoloji firma | firmalarin batik | Verimsiz firmalarm | ¢okuluslu hale | ticareti tercih
verimliligini maliyetleri kapanmasi  sektor | gelmektedir, etmektedir,
arttirmaktadir bulunmaktadir, icinde kaynaklarin
Firma verimliligi i¢ yeniden dagilimini | Yatirimi belirleyen | Kiiresel ticaret mal
ve dis ticaretin temel | Dis ticaret yapan | saglamaktadir, tagima  giderlerinin | fiyatlarinm diismesine
nedenidir firmalar birden fazla diizeyidir, neden olmaktadir,
Liberalizasyon firma | iiriin iiretmektedir, Kaynaklar  verimli
verimliligini firmalara Cokuluslu  firma, | Fiyatlarimin  diismesi
arttirmaktadir Mark-up fiyatlama | yonelmektedir, yerlilere gore daha | tiiketicinin reel gelirini
Verimli firmalar dig | tercih edilmektedir, yiiksek risk | yiikseltmektedir,
ticarete Ticari liberalizasyon | tagimaktadir,

Uretici rant1 tiiketici
rantina doniismektedir.

Kaynak: Bakkalci (2013, 73)

Firmalar {i¢ grupta siniflandirabilmek olanaklidir. Ulke i¢inde ve iilke diginda
satig yapan dis ticarete agik firmalar (DTF), yalnizca iilke iginde satan ve ithalata
rakip olan firmalar (IRF) ve iilke iginde faaliyet gdsteren, disa kapali ve rakibi
olmayan firmalar (KF). Bu firmalarin marjinal maliyetleri birbirinden farklidir ve
ilk sayilandan sona dogru yiikselmektedir.
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Maliyet Ueret
ithalata Rakip
Firmalar

Dis Ticaret
Yapan Firmalar

Dis Rekabete
Kapali Firmalar

Firma
Sayis1

Sekil 2: Kiiresellesme Ya Da Disa Acilmanin Firma Bazinda Etkileri

Kaynak: Bakkalc1 (2013, 73)

Sekil 2’den de anlasilabilecegi gibi, lilke iginde faaliyet gosteren firmalarin
onemli bolimi dis rekabete kapali olan ve rekabet baskisiyla karsi karsiya
olmadig1 i¢in yiiksek marjinal maliyetle calisan firmalardan olusmaktadir. Disa
kapali firmalarin genellikle iscilerine asgari licret diizeyinde 6deme yaptiklari
bilinmektedir. Ikinci grup firmalarsa, iilke icinde faaliyet gosterirken ithalata
rekabet eden firmalardir. Disa kapali firmalarla karsilastirildiginda ikinci grupta
yer alan firmalarin c¢alisanlarma verdikleri ticret daha yiiksek, marjinal
maliyetleriyse daha disiiktiir (Felbermayr, 2009, 9).

Ucgiincii grupta, hem dis ticaret yapan hem iilke piyasalarinda faaliyet gdsteren
firmalar yer almaktadir. Bu firmalarin sayis1 az, marjinal maliyetleri diisiik ve
iscilere verdikleri iicretler yiiksektir. ileri teknoloji kullanarak kalifiye elemanlarla
calisan bu firmalarin hayat siirelerinin daha uzun oldugu ve ¢ok uluslu sirket
olmak yolunda calistiklar1 goriilmektedir. Dis ticaret yapan firmalarin verimlilik
artis1 iilke diizeyinde de verimliligin artmasina yol agmaktadir. Verimli firmalara
sahip olan tilkelerin refah diizeyleri yiikselmektedir.

Kiiresel verimlilik acisindan degerlendirildiginde gelismis Kuzey {ilkeleriyle
gelismekte olan Giiney iilkelerinin kendi aralarinda yaptiklari ticaretin seyri ilgi
¢ekicidir. Birlesmis Milletler Ticaret ve Kalkinma Konferansi (United Nations
Conference on Trade and Development — UNCTAD) verilerine gore Kuzey
Kuzey diyalogunda bulunan iilkelerin kendi aralarinda yaptiklari ticaret son
yillarda diisme egilimindedir. Giiney Giliney diyalogunda ise blok i¢i ticaret
giderek artmaktadir. Bu noktada Kuzey iilkelerinin artik kendi aralarinda ticaret
yapmak yerine, Giineye yoneldiklerini sdyleyebilmek olanaklidir.
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Sekil 3: Kuzey Giiney Diyaloglar: (1995-2011, % Pay)

Kaynak: UNCTAD Verilerinden Derlenmistir.

Firma bazindaki ticaret agsindan degerlendirildiginde Firma Bazli Ticaret
Teorileri’ne bir elestiri getirmek yerinde olacaktir. Kriz sonrasinda Giiney Giiney
diyalogunun artmasi, “ihtiyath bir yaklagimla” daha kiiciik, ancak krize direngli
firmalarin diinya ticaretinde dnemli hale gelmeye basladiklarin1 gostermektedir.

4. Firma Bazh Ticaret Modelleri Baglaminda Tiirk Ekonomisinin
Degerlendirilmesi ve Analizler

Tiirkiye Firma Bazli Ticaret Modelleri baglaminda degerlendirilmesi gereken
tilkelerden biridir. Dis ticaret acisindan Onemli olan liberal uygulamalari
beraberinde getiren 24 Ocak 1980 kararlari, 1996 yilinda Tiirkiye’nin Avrupa
Birligi’nin Giimriik Birligi sahasia dahil olmasi1 ve 2001 yilinda uygulanmaya
baslanan Gii¢lii Ekonomiye Gegis Programi sonucunda Tiirk firmalari, diinya
capinda rekabet baskisina karsi koyabilir hale gelmislerdir. Tiirkiye’de sirket
verileri detayli degildir. Bu nedenle ¢alismamizda belirtilen birtakim modellerin
Tiirk dis ticaretine firma bazinda uygulanabilmesi olanakli olmamistir. Ancak
mevcut verilerin derlenmesinden asagidaki sonuglara ulasilmistir.

Tiirkiye’de liberalizasyon politikalariyla dis ticarete agilan firmalarin iizerindeKi
rekabet baskisi, firmalarin teknolojik evrimine neden olmustur. Teknolojik
evrilmeyle beraber Tiirk {ireticisinin diinya rekabetine ve kiiresel dis ticarete ayak
uydurmaya basladigi gozlenmektedir. Tiirk dis ticaretinin kiiresel sistemdeki
paymnin artmasi ve istikrarli sayilabilecek ekonomik biiyiimesinin arkasinda firma
bazinda yasanan gelismeler yer almaktadir. Bu durum, Tiirk ekonomisinin
makroekonomik performansinin mikroekonomik dayanagini olusturmaktadir.
Hummels’in (2005) onerdigi analiz yontemi paralelinde yayilma ve yogunlasma
etkilerinin analizinde asagidaki hesaplamalar kullanilmistir.
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4.1. Analizlerde Kullanilan Yontemler

Tirkiye’nin dis ticaret performansi Uluslararasi Standart Ticaret Siiflandirmasi
(Standart International Trade Classification — SITC Rev. 3 ve Rev 4) kategorisi
cercevesinde toplam ihracat ve ihracati yapilan 255 madde grubu agisindan analiz
edilmistir. Analizler Tiirkiye, Avrupa Birligi ve diinya dis ticaretiyle ilgili tiirdes
veriler kullanilarak yapilmistir. Bu kapsamda kutuplasma, yayilma ve yogunlasma
faktorleri agisindan hesaplamalara gidilmistir.

Tirkiye’nin toplam ihracatinin diinya ihracati i¢indeki yeri 1980-2011 donemi
icin  UNCTAD verileri kullanilarak hesaplanmistir. Mal bazinda yapilan
arastirmalarsa 1995-2012 yillar1 igin yine UNCTAD verileri kullanilarak
yapilmistir. Kullanilan zaman serileri yilliktir.

Karsilastirmalarin daha acgiklayict olabilmesi i¢in Tiirkiye’nin Giimriik Birligi’ne
liye olmadan onceki verileri (1995 yil1) baslangi¢ olarak alinmis, 1996-2001,
2002-2008 ve 2009-2012 donemleri ortalamalar1 karsilastirma donemleri olarak
verilmistir. Dénemlerin bu sekilde se¢ilmesinin nedeni 2001 krizi, 2008 krizi ve
sonrasinda yasanan gelismeleri daha rahat gézlemleyebilmek i¢indir.

4.1.1. D1s Ticaretin Kutuplasma Etkisi

Kutuplagsma incelenen firma bazinda satis yogunlugunun artip azalmasi olarak ele
almmistir. Bu kapsamda Tiirkiye Ihracatgilar Merkezi (TIM) tarafindan
yayinlanan en c¢ok ihracat yapan 1000 sirkete ait veriler kullanilmistir. Bu
sirketlerin ihracatlarinin Tiirkiye’nin toplam ihracatina oranmnin artmasi, Tiirk
thracatinin firma bazinda kutuplagmasi, azalmasi kutuplasmadan uzaklasilmasi
olarak kabul edilmistir.

_ XUFx
KE =% )
F; firmalari, TR; Tirkiye’yi, KE; kutuplasma etkisini temsil etmektedir. X; ihracat
hacmini gostermek tizere kullanilmistir.

4.1.2. D1s Ticaretin Yayilma Etkileri

Yayilma etkileri yeni tirlinlerin gelistirilmesi ve yeni piyasalara girilmesi olarak
tanimlanmaktadir. Yayilma etkileri “Extensive Margin (EM)” Hummel ve
Klenow’un eserlerinde belirtilen yontem paralelinde hesaplanmistir (Hummels ve
Klenow, 2005, 710). Yontem, yayilma etkisini mal bazinda hesaplama olanagi
saglamaktadir.

Z'el'mpkm'ka'
EM = =ilim kmiZkmi )
Yiel PrmiXkmi
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Endekste j ve k incelemesi yapilan iki iilkeyi ifade etmektedir. Bu noktada j
Tiirkiye’yi, k ise diinya ve Avrupa Birligi’'ni ifade edecektir. Incelenen iilke (j)
disinda kalan grup, k parametresine yiiklenmektedir. ljm, j lilkesinin k’ye belirli bir
| mal kategorisinde yaptig1 pozitif ihracati ifade etmektedir. Ifadenin payinda
Tirkiye’nin incelenen mal grubundaki ihracat1 diisiildiikten sonra diinyanin (ya da
Avrupa Birligi’nin) o mal grubundaki toplam ihracati bulunmaktadir;

Yierjm PemiXkmi = Xwi — Xrri 3)
hesaplanmustir.

Diger yandan paydada yer alan | degeri, j iilkesinin m’ye yaptig1 toplam ihracati
ifade etmektedir. Ifadenin payinda Tiirkiye’nin toplam ihracati diigiildiikten sonra
diinyanin (ya da Avrupa Birligi’nin) toplam ihracat1 yer almaktadir;

Yiet PemiXemi = Xw — Xrr (4)

Yayilma etkileri diinya ve Avrupa Birligi iilkelerine yonelik olarak ayr1 ayr1 255
mal grubu igin 1995-2012 yillarma ait 17 yillik zaman serileri kullanilarak
hesaplanmus, veriler UNCTAD istatistiklerinden alinmustir.

Hesaplanan degerler, incelemesi yapilan donemlerin ortalama degerlerine gore
birbirleri ile karsilagtirilmistir. Karsilagtirmalarda, bir oOnceki doéneme gore
yayllma etkilerindeki artis ya da azalis degerlendirilmistir. Yayilma etkisinin
artmasi diinya diizeyinde girilen yeni piyasalarin varligina ya da mevcut piyasa
paymin arttigina isaret etmektedir. Oraninin diismesi, miktar olarak ihracat
azalmasinin bir gostergesi degildir.

Yayilma etkisinin daha 1yi temellendirilebilmesi ic¢in ayrica Balassa’nin
Aciklanmis Karsilastirmali  Ustiinliikler Endeksi hesaplanmistir. Balassa’nin
(1965, 106) Liesner’den (1958) etkilenerek gelistirdigi endeks, ¢calismamizda;

a W TAB

RCAr o 2V Pl
T.D="W ve RCAT ag-= A8 (5)

o4 <AB

formunda hesaplanmustir. T; Tiirkiye, W; Diinya, AB; Avrupa Birligi, i; Bir mal
grubunu (SITC Rev. 3) ifade etmektedir. Paydada yer alan ifadeler incelenen iilke
ya da grubun toplam ihracatin1 ifade etmektedir. Endeks degerinin 1°den biiyiik
olmas1 incelenen mal grubu agsindan dis diinyaya kars1 rekabet giiclinlin varligina
isaret etmektedir.
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4.1.3. D1s Ticaretin Yogunlasma Etkileri

Yogunlagma, yapilan ihracatin hacim olarak yilikselmesidir. Gerek toplam ihracat
gerekse mal bazindaki ihracatin hacim olarak artis1 yogunlagsmanin gostergesidir.
Analizde mal hacmi yerine ABD Dolar1 cinsinden dis ticaret degerleri
kullanmilmistir. Bu nedenle yogunlasma, incelenen serilerin yillar bazinda ABD
Dolar1 cinsinden yiizdelik artis oraniyla degerlendirilmistir. Degerlendirmelerde
SITC Rev. 4 kategorisine gore 1995-2012 doénemi icin 255 mal grubu ele
almmustir. Verilerde UNCTAD istatistikleri kullanilmistir. Yogunlasma etkileri
“Intensive Margin (IM)” asagidaki sekilde hesaplanmistir (Hummels ve Klenow,
2005, 710).

IM... = ZictmPmiXjmi (6)

o =
] Yieljm PremiXimi

IM, Tiirkiye nin nominal ihracat degerinin diinyanin (Avrupa Birligi’nin) nominal
thracat degerine orami olarak hesaplanmaktadir. Bu nedenle bir donemden
digerine yasanan hacimsel degisimle ilgili olmaktadir. Hesaplama toplam ihracat
ve 255 mal kategorisinde yapilmistir.

4.1.4. Dis Ticaretin Stirdiiriilebilmesi

Tiirkiye’de firmalarin satis hacimleri, sayilari, ihracat¢i olup olmadiklaryla ilgili
veriler yayimlanmamaktadir. Ya da kiicik bir firma grubu icin verilere
ulasilabilmektedir. Ornegin TIM verileri yalmzca 1000 firma agisindan bilgi
saglamaktadir. Bu nedenle firmalarin siirdiiriilebilirlikleri hesaplanamamaistir.

4.2. Analiz Sonuglar1

Tiirkiye’de firma bazl veriler agiklanmadigi i¢in analizler mal gruplarina yonelik
olarak yapilabilmis, ulasilan biiyiik firmalarin verileri kullanilarak kutuplagma
diizeyleri lizerine yorumlar yapilmistir.

4.2.1. Kutuplagma Etkisi

Tirkiye’de Tiirkiye Odalar ve Borsalar Birligi (TOBB) istatistiklerine gore
toplam 2.196.901 adet firma bulunmaktadir. Firma sayisi, 2002 yilinda yapilan
genel igyeri sayimi iizerine TOBB tarafindan her yil i¢in agiklanan agilan-kapanan
sirket sayis1 eklenerek elde edilmistir. Bu firmalardan yalnizca kiigiik bir boliimii
thracat yapmakta (bu saymin ne kadar olduguna dair veri bulunmamaktadir) ve
ithracatin 6nemli bir bolimiinii gergeklestirmektedir.
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Sekil 4: Secilmis Yillara Gore Biiyiik Firma Kutuplagsmasi (2004, 2008, 2011
Toplam ihracat icinde % Pay)

Kaynak: TIM Tiirkiye’nin ilk 1000 Thracatci Firmasi 2004-2011 verilerinden islenmistir.

Sekil 4’de yatay eksende en biiyiik 1000 firma 100’lik birimler halinde
verilmektedir. Diisey eksende bu firmalarin Tiirkiye’nin toplam ihracati igindeki
oransal paylar1 birikimli halde verilmektedir. Ornegin 2011 yil1 verilerine gére en
biiyiikk 100 firma toplam ihracatin %37sini gerceklestirmektedir. Teorik boliimde
incelenen modellere benzer sekilde, Tiirk ihracati iginde de biiyiik firmalarin
agirhigr bulunmaktadir. Ancak son yillarda kutuplasma diizeyinin dustiigii
gozlenmektedir. Durum ihracatta Kiiciik ve Orta Boy Isletmelerin (KOBI)
varliginin giiclendigine isaret etmektedir. Biiylik sirketlerin dis ticaret paylari
2008-2011 doneminde diiserken geri kalan kiiciik sirketlerin ihracattan aldiklar
yiizde pay yiikselmektedir. Dis ticarette kiiciik sayilabilecek firmalarin agirlig
oransal olarak yiikselmektedir. 2004 yilinda ihracatin %49°u 100 firma tarafindan
gerceklestirilirken 2011 yilinda bu oran %37’ye gerilemistir.

Tirkiye’de en yiiksek ihracat hacmine sahip olan ilk on sirket 2011 ihracatinin
%15,2’sini gerceklestirmistir. Bu sirketler ve ihracat hacimleri Tablo 2°de yer
almaktadir.

Tablo 2:Tiirkiye’nin Thracatinda En Biiyiik Paya Sahip Olan On Sirket

(2011)

1 | TUPRAS. 4.283.003.421,34| 6 | TOYOTA OTOMOTIV 1.522.727.383,28

2 | FORD 3.474.469.907,62 | 7 | HABAS ENDUSTRIA.S. 1.231.146.506,64

3 | OYAK RENAULT 3.212.401.417,60 | 8 |IiCDAS ULAS.SAN. A.S. 1.221.006.449,55

4 | TOFAS TURK 2.313.122.590,74| 9 | BOSCH SAN. VE TiC. A.S. 837.149.449,95

5 | ARCELIK A.S. 1.587.674.759,25 | 10 | ETi MADEN iSLETMELERI 826.292.756,82
TOPLAM 20.508.994.642,79
TOPLAM IHRACAT 134.915.251.953,00

Kaynak: TIM Verilerinden Derlenmistir.
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TIM 2011 yili verilerine goére 1000 biiyiik firmanin %69°u hem iiretici hem de
ihracatgidir. Firma Bazli Ticaret Modelleri’nde Ongoriilenlerin paralelinde,
Tirkiye’de de firmalar hem iiretmekte hem de ihracata katilmaktadir. Yine teorik
yaklagimda incelenenler paralelinde, kutuplasan firmalardan biiyiik olanlarin
karliliklarinin genellikle daha yiiksek oldugu goriilmektedir. Tablonun sol yarisi
biiyiik firmalarin karlilik diizeylerini, sag yarisi biiyiik 1000 firmanin illere gore
oranini géstermektedir.

9[00 HATAY

8,00 \ ‘\\ Az’:,:g‘;A DENizlL,iﬂ‘J% ADANA MANISA
;:gg 1 A i;%iﬁ:_\ 2,30% LV 1,40%
5,00 \Y% \')' GAZIANTEP

4,00 3%

3,00

2,00

1,00

0,00

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011

—o—ilk 500 firma —#— ikinci 500 firma

Sekil 5: Firmalarin Karhliklar1 ve Kutuplagsmalari (2011)

Kaynak: TIM Verileri

Biiyiik firmalarin ortalama personel sayilarina bakildiginda ilk 500 ile ikinci 500
arasinda biiyiik fark gozlenmektedir. Ik 500 firmanmn ortalama personel sayisi
704, ikinci 500’tin 294 diizeyindedir. Biiylik firmalarin metropollerde
toplandiklar1 dikkati ¢ekmekte, Istanbul biiyiik firmalarin yariya yakinini
barimdirmaktadir.

4.2.2. Yayilma Etkileri

Tirkiye’nin diinya ihracatindan aldigi pay Sekil 6’dan da goriilebilecegi gibi
yiikselme egilimi gostermektedir. Ancak ABD c¢ikisli mortgage krizinin etkisiyle
2009-2010 yillarinda bu paym azaldigi gozlenmistir. 1980 yilinda %0,014 olan
pay 2008 ve 2009 yilinda %0,82 ile en yiiksek diizeye cikarak %1 diizeyine
yaklagmistir. Diinya krizinin etkisiyle sozii edilen pay azalarak %0,74’¢
gerilemistir. Toplam ihracat acisindan Giimriik Birligi ile baslayan disa agilma
siirecinin 2001 yilindan sonra hizlanarak siirmesi toplam ihracatta yayilma
etkisinin varligin1 géstermektedir.
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Sekil 6:Tiirkiye’nin Diinya Thracati icindeki Pay1 (1980-2011)

Kaynak: UNCTAD verilerinden yararlanilarak hesaplanmustir.

Tiirkiye’nin dis ticaret performansi yayilma ve yogunlagsma etkilerinin her ikisi
acisindan da diinya ortalamalarinin tizerinde seyretmektedir (Aldan ve Culha,
2013: 20).

UNCTAD’in 1995-2012 yillari i¢in yayimladigi verilerden yararlanilarak 255

madde grubunda yayilma etkileri

incelenmistir.

Bu konuda Agiklanmis

Karsilastirmali Ustiinliikler (Revealed Comperative Advantage — RCA) endeksi
kullanilmig ve diinyaya yapilan ticaret agisindan elde edilen sonuglar Tablo 3’de
gosterilmistir.

Tablo 3: Tiirkiye’nin Diinya ile Yaptig1 Dis Ticaret Acisindan RCA ve EM

Endeksleri (1995-2012, 255 Mal Grubu SITC Rev. 4)

DUNYA 1995 1996-2001 2002-2008 2009-2012
Diinya Ticaretinden Alinan 0,0041 0,0045 0,0068 0,0078
Ortalama Pay Toplam
RCA ENDEKSI
Toplam
255 Driin Ortalama RCA 1,44 1,41 1,36 1,45
Rekabet Var Uriin Say1st 71 80 87 94
Giict Ortalama RCA 4,52 3,88 3,37 3,38
Yok Uriin Sayisi 184 175 168 161
Ortalama RCA 0,241 0,273 0,288 0,309
YAYILMA ENDEKSI (EM)
L 1995 / 1996-2001 2002-2008 1995 /
EM Degeri Dnemsel Karsilastirma | 1996 5001 | 20022008 | 20092012 |  2009-2012
EM Degeri Artan Uriin 74 83 126 120
EM Degeri Azalan Uriin 177 170 127 132

Kaynak: UNCTAD verilerinden yararlanilarak ¢alismamizda tiretilmistir.
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Tablo 3 incelendiginde Tiirkiye’nin dis piyasalara tam olarak agilmadan once’

1995 yilinda diinya dis ticaretinden (ihracat) aldigi payin %0,41 diizeyinde oldugu
gozlenmektedir. 1996 yilindan baslayarak bu diizey, Tiirkiye ve diinya kaynakli
krizlere ragmen giderek artmig ve 2009-2012 doneminde ortalama %0,78
diizeyine ulagmustir.

Tiirkiye’nin toplam ihracatinda yayilma etkilerinin varligi goriilmektedir. Yayilma
etkileri, donemler itibariyla mal bazindaki artiglar ya da azaliglar olarak Tablo
3’tn alt satirnda izlenebilmektedir. 1995’e¢ goére 1996-2001 donem
ortalamasindal20 mal kategorisinde Tiirkiye’nin diinya ile ticaretinde yayilma
etkisi ortaya ¢ikmis, yeni piyasalara giris yaganmis ve bu piyasalarda piyasa pay1
artmigtir. Diger yandan 132 iriinde azalmistir. Azalan tiriinler incelendiginde bu
tirtinlerin 6zellikle tekstil, tarim ve Tiirkiye’nin uzmanlagmadigi (fotograf, optik
v.s.) alanlarda oldugu gozlenmistir. Bu noktada yayilma etkisinin diigmesinin
ihracatin hacim olarak azalmasi demek olmadig1 unutulmamalidir. Incelenen 255
mal grubunun 246’s1 1995 yilindan 2012’ye ge¢ildiginde ihracat miktar1 olarak
%100’1in iizerinde artmistir.

Aciklanmis Karsilastirmali  Ustiinliikler Endeksi'ne goére ise Tiirkiye’nin
kargilagtirmali  dstiinligii. 1995 yilinda 1,44 olarak gerceklesmis, kriz
donemlerinde azalmis, ancak 2009-2012 doneminde tekrar artarak 1,45’e
cikmigtir. Bu donemde karsilastirmali Ustlinliige sahip olarak endeks degeri 1’in
izerinde yer alan tirlinlerin arttig1 goriilmiistiir. 1995 yilinda 71 olan iirlin sayist
2009-2012 doneminde 94’e yiikselmistir. Durum, ihtiyath bir yaklagimla analize
konu endeks agisindan Firma Bazli Ticaret Modelleri’nde ifade edilen kaynak
tahsisi sonucunda ihracat yapan firmalarin tiretimleri ve dis piyasalardan aldiklari
pay artar, kabuliinii dogrular niteliktedir.

AB ile yapilan ticaretin durumu Tablo 4’den goriildiigii iizere (enerji ithalati
olmadigindan) daha iyidir ve istikrarlt bir trend seyretmektedir. Tiirkiye Avrupa
Birligi piyasalarindaki ihracat hacmini %1,03 diizeyinden %2,30 seviyesine
yiikseltmistir. Avrupa Birligi ile yapilan ticarette 1996-2001 donemi hari¢ olmak
lizere ortalama degerler agisindan kayip yasanmis, ancak mal bazinda endeks
degeri 1’in lizerinde olan iriin sayis1 artmistir. 1995 yilinda 56 olan iirlin sayisi
71’e ¢ikmistir. Piyasa payr ise en az 185 iirlinde incelenen donemler agisindan
devaml artig gostermistir.
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Tablo 4: Tiirkiye’nin Avrupa Birligi ile Yaptigi Dis Ticaret Acisindan RCA

ve EM Endeksleri (1995-2012, 255 Mal Grubu SITC Rev. 4)

AVRUPA BIRLIGI 1995 1996-2001 2002-2008 2009-2012
AB Ticaretinden Alinan Ortalama 0,0103 00117 0,0176 0,0230
Pay Toplam
RCA ENDEKSI
Toplam
255 Usriin Ortalama RCA 1,53 1,58 1,36 1,33
Rekabet Var Uriin Sayist 56 61 67 71
Giicti Ortalama RCA 5,85 5,52 4,34 3,98
Yok Uriin Sayis1 199 194 188 184
Ortalama RCA 0,243 0,257 0,257 0,258
YAYILMA ENDEKSI (EM)
EM Degeri Donemsel 1995/ 1996-2001 2002-2008 1995/
EM Kargilastirma 1996-2001 2002-2008 2009-2012 2009-2012
EM Degeri Artan Uriin 130 102 131 120
EM Degeri Azalan Uriin 120 146 117 130

Kaynak: UNCTAD verilerinden yararlanilarak ¢alismamizda tiretilmistir.

AB ile dis ticaretin yayilma endeksine gore degerlendirmesi, diinya ile ticarete
gore daha olumlu bir tablo ¢izmektedir. Tiirkiye, 6zellikle 1996-2001 déneminde
AB kapsaminda yeni piyasalar elde etmis 130 iirlinde piyasa paym gelistirmistir.
1995 yili ile karsilastirildiginda son donemde toplamda 120 {iriinde piyasa pay1
elde edildigi, 130 iiriinde kayip yasandig1 gézlenmistir.

AB ile yapilan ticarette RCA degerinin azalmasinin kriz ortami ile de
bagdastirilmas1 yerinde olabilecektir. Kriz doneminde AB’nin ithalatin
yavaglatmas1 ve kurlarin oynamasi gibi nedenlerle Tiirkiye’nin rekabet giicii
dalgalanma gostermistir.

Gerek AB gerekse tiim diinya agisindan degerlendirildiginde Tiirkiye nin 6zellikle
geleneksel iirlinler olan tarim ve tekstil alanlarinda rekabet giicii kaybettigi
gozlenmistir. Rekabet giicli hizla artan sektorlerse genellikle daha sermaye ve
teknoloji yogun iiretim yapan alanlarda yer almaktadir.

Tablo 5 incelendiginde 1995 yili smiflandirmasinda, koyu renkli hiicrelerde
goriilen geleneksel emek yogun iiretimin, Tirkiye’nin ihracatinin neredeyse
timiini  olusturdugu gozlenmektedir. Bu {irlinlerde RCA endeks degeri
ortalamasinin 6,71 oldugu gozlenmekte ve secili tirlinler toplam dis ticaret i¢inde
%358 yer kaplamaktadir. 2012 yilma gelindiginde, ilk ihracat kaleminin altin
ihracati1 haline geldigi gézlenmistir. Bu noktada Tiirkiye’de isletilmeye baglanan
altin madenlerinin payr oldugu kadar Iran’la yapilan enerji ticaretinin bu yolla
finanse edildigi de gozden kacirilmamalidir. Diger yandan 2012 yilina
gelindiginde mal bazinda geleneksel iirlinlerin azaldigi ve RCA degerlerinin
diistiigii gozlenmistir. Otomotiv sektorii ve elektrikli ev aletleri ile islenmis demir
celik ihracati artmistir. Toplamda yirmi madde grubunun ortalama RCA degeri
1995 yilma gore diismiistiir. Sermaye yogun mal ihracati geleneksel iiriin

683



Cankir1 Karatekin University
Journal of The Faculty of Economics
and Administrative Sciences

Cankir1 Karatekin Universitesi
Iktisadi ve Idari Bilimler
Fakiiltesi Dergisi

thracatinin yerini almaya baslamistir. Ortalama endeks degerinin azalmasinda
sermaye yogun ve yiiksek kar marjli ihracatin yeni gelisiyor olmasi 6nemli rol

oynamaktadir.

Tablo 5: Diinya ile Yapilan Ticaretin RCA Endeksleri (1995 — 2012

Karsilastirmasi)
) 2012 YILI RCA Ihracat
1995 YILI SINIFLANDIRMASI | RCA Ihracat SINIFLANDIRMASI Endeks | (1000
Endeks (1000 Dolar) Dolar)
[TOTAL] Total all
[TOTAL] Total all products 1 21598626 | products 1| 152536652
845.Baska yerde 971.Altin, parasal
siniflandirilmamis giyim egyas 10,04 1955268 | olmayan ... 6,00 | 13344712
057.Meyve ve sert kabuklu
yemisler 10,49 1211197 | 676.Demir ve gelik barlar, 9,87 7512907
844.Kadmlar veya kiz ¢ocuklar 334.Petrol yaglari ve elde
igin kaban vs 19,98 1160193 | edilen yaglar 0,81 6782597
842 Kadinlar veya kiz gocuklari 781.0tomobiller ve diger
i¢in manto, vs 7,24 1152683 | motorlu kara tagitlari, 1,13 6069143
845.Bagka yerde
676.Demir ve gelik barlar, smiflandirilmamis giyim
¢ubuklar, kosebentler 9,43 1094607 | esya 4,15 4999649
841.Erkekler veya erkek 775.Ev tipi elektrikli ve
cocuklari i¢in palto,vs 5,28 841583,7 | elektriksiz ekipmanlar 5,04 3748461
057.Meyve ve sert
653.Dokuma kumaslar, 3,63 543770,3 | kabuklu yemisler 49 3745461
658.Baska yerde 782 Motorlu kara tasitlari,
siniflandirilmamis tekstil 9,45 526953,5 | yiik tagimaciligi i¢in 3,18 3573978
784.Motorlu kara
tagitlarinin parga ve
651. Tekstil iplikleri 3,60 504006,4 | aksesuar 1,18 3542807
848.Giyim esyalar1 ve giysi 842 Kadnlar veya kiz
aksesuarlar1 8,74 471684,7 | gocuklari igin manto 4,16 3038436
672.Demir veya celik kiilge ve 897 Miicevher, kuyumcu
birincil formlar1 8,09 430759 | veya giimiiscii 2,88 2699568
652.Dokuma kumaslar, 773.Elektrik dagitimi
pamuktan olanlar 4,02 3724329 | ekipmanlari 2,59 2432852
054.Sebzeler, taze, sogutulmus, 761.Monitorler ve
dondurulmus 4,05 363710,7 | projektdrler cihazlar 2,86 2165750
773 .Elektrik dagitimi 841 .Erkekler veya erkek
ekipmanlar 2,64 333187,7 | ¢ocuklari i¢in palto, 3,35 2128033
056.Baska yerde 659.Yer kaplamalar1 ve
smiflandirilmamis sebze, ... 6,64 300805,6 | benzerleri 14,47 1999216
843.Erkekler veya erkek 844 Kadinlar veya kiz
¢ocuklari i¢in palto, 8,08 280020,7 | ¢ocuklari i¢in manto, 4,13 1981009
334 Petrol yaglari ve elde edilen 658.Baska yerde
yaglar 0,68 262256,7 | smiflandirilmamis tekstil 3,99 1893460
846.Giysi aksesuarlari, tekstil 679.Demir ve gelikten
kumagindan, 5,78 257318,3 | tiipler, 2,25 1881442
659.Yer kaplamalar1 ve 699.Adi metallerden
benzerleri 6,07 251271 | mamul egyalar, 1,58 1879331
781.0tomobiller ve diger 821.Mobilyalar ve
motorlu kara tagitlar 0,25 251174 | bunlarm pargalari; 1,43 1866606
ORTALAMA 6,71 %58 4,00 %50

Kaynak: UNCTAD verilerinden yararlanilarak ¢alismamizda elde edilmistir.

Firma Bazli Ticaret Teorileri’nde ifade edildigi gibi, Tiirkiye diinya ticaretine

eklemlendikge firmalarin ihracat kabiliyetleri gelismektedir.
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4.2.3. Yogunlasma Etkileri

Sekil 7’ye gore, Tirkiye’nin ihracati yillar bazinda deger olarak artmaktadir.
1980-2011 doneminde kriz yillar1 olan 2009-2010 yili hari¢ tutulmak iizere
thracatin devamli arttigr ya da eski degerini korudugu gozlenmektedir. 1980
kararlarindan sonra artis trendine giren ihracat, 2001 krizinden sonra hizla
yiikselmistir.
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Sekil 7: Tiirkiye’nin Toplam fhracatinin Gelisimi (1980-2011, Milyon ABD
Dolari)

Kaynak: UNCTAD verilerinden elde edilmistir.

Yogunlagma endeks degeri 1995 yilindan 2009-2012 yillart ortalamasina gegiste
tiim mal kategorilerinde ylikselmistir. Artis tim donemler i¢in yiikselme trendinde
yasanmistir (bkz. Tablo 7). Bu anlamda Tirkiye, iilke bazinda da

degerlendirildiginde pek ¢ok {iilkeyi geride birakan bir performans sergilemistir
(Aldan ve Culha, 2013, 20.).

Tablo 6: Diinya ile Ticarette Yogunlasma Endeksi

YOGUNLASMA ENDEKSI (IM)
1995 1996-2001 2002-2008 2009-2012
Toplam 255 | IM Degeri
Vosunl Uriin Ortalama 0,004235 0,0047 0,007008 0,007903
‘ﬁ;leﬁz?la IM Degeri Donemsel 1995 1996-2001 2002-2008 1995/
Kargilagtirma 1996-2001 2002-2008 2009-2012 2009-2012
IM Degeri Artan Uriin 185 196 196 255
IM Degeri Azalan Uriin 68 57 57 -

Kaynak: UNCTAD verilerinden yararlanilarak ¢alismamizda tiretilmistir.

Yogunlagma etkileri acisindan incelendiginde AB ile gerceklestirilen ticaretin,
diinya ile gergeklestirilenden daha kotii bir performans sergiledigi goriilmiistiir
(bkz. Tablo 8). Bu noktada hacimsel artis oran1 olarak AB ile yapilan ticarette
oransal olarak azalis ortaya ¢ikmustir. Tiirkiye diger tilkelerle yaptig: ticareti, AB
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ile yaptig1 ticarete gore daha ¢ok gelistirmistir. Bu anlamda Tiirkiye’nin piyasa
cesitlendirmesine gittigi ve AB ile ticarete olan bagimliligini azaltti1 ifade

edilebilir.
Tablo 7: AB ile Ticarette Yogunlasma Endeksi
YOGUNLASMA ENDEKSI (IM)
1995 1996-2001 2002-2008 2009-2012
Toplam 255 | IM Degeri
w Uriin Ortalama 0,010081 0,006506 0,010066 0,01046
Yoég#é‘;ﬁi‘i“a M Degeri Donemsel 1995 1996-2001 2002-2008 1995 /
Karsilagtirma 1996-2001 2002-2008 2009-2012 2009-2012
IM Degeri Artan Uriin 67 186 157 135
IM Degeri Azalan Uriin 173 49 85 111

Kaynak: UNCTAD verilerinden yararlanilarak ¢alismamizda tiretilmistir.

Gilimriik Birligi’nin kurulmasiyla birlikte artan ticaret 1996-2001 déneminde 186
mal grubunun oransal hacimlerinin yilikselmesini sagladiysa da 2001 ve
devaminda yasanan 2009 Krizleri AB ile yapilan ticareti olumsuz etkilemistir.

5. Sonuc Ve Oneriler

Firma Bazli Ticaret Modelleri mikro diizeyde firma dengesi ve etkisi iizerine
yogunlagmaktadir. Tiirkiye’de firmalarla ilgili ayrintilt veriler
yayimlanmamaktadir. Dis ticaret yapan firmalarin tam sayilar1 da bilinmemekte
ancak TIM tarafindan yayimlanan 1000 sirket verisi yol gdsterici olmaktadir.
Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK) ya da Tiirkiye Cumhuriyet Merkez Bankasi
(TCMB) verileri arasinda firma verilerine yer verilmesi gerekmektedir.

Tiirkiye 1980 Kararlariyla baslayan disa agilma siirecini yasamaktadir. Disa
acilma siirecinin 6nemli halkalarindan birisi de Glimriik Birligi’dir. 1 Ocak
1996°da gerceklestirilen Giimriik Birligi ve 2001 Krizinden sonra yasanan
gelismeler sonucunda Tiirk dig ticareti yapisal olarak degismistir. Tiirkiye nin
thracatt 1996-2012 arasinda artmistir. Bu artis hem hacim hem de diinya dis
ticaretinden alinan pay olarak gerceklesmistir. Toplam ihracat pay: diinya ihracati
icinde %]1’e dogru yaklagsmaktadir. Yapilan analizler, toplam ihracat agisindan
hem yayilma hem de yogunlagma etkilerinin ortaya ¢iktigin1 géstermektedir. Tiirk
thracat1 toplamda incelenen tiim gruplara kars1 da artig kaydetmistir.

UNCTAD verilerinden yararlanilarak 255 mal bazinda ihracat acisindan yapilan
saptamalar Tiirk dis ticaretinde bir doniisiime isaret etmektedir. Geleneksel
triinler, halen rekabet gilicii en yiiksek olan iirlinler olarak goriilseler de bu
tirtinlerin yerlerini giderek yitirdikleri ve sermaye yogun endiistrilerin gelistikleri
gozlenmektedir. Dis ticaret, baz1 geleneksel iirlinlerde piyasa, {irlin payr ve
hacimsel olarak azalma gostermistir. Tiirkiye tarim ve tekstil iirlinlerinde diinya
piyasalarindaki etkinligini yitirmektedir. Diger yandan pek ¢ok iiriinde yayilma ve
yogunlagma etkileri goriilmiistiir. Sermaye yogun, ileri teknoloji kullanan ve
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imalat sanayi {iriinii olarak nitelenen mal gruplarinda ve/veya sektorlerde Tiirkiye
dis piyasalarla rekabet edebilir hale gelmektedir.

Firma Bazli Ticaret Teorileri’nde vurgulananlar1 dogrular nitelikte Tiirk
ihracatinda da kutuplagma gozlenmektedir. Az sayida firma toplam ihracatin
onemli bir boliimiini gergeklestirmektedir. Ancak son yillarda ve ozellikle kriz
zamanlarinda ilk bin sirketin toplam ihracattan aldig1 pay azalmistir. Bu durum
ihtiyatlt bir yorumla Kobilerin ihracatta daha etkin ve krize daha dayanikli bir
yapt sergilediklerini gostermektedir.

Sonu¢ olarak, Tiirkiye’nin dis ticareti yapisal olarak doniismekte ve
ilerlemektedir. Ancak orta ve uzun donemli perspektifte bir ihracat stratejisi
belirlenmesi yararli olacaktir. Tirkiye’nin bazi1 sektorlerde dis ticaretten
cekilecegi ya da zorlanacag1 goriilmektedir. Ozellikle tekstil gibi ¢ok sayida isci
istthdam eden bu sektorlerin dis ticaret paylarim1 kaybetmeleri potansiyel sorun
teskil etmektedir.
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Notlar

Not 1. Calismamizda Tiirkiye'nin dis piyasalara entegrasyonunu biiyiik oranda gelistirdigi tarih
olarak Guimriik Birligi’nin baslangici olan 1996 yili kabul edilmistir.
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