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Cografi isaretli Uriinlerin Destinasyon Markalagma Surecindeki Roli:
Kastamonu Ornegi’

The Role of Geographical Indications in the Destination Branding Process: The Case of
Kastamonu

Zafer Ozbey?, Hasan Koskers

Oz

Bu arastirmanin amaci, Kastamonu'yu ziyaret eden yerli turistlerin destinasyon markalasmasi baglaminda cografi isaretli triinlere
affettikleri rolii ortaya koymaktir. Arastirmanin drneklemi, Kastamonu'yu ziyaret eden yerli turistlerden olusmaktadir. Arastirmada veri
toplama araci olarak anket kullanilmigtir. Aragtirma verileri; 01-31 Agustos 2021 tarihleri arasinda yiiz yiize, turist rehberlerinin kendi
gruplarina dagitmasi ve Google Form aracilidiyla toplanmistir. 425 adet gegerli anket formu degerlendirmeye tabi tutulmugtur. Anket
verileri merkezi egilim 6lgiileri, t-testi ve tek ydnli varyans analizi (ANOVA) testleriyle analiz edilmistir. Arastirma bulgulari
katiimeilarin codrafi isaretlerin destinasyon markalasmasindaki roliine yénelik algilarinin ortalama degerin (izerinde oldugunu
(x=3.80) ortaya koymaktadir. Cografi isaretli (riinleri hediyelik egya olarak satin almak isteyen ve (retim merkezlerini gérmek isteyen
katihmcilarin ortalamalarinin gok yiiksek oldugu gérilmektedir. Diger 6nemli bir bulgu katilimcilardan yasi biyik olanlarin kiiglik
olanlara gére ve Kastamonu'yu daha fazla ziyaret etmig olanlarin daha az ziyaret etmig olanlara gére codrafi igaretli Griinlerin
destinasyon markalasmasi agisindan roliine yonelik algilarinin daha yiksek oldugu tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Cografi isaret, Marka, Destinasyon Markalasmasi, Turizm, Kastamonu.

Abstract

The purpose of this research is to reveal the role that local tourists visiting Kastamonu attribute to geographically indicated products
in the context of destination branding. The sample of the research consists of domestic tourists visiting Kastamonu. A survey was
used as a data collection tool in the research. Research data; It was collected face to face between 01-31 August 2021, by tourist
guides distributing it to their groups and via Google Form. 425 valid survey forms were evaluated. Survey data were analyzed with
measures of central tendency, t-test, and one-way analysis of variance (ANOVA) test. Research findings reveal that participants'
perceptions of the role of geographical indications in destination branding are above the average value (x=3.80). It is seen that the
averages of the participants who want to buy geographically indicated products as souvenirs and who want to see the production
centers are very high. Another important finding was that older participants had higher perceptions of the role of geographically
indicated products in terms of destination branding than younger participants and those who had visited Kastamonu more than those
who had visited less.

Keywords: Geographical Indication, Brand, Destination Branding, Tourism, Kastamonu.
JEL Codes: L83

Arastirma Makalesi [Research Paper]

Arastirma ve Yayin Etigi Beyani: Bu arastrma Zonguldak Bilent Ecevit Universitesi insan Arastirmalari Etik Kurulu'nun
27.01.2021 tarih ve 256 protokol numarali izni dogrultusunda gerceklestirilmistir.

Submitted: 28 /03 /2024
Accepted:  19/07 /2024

! Bu makale Dog.Dr. Hasan KC")§KER danismanliginda Zafer OZBEY tarafindan hazirlanan “Cografi Isaretli Urlinlerin Destinasyon Markalasma
Sirecindeki Onemi: Kastamonu Ornegi” isimli yliksek lisans tezinden tiiretilmistir.

*Bilim Uzmani, Zonguldak Biilent Ecevit Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisti, Zonguldak, Tiirkiye, zaferozbey1@hotmail.com, ORCID:
https://orcid.org/0000-0003-1698-6268. . ) .

3Dog¢.Dr., Zonguldak Biilent Ecevit Universitesi, Karadeniz Eregli Turizm Fakiiltesi, Turizm Isletmeciligi B6Iimu Ogretim Uyesi, Zonguldak, Turkiye,

hasankosker@beun.edu.tr, ORCID: https://orcid.org/0000-0003-0662-8301.



[ GUSBID ] Giimiighane Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, Yil: 2024/ Cilt:15/ Say1:3
Girig
Tiiketim aligkanliklarinda meydana gelen degisim ve yeni hayat tarzlari geleneksel tretim sistemlerine donme arzusunu
beraberinde getirmektedir. Tuketiciyi trin ile bulustururken Uretim faaliyetlerini kirsalda yagayan Ureticiler araciligiyla
gerceklestirmek, o yore ve (lkenin kalkinmasi bakimindan 6nem arz etmektedir. Diger taraftan sanayilesme, niifusta
meydana gelen artis, kente go¢ gibi bazi faktérler tiketicilerin yerel Grlinlere ulagmasinda birtakim giglikler
olusturmaktadir. Bu glicliklere ragmen tiketiciler imkan buldukga geleneksel Uriin ve degerleri tercih etmekte ve onlari

satin alma egjilimindedirler (Uzimcii vd., 2017: 142). Zaman icerisinde yerel tiriinlere olan talebin artmasiyla birlikte gida
urtinleri dncelikli olmak Uzere bazi yerel Urtnlerin geleneksel yontemlerle Uretilmesi tesvik edilmektedir.

Son yillarda ise geleneksel Uretimin sirdirdlebilifigini ve markalagsmasini saglamak igin uluslararasi ¢apta birtakim
calismalar yapilmaktadir. Geleneksel uretim yontemlerine dayali olarak tretilen riinlerin olusturdugu katma deger yerel
{irinlerin korunmasina ve gelismesine katki saglamaktadir. Uretim siireclerinde geleneksel bilgilerin kullaniimasi 6zellikle
geleneksel (retime dayall yerel drinlerin rekabet giclni ylkselterek markalagma strecini hizlandirmaktadir (Demir,
2019: 28). Turizm sektord, yoresel, geleneksel, kiltrel varliklarin tanitimina ve sirdrdlebilirligine katki saglamaktadir.
Geleneksel Urlnler ait oldugu yodrenin kiltirini yansitan énemli bir faktdrdir. Geleneksel Gretim yontemlerinin
surdurdlebilirligini ve gelecek nesillere aktarmayi saglamada cografi isaretieme blytk bir dneme sahiptir (Bigkin, 2003: 2;
Kosker, 2020: 236; Fernandez vd., 2021: 15). Cografi isaret (Ci), iriiniin kaynagini, ayirt edici 6zelliklerini ve {iriin ile
cografi alan arasindaki baglantiyi gésteren ve garanti eden kalite isaretidir (Tirkpatent, 2024a). Ci'ler; yéresel Griinlerin
turistik tiriine cevrilmesi ve destinasyon markalasmasi agisindan da énem arz etmektedir. Ci'e sahip olan bu iriinler ayni
zamanda yoreye ait kiiltir ve geleneklerin de tanitimasi anlamina gelmektedir. Bu baglamda Ci; yerel iiriinlerin
korunmasl, pazarlanmasi, yerel kalkinma ve ekonomik denge olusturma araci olarak destinasyon markalagmasinda
onemli rol oynamaktadir (Acar, 2018: 170).

Kastamonu cografi konumu, tarihi gegmisi, kiltirel yapisi bakimindan énemli bir turistik potansiyele sahiptir. Her bélge
ve ilin kendine has CI'li tirtinleri bulunmakta ve bulundugu bélge veya illerle biitinlesmektedir. Bu iriinlerin katma degeri
yuksek ve etkili bir yoresel Urtn oldugu, bdlgenin kalkinmasinda arag olarak kullanildig, turizm degerine donusturilerek
bdlgesel gelisime katki sagladigi, bélgeye turist ¢ekerek destinasyonun turizm potansiyelini artirdigi ve destinasyonun
markalasmasi strecinde aktif bir rol aldigi bilinmektedir (Aslan vd., 2014; Kiligchan ve Kosker, 2015; Seal ve
Primanayagam, 2018; Dinler, 2019; Yalcin, 2019; Gokkaya, 2019; Kaya ve Cakir Keles, 2019; Baskaya ve Kirgiz, 2020;
Guin, 2020; Catakli ve Yildirgan, 2021; Alatas, 2021; Kusumo vd., 2022; Kok, 2022; Saputro vd., 2023).

Kastamonu, Ci'li Griin cesitliligi ve sayisi agisindan Karadeniz Bolgesinde birinci sirada yer almaktadir. Ci ile
tescillenmis yerel (rlinler agisindan oldukga zengin bir gesitlilige sahip bir il oimasina ragmen bu Grinleri turistik bir Griin
olarak yeterince dederlendiremedigi anlasilmaktadir. Dodal, tarihi ve kulturel agidan zengin bir potansiyele sahip olan il,
CI'li Griinlerini turizmin gelismesinde, ilin markalagmasinda, tanitim ve pazarlamasinda daha etkili kullanarak meveut
potansiyeli dogru bir sekilde degerlendirdiginde destinasyonun tanitimina ve markalasmasina katki saglayacagi
disiiniiimektedir. Bu arastirma, Kastamonu'ya ait CPli Griinleri tespit etmek, CP'li (riinlerin destinasyon
markalasmasindaki rollini belirlemek ve turistik énemine dikkat ¢cekmek amaciyla yapilmistir. Daha 6nce yapilan
aragtirmalarda bu konuda eksikliklerin oldugunu ve ziyaretgilerin Ci algisinin da ele alinmas gerektigi yoniinde éneriler
getirilmistir (Duman, 2018; Kan vd., 2021). Bu baglamda bu arastirmanin mevcut boslugu dolduracagi ve literatiire
katkida bulunabilecegi dngoriilmektedir.

1. Kavramsal Gergeve
1.1. Ci Kavrami

Cllerin ortaya gikisi konusunda farkli goriisler bulunmaktadir. Bazilarina gére bu kavramin kokeni 12.yiizyilla kadar
dayanmaktadir (Rangnekar, 2003: 46). Bagka bir gériise gore, Sanayi Devrimine gegis esnasinda go¢ eden topluluklarin
tlketim aligkanliklarini strdtrdukleri ve yetistirdikleri Grlnlerin kalitesini vurgulayarak, digerlerinden ayirt etmek amaciyla
kullanildiklari tahmin edilmektedir (Giindogdu, 2006: 7; iloglu, 2014: 10). Tekelioglu (2019: 49) ise Cilerin Misir
piramitlerinin ingasinda kullanilan tugla ve taslarin kokenlerini belitmek ve Eski Yunanistan'daki Thasos Adasi
saraplarinin kalite ibaresini gdstermek igin kullanildigini ifade etmektedir. Ciler, biinyesinde barindirdiklari teknik ve
hukuki nitelikleri, temel amag ve islevleri, farkli ve ortak yonleri bakimindan marka kavramiyla birbirini tamamlayan
énemli ticari ve ekonomik degerler biitiintidiir (Rangnekar, 2003: 11; Maghaminia, 2019: 105). Ci'ler ticari markalarin ilk
ornegi olarak gosterilmekte (Sahin, 2019: 192), kiirsellesmeye ve onun etkilerine karsi yerel hareketleri tesvik eden bir
arag olarak goriilmektedir (Arikan ve Tasgloglu, 2016: 572). Guniimizde yiizden fazla tilke Cl'leri yerel, geleneksel,
ekolojik, tarmsal ve kultirel Ozellikleri blnyesinde barindiran fikri mlkiyet hakki olarak degerlendirmektedir
(Giovannucci vd., 2010: 103).
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Cl kavrami ile ilgili birden fazla tanima rastlanmaktadir. Diinya Ticaret Orgiitii TRIPS (Ticaretle Baglantili Fikri Miilkiyet
Anlasmasi) Sézlesmesi'nde Ci'ler; “Gye bir iilkenin topragindan veya bu toprak iizerinde yer alan bir bélge veya yéreden
kaynaklanan, belirgin bir niteligi, Gnli(itibar1) veya diger Ozellikleri itibariyla esas olarak bu codrafi menseye atfedilen
driinleri tanimlamak igin kullanilan isaretlerdir’ seklinde ifade edilmektedir (iloglu, 2014: 3). The World Intellectual
Poperty Organization (WIPO) ise Clleri; “belirli bir cografi kikene ve bu kokene bagl niteliklere sahip driinlerde
kullanilan bir isaret olarak” tanimlamaktadir. Bir Griiniin Ci'e sahip olabilmesi icin, kaynagini belirli bir yerden almasi,
Urindn nitelikleri ve ozellikleri bakimindan Grin ile orijinal Gretim yeri arasinda net bir baglanti olmasi gerektigini
belirtmektedir (WIPO, 2024). Tiirk Patent ve Marka Kurumu C'i; “belirgin bir nitelii, (inii veya diger 6zellikleri agisindan
kékeninin bulundugu ydre, alan, bdlge veya llke ile Ozdeslesmis bir (rini gdsteren isaret/sembol” olarak
tanimlamaktadir (Ttrkpatent, 2021). Bu tanimlarda Ci ile iriiniin Uretildigi bélge ve (riin arasinda kuvvetli bir bagin
oldugu vurgulanmaktadir. Bu bag ise cografi gevrenin dogal yapisi (iklimi, toprak yapisi, su kaynaklari ve bitki ortlis) ve
beseri ozelliklerinden (lretim metotlar) dolayl ayirt edici ozelliklere sahip ayricalikli bir Grin oldugunu ortaya
koymaktadir (McKenzie Cavusoglu, 2021: 213).

1.2. Tiirkiye’de Ci

Tirkiye'de Cllere iligkin ilk yasal diizenleme 1995 yilinda 555 sayili “Cografi isaretlerin Korunmasi Hakkinda Kanun
Hikminde Kararname” (Cografi Isaretlerin Korunmasi Hakkinda Kanun Hiikmiinde Kararname, 1995) ile
gerceklestirilmistir (Sinai Mulkiyet Kanunu, 2017). Bu diizenleme ile kdkenleri bulunduklari yéreye ait olan yerel Grlinler,
her turlu taklit ve haksiz rekabete karsi koruma altina alinmiglardir. Bu koruma Bilim Sanayi ve Teknoloji Bakanligrna
bagl olan Tirk Patent Enstitisti blnyesinde bulunan Markalar Dairesi Baskanligi tarafindan yuritilmektedir
(Turkpatent, 2014: 10).

6769 sayili Sinai Miilkiyet Kanunu'nun 34. maddesi kapsaminda Ci'ler; mense adi ve mahreg isareti olmak (izere iki
kategoriye ayriimaktadir. Bu iki kategoriye girmeyen bazi drlnler ise geleneksel Urin kategorisi altinda
siniflandiriimaktadir (Sinai Milkiyet Kanunu, 2017). Mense Adi; bir drlinin kaynagini codrafi olarak belirlenmis bir
bolgeden aldigini ve (retiminin, islenmesinin ve diger ilgili islerin tamaminin bu cografi alana 6zgu unsurlarla
gerceklestigi Uriinleri tanimlamaktadir. Mense adiyla tescillenen Grinler, genellikle dretildigi bdlgenin adini vurgular ve bu
bdlge disinda Uretimi gerceklesmez. Bu nedenle, mense adiyla tescillenen Urlnlerin 6zgin nitelikleri, sadece kdkeni
belirtilen bélge sinirlari iginde bulunur ve bu bélgeyle giiclii bir iliskiye sahiptir. Mahreg isareti; bir Griiniin belirgin
nitelikleri, ind veya diger 6zellikleri bakimindan cografi bir bdlgeyle 6zdeslesen, (retiminin, islenmesinin veya diger ilgili
islemlerden en az birinin belirlenmis cografi alanin sinirlari icinde gergeklestigi Grlnleri tanimlar. Mahreg isareti, Urlinlerin
kaynagini belirtir ve bu cografi alandaki dzel nitelikleri veya Uretim sireglerini vurgular (Tlrkpatent, 2024a). Mahreg
isareti tasiyan drlnler genellikle bilgi, beceri veya ustalik gerektiren Griinlerden olusur. Bu Urlnler, belirlenen dretim
kosullarina uyuldugunda, 6nceden belirlenmis codrafi alanin sinirlari disinda da Uretilebilirler. Mahreg isaretinde (riin
koken iliskisi mense adina nazaran zayiftir. Tanimda belirtildigi Uzere gergeklestirilen islemlerden en az birinin
belirlenmis bolgede yapilmasi yeterlidir (Tekelioglu, 2019: 52).

Geleneksel Uriin Adi; mense adi veya mahreg isareti tanimina uymayan ve genellikle geleneksel iretim veya isleme
yontemlerine veya bilesimlere dayanan Urlnleri tanimlamak igin kullanilan adlardir (Tirkpatent, 2024b). Geleneksel
irtinler, Cl'le iligkilendiriimeyen ancak korunmasi gereken orijinal Grlinleri ifade eden bir terimdir. Burada kokenden
ziyade gelenedin korunmasi 6nem arz etmektedir. Geleneksellikten kastedilen ise kusaklar arasi aktarimin
sa@lanmasiyla pazarda en az 30 yillik gegmise sahip bir (rlin olmasidir (Tekelioglu, 2019: 53). Bu Uriinlere Déner, Ezo
Gelin Corbasi, Ayvalik Tostu 6rnek verilebilir.
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Sekil 1. Tiirkiye Cografi Isaret Logolar
Kaynak: Tiirkpatent. (2024a).
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1.3. Destinasyon Markalagsma Kavrami

Marka, destinasyona sundugu temel degerler yonlyle rakiplerine karsi farklilastirarak kendine has kimligini ortaya
cikarmaktadir. Destinasyon markalagsma ise marka kimligini gelistirerek destinasyona birtakim gekicilikler kazandirmayi
hedeflemektedir. Blain vd. (2005: 337), destinasyon markalasmayi, “bélgeyi farklilastirmak igin bir isim, gdsterge,
amblem ya da isaret olusumunu destekleyen, destinasyon ile otantik bir sekilde koordine olan ve essiz bir seyahat
deneyimi beklentisi sunan, ziyaretci ile destinasyon arasinda hassas bir bad kurarak bu bagi saglamlagtirmayi
hedefleyen, turistlerin arastirma maliyetini ve risklerini en aza indiren pazarlama c¢alismalarinin biittiniidiir’ seklinde
detayli bir sekilde tanimlamaktadir. S6z konusu unsurlar, destinasyon imajini pozitif yonde etkileyerek tliketicinin
destinasyon segimini olumlu yénde etkilemektedir (Blain vd., 2005: 337). Diger bir tanimda ise “destinasyon markalasma
destinasyonu ifade eden ve digerlerinden ayrigtiran bir sekilde destinasyonla temas siirecinde essiz bir seyahat
deneyimini glivence altina alan ve bu deneyiminden elde etti§i giizel anilarin hatirlanmasini destekleyen isim, sembol,
logo, isaret ya da baska bir grafik” seklinde tanimlanmaktadir (Ritchie ve Ritchie, 1998: 17).

Destinasyon markalagmasi, kiresel rekabet ortaminda bulunan destinasyon pazarlamacilarinin, glglii bir pazarlama
araci olarak gorllmektedir (Keller, 2003: 10; Yavuz, 2007: 46). Destinasyon markalasma kavrami 1990l yillardan
itibaren yayginlasan yeni bir kavram olup, destinasyonlarin mal ve hizmetler gibi ayni sekilde markalanabilecegini ifade
etmektedir. Destinasyonun markalasmasi tlketici agisindan given olusturarak duygulari uyandirmakta ve tiketicileri
tesvik ederek harekete gecirmektedir (Kotler ve Gertner, 2002: 249). Destinasyon markalagsmasi Uriin markalagmasiyla
benzerlik gésteren, o riinl ifade eden ve diger Urlnlere gére ayirt edicilik kazandiran bir ad, amblem, slogan, gdsterge
ya da bunlarin birlesiminden olusmaktadir. Destinasyon markalagma diger bir ifadeyle markalamanin kentlere, bélgelere
ve Ulkelere uyarlanmasidir. Markalasma, destinasyonu farklilastirarak rekabet edebilme konumunu giglendirmektir
(Ozdemir, 2007: 1). Destinasyonlarin markalasmas! riin ve hizmet markalamasina nispeten ig ige girmis bir stireci ifade
etmektedir. Markalasmada oncelikle destinasyon ile ilgili olumlu algi ve imajin olusturulmasi ve yayginlastiriimasi
gerekmektedir. Buna bagli olarak ise o yerin ziyaret ediime olasiliginin artiriimasiyla birlikte olusan olumlu algi ve imaj
neticesinde rekabet avantajinin yaninda ekonomik fayda olusturuimasi da amaglanmaktadir. Diger taraftan
destinasyonun dogal, tarihi, kiiltirel ve turistik degerlerinin vurgulanmasi rakiplerinden ayrigmasina olanak
sa@lamaktadir. Bu faktorlerin destinasyona yonelik algilarin yonetiimesinde dnemli bir rol oynamasiyla ziyaretgilerin
zihninde yer edinme ve potansiyel ziyaretgilere gekici bir sunum yapma imkani sunmaktadir (Nas, 2021: 22).

1.4. Cografi isaretli Uriinlerin Destinasyon Markalasmasindaki Rolii ve ilgili Literatiir

Cl kavramiyla “belirli bir cografi alan” ile destinasyon arasinda baglantisi olan triinler belirtimektedir (Acar, 2018: 165).
Cografi alan olarak belirli bir kdy, kasaba, ya da ilke sinirfarindan bahsedilmektedir. Ci'leme tescil siirecinde iriiniin
uretildigi destinasyonun ismi 0zel olarak belirtimekte ve bu Urin destinasyonun adini vurgulayarak bir ine sahip
olmaktadir (Tekelioglu, 2019: 50). Destinasyon markalagmasinda destinasyonu ziyaret eden turist ya da ziyaretgilerle
destinasyon arasinda duygusal bag kurulmaktadir (Yavuz, 2007: 13) CP'li iriinler ise turistler tarafindan tercih edilmesi
ve yerellesmis essiz Uriin olarak algilanmasi bakimindan destinasyon deneyimi sonrasi duygusal bagin kurulmasina
yardimci olmaktadir (Bagkaya ve Kirgiz, 2020: 93).

Cller, iiriin ile cografi koken arasindaki baglantiyr géstermekte, Griiniin mengei ve ézel Gretim metodlariyla birlikte ayirt
edici dzelliklerini ait oldugu destinasyondan aldigini vurgulamaktadir. Bu yéniiyle Ci'li Griinler diger Uriinlere nazaran
kalite gostergesi olmanin yaninda ait oldugu bélgenin spesifik 6zelliklerini temsil eden benzersiz bir yapiya sahiptir
(McKenzie Gavusoglu, 2021: 209). Ankara’da bulunan Beypazar evleri, Eskisehire 6zgu llle tasi, Zonguldak'in Devrek
ilgesinde el emegi ile Uretilen bastonlar, Karamiirsel sepeti gibi Ci almis olan bu triinler o bélgeyle dzdesleserek
destinasyonun tanitiminda ve marka olusumunda blytk 6neme sahip olmaktadir (Kan vd. 2012: 98). Ayrica tescillenen
Cl'li Griinlerin markalasmasiyla birlikte ait oldugu yére adini vurgulayarak meshur oldugunu duyurmasi destinasyonun
pazarlanmasi ve markalagsmasinda da etkili bir arag olarak tercih edilmektedir (Dogan, 2015: 70; Coskun vd., 2024:208).

Destinasyon kavrami tanimlarinda gegen ‘“belirli bir cografi alan” ile arasinda baglanti kurulan CP'li driinler,
destinasyonlar tarafindan ayirt edici faktor olarak kullaniimaktadir. Daha fazla turist ¢cekme cabasi igerisinde olan
destinasyonlar, yerel yiyecekleri turizm Urinline entegre ederek turistlere otantik deneyimler sunma ve kendilerini
farklilagtirma ¢abas! icerisindedir (Acar, 2018: 166; Du Rand ve Heath, 2006: 210). Bilhassa Ci ile tescillenmis yéresel
yiyecekler, yore imajini glglendirerek o yorenin turizm faaliyetlerinin artmasini saglamakta ve yerel gastronomik Uriinler
ile destinasyonu markalastirarak 6nemli bir cazibe merkezi haline getirmektedir (Altiner, 2017: 80; Dinler vd., 2021: 13).
Cl'li Griinlerin destinasyonla olan giiglii iliskisi Griinleri bulundugu yerde deneyimleme imkani sunmaktadir. Ayrica ziyaret
etme niyetine olumlu katkida bulunarak turist ilgisini uyandirmakta (Ciani vd., 2019) destinasyonlarin markalagsmasi ve
turizm hareketliligini artirma potansiyeline sahip olmasi bakimindan bélge ekonomisinin ivmelenmesinde etkili rekabet
etme guct olusturmaktadir (Ertas Sabanci ve Girgin, 2023:238; Kosker, 2023:7;Tatlicioglu, 2023:94). Bu baglamda
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destinasyonun pazarlama ve markalama stratejilerinde Ci'li Griinler 6n plana gikarilarak markalasma faaliyetlerinin
basarili bir sekilde gergeklestirilmesi avantajina sahip olmaktadir (Sariipek ve Cevik, 2020: 4929).

Destinasyon markalasmasina yénelik algida ve turizmine etkisinin ele alindigi calismalarda CP'li Griinlerin ziyaretgi
nezninde 6nemli bir alg olusturdugu ifade edilmektedir. Aslan vd. (2014), Dinler (2019), Yalgin (2019) Baskaya ve Kirgiz
(2020), Gin (2020), Alatas (2021), Kok (2022), Bogra ve Cakar (2024) calismalarinda Clli Grtinlerin destinasyon
farkindali§i olusturdugu ve destinasyon markalasmasina katki sagladigi ifade edilmektedir. Mercan ve Uziilmez (2018),
Seal ve Primanayagam (2018), Kusumo vd. (2022) calismalarinda Ci'li iiriinlerin destinasyon tanitim ve pazarlamasinda
etkili bir ara¢ oldugu vurgulamaktadir. Duman (2018), Kaya ve Cakir Keles (2019), Saputro vd.(2023) galismalarinda ise
Cl'li Grtinlerin turizmin gelismesi ve yerel ekonominin canlanmasinda énemli bir etkiye sahip oldugunu ve destinasyona
rekabet avantaji sagladigini ifade etmektedir.

2. Kastamonu’nun Cografi isaretli Uriinleri

Kastamonu dogal guzellikleri, tarihi dokusu ve kultlirel zenginligi ile turistik gekicilige sahip bir destinasyondur. Bununla
birlikte zengin mutfak kiiltiirii, geleneksel el sanatlari iiriinleri gibi otantik iiriinlerin varligi ve bunlarin Ci kavramina konu
olmasi Kastamonu'yu farkli kimaktadir. Haziran 2024 itibariyle Kastamonu ili Cl'li iiriin sayisi bakimindan Tiirkiye'de 10.
sirada Karadeniz Bolgesi'nde ise ilk sirada yer almaktadir. Kastamonu iline ait, 26'si mahreg isareti ve 8'i mense adl
olmak iizere toplamda 34 Ci'e sahip (iriin bulunmaktadir (Ttirkpatent, 2024c). Séz konusu Ci'li Griinlere yonelik detaylara
Tablo 1'de yer verilmistir. Kastamonu’nun Cl'li Giriinlerinden 25'i gida, 5'i el sanatlari, 3'li dokumalar ve 1'i diger Griinler
olarak tescil edilmigtir. 2010 yilinda Ci'le tescil edilen ilk tiriin Tagkoprii Sarimsagi'dir. Tescilli trtinlerin blyik bir kismi
gida driinlerinden olusmaktadir. Bundan yola ¢ikarak Kastamonu mutfak kiiltiiriniin zengin oldugu ve Ci tescilinde
gidalara agirlik verildigini ifade etmek mimkindr.

Tablo 1: Kastamonu’nun Cografi isaretli Uriinleri

No | cografi isaret Adi Tiirii Tescil Tarihi {Uriin Grubu Ba§"“’”§;f:: I Tescil
! Tagkopri Sarimsag Mense Adi 15.06.2010 Islenmis ve |§Ielnmem|§ meyve ve Taskdpri Belediyesi
sebzeler ile mantarlar
2| TaskOpriRuyu | yponrec isareti | 28.07.2016 Yemek bal Taskopri Belediyesi
Kebabi ahreg Isareti 07. emekler ve gorbalar askopru Belediyesi
3 Tosya Pirinci Mense Adi 08.11.2017 Diger Gida Uriinleri Tosya Belediyesi
4 P'"arcb;i'aKara Mahreg isareti | 29.12.2017 Yemekler ve corbalar Pinarbagt Kaymakamligi
5 Tosya Bickisi Mahreg Isareti 15.08.2018 El sanati Grdnleri Tosya Kaymakamligi
6 . o ; ) Firincilik ve pastacilik mamulleri, L
Daday Etli Ekmegi Mahreg Isareti 15.08.2018 hamur isleri, tatlilar Daday Belediyesi
7 Kastamonu Cekme Mahreg Isareti 17.10.2018 | Cikolata, sekerleme ve tiirevi tiriinler Kastamong Ticaret ve
Helvasi Sanayi Odasl
8 Kastamonu Siyez I Kastamonu Ticaret ve
Bulguru Mengse Adi 11.02.2019 Diger rtnler (Tahil) Sanayi Odas!
9 Kastamonu Simidi Mahreg Isareti 21.06.2019 Firncilik ve p?‘S‘a?"'k mamule, Kastamonu Belediyesi
hamur isleri, tatlilar
10 Devrekani Hindi Mahreg Isareti 26.06.2019 Yemekler ve gorbalar Devrekani Belediyesi
Bandumasi
1 Kastamonu Tag ; . Kastamonu Ticaret ve
Baski Dokumas! Mahreg Isareti 18.10.2019 Dokumalar Sanayi Odas
12 Kastamonu Tiridi / ; Firincilik ve pastacilik mamulleri
Kastamonu Simit Mahreg Isareti 16.12.2019 h pa leri tatll ' Kastamonu Belediyesi
Tiridi amur igleri, tathlar
13 Tosya Kistisi Mahreg Isareti | 13.01.2020 El sanat driinleri Tosya T'Cg;eats‘l’e Sanayi
14 Kastamonu Orme ) Kastamonu Esnaf ve
Fanilasi/Kastamonu | Mahreg Isareti 20.11.2020 Dokumalar Sanatkarlar Odalari
Fanilasi Birligi
15 KastaBrSggzyl&yez Mense Adi 25.09.2020 Diger Gida Uriinleri Kastamonu Ziraat Odasi
16 Cide Ceviz Helvasi Mahreg Isareti 27.09.2020 Firncilik ve pgsta_cmk mamuller, Cide Belediyesi
hamur igleri, tatlilar
17 Devrekani Cirik Mahreg Isareti 09.10.2020 Firincilik ve pgstaqllk mamulleri, Devrekani Belediyesi
Tatlisi hamur isleri, tatllar
18 Azda(\sla);ilc;iresel Mahreg isareti 12.11.2020 El sanati Uriinleri Azdavay Belediyesi
19 Evrenye Bigagi Mahreg Isareti 23.02.2021 El sanati Uriinleri inebolu Ticaret ve Sanayi
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Odasl
20 Kastamonu ) ) ) ) Kastamonu Esnaf ve
P Mahreg Isareti 29.03.2021 Islenmis Islenmemis Et Uriinleri Sanatkarlar Odalari
astirmasi Birligi
2 Qatalz;glt(lgriFmdlk Mahreg Isareti 24.04.2021 | Cikolata, sekerleme ve tirevi Grtinler Catalzeytin Belediyesi
2 Kastamonu Siyez Mahreg isareti 18.05.2021 Diger Gida Uriinleri Kastamong Ticaret ve
Unu _ Sanayi Odasi
23 Kastamorlq Uryani Mahreg Isareti 17.07.2021 Islenmis ve |§Ielnmem|§ meyve ve Daday Belediyesi
Erigi sebzeler ile mantarlar
2% Tosya Kil Telas! Mahreg Isareti 09.08.2021 Dokumalar Tosya Tlcggzg\(e Sanayi
% Ihsangi?az\;lEkgh Mahreg Isareti 17.09.2021 Yemekler ve corbalar ihsangazi Belediyesi
26 Arag Kul Goregi ; . Firincilik ve pastacilik mamulleri, _—
Mahreg Isareti 09.12.2021 hamur igler, tathlar Arag Belediyesi
2 | Aag %I;(::ggzlGoce Mahreg Isareti 22.06.2022 Yemekler ve corbalar Arag Belediyesi
28 | Kastamonu Kestane | \ooco ngy | 12.08.2022 Bal Kastamonu lii Art
Bali ] Yetigtiricileri Birligi
29 ) Meyve konsantresi / Islenmis ve
Kastamonu Egsisi Mahreg Isareti 07.12.2022 islenmemis meyve ve sebzeler ile Kastamonu Belediyesi
mantarlar
30 Kastgmonu Maroo_n Mense Ad 13.12.2022 Diger trinler Kastamong Ticaret ve
Marinace Mermeri Sanayi Odasl
31| Kastamonu Garsaf | \\oproc fsareti | 19.12.2022 El sanati irinleri Kastamonu |l Mili Eitim
Bag Mudurlagu
32 S. 8. Cide Kadin
Cide Tarhanasi Mahreg isareti 07.06.2023 Yemekler ve corbalar Girigimciler ve Ureticiler
] ] ] Isletme Kooperatifi
33 Inebolu Kuzu Mahreg isarei 19072023 Islenmis ve |§Ielnmem|§ meyve ve Inebolu Ticaret ve Sanayi
Kestane sebzeler ile mantarlar Odasl
34 ; ) . . S.S.Cide Kadin
Kastamonu Kz Mense Adi | 20022024 | 'Sienmisveislenmemismeyeve | oiicdierve (reficler
Kestanesi sebzeler ile mantarlar ; .
Isletme Kooperatifi

Kaynak: (Tirkpatent, 2024d).

3. Yontem
3.1. Aragtirmanin Onemi ve Amaci

Belirli bir yoreye dzgl yerel ve geleneksel Grlinler, kiltirel ve tarihi agidan degerini ve dnemini kaybetmeden varligini
strdurmektedir (Orhan, 2010: 244). Yerel halkin tarihi, kltirt, yasam bigimleri, sahip oldugu ydresel drtinler, turistler igin
farkli bir dneme sahiptir. Birgok turist ziyaret ettigi bolgedeki geleneksel kiltlirl, sahip oldugu varliklari, o yoreye atfedilen
urinleri yerinde gérme, deneyimleme ve satin alma egilimi géstermektedir (Chang vd., 2008: 391; Mustafa, 2011: 145).
Cl, tiriiniin pazarlama olanaklarini artirarak tiiketicide giiven unsuru olusturmakta ve satin alma davraniglarini olumlu
etkilemektedir (Eroglu Pektas vd., 2018: 67). Ci, yerel iiriin ve (reticilerin korunmasina, destinasyon tanitimina ve
markalagsmasina katkida bulunmakta (Uygurtlrk ve Guner, 2021: 381), yerel Urunlerin hediyelik bir esyaya ve turistik bir
iiriine déniismesini saglamaktadir (Sahin, 2019: 67). Ci'li Girinler ayni zamanda (reticiyi de koruyarak destinasyonun
ekonomik ve kirsal kalkinmasini saglamakta ve ait oldugu yoreyi tanitmaktadir (Doganli, 2020: 29). Cl'in (irtinle birlikte,
ybreyi de tanitiyor olmasi (Ceylan ve Samirkas Komsu, 2020: 165), destinasyon markalagmasi agisindan énem arz
etmektedir (Acar, 2018: 173). Bu baglamda Ci'li iiriinler ile destinasyon markalasmas! arasinda yakin bir iliski oldugu
dlsunulmektedir.

Arastirmanin amaci; Kastamonu'yu ziyaret eden vyerli turistlerin destinasyon markalasmasi baglaminda cografi isaretli
rtinlere atfettikleri rolii ortaya koymaktir. Kastamonu ilinin Cl'le tescillenmis ve bagvuru siireci devam eden (rlinlerinin
olmasi ilin markalasmasina énemli katkilar saglayabilecegi beklentisini olusturmaktadir. Bu arastirma ile destinasyonlarin
markalagmas! ve markalagsma siirecinde Ci'li tiriinlerin roliiniin ne derece énemli oldugu belilenmeye caligiimistir. Bu
acidan; yapilan galismanin ilgili yazina katki saglamasi ve destinasyonlardaki isletmelere ve paydaslara yol gostermesi
agisindan énem tasidigi distintimektedir.

3.2. Aragtirma Sorular

Bu arastirmanin temel sorusu; Cl'li Griinlerin destinasyon markalagmasi baglaminda énemini tespit etmektir. Cevap
aranan diger sorular;

e Cl'li Griinlerin destinasyon markalasmasinda rolii olduguna dair yaga gore bir farklilik var midir?
e Cl'li iiriinlerin destinasyon markalasmasina rolii olduguna dair cinsiyete gére bir farklilik var midir?
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e Cf'li Giriinlerin destinasyon markalasmasina rolii olduguna dair medeni duruma gére bir farklilik var midir?
CI'li Grlnlerin destinasyon markalagmasina rolii olduguna dair egitim durumuna gére bir farklilik var midir?

e CI'li Grtnlerin destinasyon markalagmasina rolu olduguna dair Kastamonu'ya ziyaret sikligina gore bir farklilik
var midir?

3.3. Evren ve Orneklem

Yerli turistlerin olusturdugu evrende, Orneklem Kastamonu ilini ziyaret eden yerli turistlerden olugmaktadir.
Kastamonu'nun érneklem olarak tercih edilmesinin baslica nedeni; ilin Karadeniz Bélgesi'nde en fazla Ci'li iiriine sahip
olan destinasyon olmasi ve 2023 yilinda UNESCO’nun vyaratici sehirler agina girmek icin basvuru hazirli§inda
olmasindan kaynaklanmaktadir. Evren, arastirma sonuglarindan elde edilen bulgularin genellenmek istendigi tum canl
ve cansiz eleman gruplarini kapsamaktadir. Evren soyut bir kavram olmakla birlikte ulasmasi gi¢ ve olanaksizdir. Bu
nedenle arastirmalarda ulasabilir ve somut olmasi bakimindan calisma evreninden bahsedilmektedir (Blytkoztirk vd.,
2018: 80; Karasar, 2020: 147). Zaman ve maliyetin sinirli olmasi agisindan evrenin tamamina ulasmak mimkiin
olamamaktadir. Bu nedenle bilimsel arastirmalarda dreklem secimine gidilmektedir. Orneklem calisma evrenini temsil
eden ve belirli kurallara gore segilen belirli sayida birey, olay veya olgunun arastirmaya dahil edilmesidir (Yildirm ve
Simsek, 2011: 101; Ekiz, 2015: 105; Karasar, 2020: 148). Orneklem, evren icindeki benzesik alt evrenlerden olusmakta,
her alt evren ve sonug bitlin evreni kapsayan nitelije sahip olmaktadir (Késker, 2016: 141). Arastirma verileri kolayda
ornekleme yontemi ile elde edilmistir. Kolayda drnekleme yontemi, arastirmada bireylerden elde edilecek olan verilerin
en kolay sekilde ornekleme kapsamina alinmasidir (Kurtulug, 2010: 63). Arastirmanin hizli ve pratik sekilde
yurGttlmesinin istendigi belirli mek&ndaki herkese, dnceden kararlastirilan bir zaman diliminde ulagiimaya caligiimasiyla
gerceklestirilen bir yontemdir (Altindis ve Ergin, 2018: 6; Kozak, 2018: 106).

3.4. Aragtirmanin Veri Toplama Araci

Sosyal bilimlerde genellikle arastirma verilerinin toplanmasi anket teknidi kullanilarak yapiimaktadir (Altunisik vd., 2002:
71). Anket, herhangi bir konuyla ilgili hazirlanan sorulara cevap aramak amaciyla bireylerin demografik 6zelliklerini,
tercihlerini, fikirlerini, duygu ve dsincelerini sistematik bir sekilde belirlemede kullanilan veri toplama aracidir (Metin,
2014: 164). Arastirma verilerinin toplanmasinda Ci'li Giriinlerin destinasyon markalasmasindaki roliinii belirleyebilmek
amaclyla anket formu kullaniimistir. Arastirmada kullanilan anket formu (¢ bdlimden olugsmaktadir. Birinci béllimde
katiimcilarin demografik 6zelliklerini tespit etmeye yénelik sorular yer almaktadir. kinci bélimde katilimcilarin
Kastamonu'yu ziyaret sikligi, seyahat etme amaci, ziyaret segiminde etkili olan bilgi kaynaklari, Kastamonu'yu
simgeleyen Cl'li Giriinler, Kastamonu denince akla gelen ilk sey, Kastamonu'dan ayrilirken akilda kalanlar gibi seyahatle
ilgili sorular yoneltilmistir. Anket formundaki seyahat ile ilgili bilgi kaynaklar maddeleri Kaya (2014), Duman (2018) ve
Yalgin (2019)'un calismalarindan, anketin son bdlimde Kastamonu’nun markalasmasinda Ci'li tiriinlerin roliine yonelik
ifadeler ise Kaya (2014), Yalgin (2019) ve ilgili literatiirden faydalanilarak Kastamonu iline uyarlanmistir. Olgek maddeleri
S'li likert olcegine gore 1= Kesinlikle katiimiyorum, 2= Katilmiyorum, 3= Ne katiliyorum ne de katiimiyorum,
4=Katiliyorum, 5= Kesinlikle katiliyorum seklinde dizenlenmistir. Likert 6lgedi, soru tipi olarak bazi tutum ve gorislerin
ortaya konuldugu durumlarda katilimcinin bu tutum ve gérislere hangi diizeyde katildigini ifade etmektedir (Turan vd.,
2015: 188). Likert dlgeginin 5'li olarak tercih edilmesinin temel sebebi olarak, tam merkezdeki degere “ne katiliyorum ne
de katilmiyorum” segeneginin yerlestirip katilimciya tarafsiz kalabilmeleri adina bir firsat verildigi ifade edilmektedir
(Kozak, 2018: 70).

Aragtirma verileri 01-31 Agustos 2021 tarihleri arasinda 18 yasindan biyiik, farkli amaglarla Kastamonu'yu en az bir kez
ziyaret eden yerli turistlerden, yiz yize, turist rehberlerinin kendi gruplarina dagitmasi ve Google Form araciligiyla
toplanmistir. Bu kapsamda 1000 anket formu dagitiimis olup ancak 471 tanesi toplanabilmistir. Toplanan anket
formlarindan 46 tanesi eksik, yanlis veya rastgele kodlamada sebebiyle degerlendirme disi birakilmistir. Gegerli olan
425 adet anket formu degerlendirilmistir. Anket verilerinin toplandigi 2021 yilinda Kastamonu i Kiiltiir ve Turizm
Midurligu verilerine gére toplam 170.140 yerli turist Kastamonu'yu ziyaret etmistir (Kastamonu il Kiiltir ve Turizm
Mudurlaga, 2024). Evren biyUkliginin 500.000 ve izerinde olmasi durumunda 384 6rneklem sayisinin %95 givenilirlik
diizeyin yeterli oldugu ifade edilmektedir (Yazicioglu ve Erdogan, 2004: Ozdemir, 2008: 50; Kozak, 2018: 103;
BlyUkoztirk, vd., 2018: 83). Bu baglamda érneklem buyukluginin yeterli oldugu ve evreni temsil edebilecegi ifade
edilebilir.

3.5. Aragtirmanin Varsayimi ve Sinirhiliklar

Varsayim, denenmeyen yargi (Karasar, 2020: 103) olmakla birlikte genellikle herkesin dogru olarak onayladigi kabulleri
ifade etmektedir (Yazicioglu ve Erdogan, 2014: 9). Arastirma 6rnekleminin arastirmanin evrenini temsil edebilme giiciine
ve yeterliligine sahip oldugu, kullanilan dl¢egin arastirmanin amacina uygun oldugu, katiimcilarin ankette yer alan
sorulari dogru bir sekilde yanitiayacagi varsayiimaktadir.
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Sinirlilik, “arastirmacilarin ideal olarak gérdiigi ve yapmak istedigi fakat zaman ve maliyet gibi gesitli nedenlerden dolayi
vazgegmek zorunda kaldigi durumlardir. Bir diger ifadeyle “arastirmada uygun gériilen kosullardan sapma olarak ifade
edilmektedir (Karasar, 2020: 104). Arastirma, Kastamonu'yu ziyaret eden yerli turistlerin anket formunda yer alan sorular
ve bu sorulara verdikleri yanitlarla sinirlidir. Arastirmanin sadece yerli turistlere yonelik yapiimasi ve dar bir zaman
araliginda gergeklestiriimesi sinirlilik olarak kabul edilebilir. Bir diger sinirlilik ise arastirma verilerinin toplanmasinda
kolayda drnekleme yolunun tercih edilmesidir. Evrenin tamamina ulasmak yerine, belirli bir zaman arali§inda belirli bir
orneklem kiimesine anket araciligi ile ulagilmistir. Ayrica diger tlim arastirmalarda oldugu gibi bu arastirma da zaman ve
maliyet kisithigi agisindan sinirlidir.

3.6. Veri Analiz Yontemleri

Anket formuna iligkin veriler bilgisayar ortaminda SPSS programi araciligiyla analiz edilmistir. Katilimcilarin sosyo-
demografik oOzellikleri frekans ve yilizde degerleri hesaplanarak yorumlanmistir. Arastirmadan elde edilen verilerin
kullaniimasiyla Ci destinasyon marka élcegine iliskin giivenilirlik analizi, normallik testi, aritmetik ortalamalar ve standart
sapmalar hesaplanarak yorumlanmistir. Yapilan analizler sonucunda parametrik testlerin kullanilabilecedi sonucuna
variimistir. Parametrik analiz testlerinin uygulanabilmesi igin verilerin normal dagilim gostermesi gerekmektedir.
Arastirma kapsaminda yapilan normallik testine gore verilerin normal dagilima sahip oldugu anlasiimaktadir.

Arastirmada bagimsiz degiskenler ve élgek maddeleri arasindaki farklarin anlamli olup olmadi§ini analiz etmek igin t-
testi ve varyans analizi (ANOVA) kullaniimigtir. T testi, iki degisken arasinda ortalamalar agisindan bir fark olup
olmadigini belirlemek icin kullaniimaktadir. Buradan hareketle katilimcilarin cinsiyetleri ve medeni durumlariyla élgek
maddelerine yonelik goriisleri arasinda anlamli bir farklii§in olup olmadigini test etmek amaciyla t-testi analizi
yapilmistir.

Katilimcilarin yaslari, egitim durumlari ve gelirleri ile élgek maddelerine yonelik gorisleri arasinda anlamli bir farkliligin
olup olmadigini test etmek amaciyla tek yonli varyans analizi (ANOVA) yapilmistir. Varyans Analizi, iki ya da daha fazla
degisken arasinda ortalamalar agisindan fark olup olmadigini belirlemek igin kullanilmaktadir. Sonuglarin
yorumlanmasinda anlamlilik derecesi olarak 0,05 degeri kullanilmistir. Anlamlilik derecesinin p<0,05 olmasi anlamli bir
farklihgin oldugu, p>0,05 olmasi ise anlamli farkliigin olmadigini géstermektedir. ANOVA testi sonucunda farkliliga
hangi gruplarin neden oldugunu belirlemek igin post-hoc test teknikleri kullaniimistir. Varyanslarin -homojenligi
sa@landigindan istatistiksel olarak anlamli farklilik gésteren degiskenler igin post-hoc test tekniklerinden arastirmalarda
yaygin olarak kullanilan Tukey testi teknigi tercih edilmistir.

4, Bulgular
4.1. Cografi isaret Destinasyon Marka Olgeginin Giivenilirlik Analizi

Guvenirlik, katihmcilarin 6lcek maddelerine verdikleri yanitiar arasindaki tutarliigi ifade etmektedir (Blytkozturk, 2020:
182). Tutarlik ise yapilan Slcme isleminin tesadiifi hatalardan arinik olmasidir (Karasar, 2020: 190). Olgme aracinin
tutarlihgi, kullanilan ifadelerin aralarindaki glvenilirlik katsayisinin élgliimesi sonucu elde edilmektedir (Ural ve Kilig,
2006: 286). Testin glvenirlik katsayisi olarak hesaplanan korelasyon, test puanlarina iligkin bireysel farkliliklarin yénin(
ve dlzeyini tanimlayan sayisal de§er olmakta ve sonuglarin anlamli yorumlanmasini saglayan farkli yontemler
bulunmaktadir (Biyukoztirk, 2020: 182; Kalayci, 2010: 405). Bu yontemler iginde en yayin olarak kullanilan Cronbach
Alpha Coefficient katsayisidir. Olgekteki maddelerin katsayisi ne kadar ylksekse, 6lgek maddelerinin o denli tutarl
oldugu kabul edilmektedir (Kalayci, 2010: 405). Arastirmada kullanilan Ci destinasyon marka dlgeginin givenilirlik analizi
Tablo 2'de yer almaktadir. 20 maddeden olusan dl¢egin tamami icin Cronbach Alfa katsayisi 0,889 olarak bulunmustur.
Cronbach Alfa katsayisinin 0,80 < a < 1 arasinda olmasi dlgegin yiksek derecede giivenilir oldugunu gdstermektedir
(Kalayci, 2010: 405). Bu sonug, 6lgek guvenirliliginin yliksek derecede oldugunu ortaya koymaktadir.

Tablo 2. Cografi isaret Destinasyon Marka Olgeginin Giivenilirlik Analizi Tablosu

Dizeltilmis Madde Silinirse Elde
Madde Edilecek Cronbach’s
Toplam Alpha Degeri
Korelasyonlari
Kastamonu'nun CF'li Griinleri ile ilgili bir fikrim var. 542 ,883
Burada gérdiigtim C'li Griinlerin Kastamonu'ya 6zgii oldugunu ,462 ,886
distintiyorum.
Kastamonu'nun CF'li riinleri popiilerdir. ,529 ,884
Kastamonu’'nun CI'li Girtinleri kalitelidir. ,562 ,883
Kastamonu'nun CI'li Griinleri orijinaldir. ,563 ,883

932



[ GUSBID ] Giimiighane Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, Yil: 2024/ Cilt:15/ Say1:3

Kastamonu CI'li {irlin bakimindan zengindir. 542 ,883
CP'li Griinler Giriiniin {retim standardini korumaktadir. 578 ,882
CPli Griinler Griiniin sunum standardini korumaktadir. ,546 ,883
Cl Grliniin strdurdlebilirligini saglamaktadr. 523 ,884
Cl'li triinler geleneksel tiretim yontemlerinin siirdiiriilebilirligini ,522 ,884
sa@lamaktadir.

Cl'li triinler Griin satiglarini artirmaktadir. 445 ,886
Cl'li iiriinler Kastamonu'ya kimlik kazandirmaktadir. 481 ,885
CIli iiriinler Kastamonu kiiltiiriini yansitmaktadir. 547 ,883
Cl'li tiriinler Kastamonu’nun énemli bir gekim unsurudur. ,535 ,883
CP'li Giriinler Kastamonu’nun tanitimina katkida bulunmaktadir. ,566 ,882
Cl triinler Kastamonu’nun markalasmasina katkida 547 ,883
bulunmaktadir.

Cl'li tiriinler Kastamonu'ya rekabet iistiinligli saglamaktadir. ,509 ,884
Cr'li Giriinler Kastamonu ekonomisine katki saglamaktadir. 462 ,886
CI'li Grinler Kastamonu'yu farklilagtirmaktadir. 414 ,887
CP'li Griinlerin Gretim merkezlerini gormek isterim. ,257 ,892

Olgegin Tamami Igin Cronbach Alfa Katsayisi; 0,889

4.2. Olgegin Normalligi

Aragtirmada, verilerin normallik testi yapilarak skewness (garpiklik) ve kurtosis (basiklik) degerleri incelenmistir. Ci'lerin
destinasyon markalasmasina etkisi dlgegi igin yapilan normallik testi sonuglari Tablo 3'te yer almaktadir. Olgegin
normallik testi sonugclari incelendiginde; Skewness (carpiklik) degderinin 0,352 ve Kurtosis (basiklik) degerinin 0,397
oldugu tespit edilmistir. Cok degiskenli normallik sayiltisi igin garpiklik degerinin 2'den, basiklik degerinin 7’den blyuk
olmamasi (Cokluk, Sekerci ve Blytikdztiirk, 2010: 199), basiklik degerinin -3 ile +3 arasinda bulunmasi gerekir (Kalayc,
2010: 209; Ross ve Willson, 2017: 13). Basiklik ve carpiklik degerleri incelendiginde tim degerlerin kabul edilebilir
araliklarda oldugu ve arastirma verilerinin normal dagilima sahip oldugu gortimektedir.

Tablo 3. Olgegin Normallik Testine iliskin Sonuglar

Olgek Skewness Kurtosis

Istatistik Standart Hata | Istatistik Standart Hata
Cografi isaret destinasyon marka | 0,352 0,118 0,397 0,236
olcegi

4.3. Katihmcilara iligkin Demografik Bulgular

425 katimcinin demografik ézelliklerine iligkin bilgiler Tablo 4’te sunulmustur. Katiimcilarin 256’s1 (%60,2) kadinlardan,
169'u (%39,8) erkeklerden olusmaktadir. Katiimcilarin 130’u (%30,6) 25-34 yas araliinda ve 228’ (%53,6) evlidir.
Egitim seviyeleri incelendiginde 165'i (%38,8) universite mezunudur. Katiimcilarin meslek dagilimlarina ve gelir
durumlarina bakildiginda 142'si (%33,4) 6zel sektérde galismakta, 125'inin (%29,4) asgari (icret ve altinda gelire sahip
oldugu tespit edilmistir. Diger gelir gruplarindan 3501-5000 TL ve 5001-6500 TL geliri olanlarin orani ise birbirine
yakindir. Arastirmaya katilanlarin ikamet ettikleri sehirler incelendiginde en fazla katilimin 149 kisi (%35,1) ile Ankara ve
100 kisi ile (%23,5) Istanbul’'dan oldugu tespit edilmistir.

Tablo 4. Katihmcilara iligkin Demografik Bulgular

f % f %
Cinsiyet Gelir
Kadin 256 60,2 2825 TL ve alti 125 294
Erkek 169 39,8 2826-3500 TL 69 16,2
Medeni durum 3501-5000 TL 110 25,9
Evli 228 53,6 5001-6500 TL 87 20,5
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Bekar 197 46,4 6501-7500 TL 14 33
Yas 7501-9000 TL 14 33
18-24 Yas aras| 66 15,5 9001 TL ve Ustii 6 14
25-34 Yas arasi 130 30,6 Egitim

35-44 Yas arasi 109 25,6 ilkokul 44 10,4
45-54 Yas arasi 86 20,2 Ortaokul 32 75
55-64 Yas arasi 30 7.1 Lise 154 36,2
65 Yas ve (zeri 4 1,0 On Lisans 46 10,8
Ilkamet edilen sehir Lisans 119 28,0
Ankara 149 35,1 Lisansustl 30 7.1
istanbul 100 23,5 Meslek

Sinop 25 59 Ozel Sektor 142 334
Zonguldak 25 59 (")grenci 71 16,7
Karablik 23 54 Memur 69 16,2
Sakarya 11 2,6 Ev Hanimi 50 11,8
Bursa 9 2,1 Emekli 46 10,8
Diizce 9 2,1 Esnaf 24 5,6
Bolu 8 1,9 Diger 23 55
Samsun 7 1,6 Toplam 425 100
Adana 6 14

Mugla 6 14

Diger 47 11,1

Toplam 425 100

Katiimcilarin Kastamonu'yu seyahat etme amaci, ziyaret segimini etkileyen bilgi kaynaklari ve ziyaret sikligina iligkin
bulgular Tablo 5'te sunulmustur. Katilimcilarin Kastamonu'ya seyahat etme amaglari incelendiginde, tarihi ve kultlrel
varliklari ziyaret 126 kisi (%29,7) ile ilk sirada, dogal cekicilikleri yerinde gérmek 119 kisi (%28,1) ile ikinci sirada ve
dinlenme- eglenme 83 kisi (%19,6) ile Uglinci sirada yer almaktadir. Katilimcilarin Kastamonu'ya ziyaret segimini
etkileyen faktorler/etkili olan bilgi kaynaklarina bakildiginda, 108 kisi (%25,4) ile internet birinci sirada yer almaktadir.
Gorsel medya (tv) 105 kisi (%24,6) ve aile -dost -akraba tavsiyesi ise 91 kisi (%21,4) ile interneti yakindan takip
etmektedir. Katilimeilardan buytik bir kismini olusturan 307 kisinin (%72,2) ili ilk kez ziyaret ettigi gortimektedir.

Tablo 5. Katiimcilarin Kastamonu’yu Seyahat Etme Amaci, Ziyaret Segimini Etkileyen Bilgi Kaynaklari ve Ziyaret

Sikhigina Yonelik Bulgular

f %
Kastamonu’ya seyahat etme amaci
Tarihi ve kltirel varliklar ziyaret 126 29,7
Dogal cekicilikleri yerinde gérmek 119 28,1
Dinlenme- eglenme 83 19,6
Aile, dost, akraba ziyareti 59 13,8
Is seyahatleri 12 2,9
Yoresel mutfagi 11 2,5
Cografi isaretli Grinleri satin alma/ deneyimleme 9 2
Diger 6 14
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Toplam 425 100
Kastamonu ziyaret sikhig

ilk ziyaretim 307 72,2
2. 73 17,2
3. 10 24
4 ve lizeri 35 8,2
Toplam 425 100
Kastamonu’ya ziyaret se¢imini etkileyen bilgi kaynaklari

internet 108 254
Gorsel medya (tv) 105 246
Aile -dost -akraba tavsiyesi 91 21,4
Seyahat acentesi ve tur operatéri tavsiyesi 63 14,8
Yazili ve isitsel medya (gazete, dergi, radyo) 27 6,3
Tanitim faaliyetleri 14 34
Markalasmanin etkisi 5 1,2
Diger 12 29
Toplam 425 100

Katiimcilarin Kastamonu'nun Cl'li riinler hakkindaki gériislerine yonelik bulgulari Tablo 6'da yer almaktadir.
Katilimcilarin Kastamonu'yu simgeleyen Cf'li iiriinlerin hangileri oldugu konusundaki ifadeleri incelendiginde; 150 kisi ile
(%35,3) sarimsak ilk sirada yer almaktadir. ikinci sirada 86 kisi ile (%20,2) cekme helva ve iigiincli sirada etli ekmek 63
kisi (%14,8) ile onu takip etmektedir. Cl'li iiriinleri hediyelik esya olarak satin almak isterim ifadesine katilimcilardan
277'si (%65,2) kesinlikle katiliyorum, Cl'li driinler igin Kastamonu'yu tekrar ziyaret etmeyi diigiinirim ifadesine 291'i
(%68,5) kesinlikle katiliyorum, CI'li iiriinler igin Kastamonu'ya ziyareti tavsiye ederim ifadesine 309'u (%72,8) kesinlikle
katiliyorum seklinde yanit vermiglerdir.

Tablo 6.Katilimcilarin Kastamonu’nun CP'li Uriinlerine Yénelik Bulgular

f %
Kastamonu’yu simgeleyen cografi igaretli riinler
Sarimsak 150 35,3
Cekme Helva 86 20,2
Etli Ekmek 63 14,8
Pastirma 24 5,6
Siyez Bulguru 23 54
Banduma 23 54
Tirit 18 4,2
Kuyu Kebabi 16 3,8
Tosya Pirinci 6 1,4
El Sanatlari Uriinleri 6 1,4
Diger 10 25
Toplam 425 100
Cografi igaretli iiriinleri hediyelik egya olarak satin almak isterim.
Kesinlikle Katilmiyorum 2 0,5
Katiimiyorum 2 0,5
Ne Katiliyorum Ne de Katilmiyorum 15 3,5
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Katiliyorum 129 30,3
Kesinlikle Katiliyorum 277 65,2
Toplam 425 100
Cografi igaretli Uriinler igin Kastamonu’yu tekrar ziyaret etmeyi diigiiniiriim.

Kesinlikle Katilmiyorum 2 0,5
Katilmiyorum 8 19
Ne Katiliyorum Ne de Katiimiyorum 1 2,6
Katiliyorum 113 26,5
Kesinlikle Katiliyorum 291 68,5
Toplam 425 100
Cografi isaretli Uriinler i¢in Kastamonu’ya ziyareti tavsiye ederim.

Kesinlikle Katilmiyorum 1 0,2
Katilmiyorum 4 0,9
Ne Katiliyorum Ne de Katiimiyorum 1 2,6
Katiliyorum 100 23,5
Kesinlikle Katiliyorum 309 72,8
Toplam 425 100

Katilimcilarin Kastamonu'yu ziyaret 6ncesi ve sonrasi degerlendirmelerine y6nelik bulgular Tablo 7°de sunulmustur.
Kastamonu denince akla gelen ilk sey ifadesine 68'i (%16) dogal ve tarihi glizellikler, 64’0 (%15,1) Kastamonu Kalesi,
58'i (%13,6) sarimsak olarak ifade etmistir. Katilimcilarin Kastamonu’dan ayrilirken akilda kalanlar ifadesine bakildiginda
kanyonlar 95 kisi (%22,4) ile ilk sirada, Kastamonu Kalesi 66 kisi (%15,5) kisi ile ikinci sirada ve Kastamonu Dogasi 52
kisi (%12,2) ile Uglnci sirada yer almaktadir.

Tablo 7. Katilimcilarin Kastamonu’yu Ziyaret Oncesi ve Sonrasi Degerlendirmelerine Yonelik Bulgular

f %
Kastamonu denince akla gelen ilk sey
Dogal ve Tarihi Glzellikler 68 16,0
Kastamonu Kalesi 64 15,1
Sarimsak 58 13,6
Nasrullah Cami 42 9,9
Serife Bacl 36 8,5
Tarbeler 33 78
Saat Kulesi 24 5,6
Konaklar 23 54
Kanyonlar 17 4,0
Ay 11 2,6
Cekme Helva 7 1,6
Sapka Devrimi 7 1,6
Muhafazakar bir sehir 6 1,4
lica Selalesi S 1,2
Diger 24 5,4
Toplam 425 100
Kastamonu’dan ayrilirken akilda kalanlar
Kanyonlar 95 224
Kastamonu Kalesi 66 15,5
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Kastamonu Dogasi 52 12,2
Tarihi Mekanlar 48 11,3
Saat Kulesi 33 78
Muzeler 21 49
Nasrullah Cami 20 4,7
Tarbeler 20 4,7
Yéresel Yemekler 16 3,8
Yesil 7 1,6
Sessiz-sakin bir sehir 5 1,2
Cide Plaji 5 1,2
Diger 37 9,0
Toplam 425 100

Kastamonu'nun markalasmasinda Ci'li Grinlerin roliniin ne derece énemli olduguna ydnelik katilimer diisiincelerini
belirlemek amaciyla diizenlenen 20 maddelik Glgekte yer alan ifadelerin betimleyici istatistikleri Tablo 8'de sunulmustur.
Katilimcilarin ifadeleri de@erlendirildiginde Glgedin toplam ortalamasi 3,80 olarak hesaplanmistir. Bu sonuca dayanarak
kullanilan dlcegin ortalama degerin (izerinde guvenilir oldugu ifade edilebilir.

Tablo 8. Destinasyon Markalagmasi Baglaminda Cografi isaretli Uriin Algisina Yonelik Bulgular

5 s g
- S £ 2 S £
Kastamonu’nun Markalagmasinda Cografi Isaretli E ] 2 E =2 « s
Uriinlere Yénelik ifadeler ° 5 S 22 S K g 4
= x E SE| =2 o | £ S
S 2 E= = G] = o e
= © x = ]
- = X v X c &
2 ‘» @ 8
e N = <
o
L
e f 4 44 217 141 19
Kastamonu'nun CI'li driinleri ile ilgili bir fikrim var. % 09 104 511 332 25 3,30 0,75
. f 2 9 175 212 27
Burada goérdugum CI'li drinlerin Kastamonu'ya 6zgii 3.60 0.66
oldugunu distindyorum. % 0,5 21 41,2 49,9 6,4 ’ '
Co f 1 12 167 219 26
Kastamonu'nun CI'li (irlinleri popiilerdir. % 02 28 393 515 X 3,60 0,66
o f 0 4 139 245 37
Kastamonu'nun CI'li irlinleri kalitelidir. % 00 09 327 576 87 3,74 0,62
o f 0 4 135 246 40
Kastamonu'nun CI'li rlinleri orijinaldir. % 00 09 318 579 94 3,76 0,63
A o f 0 13 130 250 32
Kastamonu CI'li Grlin bakimindan zengindir. % 00 31 306 588 75 3,7 0,65
Clli Giriinler Griiniin Greti dardini k ktad f 0 ’ 198 230 28 3,65 0,63
i Urnler Grndn Gretim standardini korumaktadir. % 00 21 372 541 56 i ,
CI'li Grtinler Giriin K " f 0 5 160 229 3 [ 44 0.62
i Urnler drlinin sunum standardini korumaktadir. % 00 12 376 53.9 73 X ,
e f 1 5 147 240 32
Cl Grdintin strdurdlebilirligini saglamaktadir. % 02 12 346 565 75 3,70 0,63
Cl'li Giriinler geleneksel iiretim yéntemlerinin f 1 5 153 223 8B 14 067
srdirdlebilirligini saglamaktadir. % 0,2 1,2 36,0 52,5 10,1 ’ '
L f 1 3 1M1 247 63
CI'li Griinler Grlin satiglarini artirmaktadir. % 02 07 2.1 58.1 148 3,87 0,66
Cl'li Giriinler Kast 'ya kimlik kazandirmaktad f 0 3 188 182 52 3,67 0,69
i Urlinler Kastamonu'ya kimlik kazandirmaktadir. % 00 07 142 128 122 , ,
Clli diriinler K kUltdring ktad f 0 1 142 221 % 3,79 0,66
i Uriinler Kastamonu kultlrind yansitmaktadir. % 00 02 334 534 129 ) ,
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- T f 0 7 142 224 52
CI'li Griinler Kastamonu’'nun dnemli bir gekim unsurudur. % 00 16 334 527 122 3,76 0,68
Cl'li Giriinler Kastamonu’nun tanitimina katkida f 0 4 108 233 80 392 069
bulunmaktadir. % 0,0 0,9 254 54,8 18,8 ’ '
Cl'li Griinler Kastamonu'nun markalagmasina katkida f 0 3 144 196 82 3184 073
bulunmaktadir. % 0,0 0,7 33,9 46,1 19,3 ’ '
Cl'li Giriinler Kastamonu'ya rekabet Gistiinliigii f 1 7 131 205 81 3184 075
saglamaktadir. % 0,2 1,6 30,8 48,2 19,1 ’ ’
N i 3 f 0 0 31 248 146
(Cl'li Griinler Kastamonu ekonomisine katki saglamaktadir. % 00 00 73 584 34 4,27 0,59
N , f 0 2 72 210 141
Cl'li trinler Kastamonu'yu farklilagtirmaktadir. % 00 05 169 294 332 4,15 0,71
Cl'li Girinlerin {iretim merkezlerini gdrmek isterim. 02 0?7 0‘?9 gz ;5515 5222 4,46 0,72

f)lgegin Toplam Ortalamasi; 3,8005

Katiimcilarin cinsiyet ve medeni durum degiskenleri agisindan Kastamonu'nun markalagmasinda Ci'li Griinlerin rolintin
olduguna yonelik ifadelere katilim diizeylerinde anlamli bir farkliligin olup olmadigini belirlemek igin bagimsiz érneklem t-
testi analizi yapilmistir. Bagimsiz t- testi analiz sonuglari Tablo 9'da yer almaktadir. Analiz sonuglarina gére p<0,05
anlamlilik diizeyinde katilimcilarin cinsiyetleri ile Ci'li Griinlerin destinasyon markalasmasindaki rolii arasinda (p=,998)
anlamli bir fark bulunamamistir. Katilimcilarin Ci'li Griinlerin destinasyon markalasmasindaki rolii ile medeni durumlari
arasinda anlamli bir farklilik olup olmadiginin belirlenmesi amaciyla uygulanan bagimsiz t- testi sonuglari Tablo 9'da yer
almaktadir. Analiz sonuglarina gére p<0,05 anlamlilik diizeyinde katilimcilarin medeni durumlari ile Ci'li iiriinlerin
destinasyon markalagsmasindaki roli arasinda (p=,129) anlamli bir fark bulunamamistir.

Tablo 9. Bagimsiz Orneklem T Testi Sonuglari

Degisken N X Ss t df p
Cinsiyet Kadin 256 3,7998 ,37452
,003 425 ,998
Erkek 169 3,7997 ;39300
Medeni Evli 228 3,8259 ,37433
Durum 1,520 425 129
Bekar 197 3,7695 ,38843

Katilimcilarin yaslarina, egitim durumlarina, mesleklerine, aylik gelirlerine ve Kastamonu ilini ziyaret sikligina gore
Kastamonu’nun markalagmasinda CF'li tirtinlerin roliine yénelik ifadelere katiim diizeylerinin farklilagip farklilagmadigini
test etmek icin ise tek yonli varyans (Anova) analizi yapiimistir. Varyans (Anova) analizi sonuglari Tablo 10°'da yer
almaktadir. Tek yonli varyans (Anova) analizi sonuglarina gore egitim (p=,139) ile CI'li Grlinlerin destinasyon
markalagsmasindaki rolli arasinda anlamli bir farklilik bulunamamistir. Buna karsilik katilimcilarin yas (p=,009) ve
Kastamonu ilini ziyaret sikligi (p=,000) ile Cl'li iiriinlerin destinasyon markalasmasindaki rolii arasinda anlamli bir farklilik
oldugu gérulmektedir. Farkliigin hangi yas gruplari arasindan kaynaklandigini tespit etmek amaciyla yapilan Tukey
coklu karsilastirma testi sonucuna gore 18-24 yas grubu ile 45-54 ve 55-64 yas gruplari arasinda anlamii bir farkliliga
rastlanmigtir. 55-64 yas arasinda olan katiimcilarin 18-24 yas grubuna gore Cili Grlinlerin destinasyon
markalagmasinda roli oldugu gérisine daha fazla katildi§i gorilmektedir. Ayni sekilde 45- 54 yas arasinda olan
katilimcilarin 18-24 yas grubuna gore Ci'li Giriinlerin destinasyon markalasmasinda rolii oldugu gériisiine daha fazla
katildigi gérilmektedir. Katilimeilarin Kastamonu'ya ziyaret sikligi ile Ci'li Griinlerin destinasyon markalagmasindaki rolii
arasinda Tukey goklu karsilastirma testi sonucuna gére Kastamonu ilini ilk defa ziyaret edenlerle dért ve zeri ziyaret
edenler arasinda anlamli bir farkliliga rastlanmistir. Kastamonu ilini dort ve Gzeri ziyaret eden katilimcilarin ilk kez ziyaret
edenlere gore C'li Uriinlerin destinasyon markalagsmasinda rolii olduguna katildigi soylenebilir.
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Tablo 10. Varyans Analizi (Anova) Sonuglari

Yas Araligi n X s.d. Varyanslar F p | Post- Sonug
Hoc
18-24 66 3,6652 ,37876 18-24 yas grubu ile
25-34 130 | 3,8212 ,38774 45-54 ve 55-64 yag|
35-44 109 | 3,7743 ,34444 gruplar arasinda
45-54 186 | 3,8564 41916 | Homojen 3,129 |,009 |Tukey anlamli bir
55-64 30 | 3,9417 | ,29568 farkiihga

rastlanmistir.

65 ve st 4 3,7375 ,38152

Egitim
Durumu . .
Tkokul 24 | 3.8466 36542 Homojen Anlamllygi farklihk
Ortaokul 32 | 3,7625 ,34780 1676 | 139
Lise 154 | 3,7471 37278

On Lisans 46 | 3,7674 | 44450
Lisans 119 | 3,8466 ,38674
Lisansusti 30 3,9050 ,33279

Kastamonu o
ilini Ziyaret Kastamonu ilini ilk
s|k|Yg| defa ziyaret
Ilk ziyaretim | 307 | 3,7533 | ,35538 edenlerle 4 ve

Uzeri ziyaret
2. 3 3,8563 37958 Homojen 7,654 | ,000 [Tukey | edenler arasinda
3. 10 | 4,0150 47984 anlamll bir
4 ve lizeri 35 | 4,0571 | 47169 farkliliga

rastlanmigtir.

Sonug ve Degerlendirme

Giintimiizde énemi artmaya baglayan Cf'ler; iriine kazandirdigi killtiirel farkliliklar, geleneksel degerler ve ayirt edici
ozellikler baglaminda stratejik bir avantaj saglamaktadir. Ci ile tescillenen Uriinler ayirt edici 6zelligi ile destinasyonlarin
markalagma stirecinde 6nemli bir etkiye sahiptir. CI'li Girinler ait olduklari yére ile aralarinda kuvvetli bag kurarak, turistik
bir Uriine donlsmekte ve turizm faaliyetlerinin gelismesine zemin hazirlamaktadir. Son yillarda Tirkiye’de oldugu gibi
Kastamonu'da da Ci'le tescillenen Uriin sayisi giderek artmaktadir. Kastamonu CP'li Giriin sayisi (34) bakimindan
Tiirkiye'de onuncu, Karadeniz Bélgesinde ise birinci sirada yer almaktadir. Kastamonunun CPli iriin agisindan
zenginligi, ilin markalagsmasinda ve turizm faaliyetlerinin gelismesinde olumlu bir beklenti olusturmaktadir. Bu
aragtirmada Kastamonunun Cili driinlerinin yerli turistlerin ili ziyaret etmesinde ne derece énemli oldugunu ve
Kastamonu'yu ziyaret eden yerli turistlerin destinasyon markalasmasi baglaminda Ci'li tiriinlere atfettikleri rolii ortaya
koymak amaclanmistir.

Aragtirmaya 256'sI kadin (%60,2), 169'u erkek (%39,8) olmak lizere toplam 425 kisi katilmistir. Katilimcilarin biyik bir
cogunlugunun Ankara ve Istanbul gibi bilyiksehirlerden digerlerinin ise genellikle yakin illerden Kastamonu'yu ziyaret
ettigi gorliimektedir. Ulagim mesafesinin Kastamonu'yu ziyaret etmede dnemli bir faktér oldugu, Kastamonu'ya yonelik
gunlik veya hafta sonu turlarinin diizenlenebilecedi sonucuna ulasilabilir. Katilimcilarin Kastamonu'ya seyahat etme
amagclari agirlikli olarak tarihi ve kulttrel varliklar ziyaret (%29,7), dogal gekicilikleri yerinde gérme (%28,1) dinlenme-
edlenme (%19,6) seklinde siralanmaktadir. Kastamonu’nun kanyonlar, magaralar, yaylalar, géller, milli parklar, tarihi
konaklar, dogal glzellikler, kirsal ve kulturel miras, endemik bitki cesitliligi ve yaban hayati varligi agisindan zengin
kaynaklara sahip olmasi ilin turistler tarafindan tercih ediimesinde dnemli bir faktér olarak gérilmektedir (Aydogdu,
2018). Katihmcilarin biylk bir gogunlugunun bélgeyi ilk defa ziyaret ettigi ve bélgeye gelen turistlerin gogunlugunun
tarihi ve klturel varliklar ziyaret ve dogal cekicilikleri yerinde gérme amagli seyahat ettikleri sonucuna ulasiimigtir.
Glirbuz (2005), tarafindan yapilan arastirmada da Kastamonu'ya gelen yerli turistlerin ili tercih etmelerini etkileyen
faktorlerin baginda tarihi ve kultrel degerlerin geldigi gorilmektedir. Aradan gegen 19 yilda Kastamonu'yu ziyaret eden
yerli turistlerin seyahat etme amaclarinda énemli bir degisiklik olmadigi anlagiimaktadir.

Arastirmada katilimcilar, Kastamonu denince akla gelen ilk seyin ile dogal ve tarihi glzellikler (%16) oldugunu ifade
etmiglerdir. Bu bulguyu destekleyecek sekilde Zengin vd., (2019) Kastamonu'yu, doga turizmi potansiyeli agisindan
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onemli kaynaklara sahip nadide destinasyonlardan biri olarak ifade etmektedir. Buna yakin bir ifade ile Oktay vd., (2016)
Kastamonu’'nun; Kiire Dagi, ligaz Dagi Milli Parki, selaleleri, magaralari, sahilleri, koylari, flora ve faunasiyla zengin
kaynaklara sahip oldugunu ve ilin doga turizmi bakimindan dnemli bir potansiyel tasidigini vurgulamaktadir. Katimcilar
Kastamonu’dan ayrilirken akillarinda kalan birinci seyin (%22,4) kanyonlar oldugunu ifade etmislerdir. Elde edilen bu
bulgu kanyonlarin Kastamonu turizmi igin dnemli bir deger oldugunu ortaya koymaktadir. Béyikyilmaz ve Ogan (2020),
Kastamonu'da birden fazla kanyon bulundugunu ve bu kanyonlarin turizm agisindan ili avantajli bir destinasyon
konumuna tasidigini ifade etmektedir. Bu baglamda kanyonlarin Kastamonu'nun 6nemli turistik cekiciliklerinden biri
oldugu ¢ikarimi yapilabilir.

Katimcilarin Kastamonu ilini ziyaretlerinde hangi bilgi kaynaklarinin etkili oldugu sorusuna; internet (%25,4), gérsel
medya (tv) (%24,6), aile, dost ve akraba tavsiyesi (%21,4), seyahat acentesi ve tur operat6ri tavsiyesi (%14,8) én plana
cikan yanitlar olmustur. Cevirgen (2004); Dogan vd., (2010): Albayrak ve Ozkul (2013); Atesodlu ve Tiirker (2013);
Oyman ve Yilmaz (2013); Harman ve Akgiindiiz (2014); Glgli (2017); Simbil ve Avcikurt (2018); Kizildemir ve Sarnsik
(2018); Ugur (2019); Aksit Asik (2020); Kosker vd., (2020); Gullu ve Atasoy (2020) ile Belber ve Eker'in (2022) yaptigi
calismalarda da internet, gdrsel medya, aile, dost ve akraba tavsiyesi, seyahat acentesi ve tur operatorii tavsiyesinin
yerli turistlerin destinasyon tercihinde etkili oldugu ifade edilmektedir. Giinimiizde birgok destinasyon 6zellikle internet ve
internet tabanli web siteleri araciligiyla tanitim ve pazarlama faaliyetinde bulunmakta ve potansiyel turistiere rahatlikla
ulagarak stratejik bir avantaj saglamaya calismaktadir (Ozdemir, 2007: 895). Gerek arastirma bulgulari gerekse ilgili
literatir internet kaynaklarinin destinasyonun tanitiminda etkili ve dnemli bir ara¢ oldugunu ortaya koymaktadir.

Arastirmada katiimeilarin Ci hakkinda yeterince bilgi sahibi olmadigi, katilimeilarin %37,70'sinin Ci'li iiriinlerle ilgili bir
fikre sahip oldugu ortaya konulmustur. Diger taraftan katilimcilar, Kastamonu'yu simgeleyen en énemli Ci'li driinler
nelerdir sorusuna birinci sirada sarimsak, ikinci sirada ¢ekme helva ve lglncl sirada etli ekmek oldugunu ifade
etmiglerdir. S6z konusu ilk g Urlinin de gastronomik drtin olmasi dikkat cekmektedir. Oysa ilin gastronomik Grdinler
disinda el sanatlari ve dokuma kategorisinde de Cf'li Girtinleri bulunmaktadir. Kastamonu ilinin sahip oldugu Ci'li tiriin
sayisi ve gesitliligi g6z oniinde bulunduruldugunda katiimcilarin diger C'li Griinler hakkinda yeterince bilgi sahibi
olamadiklari ve diger Cl'li Griinlerin de tanitimina ihtiyag duyuldugu anlagiimaktadir. Kan vd., (2021) Kastamonu’daki
tiketicilerin Ci algisini dlgtiigii calismada, katilimcilarin sadece %34.44'tiniin Cl'ler hakkinda yeterli bilgilerinin oldugu ve
tiketicilerin daha fazla bilgilendirilmesi gerektigi sonucuna ulasmistir. Duman (2018) yaptigi calismada da Kastamonu'da
Cl'ler hakkinda yapilan tanitimlarin yetersiz oldugunu, yerel halkin ve bélgeye gelen turistlerin bilgilendirilmesi gerektigini
ifade edilmektedir.

Arastirmada Ci'li Griinleri hediyelik esya olarak satin almak isteyen katilimeilarin %95,5 oraninda oldudu tespit edilmistir.
Katiimcilarin Cl'li Griinleri hediyelik esya olarak satin alma istegi ilde yerel ekonominin canlanmasini, kirsal kalkinmayi,
turizmin  gelismesini, turistik Griin gesitliligini ve sirdirilebilirigi saglayabilir. CP'li yerel riinlerin turistik riine
doénusmesiyle birlikte bolgenin turizm potansiyelinin arttigi, bu drinlerin turistlerin bolgeyi tercih etmesinde énemli bir rol
oynadi§i bilinmektedir (Mercan ve Uzlilmez, 2014 Oguz, 2016; Polat, 2017). CPli Urinlerin hediyelik esya olarak
degderlendirilmesinin destinasyonun ziyaret sonrasi hatirlanmasini saglayarak il turizminin gelisimine, turistik hediyelik
esyalarin gesitlendiriimesine ve yérenin tanitimina katki saglayabilir (Yanar ve Ozkan Tagi, 2014; Duman, 2018). Bu
konudaki diger dnemli bir tespit; katiimcilarin Ci'li Girtinler icin Kastamonu'ya tekrar ziyaret etmeyi distindiigii ve bu
Urnleri deneyimlemeleri icin bagkalarina da Kastamonu'yu ziyaret etme tavsiyesinde bulunacaklari olmustur. Bu
anlamda CI'li Uriinlerin ilin turizm cekicilikleri arasinda oldugu ve Kastamonu turizminin gelisimine katkida
bulanabilecekleri ifade edilebilir.

Cl'li Grtinlerin Gretim merkezlerini gérmek isteyen katilimeilarin ortalamasi (x=4.46) olarak tespit edilmistir. Bu bulguyla
ortiisecek sekilde Erdogan ve Cavus (2021), turistlerin Clli ydresel Griinleri deneyimlemek amaciyla bu  iiriinlerin
uretildigi destinasyonlara seyahatler gerceklestirerek Uretim slreclerini yakindan takip etmek ve dreticilerden dogrudan
bilgi edinmek istediklerini vurgulamaktadir. Sahin (2019) Fransa'nin Clli bir Griinii olan Roquefort peynirinin
olgunlastirildigi magaralara diizenlenen turlarda yilda ortalama 100 binin Uzerinde turistin bolgeyi ziyaret ettigini ifade
etmektedir. Kastamonu Cekme Helvasinin tretiminin gerceklestirildigi ve satisinin yapildigi Yakupaga Killiyesi'ni ziyaret
eden turistler, killiye icerisinde bulunan helvahaneyi ziyaret ederek helvanin Uretim sireglerini izleyebilmekte,
deneyimleyebilmektedir. CI'li irinlerin satiginin yapildi§i Nasrullah Cami Meydani ve Kastamonu EI Sanatlari Cargisi
turistlerin ugrak noktasi durumundadir. Cl'li Grlinlerin bulundugu bu alanlarda dolagan turistier Kastamonu Gekme
Helvasi, Kastamonu Pastirmasi gibi ayaklstlu atistirilabilecek yiyecekleri tadabilmekte ve gesitli el sanatlari Grinlerini
satin alabilmektedir. Bu baglamda Kastamonu'nun diger CP'li Griinlerinin Uretildi§i alan ve mekanlara turistlerin
ulasllabilirliginin saglanmasi ilin turist hareketliliginin artmasina daha fazla katki saglayabilir.

CI'li GrGinlerin Kastamonu ekonomisine katki sagladigini diigiinen katilimcilar ortalamasi (x=4.27) yiksek bulunmustur.
Bu bulguyla ortisecek sekilde Duman (2018), Kastamonu'ya gelen kayak turistlerinin Cl'li rlin algisini Glgtigd
arastirmada da katihmcilarin CI'li drtinlerin bélge ekonomisine katki sagladigini tespit etmistir. Gokovali (2007), CI'li
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urinlerin gelismekte olan (ke ekonomilerine gelir ve istihdam yaratici etkisinin ylksek oldugunu ifade etmektedir.
Demirer (2010), Ezine Peynirinin Cl'le tescilinin Canakkale ekonomisine olumlu katkisinin oldugunu ve peynir tiretiminde
kullanilan siitin diger peynirlerde kullanilan siitlerden daha yiiksek fiyata alici buldugunu belirtmektedir. Ci rtinler
tiketicide kalite ve gliven algisi olusturmakta ve diger driinlere kiyasla daha yiiksek fiyatla alici bulabilmektedir. Bdylece
hem Uretici hem de tuketici memnuniyeti ve bolge ekonomisine olumlu katki saglanabilmektedir (Toklu, vd., 2016;
Cakaloglu ve Cagatay, 2017; Kayis, 2017).

Arastirmada katilimeilar, Clli driinlerin Kastamonu'yu farklilastirdigini (¥=4.15) ifade etmislerdir. Bu bulguyla
destekleyecek sekilde bircok arastirma bolgede yetistirilen veya Uretilen yerel Grlnlerle destinasyon arasinda gugli bir
bag oldugunu, Cileme ile birlikte bu driinlerin marka degeri kazandiklarini, destinasyonu farklilastirdigini ve
destinasyona yeni bir kimlik kazandirdigini belirtmektedir (Acar, 2018; Cevik, 2018; Yénet ve Eren, 2018; Saputro vd.,
2023). Kastamonu Tagkopri Sarimsagi AB tarafindan 16.04.2021 tarihinde tescil edilmistir. Bu tescil ile Tagkopru
Sarimsag diinyaca (n kazanmis ve kalitesini uluslararasi gapta ispatlamistir. Kastamonu'da yapilan Uluslararasi
Taskoprii Killtir ve Sarimsak Festivali, ihsangazi Sepetcioglu ve Siyez Bulguru Festivali, Tosya Kiiltiir ve Piring Festivali,
Doganyurt Kestane Bali Festivali gibi etkinliklerin Cl'li triinler 6zelinde gergeklestiriimesi Kastamonu'yu diger
destinasyonlara gore farklilastiran bir unsur olarak 6n plana ¢ikmaktadir (Sevim ve Giner, 2021). Sariipek ve Cevik
(2020), destinasyonlarin markalasma siirecinde Ci'li iiriinlerin kiiltiirel detaylarl, ritiielleri, tiriinlerin sehirlerde sunuldugu
mekanlar ve sunulus bigimleri, drinle ilgili yapilan etkinlikler ya da girisimlerin bélge kimliginin bir pargasini yansitarak
destinasyonun markalagma strecine destek oldugunun altini gizmektedir.

Arastirma biitiin olarak ele alindiginda katilimcilarin Ci'li tiriinlerin destinasyon markalasmasi élcedine verdigi yanitiarin
ortalamasi (¥=3.80) olarak bulunmustur. Bu bulgu, Cili Griinlerin destinasyon markalasmasindaki roliine yénelik
algilarinin ortalama degerin (izerinde oldugunu (x=3.80) ortaya koymaktadir. Bu bulguyla értiisecek sekilde Ci'lerin
destinasyon markalasmasinda ve tanitiminda énemli bir roliiniin oldugunu, Ci tescili ile yerel iriinlerin turistik bir Giriine
donustigunt ve destinasyonun turistik ¢ekiciligini artirdigini ortaya koyan galismalar bulunmaktadir (Acar, 2018; Yalgin,
2019; Gokkaya, 2019; Kaya ve Cakir Keles, 2019; Baskaya ve Kirgiz, 2020; Doganli, 2020; Giin, 2020; Catakl ve
Yildirgan, 2021; McKenzie Cavusoglu, 2021, K6k, 2022; Belli, 2022; Kusumo, vd. 2022; Saputro vd., 2023). Kastamonu
ilinin CI'li tirtin gesitliligi ve sayisi agisindan Karadeniz Bélgesi'nde birinci sirada olmasina ragmen bu driinleri turistik bir
uriin olarak yeterince degerlendiremedigi ifade edilebilir. Dogal, tarihi ve kiiltiirel agidan zengin bir potansiyele sahip olan
il, CPli Grtinlerini turizmin gelismesinde, ilin markalasmasinda, tanitim ve pazarlamasinda daha etkili kullanmasi
onerilebilir. Bu baglamda arastirmacilara, kamu kurumlari ve 6zel sektor temsilcilerine bazi dnerilerde bulunulabilir.

Arastirmacilara Oneriler;

e llgili literatiir incelendiginde Turkiye dlgeginde Cl'li Griinlerin destinasyon markalagmasindaki 6nemine deginen
sinirll sayida aragtirma oldugu tespit edilmistir. Bu baglamda gelecek aragtirmalarda CIli driinlerin
destinasyonun markalagmasina ve turizm hareketlerine etkisi farkli destinasyonlar icin ele alinabilir.

e Arastirma, Kastamonu'yu ziyaret eden yerli turistlerle sinirlandinimigtir. Bundan sonra yapilacak olan
aragtirmalarda yabanci turistler de danhil edilebilir. Yabanci turistlerin arastirmaya dahil ediimesiyle CP'li Girtinlerin
destinasyon markalasmasina etkisi hem yabanci turist gézlyle de ortaya konulmus olacak hem de verli ve
yabanc turistin Cl'li iiriin algisi kiyaslanabilecektir.

e Ci'li Grinlerin destinasyonun turistik gekiciligine ve turistierin seyahat etme motivasyonuna etkisini dlgen
arastirmalar da yUrutulebilir.

Kamu Kurumlari ve Ozel Sektdr Temsilcilerine Oneriler;

o Yerel Ureticileri heveslendirmek ve dretimin sirdrdlebilirfigini saglamak i¢in ilgili kamu kurum ve kuruluglar
tarafindan Ci’lerin 6nemi hakkinda bilinglendirme calismalari yapilabilir.

e il Kiltiir ve Turizm Midirigi énciligiinde CIli driinlerden de faydalanilarak destinasyon tanitim ve
pazarlamas! yapilabilir. Bu baglamda ilin tanitimi iin hazirlanan kitap, dergi, brosiir, gorsel, video ve tanitim
filmlerinde CP'li Giriinlere yer verilmesi olumlu sonuglar verecekir.

e Kuzey Anadolu Kalkinma Ajansi (KUZKA) tarafindan hazirlanmig olan Kastamonu Turizm Eylem Plan
icerisinde CI'li Griinlere yer veriimemesi ve CP'li Grlinlerin destinasyonun tanimi, markalagmasi ve bolge
turizmine olan katkisindan bahsedilimemesi biiyik bir eksiklik olarak gériilmektedir. lleride yapilacak olan eylem
planlarinda Ci'li tirtinlere yer verilerek ilin sahip oldugu bu zenginlik degerlendirilebilir.

e Kastamonu ve ilgelerindeki kamu kuruluslari, yerel yonetimler ve turizm isletmeleri kendi web siteleri ve sosyal
medya hesaplarinda Ci'li iiriinlere yonelik paylagimlar yapabilir.

e Destinasyon tanitimini saglamak, turist gekmek igin Ci'li Griinlerin n planda oldugu cesitli festival, panayir ve
ozel etkinlikler dizenlenebilir.
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e Yerel yonetimlerle is birligi icinde sadece Ci'li iiriin satisinin yapildigi pazar ve satis alanlari kurularak turistlerin
bu alanlarda rahat bir sekilde aligveris yapmalari saglanabilir.

e Yiyecek igecek isletmelerinin menilerinde Ci'li gidalara yer verilebilir. Meniilere konulan Cl'li Griinler hakkinda
bilgilendirmeler yapilabilir, e§er bu Urlinlerin bir hikayesi varsa o hikaye anlatilabilir.

e Kastamonu'ya diizenlenen tur programlarinin kapsamina turistlerin Cl'li tiriinleri deneyimleme, satin alma,
uretim sureglerini izleme ve Uretim merkezlerini ziyaret etmesi gibi etkinlikler dahil edilebilir.
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Extended Summary
Aim and Scope

The purpose of this research; The aim is to reveal how effective Kastamonu's Geographically Indicated products are in
attracting domestic tourists to visit the city and their role on Kastamonu's destination branding. The fact that Kastamonu
province has a large number of products registered with Geographical Indication and in the application process creates
an expectation that it can make significant contributions to the branding of the province. With this research, it was tried to
determine the branding of destinations and the effective role of Geographically Indicated products in the branding
process. Although the study is expected to contribute to the relevant literature, it is thought to be important in terms of
guiding the authorities, businesses and shareholders in Kastamonu.

Methods

A survey form was created to collect research data. The survey form consists of three parts. In the first part, questions
were asked to determine the demographic characteristics of the participants, in the second part, the participants'
frequency of visiting Kastamonu, the purpose of traveling, the sources of information that are effective in choosing the
visit, the Geographical Indication products that symbolize Kastamonu, the first thing that comes to mind when
Kastamonu is mentioned, the first thing that comes to mind when leaving Kastamonu. Questions about travel were
asked, as were the rest. In the third part of the survey, there are statements about the effect of Geographically Indicated
products on the branding of Kastamonu.

The universe of the research; It consists of local tourists traveling to Kastamonu for different purposes. Convenience
sampling method was used in this research. The research data was collected from domestic tourists over the age of 18,
who visited Kastamonu at least once for different purposes, between 01-31 August 2021, face to face, distributed by
tourist guides to their groups and via Google form. Valid 425 survey data were analyzed and interpreted through the
SPSS program.

Findings

Of the 425 participants, 256 (60.2%) were women and 169 (39.8%) were men. 130 (30.6%) of the participants are
between the ages of 25-34 and 228 (53.6%) are married. When education levels are examined, 165 of them (38.8%) are
university graduates. When looking at the occupational distribution and income status of the participants, it was
determined that 142 (33.4%) of them worked in the private sector and 125 (29.4%) had incomes at or below the
minimum wage. When the cities where the survey participants resided were examined, it was determined that the
highest participation was Ankara with 149 people (35.1%) and Istanbul with 100 people (23.5%).

When the participants' purposes for traveling to Kastamonu are examined, visiting historical and cultural assets comes
first with 126 people (29.7%), seeing natural attractions in place comes second with 119 people (28.1%) and rest and
entertainment comes in second place with 83 people (19,6%), It ranks third with. When we look at the factors/effective
information sources that affect the participants' choice of visiting Kastamonu, the internet comes first with 108 people
(25.4%). Research findings reveal that geographically indicated products have a high impact on destination branding
(x=3.80). When asked which Geographical Indication products symbolize Kastamonu, 150 people (35.3%) answered
garlic, 86 people (20.2%) Tensile Halva, and 63 people answered meat bread. 277 (65.2%) of the participants strongly
agree with the statement "I would like to buy Geographically Indicated products as souvenirs”, and 291 (68.5%) strongly
agree with the statement "l would consider visiting Kastamonu again for Geographically Indicated products”. 309 (72.8%)
responded to the statement "l recommend visiting Kastamonu for the products" by saying "I strongly agree". To the
statement "The first thing that comes to mind when Kastamonu is mentioned", 68 (16%) of the participants answered
natural and historical beauties, 64 (15.1%) answered Kastamonu Castle, and 58 (13.6%) answered garlic. On the other
hand, according to the analysis results, it was determined that there was no significant difference between the gender
and marital status of the participants and their opinions on the effect of destination branding of Geographically Indicated
products. On the other hand, there is a significant difference between the participants' ages and frequency of visiting
Kastamonu and their views on the effect of destination branding of Geographically Indicated products.

Conclusion

Geographical Indications, whose importance is increasing today; It provides a strategic advantage in the context of
cultural differences, traditional values and distinctive features it brings to the product. Products registered with
Geographical Indication have a significant impact on the branding process of destinations with their distinctive feature.
Geographically Indicated products establish a strong bond with the region they belong to, turning into a touristic product
and laying the groundwork for the development of tourism activities. In recent years, the number of products registered
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with Geographical Indication has been increasing in Kastamonu, as in Turkey. Kastamonu ranks tenth in Turkey and first
in the Black Sea Region in terms of the number of Geographically Indicated products (34). Kastamonu's richness in
terms of Geographically Indicated products creates a positive expectation in the branding of the province and the
development of tourism activities.

The research revealed that the participants did not have enough knowledge about Geographical Indication, and 37.70%
of the participants had an opinion about Geographical Indication products. On the other hand, when asked what the
most important Geographical Indication products symbolizing Kastamonu are, the participants stated that garlic comes
first, tensile halva comes second, and meat bread comes third. It is noteworthy that the first three products in question
are gastronomic products. However, in addition to gastronomic products, the province also has Geographically Indicated
products in the handicrafts and textile categories. Considering the number and diversity of Geographically Indicated
products that Kastamonu province has, it is understood that the participants do not have enough information about other
Geographically Indicated products and there is a need to promote other Geographically Indicated products. In the
research, it was determined that 95.5% of the participants who did not have enough information about Geographical
Indication products but wanted to buy these products as souvenirs. Participants' desire to purchase Geographically
Indicated products as souvenirs can ensure the revival of the local economy, rural development, development of tourism,
touristic product diversity and sustainability in the province. In this sense, it can be stated that Geographically Indicated
products are among the tourism attractions of the province and can contribute to the development of Kastamonu
tourism.

The average of the participants who wanted to see the production centers of Geographically Indicated products was
determined as (x=4.46). Tourists who visit the Yakupaga Social Complex, where Kastamonu Tensile halva is produced
and sold, can watch and experience the production processes of halva by visiting the halva house located within the
complex. Nasrullah Mosque Square and Kastamonu Handicrafts Bazaar, where Geographically Indicated products are
sold, are frequent destinations for tourists. Tourists wandering around these areas where Geographical Indication
products are located can taste snacks such as Kastamonu Pulled Halva, Kastamonu Pastrami and buy various
handicraft products. Ensuring tourist accessibility to the areas and places where Kastamonu's other Geographically
Indicated products are produced can further contribute to increasing the tourist mobility of the province.

The average (Xx=4.27) of participants who thought that Geographically Indicated products contributed to Kastamonu's
economy was found to be high. Consistent with this finding, Duman (2018), in his study measuring the perception of
Geographically Indicated products of ski tourists coming to Kastamonu, found that the participants' Geographically
Indicated products contribute to the regional economy. Geographically Indicated products create a perception of quality
and trust in the consumer and can find buyers at higher prices compared to other products. Thus, both producer and
consumer satisfaction and a positive contribution to the regional economy can be achieved (Toklu vd 2016; Cakaloglu
and Gagatay, 2017; Kayis, 2017).

The average of the participants' responses to the scale of the role of Geographically Indicated products on destination
branding was found to be (x=3.80). This finding obtained in the research reveals that Geographical Indication products
have a high impact on destination branding. Although Kastamonu province ranks first in the Black Sea Region in terms
of the diversity and number of Geographically Indicated products, it can be stated that these products cannot be
evaluated sufficiently as a touristic product. The province, which has a rich potential in natural, historical and cultural
terms, needs to use its Geographically Indicated products more effectively in the development of tourism, branding of the
province, promotion and marketing. In this context, it may be recommended that tourist guides in tour programs
organized for Kastamonu provide more information about Geographically Indicated products to tourists visiting the city. It
may be recommended that public institutions and private sector representatives include Geographically Indicated
products in books, magazines, brochures, visuals, videos and promotional films prepared for the promotion of the
province. It may be suggested to local administrators to organize various festivals, fairs and special events, the main
theme of which is Geographically Indicated products, in order to promote products and attract tourists.
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