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GOSTERI TOPLUMUNDA ZAMAN TUKETIiMi: SUNNET KONVOYU REKLAMI
UZERINDEN ELESTIREL BiR ANALIZ

Pinar BAYRAM"

Oz

Zaman, insanlik tarihi boyunca, insanin hayatin1 anlamlandirirken sistematize ettigi basat
dinamiklerden biridir. Fakat zamanin, insanin kisisel hayatini programlamas1 disinda toplumsal
onemi de son derece Onemlidir. Zamanin toplumsal algis1 dinsel, kiiltiirel ritliellerden,
ekonomik gelismelerden ve kitle iletisim araglarindan etkilenmistir. Giiniimiize bakildiginda
zaman, tiiketim edimiyle es deger goriilmektedir. Bugiin, zaman gegirmenin somut drneklerini
eglence, tatil, tilketimde bulunma ve modern kitle turizmi olusturmaktadir. Bu toplumsal
alginin olugmasinda reklamlar basta olmak iizere kitle iletisim araglar1 hayati rol oynamaktadir.
Reklam filmleri tiiketimin imajin1 olustururken, bu imajin gercek tiiketim eylemiyle sinirlar
belirli degildir. Dolayistyla reklam filmlerinin medya ekonomisine yaptig1 katki disinda insan
hayatini sekillendiren bir etkisi de mevcuttur. Caligma “Siinnet Konvoyu” reklam filmini 6rnek
alarak, glinimiiz zaman tliketimini gostergebilimsel analiz yontemiyle incelemektedir. Bu
reklam filminde zaman tiiketimi, Guy Debord tarafindan ele alinan “gdsteri toplumu” kavrami
baglaminda tiiketime dayali olarak ele alinmaktadir. Reklam filminde, zaman, tiiketim
eylemiyle gecistirilirken metalasmakta ve bu iliskiler ag1 gosteri toplumunu yeniden
iretmektedir.

Anahtar Kelimeler

Tiiketim, Gosteri Toplumu, Reklam, Modern Kitle Turizmi, Zaman Tiiketimi

THE TIME CONSUMPTION ON THE SOCIETY OF THE SPECTACLE: A
CRITICAL ANALYSIS THROUGH CONVOY OF CIRCUMCISION AD

Abstract

The time has been a basic dynamic for people since history of humanity to explain the life.
Time is important for people. We program the time of our lives. Except this; time is also
important for society. The social perception of time is affected by religious and cultural rituals,
economic developments and the mass communication. Today, time is considered equivalent to
the consumption acts. Today, the examples of time passing are: fun, holidays, consumption and
modern mass tourism. This mass media, especially advertisement, plays a critical role of this
social perception. Advertising films creating the image of consumption. But the images via the
actual consumption actions not clear boundaries between them. Therefore, an effect of
advertising films which shapes human life is also available. The study examines of time
consumption as critical. The time consumption of circumcision convoy ad is analyzed on
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semiotic analysis. While the time is passing through consumption, commodification time on
the advertisement. As a result, his network of relationships, reproduces of the society of the
spectacle.

Key Words

Consumption, the Society of the Spectacle, Advertisement, Modern Mass Tourism, the Time
Consumption

GIRIS

Insanla baslayan ve insanla devam eden bir edim olan iletisimin, ilk kez ne zaman
kullanildig: belli degildir. Ancak iletisim (communication) sdzciigiiniin kokeninin, Latince bir
sozciik olan ve paylagim, bir aradalik anlamina gelen “common” sozciigiinden tiiredigi
bilinmektedir (Giingodr, 2011: 36-37).

Insanoglunun temel gereksinimlerinden biri olan iletisim, giinliik yasamm da
vazgecilmez bir pargasidir. Bireyler arasinda ya da bireyler araciligiyla toplumsal diizeyde
devam eden bir siire¢ olarak kabul edilen iletisim, giiniimiizde toplumsal bir olgu olarak kabul
edilmekte ve insan yasaminda eskiye oranla ¢cok daha fazla karmasik goriilmektedir. Konca
Yumlu, “Kitle Iletisim Arastirmalar1” adli kitabinda, modern toplumlardaki karmasik iliskiler
agmin mesaj alig verisiyle birbirine baglandigini belirtir. Dolayisiyla iletisim, toplumlarin
sosyal, siyasal, ekonomik ve kiiltiirel faaliyetlerinin can damari1 haline gelmistir (Yumlu,
1994:1-2).

Bireysel ve toplumsal hayatimizin odak noktasinda yer alan iletisim, hem kisilerarasi
hem de kitle iletisim baglaminda dili, yaziy1 ve goriintiileri kullanan tiim sdylemleri i¢eren genis
bir sosyal alandir. Dolayisiyla iletisim i¢in toplumun kendisidir de denilebilir. Ciinkii bir toplum
icinde yasamak demek, ayn1 zamanda o toplumun dilini, metinlerini 6grenmek ve toplumun 6z
anlayisinin temelini olusturan sdylemleri anlamaktir (Lunby ve digerleri, 1997:8-9).

[letisim, insanhigin ilk ortaya ciktig1 andan beri vardi; fakat iletisim araglari, zamanla
cesitlenerek gelisti ve giiniimiizde devasa bir boyuta ulasti. Glinlimiizde teknolojik gelismelere
bagli olarak cesitlenen iletisim araclarinin kisisel ve toplumsal hayattaki yogun kullanimi,
iletisim araclarinin incelenmesini de énemli hale getirmektedir. Burada énemli olan iletisim
araclarinin “bize” ne yaptig1 ve toplumu ne yonde doniistiirdiigiiyle ilgili olmaktadir. Bu
konuyla ilgili olarak yapilan 6nemli ¢alismalardan biri, Fransiz diisliniir Guy Debord tarafindan
yapilmistir. “Gosteri Toplumu ve Yorumlar” adli kitabinda iletisim araglarinin bi¢imlendirdigi
yasant1 toplumunu, gosteri toplumu olarak kavramsallagtiran Debord, kavramla sosyal bilimler
alanina yeni bir bakis acis1 kazandirmustir.
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Guy Debord ve Gosteri Toplumu

Sanayi kapitalizminin ilk dénemlerinde igverenler, isciyi bir yiik hayvanindan farksiz
gormiisler ve iscileri yalnizca iiretici olarak diistinmiiglerdir. XX. ylizyilin baslarinda yalnizca
az sayida isveren, is¢inin kapitalistlere tiiketici olarak da yararli olabilecegini fark etmis, iscileri
iizerinde tiikketim ve bos zaman Orgiitlenmesinin gereginin altin1 ¢izmislerdir. 1919 yilinda
Boston’da magazalar zinciri krali Edward A. Filene, modern iireticilerin kitleleri tiikketim
kiiltiirii icinde egitmesi gerektigini sdylemis ve bu egitime “kitlelerin uygarlastiriimas1” adi
verilmigstir. Kitleleri uygarlastirma girisimi, bugiin goriiniislerin egemen oldugu bir “gdsteri
toplumu” yaratmigtir (Lash, 2006:123-125).

Gosteri toplumu kavrami, 1967 yilinda Fransiz anarsist, diisiiniir ve sinemacit Guy
Debord tarafindan detayli olarak incelenmistir. Debord, o donemde bir kahin gibi “gdsteri’nin
varacag1 sonuclart hesap etmis, medya uygarliginin hegemonyasina ve gosteriye karsi ¢ikmus,
servet toplumuna kars1t miicadele etmistir (Kdse, 2010:339).

Debord, gosteriyi, kisiler arasinda var olan ve imajlarin dolasimindan gegen bir
toplumsal iligki olarak tanimlar. Bu baglamda gosteri, kendini hem bizzat toplum olarak, hem
toplumun bir pargasi olarak hem de (goriiniirdeki olaylarin ¢esitliligini) birlestirme araci olarak
olumlulukla sunar, ¢linkii “goriinen sey iyidir, iyl olan sey goriiniir’. Gilinlimiizde iiretilen
nesnelerin vazgecilmez siisli/imaji olan ve nesneleri dogrudan dogruya bi¢imlendiren giincel
toplumun esas {iretimi olan gdsterinin temelinde ise iktidarin uzmanlagmasi gelir. Bu baglamda
gosteri, digerleri adina konusan uzmanlagmis bir etkinliktir. Gosterinin goriiniir kildigi ve
yasanmis her sey lizerinde hakim olan seyse meta diinyasidir (Debord, 1996:13-25). Debord,
metalarin genlikli bir gosterinin aksesuarlar1 haline geldikleri ve yagamlarimizi biisbiitiin isgal
ettiklerini ileri siirer. Ona gore, goriilen diinya metalarin diinyasidir. Boyle bir diinyada, metanin
etrafi gostergeyle donatildigi i¢in mallar yalnizca “meta” olmakla kalmayip, gostergeye
doniismiis, hatta gostergeler de metalasmistir. Bu yiizdendir ki, tiiketim toplumunda en biiyiik
tilketim metalagsan gostergelere yoneliktir. Pek ¢cok meta, romantik yonelme, egzotik arzular,
estetik begeni, doyumcul duygular vs. gibi iyi yasam imgeleriyle iligkili hale gelir (Aytag,
2006:31).

Gosterinin gelisimi kapitalizmle dogru orantili bir sekilde gerceklesmistir. Ciinki
Debord’a gore kapitalist toplum, tiim bireyleri “miisteri” sifatiyla etiketleyen, bedensel ve
zihinsel somiiriilerinin bos zaman ve eglence endiistrisi i¢inde “gdsteri” kiligia biirlinerek
goriinmez kilindig1 bir toplumdur. Gésterinin etkisi, metalar tizerinden kurulan kimlik, ahlak,
giindelik yasam pratiklerinin bireyleri giindelik yasamin gercekliklerine ve olaylarina katilimini
yabancilastirict etkisidir. Bu baglamda gosteri, ayn1 zamanda kapitalist toplumun meta
fetisizminin diger bir adidir (Kose, 2010:340-341).

Marks’in 6nemli arglimanlarindan biri olan meta fetisizmi teorisine gore piyasa i¢in
iretimin yapildig1 toplumlarda kolektif biling, zamanla tim aktif gercekligini kaybeder,
ekonomik yasamin basit bir yansimasi olmaya baglar ve sonunda da yok olur (Goldmann, 2005:
30).

Marks, metanin bir kez miibadeleye girdikten sonra insanlarin emegin iiriinlerini nasil
yanlis kavradigini anlatan meta fetigizmi kuramini Kapital’de ele almis fakat genis bir bigimde
incelememistir. Meta fetisizmini genis bir bi¢imde ele alan Lukacs olmustur (Bottomore,
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2012:432). Meta fetigizmi, “cansiz nesnelerin etkinliklerinin bir anlatis1 olarak yanlig okumaya,
bu cansiz nesnelere sadece insanlarin sahip olabilecegi nitelikler atfetmeye, cansiz iligkileri
canlilarin yerine koyma”dir (Aktaran, Ollman, 2008:305-306). Bu baglamda gdriintiilerin
hakim oldugu bir toplumsal diizenekte imajlar, duyumsal diinyanin yerine geger ve onu
hakimiyet altina almaya baglar.

“Duyumsal diinyanin iizerinde var olmasina ragmen kendini en milkemmel duyumsal
olarak kabul ettiren bir imajlar seckisinin bu duyumsal diinyanin yerine gectigi gosteride tam
anlamiyla gergeklesen meta fetisizmi ilkesidir; hem duyumsal seyler hem de duyuiistii seyler
tarafindan toplumun tahakkiim altina alinmasidir” (Debord:1996,25).

Meta fetisizmine ve kapitalist servet toplumuna karsi verilen anarsist miicadelede
Debord, filmleri, konferanslari, yazilariyla bireysel 6zgiirliigiin higbir kosulda baska bir seyle
ikame edilemeyecegi gerceginin altini ¢izer. Bu bakimdan Debord, insanlar arasi iliskilere
hilkmeden ve insanlar1 birer miisteri haline getiren giindelik hayat gdsterisinin yerine gegen
“gosteri toplumu” kavramini iiretmistir (Kose, 2010:340-341).

Gosterinin  hakimiyet kurdugu toplum olan gosteri toplumu, iletisim araglarnin
bicimlendirdigi yasanti1 toplumu olarak da adlandirilmaktadir. Cagdas iiretim kosullarinin
hiikiim siirdiigli bu toplumlarin tiim hayati bir ‘gosteri birikimi’ olarak gériinmektedir. Gosteri
toplumunda bireyin yasayarak deneyimleyemedigi her sey yerini bir temsile, goriintliye ya da
imaja birakmistir. Gergek diinyanin basit imaja doniistiigii bir toplumda basit imajlar da gergek
varliklara dontigmektedir (Debord, 1996: 13). Dolayisiyla gergek ve imajlar birbirinin yerine
gecirilmis ve aralarinda ki sinir muglaklastirilmistir.

Gosteri Toplumunda Zaman Tiiketimi

Zaman, gecmiste ve giiniimiizde, insanin/toplumlarin varligini anlamlandirmada 6nemli
bir kavram olma ozelligini siirdiirmektedir. Insan ve zaman arasindaki iligkiyi ele alan
diistintirlerden biri de Guy Debord olmustur.

Debord’a gore insan, zamanla 6zdestir. Ciinkii insan kendini anlamlandirirken ayni
zamanda evrenin ag¢ilimini da fark eder. Tarihin kendisi, doganin insana doniisiimiiniin (dogal
tarihin) gergek parcasidir. Dolayisiyla dogal tarihin fiilen var oldugu tek yer insanlik tarihi
siirecidir ve buna bagl olarak “tarih”te, her zaman var olmustur. Fakat bu var olma tarihsel
bigimiyle degil, insanin zamansallastirilmasi baglaminda anlasilmahdir. “Insanmn
zamansallastirilmasi, bir toplum dolayimiyla gergeklestirildiginde, zamanin insanlastirilmasina
esittir” (Debord, 1996:72).

Zamanin, insanin kigisel hayati disinda toplumsal 6nemi de s6z konusudur. Zamanin
toplumsal Orgiitlenisi, c¢esitli toplumsalliklarin, yasamlarint ve diinyay1r kavrayislarim
anlamlandirma siireclerinin sistematize edilmesi ve orgiitlenmesine isaret etmektedir. Yani
nesnel zamanin (kamu zamaninin), kim(ler) tarafindan, hangi amaglarla ve hangi araglarla nasil
orgiitlendigini, diizenlendigini igermektedir (Dursun, 2000:192).

Gosteri toplumunda, temeli metalarin iiretimine dayanan zamanin kendisi de bir tiiketim
nesnesidir. Kapitalizm, en ileri sektdriinde, zamani da tipki metalar gibi bir tiiketim nesnesi
olarak goriir. Bu baglamda “tamamen donanimli” zaman bloklar1 satigina yonelir. Zaman ve
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metalar ve bunlarin her biri, belli sayidaki meta ¢esidini bir araya getiren biitlinlestirilmis tek
bir meta olusturur. Giiniimiiziin tatil programlar1 bu konuda bizi aydinlatir. X otelde 3 gece 4
giinliik tatil, yeme i¢gme, konaklama, sauna, hamam, gece eglenceleri ve tiim aktiviteleriyle “her
sey dahil” olarak sunulur. Fakat bu tatil programinda, “miisteri”’nin o cografi bolgenin otantik
duygular1 tatmin etme firsati yaratilmaz. Dolayisiyla “yayginlasan ‘“hizmet” ve eglence
ekonomisinde, bu (zaman tiiketimi), “her seyin dahil oldugu” hesaplanmis 6deme formiiliiniin
ortaya ¢ikmasina yol agmistir. Boylece gosteri ortami, tatillerdeki kolektif yer degistirmeler,
kiiltiirel tiikketime abone olma, “tutkulu sohbetler” ve “6nemli kisilerle karsilasma” seklindeki
toplumsallik satig1 gergeklestirir” (Debord, 1996:85-86).

Zaman tiiketiminin imaji1, giiniimiizde kitle iletisim araclarinin 6zellikle televizyon ve
reklamlarin denetimi altindadir. Bir reklam, “mesajlarin iletildigi, anlamlarin iretildigi
iletisimsel bir ortamdir” (Elgi, 2012:255). Bu baglamda reklam, giiniimiizde insan hayatinda
artan Oneme sahip bir kitle iletisim aracidir. Ciinkii reklam sadece bir tiiketim ideolojisi
sunmaz. Ayni1 zamanda tiiketici kimligiyle doyuma ulasan, kendini edimler yoluyla
gerceklestiren ve kendi imgesiyle Ortiigen tliketici “ben”in bir tasarimini sunar (Lefebre,
2010:104-105). Dolayisiyla insanlar reklamlar aracilifiyla sadece sunulan metay1 degil, aynm
zamanda tasarimla gergek arasinda kurulan anlam baginin kendisini de satin alir. Reklamlar
aracilifiyla tiiketiciler, sadece tiiketim giicii ve ihtiyact oldugu icin tilkketmemekte, giizel olmak,
iyl bir anne olmak, bakimli olmak, her seyin en iyisine layik biri olmak gibi metayla
iliskilendirilen ve kolayca kimligin bir parcas1 haline getirilebilen anlamlara sahip olmak i¢in
tiiketir hale gelmektedir (El¢i, 2012:256).

Reklamcilar, hitap ettikleri kitlelerin sinifsal farklarini 6nemsemezler ve herkesin esit alim
giiciine sahip oldugunu varsayar. Bu baglamda reklamlar, Judith Williamson’a gdre insanlara
seylere ulagmakta ve lilkse kavusmakta esit olduklar: iletisi veren bir kandirmacadir. Ciinkii
insanlar, esit satin alma kosullarina sahip degildir. Williamson’a gore bunun tersini sdylemekse
ancak “cagdas bir yalan”dir. Fakat gercek olan seyse insanlarin reklamlar araciligiyla, boyle bir
esitligi yakalama olanagi bulmalaridir. Cilinkii sanal gdsterim diinyasinda herkes esittir. Boylece
reklamlar, sanal diinyada insanlarda birtakim gereksinimler yaratir ve sanal gosterim
ortamindaki sunumlarla onlar1 doyuma ulastirir (Gilingdr, 2011:220).

Bugiin reklamciligin kendi tirlinlerini imal etmekte oldugunu goriiriiz. Christopher Lash,
bu iirlinleri doyumsuz, kaygili, huzursuz ve sikilmig tiiketiciler olarak siralar. Bu baglamda
reklamcilik tirinlerin reklamin1 yapmaktan ¢ok bir yasam bigimi olarak tiiketimi 6zendirme
hizmeti vermektedir. Reklamcilik, kitleleri yalnizca mallara degil, yeni deneyimlere ve kisisel
duyuma da aglik duymasini saglayacak bicimde egitmektedir. Reklamcilik; yalnizlik,
rahatsizlik, yorgunluk ve cinsel doyumsuzluk gibi eskiden kalma hosnutsuzluklara tiiketimi bir
care olarak sunarken, modern ¢aga 6zgii yeni hosnutsuzluk bigimleri yaratmaktadir (Lasch,
2006:125). Bu baglamda reklamlar, insanlar1 suursuzca tiiketime tesvik ederken, tistiinkorii bir
hayat deneyimine 6zendirmektedir. Omer Aytag’m da belirttigi gibi reklamlar, zamanla, hayati
kaosa ¢evirmekte ve insanlar1 birer meta fetisisti haline getirmektedir. Omer Aytag, bu siireci
su sekilde anlatir:

“Bizi birer “tiiketici insana” doniistirmek isteyen bu reklam cangillari, biisbiitiin
hayatimizin odagina metalarin olmazsa olmazligin1 ikame ediyor, bizi metalasmanin biiyiilii
diinyasinda sentetik hazlar tatmaya, plastik duygular deneyimlemeye cagiriyorlar. Artik, siirekli
kullan at duygulanmalar yasiyor, bitimsiz bir istahla metalagsmanin biiyiilii albenisine tutulmus
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hazlara teslim oluyoruz. Hayat, siirekli yenilenme beklentisi i¢indeki metalar gibi aligveristeki
gecicilige/degisiklik ve istikrarsizlia teslim oluyor. Meta fetisizmi, hayatin odagina
yerlesirken, tiim yasamsal yonelimlerimize damgasini vuruyor” (Aytag, 2006:43).

Gosteri toplumunda zaman tiiketiminin toplumsal imajinin, tamamen eglence ve tatil
anlarinin hakimiyeti altinda oldugu goriilmektedir ve bu anlar reklamlar araciligryla “her gosteri
mal1 gibi uzaktan tamitilirlar ve cazip gériiliirler.” Ozellikle kiiltiirel yer degistirmeler, yer
degistirirken yapilan harcama ve aligverisler, bireyleri toplumsal agidan denetim altina almanin
araclaridir. Bu yolla denetlenen bireyler, parcasi olduklart gosteri toplumunun zamani ve
kullanim siireglerine hiikkmedemezler. Ayrica gosteri toplumunda zaman yOnetimi, zamanin
goriintiisel tiiketiminin yasami “vakit araciligiyla oldiirerek™ tiiketmenin, tiiketime doniik
yasamsal imaj yaratmanin aracidir. Ayrica zamani, “tilketim” eylemiyle tiiketmek, zamanin
giindelik yasam iizerindeki potansiyel doniistiiriicii ve devrimci giiclinlin sonlandirilmasidir.
(Kose, 2010:348-349). Bu baglamda giindelik yasamin goriintiisel ve dilsel pratikleri
incelenmeli ve desifre edilmelidir. Ciinkii giindelik hayatta farkinda olmadan onlarca kez
reklam filmlerinden izledigimiz/afislerde gordiiglimiiz basit bir reklam iletisi gibi gériinen sey,
gosterinin dayattigt mantia eklemlenme gibi bir sonu¢ dogurmaktadir. Dolayisiyla gosteri
mantigiin desifre edilmesi perdeyi kaldiracak ve kralin ciplak oldugunu gozler Oniine
serebilecektir.

Arastirmanin Konusu, Problemi ve Baglam

Bu calismada ele alinan temel konu, “Siinnet Konvoyu” adli reklam filmi tizerinden
gosteri toplumunda zaman tliketiminin, gostergebilimsel yontemle analiz edilerek reklam
metnin desifre edilmesidir.

Calismada ele alinan temel problem, reklam aracilifiyla, zamanin metalastirilmasidir.
Zaman gegirme pratigi olarak “tiiketim”in 6nerildigi reklam filmi, gosteri toplumunu yeniden
iiretmektedir. Bu bakimdan ¢alismanin baglami gdsteri toplumunun yeniden iiretilmesi sorunu
olmustur.

Calismaya konu olan, “Stinnet Konvoyu” adli reklam filmi, “Mogaz Otogaz” adli
firmanin iiriin satigin1  destekleme amaciyla cekilmistir. TBWA/Istanbul reklam ajansi
tarafindan hazirlanan ve yonetmenligini Ozan Yalabik’in yaptig1, 2015 yapimi reklam filmi 1
dakika 57 saniye siirmektedir. Kala filmin prodiiksiyonunu iistlendigi reklam; televizyon
kanallarinda, internette ve radyolarda “’Git git bitmez” sloganiyla izleyiciye/potansiyel
tiiketiciye sunulmustur.

Arastirma Yontemi: Gostergebilimsel Analiz

Sosyal bilimler alaninda yontem c¢alismalarindan biri de gdstergebilimsel yontemdir.
Buna gore gostergebilim (semiology, semiotics) "isaretler, gostergeler bilimi" olarak
tammlanir. Gostergebilim, baslaticis1 olarak bilinen Isvecli dilbilimci Ferdinand de Saussure
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tarafindan “semiology” olarak isimlendirilmistir. Amacini, gostergelerin dogasini, topluma
etkisini ve yoneten yasalar1 incelemek olarak belirlemistir (Alemdar ve digerleri, 2010:314).

Saussure, gostergebilimsel caligmalarinda, dili (langue) konusmadan (parole) ayirt
etmenin gerekliligini vurgular. Ona gore “parole” terimi, dil kullanimimin ger¢cek ampirik
orneklerini ifade eder -insanlarin belirli zamanlarda ve yerlerde gercekte sdyledigi seylerdir.
Buna karsilik, “langue” terimi, derin bir yap1y1 ifade eder- “porole’nin temelini olusturan biitiin
bir isaretler sistemidir. Saussure, daha c¢ok “langue” ile ilgilenir. O, insanlarin ne
sOylediklerinden ziyade, bir sey sdylemelerini miimkiin kilan temeldeki dil bilim sistemi ile
ilgilenir (Smith, 2007:138). Dolayisiyla Saussure, dili incelerken anlam veren ve anlam verilen
iliskisi iizerinde durur. Sausure’a gore anlam, dil ve diinya arasindaki iliskiden ¢ikmaz. Anlam,
dili olusturan igsel farklar sisteminden ¢ikar. Kap1 kelimesinin anlamin1 kapi ile baca, pencere,
duvar arasindaki farki (anlam verenler arasindaki farki) anlamay1 6grendikce anlariz.

Saussure gore dil, kavramlar (seyler ya da fikirler) ile baglantili akustik bir goriintiiden
(kelimeler, sesler) olusur (Smith, 2007:137). Bu amagcla o, dildeki kavramlar1 gosterilen (agag),
kavramlar1 olusturan sesleri gdsteren (a-g-a-¢) bunlara iliskin biitiinliige de gdsterge diyerek,
dilsel analizin bunlara iliskin bir kod ¢dzme etkinligi olarak ele alinmas1 gerektigini belirtir
(Saygin, 2010: 10). Iletisim siirecini olusturan kod, kodlama, kod agma anlasabilmenin temel
ogesidir. Agilmayan bir kod islevini yerine getiremez. Bir 6rnek vermek gerekirse hic Ingilizce
bilmeyen bir insana “rock” dedigimizde kodlama yapilamayacak, iletisim kesintiye ugrayacak
belki gergeklesemeyecektir. Fakat o kisiye Tiirkce olarak tas dedigimizde neyi kastettigimizi
anlayabilecektir. Gosterilen (agag, tas), zihnimizde olusan soyut bir kavram, bir imgedir. Bu
kavramin belli bir ses zinciriyle ifade edildigi somut sekline(a-g-a-¢, r-o-c-k) gosteren adi
verilmektedir (Giingor, 2011:185).

Saussure, dilin, i¢inde yasadigimiz diinyay1 anlamada basit bir ara¢ olmayip, bu
kavrayisin merkezinde yer aldigini iddia eder ve ona gore, insanin varolusunun 6ziinde dilsel
olarak eklemlenmis bir varolus s6z konusudur. Soézciikler, 6nceden verilmis olan bir seyler
diizenini adlandirmakta kullandigimiz, salt sessel etiketler veya iletisime yardimci 6geler
degildirler. Sozciikler, kendileri araciligiyla, insanlarin diinyalarinin eklemlendigi toplumsal
karsilikl etkilesimin {iriinii olan 6zsel 6gelerdir. Bununla birlikte, Saussure’iin dil diisiincesi
dili insan aklinin temel ifade araci olarak kabul eden anlayigin da 6tesine uzanmaktadir (Kotlu,
2007:11).

Korkmaz Alemdar ve irfan Erdogan, “Oteki Kuram” adli eserinde gdstergebilimin bazi
temel kuramsal varsayimlarini su sekilde siralar:

o Insanlar isarettir veya sembolsel varliklardir; sembol iiretirler.

o Insanlar seyleri ancak semboller (gdstergeler) yoluyla bilebilir ve diisiinsel olarak
kavrayabilir.

o Sosyal ve kiiltiirel fenomenler basitce maddi objeler veya olaylar, diinyada olan seyler
degildir. Hepsinin gostergeleri vardir. Gostergeleri anlami “paradigma setleriyle” kontrol edilir.
Ornegin bicak birkac paradigma setine aittir: Yemek araglar seti; kesme seti; silah seti.

o Gosterge/isaret ayn1 paradigma seti icindeki diger isaretlerden farkliligiyla anlam
kazanir. Dolayisiyla gostergelerin anlami nesnelerle veya anlattiklar1 faaliyetlerle olan
iliskilerinden ¢ikip gelmez. Diger gostergelerle olan iliskilerinden gegerek olusur.
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o Sosyal ve kiiltiirel fenomen ideal ve evrensel anlama sahip degildir (Alemdar ve
digerleri, 2010:315).

Gostergebilimin yukarida sayilan kuramsal temel varsayimlarindan da anlasilacagi
tizere, Saussure Oncelikli olarak anlamda yapiya odaklanmay1 savunmustur. Bu odaklanma, bir
anlamda da 6znenin yerine yapiy1 gecirmis olmaktadir. Buna gore anlamin belirleyicisi 6zne
olmay1p, 6znenin iginde bulundugu sembollerden olusan yapidir. Bir anlamda “yapr icerdigi
Oznenin yagantisini da dnceden belirlemektedir (Saygin, 2010:11).

Gostergebilime gore, anlamlar gostergeleri sifreler icinde diizenlemeden gecerek sosyal
olarak insa edilir. Ger¢egin sosyal olarak insastyla ilgili varsayimlar sunlardir:

o Algilladigimiz diinyay1 biliriz.
o Algilarimiz 6grenilmis yorumlar tizerine kuruludur.
o Ogrenme sosyal etkilesimden gecerek olur ve sosyaldir.

o Anlam vermeyi tasiyan araglar: dil dahil semboller, kiiltiirel mitler, kurumlarin
yapilari ve pratikleri ve eylem kurallaridir.

o Anlam verme araglar1 beraberce insanlarin diinya goriiglerini, kimligini, amacini,
ideolojisini inga ederler.

o Bireyin kendisi, toplum ve kurumlar etkilesimden gecerek stirekli degisir.

o Var olusumuzun gercek kosullar1 6znel degildir. Bu kosullar sosyal etkilesimden
gecerek anlam kazanirlar ve algilanmig degerleri, nedenleri ve 6nemleri sosyal olarak iiretilir.

o Gergek durumsaldir ve pragmatiktir: baglam yorumlar1 yonetir (Alemdar ve digerleri,
2010:315).

Gostergebilimin temel varsayimlar1 ve gercekligin sosyal insasit sembollerin yer aldigi
cevrede, gercekligin nasil inga edildigini bize agiklar. Buna gore tiim maddeler, materyaller ve
degerler birer semboldiir. Sembollerin sosyal bir ger¢ek olarak anlamlandirilmasi ise bireye
toplumsallasma siirecinde Ogretilir. Fakat birey bu konuda 6gretilenlere mahkum degildir.
Cilinkii kendisinin, toplum ve kurumlariyla etkilesime gecerek sosyal gergekligini yaratmada ve
degistirmede inisiyatifi vardir. O halde sosyal anlamda tek bir hakikat yoktur. Yaratilmis
gerceklikler vardir. Gostergebilimsel analizde bu gergeklikleri, agiklar, ¢ozer ve kapsayict bir
bicimde betimler.

Reklam Metninin Aktarimi

Reklam, bir benzin istasyonunda, bir adamin arabasina gaz almasiyla baslar. Arabanin 6n
koltugunda bir kadin, arkada ise iki gen¢ adamin ortasinda bir siinnet gocugu oturmaktadir.

Cocuk (giilimseyerek) — “Baba, fulle fulle! Daha yolumuz uzun” der ve imali bir sekilde
giiliimser.

Baba (gaz1 alir, arabaya biner, emniyet kemerini takarken) — “Hadi bakalim alem konvoy
gorsiin!” der ve araba hareket eder.

250



AKADEMIK BAKIS DERGISI
Sayn: 52 Kasim — Aralik 2015
Uluslararas1 Hakemli Sosyal Bilimler E-Dergisi
ISSN:1694-528X Iktisat ve Girisimcilik Universitesi, Tiirk Diinyasi
Kirgiz — Tiirk Sosyal Bilimler Enstitiisii, Celalabat — KIRGIZISTAN
http://www.akademikbakis.org

Bu asamada miizik devreye girer. Siinnet arabasi balonlarla stislenmistir ve siinnet arabasinin
arkasina 7 araba takilir. Konvoy dncelikle mahalleyi dolagir. Mahallede goriilen tanidiklara el
sallanir, gliliimsenir.

Baba —“Eee hadi artik donelim, doktoru bekletmeyelim.”

Cocuk (korkmus bir sekilde) — “Ne doniiyor muyuz? Mertler taa Bursa’ya kadar konvoy
yapmis. Biz de gidelim.”

Baba (baba saskin bir sekilde) — “Ne? Bursa m1?”

Cocuk (annesine bakip giiliimseyerek) — “Iskender de yeriz. Yemez miyiz?”
Anne (babaya bakarak) — “Aaa yeriz tabi.”

Baba — “Yeriz tabi! Aslan oglum!”

Miizik esliginde eglenerek konvoy Bursa’ya gelir. Bursa tabelalar1 goziikiir ve konvoyun
istenilen yere geldigi anlasilir. Arabalar durur (fren sesi), konvoy ekibi arabadan iner (araba
kapilariin agilma sesi) ve biiyiik bir masaya otururlar. Doner kesilir (kesme sesi), tabaklara
konur, {izerine tereyag1 gezdirilir. Yemek yenir, hesap gelir, ddenir (yazar kasa sesi). Odeme
islemi kredi kartiyla yapilir. Bursa’da gegirilen siire mekanik bir sekilde gorsellestirilir ve sesle
goriintli gliglendirilir. Ekip, restorandan ¢ikar.

Baba — “Hadi artik gidiyoruz”
Cocuk - “Ne doniiyor muyuz? Daha tath yemedik. Kemalpasa tatlis1 yemez miyiz?”

Bunun iizerine kalabalik kendi aralarinda konusmaya baglar, ugultu yiikselir. Anne ve baba
birbirine bakarlar.

Anne — “Yeriz tabi” diyerek ¢ocugu onaylar.

Baba (saskin bir sekilde etrafina bakarak) — “E hadi o zaman” der. Bunun iizerine anne gururlu
ve mutlu bir sekilde arabaya yonelir.

Ekip tekrar yola ¢ikar. Arabanin i¢inde miizik ve eglence esliginde Mustafa Kemal Paga tabelasi
goriiliir, fren sesi esliginde arabalar durur, kapilar agilir. Mustafa Kemal Pasa tatlis1 masaya
gelir yenir, iizerine su igilir. Cikista baba saatine bakar. Artik ge¢ olmustur.

Cocuk — “Kismet degilmis babacigim, bagka zaman kestiririz.”

Baba — “Vay kerata!” diyerek esine bakar ve kalabalik giilmeye baslar. Son sahnede arabalar
konvoy esliginde geri donmektedir ve arka fonda reklam slogani duyulur: “Herkes bilir, mogaz
otogaz gelistirilmis formiilii ile yakit tiikketimini diistiriiyor, git git bitmiyor™.

Gosteri Toplumunda Zaman Tiiketimi Baglaminda Reklam Filminin Analizi

Reklam filminde arabayir kullanan kisinin erkek oldugu goriilmektedir. Bu baglamda
incelenen reklam filminin hedef kitlesi de erkeklerdir. Fakat reklam filmi, hedef kitlesinde
ayrintiya gitmis, lirlinle dogru orantili olarak “tutumlu” ve “fedakar” aile babasi olan erkeklere
yonelmistir. Burada reklam filmi, babanin tutumlu olmastyla, x marka yakit kullanimi arasinda
izleyiciyle zihinsel bir bag kurmustur. Baba tutumludur, ¢ilinkii “git git bitmeyen” yakit
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kullantyordur. Benzer sekilde baba, fedakar olarak kodlanmistir, ¢iinkii oglunun absiird
isteklerini (annenin de onay1yla), yerine getiriyordur.

Reklam filmi i¢in segilen siinnet ¢ocugu, durumun anlasilabilir olmast bakimindan
stinnet kiyafeti giydirilmis, arka koltukta iki miizisyenin arasina oturtulmustur. Cocugun
giilimsemesi, bakiglari onun “uyanik” ve “muzip” bir ¢ocuk oldugunu algilatir. Cocugun kilolu
olmas1 ise yemek yemeyi seven biri oldugunu diisiindiirmektedir. Cocugun annesi, kilik
kiyafeti, tavirlar1 ve mimikleriyle ¢evresine gosteris yapmak isteyen bir kadin imaj1 uyandirir.

Reklam filminde, aile, siinnet konvoyunu gosteris olarak algilamaktadir. Bunu reklam
filminin baslangicinda babanin sdyledigi “Hadi bakalim, alem konvoy gorsiin!” sdyleminden
cikarabiliriz. Ayn1 zamanda konvoy sirasinda mahallelinin penceren, balkondan g¢ekirdek
yiyerek konvoyu izlemesi ve ailenin (6zellikle annenin) onlar1 selamlamasi, kiiltiirel bir ritiiel
olan siinnet konvoyunu gosterinin bir pargasi haline getirmistir.

Reklam filminde, babanin doktoru bekletmemek icin donme istegine ¢ocuk Bursa’ya
gitmek istedigini dile getirir. Baba bunu saskinlikla karsilasa da annenin onayiyla birlikte
gitmeyi kabul etmistir. Burada anne, “Mert’ler taa Bursaya kadar” konboy yaptig1 i¢in, onlarin
da yapmasi gerektigini diisiinmiis ve gosterinin devami i¢in ilk onay1 vermistir. Bursa sonrast
cocugun Kemalpasa tatlis1 yeme teklifine de ¢cevreden gelen sesler karsisinda ilk onay1 veren
yine anne olmustur. Bu uguk ve absiird isteklere yonelik ilk onay1 annenin vermesi, onu
gosteriyi seven bir kadin kimligine biiriindiirm{istir.

Incelenen reklam filminin dilsel gostergelerine bakildiginda, kullamilan dilin giindelik
hayattan secildigi goriiliir: “Mertler taa Bursaya kadar konvoy yapmis”,”Nee! Bursa m1?”,
“Vayy kerata” “Yollar git git bitmiyor” v.b.

Reklam filmlerinde kullanilan giindelik dil reklam filminin anlasilir olmast bakimindan
onemlidir. Ciinkii giindelik dil araciligiyla izleyici, gosterge diizenlerini kolaylikla
coziimleyebilmektedir. Giindelik hayatta kullanilan dil, zorunlu nesnelesmeler sunar ve
giindelik hayat1 kolaylastirir. Ciinkii gilindelik dil, hayatimizin toplumdaki koordinatlarini
gosterir ve bu hayati anlamli nesnelerle doldurur. Bu nesnelesmeler, kendini gosterge
diizenlerini siirdiirme islevini yerine getirirler ve gosterge diizenlerini dolaysizca
kavranabilecekleri yiiz ylize durumlarin diginda da kullanilabilmesini saglarlar. Ayrica
giindelik hayat diinyasina kars1 ¢ikmak asla kolay olmayan bir ¢aba gostermeyi zorunlu kilar
(Berger ve digerleri, 2008:35-52). Dolayisiyla giindelik dil, reklam ve izleyici arasinda zihinsel
bir bag kurar ve gilindelik dilin kitleleri ikna yonii kuvvetlidir.

Reklam filminin son sahnesinde duyulan slogani, reklam metninin tamami gibi giindelik
dil icinden se¢ilmistir: “Herkes bilir, “Mogaz Otogaz” gelistirilmis formiilii ile yakit tiikketimini
diistirtiyor, git git bitmiyor”. Reklam filminin sonunda izleyici de olusturulan algi, konvoy
ekibinin bu isteklere karst ¢ikmamasinin nedenini olusturur. Ekip, anne ve baba, ¢ocugun
isteklerine karsi ¢ikmamis, gosterinin bir pargasi olmay1 kabul etmistir. Ciinkii baba ad1 gegen
yakit1 kullantyordur ve gaz bitmiyordur. Dolayisiyla baba sézde tasarruf yapar, fakat Iskender
ve yenilen tatlilarin 6demeleri babay1 diisiindiirmez.

Slogani incelersek, sloganda gegen “herkes bilir” sdylemi reklam filmi i¢in manidardir.
Dil, mekansal, zamansal ve sosyal bakimdan burada ve simdi olmayanlar1 da burada kilmaya
muktedirdir (Berger ve digerleri, 2008: 58). Dolayistyla, sloganda gecen “herkes bilir” ifadesi
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reklamlarda var olmayan “herkesi” reklam filminin ig¢ine dahil eder. Benzer sekilde “git git
bitmiyor” ifadesi ise gidilip goriilmeyen yollari, dil araciligiyla yasanir kilmaya ¢aligmaktadir.

Gortildigt gibi reklam filmi, bitmeyen x marka gaz sayesinde zamanin, “tiiketim”e
dayali tiiketilmesi tizerine kurulmustur. Gosteri toplumu, “bencilce pesinden kosulan maddi ve
fiziksel doyuma karsilik, zihinsel ve kalben duyarli varligin hayata miidahalesinin
siirlandirilmasi, azaltilmasi ve gitgide yok edilmesi toplumudur” (Kose, 2010:341). Gosteri,
bireysel kayitsizlikla ve yabancilasmayla sona ererken giindelik hayatta tezahiir ettigi somut ve
yaygin 6rnegi modern kitle turizmi olmustur. Guy Debord’a gore modern kitle turizmi, “sehirler
ve manzaralar sunar fakat beseri ve cografi ortamlarda yasama gibi otantik duygular1 tatmin
etmez. Onlar1 saf, {istiinkorii ve seri gdsteriler olarak lanse eder” (Kose, 2010:342). incelenen
reklam filminde, tiikketimin bayagiligi, cografi ¢cevreyi gosterinin bir parcasi haline getirmistir.

Reklam filminde goriildiigli kadariyla siinnet ¢ocugunun siinnet olmamak i¢in zaman
gecirme pratikleri, ailenin ¢evre goziinde itibar kazanma amaciyla onaylanmaktadir. Burada
zaman gecirme, tikketimle es deger goriilmiis ve gosteri, somut 6rnegini modern kitle turizminde
gdstermistir. {1k olarak Bursa’ya gidilmis iskender yenilmis, sonrasindaysa Kemalpasa tatlisi
yenmek icin Kemalpasa’ya gidilmistir. Buradaki cografi bolgeler hizli ¢ekim ve tabelalarla
yansitilmis, o bolgelerin var olma amacini ise Iskender ve Kemal Pasa tatlis1 olusturmustur.

Reklam filminin sonunu incelemek, reklam filminin analizi bakimindan onemlidir.
Clinkii bir hikayedeki sonug, anlami kesin olarak belirleyebilir ve ancak sonug, duyguyu ortaya
koyabilir. Bugiin bildigimiz tiim hikayeleri nasil yorumlayacagimizi belirleyen sey, sahip
olunan son duygusudur (Randall, 2014:150). Bu baglamda reklam filminin sonunda saat gec
oldugu i¢in ¢ocuk amacini gerceklestirmis ve slinnet olmamaistir. Yapilan tiim (alinan benzin,
yenilen yemek ve tatlilar) tiiketim eylemleri, slinnet ¢ocugunun zamani tiiketmek (siinnet
olmamak) amaciyla gergeklestirdigi (ekip ve izleyici tarafindan) anlasilmistir. Aile x marka
yakit kullandig1 icin tasarruf etmis (sanki hi¢ para 6denmiyormus gibi) ve yapilan diger
harcamalar hos goriilmiistiir. Zamanin ve cografi bolgelerin iistiin korii ve gosteri mali gibi
tiikketimi ise bu sona dahil edilmemistir.

SONUC:

Calismada incelenen silinnet konvoyu reklam filminde, siinnet olmamak amaciyla
zamant tiiketmeye calisan siinnet cocugunun, 7 araba dolusu insani pesinden stiriiklemesi konu
edinilmistir. Bu amagcla siinnet cocugu cesitli sehirlere (Bursa ve Mustafa Kemal Pasa) 6zgii
yemekleri yemek i¢in gitme talebinde bulunur. Gidilen yerler, bir gosteri mali gibi hizli ¢gekimle
ve {istiinkorii bir sekilde izleyiciye aktarilir. Konvoy ekibi Istanbul’dan Bursa’ya gitmis fakat
cografi bolgenin herhangi bir otantik duygu durumuyla ilgilenmemistir. Gidilen yerlerde yemek
ve tatll yenmis, zaman, “tiiketim” eylemiyle geg¢istirilmistir. Gortildiigii gibi bu bayagilikla
zaman tiiketiminde zamanin kendisi bir meta haline getirilmis ve gosteriye doniik olarak
tilketim eylemleri gergeklestirilmistir. Bu tiiketim eylemleri, reklam filminde, yazar kasa ve
para sayma sesleri, kredi karti 6demek i¢in kullanilan pos makinesi fisi gibi gostergeler
kullanarak, izleyenin zihninde ¢agrisimlar yaptirilarak sunulmustur.
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Metalagsan zamanin, tiiketiminin bir gosteri haline doniismesini, mizahi ve kiiltiirel
ritiiellerle bir araya getiren reklam filmi, gaz tiiketiminden tasarruf etme amacini tagisa da bu
amag saptirilmistir. Yapildigi sanilan tasarruf, gidilen yerlerde yapilan harcamalarla kat be kat
arttirllmig, fakat bu harcamalarin hizli ¢ekimler ve mizahla iistii ortiilmiistiir.

Reklam filminde kullanilan dil ve reklam filminin slogani, izleyiciyi ikna edebilecek
giindelik hayat icinden se¢ilmistir. Kullanilan sdylemler ve goriintii diizenekleri reklam
filminin hikayesini “biz’den hale getirmis ve orada olmayan “herkes”i reklam filmine
tagimigtir.

Reklam filminde, baba-anne-ogul iligkisi sunulmustur. Reklamda, ¢ocugun abartili
istekleri karsisinda sasirdigi goriilen anne, g¢evreden huzursuz ugultular gelmesiyle birlikte
cocugu onaylamaktadir. Normal zamanda karsi ¢ikilabilecek olan istekler, aile tarafindan kabul
edilmistir. Aile i¢indeki gii¢ iliskisi ¢evrenin etkisiyle (elalem ne der?) olusmaktadir ve ¢ocuk,
bu gii¢le, anne-babayi istedigi sekilde yonlendirebilmektedir. Boyle bir gii¢ iligkisinin kabul
edilmesi ise reklami yapilan {iriin sayesinde gerceklesmektedir. Sirf gaz bitmedigi i¢in ¢ocugun
isteklerine kars1 gelinmemekte ve her dedigi yapilmaktadir. Boylece aile, gosteri diinyasinda
yerini almaktadir. Dolayisiyla reklam filminin 6nermesi i¢in “orta gelirli aileler i¢in gdsteri
diinyasinda yer alabilmenin sart1 x marka gazin satin alinmasidir” diyebiliriz.

Reklam filmi, gosteri toplumunda zaman tiiketiminin (zaman gecirme bedelinin)
karsiliginin harcama yapmak oldugunu izleyiciye gosterir. Yazar kasa, para sayma sesleri, pos
makinesi fisinin gosterilmesi, iskender yemek icin Bursa’ya gidilmesi, tatli yemek icin Mustafa
Kemal Paga’ya gidilmesi, reklam filminin izleyiciye sundugu zaman gegirme pratikleri arasinda
yer almaktadir. Boylece zaman, metalagirken, tiikketim diinyas: yeni miisteriler kazanabilecek
ve gosteri diinyasinin yeniden iiretimi gerceklestirilebilecektir.

Gosteri toplumu, segilen reklama tiikketim yapan, zaman1 dahi metalastiran bir topluluk
olarak yansimistir. Bu topluma dahil olmanin ilk kosulu harcama yapmaktir. Bu bakimda x
marka gaz tiiketimi, tiikketiciye tasarruf saglayacak, boylece tiiketici bu toplumun daha kolay bir
iiyesi haline gelecektir. Ciinkii yaptig1 tasarrufu, diger harcamalarina aktarabilecektir. Fakat
yapilan tasarrufun, harcamalarla karsilastiriimasi, reklam filmi tarafindan yapilmamaktadir.
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