AKADEMIK BAKIS DERGISI
Sayi: 59 Ocak - Subat 2017
Uluslararasi Hakemli Sosyal Bilimler E-Dergisi
ISSN:1694-528X iktisat ve Girisimcilik Universitesi, Tiirk Diinyast
Kirgiz — Tiirk Sosyal Bilimler Enstitiisii, Celalabat — KIRGIZISTAN
http://www.akademikbakis.org

GIiYSI TASARIM ALANINDA MODA EGIiLiM ONGORULERINIi ANLAMA
UZERINE

Vildan Tok Dereci”

Ozet

Calisma, giysi tasarim alaninda moda egilim Ongdriilerini anlama ve Ongdriileri tasarim siirecine 6zgiin bir
yaklasim ile uyarlamanin gerekliligi ve 6nemine odaklanmaktadir. 21. yy.da modanin hizi, ayni hizla bir sonraki
sezon nelerin moda olacagii ongorme gerekliligini giindeme getirmis, 6zellikle giysi tasarim alaninda dogru
zamanda dogru iiriinii tasarlamak, {iretmek ve pazarlamanin tasarime1 ve moda markalarinin basarisi i¢in 6nkosul
haline geldigine isaret etmektedir.

Calisma gegmis ve bugiinii analiz ederek gelecegi tasarimci yaklagimiyla Ongdrebilme yontemlerini ele
almaktadir. Ayrica konu kapsaminda Ongorii olusturma da tasarimcinin rolii ve sorumlulugunun 6nemi de
vurgulanmaktadir. Disiplinlerarasi yaratici faaliyet alani olarak giysi tasarim siirecinde uzun dénem ongoriilerini
okuyabilme stirecin ilk agsamasi olarak dnem tasimaktadir. Bildiride yontem olarak konuya iliskin literatiir
taramasinin yani sira, yazar, Tirkiye temsilcisi olarak goérev aldigi egilim belirleyici bir organizasyon
olan“Intercolor” Renk Kongresi deneyimlerinden yararlanmustir.

Anahtar Kelimeler: Moda 6ngoriisii, egilim, giysi, giysi tasarimi, tasarimet

ABOUT UNDERSTANDING THE FASHION TREND FORECASTS IN FIELD OF COSTUME
DESIGN

Abstract

The study focuses on the necessity and importance of understanding the fashion trend forecasts in field of
costume design and adapting the forecasts in to design process with a unique approach. The pace of fashion in
21st century brought forward the necessity of predicting what will be fashion in the next season with the same
speed and specifically indicates that designing, manufacturing and marketing the right product at the right time
specifically in costume design area have become prerequisite for the success of the designer and fashion brands.

The study deals with the methods of foreseeing the future with the designer approach by analysing the past and
today. Moreover, the role and responsibility of the designer in creating forecast is emphasized under the scope of
the subject. Being able to read the long term predictions in costume design process as interdisciplinary creative
action area has importance as first stage. The author benefited from the experiences of “’Intercolor’” Colour
Congress in which she took charge as Turkey representative which is a trend determining organization besides
the index scanning related to the subject as method in the paper.

Keywords: Fashion Forecast, trend, costume, costume design, designer,

Giris

Moda olgusuyla iligskili hemen her alan rekabet kosullarinda, yenilik yarisinda oncii
olmak veya insan istek ve ihtiyaglarina cevap vermeye hazirlanan her tiirlii gelisme ve yeniligi
ongormek istemektedir. Bu 6ngorii istegi tiiketiciye dogru zamanda dogru iirlinii veya hizmeti
sunmakla ilgilidir ve isletmelerin ticari ¢ikarlarini etkiler.

" Yrd. Dog.,Marmara Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi, Tekstil Bélimi, ISTANBUL
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Giin gectikce hizlanan moda dongiisiinde yeniyi algilama ve farkliliklar1 6ngérme, yeni
fikirlerin ¢ok c¢abuk tiiketilmesi, ¢ok kez tekrar1 ve de modadaki ¢ok merkezli c¢esitlilik
olgusundan dolay1r giderek zorlasmaktadir. Bu nedenle bir sonraki sezonda nelerin moda
olacagini tahmin etmek ve bu tahminleri dogru okuyarak tasarim siireglerine uyarlayabilmek,
tasarim alanlar igin giderek 6nem kazanmis ve son g¢eyrek yiizyilda egilim (trend) ongoriisii
kavrami moda olgusunun merkezine oturmustur.

Egilim, tiiketicinin ani ilgisi veya ihtiyacina cevap verebilecek olan bir degisimin ilk
belirtileri lizerine odaklanma durumudur. Bir sonraki sezonda nelerin egilim olacagina dair
tahminde bulunma yani 6ngérme modadaki degisimin yoniinii belirleyen en 6nemli siire¢
halini almistir. Moda egilim 6ngoriisii, yasama dair hemen her alanda bir sonraki sezonda
nelerin popiiler olacaginin 6nceden tahmin edilmesidir.

Trend 6ngoriisii baglaminda moda olgusunun en goriiniir nesnesi olarak giysi, modanin
degisimine etki eden tiim gelisme ve yenilikleri gosterme araci olarak diger tasarim alani
tirtinlerinden farki ile 6ne ¢ikmaktadir. Giysi tasarim alani 6zellikle son yiizyilda teknolojik,
bilimsel ve kiiltlirel tiim ilerleme ve degisimleri tasarimlarinda yansitmaya baslamis ve bu
alanlar da yeniliklerini sergilemek igin giysi tasarim alani ile isbirliklerini arttirmislardir.

Bu caligma, giysi tasarim alaninda moda egilim 6ngoriilerini takip etmenin 6tesinde
anlama ve belli asamalarda 6ngorii olusturmanin ve Ongoriilere iligkin tiim okumalar1 yarati
siirecine uyarlayabilmenin gereklili§i ve Onemine odaklanmaktadir. Bugilin bir¢cok giyim
firmas1 veya markas1 0ngorii ¢alismalarini kendi iglerindeki ekipler ile yaparak verilerle kendi
biinyelerinde bir arsiv olusturma yontemine basvurmaktadirlar. Dolayisiyla firmanin farkli
kademelerinden kisilerin modanin degisimine etki eden ve bir sonraki sezonda yeni olarak
sunulan verilerin nasil ve kimler tarafindan hazirlanip, kimler tarafindan yayginlastirildigi ve
yerini bagka bir yeniye birakma siireci olan moda dongiisii ve ongoriilere iliskin sistemin
isleyisini bilmeleri 6nem kazanmustir.

21. yy.da kiiresel diizende diinyadaki gelismelerden, sanat, tasarim, teknoloji, bilim ve
kiiltiirel alanlara ait degisimlerden habersiz tasarim yapmak neredeyse imkansiz hale
gelmistir. Buna iliskin olarak dijital teknolojiler ve online 6ngorii firmalar1 sayesinde tiim
yenilikler neredeyse aninda tiim diinyaya yayildigindan tasarimcilarin 6ngoriileri takip
etmelerinin yaninda yeniyi yaratma siirecinde kendi 6zgiin bireysel yaklagim bicimlerini
yansitacak yontemler gelistirmeleri gerekliligi de unutulmamalidir.

Calisma kapsaminda oncelikle konuya iliskin ortak dilin gelistirilmesi gerekliligine
vurgu yapan moda egilim ongoriisiine iliskin terminolojiye deginilmis ve moda degisim
dongiisii tanimlanmistir. Giysi tasarim alaninda 6ngoriileri anlama tizerine konu irdelenirken
21. yy.da giysi ve giysi tasarim alaninin kapsamina deginilmistir. Ele alinan bir diger baglik
ise tasarimcinin Ongoriileri yeniliklere doniistiirmedeki rolii ve sorumlulugu konusudur. Son
olarak giysi tasarim alaninda gelecege iliskin Ongoriiler ile tasarimcinin gelecek
ongoriilerindeki onemi vurgulanmigtir.
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Moda ve Degisim Dongiisii

Moda kavramina iligkin birgok farkli tanim olmasina ragmen moda kavrami kisaca
belirli bir toplumda uygun goriilen ortak zevkler, gecici yasama, hissetme bigimleri olarak
tanimlanabilir. Moda, gegerli bir dogrulanmasi bulunmayan bir nesne ya da bir kullanimin
birdenbire yayginlik kazanmasidir.

Kawamura’ya gore ise ‘moda somut bir nesne degil soyut sembolik bir {riindiir’
(Kawamura,2005:2). King ve Ring de moday1 ‘herhangi bir zamanda goriilebilir olan ve
zamanla bir sosyal sistem ya da bireylerin bir araya geldigi gruplarda degisen, 6zel maddi ya
da maddi olmayan bir fenomende, kiiltiirel olarak desteklenmis bir anlatim bigimidir.’
seklindeki tanimlamislardir (King vd.,1980:13).

Moda, goriiniise iligkin tiim etkinliklerde belirgindir ve kisa siireli dongiilere sahiptir.
Yeni deneyimlere ac¢ik olmakla, yeni olana kapilmakla, kisacasi zamana uygun olma
yoniindeki ¢ok daha genel bir Kkiiltiirel egilimle i¢ icedir. Neredeyse tiim tasarim
faaliyetlerinde etkili olan moda olgusuna bir islev yiiklemek gerekirse, Blumer’in ifadesiyle;
‘moda; hareket halindeki bir diinyay1 ge¢misin kiskacindan kurtararak yakin gelecek icin belli
bir diizen iginde hazirlik yapilmasini saglar. Moda mekanizmasi, yeni modellerin sunulmasina
olanak vererek, bir yandan da onlar1 rekabet ve kolektif segme sinavina sokarak, hep ufukta
belirene uyum gosterilmesini saglayan kesintisiz bir aractir’(Blumer,1969:278-279).

King ve Ring’in de belirttigi gibi bir moda herhangi bir zamanda ortaya ¢ikabilir ve
cesitli etkenlere baglh olarak degisebilir. Modanin herhangi bir zamanda ortaya ¢ikma ve
degisim oOzelligi, bircok kuramci tarafindan ele alinmis, modanin neden ve nasil degistigi
tizerine farkli gortsler ileri siiriilmiistiir. Moda dongiileri ve moda yonelimlerinin temelini
olusturan bu goriisler, moda kuramlar1 adi altinda ele alinmaktadir (Eundeok, 2011:11). Farkli
kaynaklarda bir¢ok kuramdan bahsedilmesine ragmen konu kapsaminda modanin degisim

dongiisiinii tanimlayan en yaygin kullanilan temel ii¢ kuram ele alinacaktir.

1-Tabana Inme Kuramu (Trickle-down theory); elit simf giyim aliskanliklar1 ve
davranig bigiminin alt smifa dogru siiziilme hareketine dayanir. Farkhiliklar, imitasyon ve
bireysellik bu kuramin dinamikleri olarak belirtilmistir. Moday1 belirleyici lider ise st-elit
smiftir.

2-Yatay Gec¢is Kurami (Trickle-across theory); bu kuram Kitle Pazart Kurami
(Sproles,1981:119) olarak da bilinen, modanin degisim yoniinde yatay bir dagilimdan
bahseder ve toplumun biitliin siniflar1 yeni modalar1 ayn1 anda tiiketmeye bagslarlar. Medya,
hizli moda ve her siifta iiretilen yeni fikirler bu kuramin dinamikleri iken lider sinif ise, fikir
mucitleri ve alt grup fikir liderleridir.

3-Tavana Tirmanma Kurami ( Trickle-up theory); alt siniflardan {ist sinifa dogru gegis
ve siiziilme seklinde modanin degisim yoniine isaret eder. Benzersizlik, diger alt gruplarin
farkliliklar1 ve genel toplumsal tercihler bu kuramin dinamikleri arasindadir. Lideri ise alt
gruplar ve alt tabakadir.
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Giliniimiizde yukaridaki kuramlarin yalnizca birinin gegerliliginden bahsetmek zor
gozikkmekle birlikte ‘moda kuramlari moda egilimi analizlerine yoOnelik yontemlerin
belirlenmesinde soysal yapinin moda ile etkilesiminin tanimlanmasinda ve analiz siirecinin
yonetiminde analistlerin yararlandigi 6nemli kaynaklardir’(Ertiirk,2011:56).Ayrica kuramlarin
uzantisinda modanin degisim donglisiinde bir seyin moda olma, toplumda kabul goriip
yayginlagsma ve yerini yeni bir modaya birakma siirecinde geg¢ici moda (fad), moda ve klasik
kavramlar1 ve devinime etkilerinin de goz Onilinde bulundurulmasi gerekmektedir
(Eundeok,2011:11).

Ote yandan gelecek icin dngériiler olusturan ve iiriin gelistiren degisim ve doniisiim
stireci olarak moda, sosyal, ekonomik, kiiltiirel ve teknolojik faktorler basta olmak iizere
bircok faktdrden etkilenerek siirekli bir yenilesim ve degisim halinde ¢ok bilesenli, ¢ok
disiplinli bir eylem olarak karsimiza ¢ikar. 21. yy.da modanin gelisimine etki eden en 6nemli
etken ileri teknolojilerdir. Ureticiler ve tiiketiciler teknolojideki yenilikleri insan yasamina
uyarlayabilmek i¢in hizla evrimlesmeye ve geleneksel, duragan yapidan hareket halindeki
modern toplumlara doniismeye hazir hale gelmislerdir. Bilim ve teknolojinin yaninda moda,
miizik, sinema, gosteri sanatlar1 vb. her tirlii sanat alanindan da beslenmekte ve
etkilenmektedir. Tiketim kiiltiirliniin egemen oldugu giiniimiizde, medya, televizyon, gazete,
dergi, radyo ve internet sayesinde moda biiyiik bir hizla yayginlasabilmektedir. Medya, tiim
diinyada toplumsal degisimi ve Kkiiltiirel yapiyr degistiren faktorlerin en Onemlisidir (
Eundeok, 2011:38).

Ayrica modanin degisiminde, yeni olani yaratma ve yayginlastirmada rol sahibi olan
egilim yaraticilar ve rol modeller de modanin degisim yonii ve hizinda etkilidirler. ‘Bir egilim
stirecindeki fikir sahipleri, mucitler, onciiler ve tasarimcilar yenilik yaratirlar ancak yeni bir

lirin veya tarz, rol modeller tarafindan benimsenirse tarz egilim haline gelecektir’
(Vejlgaard,2008:30-33).

Ote yandan modanin degisim hizi ve ydniine etki eden egilimleri harekete gegiren
gruplar vardir. Bu gruptakiler moda kuratorleri, moday1 belirleyenler, moda takipg¢ileri, ana
akimin ilk temsilcileri, ana akim temsilcileri ve ana akimin son temsilcileri olarak Baklava
Bi¢imi Trend Modeli ad1 altinda siniflandirilmiglardir (Vejlgaard, 2008:63-69).

Modanin degisim yoniine etki eden bir diger grup stil ikonlaridir. Stil ikonlari
yasadiklart cagin felsefesi, estetigi ve tarihini anlatan, essiz birer obje gibidirler.
Bireyselliklerini ve toplumsal kimliklerini ifade eden giysiler kullanmaktadirlar. Bu giysiler
donemlerinin disinda, gelecegin de bakis agisin1 degistirmektedir. 1930’larin en etkili stil
ikonu Marlene Dietrich bu tanima iyi bir 6rnek teskil etmektedir. Kadinlarin pantolon
giyinebilmelerinin onciistidiir (Vejlgaard, 2008:69).

Gecmisten bugiine sahsiyetleri ve giyimleriyle taklit edilmis olan stil ikonlarindan
ornek vermek gerekirse, Kralice Marie Antoinette, Josephine Bonaparte, Kralice Victoria,
Madonna, Lady Gaga ve David Becham stil ikonu olarak goériintimleri ile 6zellikle genclerin
takipgisi oldugu kisiler arasinda sayilabilir.

Moda Egilim Ongoriisiine iliskin Terimler
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Egilimleri ve moday1 belirleyen dinamikleri dogru okuyabilmek ve anlayabilmek icin
oncelikle bu konuya iligkin terminolojiyi dogru anlamak ve kullanmak onemlidir. Moda
ongoriilerinden bahseden bircok kaynak ve konusmada konu kapsaminda sik¢a kullanilan
kelimeler olan, moda, egilim (trend), stil ve tasarim kelimeleri birbiri yerine kullanilarak
anlam kargasasia yol agildigi gézlemlenmektedir. Sirasiyla bu terimler kisaca su sekilde
tanimlanabilirler.

Ozellikle moda endiistrisinde kullanilan egilim kelimesi, tiiketicinin ani ilgisi veya
ihtiyacina cevap verebilecek olan bir degisimin ilk belirtileri tizerine odaklanma durumudur.
Bir egilim sosyologuna gore, egilim, bir akimin popiiler olup siradan kisiler tarafindan kabul
gormesinden once tahmin edilme eylemidir. Egilim, genel bir yonelim veya hareketi isaret
eder (Stone, 2008:169). Egilim kelimesi tasarim alanlar1 basta olmak tizere, yenilik arayisinin
ve liretiminin var oldugu hemen her agsamada kullanilmaktadir. Yeme i¢gme, okuma tercihleri,
teknolojiyi kullanma aligkanliklari, iletisim yontemleri vb. her tiirlii eyleme iliskin ani
yonelmelerde egilimleri belirtmek i¢in trend kelimesi kullanilmaktadir (Vejlgaard, 2008:6-9).

Yine moda egilimleri kapsaminda sik¢a kullanilan stil ise, ayn1 sinif veya kategoriyi
simgeleyen karakteristik ozellikler olarak tanimlanmistir (Splores vd., 1994:7). Stiller
yalnizca giysi alaninda degil mimari, miizik, resim hatta politikada bile ortaya ¢ikabilir. Konu
kapsaminda punk, hippie, barok stilinden bahsedilebilecegi gibi Madonna, Lady Gaga stili
gibi bazi iinliilere ait karakteristik Ozelliklerin bir araya getirilmesiyle olusturulan kisisel
stillerden de soz edilmektedir. ‘Bu stiller genellikle fark edilir derecede ayirt edici
goriiniimleri temsil ederler ancak biiylik kitleleri etkilememis olabilirler veya c¢ogunluk
tarafindan uygulanmiyorlardir. Stil kelimesi giysi alaninda kullanildiginda mini etek, kalem
etek, pileli etek gibi tek bir kategoride ayirt edici 6zelliklerden de bahseder’ (Splores vd.,
1994:13).

Tasarim ise, bir fikri sanat, zanaat, teknoloji ve sistem yoOniinden ifade etmek veya o
fikri somut olarak boyutlandirabilecek sekilde projelendirmek icin yontem ve disiplin
gerektiren bir siirectir. Ayni zamanda, salt estetik 6geler igeren bir siirecin 6tesinde sembolik
ve iglevsel bir amaca da hizmet eden yaratic1 problem ¢6zme eylemidir.

Ote yandan egilim kelimesinin moda alaninda yayginlasmasi dngérii eylemine iligkin
birtakim roller ve yeni kavramlar gelistirilmesine yol agmistir. 1960’lardan itibaren egilim
kurucu (trendsetter), egilim yaratici (trendcreators), egilim analisti (trend forecaster), moda
analisti (fashion forecaster) gibi kelimeler ve rollerden bahsedilmeye baslanmistir. Egilim
kurucu; akim belirleyici kisi, yeni moda olmus bir seyi yayginlastiran kisi igin
kullanilmaktadir. Egilim yaratici ise; egilim yaratici anlaminda kullanilmaktadir.

Moda analisti; daha ¢ok giyim alaninda gelecek sezonda tasarimcilarin sovlarinda
sunulacak olan ve magazalarda yer alacak iiriinlere ait renk, kumas, doku, baski, aksesuar,
ayakkabir vb. detaylar1 Ongdrmek iizere c¢alisir. Ayni zamanda tasarimci, tiiketici ve
magazacilar bir sonraki sezonun ipuclar1 hakkinda cesaretlendirmek ve 6ngoriileri onlar i¢in
cazip hale getirmekten sorumludur (Eundeok, 2011:33).
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Egilim analisti (trend forecaster) ise; moda analistinden farkli olarak insani temel alan
yasama dair tiim egilimler iizerine calisir. Renk konseylerinde dngdrii hazirlayan kisilerden
bazilar1 egilim analistidir. Onerilen tema, duygu ve renkler otomobil, kozmetik, i¢ dekorasyon
vb. bir¢ok alanda kullanilmaktadir. Ayrica egilim analistleri tek bir alana ait detaylardan ¢ok
gelecegin yasam felsefesi ve insan davranmiglarindaki degisime isaret eden Ongoriiler
gelistirmekten sorumludurlar (Eundeok, 2011:33).

Moda Egilim Analizi ve Ongérii Yontemleri
Moda Egilimleri ve Cesitleri

Moda egilimleri genel olarak bir sezondaki moda iirlinlerinin nasil goriinecegi ile
ilgilidir. Jackson, moda egilimleri teriminin belirli bir sezondaki moda yapilanmasia ve
goriintislerine isaret ettigini belirtmektedir (Jackson,2006:170). ‘Egilim oOngoriileri temel
olarak ne popiiler olmustu, bugiin neyin popiiler oldugu ve gelecekte popiiler olacak seylerden
bahseder’ (Bendoni, 2012:112).

Moda egilim Ongoriisii ¢aligmalarinin temel esaslari iizerine farkli simiflamalar ve
deneyimler ifade edilmektedir. Baz1 kaynaklar ongoriilerin temel iki kaynak iizerinden
beslendigi goriislindedirler. Bunlarin ilki insanlarin, tiiketicilerin duygu durumlari,
davraniglart ve aligveris aligkanliklart ikincisi ise, modanin kendine 06zgli yinelenerek
yenilenen dongiisiidiir.

Moda analisti Bendoni ise, ongoriiyii temel iki gruba ayirmaktadir. Birinci grup,
tilketici egilim Ongoriileri ki bu grupta magazacilar kendi egilim arastirmalarini yaparak,
egilim bloglarindan, moda bloglarindan ve etkileyici her tiirlii ilham kaynaklarindan
faydalanirlar. Ikinci grup ise, parckendeciler ve tasarimcilarin 6ngdriileri; bu grup ise
profesyonel egilim analistleri veya sirketleri ile galigirlar ve en yakin alti ay sonrasi igin
egilim olacak fotograflarin neler olacag bilgisini edinirler.

Egilim ongoriileri kisa donem ve uzun dénem Ongoriileri olmak tizere iki ayr1 siirecte
hazirlanmaktadir. Uzun donem Ongorii siireci ¢ok ¢esitli alanlara ait kaynaklardan bilgi
toplama ve analiz yontemine dayanmaktadir. Moda endiistrisi i¢in yaklasik bes yillik bir siire¢
ongoriilmeye ¢alisilir. Pazar ve miisteri arastirmasinda moda analistleri hem sehre hem kirsala
ait ekonomik, politik sistem, ¢evre ve kiiltiire iligkin ulusal ve uluslar aras1 degiskenleri goz
oniinde bulundururlar. Ve bu veriler {izerinden miisterilerin davranislart ve satin alma
aliskanliklari ile pazar yapilarini dngdrmeye calisirlar. Ote yandan gelismis iilkelerdeki bilim
ve teknoloji alanindaki ilerlemeleri incelerler. Bir¢ok farkli alandan pazar analisti uzun dénem
ongoriilerine odaklanirlar ve ticari fuarlara ve diger etkinliklere katilarak kendi is kollari
hakkinda gelecegin 0Ongorii ipuglarini yakalamaya caligirlar. Bu siiregte tiiketicilerin
pisikolojik veya sosyolojik yapilarina etki eden her faktdr ongoriilerin yoniine de etki eder
(Eundeok, 2011:27).

Kisa donem 6ngorii siireci ise, ulusal ve uluslar arasi giincel olaylar ve olas1 egilimleri
tamimlamak igin popiiler kiiltiirlere odaklanmaktadir. Bir sonraki sezona ait renk paleti,
kumas ve siliietleri 6ngérmeyi hedefler. Modern stilden klasik yaklasima kadar c¢evredeki
giincel olaylar, sanat, spor faaliyetleri, bilim ve teknolojik gelismelerden etkilenir. Kisa
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donem Ongori siireci ayrica gegici moda olant 6ngérmekle de ilgilenir (Akhil,2015,Fashion
Forecasting).

Bu iki 6ngorii tipi arasindaki en belirgin fark, kisa donem ongoriiler iki yil i¢erisindeki
yeni lriine ait renk, doku, kumas ve stil 6zelliklerini belirlerken, uzun dénem Ongoriiler bes
yil ya da daha fazla zaman i¢in malzeme ve tasarim firetim yoOntemlerini belirlemeye
odaklanmaktadir. Uzun donem oOngdriiler bir firmanin gelisim stratejisini belirlerken hangi
irlin gruplarini tiretimine ilave edecek, marka imajin1 nasil gelistirecek, tiretimiyle iliskili yeni
is alanlarma yonelecegi konusunda firmalara katkida bulunarak kararlarinda yardimeci
olmaktadir (Eundeok, 2011:23).

Analistlerin 6ngorii olusturma yontemlerine baktigimizda ¢ok ¢esitli alanlara ait bilgi
tiirlerini toplamak i¢in iletisim aglar1 en dnemli noktalardan biridir. Tasarimcilar, alicilar ve
tireticiler ile iletisim halinde olmak yeni iiriinler, alandaki yenilikler hakkinda analiste 6nemli
bilgiler saglayabilir, piyasada satis oran1 yiiksek ve diisiik tiriinler hakkinda onu aydinlatabilir.
Tedarik¢i firmalarin temsilcileri ile baglanti halinde olmak trendleri tespit etmekte ¢ok yararl
olabilmektedir. Uluslararast Moda Konseyi (Fashion Group International Inc.), ITAA-
Uluslararas1 Tekstil ve Konfeksiyon Dernegi (International Textile and Apparel Association)
ve ASID A:B:D’li i¢ mekan Tasarimcilar1 Dernegi (American Society of Interior Designers)
gibi profesyonel organizasyon ve olusumlara iiyelik, analiste moda sektoriiniin 6nde gelen ve
onemli figiirleri ile tanigsma ve iletisim kurma, sektordeki yenilikleri yakindan takip etme
olanagi sunmaktadir.

Moda ongoriisii isi, bilgi toplama, pazar ve miisteri arastirmasi ve tiim verilerin
analizini gerektiren sistematik bir siiregten olusur. ‘Bazi moda firmalar1 arastirma ve
egilimleri yorumlama isini kendi i¢lerindeki birimler ile yapmay1 tercih ederler ve verilerini
kendi biinyelerinde paylasirken biiyiik 6lgekli markalar giderek artan oranda profesyonel
ongorii sirketlerine giivenerek abonelikleri sonucunda veri elde ederler’ (Jackson, 2006:43).

Egilim Ongorii sirketleri arastirmalarmi modanm degisimine etki eden alanlardaki
degisimleri gozlemlemeye odaklanarak siirdiiriirler ve temel olarak insanlarin yasam bigimi,
diisiinceleri ve davraniglari {izerine yogunlasirlar. Yasanan kiiresel boyuttaki bir terdrist
saldirinin yol agtig1 giivensizlik ve endise diisiincesindeki miisterinin modaya adapte olma
thtimali ve satin alma potansiyelindeki degisim direk olarak moda egilimlerindeki degisime
ve dolayisiyla magazalarda satilacak {iriin ¢esitlerine etki edecektir. Bu noktada anahtar
kelime degisimdir, hemen her alandaki degisimin yonii modanin degisim yOniine isaret eder.

Egilim analistleri tiim diinyada yolculuk yaparak 6zellikle New York, Londra, Tokyo,
Milano gibi moda merkezi sehirleri sik¢a ziyaret ederler ve seyahatlerinde sanat, miizik,
aligveris merkezleri ve cesitli kiiltiirel aktiviteleri izleyerek degisimin yoniinii anlamaya
caligirlar. Moda Ongoriisii kisaca baglantili konular hakkinda yogun detayli bir inceleme
gerektirir

Miisteri analizi en 6nemli gozlem-arastirma kaynaklarindan biridir. Yas, cinsiyet, gelir
durumu ve aligveris tercihleri bakimindan misterileri temel 6zellikleri {izerinden ayrigtirarak
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smiflandirirlar. Ornegin ergenlik &ncesi yas grubunu incelediklerinde onlarin ortalama
harcama gelirleri ve moda tercihlerindeki degisime bakarlar.

Moda markalar1 egilimlere iligkin bilgilere ulasarak kendi hedef gruplari ve marka
hedefleri dogrultusunda bilgileri analiz ettikten sonra bir sonraki sezon koleksiyonlarini
gelistirmek tiizere sentezlerler. Bu siireg, isletmedeki yoneticiler, satin almacilar, magaza
midiirleri ve tasarim ekibindeki tiim yaratici bireyler ile iliskilidir. Bu nedenle bu konuya
iliskin ortak terminolojinin dogru kullanilmas1 énemlidir.

Egilim ongoriileri giyim tasarimi alaninda toptan iiretim ve satig yapan hazir giyim
firmas1 veya tasarimci markasina gore temel iki kategoride hizmet verir. Bu hizmetin
temelinde ortalama bir kadini cezp etmek yatar.

Ote yandan ongériilerin yaygmlasma siirecinde magazacilar iiriin gelistiricilerden
farkli olarak satin alma konusundaki tecriibelerinden dolay:1 gelecek sezonda neyin satacagi
konusunda 6nemli role sahiptirler. Bireysel blog yazarlar1 da faaliyetleri ile tasarimcilara ve
tiriin gelistirici ekiplere 6ngoriilerin yonii dogrultusunda katkida bulunurlar.

Elektronik servisler, referans kitaplari, antikacilar, miizeler, kitapgilar ve kiitiiphaneler,
gegmis donemlerin moda tizerine etkilerini arastiran analistler i¢in bagvuru kaynaklaridir. Son
koleksiyonlarin resim ve videolari, tasarimcilarin butik magazalarindan devasa satig
magazalarina kadar tiim pazar, moda sovlari, elisi magazalari, analistlerin son tasarimlar ve
egilimler konusunda bilgi sahibi olmak icin bagvurdugu tasarim kaynaklarimin ornekleri
arasinda bulunmaktadir.

Onde gelen analiz kaynaklarindan biri olan Worth Global Style Network (WGSN)
diinyanin her yerinden iiniversitelerden, liselerden ve diger tiim bolgelerden insanlari ise
alarak cesitli bolgelerdeki egilimler hakkinda bilgi toplamaktadir. WGSN’nin bakis agisiyla
her sokagin moda liderligi i¢in potansiyeli ve sans1 vardir.

Tiim bu verilerin yaninda yeni olan ve yeni olusan egilimleri kestirmek ve saptamak
s0z konusu oldugunda egilim yaraticilari ve moda belirleyiciler, sik sik goriiniisiine 6nem
veren, yeni egilimleri takip eden gruplarla ayni ortamda bulunmaktadirlar (Eundeok,
2011:27). Moday1 belirleyenlerin en ¢ok gengler, tasarimcilar, sanatgilar, varlikli insanlar,
tinliiler ve tarz-takipgisi Ust kimlikler arasinda bulundugu ifade edilmektedir. Moday1
belirleyenlerin zevkleri ve tarzlar incelenerek, farkli bir¢ok yasam tarzi alanindaki yeni
gelismelerin Oniinde ilerlenir.

Tiim bu veriler sonucunda iiriin gelistiriciler fiyat, iiriin sinifi ve hedef kitleyi goz
onlinde bulundurarak yilda 2 veya 6 kez koleksiyon hazirlarlar. Kadin giyim firmalar
ongoriileri dikkate alma konusunda daha faaldirler ve yilda dort veya alt1 kez koleksiyon
hazirlarlar. Erkek giyim firmalar1 iki veya dort kez koleksiyon hazirlarken ¢ocuk giyim
markalar1 ise genellikle tic veya dort kez koleksiyon hazirlamaktadirlar. Her sezon
koleksiyonu tasarimcilar tarafindan temel olarak renk ve kumas se¢imine dayali 6zel temalar
cer¢evesinde hazirlanmaktadir. Bunun nedeni rengin dogrudan iirliniin yilizeyini kaplamasidir.
‘Ayn1 zamanda renk, agik bir sosyal ve kiiltiirel gdstergedir. Renkten sonra gelen en 6nemli
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unsur ise kumastir. Yeni gelisen kumas teknolojileri, yeni bulunan lifler ve apre uygulamalari
tiketicinin rahathigina yonelik oldukga genis bir yelpaze olusturmaktadir’(Keiser vd.,
2003:69). Ayrica, bu arastirmalar sezon i¢in Onerilen renklerin yeni kumaslarla nasil
kullanilacagini da gostermektedir. Ornegin, 1990’larda popiilerligi artan yiiksek teknolojili
kumaslar, 1990’lardan bugiine kadar uzanan fiitiirizm egilimine onciiliik etmistir. Bugiin de
gelecege yonelik ongoriilerde bulunan egilim arastirmacilarini etkilemeye devam etmektedir.

21.yy.da Giysi Tasarim Disiplini ve Moda Egilimleri

Yenilik arayis1 ve yaraticilik yariginda tasarim disiplinleri gegmis ve bugiinden
faydalanarak insan odakli bir yaklagimla gelecek icin en iyi olasiligi tasarlamayi
hedeflemektedirler. Bu yaklasimla giysi tasarim alaninda yeni ve 6zgiin olani tasarlama
siirecinde ¢esitli alanlara ait egilimleri analiz edebilmek; bugiiniin bilgi, yenilik ve
teknolojilerini iglevsel, estetik ve sembolik deger tasiyan yeni gercekliklere doniistiirme
eyleminin en 6nemli 6n adimi olarak kabul edilmektedir.

21. yy.da ozellikle ileri teknolojilerin de etkisiyle gerceklesen birgok gelismeyle beraber
tasarim kavraminin da igerigi ve rolii degismis, ge¢miste iirlin odakli yaklasimla ele alinmis
olan tasarim, giiniimiizde sanat, bilim ve teknoloji arasinda ortak entellektiiel bir caba alani
olarak tanimlanmaktadir. Bu goriise gore tasarim calismalari, yapay diinyayr kuran yaratici
etkinlikle ilgili herkesin erisimine acik disiplinler arasi bir ¢alisma sahasit olmalidir. Bu
goriisiin altinda yatan 6n kabul ise, bir tasarimcinin farkindaligina ve yeteneklerine 6zgii bilgi
tirleri olabilecegi ve bunun tasarim etkinligine dair herhangi bir profesyonel alandan
bagimsiz olabilecegidir (Pres vd., 2007:6-7). Bu goriis giysi tasarimcinin iriin odakli
yaklasimin Otesinde c¢esitli alanlara ait bilgi tiirlerini dolayisiyla ongoriileri okuyabilme
becerisine dikkat gekmektedir.

Tasarimu disiplinlerarast bir eylem olarak tanimladigimizda giysi tasarim alani bugiin
ileri teknolojilerden ve giincel gelismelerden en ¢ok etkilenen ve diger tiim tasarim alanlariyla
iliskili disiplinleraras1 bir alandir. Bu pencereden bakildiginda moda egilimlerini anlamak,
okuyabilmek i¢in de tasarimcinin yaklasim bicimi ve ¢alisma yonteminin ¢ok merkezli ve
cokdisiplinli bir yapiya dayanmasi1 gerekmektedir. Kaldi ki 21. yy.da tasarim iirlinii olarak
giysi bedenle iliski kuran Oniine giyilebilir takis1 almis bir¢ok alan iiriinii olarak karsimiza
cikmaktadir. Ornegin giyilebilir elektronikler, giyilebilir sanat vb.

Tasarim iriinii olarak giysi, giysi tasarim disiplininin diger tiim alanlar ile etkilesim
icinde gerceklestirdigi yaratici siirecin {iriiniidiir. Insana, sanata, tasarim ve tiiketime dair tiim
degiskenler ve belirleyici unsurlar s6z konusu oldugunda giysi tasarim ve {iretim alant moda
endiistrisinin ¢ikarlarindan en ¢ok etkilenen alanlarin basinda gelmektedir. Moda endiistrisi
sosyal, kiiltiirel ve teknolojik degisim ve en son gelismeleri ilk olarak giysi tasarimlari
tizerinde sergileme yoluyla bireylerin begeni ve ilgi diizeylerini 6l¢gmektedir. Dolayis1 ile giysi
tasarim alani yenilik ve gelisimle ilgili hemen her alanin yeniliklerini veya yenilige neden
olacak degisim oOnerilerini sergileme alanm1 olarak moda egilimlerini de ilk olarak yansitan
alandir.
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Calisma kapsaminda konu ele alindiginda moda egilimlerini yansitma araci olarak
kullanilan giysi tasariminda tasarimcinin bu egilimleri anlama, gelecek igin olasi kiiltiirleri ve
yasam bi¢imlerini degistirecek Ongoriileri analiz ederek kendi disiplinine uyarlama
gerekliliginin 6nemi bir kez daha karsimiza ¢ikmaktadir.

Modanin yeniyi iiretme ve tiikketme dongiisii yinelenen bir yenilenme siirecidir,
dolayistyla ge¢mige ait bircok farkli detay, aligkanlik ve akim doniistiiriilerek tiiketicinin
algisina sunulmaktadir. Giysi tasarimcist ge¢mis, bugiin ve gelecek arasindaki baglantiy
yeniyi yaratma siirecinin temel ilkesi olarak degerlendirmeli ve moda dongiisii kapsaminda
giysi tasarimi alaninin tarihsel gelisimini ve bu siirecte yeni algisi, yeniyi yaratma yontemleri
ve yenilik arayisindaki etkilesimleri bilmesi gerekmektedir.

20. yy.dan itibaren kiiresellesen moda endiistrisi bir yandan farklilagmis {iriin sunarken,
diger yandan sistemleserek toplumlari aynilastirmaya baslamistir. Dongiisii giderek hizlanan
bu sistem i¢inde yenilik ve farklilik arayisini yalnizca form ve bicime indirgemek tasarimciyi
ve tiiketiciyi aynilasma sorunuyla karsi karsiya getirmistir (Baudelaire, 2003:13-16). Bu
baglamda modanin gelip gegiciligi karsisinda, yayginlagsmis sisteme karsi tasarimcilar insan
beden formu ile simirlanan giysi tasarimlarini yeniden anlamlandirma cabasi iginde
kavramsal yaratma ve anlatim yontemlerine bagvurmaya baslamislardir. Bu yeniden-
anlamlandirma siireci, politik, sosyal, felsefi ve kiiltlirel 6gelerden etkilendigi kadar ¢agdas
sanat ile etkilesim kurmasi bakimindan da kavramsal anlatimla sekillendirilmistir.

Bu anlayista anlatimlar, yalnizca birey ile degil, bireyin yasam ig¢inde etkilesimde
oldugu bir¢ok nesne ve alan ile de iliskilidir. Amac; yeni fikir iretmek, var olana yeni anlam
kazandirmak veya var olan1 doniistiirerek degistirmek oldugundan ortaya ¢ikan giysi bir sanat
objesi, bir yerlestirme ya da performansi da temsil etmeye baglamistir. Tasarimcilar, farklilik
yaratma c¢abasini giysilerin bigimlerine aktarmak yerine var olan giysilerde eksik bulduklar
anlam kodlarini1 yeniden yapilandirmay1 hedeflemislerdir.

Giysiler daha ¢ok kisilerin dogal, fiziksel, teknolojik ve sosyal gevreleri ile iletisime
girmelerini saglayacak araglar olarak gosterilerek, bu nedenle tasarimlar estetik ve islevsel
yeterlikten c¢ok, yogun goOstergeler, semboller, mesajlar ve anlam katmanlar ile
olusturulmustur.

Bu yontem, Ongoriiler iizerinden gelecegi sekillendirme, modern diinyanin birey
lizerinde yarattig1 etkileri, problemleri ve kaygilari, felsefi, sosyal veya politik olgu ve
kavramlar dizgesi lizerinden sorgulama bi¢iminde karsimiza ¢ikmaktadir.

Giysinin insan bedeninde taginmasi ve sergilenebilir olmas1 bir¢ok alana ait yeniligin
yasamin i¢ine sokulmasinda giyilebilir hale getirilmesine neden olmus ve yeni bir kavram
olarak giyilebilirlik kavrami bu kapsamda kullanilmaya baslanmistir. Dolayisiyla giiniimiizde
giysi, bircok iiriin, sistem, mekanizma ve islev ile yan yana kullanildigindan yalnizca bir
tekstil iirlinii olarak algilanmamali disiplinler arasi bir siirecin iiriinii olarak “giyilebilir nesne”
olarak kabul edilmelidir.
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Ote yandan &zellikle bilgi ve iletisim teknolojilerindeki gelisim, endiistriyel tasarim
gelenegini “obje olarak {iriin” lizerinde durma yerine, insan davraniglari baglaminda dinamik
ve interaktif iiriinlerin, hizmetlerin daha iyi anlagilmasi ihtiyacinin olugmasiyla “olay olarak
iirlin” yaklagimina ¢evirmeye baslamstir.

Giysi bu haliyle etkilesim ve deneyim tasarim iiriinii olarak da yeni bir kavramin
ciktist haline gelmistir. Giysi tasariminda geg¢miste “kadin” a yiiklenen sembolizmler ve
bircok yeni fikrin “kadin” {izerine yapilandirilmasi halen devam etmekle birlikte bilim ve
teknoloji isbirliginde daha ¢ok, insan odakl1 bir doniisiime ugramistir.

Glinlimiizde giysi tasarimi, hizla tiiketicilerin pargalar birlestirerek, kisisel se¢imler
yapmaya yoneldikleri, kendi segtikleri bigim, renk ve kalitelerle stillerini olusturduklari,
tasarimciyl yonlendirdikleri, bir anlamda tasarim siirecine kendilerini dahil edebildikleri bir
alana donligmeye baslamistir.

Hi¢ bitmeyen ve giderek hizlanan bir devinimde yeniyi yaratma, diger disiplinlere
oranla giyim endiistrisinde ¢ok daha onemlidir. Giysi, ¢ok hizli tiikketilen bir meta olarak
algilanirken tiiketiciyi sasirtmak, farkli ve degerli olan ile bulusturmak olduk¢a zordur. Anlam
olarak giysi, bedeni Orten bir tekstil parcast olmanin ¢ok Gtesine gectiginden, bugiinkii
rekabetin en Onemli noktasi giysiye “deger kazandirma” yarisinda yenilik ve yaraticiligin
onkosul durumuna gelmesidir. Bu deger kazandirma cabas1 tasarimcinin 6ngorii stirecindeki
rolii ve sorumlulugu ile dogrudan iliskilidir.

Moda Trend Ongériisiinde Tasarimeinin Rolii ve Sorumlulugu

‘21. yy.da tasarim; kiiresel etik, toplumsal etik, kiiltiirel etik, semiyoloji ve estetik
duyarlilik konularinda bugiin gegmise oranla ¢ok daha kapsamli gorevler iistlenmek zorunda
olan bir etkinliktir (Gerhard, 2004:16). Dolayisiyla moda endiistrisinin ¢ikarlari dogrultusunda
moda Ongoriilerini olusturmak veya bu Ongoriileri tasarim siirecine uyarlama noktasinda
tasarimcinin kararlart ve Onerileriyle gelecegi sekillendirdiginin farkinda olmasi biiyiik 6nem
tagimaktadir.

Tasarim deger odakli bir etkinliktir ve tasarimcilar, tiiketicinin beklenti ve ihtiyaclar
dogrultusunda, bilgi ve teknolojik yenilikleri degere ¢evirerek yeni yasam bicimleri ve
gelecek i¢in olasi kiiltiirleri yaratan bireylerdir. Bunlarin yaninda firsatcilik, girisimcilik ve
esnek diisiince yapisina sahip olmak, bir tasarimcinin sahip olmasi gereken nitelikler arasinda
sayilabilir. Tasarimci, moda dngoriilerini sekillendirmek veya bu dngoriileri tasarim ve iiretim
siireclerine uyarlama noktasinda yaratici problem ¢ézme yontemiyle insan i¢in en iyi olasilig
tasarlama konusunda firsat¢1 ve girisimci olmalidir.

Tasarimct yalnizca iyi bir fikir bulmaktan sorumlu degildir, yeni iletisim araglarini
kullanmasi, bir alanda Ogrenilen bilgi ve becerileri ilgili bagka bir alana uyarlayabilme
becerisi de tasarimcinin nitelikleri arasindadir. Bu c¢ergeveden bakildiginda tasarimcinin
teknolojiyi Ongoriileri takip etmek, analiz etmek ve degerlendirmek i¢in en etkin bigimde
kullanmas1 gerekmektedir.
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‘Tasarimci, Onerileriyle, fikirleriyle, tasarladiklart ile degisimin icinde degisimi
yonlendiren bireydir’(Corbin, 2001,7.say1:38,42). Bu roliiyle tam da moda olgusunun
yinelenerek yenilenen degisim hizinda basrol oyuncusudur. Ozellikle giiniimiizde, teknolojiyi
yaratan miihendis ile onu piyasaya siiren pazarlamaci arasinda tiim fikir ve buluslar1 insan
odakli faydaya doniistiirme rolii iistlenen birey olarak biiyiikk 6nem tagimaktadir. Kapitalist
diizende piyasa genellikle ihtiyaclar1 tanimlamak ve kaynaklar1 dagitmak adina kendi kendini
dengeleyen bir mekanizma olmaktan ¢ok, bir¢cok gercek ihtiyact goérmezden gelerek
pazarlama ve kar1 kullanic1 gereksinimleri ve siirdiiriilebilirlik gibi amaglarin {izerinde
tutmaktadir. Bu c¢erceveden bakildiginda tasarimci, ‘daha yogun bir bigcimde piyasa
ekonomisinin ¢eliskilerini géz Oniine alarak kiiresellesmenin dayattigi tehlikeli tasarimlara
kars1 sorumlulugu olan ve tiim gelisme ve yenilikleri insanilestirme rolii iistlenmis yaratici
bireydir (Pres vd., 2007:196). Béyle bir rol, kullanic1 ihtiyaglarini ve yasantilarimi iiriin
tasarim siirecine yansitmanin Otesine ge¢me imkani sunabilir. Boylece isletmelerin
giindemine daha gii¢lii bir tasarim vizyonu sunabilecek bir saha agilabilir. Birgok 6rnekte
oldugu gibi moda analisti veya trend analisti olarak tasarimeci iiriin tasarlamanin 6tesinde
marka vizyonu, yeni yaratma yontemleri ve siirdiiriilebilir felsefeleri yayginlastirma
dogrultusunda galigmalar yiiriiten yaratici birey olarak sorumluluk tagimaktadir.

Tasarim, yasam tarzi modellerinin gelistirilmesi konusunda merkezi bir role sahiptir. Bu
yiizden de siirdiiriilebilir toplumsal etkinliklerin yaratilmasinda giiglii bir ara¢ roliindedir.
Dolayist ile tasarimei, gelecegin yasam modellerinin bi¢imlendirilmesinde de bircok
profesyonel uzmanlik alanina gore ¢cok daha aktif rol tistlenmektedir.

Ozellikle giiniimiizde tasarimcilar, siirdiiriilebilir kalkinma, yeni teknolojilerin etkileri,
ekoloji, yoksulluk gibi konularla bas etmek i¢in tasarimin, isletmelerin kisa vadeli ¢ikarlarinin
Otesinde, toplumsal yarara doniistiiriilmesi konusunda duyarli olmak zorundadirlar. Bu
noktada 6zellikle uzun donem 6ngorii ¢alismalarinda tasarimcilarin 6nerileri ve siirece etkileri
Onem tasimaktadir.

Ote yandan her tasarimc1 kendi koleksiyonunu tasarlamak, yaratmak ve pazarlamak i¢in
0zgilin yontemlere sahip olmanin yaninda, kiiresel diizeyde egilim ongoriilerine sahip olmali
veya gerekirse kendi calisma ¢cemberi i¢in 6ngorii olusturabilmelidir. Trendleri takip etmek ve
trend Ongoriilerini anlamak arasinda biiytlik fark vardir. Bugiin artik tiiketicilerin bile online
yollardan trend kurucu olarak rol aldigi diizende yeni iirlin gelistirici ekip egilim takipgisi
olmanin 6tesinde egilim analisti olarak biiyiik fotografi gdrmenin yontemlerini gelistirmelidir.

Giysi Tasarim Alanina iliskin Ongoriiler

Giysi tasarlamada yenilik arayisina dayali deneysel calismalar ve iitopyalar gecmisten
giiniimiize farklilasarak var olmus ve bir¢ok yenilik ve bulusun gergeklesmesini tetiklemistir.
Oncii tasarimeilar ve yasadiklart dsneme gore iitopya sayilabilecek fikirleri modanin degisim
yoniinde ve ongoriilerin olusumunda 6nemli katkilar saglamistir. Asagida tarihten giiniimiize
bugiin bircogu gerceklesmekte olan dikkat c¢ekici tasarimci Ongoriilerinden bazilarina yer
verilmistir (Lee,2005:6).
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1935’te tasarimct Sonia Delaunay, modanin gelecegini hayal ettiginde tasarim
merkezlerinin, yasamin degisen kosullarina  adaptasyonu hedefleyen arastirma
laboratuarlarina doniisecegi, estetik kavramlarin sadeleserek ve malzeme arastirmalarinin
Oneminin artarak, yaraticiligin 6n plana ¢iktigi modern kurulus ve tesislerin genis yer
tutacagini ifade etmistir. Bu ongoriideki goriis giysiyi bir nesne olarak gérmenin &tesinde
kavramsal ve biitiinciil bir yaklasim olarak degerlendirmektedir.

1939°da Raymond Loewy “gelecekte giysi/ moda diinyasindaki en biiyiik gelisme ve
yeniliklerin kumasin yapisinda olacagini ve giysi tasarimlarin etkileyecek yeni tiir kumaglarin
mikroskopik hiicre yapilarindan olusacaklarint 6ngérmiistiir. Atmosferin c¢esitliligine/havaya
gore otomatik olarak acilip kapanarak havanin igeriye girmesini denetleyecek yapilar
olacagini, dikis dikme teknigi yerine de muhtemelen bagka birlestirme ve kaliplama teknik ve
stireclerinin uygulanacagini ifade etmistir (Lee, 2005:33).

1999°da Neil Gershenfeld “giyilebilir bilgisayarlar1 gérmenin pek uzak olmadigini ve
giysilerin i¢inde hareket edebilen bilgisayarlarin yeni bir devir agarak en onemli iletisim
araglar1 haline gelecegini” ifade ederek elektronik alani ile olan isbirliginin yayginlasacagina
dikkat gekmistir (Lee, 2005:33-36).

2001°de Issey Miyake “teknolojinin etkisini vurgularken bir yandan da ancak biz hayal
edebildigimiz ve merak ettigimiz siirece fonksiyonel olabileceginin ve teknolojinin yalnizca
yaraticilik yetisi i¢in bir ara¢ oldugunun altin1 ¢izmistir (Lee,2005,s.33-36).

2004’te Walter Van Beirendonk “moda, bilim, teknoloji, zanaat ve fantezi (hayal) giicii
beraber calismali” diyerek giysiyi tasarimin disiplinler arasi yapisinin bir ¢iktist olarak
nitelendirmistir (Lee, 2005:33-36).

Tasarimc1 sdylemlerinden yola ¢iktigimizda bu alana iliskin Ongdriileri genel olarak
tasarim disiplinine, olgulara, kavramlara, kosullara, algilayisa, nesneye ve tasarimci
niteliklerine gore siniflandirmak miimkiindiir.

Giysi tasarim disiplinine ait olanlar, disiplinin kapsam ve igerigi, disiplinler arasindaki
konumu ve isbirligi konularia dikkat ¢ekerken, olgulara ve kavrama iliskin 6ngdriiler; moda,
estetik olgusu ve tasarim, yaraticilik, yenilik kavramlarindaki degisimi isaret etmektedir.
Kosullar ve algiya ait ongoriiler insan faktoriinii temel alan, yasam bigimleri, begeni ve
gereksinimler lizerine yapilandirilmistir. Bu kapsamdaki bir diger 6ngorii konusu ise, tim bu
degisim ve donilisiim siirecinde en etken rol alan tasarimci birey niteliklerindeki degisim
Ongoriisiidiir.

Gecmiste ongdriilen yenilik ve degisimlerin hemen hemen hepsi bugiin heniiz liretim ve
pazarlama siireclerinde olmasa bile ar-ge caligmalarinda gerceklestirilen caligmalar ile
ortiismektedir. Disiplinleraras1 yaklasima dayali ongoriilerin gergeklesmesi icin ilk adim,
tasarimceinin iyi bir aragtirmaci olmasi, giincel ve yeni bilgiye ulasarak, bilimsel gelismelerin
dilinden anlamasi ve ikinci olarak da teknik ekiplerle ortak projelerde calisacak stratejik
yontembilimsel yaklagima sahip olmasi noktasinda kendisini gelistirebilmesidir.

85



AKADEMIK BAKIS DERGISI
Sayi: 59 Ocak - Subat 2017
Uluslararasi Hakemli Sosyal Bilimler E-Dergisi
ISSN:1694-528X iktisat ve Girisimcilik Universitesi, Tiirk Diinyast
Kirgiz — Tiirk Sosyal Bilimler Enstitiisii, Celalabat — KIRGIZISTAN
http://www.akademikbakis.org

Bugiin gelismelerin hizina baktigimizda ancak yakin gelecek i¢in bazi ongoriilerde
bulunmak miimkiin géziikmektedir. Yapilan ar-ge ¢alismalar1 gelecegin giysi tasarimlarinin
disiplinler arasi bir paylagimin {riinii olacaklarini kesinlestirmis durumdadir. Deneysel
calisma ve ongoriiler dikkate alindiginda, tasarime1 ve bilim insanlarinin birlikte ¢alisirken
yalnizca gelecegin giysilerini tasarlamakla kalmayacaklari, insan bedenini de ele alarak,
alisilmis tekstil malzemelerinin disinda bedeni direk uygulama alani olarak kullanacaklar
goriisii de ayrica ongoriiler arasindadir.

Stiphesiz moda diinyasindaki hizli adimlardaki yonelis ve istegin odak noktas1 yenilik
ve yaratidir. Gelecekte moda olgusu iginde giysi tasarimimi yonlendiren tasarimcilarin
aragtirmaci bilim insanlar1 ile beraber calisarak yeni goriiniimler, yeni yasam bigimleri
olusturmay1 hedefleyecekleri 6ngdriilmektedir.

Heniiz giinliik yasamda yayginlagsmasa da Issey Miyake, Hiissein Chalayan ve Walter
Van Beirendonck gibi aragtirmact ve deneysel yonleri 6ne ¢ikan tasarimcilarin giiniimiiziin
bilim-kurgu {itopyalarin1 ve teknolojik arastirmalarini giysi tasarlama siirecinde yarin igin
siradan sayilacak gercekliklere dontistiirme denemeleri yaptiklarin1 gézlemliyoruz. ‘Hiissein
Chalayan 1n “Place to Passage” adli ¢aligmasi incelendiginde yalniz bir kadinin bir kapsiiliin
icinde gelecege ( Istanbul’dan Londra’ya) yolculugu konu alinmis, bu calisma cografi
siirlarin ortadan kalkmasi, hiz, {itopik bir araba tasarimi, tasarimcinin kiiltiirel birikimi, bilim
kurgu vb bircok kavram ve alana gonderme yapmakta ve bu alanlardan beslenmektedir.
Chalayan gibi doneminin yenilik¢i tasarimcilar ele alindiginda, tasarlama siirecinde birgok
disiplinden, uzmanlik alanindan ve olasiliktan yola ¢ikarak yeni goriiniimler, yasam bigimleri
yaratmak i¢in tasarladiklar1 goriilmektedir’ (Lee,2005:46).

Tasarimer kimligi ile bilimin sinirlarinin zorlandigi ¢alismalar hedeflenen yeniliklere
ulagsmada tetikleyici rol oynamaktadir. Uzun vadede arastirma laboratuvarlarinda yapilan
calismalarin yeni bigim ve goriiniimler olarak bi¢imlerdeki yenilik arayisi, yeni malzeme, yeni
teknolojiler ile sasirtan, heyecanlandiran yarati olanaklar1 olarak modada var olabilecegi
ongoriisii de disiplinler arasi etkilesimin gerekliligine dikkat cekmektedir.

Gilintimiizde gelismis tekstiller diger disiplinlerin ar-ge ve buluslarindan beslenirken, bir
yandan da bilim alanlar1 bulugslarin1 uygulamak, sanatgilar devasal yapitlarini ayakta tutmak
ve gorsel etkilerini gliclendirmek icin tekstil hammaddelerini ve malzemelerini kullanarak
disiplinler arasi etkilesimi hizlandirmaktadirlar.

Tim gelisme ve degisimlere bagl deneysel arayislar ve gelecek ongoriilerinin estetik
Olciitleri, diislince, ¢alisma ve iletisim stireglerini degistirdigi gibi alisilmis estetik kavramlarin
algilanisinda da soru isaretlerini giindeme getirmeye baglamistir.

Elektronik tekstiller, ilk gelistirilme amacglarinda oldugu gibi gelecekte de konfor ve
islevin 6n plana ¢iktig1 giysilere uyarlanmaya devam edecek, islevin yaninda gilincel moda
egilimlerini yansitan estetik araclar olarak da giysinin bir parcasi olmayzi siirdiireceklerdir.

Sonuc¢
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Sproles’in de dedigi gibi egilimleri 6ngdrmek, ¢ogunlukla sezgilere dayali, iyi
muhakeme gerektiren ve yaraticilik iceren bir sanat, ayn1 zamanda sistematik bir yontem ile
analiz yapabilme becerisine dayanan bir bilimdir. Dolayisiyla moda ve egilim analistleri tiim
alanlardan bagimsiz ancak yine insan yasamina iliskin tiim alanlarla iliskili bilgi tiirlerini
gelecegi dongdérmek adina, zamanin ruhunu koklayarak tiim ipuglarini bir araya getirirler. Bunu
yaparken de dncelikle biiyiik devasa bir tarayici gibi sosyokiiltiirel, ekonomik ve demografik
cevreyi biliylik resmi gérmek icin taramalar1 gerekmektedir. Uzun donem egilimleri olarak
hazirlanan raporlar1 okuyabilmek ilk etapta bu alanda gérev yapan profesyonellerin isi gibi
goziikse de bu makalede vurgulanmak istenen nokta; tasarimcinin da analist gozii ve bakis
acistyla biiyiik fotografi anlayabilmesi gerekliligidir.

Moda trenlerini ve egilim 6ngoériilerini anlamanin énemi giincel moda hareketlerine
paralel diretimler ve yenilikler yapmaktan ¢ok giysi tasarim alaninda disiplinlerarasi
yaklagimla ¢ok bilesenli diizen iizerinden rekabet yarisinda oncii olabilmektir. Bu yaklasimla
tasarimin, tasarimcinin roliinii, Onemini vurgulamak ve gelecek yasam kiiltlirleri
olusturulurken insani temel olan yaratici problem ¢6zme yontemiyle insan i¢in daha yasanasi
bir diinya tasarlamaktir. Trend kavraminin popiiler kiiltiir ile iliskisini analiz ederek tasarimin
insan merkezli yaratici ¢oziimler arayan yapici yaninin farkina varmaktir.

Ote yandan 6zellikle kisa donem egilimler her ne kadar popiiler kiiltiiriin gdstergesi de
olsa 21. yy.da modanin beslendigi en 6nemli kaynak ileri teknolojilerdir ve bu nedenle
yalnizca moda alaninda degil yasama dair tiim alanlarda giincel egilimleri takip etmek yakin
gelecekte olas1 yasam bigimlerini 6ngorebilmeyi saglayacaktir.

Bugiin i¢in en 6nemli sorun, internet ve bilisim teknolojileri sayesinde herkesin
rahatlikla ulasabildigi egilim Ongoriilerini tasarimcr olarak 6zgiin bakis agis1 ve bireysel
yaratma yontemleri ile fark yaratan yeniliklere doniistiirebilme siirecinde karsimiza
¢ikmaktadir. Bu yetinin gelistirilmesi i¢in ilk adim olarak tasarim egitiminde giysi tasarimini
disiplinleraras1 yaratici bir faaliyet alani olarak tanitmak gerekmektedir. Bu alana yonelik
diizenlemeler, dersler, seminerler, projeler, vb. uygulamalar planlanabilir.

Bununla birlikte, meslek kuruluslarinin ve endiistrinin isbirliginde kurulacak
platformlarda bu konularin glindeme getirilmesi ve hizmet i¢i egitimler diizenlenmelidir.

Gelecekte yarat1 siireci, zaman ve yasam stilini etkileyecek giysiler tasarlamak icin
cikilmis bir aragtirma yolculugu olarak giysi tasarlamanin 6tesinde siirecin tasarlandigi bir
yaklagim bi¢imi olarak big¢imlenecektir. Dolayisiyla bu siire¢ tasariminin ilk adimi uzun
donem egilim dngoriilerini anlama stireciyle baglamalidir.

Moda egilimlerini takip etmek istemiyorsaniz egilim kurucu olmalisiniz. Bu sdylemden

yola ¢ikarsak her tasarimcinin kendi yarati yolculugu ve endiistriyel siiregler i¢in kendi
ongoriilerini ve fotograflar olusturmasi 6ncii olma yarisinin 6nkosulu halini almistir.
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