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Cocuk Mobilyas1 Satin Aliminda Ailelerin Etkisi ve
Cocuklarin Tercihleri
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OZET

Bu calisma Ankara’da bulunan 7- 12 yas arasindaki 394 Ogrenci ve bu Ogrencilerin ebeveynleri ile yapilmustir.
Caligsmanin oncelikli amaci, ¢ocuklarin kullanimi igin alinan mobilyalarin segiminde ebeveynlerin etkisi ile gocuklarin mobilyada
renk ve desen tercihlerinin belirlenmesidir. Bununla birlikte ailelerin demografik yapilar1 ve mobilya se¢imlerinde oncelikleri
belirlenmigtir. Ailelerin maddi kaygilar basta olmak iizere bir¢ok nedenden dolayi, cocuklart i¢in aldiklar1 mobilyalarin
seciminde son sozii séyleyen konumunda oldugu tespit edilmistir. Mevcut ya da yeni alinan mobilyalarin, ergonomik agidan
bakildiginda, gerek fizyolojik olarak gerekse psikolojik faktdrler cinsinden yetersiz oldugu sonucuna ulagilmistir. Ayrica
cocuklarin, turuncu basta olmak {izere sicak renkler ile parlak ve metalik renkleri, ahsap yilizeylerde ise koyu olmayan belirgin
desenleri tercih ettigi belirlenmistir.

Anahtar Kelimler: Cocuk mobilyasi, mobilya se¢imi, ebeveyn etkisi, mobilya tasarimi

Parents Effect and Children Choices in Buying of
Children Furniture

ABSTRACT

In the present study, the questionnaire was applied face to face on 394 students whose ages from 7 -12 years old and
their parents in Ankara. Aim of this investigation is to define the parent influences on selection of children furniture and
determine choices of children about furniture colours and special patterns. Moreover, the demographic structures of families and
their priorities about furniture selection were determined. Results of questionnaire show that furniture choices of families for
children uses directly depend on their economical status with some other factors. And children furniture, using already and new
ones, have no required condition in terms of ergonomically, physiologically and psychologically. The colour choices of children

are shiny metallic colours and live colours especially orange. They choose clear bright in wood products.

Key Words: Children furniture, furniture selection, parents influence, furniture design

1.GIRIiS (INTRODUCTION)

Cesitli mekanlarda farkli ihtiyaglar1 karsilamak
tizere 6zellesmis, islev agisindan farkli amaglar tasiyan,
ayn1 zamanda insanlarin psikolojik ve sosyal agidan
bazi ihtiyaglarina da cevap verebilen, c¢esitli renk ve
formdaki donati elemanlarina mobilya denmektedir.
Mobilyanin tasidigi 6zellikler 6n plana ¢ikarilarak ta-
nimlamasi farklilastirilabilir. Mobilyada farklilik kimin
kullanacag1, ne amagla kullanacagi ve mobilyadan sekil,
form ve fonksiyon olarak beklentileri ile dogru orantili-
dir. Mobilya se¢iminde bazi sosyo-kiiltiirel faktorler ile
alicinin demografik yapist da etkili olmaktadir. Hemen
her iiriinde oldugu gibi, mobilya iiretiminde de hedef
pazar belirlenirken en ¢ok dikkat edilmesi gereken ko-
nular, hedef kitleye ait demografik yap1 ve hedef kitle-
nin Oncelikleri ile satin alma 6ncesi ve sirasindaki dav-
raniglarinin bilinmesidir.

Mobilyalar, cesitli sekillerde siniflandirilabilir.
Bu simiflandirma kullanicinin 6zel ihtiyaglarina, kulla-
nilacak mekana, kullanicinin yasina, kullanilan malze-
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meye gore gergeklestirilebilir; bu smiflandirmalara ait
orneklemeleri arttirmak miimkiindiir. Yasa gore yapilan
simiflandirmalar1 genel olarak 0-2 yas araligi i¢in bebek
mobilyalari, 2-6 yas cocuk mobilyalari, 7 ve iistl yaslar
icin gen¢ odasi ile ebeveyn odasi seklinde yapmak
miimkiindiir. Baz1 kaynaklarda “0-6 yas araliginin ¢o-
cuk odasi olarak siniflandirilmas: da yapilmaktadir (1)”.
Yasadig1 ¢evrenin diizeni ¢ocuk iizerinde 6nemli etkiler
birakmakta olup, bu ¢evre igerisinde kendisine ait bir
mekana sahip olmasinin ve bu mekanda bulunan gocu-
gun kullanabilecegi mobilya ve donati elemanlarmin
yapist da cocugun gelisimi tizerinde etkilidir (2).
Herhangi bir iilkedeki mobilya talebi, niifus,
ekonomik ve sosyal faktorler gibi bir takim faktorlerin
bilesiminden olusmaktadir. Degisik sosyal simiflardaki
alicilarin sayisi, toplam mesken sayisi, bireyin harcama
giicii, tiiketicilerin mobilya almaya veya mevcudu de-
gistirmeye istekleri ile diger mevcut mallarin rekabet
durumu mobilya talebini dogrudan etkilemektedir (3).

Ailenin ortak kullanimi veya aile bireylerinden
birinin 6zel kullanimi i¢in alinacak mobilyalarin satin
alimmi etkileyen faktorler lizerine yapilmis birgok ca-
lisma bulunmaktadir. Bu ¢aligmalardan yaptigimiz ca-
lisma ile benzer ozellikleri olan g¢aligmalar incelendi-
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ginde aile i¢i etkilesimin ve tercihte s6z hakkinin aile
bireylerinin konumu ile dogrudan iliskili oldugu goriil-
mektedir. Mottiar ve Quinn (2004)’e (4) gore; yapilan
bir¢ok caligma miisterek yapilan satin almalarda kimin
baskin oldugu fiizerinedir ama zamanla arastirmalarin
yoni finansal durumlarin incelenmesinden ¢ok aile igi
giic dengelerinin incelenmesi yoniinde olmustur.

Hoyer ve Macinnis (2004) (5), bu alandaki ilk
caligmalarda ailedeki bir bireyin (bu ¢ogunlukla kadin-
dir) ailenin tiiketim se¢imi konusundaki kararlarin hep-
sine karar verdigini varsaydigini belirtmektedir. Bu ge-
nel kabule ragmen daha sonralari farkl kiiltiirlerdeki
ailelerde karmasik karar alma stirecleriyle karsilagilmig-
tir. Diger bir deyisle degisik lirlinlerin satin alinmasinda
ailedeki farkli bireylerin s6z sahibi oldugu gorilmiistiir.
Dolayisiyla arastirmalar hangi iriinlerde hangi aile bi-
reylerinin karar alma siirecinde baskin oldugunun be-
lirlenmesi yoniine kaymustir (6).

Arastirmalart daha da genisleterek incelersek;
Davis’in (1970) (7) ailedeki karar verme mekanizmasi-
nin esler arasinda nasil isledigi {izerine yaptig1 arastir-
may1, yine Davis ve Rigaux’un (1974) (8) birlikte yap-
tiklart ve eslerin karar verme siirecinde farkli konularda
uzmanlasarak karar hakkini ele gegirdigine dair calis-
masint, Qualls’in 1982 (9) yilinda yaptig1 ve satin al-
mada karar alma siireci ve karar1 kimin nasil verdigi
iizerine arastirmasi yapilan caligmalara sadece birkag
ornek teskil etmektedir. Ailedeki satin alma siirecini in-
celeyen Belch ve Willis’in (1985) (10) yaptig1 calis-
mada ise, genglerin de bu siirecteki etkisi incelenmistir.

Yapilan son caligmalar, aile i¢inde eskiden er-
keklerin karar verme siirecinde baskinken, artik karar
almada ortak kararin daha etkin oldugu saptanmustir,
nitekim Putnam ve Davidson’in 1987 (11) yilinda,
Mohan’in 1995 (12) yilinda, Ford ve arkadaslarinin
1995 (13) yilinda ve Martinez ve Polo’nun 1995 (14)
yilinda yayinladiklar1 ¢aligmalari bu goriisii destekler
nitelikte sonuglar ortaya koymustur. Commury ve
Gentry (2000)’e (15) gore ise; bu ortak karar verme or-
taminin gelismesine demokrasi ile yonetilen gelismis
iilkeler Onciiliik ederken, bu iilkelerde son sozii sOy-
leme, satin almada karar verme baskinligi zaman geg-
tikge kadinlardan yana pozitif yonde degismektedir.

Aile kavrami, pazarlama agisindan satin alinan
iiriinlerin ¢oklugu ve siklig1 nedeniyle dnem kazanir.
Satin alinan iiriinlerin veya hizmetlerin biiylik bir kism1
aile tiikketimine yoneliktir, dolayistyla aile satin alma ka-
rariin verildigi 6nemli bir birimdir. Satin alma karari
ailedeki bireylerin kisisel ihtiyaclar1 icin yapilmis olsa
bile, diger aile bireyleri tarafindan etkilenir (6). Satin
almada en biiyllk miidahale cocuklar icin alinacak
iiriinler icin yapilmaktadir. Bunun cesitli sebepleri var-
dir. Cocugun yasi kiigiildiikkce alim sirasinda dikkat et-
tigi kavramlarin sayisi azalmakta, degerlendirme kis-
taslart alict konumundaki ebeveynleri tatmin etmemek-
tedir. Alinacak iirliniin degeri arttik¢a ebeveynlerin mii-

dahaleleri de o oranda artmaktadir, temel neden fiyati
diisiik tiiketim mallarinda sonradan ¢ikacak olumsuz-
luklar aileyi maddi olarak fazla sarsmayacak belki yeni
bir iiriin alinabilecekken; ailenin biitgesine gore fiyati
yiiksek olan triinlerin yenisinin alinmasi miimkiin ol-
mayabilecektir. Mobilyalar da, genel olarak sik alinma-
yan, alindiginda yillarca kullanilan ve ihtiyaglar1 karsi-
layabilen ayrica siirekli degistirilemeyen {iriin kavram-
lar1 ile bagdastirildigindan, fiyati yiiksek tiiketim mallar
icinde degerlendirilmektedir.

Bu calismada ¢ocuklarin kullanimi igin alinacak
mobilyalarin tercihlerinde kullanicinin renk, form gibi
istekleri gdz Oniine alinsa da ebeveynlerin demografik
yapisinin ve beklentilerinin, satin almada belirleyici bir
etkiye sahip oldugu goriilmektedir.

Bu anketlerin yapilmasindaki temel amag, ¢o-
cuklarin mobilya tercihlerinin ve ihtiyaglarinin belir-
lenmesi ile ebeveynlerin demografik yapisinin, mobilya
se¢imindeki tercihlerinin ve satin alma davraniglarinin
ortaya konmasidir. Cocuklarla yapilan ankette, 6zel ola-
rak hazirlanan renk ve desen kartelalar1 aracilig ile renk
ve form tercihleri de ortaya konmaya ¢alistlmustir.

2. ARASTIRMA YONTEMI (RESEARCH METHOD)

Bu caligmada yiiz ylize anket yodntemi tercih
edilmis ve anket sorular1 Hastiirk 2006’dan (16) alinan
sorularin degistirilerek yeniden diizenlenmesi ve yeni
sorular eklenmesi ile olusturulmustur. Kurtulus (1998)’e
(17) gore; Yiiz ylize anket yontemi, bilgiyi toplayacak
kisi, cevap alinacak kisilerle yiiz yiize iliski kurmas1 so-
nucunda gerekli bilgiyi dnceden belirlenmis ve belir-
lenmemis dolayli ve dolaysiz sorularla elde etmeye ¢ali-
silmasidir. Varinli ve ark. (2001)’e (18) gore; cevap-
lama oraninin yiiksek olmasi ve gdzlem yoluyla da bilgi
toplamaya imkan saglamasi yliz yiize anket yonteminin
tercih edilmesinin en biiyiik sebeplerindendir (3). Ca-
lisma, 7-12 yas arasindaki 394 6grenci ve bu 6grencile-
rin velileri ile yapilan anketlerin degerlendirilmesi so-
nucu elde edilen verilerin yorumlanmasina dayanmak-
tadir. Anket calismasi, tesadiifi 6rneklem yontemi ile
secilen Ankara ilindeki {i¢ okulda okuyan 6grenciler ve
velileri ile gergeklestirilmistir.

3. BULGULAR (FINDINGS)

Ankete katilan ebeveynlere ait demografik
ozellikler incelendiginde; 7-12 yas arasi ¢ocuklarin ebe-
veynlerinin yaslarinin “sekil 1”de de goriilecegi gibi 35-
43 ve 44-50 yas araliginda yogunlastig1 gortilmektedir.
Velilerin egitim durumlart bakimindan en dikkat gekici
sonug; velilerin yarisina yakini lise mezunu ve yaklasik
her bes veliden biri (bu oran 6n lisans, lisans ve lisan-
siisti mezunlarin toplamudir) iiniversite mezunudur.
Velilerin egitim durumlarinin yiizdesel dagilimi ise; il-
kokul mezunu %20.9, ortaokul mezunu %11.9 (ilkdgre-
tim mezunu orani, ilkokul ve ortaokul mezunlarinin
toplami1 %32.8 olarak verilebilir), lise mezunu %46.1 ve
iiniversite mezunlariin orani %21.1°dir.
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Sekil 1. 7-12 yas araligindaki ¢ocuklarin ebeveynlerinin yas dagilimi
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Ankete katilanlarin gelir diizeyleri, iicretlerin
zamanla degisebilecegi ve arastirmanin belirli zaman
sonra incelendiginde giinceli yansitmama olasiligi goz
Oniine alinarak, rakamsal olarak deger vermek yerine
asgari iicret (AU) ve katlar1 olarak belirlenmistir. Bu
gelir araliklann  “AU-AUx1.5”, “AUx1.5-AUx2.5”,
“AUx2.5-AUx3.5”, “AUx3.5-AUx4.5”, “AUx4.5-
AUx5.5” ve “AUx5.5 ve iizeri” seklinde smiflandiril-
mistir. Anket sonuglarina gore, tablo 1’de de goriilecegi
gibi en alt gelire sahip, geliri asgari iicret ile asgari iic-
retin bir buguk kati arasinda (AU-AUx1.5) olan ailelerin
toplamdaki oram %17.4, “AUx1.5-AUx2.5” igin %37.8,
“AUx2.5-AUx3.5” igin %18.5, “AUx3.5-AUx4.5” igin
%13.2, “AUx4.5-AUx5.5” igin %10.9 ve “AUx5.5 ve
iizeri” i¢in %2.2 olarak hesaplanmistir. Genele bakildi-
ginda aile profillerinin alt ve orta gelir seviyelerinde
toplanmis oldugu tespit edilmistir.

Cocuk mobilyalarinin alim asamasinda neler
yasandig1, mobilyalarin hangi sartlar goz 6niine alinarak

Tablo 1. Ailelerin aylik gelir dagilimi

7 YAS
N8 YAS
9 YAS
B 10YAS
m11YAS
m12YAS

51-57 58-64

Ebeveynlerle yapilan anket sorularini ve alinan
yanitlar1 inceleyecek olursak:

Aragtirmanin da temelini olusturan, “Cocugu-
nuz i¢in mobilya se¢imini kim yapar?” sorusuna verilen
cevaplar; %31.1 anne babasi olarak mobilyalar bizim
tercihimiz sonunda alinir, %36.4’ii ¢ocugun istekleri
g0z Oniine alinir fakat bize gore uygun olani segilir,
%4.2’si gocuga birakiriz sectigi alinir ve %28.3’0i ise
mobilyay1 ¢ocuk secer fiyat ve kalitesi uygunsa aliriz
seklinde olmustur. Bu soru karsisinda alinan cevaplar-
dan ¢ikan en carpici sonug, ebeveynlerin %95.8’inin ¢o-
cuk odast mobilyast se¢iminde ve aliminda etkin rol al-
masidir. Bu sonugtan sadece anne babalarin miidahil ol-
dugu ve ¢ocuga hemen hi¢ s6z hakki verilmedigi ilk iki
cevab1 alacak oldugumuzda dahi %67.5 gibi bir oran
ortaya ¢ikmaktadir.

“Cocugunuzun kullanimina yo6nelik olan mev-
cut mobilyalarin boyutlar1 nasildir?” sorusuna verilen

GELIR ARALIGI KiSi SAYISI TOPLAMDAKI ORAN
AU-AUx1.5 68 %17.3
AUx1.5-AUx2.5 149 %37.8
AUx2.5-AUX3.5 73 %18.5
AUx3.5-AUx4.5 52 %13.2
AUx4.5-AUX5.5 43 %10.9
AUX5.5 ve lizeri 9 %2.3

tercih edildigi, bu tercihte kimlerin etkili oldugu,
mobilyanin hangi amagla ve hangi siklikla kullanildig:
gibi sorulara alinan cevaplar inceledigimizde carpict
sonuglara ulagilmstir.

cevaplarin dagilimi; sadece su anki boyutlarma uygun
cevabinda %55.2, yas1 ilerledik¢e mobilyanin boyutsal
Ozellikleri degistirilebilir 6zellikte cevabinda %3.1 ve
ilerisi diisiiniilerek su anki fiziksel boyutlarindan daha
biiyilik cevabinda ise %41.7 olarak ger¢eklesmistir.
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“Cocugunuza mobilya alirken goz Oniine alaca-
giniz oncelikli kriter nedir?” sorusuna verilen cevaplar
incelendiginde, dayaniklilik %19.4, fiyat %25.5, kalite
%23.4, emniyet %14.7, fonksiyonellik %09.6, estetik
%S5.8, garanti kosullar1 %1.6 oraninda tercih edilmis,
dagilima iliskin grafik sekil 2°de verilmistir.

Ebeveynlere sorulan, “Cocugunuzun odasinda
bulunan mobilyalarin yerlesimi ve ger¢eklestirdigi faa-
liyetleri rahatlikla yapabilmesi i¢in kullanim alani ye-
terli mi?” sorusuna verilen %45.4 evet, %55.6 hayir ce-
vabi, ¢ocuklarin odalarinda olmasi gerekli mobilyalarin
bulunmama sebebinin alan yetersizliginden olup olma-

Sekil 2. Ebeveynlerin cocuk mobilyasi aliminda dncelik verdigi kriterlerin tercih dagilimi
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“Cocuklariniz i¢in mobilya segerken hangi mal-
zemelerin bu mobilyalarda kullanilmasinmi istersiniz?”
sorusunda, ankete katilanlara, cevap verirken birden
fazla segenek isaretleyebilecekleri belirtilmis ve isaret-
lenen segenek toplami iizerinden oransal dagilim he-
saplanmistir. Dagilim; aliiminyum gibi hafif metaller
%22.2, gelik ve demir gibi agir metaller %18.7, ahsap
esasli levhalar ve masif ahsap %46.4, cam esasli mal-
zemeler %?2.7 olarak gerceklesmis diger secenegi tercih
edilmemistir.

“Cocugunuz giinde ne kadar zamani odasinda
gecirmektedir sorusuna verilen cevaplar artan 15’er da-
kikalik zaman dilimleri seklinde alinmis ve ¢ocuklarin
odalarinda harcadiklari zamanmn dagilimi sekil 2’de
gosterilmigstir. Bu dagilima gore, harcanan zamanin 2 ile
3 saat arasinda yogunlastig1 goriilmektedir
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digy, kiiglik hacimli konutlar i¢in yeni mobilya tasarim-
larinin gerekliligi, birkac fonksiyonu bir arada gercek-
lestirebilen mobilyalarin tasarlanmasi gibi bir¢cok yakla-
sima kaynak olusturabilir.

Yiz yiize gergeklestirilen anketlerin ikincisi
¢ocuklarla yapilmis ve daha kisa olan bu ankette bes
soru ile ¢ocuk odalarinin mevcut durumu ve ¢ocuklarin
tercihleri belirlenmeye c¢alisilmigtir. Ankete katilanlarin
%29.2’si kendilerine ait bir odasinin olmadigini ya da
odasini aile bireylerinden biri ile paylastigi, %70.8’inin
ise kendine ait bir odast oldugunu belirtmistir.

Cocuklarla yapilan ankette “Odanizda bulunan
mobilyalar nelerdir?” sorusu sorulmus, bu soruda ken-
dine ait odas1 olmayanlarin, yatak odasi olarak kullan-
diklar1 odaya gore cevap vermesi istenmistir. Verilen

Sekil 3. Odalarinda gegirdikleri zamana gore ¢ocuklarin sayisal dagilimi
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cevaplara  gore; %95.4’inin  odasinda  karyola,
%94.3’tinde elbise dolabi, %91.2’inde sandalye,
%80.1’inde  ¢aligma masasi, %58’inde kitaplik,

%359.2’sinde komple ¢alisma ve bilgisayar masasi,
%30.4’tinde sifonyer, %]14’linde bilgisayar masasi,
%22.3’linde kanepe, %10.9’unda televizyon sehpasi,
%29.7’sinde c¢aligma (bilgisayar) koltugu, %?2.9’unda
ranza, %5.2’sinde koltuk, %4.1’inde tuvalet masasi ve
%3’tinde puf bulundugu tespit edilmistir.

“Odanizda bulunmayan ve bulunmasimi istedi-
giniz mobilyalar nelerdir?” sorusuna alinan cevaplarin
yiizde dagilimi; %24.7 caligma masasi ve bilgisayar ma-
sast, %23.3 caligma (bilgisayar) koltugu, %12.7 tuvalet
masasi, %12.7 puf, %11.8 kitaplik, %4.1 karyola, %4.1
televizyon sehpasi seklinde olmustur.

Cocuklarin renk ve desen tercihlerinin belirlenmesi i¢in
i¢ farkli kartela hazirlanmigtir. Kartelalar, mobilya pi-
yasasinda faaliyet gosteren biiyiik 6l¢ekli mobilya iireti-
cilerinin kartelalar1 incelenip harmanlanarak hazirlan-
mustir. 11k kartela sadece diiz renklerden, ikinci kartela
dekoratif desenlerden ve iiclincii kartela ise ahsap de-
senlerden olusturulmustur. Cocuklarin yaptig1 segimler
degerlendirilirken kartelalar kendi iglerinde siniflandi-
rilmus, diiz renkler agik - koyu, sicak — soguk ve bir ren-
gin tonlar1 seklinde degerlendirilmis, bu siniflandirma-
lara gore de; cocuklarin tercihlerinin diiz renklerden si-
cak renkleri daha ¢ok tercih ettikleri, kirmizinin tonlari
ile turuncu rengin yogun olarak tercih ettikleri, soguk
renkleri segenlerin ise mavi ve agik tonlarini tercih et-
tikleri belirlenmistir. Ahsap desenler renk agisindan;
acik, orta koyulukta ve koyu renkli, desen agisindan;
belirgin desenli ve desenleri belirsiz ve dogal goriinim
olarak da sik damarli ve damarlar aras1 mesafeli olarak
degerlendirilmistir. Tercihler; orta koyulukta renk, be-
lirgin desen ve damar araliklar1 mesafeli ahsap desen-
lerde yogunlagmistir. Dekoratif desenler i¢inden en ¢ok
ylizeyi parlak, 15181 yansitan ve metalik renkler tercih
edilmistir.

4. SONUCLAR ve ONERILER (RESULTS and

DISCUSSION)

Caligsma ile 7-12 yas arasi gocuklarin kullan-
diklar1 mobilyalarin tercih edilmesinde ebeveynlerin
rolli, mobilya alim siireci, mevcut durumun belirlen-
mesi, ¢cocuk mobilyalarindan beklentiler ve ¢ocuklarin
tercihleri ortaya konulmaya calisilmistir. Yapilan aras-
tirmaya ait sonuglar, ¢ocuk mobilyasi tireticileri tarafin-
dan tasarim, yeni {irlin, arastirma gelistirme, pazarlama
alanlarinda kullanilabilecek, verimliligin artisina da
katki saglayacaktir. Sosyolojik agidan bakildiginda ise,
cocuklarin tercihlerinin neler oldugu, bu tercihlerin ebe-
veynlerin oncelikleri ile ¢akistig1 ve gatistigi noktalarin
belirlenmesi, tercihlerde ailelerin demografik yapilari-
nin etkileri agilarindan mevcut durumun incelenmesi
olanagi saglamaktadir. Ayrica daha dnce yapilan benzer
caligmalarla bu ¢alisma karsilastirilip, mobilya terci-
hinde toplumdaki genel egilimin degisimi de gozlemle-
nebilir.

Calisma sonucunda elde edilen degerler ince-
lendiginde baz iktisadi ve sosyolojik sonuglara ulasmak
ve sonuglardan yola ¢ikarak 6nerilerde bulunmak miim-
kiindiir.

Cocuk odas1 mobilyasi tercihlerinde ebeveynle-
rin etkin bir sekilde miidahil oldugu calisma ile ortaya
konmustur. Gelir dagiliminda ailelerin alt ve orta gelir
gruplarinda yogunlastig1 ve bu gruplardaki ebeveynlerin
iktisadi kaygilarinin mobilya alimlarinda en belirleyici
etken oldugu soylenebilir. Bu sonug ailelerin mobilya
alimlarinda oncelikli tercihlerinin fiyat (sekil 2) olma-
sindan acikca goriilmektedir.

Ergonomik agidan bakildiginda mevcut mobil-
yalarin ¢ocuklarin yaklagik yarisi ile gerek boyutsal ge-
rekse iglevsel olarak uyumlu olmadigi, ayrica renk ve
desen segeneklerinin de ¢ocuklarin isteklerinden uzak,
aile tercihlerine bagli oldugu sonucuna ulasilabilir ki; bu
durum gerek fizyolojik gerekse psikolojik agidan so-
runlar ortaya c¢ikarabileceginden dikkatle incelenmeli-
dir.

Mobilyalarin konstriitksiyonlarinda ailelerin ahsap ve
metal esasli malzeme tercih ettigi, plastik esasli mobil-
yalar1 hemen hig tercih etmedigi dikkat ¢ekmektedir.

Cocuklarin odalarinda gegirdikleri zaman ve
odalarinda bulunan mevcut mobilyalar ayn1 anda ince-
lenirse, hangi mobilyalarin daha sik kullanildig: belirle-
nebilir. Ayrica, ¢cocuklarin odalarinda bulunmayan fakat
olmasimi istedikleri mobilyalarda dikkatle incelenmeli,
bu tirlinler i¢in muhtemel bir talep olusacagi sonucu goz
ard1 edilmemelidir.

Odalarinda yeterli mobilya olmamasi ya da ¢o-
cuklarin kendilerine ait bir odalarinin olmamasi gibi du-
rumlar; {reticiler agisindan bakildiginda 6zellikle dar
hacimli konutlar i¢in birkag¢ fonksiyonu ayni mobilya ile
gerceklestirebilen yeni riin tasarimlarinin gerekliligini
gostermektedir.

Basta tasarimcilarin, ¢ocuklarin renk ve desen
tercihleri ile yakindan ilgilenmesi gerekmektedir. Tu-
runcu gibi sicak renklere olan ilgi ile ahsap desenlerde
ki tercihler ve metalik parlak desen tercihlerinin 6n
plana ¢ikmasi tasarim agisindan oldugu kadar, ebe-
veynlerin, ¢ocuklarin psikolojik gelisimi agisindan mo-
bilya aliminda goz 6ntine almas1 gereken kriterlerin ba-
sinda gelmektedir.

7-12 yas grubunu kapsayan arastirma sonugla-
rinin, ilkdgretim okullari ve bu yas grubu ile etkilesim
halinde bulunan mekanlarda ki yetkililer tarafindan in-
celenmesi, bu mekanlarin her tiirlii dekorasyonlarinda
ve mobilya alimlarinda dikkate alinmasi tavsiye edil-
mektedir.
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