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GİRİŞ 
Bu çalışmanın konusu, günümüz hayatının artık ayrılmaz bir parçası olan 

bilgisayar ve onun üzerinden dünyaya açıldığımız internet ortamında seyahat 

ederken kullandığımız alan isimleridir. Alan isimleri bizim ulaşacağımız 

sayfa ve verilerin elektronik adresleridir. Bu alan isimlerine “www” başlı- 

gindan sonra gelen “atauni.edu.tr”, “yahoo.com”, “pamukbank.com.tr” alan 

isimleri 6rnek olarak verilebilir. 

Bu calismada &ncelikle alan isimlerinin ozellikleri, alan isimlerinin da- 

ğitimi ve bunların ticari hayatta taşıdığı önem üzerinde durulacaktir. Daha 

sonra ise cins ve meslek isimlerinin alan ismi olarak kullanımı halinde ortaya 

çıkacak hukuki sorunlar ve bu sorunlara getirilebilecek çözümler ele alın- 

maya çalışılacaktır. Ozellikle alan isimleri ile ilgili meveut diizenlemelerin 

bulunmamast, alan isimleri ile diger ticari isimler (ticaret {invam, isletme 

adlan ve markalar) arasindaki farklılıklar ve alan isminin teknik özelliği 

ortaya çıkan sorunu daha bir karmasik hale getirmektedir. Bu soruna hangi 

kurallann uygulanmast gerektigi hususu da üzerinde düşünülmesi gereken 
ayn bir konudur. 

İncelemede sikga yabancı mahkeme kararlarina atifta bulunulmug ve ya- 

rarlanılmıştır. Bunun sebebi ise heniiz iilkemizde alan ismi kullanımının 

yaygınlaşmaması ve bu konuyla ilgili uyusmazliklarm yargıya intikal etme- 
mesidir. Ozellikle marka ve haksiz rekabet hukukunun ülkemiz hukukuyla 

büyük benzerlik gösterdiği Alman mahkeme kararlarının konuya yaklagim- 

ları üzerinde ayrica durulmus ve bunlardan bol örnekler verilmeye galisil- 

mıştır. Calisma kisa degerlendirmelerin yapıldığı bir béliimle sona ermekte- 

dir. 

* — Atatiirk Universitesi Erzincan Hukuk Fakiiltesi Ogretim Oyesi.
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. ELEKTRONIK ~ ADRES (ALAN  ismi) — SİSTEMİ 
(DOMAINNAME- SYSTEM) 

1. Numara Yerine Alan ismi 

İnternet sistemi birbirinden bagimsiz binlerce agdan olusmakta ve bu 
aglara milyonlarca bilgisayar bağlı bulunmaktadir. Bu bilgisayarlar arasinda 
baglanti kurulmak istendiginde her birinin tanınabilmesi gerekmektedir. 
Bilgisayarlarin birbirini taniyabilmesi i¢in birer adrese ihtiyaçları vardir. Bu 

adreslere internet adresi veya IP (İnternet Protocol) adresi denilmektedir. Bu 

sistemde kullanilan her bir web sayfasının birbirinden farklı isimleri bulun- 
maktadir. Isimlerin yazılımında yapilacak harf ve isaret hatalari, istenilen 
adresin bulunmasim ya giiglestirecek ya da kullanıcıyı bir başka adrese götü- 
recektir. Aslında gergek internet adresi telefon numaraları gibi birer sayidan 

ibarettir. Numaralandinlmis adresler olan bu sayılar yazıldığı zaman ilgili 
ana sayfanin bilgisayarina (server) baglanir. Fakat numaralarin kullanımı ve 
hatirlanmasinin zorlukları düşünülerek bu sayisal adresler “alan ad”larına 
dönüştürülmüşlerdir. “Alan adi” yazıldığı an, bilgisayar bunu otomatik ola- 
rak sayilara gevirir ve ilgili sayfaya baglanir!. Alan isminin yazılmasından 
sonra ckranin alt tarafinda goriilen rakamlar, gergek adresi olugturmaktadir. 

2. Alan Isminin Yapısı ve Dağıtımı 

Internet alan adları, uluslar arası platformda gTLD (generic Top Level 
Domain) olarak adlandırılan int, com, org, net, edu, mil, gov, seklindeki yedi 
alan ismi ile, ccTLD (Country Code Top Level Domain) olarak adlandirilan 
ve ISO-3166 standardinda yaklaşık 200 ülke kodundan olusan adlandirma 
sistemine dayanmaktadir. Her alan adi mutlaka bir ön ek ile beraber kulla- 
mimalidir. Alan adı birinci derece ve ikinci derece alan adlart olmak iizere 
en az iki dereceli bir alan adma sahip olmalidir. Devlet Planlama Tegkilati- 
nin internet adresinde bulunan “dpt.gov.tr” örneğinde “gov.tr” birinci derece 
alan adını, “dpt” ikinci derece alan adim oluşturmaktadır?. 

| THOMANN, FH. Rechisprobleme des Onlinc-Datenverkehrs — (1996-1997), 
www .rzmw.ch/docs/thom0 Lrtf, s, 12; DPT, Sekizinci Bes Yillik Kalkinma Plam Fikri 
Haklar Ozel İhtisas Komisyonu Raporu, Ankara 2000, s. 243; BETTINGER, T.: 
Kennzeichenrecht im Cyberspace: Der kampf um die Domain-Namen, GRUR-Int 1997, 
H.5, 5. 403, 

2 Bu konuda ayrıntılı bilgi igin bkz. ODTU, Ortadogu Teknik Universitesi Bilgi İşlem 
Daire Başkanlığı, “.tr Altında Yeralan internet Alan Adlarmin (Domain Names) Belir- 
lenmesinde izlenen Politikalar, Yöntemler ve Kurallar”, http://dns.metu,çdu.tr/v2 L.htm)
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Tiirkiye'de “.tr”? üst diizey alan adi ve onun altinda bulunan ikinci se- 

viye alan adlarının dagitimi, Internic’e (Internet Network Information 

Center)itk kaydın yapıldığı 1990 yilindan beri Ortadogu Teknik Universitesi 

Tarafindan yapılmaktadır?. Tiirkiye'de alan isminin alinabilmesi igin 

ODTÜ'nün kayit formlarimn ve sartlarinin yerine getirilmesi gerekmektedir. 

3. Ticari Hayatta Alan Adlarının Onemi 

Internetin ilk kullamlmaya başlandığı zamanlar, ticari hayatta etkisinin 

ne olacağı tahmin edilememis ve alan adı alma konusu üzerinde de durul- 

manugtir. Ancak internetin ticari alanda da yaygin bir gekilde kullanılmaya 

baglamasi, alan adlarmin önemini ortaya ¢ikarnugtir. 2000 yilinda internet 

cirosunun diinyada toplam 100-200 milyar dolara, internet iizerinden yapilan 

reklamlarin cirosunun ise 2,5 milyar dolara ulaşacağı tahmin edilmektedirS. 

Bir bagka tahminde ise 2002 yilinda firmalar arasindaki ticari işlem hacmi 

300 milyar ECu olarak gergeklesecektir®. 

Giiniimiizde artik bütün büyük ve tanınmış isletmeler kendilerine bir web 

sitesi olugturmakta, bir taraftan ürünlerinin reklamını yapmakta, miigterilere 

her giin degisen ürün yelpazesini daha ¢abuk ulagtirmakta, difer taraftan da 

bazı mallarını internet iizerinden pazarlamaktadirlar. İnternet iizerinde ger- 

çekleşen gerek reklam gerekse pazarlama maliyetinin düşüklüğü, ticaretin 

artan bir hizla sanal ortama kaymas: sonucunu dogurmaktadir. 

Isletmeler ya ticari hayatta kullandıkları veya potansiyel miigterileri yani 

bilgisayar kullanicilarim gekebilecek isimlerle web sitesinde yer almayt is- 

temektedirler. 

Gerek ticari gerekse diger alanlarda kaydi yapilan alan ismi sayisinda sü- 
rekli bir artis olmaktadir. Buna 6rnek olarak 1999 Ekim ayinda Almanya’da 

“de” üst düzey alan ismi altinda kayith olan bir milyon olan alan ismi sayisi, 
2000 Kasim ayında üç katina çıkmış ve üç milyonu aşmıştır. Almanya’da 

alan ismi dağıtımı yapan DENIC’in verilerine göre giinde ortalama bes bin 

Her ülkeye ait ayrı bir Gst düzey alan ismi bulunmaktadir, Örneğin, “tr” Türkiye, “de” 
Almanya, “ch” İsviçre, “at” Avusturya'yı ifade cden üst düzey alan isimleridir. 

4 ODTÜ, " Altında Yer Alan, s. 1; Fakat, DPT'nin Sekizinci Beş Yıllık Kalkınma 
Planinda ise 1993'ten beri dağıtımın ODTÜ tarafından yapıldığı belirtilmektedir, bkz. s. 
240, 

Schwarz, M.: Merkmale, Entwicklungstendenzen und Problemstellungen des Internet, 
hup:/iwww jura.uni-miinchen.de/Institute/Imernet_i.html, s.3. 

ÇA Miticiling der Kommission, Glabhalisiering und Informationsgesellsehafı, Dic 
Notwendikkeit einer staerkeren internationalen Koordinierung, s. 3 ( hütp://eurapa.cu imt).
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ila on bin arasinda yeni alan ismi kaydı yapilmaktadir ve bu rakamlara göre 

her 10 saniyeye bir alan ismi kaydı diismektedir’. 

4. Alan İsmi Alma Usulii 

Bir alan ismi almak isteyen bir isletme sahibinin önünde birka¢ ihtimal 

bulunmaktadir. Bunlardan birincisi cografi bir TLD altinda bir alan isminin 

kayit edilmesi, digeri ise diinya çapında bir TLD olan “com” ‘lu bir alan 

isminin kaydedilmesidir. Burada hem cografi bir TLD altinda hem de genel 

bir TLD olan “com” altinda alan isminin se¢imi de mimkiindiir. Omegin 

Sony firması Japonya’daki web sayfasmda “sony.co.jp” alan ismini, Ame- 

rika’da açtığı web sayfasinda ise “sony.com” ismini kullanmaktadir. Yine bir 
ok ülkede faaliyet gdsteren Siemens Sirketi  Avustralya’da 
“siemens.com.au”, Almanya’da “siemens.de”, Amerika’da “siemens.com” 

alan isimlerini kullanmaktadir8, 

Alan ismi dağıtımı ticari amagla isletilmemekte, dolayisiyla kar gayesi 

giidiilmemektedir. Ancak masraflar karşılığı olarak belirli bir miktar ücret 

alinmaktadir. Halihazirda ilk kayıt yılı igin S0 dolar, takip eden yıllar igin ise 

30 dolar talep ediimektedir®. 

IL. CINS VE MESLEK iSIMLERININ ALAN İSMİ OLARAK 
ALINMASI SORUNU 

1. Cins ve Meslek isimlerinin Alan İsmi Olarak Segimi 

Ticari hayatta kullanilan meslek isimleri ve cins isimlerinin alan ismi 

olarak alınması halinde ortaya bir takim problemier gikmaktadir. Alan isim- 
lerinin temel özelliği, kaydedilen bir alan isminin bir kez daha kaydının ya- 
pilamamastdir. Yani herhangi bir alan isminden diinyada sadece bir tane 

bulunmaktadir. 

Cins ve meslek isimlerinin alan ismi olarak kullanılması halinde bu 
meslek ismini ve cins ismini kullanan kimse büyük bir avantaj elde etmistir. 

Çünkü bu tiir alan isimleri internette konuyu aragtiran kimseler igin çok ge- 

kicidirl®. Arama motorlarinda meslek ve cins isimlerini yazan kimselerin 

karşısına ilk gelecek site adresi bu adresler olacaktir. Arama motorlarinin 

Der Domain-Newsletter, Ausgabe 17, 31.8.2000 (www.domain-recht.de). 
BETTINGER, s. 405. 

ODTU, “.tr” Alunda Yer Alan, s. 5. 
10 Omegin “mizikalite” ve “manken.com.tr” isimlerinin alan ismi olarak alındığı ve 15,000 

dolardan satisa sunuldufu su sitede açık artrma bölümünde görülebilir. (Bkz. 
www.netbul.com). 

© 
o
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kanalize etme fonksiyonu sayesinde kullamcilar bu sitelere yonlendirilmek- 

tedirll. Bu tiir alan isimlerini alan kimselerin aslinda temel hedefi de budur, 
yani müşteri kitlesini ürünlerinin tanıtımını yaptigi web sayfasina kanalize 

etmektir. 

2. Ortaya Cikan Hukuki Sorunlar 

Alan isimleri, baglangigta “ilk gelen ilk alır (first come, first served)” 

prensibine göre dağıtılmıştır!?. Fakat zamanla bu prensibin zararları ortaya 

çıkmıştır. Tanınmış markalarin, tanınmış isletmelerin isimlerini kendi alan 

isimleri olarak kayit ettiren kimseler bunlardan haksiz kazang elde etmeye 

bagtamislardir. Bu sebeple Internic, alan isimlerinin dagitiminda uygulanan 

kurallarını Eylül 1996 yılında degistirmistir!3. Buna gore bir alan ismi igin 
miiracaat eden kimse, bu ismi almaya hakkı oldugunu ispatlamak zorunda- 

dir. Alan isimlerinin kaydmin yapilmasindan önce artık bir arama imkanı 

internet (whois veri tabani) ortammda sunulmug ve buradan bir alan ismi igin 

vapilan miiracaatlarin görülmesi sağlanmıştır. Uzerinde çekişme olan bir 

isim söz konusu ise bu takdirde gekismezlik esas olarak taraflar arasinda 

çözüme kavugturulmahdir. Bu konuda alinan mahkeme kararlan alan ismini 

dagitan kurum tarafindan uygulanacaktir4, 

Cins ve meslek isimlerinin alan ismi olarak alınması halinde ortaya gikan 

hukuki problem bu tür alan isimlerini kullanan kimselerinin haksiz bir 

avantaj elde etmeleri, rakip isletmeler kargisinda haksiz üstünlük saglamala- 

ndir. Rakipler bu isimleri bir daha kullanamamakta ve miigteri kitlesinin 

(kullanıcıların) ilk yöneldiği web sayfasi bu tiir alan isimlerini kullanan kim- 

selerin sayfaları olmaktadir. 

Burada saglanan üstünlük bir hakka, girisimeinin bir ¢abasina degil, sa- 

dece alan isimlerinin teknik yapisma dayanmamaktadir. Dolayisiyla ortada 

korunmaya deger bir hak bulunmamaktadir. Her ne kadar bugün Tiirkiye’de 
alan ismi kaydı yaptiran ticari igletmeler igin marka tescil belgesi veya ticari 

tescil belgesi aranmakta ise de sorun yine de heniiz çözümlenmiş degildir. 

Oncelikle 1996 yilinda yapilan degisikliklerden önce alan isimleri olarak 

alınmış olan meslek isimleri ve cins isimleri sorunu ne olacaktır? Ikincisi 

11 HOEREN, T.: Rechisfragen im Internet, Arbeitsunterlagen, April 2000, s. 33. 
12 VAGEMANN, M.: Intemnet Service Provider und Anbicter von Mehrwertdiensten, 

www jura.uni-tuebingen de/ri/36ws/wagenm/scminar.htm, s. 5; BETTINGER, s. 406; 

THOMANN, s. 13. 

13 THOMANN,s. 13. 
Basvuru usulii ve uygulanan kurallar igin bkz. ODTÜ, “tr” Altında Yer Alan, s. 2-6.
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bugiin internet {izerinden alan ismi pazarlayan firmalardan artik tr üst diizey 

alan ismi olmaksizin alan ismi almabilmekte ve bir kontrol de bulunma- 
maktadir. Alan ismi pazarlayan firmalar bu kurallara riayet etmeksizin, mü- 

racaat eden kisilerden s6z konusu isimleri kullanmaya yetkili olduguna dair 

herhangi bir belge istemeksizin alan ismi dağıtımı yapmaktadirlar. Bu se- 

kilde alınmış olan alan isimleri sorunu nasil bir çözüme kavusturulacaktir? 

3. Alan İsimlerine Uygulanacak Hiikiimler 

İnternet iizerinde yapilan ticaretin gelismesi, firmalarm sanal satis maga- 

zalan kurmaları veya internet iizerinden ürünlerinin reklamını yapmalart 

alan isimlerinin énemini bir kez daha artırmıştır. Henüz Tiirkiye'de alan 

isminin kullanimi yaygınlık kazanmamug, ve konu etrafinda uyusmazliklar 

mahkemelere intikal etmemistir. Bununla birlikte ticari alanda internetin 

daha yaygin olarak kullanıldığı iilkelerde konu ile ilgili olarak çok sayida 

uyuşmazlığın çözümü için taraflar mahkemelere bagvurmuslardir ve konu ile 
ilgili ok sayıda karar verilmiştir. 

Alan isimleri ile ilgili herhangi bir hukuki diizenleme mevcut degildir. 
Bununla birlikte alan ismi ile ilgili olarak ortaya çıkan problemlerin çö: 

lenmesinde mevcut kanunlarda bulunan ilgili hükümlerden faydalanilabilir. 

Alan isimleri ile markalar, isletme adları, sehir isimleri ve özel isimler ara- 

sinda bir takim sorunlar gikabilmektedir. Alan isimleri ile marka ve isletme 
adları arasinda ortaya ¢ikan bu sorunlarm temelinde “marka tescil sistemi™ 

ile “alan tescil sistemi” arasinda bir baglantinin olmamasidir. Marka tescili, 

genel olarak coğrafi alan bazinda bir kamu kurumu tarafindan yürütülmekte 

iken, alan isimlerinin dağıtımı, herhangi bir fonksiyonel sinirlama olmaksi- 

zın kamu kurumu disinda bir kurum tarafindan yiiriitiilmektedir!5. Aynı 

sekilde ticari (ticaret ünvanı, işletme adi vs) ve gergek kisilere ait isimlerin 

hukuki statiisii ile alan isimlerinin hukuki statiisii birbirinden farklıdır. Tescil 
sistemindeki uyumsuzluk, ticari ve gergek kisilere ait isimlerle alan isimleri- 

nin statilerinin farklılığı, tanınmış marka ve isletme veya gergek kigilerin 

isimlerinin hakkı olmayan üçüncü kişiler tarafindan haksiz olarak kullanila- 

bilmesi imkanim (cybersquatting) ortaya gikarmistir!6, Alan isimlerinin ko- 

runması her ülkenin hukuk sistemlerinde farklı kanun ve hitkiimlerle sag- 

lanmaktadir. Alman hukukunda alan isimleri 6ncelikle isimlerin ve sahsiyet 

hakları ile ilgili hikiimlerle korunmaktadir. İsviçre, Hollanda, Ingiltere ve 

15 DPT, Sekizinci Bes Yillik Kalkınma Plant, Fikri Haklar Özel İhitisas Komisyon Raporu, 
* Ankara 2000, s. 243, : 

16 DPT. s.244.
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Amerika Birlesik Devletleri’nde bu koruma, marka hukukunun hükümlerine 

göre sağlanmaktadır!7. 

Alan ismi etrafinda ortaya çıkan hukuki sorunlar için uluslar arası kuru- 

luşlar tarafından değişik çözüm önerileri getirilmeye çalışılmaktadır. Bu 

kuruluşlardan biri olan WIPO toplantılarında marka ile alan isimleri arasın- 

daki bağlantı üzerinde durulmuş, alan isimleri ile markalar arasındaki ortak 

sınır veya bağlantı (interface) araştırılmaya değer bulunmustur ve marka 

hukukuna ait hükümlerin internette de uygulama alanı bulabileceği belirtil- 

miştir!8. Değişik ülkelerde verilen mahkeme kararlarında da olaya markalara 

ait hükümler uygulanmıştır. Bir diğer uluslararası kuruluş olan INTA 

(International Trademark Association) da tüketicilerin korunabilmesi için 

markalar hukukuna ait hükümlerin olaya uygulanması gerektiği görüşünde- 

dir!9, 

111 ÇÖZÜM ARAYIŞLARI 

1. Genel Olarak 

Alman ve Avusturya hukuk sistemlerinde belirli bir mal, cins veya hiz- 

metler için kullanılan işaretler ve adlandırmalar marka olarak tescil edile- 
memektedir (Avusturya Marka Himaye Kanunu m. 4 f.1 Alman Markalar 

Kanunu m. 8 f. 2, nr.1). Cins ve meslek isimlerinin alan isimleri olarak kul- 

lanılması halinde ise bu hukuk sistemlerinde doktrin ve mahkeme içtihatları 

markalara ait söz konusu hükmün alan isimlerine de uygulanması gerektiği 

yolundadır?0, Yine İsviçre hukukunda da olaya marka hukukuna ait 
hükümlerin uygulanabileceği yolunda görüşler bulunmaktadır?!. 

Ayrıca .nahkeme kararları ve doktrinde savunulan görüşlere göre özel- 

likle meslek isimleri ve genel kavramların kullanılması hali haksız rekabet 

halinin bir görünümünü oluşturmaktadır Bu gerekçe ile bu tür alan isimleri- 

17 MANKOWSKİ, P.: Besondere Formen von Wettbewerbsverstössen im Internet und 
Tnternationales Wettbewerbsrecht, GRUR Int. 1999, s. 996, 997. 
An Open Lcetter from the WIPO to the Internet Community Cocerning Domain Name 
Dispute Resolution Procedures unter the gTLD-Mou, www.wipo.orgfengfinternet 
Jdomains/openlethtm, 

19 Internet Domain Name White Paper, www.inta.org/wpwhole.htm. 
20 LAGA, (Dic Bintragung von Gattungsbegriffen und beschricbenden Angaben), s. 128; 

HOEREN, s. 33; Bundespatentgericht, 16.9.1998 (www.gravenrcuth.de/kennzei.himl). 
LG Koln, 310 513/99) (www.pravenrewh.de/kennzcihtml); WERNER, U 
“Markenschutz fiir Domain-Namen” (www_ulrichwerner.com/online-rechy/t2-3.html ). 

21 BOSSARD, von T.: “hotmailch” muss Name an Microsoft abtreten, 4.5. 2000 
(www bzl archiv/article 108700,html). 
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nin kaydinin silinmesi gerekmektedir?2, Bu görüşlerin yasal gerekgesini ise 
Alman Haksiz Rekabet Yasası 1 ve 3 ile Avusturya Haksiz Rekabet Ya- 

sası'nın 2'nci maddeleri olusturmaktadir. isvigre hukukunda da alan isimleri 

etrafinda meydana gelen bu tir uyuşmazlıkların haksiz rekabet kuralları 

cergevesinde ¢oziimlendigi görülmektedir?3. 

Burada iizerinde uzlasilan bir kag hususun belirtilmesinde yarar bulun- 

maktadir. Oncelikle zellikle meslek isimlerinin o meslege mensup olmayan 

biri tarafindan alan ismi olarak alınması halinde doktrinde bir haksiz rekabet 

halinin söz konusu olacağı hakkinda bir görüş birligi meveuttur?4. 

Genel isimler veya meslek isimleri, bir kamu hizmeti yapan kurumun 

kullanacağı isimler de olabilir. Bu halde genel olarak bu tiir alan isimlerinin 

mahkeme tarafindan silinmesine karar verilmektedir. Bir mahkeme kararinda 
“pahnhof.de” (istasyon.de) alan ismi üzerinde Alman Demiryollar’’nin ön- 

celikli bir hakkinin bulundugu gerekgesi ile bu alan isminin başkaları tara- 

findan kullanılamayacağına karar verilmistir?. Bir diger kararda ise 
“amtsgericht.de” (sulh mahkemesi.de) alan ismi altinda internet kullanicila- 

rırın ve halkin mahkemeye ait kararları görmeyi bekledikleri vurgulanarak, 

bu ismin bagkalan tarafindan alan ismi olarak kullanımı yasaklanmigtir26. 

2. Sorun Uzerinde Tartigmalar 

Sorunun çözümünde yasanan bir hukuki tartışmanın da burada belirtil- 
mesi gerekmektedir. Genel kavramlar, cins isimleri ve meslek isimlerinin 

alan ismi olarak kaydedilmesi halinde sorun hangi hiikiimlere gére çözümle- 

necektir? Genel bir kavramın alan ismi olarak alınması halinde dogacak so- 

runun ortaya konduğu Frankfurt Temyiz Mahkeme kararının?” gelisimi ve 
karar iginde yer alan düşüncelerin ayrıntıları ile ortaya konulması tartışmayı 
daha iyi aydınlatacaktır. 

22 LG Koln, 23.8.1999 (www.gravenreuthde/kennzeihimt; LG Koln, 7.8.1998 (www. 
gravenreuth.de/kennzei.html); LAGA, (Die Eintragung von Gattungsbegriffen und 
beschriebenden Angaben), s. 120; HOEREN, s. 34, 

23 BOSSARD, von T.: “hotmail.ch” muss Name an Microsoft abtreten, 4.5. 2000 
(www .baz.ch /arehiv/article 108700.himl). 

24 HOEREN, 5. 33; THOMAN, s. 19. 
25 LG Köln, 31101997 (www.gravenrcuth.do/kennzeihimi) Bir baska kararda da 

“hauptbahnhof.de” alen isminin Alman Demiryolları'na ait olduguna hükmedilmiştir 
(LG Köln, 23.9.1999, (www.gravenreuth.de/kennzei. hum)). 

26 16 Koln, 1.10.1998 (www gravenreuth.de/kennzei,html). 
27 OLG Frankfurt, 132, 1997, Karann tam metni igin bkz. www.online-recht.de/ 

OLGFrankfurt970213.htm .
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Uyusmazhiga konu olan “wirtschaft” yani ekonomi sözcüğü “wirtschaft- 

online” geklinde alan ismi olarak kullanilmistir. “Wirtschaft” kelimesinin 

markalar hukukuna gére korunamayacagina karar veren mahkeme, genel 

kavramlarin ve cins isimlerin alan ismi veya bir alan ismi içinde kullamlabi- 

lecegini diigiinmektedir. Bu tiir isimlerin alan ismi olarak kullanımının ya- 
saklanmasi, ne alman marka hukukuna ne de haksiz rekabet kurallarina da- 

yanabilir. Mahkeme alan isimleri ile marka hukuku arasinda bir paralellik 
oldugunu kabul etmekle birlikte marka hukukunda yer alan bazı genel kav- 

ramların serbest birakilmas: yani herkesin kullammina agik bulundurulması 

liizumunun alan ismi sistemi ile uyuşmadığını da belirtmektedir. Marka hu- 

kukunda genel kavramlarin herkesin kullamimma agik bulundurulmas ilke- 

sinin bir monopollesmeyi engelledigi, buna karşılık alan ismi sisteminin 

gergek bir monopollesmeye aracilik ettigi de vurgulanmaktadir. Ozellikle her 

türlü alan ismi sadece bir defa kullanilabilmekte, isimlerin ikinci kez kulla- 
nilabilmesine teknik olarak imkan bulunmamaktadir. Bu scbeple alan ismi 

sisteminde marka hukukundaki gibi serbest birakilmasi gercken bir takim 

kavramlar bulunmamaktadir. Bu durum, marka hukukunun bu tiir olaylara 

uygulanmasim engellemektedir. Burada ayrica vurgulanan bir diger husus da 
Online-adreslerde sadece aynen kullanım bir bagka kullanımın engellenme- 

sini gerektirmekte, ok az bir degisiklikle ve ya bir ilave ile genel kavramlar 
tekrar alan ismi olarak kullanitabilmektedir. Oysa bu durum marka huku- 

kunda tamamen farkhdir. Marka hukukunda esas unsura kiigiik ilaveler, so- 

nucu etkilememektedir. İltibas tehlikesinin varlığı bu ilaveler sebebiyle orta- 

dan kalkmamakta, bir ilgili davalarin agilabilmesini engellememektedir. Her 

seyden önçe internetteki alan isimlerinin kaydı için marka tescil sisteminde 

oldugu gibi devlet tarafindan yerine getirilen bir kontrol ve gozetim fonksi- 

yonu bulunmamaktadir. Bu yönüyle de markalar hukukundan yine bir ay- 

tılma séz konusudur. Yukarda sayilan farkhiliklar marka hukukunun uygu- 

lanmaması igin yeter sebeplerdir. Mahkeme genel kavramların ve meslek 

isimlerinin kullanilabilmesini haksiz rekabetin genel ilkeleri ile sınırlamak- 

tadır. 

Frankfurt Temyiz Mahkemesi'nin bu kararı, sorunun tartışılmasında 

merkezi bir konuma sahip olmuştur. Kararda ileri sürülen gerekçeler, özel- 

likle marka sistemi ile alan ismi arasındaki farklılıkların ortaya konması 

doktrinde de genel kabul görmüş ve genel kavramların alan ismi olarak se- 

çilebileceği veya bir alan ismi içinde kullanılabileceği savunulmuştur?8. 

28 Bkz. BÖHM, A.: Verfugbarkeit und Schutz von Domain Names, (II. b. Generalklausel) 
(www.fu-berlin.de/iura/netlaw/publikationen/beitracge/ws96-bochmOLhunl), 5. 8; 
NUTHMANN, T.. Der Streit um Domain-Namen- cin aktuclier Uberblick zur 
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Kullanilan bu tiir alan isimlerinin haksiz rekabet teskil ettigini ileri sürebil- 
mek igin mutlaka bir yönüyle rekabeti haksiz olarak ihlal ettiginin ispatian- 

mas: gerekmektedir?®. Omegin açıkça bir rakibi engellemek igin alinan bir 
alan isminde oldugu gibi. 

Meslek isimlerinin alan ismi olarak kullamlmas: halinde ortaya gikabile- 

cek bir takim sakincalann, dzellikle haksiz rekabetin Gnlenebilmesi igin bir 

takim çözümlerde ongoriilmektedir. Buna göre cins ve meslek isimlerini 

kullanan kimselere bir takim yükümlülükler getirilebilir. Bu yükümlülüklere 

örnek olarak cins ve meslek isimlerinin alan ismi olarak ahmirken bir takim 
ilavelerin yapilmasidir. Fakat bu ilave yapma yükümlülüğü genel bir yii- 

kiimliiliik olmayıp, ancak bir bagka sahsin da bu isimden faydalanma ihtiya- 

cının tesbitine gore mahkeme tarafindan getirilebilen bir yükümlülüktür?0. 

Mahkeme kararlarinda ise genel kavram ve meslek isimlerinin kullanil- 
mast ile ilgili gok sayida uyugmazlik görülmüş, bunlardan bir kisminda hak- 

sız rekabet kurallar: ile çözüme ulagilirken bazilarinda da marka hukuku ile 

çözüme gidilmigtir, 

a, Haksiz rekabet Kurallarinin Uygulandığı Kararlar 

Mahkeme kararlarinda cins ve meslek isimlerinin alan ismi olarak alın- 

mast genel olarak haksiz rekabet hali olarak görülmüş ve çözümde haksiz 

rekabet kuralları uygulanmıştır. 

Almanya'da bir avukatlık(hukuk) bürosunun “rechtsanwaelte-koeln.de” 

(avukatlık bürosu-köln.de) alan ismini alması mahkeme tarafından Haksız 

Rekabet Yasası'nın | ve 3'üncü maddelerine aykırı bulunmuştur. Çünkü bu 
alan ismi altında Köln şehrinde faaliyet gösteren sadece bir avukatlık bürosu 

değil, bilakis bütün Kölnlü avukatlar veya Köln Barosunun faaliyet göstere- 

ceği beklenmektedir3!, 

Bir başka mahkeme kararında?? “mitwohnzentrale” (birlikte oturma/ev 

bulma biirosu)nin33 alan ismi olarak alınmasında Markalar Kanunu m. 8'i 

uygulanmamış, bir haksız rekabet halinin varlığına karar verilmiştir. Bu alan 

Rechisprechung — — Gyww,online-recht.de/voror.html?Domains; — WEİNKNECHT, 
Anmerkung, www.weinknecht. de/olgffm.him#Anmerkung; HERGET, von H:: Domains 
und Vanity-Nummern, www.advocating.de. 

29 BOHM, (IL b. Generalklausel), s. 8. 
30 LAGA, (Die Eintragung von Gattungsbegriffen und beschriebenden Angaben), s. 129. 
31 LG Köln, 7.9.1998 (www.gravenreuth.de/kennzei himi). 
32 OLG Hammburg, 13.7.1999 (www.gravenreuth.de/kennzei. himl). 
33 Ev bulmak igin aracılık yapan kurum, acente olarak faaliyet göstermektedir. Biz burada 

ev bulma bürosu olarak gevirmeyi tercih ettik 



Internette Cins ve Meslek Isimlerinin Alan Ismi Olarak... 473 

isminin kullanimi, miisteri Kitlesini kanalize etmesi dolayisiyla Haksiz Re- 

kabet Yasası'nın 1'inci maddesine göre rekabete aykırılık olarak kabul edil- 

miştir. Mahkeme bir çok internet kullanıcısının görmek istedigi mal ve ürün 

sunumlarina ulasmak igin baslangigta arama motorlanm kutlanmakta oldu- 

gunu ve burada arayacağı marka, isletme veya {iriinlerin isimlerini yazmakta 

oldugundan hareket etmektedir. Arama motorları verilen anahtar kelimelere 

göre web sayfalanm kullaniciya listelemekte ve onlara büyük bir kolayhk 

saglamaktadirlar. Tiiketicilerin önemli bir çoğunluğu bu kolaylığı segmekte- 

ditler. Ayrica “mitwohnzentrale.de” alan ismi altinda tiiketiciler daha ziyade 

ev kiralama derneklerinin veya birliklerinin sunumlarim beklemektedirler. 

Ticari alanda “arzt-online.de” (doktor-online.de) alan isminin kullanımı 

gegici ihtiyati tedbir gergevesinde yasaklanmigtir34, 

isvigre’de bir yiiksek mahkeme kararinda ise bir kiginin cografi yer ismi 

olan “Berner Oberland” ismini alan ismi olarak kullanmasi degerlendiril- 

migtir35. Mahkeme kararma konu olan cografi isimler herkesin kullanimina 
agik bulunmaktadir. Ancak bu kullanim, davacının iddia ettigi gibi sınırsız 

bir kullanım hakkı degildit. Alan isimlerine hakim olan “öncelik” yani “first 

come first served-dnce gelen önce alır” prensibi her zaman i¢in cografi 

alanlart dnce adına kaydettiren kimseye hak saglamak anlamına gelmemek- 

tedir. Bu tür isimler iki bakimdan sınırlandırılmıştır. Birincisi herkesin kul- 

lammina açık olan bu isimler, uzun süre kullanim dolayisiyla ayirt edici bir 

özellik kazanmigsa artik bunlann bir rekabet iliskisi i¢inde başkaları tarafin- 

dan kullanılması engetlenmektedir. İkincisi ise bu tiir isimlerin özel ilaveler 

yapmak suretiyle yaniltma tehlikesi bertaraf edilmedikçe kullammlan ya- 

saklanmigtir. Davali sadece “berneroberland.ch™ alan ismini almamış, degi- 

sik varyasyonlarint da kendi adina kaydettirmistir. Davalı monopol olustur- 

manın bir degisik görünümünü burada sunmaktadir. Dolayistyla mahkeme 

olayda iktisadi rekabetin her türlü kötüye kullanimi olarak tammlanan haksiz 

rekabetin varlığını tespit etmigtir. Temyiz Mahkemesi, davalı adina kayıtlı 

bulunan alan isminin silinmesi hakkindaki ilk derece mahkemesinin kararını 
onaylamıştır. 

Haksız rekabetin uygulandig: bir  diger  karar ise 
“zwangsversteigerung.de” ve “versteigerungskalender.de” alan isimlerinin 

uyuşmazlık konusu yapıldığı olaydır?6. Mahkemeye göre burada miisteri 
kitlesi haksiz olarak kanalize edilmekte ve davalidan başkasının bu alanda 

34 LG Dusscldorf, 8.5.2000 (www.gravenreuth.de/kennzei htmi ). 
35 www.weblaw ch/kompetenzzentrum/entschberneroberlandbge.htm . 
36 LG Koeln (Naklen, Domain-Newsletter 28, www.domain-recht.de ). 
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rekabeti- engellenmektedir. Mahkemeye göre burada “first come, first 

served” (önce gelen önce alir) kurah da uygulanmaz. 

b. Marka Hukukunun Uygulandığı Kararlar 

Cins ve meslek isimlerinin alan ismi olarak alınması halinde marka hu- 

kuku hitkiimlerine gore çözüme gidilmesi gerektigi görüşünün agirlik kazan- 

dığı mahkeme kararlart da vardsr. Bir mahkeme kararinda “patent.de” olarak 

kullanilan alan isminin, patent isleri ile istigal eden avukatlarin verdigi hiz- 
metler bakimindan marka hukukuna gére gerekli ayırıcı unsuru bulundurma- 
dığı gerekgesiyle kullanılamayacağı belirtilmistir37. 

Bir diger kararda “fahrplan.de” (gidig-gelig/seyahat tarifesi) alan isminin 

marka hukuku bakimindan korunamayacagi, bu ismin Alman Demiryol- 

ları'ndan bagka kimseye tahsis edilemeyecegi belirtilmistir3S. 

IV. Tiirk Hukuku Bakimmdan Bir Degerlendirme 

1. Soruna Uygulanacak Hiikiimler 

Tiirk hukukunda sorun markalar hukuku ve haksiz rekabet hiikiimleri 

gergevesinde bir degerlendirilmeye tabi tutulmahdir. Burada 6ncelikle marka 

hukuku ve haksiz rekabet hiikiimlerinin sorunla ilgili hiikiimlerine genel 

olarak deginmekte fayda bulunmaktadir. 

Markalarla ilgili diizenlemelerin yapıldığı Markalarin Korunmasi Hak- 
kinda Kanun Hitkmiinde Kararnamenin (MarKHK) 7'nci maddesine göre “c- 
ticaret alaninda cins, çeşit, kalite, miktar, amag, deger, cografi kaynak belir- 

ten veya malların iiretildigi, hizmetlerin yapıldığı zamanı gosteren veya 

malların ve hizmetlerin diger karakteristik Gzelliklerini belirten isaret ve 

adlandirmalari miinhasiran veya esas unsur olarak igeren arkalar, d- ticaret 

alaninda herkes tarafindan kullamlan veya belirli bir meslek veya ticaret 

grubuna mensup olanlan ayırt etmeye yarayan isaret ve adları miinhasiran 

veya esas unsur olarak igeren markalar, e- malın dzgiin dogal yapisindan 
ortaya gikan şeklini veya bir teknik sonucu elde etmek igin zorunlu olan 

kendine malm seklini veya asli degerini veren sekli igeren isaretler, f- mal 

veya hizmetin niteligi, kalitesi veya iiretim yeri, cografi kaynağı gibi konu- 

larda halk: yaniltacak markalar,... h- Paris Sozlesmesinin 2’nci miikerrer 

6'ncı maddesi kapsamı diginda kalan ancak kamuyu ilgilendiren, tarihi, kül- 

türel degerler bakimindan halka mal olmuş ve ilgili mercilerin izin verme- 

37 Bundespatentgericht, 16.9.1998 (www.gravenreuth.de/kennzei.html ). 
38 LG Koln, 310 513/99) (www.gravenreuth.de/kennzeihtml ).
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digi diger armalar, amblemler veya nisanlan igeren markalar, ....j- dini de- 

gerleri ve sembolleri igeren markalar,” marka olarak tescil edilemezler. 

Yukanidaki hiikiim incelendiginde aslinda “c”, “e” ve “f” başlığı altinda 

incelenen durumlar, “d” baghg altinda düşünülebilir. Gergekten ticaret ale- 

minde herkes tarafindan kullanilan igaretlerin igine, hem eşyanın gesidini, 

cinsini, vasfını... gdsteren igaretler hem de belli bir tip eşyayı gosteren işa- 

retler kolaylikla girebilir. Bu isimler tasviri isaretler olarak da adlandiril- 
maktadir®. Bu konuda Isvigre Federal Mahkemesi de bu sayilan gruplarin 
birbirinden bagimsiz olmadiklarini ve birbirine ge¢mis dairelere benzedikle- 

rini ifade etmektedir®0. 

Yine toplumun malı olan tarihi ve kültürel degerleri ifade eden kelime- 

ler, armalar, tugralar marka olarak kullanılamayacağı gibi, dini degerleri ve 

sembolleri igeren kelimeler marka olarak tescil edilemezler. Bu tür kelimele- 

rin marka olarak tescilinin yasaklanmasiyla bir taraftan toplumun dini ve 

milli hassasiyetinin ticari malzeme olarak kullanilmasim engellenmekte di- 

ğer taraftan da ticari alanda bu kelimeleri marka olarak sahiplenen kimsele- 
rin rakipleri kargisinda haksiz bir üstünlüğe sahip olmaları önlenmektir. 

MarKHK m.7’de herkes tarafindan kullamlan bir kelimenin markamn 

esas unsurunu oluşturması halinde tescil edilemeyecegi hiikme bağlanmıştır. 

Eski Markalar Kanununun 6'ncı maddesinde tanımını bulan esas unsur, 

markay1 benzerlerinden ayirt etmeye yarayan unsurdur, Bir markanın diger- 

Jerinden ayirt ediciligi, iltibasa sebebiyet verip vermedigi ve yeniligi gibi 

hususlarda önemli olan esas unsurdur. 

Kanun koyucu, s6z konusu hitkiimlerle marka olarak kullamlacak kelime 

ve isaretlerle haksiz rekabete yol açılmasını engellemek istemigtir. Bu tür 

kelime ve igaretleri marka olarak kullanan kimselerin rakipleri karşısında 
haksiz bir üstünlük elde etmemeleri igin marka olarak tescil edilmeyecekleri 

kanun koyucu tarafindan hükme baglanmustirl. Bu hüküm geregi, “terzi”, 
“baklava”, “Konya Firm kebabı”, “tuhafiye”, “kuyumcu” vb. kelimeler 

marka olarak tescil edilemeyecekleri gibi, herkesin kullandığı genel isimler, 

kavramlar da marka olarak tescil edilemeyeceklerdir. Hatta yabancı dilde 

39 ARKAN, S.: Marka Hukuku, C.I, Ankara 1997, s. 77. 

40 Bu konuda genis bilgi ve örnekler igin bkz. TEKINAY, S.S.: Esas Unsurlan Dolayisiyle 
Koruma Dışı Birakilan Markalar, Prof. Dr. Yaşar Karayalgin'a Armagan, Ankara 1988, 
5. 72 vd. 

41 ARKAN, Marka Hukuku, s. 77, dn. 23.
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cins ve vasif bildiren kelimeler, emtianın cins ve vasfını bildiren ad ve isa- 

retler de tescil edilemezler2. 

Konuyu haksiz rekabet kurallart iginde degerlendirmek de miimkiindiir. 

Tiirk Ticaret Kanunu'nun 56'ncı maddesine göre haksiz rekabet, aldatict 

hareket ve tyi niyet kurallarina aykin diger yollarla ekonomik rekabetin her 

tiirlii kötüye kullanımıdır. Haksiz rekabetin unsurlari; a. Bir fiil ile ekonomik 

serbest rekabet hakkı kötüye kullanılmış olmalıdır, b. Bu kétiiye kullanma, 

iyiniyet kurallanna aykırı bir kötü kullanma niteligi tagimahdir, c. Haksiz 

rekabet teskil eden fiil dolayisiyla bir bagkasinm ekonomik yararlari zarar 

görmüş veya zarar gorme tehdidine maruz kalmig olmalıdır. 

Haksız rekabetin varlığı durumunda haksiz rekabet fiilini isleyen kim- 

seye karşı TTK m. 58'de öngörülen davalardan biri agilabilmektedir. Haksiz 

rekabet fiilini işleyen kimse ile haksiz rekabete maruz kalan arasinda rekabet 

iligkisinin varlığı gerekli degildir. Bu kanun hiikiimleri ticari olsun olmasin 

her tür haksiz rekabet halinde uygulanabilmektedir?3. Hatta haksiz rekabet 
davalan, üçüncü kimselere karşı da agilabilmektedir®. Fakat ticari olmayan 

islerdeki haksiz rekabet hallerinde, özellikle de daval tarafin tacir olmadığı 

haksiz rekabet hallerinde BK.m. 48 uygulanacaktir, 

2. Degerlendirme 

Genel kavramlar, tasviti isaretler ve meslek isimlerinin alan ismi olarak 

alınması halinde marka hukuku mu yoksa haksiz rekabete iligkin hiikiimlerin 

mi uygulanacağı tartışmasının Türk hukukunda da incelenmesi gerekir. On- 

celikle bu degerlendirme yapilirken su tespitler mutlaka göz önünde bulun- 

durulmalidir: 1. Alan ismi bir marka degildir, 2- Alan ismi internette kulla- 

nilan ve web sayfalarina ulagmada ve birbirinden ayirmada kullamlan bir 

elektronik adrestir, 3-Her alan isminden diinyada ancak bir tane bulunmak- 

tadır. 

Bu tespitlerden sonra alan ismi kaydı yaptıran kimse bir marka tescil et- 

tirmemekte, sadece sanal ortamda bir elektronik adres almakta ve bu adreste 
verilerini sunma imkam bulmaktadır. Bazı hallerde alan isminin kullanımı, 

marka hakkına tecavüz oluşturmaktadır. Bu hallerde alan isimlerine markalar 

42 Danıştay 12.D, 27.6.1972, E.71/3353, K.72/1767 (SAGLAM, M.A.: Türk Markalar 
Kanunu Şerhi ve Tatbikatı, Ankara 1976, s. 64). 

43 ARKAN, S.: Ticari İşletme Hukuku, Ankara 1993, s. 270. 
44 Geniş bilgi için bkz. MİMAROĞLU, S.K.: Ticaret Hukuku, Birinci Cilt, İşletme Hu- 

kuku, Ankara 1970, s. 292 vd. 
45 ARKAN, Ticari İşletme, s. 271.
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hakkındaki hükümler uygulanabilmektedir. Fakat meslek ve cins isimlerinin 

alan ismi olarak kullanılması halinde kanaatimce marka hukukuna ait hü- 
kümler uygulama alanı bulamaz. 

Ancak kanaatimce MarKHK m. 7'de marka olarak kaydedilemeyecek 

isimler ile genel kavramlar arasında bir ayrım yapılmalı ve bir çözüm arayı- 

şına girilmelidir. Marka hukukunda özel bir madde ile marka olarak kayde- 

dilemeyeceği hükmünden haksız rekabetin varlığını tespit etmede faydala- 

nılmalıdır. Yukarda da belirtildiği gibi zaten MarKHK m.7'nin amacı da 

haksız rekabetin önlenmesidir. MarKHK m. 7'de yer alan isimler, yani mes- 
lek isimleri, tasviri işaretler ve ürün isimlerinin alan ismi olarak kullanımı 

halinde haksız rekabetin varlığı kural olarak kabul edilmelidir. Alan isminin 

dağıtımında ise bu husus re'sen göz önünde tutulmalı ve bu tür isimler kay- 

dedilmemelidir. Bu tür isimleri kaydettirmek isteyenler için mutlaka bu 

isimlere, örneğin “avukat.com.tr” alan ismine “yilmaz” ilavesi ile 

“yilmazavukathk.com.tr” gibi ayırıcı özelliğe sahip ilaveler yaptırılmalı ve 

daha sonra kayıt yapılmalıdır. 

MarKHK m.7 kapsamı dışında kalan “toprak, bulut, hava” gibi genel 

kavramların alan ismi olarak kullanımı halinde ise her olay ayrı ayrı haksız 

rekabetin şartları açısından değerlendirilmeye tabi tutulmalı ve haksız reka- 

betin varlığını tespit işi de mahkemeye bırakılmalıdır. 

SONUÇ 

Herkesin kullanımına açık genel kavramlar, meslek isimleri ve tasviri 

işaretlerin alan ismi olarak kullanılması halinde mahkeme uygulamaları ve 

doktrinde buna uygulanacak hükümler bakımından bir tartışma bulunmakta- 
dır. Bu tartışmanın ana hatları ayrıntıları ile birlikte yukarda incelenmiştir. 

Burada kısa değerlendirilmeler yapılacaktır. 

Alan isimleri elektronik bit adrestir ve bir marka değildir. 

Marka hukukunda genel isim, cins ve meslek isimlerinin ayıt edici özel- 

1igi bulunmadığı ve bunları marka olarak kullanan kimselerin haksız bir ka- 

zanç elde edeceği göz önünde bulundurularak bunların marka olarak tescili 

yasaklanmıştır. 

Alan isminin teknik olarak dünyada sadece bir defa kullanılabilmesi ger- 

çek bir monopolleşmeyi ortaya çıkarmaktadır ve kullanılan bu tür alan isim- 

lerine ilave yapılmaksızın bir daha kullanılamamaktadır. Bu sebeple cins ve 

meslek isimlerin alan ismi olarak kullanılmasında taraf menfaatlerine göre 

bir çözüm bulunmalıdır. 

.Marka ile alan isimleri arasında bulunan temel farklılıklar dolayısıyla 

meslek ve cins isimlerinin alan ismi olarak alınmasına MarKHK m. 7
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hiikmii uygulanamaz. Fakat MarKHK m.7’de yer alan isimlerin alan ismi 

olarak kullanılması halinde haksiz rekabetin varlığı kural olarak kabul edil- 
meli ve s6z konusu kavramlar alan ismi olarak verilmemeli veya bu tiir alan 
isimlerine ilaveler yaptırılmalıdır. 

“Iktisat, ev” gibi genel kavramların alan ismi olarak kullanilmasi ha- 

linde haksiz rekabetin varlığı her olay agisindan ayrıca degerlendirilmelidir. 

Genel kavramlann alan ismi olarak alınması, iktisadi rekabetin kötüye kulla- 

nılmasını tegkil edebilir. Bu halde haksiz rekabet hükümleri uygulanabilecek 

ve haksiz rekabet davalan ile s6z konusu alan isimlerinin silinmesi saglana- 
bilecektir. 

Herhangi bir kamu hizmetinin yapıldığı kurum ve kuruluglann ilgi saha- 

sina giren genel kavramlarin alan ismi olarak kullanilmasi hakki éncelikle bu 

kurumlara aittir ve herhangi bir uyuşmazlık halinde bu kurumlara öncelik 
verilmeli ve alan isimleri bu kurumlara tahsis edilmelidir.


