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oz

Bu ¢alismada, 2023 Cumhurbaskanhgi seciminin her iki turunda yarigan Recep Tayyip Erdogan ve Kemal Kiligdaroglu’nun
kisisel X sosyal medya hesaplarindan yaptiklart 860 tweet tematik analiz yéntemiyle analiz edilmigtir. 1 ve 2.turda Recep Tayyip
Erdogan’in sosyal medyay1 daha aktif kullandig1, adaylarin pozitif séylemlerinin ve bilgilendirici tirden paylasimlarinin daha fazla
oldugu, ileti duygusunun adaya ve se¢cim turuna gore farkhilastigi, adaylar tarafindan en c¢ok se¢menlere yonelik mesajlar
paylasildigi, 1.turda farkli ve ¢ok sayida kitleye hitaben paylagimlar yapilirken 2.turda daha az sayida kitleye yonelik paylasimlar
yapildigi, 1.turda tlke ve giindemine yonelik paylasimlarin oldugu fakat 2.turda neredeyse tamamen secim giindemi ve se¢im
faaliyetlerine odaklanildigi belirlenmistir. Benzerlikler olsa da séylem dili, iletinin duygusu, hedef kitlesi ve konusu temalarina
iliskin paylasim oranlarinin adaylara, secimin 1 ve 2.tur olmasina gére genellikle farklilastigl, adaylarin 1 ve 2.tur paylasimlarinda
temalarda yer alan farkli unsurlar 6nceledigi, ayrica adaylarin segmenlerin psikopolitik durumlarina uygun mesajlart paylasmay1
tercih ettikleri, paylagimlarinda farkli konulart 6ne cikararak vurguladiklari, mesajlarinda farkli emosyonlart kullandiklari, boylece
segmen duygularini ve segmenlerin harekete gecirilmesini amagladiklart gérilmustur.

Anahtar Kelimeler: Cumhurbagkanlii Secimi, Sosyal Medya, X, Siyasal Tletisim, Tematik Analiz.

Discourse in Political Communication Events: A Research on X

ABSTRACT

In this study, 860 tweets from the personal X social media accounts of candidates for president, Recep Tayyip Erdogan and
Kemal Kiligdaroglu, who both participated in both rounds of the 2023 election. It was seen that Recep Tayyip Erdogan used
social media more actively in the 1st and 2nd rounds, the candidates posted more positive and informative discourses, the
message sentiment vatied depending on the candidate and election round, and the candidates shared messages primarily directed
at voters. In the 1st round, posts were created for a wide range of audiences, whereas in the 2nd round, posts were found to be
created for a more limited audience. Furthermore, it was found that while posts about the country’s agenda were prevalent in the
1st round, the 2nd round’s focus was mainly on the election’s agenda and activities. Despite similarities, the sharing rates in terms
of the themes of discourse language, emotion of the message, target audience and subject generally differed depending on the
candidates, whether the election was in the 1st or 2nd round, the candidates prioritized different elements in the themes in the 1st
and 2nd round posts, and also, they were in line with the psychopolitical states of the voters. It has been observed that they
preferred to share messages, highlighted different issues in their posts, used various emotions in their messages, thus aiming to
uplifting voters their emotions.

Keywords: Presidential Election, Social Media, X, Political Communication, Thematic Analysis.

1. Girig

Teknolojik yenilikler iletisim ara¢ ve ortamlarini her gecen giin daha etkilesimli hale getirirken
kullanicilara da bu arag ve ortamlarda giderek daha etkin olma firsatt verir. S6z konusu gelismeler iletisime
dair genis bir alant etkilemekle birlikte siyasetin ve propagandanin niteliginde hatirt sayilir bir degisim
yaratir. Siyasiler se¢menlerin disiince ve davranglarini etkilemek icin ¢esitli propaganda faaliyetleri
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gerceklestirirler. Siyasal propaganda, etki alanimni cagin sartlarina uygun bir sekilde artirirken siyasiler
se¢menle farkli mecralarda bulusmak ve seslerini duyurmak icin yogun ¢aba satf ederler.

Sosyal medya bu ¢abayr kendine has 6zellikleriyle bir hayli kolaylastirir. Glndelik hayatin merkezine
oturan sosyal medya, se¢gmenlerin tutum ve davranslarinin degistirilmesine yonelik ¢alismalarda etkili bir
ara¢c olarak kullanilir. Bunun bir sonucu olarak sosyal aglarin siyasiler tarafindan propaganda amaciyla
yogun bir sekilde tercih edilmeye baslandig1 s6ylenebilir.

Sosyal medya, kullanicilarina tretici olma firsati veritken zaman ve mekana gerek duymaksizin cift
yonli iletisim imkant da tanir. Web 2.0’1in kullanicilarina sundugu etkilesimli yapist sayesinde sosyal aglarda
siyasal iletisim daha etkin kullanilabilit.

Parti imajint ve itibarint giiclendirmek, se¢mene gesitli vaatlerde bulunmak, herhangi bir olay1 ya da
rakiplerini elestirmek, halki, segmeni bilgilendirmek vb. mesaj iceren iletiler icin sosyal aglar uygun bir
platformdur. Bu iletiler sosyal aglarda kolayca hedef kitlesini bulur ve mesajlarin geri dénttlerini hizlica
almak mimkiin olur. Ancak; siyasi partilerin sayica artmasi, niifusun giderek ¢ogalmasi, bilgiye ulasmanin
kolaylasmasi, se¢menin daha bilgili ve talepkar olmast ile iletilerin igerikleri ve se¢mene hissettirdikleri,
lizerinde 6nemle durulmast gereken konular arasinda yer alir. Yiz yiize iletisimin avantajlarint kullanmanin
her zaman muimkin olmadigt g6z 6ntnde bulunduruldugunda iletilecek mesajlarin 6nemi daha iyi
anlagilabilir. Bu sebeple se¢menlere kendilerini ispat etmek icin siyasi arenadaki partiler ve siyasilerin iletiler
tzerinde daha fazla diiginmek durumunda olduklati g6z ard: edilmemelidit.

Teknolojinin bir getirisi olarak mesaj iletme fiilinin kendisi 6énemini yitirirken; mesajin hedef kitlede
nasil karsihk buldugu deger kazanmustir. Gegmiste kisi ya da kurumlart basariya gotiren “isi dogru
yapmak” mottosu post modern toplumlarda “dogru isi yapmak” olarak déntsmiistir. Bu durumu siyasal
iletisim baglaminda yorumlayacak olursak; genis kitleler icin hazirlanmis mesajlarin bireysel olarak
algilanmasi, se¢mene kendini 6zel hissettirmesi rekabet agisindan oldukea faydali olabilir. Ayrica iletilerin
rasyonel oldugu kadar segmenin duygularina hitap etmesi siyasileri farkli lalabilir. Iletilerin algilama
strecinin ilk sartt olan dikkat ¢ekici 6zellik tasimast kadar secmeni harekete gecirecek tiirden hazirlanmast
da siyasi aktorii bagariya gotirebilir. Ayrica segmende olumlu duygular uyandiracak bir dilin kullanimast,
se¢meni ilgilendiren konularin, beklentilerin neler oldugunun tahmin edilmesi ve buna yénelik mesajlarin
paylasilmasi siyasilerin rekabette bir adim 6nde olmasint saglayabilir.

Tim bunlar 1s1ginda rekabetin yogun oldugu siyasi ortamda siyasal aktérleri bagariya gotiirecek ve fark
yaratacak mesajlarin Ozellikleri ile ilgili bilgiler daha da degerli hale gelmektedir. Bu calismada 2023
Cumhurbagkanligi se¢im siirecinde adaylarin X sosyal medya platformundan se¢menlerle paylastiklari
letilerin  s6éylem dili, duygusu, konulart ve hedef kitleleri analiz edilmistir. Literatirde 2023
Cumhurbagkanligi  seciminin  bu ¢alismada ele alman boyutlariyla incelenmedigi g6z Oniinde
bulunduruldugunda calismanin siyasal iletisimde basariya gotiirecek kriterlerin belirlenebilmesi agisindan
6nemli oldugu dustinilmektedir.

2. Siyasal Iletigim

Siyasal iletisim kavraminin anlasilithgint saglamak icin 6ncelikle bu kavramin olusumunda etkisi olan
“iletisim” ve “siyaset” kavramlarinin aciklanmast gerekmektedir. Fransiz diline 14. yiizyilda, Ingiliz diline
15. yiizyilda giren iletisim (communication) sézcigii Yves Winkin’in ifadesi ile iki diisiince arasinda
gelismektedir. Latince communicare’den tireyen iletisim toplumsal iliskileri, politik diizenleri ve nesneleri
bir araya getirmeye dayanir (Maigret, 2011, s. 18). Kapsama alani zamanla degisse ve genislese de iletisimin
paylasim ve etkilesim yoniiniin hep var oldugu gorilir (Gingér, 2011, s. 44).

Siyaset ise kelime olarak Arapca kékenlidir ve “seyislik, idare etme” anlamlarina gelmektedir. Kral ya da
yoneticilerin topluma hiikmetmesi, toplumu kendi miulklerinin lehine olacak sekilde hizaya getirme
faaliyetleri, becerileri ve sanatt seklinde de ifade edilir (Taskin, 2014, s. 26). Heywood (2019, s. 24) siyaseti
insanlarin yagamlarint stirdtrdikleri genel kaideleri yapmaya, strdiirmeye ve degistirmeye yarayan
etkinlikler olarak tanimlar.

Siyaset giinimiizde neredeyse her yerde karsimiza cikmaktadir. Siyasi partilerin biitin birimlerinde
gorev alan herkese siyasal aktor; vatandast zihinsel manada etkileme, yonlendirme ve yonetme niyeti ile
istegi duyan gruplara siyasal parti denilmektedir. Siyasal aktOtlerin politikalarini se¢menlerine dogru ve
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uygun sekilde aktarabilmek i¢in uyguladiklar: propaganda siirecinde ise siyasal iletisim devreye girmektedir
(Aziz, 2011, s. 22).

Siyasal iletisim giiniin kosullarinda genel anlamda siyasi organlarin se¢mene ulagsmak adina yaptigt
reklam, propaganda ve halkla iliskiler faaliyetlerinin tiimii olarak tanimlanabilir. ktidarin kendini
anlatmasindan se¢im déneminde iktidar olmak icin yapilan tim faaliyetler bu calismalar kapsaminda
degetlendirilir (Duman & Sun Ipeksen, 2013, s. 119).

Aziz (2011, s. 6), siyasal iletisim kavramuint “belirli ideolojike amaglar toplumda belirli gruplara, kitlelere, dilkelere
veya bloklara kabul ettirmek ve gerekirse eyleme dondistiirmek, icraata koymak igin siyasal aktirler tarafindan farkls iletim
tiir ve tekniklerinin Rullanimast ile yapilan iletisin” olarak tamimlar. Bu tanimda Aziz siyasal iletisimin belirli
amagclara yonelik bir faaliyet oldugunu vurgularken Heywood toplumsal yénini 6ne ¢tkarir. Heywood’a
gore toplumsal bir etkinlik olarak siyaset diyalog tarzi iletisimden ziyade monolog tarzi iletisime uygundur.
Heywood (2019, s. 24), tek bagina hayatini devam ettiren bireylerin sanatsal ekonomik faaliyetlerini basit
bir sekilde ifa edebilecegini ama asla siyaset yapamayacaginin altini gizer.

Secim kampanyalar1 yiratilirken yogun olarak kitle iletisim araglarindan faydalamlmaktadir.
Kampanyanin planlanmasi, stratejik bir siire¢ oldugu icin konunun uzmanlari ile yuritilmesi gereken bir
strectir. Secim kampanyalarinin ge¢misini Antik Yunan devletlerine kadar uzatmak miimkiindutr. Temsili
demokrasilerin dogrudan demokrasilerin yerini almasiyla se¢im kampanyalarinin giderek profesyonellestigi
s6ylenebilir. Hedef kitlenin halk oldugu se¢im kampanyalari tlke ¢apinda veya tlkenin belli bélgelerinde
yapilir (Duman & Sun Ipeksen, 2013, s. 119). Ancak internetin yayginlasmast ve sosyal medyanin gittikce
popiiler hale gelmesiyle birlikte, siyasetin merkezinin de sosyal aglara kaydigi gézlenebilir. Bir kitle iletisim
aract olarak sosyal medya, secim kampanyalarinin genis kitlelere ulastirilmasinda islevsel bir rol oynar.
Maigret (2011, s. 20), kitle medyasint kendini ¢ogunlukla demokrasi olarak tanimlayan toplumlarin en
Ozglin ve belitleyici iletisim olgusu olarak gordugini ifade ederek destekler. Maigret’e gbre kitle iletisim
araclari imgeler, metinler ve sesler yoluyla insanlarin ve kiltiirlerin hizli ve stirekli bir iliski icine girmesini
mumkin kilar.

3. Siyasal Propaganda Araci Olarak Sosyal Medya

Yeni medya ile siyasal aktOtlerin sosyal aglarda daha ¢ok aktif hale geldigi; bunun neticesinde sosyal
aglarin siyaset ve propaganda icin popiiler bir iletisim mecrast halini aldig1 goriilmektedir. Propagandanin
gecmisine bakilacak olursa propaganda faaliyetlerinin ¢ok eski yillardan beri yurttilmekte oldugu
sOylenebilir. Ancak propaganda ifadesini kullanan tarihteki ilk 6rgitlii yapt dini bir kurumdur. Din
savaslarinin basladigi bir dénemde Avrupa’da Roma Katolik Kilisesi, daha barisct bir yolla dinde bitligin
saglanmasint istemis ve bunun icin Protestan Reform Hareketine karst 22 Haziran 1622’de “Inancin
Yayilmast I¢in Caba Harcayan Kutsal Cemaat”ini (Sacra Congregatio de Propaganda Fide) kurmustur. Bu
kurulus Katolik Kilisesi’nin resmi propaganda organidir ve Kilise’nin inang sistemini yaymak, din anlayisini
pekistirmek ve gliclendirmekle gorevlendirilmistir (Qualter, 1980, s. 255).

Esasen ikna teknikleri ve propagandanin insanlik tarihi ile yasit oldugu, bizzat lidetler ya da lider olmaya
niyetlenenler tarafindan gevrelerinden destek almak icin propagandaya basvurduklart bilinmektedir. Ancak
propagandanin siyasal hayatin merkezinde olmasi, genis ve 6rgitli bir yapiya kavusmast icin gerekli sartlar
19. yiizyilda olusmustur. Dolayist ile modern anlamda propaganda anlayisinin ulus devletlerin ortaya
cikmast ile bagladigi séylenebilir (Qualter, 1980, s. 257). Benzer bir ifadeyi Edward Bernays, 1928 yilinda
yayimladigi Propaganda adli kitabinda kullanmistir. Bernays, propagandayt demokratik toplumlarda
toplumun 6rgiitlenme biciminden kaynaklanan gériinmez bir hitkiimete benzetir (Bernays, 2005, s. 37) ve
bu argimani “halk gercek giiciinii kral kaybettiginde kazand?’ sézleriyle ifade eder (Bernays, 2005, s. 47).
Propaganda faaliyetlerinde hedef kitlenin destegini almak icin duygu ve dusiincelerinde kendi lehine
degisim olusturmak bagat Oneme sahiptir. Genis kitlelere ulasmayt kolaylastiran kitle iletisim araclart
propagandanin isini kolaylastirir. Giiniin teknolojik imkanlarina gére her dénemde belitli bir kitle iletisim
aracl, siyasal iletisimde etkin olarak kullanilarak propaganda faaliyetlerine damgasini vurur.

Ginimiizde kullanilan yeni iletisim ortamlarinin tamamina yeni medya adt verilir (Dilmen, 2014, s.
114). Sosyal medya da yeni medya ortamlarindandir. Yeni medya, bireyin binlerce kisiye kolayca
ulagabilmesini miimkiin kilar (Aslan, 2013, s. 107; Scott, 2010, s. 39). Kiiresel aglart birbirine baglayan
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teknolojist ile World Wide Web, kullanicilar arasinda ortak anlayis ve iletisime olanak saglar. Bu sayede
icinde yasadigimiz c¢agda kisileri birbirine baglayan “tekno-sosyal” bir sistem olusmustur (Fuchs, ve
digerleri, 2010, s. 41). Sosyal aglar web tabanli hizmetler arasindadir. Sosyal aglarin milyonlarca internet
kullanicisinin hayatinda 6nemli bir konuma geldigi séylenebilir (Bronstein, 2013, s. 173).

2024’4n basinda diinya ntfusu 8.08 milyar iken bunun 5 milyardan fazlasi sosyal medya kullanict
kimligine sahiptir. Toplam 5.04 milyarla diinya nifusunun %62.3’G sosyal medya kullanicisidir. Kiiresel
Wellness Enstitisi’ntiin (GWI) verilerine gore, internet kullanicilarinin %60.9’u internet kullanimlarinin en
o6nemli sebebini bilgiye ulasmak olarak ifade eder (We Are Social, 2024). Dolayist ile internet araciligy ile
ulaslacak her trld bilginin dinya ¢apinda internet kullaniminin en yaygin motivasyonu haline geldigi
sOylenebilir. Diger web 2.0 teknolojileri gibi sosyal aglar da kullanicilarinin 6zellikle teknik bilgiye ihtiya¢
duymadan ¢evrimici profil olusturmalarina, diger kullanicilarla iletisim kurmalarina ve bilgi paylasmalarina
olanak tanir (Bronstein, 2013, s. 173). Her tiirlt bilgiye ulagtlmasini saglayan sosyal medya bunlarin yani
sira kullanicilarin sosyal medya sitelerinde ve bloglarda siyasi yorumlar yapabilmelerini, bu yorumlar farkls
mecralarda paylagabilmelerini, bu yolla diger kullanicilarla etkilesim kurabilmelerini saglar. Twitter ve
bloglar, se¢gmenlerin ve adaylarin siyasal ve sosyal alanlarda yorum yapmalarina, bilgi paylasmalarina ve
katilimi tesvik etmelerine yardimet olur (Kushin & Yamamoto, 2010, s. 613).

Siyasal iletisimde her dénemin poptiler kitle iletisim araclart kullanilir. Bir dénemin en yaygin iletisim
aract olan televizyonla ilgili izleme strelerine bakildiginda yillara gbre farkliliklar bulunur. 2013 yilinda
giinde 2 saat 59 dakika olan TV izleme siiresinin 2022 yilinda 3 saat 23 dakikaya ylkseldigi, 2023 yilinda ise
bu stirenin 17 dakika azalarak 3 saat 6 dakikaya dustigli goézlenir. Televizyon izleme konusunda tilkemiz
ginlitk 3 saat 28 dakika ile diinyada 9. siradadir. Internet kullanicilart ise her giin ortalama 6 saat 40
dakikay1 ¢evrimici gecirirler. Bu sonugclar, internet kullaniminin hizla artmasina baglt olarak internete bagl
nifusun aslinda TV izlemeye daha az zaman harcadigini gosterir (We Are Social, 2024). Buna sebep olarak
geleneksel kitle iletisim araclarinin aksine sosyal medyanin algoritmalarin kullanimt yoluyla ya da bireylerin
tercih ettikleri icerigi kendilerinin se¢mesine izin vererek tek tarafli bilgilerin saglanmasint ve titketimini
kolaylastirabilmesi gosterilebilir (Conover, ve digerleri, 2011, s. 89).

Sosyal medyanin paylasim ve etkilesim merkezli yapist kullanict kaynakl igerik tretilmesini destekler
(Thackeray, Neiger, Hanson, & McKenzie, 2008, s. 339). Katilim, aciklik, diyalog, topluluk ve baglantililik
sosyal medyaya has karakteristik Ozelliklerdir (Mayfield, 2008, s. 5). Gunimiizde katiim ve iletisim
denildiginde akla ilk olarak yeni medya platformlari gelir (Demirhan, 2017, s. 174). Internet kullanicilarinin
sosyal medyada gecirdigi streler aylik bazda incelendiginde en Gst sirada ayda 34 saatle TikTok, daha sonra
28.05 saatle YouTube, 19.47 saatle Facebook, 17.06 saat ile Whatsapp, 15.50 saat ile Instagram, 8.14 saat
ile Line bulunur. Eski adiyla Twitter yeni adiyla X 4 saat 40 dakika ile bu siralamada sekizinci sirada yer alir.
Ayrica sosyal aglarin giinlik kullaniminda da %42.2 orant ile yine sekizinci siradadir (We Are Social, 2024).

Her sosyal medya uygulamast ayni amag icin kullanilmamaktadir. Ornegin; kullanicilarin haftalik bazda
en fazla vakit gecirdigi TikTok, 2015te yayinlanmaya baglamis fakat 2018’de poptler hale gelmistir.
TikTok video olusturma ve canlt yayin paylasimina imkan tantyan, genellikle eglenceli anlarin paylasildig
sosyal medya uygulamasidir. Buna karsin X, 2006 yilinda kurulmasina ragmen halen daha poptlaritesini
strdiiren; metin, resim, video ve canli yayin yapmaya imkan taniyan, kullanim amact genellikle ilke ve
diinya gtindemini takip etmek olan bir sosyal agdir.

Sosyal medyanin siyasi soylem tzerinde 6énemli etkileri vardir. Ancak sosyal medyanin siyasal iletisime
etkisi bilhassa siyasal katilim noktasinda tartismalara konu olmaktadir. Bazt arastirmacilar sosyal aglarin
etkilesimli yapisinin edilgen kullanicilart aktif katilimeilara déntistirdiging distnir (Yetkin, 2019, s. 384).
Fazla sayida bilgi kaynagindan akan bilgi akigt bilgiye ulasmak isteyen kullanicinin secim yapmasina
misaade eder. Dolayist ile bilgi paylasiminda merkezilik azalir (Demirhan, 2017, s. 176). Halkin interneti
siyasi bir bilgi kaynagi olarak benimsemesi hemen gerceklesmemis; bu durum bir¢ok secim dénemi
sonrasinda olusmustur. Sosyal medyanin da benzer streclerden gectigi sGylenebilir. Sosyal medya, siyasi
aktorler ve wvatandaslar icin goreceli avantajlara sahiptir. Sosyal medyanin acgik ve katilimer yapis:
demokratik stireclerle uyumludur. Ayrica acik ve isbirlikci dogast, 6zellikle politik acidan daha az bilgili ya
da uzak kullanicilarin bile siyasete kattlimin artirir (Kushin & Yamamoto, 2010, s. 626). X platformu
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kisilerin demokratik streclere katilimint ve kullanicilar arasindaki iliskileri kuvvetlendirir. Bu katkilar,
toplumun iletisim kurma aliskanliklarinda son yillarda buyik déntstim yaratmistir (Yildirim, 2014, s. 235).

2006 yilinda kurulan X, kuruldugu yillarda diger sosyal aglardan farkli olarak mobile uyumlu bir yapiya
sahipti. Diger sosyal medya aglart Facebook’u taklit ederken X bu 6zelligi ile mekandan bagimsiz olarak
mobil araglar ile mesajlarin dolanimint miimkiin kilar. Ayrica retweet, hashtag ve trending topic (T'T)
6zellikleri, kullanicilar tarafindan kisa siirede benimsenip X’in yiikselmesine yardimet olmustur (Ozutku, ve
digerleri, 2014, s. 88-89). Gunelius’a (2011, s. 81) gére X kullaniminin artma sebeplerinden biri onun
eglenceli, tcretsiz ve kolay olmasidir. Dolayist ile X’in son dakika haberleri, duyurular, 6nemli mesajlar,
anlik bilgilendirmeler icin uygun bir platform oldugu séylenebilir (Digital Marketing Institute, 2021). Gaur
ve Srivastava (2010, s. 94) da 6zel hedef kitlelere nokta atist yapmak icin X’in uygun bir mecra oldugu
gorisiindedirler.

X’te genis bir kitleyi yakalamak ve basarili olmak icin mutlaka tweet sayisint artirmaya veya etkilesimi
saglamak icin azami c¢aba harcamaya gerek yoktur. Retweetler ve favorilerine ekleme Ozelligi ile
kullantcilarin - katthmi  saglanir. Bu  platformda ¢ok tweet atmak ¢ok etkilesim kurmak anlamina
gelmemektedir. Tweetlerin az ve 6z olmasi daha degerlidir (Soboleva, Burton, & Khan, 2015, s. 35).

Sosyal medyanin siyasal propaganda aract olarak kullanilmast halinde siyasal aktotlere bagari getirmesi
icin kampanyalarin planh bir sekilde yiiriitiilmesi gerekir. Siyasal aktotler sosyal medyay1 farkli amaglar icin
kullanirlar. Bu amaglarin basinda ise siyasal aktotlerin kendilerini tanitma istegi gelir; bu nedenle sosyal
medyada kendileriyle ilgili haber ve bilgileri sikca paylasitlar. Diger bir amag ise rakip siyasal aktorlerin
mesajlart hakkinda bilgi sahibi olmaktir (Aziz, 2011, s. 84). 2008 yilinda gergeklestirilen Amerika Birlesik
Devletleri Baskanlik secimini Obama’nin kazanmasinda sosyal medyanin biiyiik bir etkisinin oldugu
distntlmektedir. Bu etki, birgok arastirmacinin dikkatinin siyasal kampanyalar ile sosyal medya iligkisine
cevrilmesine neden olmustur. Ornegin Smith (2011, s. 28), X’in nispeten liberal iceriginin iliml gériislere
sahip se¢cmenleri Donald Trump’a karst oy vermeye ikna etmis olabilecegini diisinmektedir. Bostanct’nin
(2015, s. 184) secimlerde sosyal medyayr etkili kullanmanin Gnemini destekler nitelikteki doktora
calismasindan elde ettigi sonuglar, siyasilerin sosyal medya diline hakim olduklarinda kitlelerle daha etkili
iletisim kurabileceklerini ve kitlelere daha kolay ulasilabileceklerini ortaya koymaktadir.

4. Aragtirma ve Yontem

4.1. Problem ve Aragtirma Sorulari

Giderek dijitallesen diinyaya birlikte siyasal propaganda calismalarinda kullanilan geleneksel mecralar
yerini sosyal medya tabanli cevrimici platformlara birakmustir. Ozellikle Amerika’daki baskanlik
secimlerinde siyasi adaylarin yogun ragbet gosterdigi bu platformlar, Ttrkiye’deki secim siireclerinde de
siyasi aktorler tarafindan aktif olarak kullanilmaktadir. Bunun o6rneklerinden biri olarak 2023
Cumhurbagkanligt secimleri gosterilebilir. Adaylarinin X tzerinden bircok yazili ve gorsel icerik paylastigy,
propaganda faaliyetlerini aktif olarak bu mecrada gerceklestirdikleri gérilmiistir. Bu noktada adaylarin X
iceriklerindeki séylemlerin dilini ve duygusunu actklamak, iceriklerin konularint ve hitap ettikleri hedef
kitleyi analiz etmek, glinimiizde siyasal iletisimde basartya gétirecek kriterleri belitleyebilmek acisindan
onemlidir. Nitekim calismanin sorunsalt bu durumu irdelemek tizerine kurulmustur.

Calismada elde edilen veriler adaya ve se¢im turuna goére ayrt ayri sunulmustur. Adaylik tespitlerinin
yapildigy tarih olan 27.03.2023 ile ilk tur se¢iminin gerceklestigi 14.05.2023 arasi islemler 1.tur, 15.05.2023
ile ikinci tur se¢iminin gerceklestigi 28.05.2023 arast islemler ise 2.tur olarak belirlenmistir.

2023 se¢iminde Cumhurbaskant adaylarinin X tizerinden paylastig icerikler incelenerek iletilerin séylem
dili, duygusu, hedef kitlesi ve konusu temalariyla ilgili asagidaki sorulara yanit aranmustir;

1) lletilerin paylasiminda nasil bir dil ve iislup benimsenmistir?

2) Tletiler hangi duygulari barindirmaktadir?

3)  Tletilerin hedef kitlesi kimdir?

4)  Tletilerde hangi konular ele alinmistir?

5) Temalarda yer alan ileti sayilart adaya, 1 ve 2.tur secim olmasina gore degismekte midir?
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4.2. Amag ve Onem

Giniimiizde yasanan gelismeler, icinde bulundugumuz c¢aga adini vermistir. Dijital cagin dijital
sakinlerini her alanda etkileyen gelismeler siyasal iletisim faaliyetlerini bir dizi degisim ve doniisime
ugratmustir. Genis bir kitleye zaman ve mekan kisitlamast olmaksizin, istelik uygun maliyetle ulasmay1
saglayan sosyal medya mecralart se¢im dénemlerinde daha yogun kullanilmaya baslanmistir. Dolayisiyla
sosyal mecralarda secimler, iletisim ve propaganda faaliyetleri ¢ok¢a calistlan konular arasindadir. Bu
calismada, 2023 Cumhurbaskanligt secim stirecinde adaylarin X sosyal medya platformundaki paylasimlati
lizerinden iletilerin séylem dili, duygusu, konulari ve hedef kitlelerinin kimler oldugunun analiz edilmesi
amaclanmisgtir.

Alan yazinda, 2023 Cumhurbaskanhgl seciminin bu ¢alismada ele alinan boyutlariyla arastirmacilar
tarafindan incelenmedigi gorilmustir. Calismanin konusu olan adaylarin siyasal iletisim faaliyetlerindeki
sGylemlerinin X paylasimlar Gizerinden ortaya konulmasiyla, bu anlamdaki boslugun doldurmasi ve alana
katki saglamasi hedeflenmektedir

4.3. Veri Kiimesi ve Sinirliliklar

27.03.2023 tarihli Yiksek Secim Kurulu (YSK) kararinda 2023 Cumbhurbagkanligi secim takvimi ve
tespit edilen adayliklar kamuoyuyla paylasilmistir. Buna gore adayliklarin 27.03.2023 tarihinde karara
baglandigi; Recep Tayyip Erdogan, Kemal Kiligdaroglu, Sinan Ogan ve Muharrem Ince’nin
Cumhurbagkani aday: olarak tespit edildigi; 1.tur seciminin 14.05.2023’te, secimin 1.turda neticelenmemesi
halinde ise 2.turun 28.05.2023 tarihinde yapimast kararlastirlmstir (YSK, 2023a). 1.tur sec¢iminden 3 giin
énce Muharrem Ince adayliktan ¢ekilmis ve 1.tur se¢imine 3 adayla girilmistir. Fakat bu turda %50’yi gegen
aday olmamasi nedeniyle se¢im 2.tura kalmustir. Recep Tayyip Erdogan ile Kemal Kiligdaroglu’nun
Cumhurbagkant olmak icin yarigtiklart 28.05.2023 tarihli 2.tur seciminde Recep Tayyip Erdogan, gecerli
oylarin %52.18’ini alarak se¢imi kazanmis ve Cumhurbagkant secilmistir (YSK, 2023b).

Bu calisma, 2023 Cumhurbaskanligt seciminde aday olan ve her 2 turda yarisan adaylarin kisisel sosyal
medya hesaplarindan yaptiklart paylagimlarla gerceklestirilmistir. Calismanin veri kiimesini Recep Tayyip
Erdogan (@RTErdogan) ve Kemal Kilicdaroglu’nun (@kilicdarogluk) X sosyal medya platformunda
27.03.2023 ile 28.05.2023 tarihleri arasinda paylastiklart 860 tweet olusturmaktadir.

Tablo 1’de calismanin veri kiimesini olusturan tweetlere ait veriler sunulmustur. Se¢im dénemi olan 63
ginliikk zaman diliminde Recep Tayyip Erdogan ve Kemal Kilicdaroglu’nun X hesaplarindan toplam 860
tweet paylagilmustir. 1.turda paylagilan tweetlerin 4840 (%67.41) Recep Tayyip Erdogan’a, 2344 (%32.59)
Kemal Kiligdaroglu’na aittir. 2.turda paylasilan tweetlerin 82’si (%57.75) Recep Tayyip Erdogan’a, 60
(%042.25) ise Kemal Kilicdaroglu'na aittir. Se¢im strecinin 1 ve 2.turunda Recep Tayyip Erdogan’in
hesabindan yapilan toplam tweet paylasimi 566 iken, Kemal Kiligdaroglu’nun tweet sayist 294tiir.

Tablo 1. Se¢cim Turlarina Gére Paylagim Sayilar ve Oranlart
Recep Tayyip Erdogan  Kemal Kiligdaroglu

f Yo f Yo
1.tur 484 67.41 234 32.59
2.tur 82 57.75 60 42.25
Toplam 566 65.81 294 34.19

Calismanin sinirliliklart sunlardir;

1) Calisma kapsaminda 2023 Cumhurbaskanligt se¢imi 1.turunda en ¢ok oyu alan ve 2 turda yarisan
Recep Tayyip Erdogan ve Kemal Kilicdaroglu’nun X paylasimlari incelenmistir. Bu baglamda calisma 2
adayin X hesaplarindan yaptiklari paylasimlar ile sinirhidir.

2) Bu ¢alisma, adaylik tespitinin yapildigr 27.03.2023 ile 2.tur se¢iminin yapildigi 28.05.2023 tarihleri
arasinda adaylar tarafindan génderilen tweetler ile stnirlidir.

3) Yazili metinler arastirmaya dahil edilmistir. Bu baglamda ¢alisma iki adayin yazili tweetleri ile
stnurhdir.
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4.4. Yontem ve Kodlama Siireci

Bu calismada tematik analiz kullandmistir. Tematik analiz icerik analizine gbre daha kapsayict ve
inceliklidir. Tematik analiz, actk kelimeleri veya climleleri saymanin Stesine gecer ve hem Ortiili hem de
acik fikirleri tanimlamaya ve aciklamaya odaklanir. Bir veri kiimesindeki konularin, temalarin gorece
sikliklarint kargilastirmaya ve bu verileri grafik olarak géstermeyi de mimkiin kiar. Dolayist ile tematik
analiz yorumlar kullanarak kesfetmeyi saglar (Namey, Guest, Thairu, & Johnson, 2008, s. 138).

Calismada sOylem dili, iletinin duygusu, hedef kitlesi ve konusu olmak tzere 4 tema uzerine
odaklanimistr. Kodlama islemi 2 arastirmact tarafindan gerceklestirilmistir. Kodlayicilardan 860 tweeti
okumalari, iletileri okurken temalardaki muhtemel kodlari ve varsa alt kodlarini not etmeleti istenmistir.
Ardindan kodlayicilarin temalarda yer aldiklarini ifade ettikleri kodlar ile alt kodlar incelenmis, tizerinde
mutabik kalnanlarla ¢alisma yuritilmustir. Temalardaki kodlarin belitflenmesinden sonra kodlama
yonergesi hazirlanmistir. Bu islemlerin devaminda kodlayicilardan tweetleri tek tek okurken hazirlanan
kodlama y6nergesine uygun hareket ederek kodlama yapmalari, yalnizca metinsel igerikleri g6z Oniinde
bulundurmalart ve hashtagleri dikkate almamalart bilgisi verilmistir. Kodlayicilar arasi givenirlik Miles ve
Huberman (1994, s. 64) formiili kullanilarak su sekilde hesaplanmistir;

L Goris Birligi
Glvenirlik = 100 =

Goriis Birligi + Goriis Ayriligi

Tablo 2 ile Tablo 5 arasinda calisma kapsamindaki temalar, temalarda bulunan kodlayicilar tarafindan
belirlenen kodlar ile alt kodlar, kodlayicilara yonelik agiklamalar ve yénergeler, kodlayicilar arast giivenirlik
katsayilar1 verilmistir. Tim temalarda %98’in tizerinde kodlayicilar arast uyum gézlenmistir.

Tablo 2’de iletilerin séylem diline gbre incelenmesi sonucu ortaya ¢ikan 3 kod, kodlayicilar tarafindan
kodlamanin nasil yapilacagina yonelik aciklama/yonerge, ayrica kodlayicilar arast uyumu gosteren
givenirlik katsayist verilmistir. 4 tema icinden en yiksek guvenirlik katsayist %99.42 ile s6ylem dili
temasinda elde edilmistir.

Tablo 2. Séylem Dili Temast Kodlama Verileri
Tema Kodlar  Agiklama/Yonerge Giivenirlik Katsayis1
Tletinin séylem dili nedir?

1. Pozitif

S6ylem Dili 2. Negatif
3. Notr

® [letinin dili olumlu ise veya pozitiflik igeriyorsa pozitif olarak kodlayimiz. % 99 42
o Tletinin dili olumsuz, ise veya negatiflik ieriyorsa negatif olarak kodlaymsz .
® Bunlardan biri degilse ve berhangi bir duygn icermiyorsa nitr olarak kodlaym:z,

® Bir iletide birden fazla séylem dili var ise baskin olan ana soylem dilini tercil ediniz.

Iletilerin barindirdigt duygu temasina iliskin veriler Tablo 3’te verilmistir. 9 kodun yer aldigi temada
kodlayicilarin glivenirlik katsayist %98.84tiir.

Tablo 3. Tletinin Duygusu Temast Kodlama Verileri

Tema Kodlar Agiklama/Yo6nerge (;’;::;:2;15111{
1. Ilmlh
2. Giliven verici
3. Oviicii Iletinin duygusu nedir?
Tletinin 4 Beklenti/I.s‘.tek _— o .
Duygusu 5. Destc-ikleylm o [letide herbangi bir duygn yoksa; yalmzea bilgi vermek amactyla paylasinissa % 98.84
6. Elestirel bilgilendirici olarak kodlayimnzz.
7. Uyat/Tehdit e Bir iletide birden fazla duygu var ise baskn olan ana duyguyn tercil ediniz.
8. Nefret
9. Bilgilendirici

{letinin kimi. hedef aldigini ifade eden iletinin hedef kitlesi temasina ait kodlama verileri Tablo 4’te
gorilmektedir. Ilgili temada kodlayicilar tarafindan 17 hedef kitle beliflenmis olup, temanin giivenirlik
katsayist %099.19°dur.

Selcuk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi o 54 / 2024
258



Siyasal iletisim Faaliyetlerinde Séylem: X Uzerine Bir Arastirma

Tablo 4. iletinin Hedef Kitlesi Temast Kodlama Verileri

Tema Kodlar Agiklama/Yonerge (;(1::;22;15111(
1. Partililer
2. Paydaslar
3. Siyasi rakipler
4. Depremzedeler
5. Engelliler . ) ) ) ) )
6. Cocuklar Tleti hangi hedef kitleye yonelik mesaj icermektedir?
7. Gengler ]
8. Kadinlar o [letide dogrudan belirli bir hedef kitleye yonelik hitap varsa o hedef kitleyi
Hedef 9. Emekliler kodlayimnzz, 9% 99.19
Kitle 10. Sanatcilar © Aynz partiden bireylere hitap varsa partililer olarak kodlayimnzz, o
11. Ciftgiler o [1tifak ortagi partilere hitap varsa paydaglar olarak kodlaymsz,
12. Esnaflar o Bir iletide birden fazla kitleye hitap ediliyorsa baskin olan ana kitleyi
13. STK/Dernek/Kulip tercily edini, '
14. Kamu ‘
kurumlar1/Calisanlart

15. Se¢menler
16. Diger iilkeler/Vatandaslart
17. Tllegal 6rgutler/Yapilar

Iletilerin konusu ve alt konularina ait veriler Tablo 5’te sunulmustur. Alt konusu bulunan tek tema
iletinin konusu temasidir. Bazi kodlarin alt kodlart olmamakla birlikte; kodlayicilar tarafindan konu temasi
icin 10 kod ve 19 alt kod belirlenmistir. Bu temadaki kodlayicilar arast uyum %98.72 ile 4 tema arasindan
en distk dizeyde olandir.

Tablo 5. Tletinin Konusu Temast Kodlama Verileri

Guivenirlik

Tema Kodlar Agiklama/Yonerge Katsayist

1. Se¢im glindemi
a. Siyasal beyanlar
b. Sandiga davet
c. Sandik gtivenligi
d. Sonuglarin degerlendirilmesi
e. Secim ¢alismalarina yonelik
saldirlar
f. Rakipleri elestirme
2. Secim faaliyetleri
a. Miting/Toplanti/Gezi
b. Radyo/Televizyon )
c. Sosyal medya Iletinin konusu ve varsa alt konusu nedir?
d. Iftar
3. Vaatler o Lietide bir seyin yapilmg oldugn ifade ediliyorsa ic
. Alt yapt politika/icraat olarak kodlaymiz.
. ﬁrerim o Lletide bir seyin yapilacak oldugn ifade ediliyorsa vaatler
. Istihdam olarak kodlaymiz,
- Dogal afet ® Bir ileti birden fazla konudan bahsediliyorsa baskin olan ana
- Teknoloji konuyu tercib ediniz.
. 'Tarim/Hayvancilik
g. Halk/Ozgiirliik
4. Guvenlik
5. ¢ politika/ craat
Dis politika
a. Siyasi iligkiler
b. Sosyal iliskiler
Kiiltiir/Sanat
Kutlama/Tebrik/Temenni
. Taziye/Anma
0. Birlik/Beraberlik

Tletinin
Konusu

% 98.72

o A0 o

o

= 0w
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5. Bulgular

Calisma sonucu elde edilenler Sekil 1 ile Sekil 11 arasinda verilmistir. Sekillerde adaylar ile verinin hangi
tura ait oldugu gorilmektedir. Mavi yazi rengine sahip degerler Recep Tayyip Erdogan’a, kirmiziya sahip
degerlerse Kemal Kiligdaroglu'na aittir. Ayrica, sekillerdeki sol taraf 1.tura, sag taraf 2.tura ait verilerden
olusmaktadir. Boylece gerek adaylarin birbirlerine gére durumlarinin gerekse de se¢im turlart arasindaki
farklilik ve/veya benzerliklerin daha kolay belirlenebilmesi amaglanmustir.

Verilerden, ¢ok olanlari daha goriiniir hale getirmek amaciyla sekillerde yalnizca %10 ve Ustii degere
sahip olanlart gésterilmistir. Sekil 1 ile Sekil 4 arasindaki %, verinin kendi grubuna oranint belirtir. Ornegin;
Sekil 1’deki Recep Tayyip Erdogan’in 1l.turda paylasugt 484 tweetten 23171, yani %47.73
(100%231/484=47.73) porzitiftir seklinde yorumlanmalidir. Fakat Sekil 5 ile Sekil 11 arasindaki %, farkl
sekilde degerlendirilmelidir; alt konunun ana konu icindeki oranint ifade etmektedir. Ornegin; Sekil 5’teki
Recep Tayyip Erdogan’in 1.turda paylastigl 203 secim gindemiyle alakali paylasimin 165 tanesinin, yani
%81.28inin (100*¥165/203=81.28) siyasal beyanlarla ilgili oldugu seklinde yorumlanmalidir.

Her ne kadar sekillerde yalnizca %10 ve st degere sahip veriler sunulmus olsa da calisma kapsaminda
incelenen 3 kodu bulunan séylem dili, 9 kodu bulunan iletinin duygusu, 17 kodu bulunan iletinin hedef
kitlesi, 10 kod ve 19 alt kodu bulunan iletinin konusu temalarina iliskin paylagim say1 ve oranlari, ekte yer
alan Ek 1 ile Ek 11 arasinda detaylt sekilde verilmistir.

Sekil 1°de iletinin séylem diline gbre paylasim oranlart goriilmektedir. Buna gore 1.turda Recep Tayyip
Erdogan tarafindan paylasilan tweetlerin 231°1 (%47.73) pozitif, 38’1 (%7.85) negatif, 215 (%44.42) tanesi
notrdir. Kemal Kiligdaroglu'nun atugr tweetlerin 106’st (%045.30) pozitif, 33’4 (%14.10) negatif, 957
(%040.60) ise notrdir.

2.turda Recep Tayyip Erdogan tarafindan paylasilan tweetlerin 40’1 (%48.78) pozitif, 12’si (%14.63)
negatif, 30’u (%306.59) nétrdir. Kemal Kilicdaroglu'nunsa génderdigi tweetlerin 32’si (%53.33) pozitif,
12’si (%20.00) negatif, 16’st (%26.67) ise nétrdir.

® Recep Tayyip Erdogan

e 4
o Kemal Kilicdaroglu Pozitif %48.78 - %53.33

Pozitif %47.73 - %45.30
Negatif %7.85 - %14.10 1.Tur 2.Tur Negatif %14.63 - %20.00
NOtr %44.42 - %40.60 Notr %36.59 - %26.67

Sekil 1. Tletinin Séylem Diline Gére Paylasim Oranlart

Tletinin duygusuna gére paylasim oranlarinin verildigi Sekil 2’deki 1.tur verileri incelendiginde Recep
Tayyip Erdogan paylasimlarinin 215’1 (%044.42), Kemal Kiligdaroglu paylasimlarinsa 95’1 (%40.60) duygu
barindirmayan bilgilendirici tirden oldugu goriilmektedir. Kemal Kiligdaroglu’nun hesabindan 2 (%0.85)
destekleyici, 6 (%2.56) uyari/tehdit paylasimi yapilirken Recep Tayyip Erdogan’in bu duygulart barindiran
leti paylagimina rastlanmamustir. Ayrica, her iki adayda da 1.turda nefret duygusuna sahip ilet
bulunmamaktadir. Bununla birlikte Gviicii tweet sayisinin Recep Tayyip Erdogan’in hesabindan yapilan
paylagimlarda 91 (%18,80), Kemal Kilicdaroglu'nun paylasimlarinda 4 (%1.71) oldugu, Ovicl
kategorisinde adaylar arasi ortaya ¢ikan bu farkin diger kategorilerden daha fazla oldugu belirlenmistir.

2.turda ise l.tura benzer olarak Recep Tayyip Erdogan’a ait tweetlerin 30 (%36.59) tweetle buyik
cogunlugunun bilgilendirici oldugu gorilmektedir. Bunu 19 (%23.17) tweetle dimli duygu igeren tweetler,
tclinct olarak da 12 (%14.63) tweetle elestirel tweetler izlemektedir. Kemal Kiligdaroglu’na ait 2.tur
paylasimlarinda da ilk sirada 16 (%26.67) tweetle bilgilendirici tiirtinden iletilerin oldugu gorilmektedir.
Ancak 1.turda ikinci sirada iimlh duyguya sahip tweetler bulunurken 2.turda 14 (%23.33) tweetle
beklenti/istek duygusu barindiran tweetletin paylagildigt goriilmektedir. 2.turda Recep Tayyip Erdogan’in
uyari/tehdit ve nefret iceren tweetlerinin bulunmadigi buna karsin Kemal Kilicdaroglu’nun uyari/tehdit
iceren 3 (%05.00), nefret iceren 2 (%3.33) tweeti oldugu tespit edilmistir.
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lhimh %13.64 - %17.09 Ihmh %23.17 - %20.00

Guven verici %13.22 - %13.25 ) Guven verici %7.32 - %8.33
® Recep Tayyip Erdogan

e Kemal Kiligdaroglu

Oviicii %18.80 - %1.71 Oviicii %8.54 - %1.67

1.Tur 2.Tur

Beklenti/istek %2.07 - %12.39 Beklenti/istek %9.76 - %23.33
Elestirel %7.85 - %11.54 Elestirel %14.63 - %11.67
Bilgilendirici %44.42 - %40.60 Bilgilendirici %36.59 - %26.67

Sekil 2. Tletinin Duygusuna Gore Paylasim Oranlart

Mesajin kime yonelik oldugunu ifade eden iletinin hedef kitlesine gbre paylagim oranlart Sekil 3’te
sunulmugtur. Her iki turda da her iki adayin belirlenen tarihlerde paylastigr tweetlerde biiyiik Slgtide 6zel
bir kesime hitap etmedigi gorilmektedir. Recep Tayyip Erdogan’in genel olarak se¢menlere hitap eden
tweet sayist 1.turda 346 (%71.49), Kemal Kilicdaroglu’nun ise 154’ tiir (%65.81). Recep Tayyip Erdogan’in
se¢menler kategorisinden sonra en cok hitap ettigi kitle 52 (%10.74) tweetle depremzedelerdir. Ugiincii
sirada 30 (%06.20) tweetle siyasi rakiplerine seslenmektedir. Kemal Kiligdaroglu’nun se¢menlerden sonra en
cok hitap ettigi hedef kitleyi 15’er (%06.41) tweetle gencler ve siyasi rakipler olusturmaktadir. Adaylarin ilk
turda paylastigt tweetlerde birbirinden farkli olarak Recep Tayyip Erdogan’in esnaflara 2 (%0.41) kez,
Kemal Kiligdaroglu'nun da sanatcilara 1 (%0.43) kez seslendigi goriilmektedir. Ayrica Kemal Kiligdaroglu
1.tur paylasimlarinda Recep Tayyip Erdogan’dan farkli olarak 2 (%0.85) tweetle illegal 6rguitler/yapilara
hitaben paylasim gerceklestirmistir.

2.turda da iki adayin en yogun hitap ettigi hedef kitle yine secmenlerdir. Recep Tayyip Erdogan’in
se¢menlere hitap eden 47 (%57.32), Kemal Kilicdaroglu’nun ise 34 (%56.67) tweeti bulunmaktadir. 1.tur
tweetlerinde Recep Tayyip Erdogan segmenlerden sonra en ¢ok depremzedelere hitap ederken 2.turda 8
(%9.76) tweet ile siyasi rakiplerine yoneldigi, tcilinci sirada ise 7’ser (%8.54) tweetle genclere ve
STK/dernek/kuliiplere seslendigi gorilmektedir. Kemal Kilicdaroglu ise segmenlerden sonra en ¢ok 11
(%18.33) tweetle genglere, daha sonra 8 (%13.33) tweetle siyasi rakiplerine yonelik mesajlar paylasmistir.

Siyasi rakipler %6.20 - %6.41 Siyasi rakipler %9.76 - %13.33

® Recep Tayyip Erdogan

® Kemal Kiligdaroglu

Depremzedeler %10.74 - %1.28 Depremzedeler %2.44 - %1.67

1.Tur 2.Tur
Gengler %2.69 - %6.41 Gengler %8.54 - %18.33

Segmenler %71.49 - %65.81 Sec¢menler %57.32 - %56.67

Sekil 3. Tletinin Hedef Kitlesine Gore Paylasim Oranlart

Tletilerin konularina gore oranlart Sekil 4’te verilmistir. Recep Tayyip Erdogan’da daha cok cift yonli
iletisim kurarak se¢menlerle etkilesim saglamaya yonelik konular gbze carpmaktadir. 1.turda Recep Tayyip
Erdogan’in tweetlerinin 2030 (%41.94) secim gindemi, 119’u (%24.59) i¢ politika/icraat, 82’si (%16.94)
secim faaliyetleri hakkindadir. Kemal Kiligdaroglu’nun tweetlerininse 127°si (%54.27) se¢im giindemi, 80’1
(34.19) secim faaliyetleri, 17’si (%7.26) vaatlerle alakalidir.

2.tur verilerine bakildiginda Recep Tayyip Erdogan’in paylasimlariin 40’min  (%48.78) se¢im
giindemiyle, 28’inin (%34.15) secim faaliyetleriyle ilgili oldugu tespit edilmistir. 1.turda oldugu gibi 2.turda
da Kemal Kiligdaroglu paylasimlarinin ilk sirasinda 38 (%063.33) tweetle secim glindemi, ikinci sirasinda ise
12 (%20.00) tweetle secim faaliyetleri yer almaktadir.

Recep Tayyip Erdogan’in 1 ve 2.turda bitlik/beraberlik, i¢ politika/icraat konularinda tweetler yer
alirken Kemal Kilicdaroglu hesabindan bu konularda tweet paylasimamistr. 1.turda Kemal Kiligdaroglu
hesabindan yapilan paylasimlarda 2 (%0.85) tweette giivenlikle ilgili konunun yer aldig; Recep Tayyip
Erdogan’in hesabindan bu baslikta paylasim yapilmadigt gézlenmistir.
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Secim glindemi %41.94 - %54.27 - Segim glindemi %48.78 - %63.33

® Recep Tayyip Erdogan
e Kemal Kiligdaroglu

Secim faaliyetleri %16.94 - %34.19 Secim faaliyetleri %34.15 - %20.00
1.Tur 2.Tur <
Vaatler %11.78 - %7.26 Vaatler %1.22 - %5.00
i¢ politika/icraat %24.59 - %0 i¢ politika/icraat %2.44 - %0

Sekil 4. Tletinin Konusuna Gére Paylasim Oranlar

Iletinin konusu temastndaki 10 kod ve 19 alt koddan yalnizca 4 kodun ve 11 alt kodun %10 ve @stiinde
degere sahip oldugu Sekil 5’ten anlagtlmaktadir. Alt kodu olmamast nedeniyle gtvenlik, i¢ politika/icraat,
kultiir/sanat, kutlama/tebrik/temenni, taziye/anma ve bitlik/berabetlik Sekil 5’te gosterilmemistir. 1.turda
Recep Tayyip Erdogan’in se¢im glindemine iliskin siyasal beyanlarla alakali 165 (%81.28), secim
faaliyetlerine iliskin miting/toplanti/geziletle alakali 43 (%52.44) tweet paylastugt gorilmektedir. Ayrica
Recep Tayyip Erdogan 34 (%16.75) tweette rakipleri elestirme, 27 (%32.93) tweette iftar, 19 (%33.33)
tweette dogal afet alt kategorilerinde paylasimlar yapmistir. Recep Tayyip FErdoganin Kemal
Kiligdaroglu’ndan farklt olarak 1 (%00.49) kez sandiga davet, 3 (%5.26) kez alt yapi, 16 (%28.07) kez
tretim, 4 (%7.02) kez istihdam alt konularinda tweetlere yer verdigi gorilmektedir. Kemal Kilicdaroglu
l.turda ilk sirada se¢im giindemine iligkin siyasal beyan igeren 102 (%80.31), ikinci sirada segim
faaliyetlerine iliskin miting/toplanti/gezi hakkinda 53 (%066.25), tgtinci sirada secim giindemine iliskin
rakipleri elestirdigi 20 (%15.75) tweet paylasmustir. Kemal Kilicdaroglu, Recep Tayyip Erdogan’in
hesabindan yapilan paylasimlardan farkli olarak 1 (%00.79) kez sonuglarin degerlendirilmesi, 2 kez (%1.57)
se¢im caligmalarina yonelik saldirilar, 10 (%12.50) kez sosyal medya, 3 (%17.65) kez tarim/hayvancilik alt
kategorilerinde paylagimlar yaptig1 saptanmistir.

Secimin 2.turunda Recep Tayyip Erdogan en cok 23 (%82.14) tweetle miting/toplanti/geziler hakkinda
paylasim yapmistir. Bunu 20 (%50.00) tweetle siyasal beyanlar, 12 (%30.00) tweetle rakipleri elestirme takip
etmektedir. Recep Tayyip Erdogan 1.turda oldugu gibi bu turda da 1 (%100) tweette bitlik/beraberlikle
ilgili mesaj vermistir. Kemal Kilicdaroglu 2.turda en ¢ok siyasal beyan kategorisine ait 15 (%39.47) tweet
paylasmistir. Ikinci sirada sandiga davet hakkinda paylastigi tweetler 12 (%31.58) yer almakta, tigiincii
sirada ise rakipleri elestirdigi 9 (%23.68) ve miting/toplanti/gezi ile ilgili 9 (%75.00) tweeti bulunmaktadir.
Se¢imin 2.turunda her iki adayin rakip elestirisi igerikli tweetlerinde artis géze carpmaktadir. Kemal
Kilicdaroglu'nun 12 (%31.58) tweette secmenleri sandiga davet ettigi, buna karsin Recep Tayyip
Erdogan’in yalnizca 4 (%10.00) tweette bu konuya yer verdigi, sandiga davetle ilgili olarak adaylar
arasindaki farkin fazla oldugu gézlenmistir. Ote yandan, Recep Tayyip Erdogan’in miting/toplanti/gezi
hakkinda paylasugl tweetlerin sayisinin 23 (%82.14), Kemal Kilicdaroglu'nun bu konudaki paylasim
saytsinin 9 (%75.00) oldugu; Recep Tayyip Erdogan’in miting/toplanti/geziyle ilgili diger adaydan daha
fazla paylasimi oldugu belirlenmistir.

Siyasal beyanlar %81.28 - %80.31 Siyasal beyanlar %50.00 - %39.47
Sandifa davet %0.49 - %0 Secim giindemi Secim giindemi Sandija davet %10.00 - %31.58
Rakipleri elestirme %16.75 - %15.75 Rakipleri elestirme %30.00 - %23.68
Miting/Toplanti/Gezi %52.44 - %66.25 Miting/Toplanti/Gezi %82.14 - %75.00
|\ @ Recep Tayyip Erdodan
Radyo/Televizyon %14.63 - %10.00 © Kemal Kiligdaroglu Radyo/Televizyon %14.29 - %16.67
Secim faaliyetleri Secim faaliyetleri
1.Tur 2.Tur
Sosyal medya %0 - %12.50 Sosyal medya %3.57 - %8.33
iftar %32.93 - %11.25 iftar %0 - %0
Uretim %28.07 - %0 / Uretim %0 - %0
Dogal afet %33.33 - %17.65 Dogal afet %0 - %0
Vaatler Vaatler
Tanm/Hayvancilik %0 - %17.65 Tanim/Hayvancilik %0 - %33.33
Hak/Ozgiirlik %22.81 - %58.82 Hak/Ozgiirlik %100.00 - %66.67

Sekil 5. {letinin Konusu ve Alt Konularina Gore Paylasim Oranlari

Selcuk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi e 54 / 2024
262



Siyasal iletisim Faaliyetlerinde Séylem: X Uzerine Bir Arastirma

Tletinin soylem dili ve duygusuna gére paylasim oranlarinin gosterildigi Sekil 6’daki 1.tur verilerine
bakildiginda Recep Tayyip Erdogan’in pozitif sdylem iceren tweetlerinin 91’inin (%39.39) 6viicd, negatif
sOylem iceren tweetlerinin 387inin (%100) elestirel, nétr sOylem iceren tweetlerinin 215%nin (%100)
bilgilendirici oldugu belirlenmistir. Kemal Kilicdaroglu'nun hesabindan 1.turda pozitif kategoride 6ne
ctkan tweetlerin ¢ogunlugunu 40 (%37.74) ile ilimli duygu barindiran tweetler olusturmaktadir. Negatif
dilin kullanildigi tweetlerin buylik cogunlugunda, 27 (%81.82) tweette elestirel bir dil kullandig
gorilmektedir. Kemal Kiligdaroglu pozitif séylemlerinde 6viict dili nispeten daha az kullanmaktadir; 4
(%3.77). Recep Tayyip Erdogan pozitif séylemlerini iceren tweetlerin bityiik ¢ogunlugunda 6viict bir dil,
negatif sOylemlerini iceren tweetlerin tamaminda ise elestirel bir dil kullanmistir. Kemal Kilicdaroglu ise
pozitif tweetlerinin ¢ogunlugunda liml dil kullanmigtir. Kemal Kiligdaroglu’nun &viicti duygusu igeren
tweet orani Recep Tayyip Erdogan’a kiyasla ¢cok daha azdur.

Secimin 2.turunda Recep Tayyip Erdogan pozitif tweetlerin ¢cogunlugunu 19 (%47.50) tweette tlimli bir
duygu ile paylagsmustir. Negatif s6ylemi iceren tweetlerin yine tamami birinci turdaki gibi elestireldir; 12
(%100). Kemal Kilicdaroglu'nun 2.turdaki pozitif tweetlerinin agithikli olarak 14 (%43.75) tweette
beklenti/istek duygusu barindirdigy; negatif dildeki tweetlerinin = 7’sinde  (%58.33) elestirel; notr
tweetlerininse 16’sinda (%100) bilgilendirici tirden paylasimlar oldugu belirlenmistir.

limh %28.57 - %37.74 lhimh %47.50 - %37.50

Glven verici %27.71 - %29.25 Given verici %15.00 - %15.63
Pozitif Pozitif

Oviicii %39.39 - %3.77 Oviicii %0 - %0

Beklenti/istek %4.33 - %27.36 ® Recep Tayyip Erdogan Beklenti/istek %0 - %0
© Kemal Kiligdaroglu
i 0, -0 i 0, -0
Elestirel %100.00 - %81.82 1Tur 2.Tur Elestirel %100.00 - %58.33
Uyar/Tehdit %0 - %18.18 Negatif Negatif Uyari/Tehdit %0 - %25.00
Nefret %0 - %0 Nefret %0 - %16.67

Bilgilendirici %100.00 - %100.00 Notr Notr Bilgilendirici %100.00 - %100.00

Sekil 6. Tletinin Séylem Dili ve Duygusuna Gore Paylasim Oranlart

Adaylarin sdylem dilinin hitap ettigi kitlelere gre paylasim oranlari Sekil 7°de verilmistir. 1.turda Recep
Tayyip Erdogan en cok pozitif sdylem dilinde se¢cmenlere 174 (%75.32), negatif séylem dilinde siyasi
rakiplere 29 (%76.32), nétr séylem dilinde yine se¢menlere 166 (%77.21) tweette hitap ettigi
gorilmektedir. Kemal Kilicdaroglu ise pozitif séylem dilinde en ¢ok se¢menlere 57 (%53.77), negatif
sOylem dilinde siyasi rakiplere 13 (%39.39), nétr séylem dilinde se¢menlere 86 (%90.53) hitap etmistir.
Recep Tayyip Erdogan’in hesabindan Kemal Kiligdaroglu’'ndan farkli olarak hitap edilen kitleye yonelik
negatif soylem dilinde emeklilere, STK/dernek/kuliiplere ve depremzedeler 1’er (%2.63); nétr sOylem
dilinde partililere, ¢ocuklara ve ciftcilere 1’er (%0.47), esnaflara ise 2 (%0.93) tweet paylasimina
rastlanmistir. Kemal Kiligdaroglu’nun pozitif sdylemlerdeki paydaslara yoénelik 4 (%3.77), sanatcilara
yonelik 1 (%0.94), ciftcilere yonelik 3 (%2.83); negatif séylemlerdeki partililere yonelik 1 (3.03), genglere
yonelik 2 (%6.06), kamu kurumlari/kuruluslarina yonelik 3 (%9.09), diger tlkeler/vatandaslarina yonelik 1
(%3.03), illegal 6rgtitler/yapilara yonelik 2 (%6.00); nétr séylemlerdeki diger tlkeler/vatandaslarina yonelik
1 (%1.05) tweet paylasimi yaptgy; fakat Recep Tayyip Erdogan’in 1.turda bu hedef kitlelere yonelik
herhangi bir tweet paylasmadigi saptanmistur.

2.tur verilerine bakildiginda Recep Tayyip Erdogan porzitif sdylem dilinde en ¢ok se¢menlere 22
(%55.00), negatif séylem dilinde siyasi rakiplere 7 (%058.33), nétr séylem dilinde se¢menlere 20 (%66.67)
tweetle hitap etmektedir. Kemal Kiligdaroglu ise pozitif séylem dilinde en ¢ok se¢menlere 17 (%53.13),
negatif sOylem dilinde siyasi rakiplere 7 (%58.33), nétr sdylem dilinde se¢menlere 16 (%100) tweette hitap
etmektedir. 2.turda Recep Tayyip Erdogan’in hitap ettigi fakat Kemal Kiligdaroglu’nun hitap etmedigi
hedef kitleler ve tweet sayilart su sekildedir; pozitif sdylemde partililere 3 (%7.50), kadinlara 1 (%2.50),
esnaflara 2 (%5.00), diger tlkeler/vatandaslarina 1 (%2.50) tweette; nétr séylemde partililere 1 (%3.33),
genclere 2 (%06.67), kadinlara ve esnaflara 1’er (%3.33), STK/detnek/kuluplere 5 (%16.67). Tersi sekilde
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Kemal Kiligdaroglu’nun hitap ettigi fakat Recep Tayyip Erdogan’in hitap etmedigi kitleler ile tweet sayilari
soyledir; pozitif séylemde emeklilere ve giftcilere 1’er (%3.13); negatif séylemde genclere 4 (%033.33).

Depremzedeler %10.82 - %1.89 Depremzedeler %5.00 - %3.13
Gengler %3.46 - %11.32 Pozitif Pozitif Gengler %12.50 - %21.88
Segmenler %75.32 - %53.77 Segmenler %55.00 - %53.13

® Recep Tayyip Erdogan

6w s
o Kemal Kiligdarogu Siyasi rakipler %58.33 - %58.33

Siyasi rakipler %76.32 - %39.39

Gengler %0 - %6.06 Negatif 1.Tur 2.Tur Negatif Gengler %0 - %33.33
Segmenler %15.79 - %33.33 Segmenler %41.67 - %8.33
Depremzedeler %12.09 - %1.45 Depremzedeler %0 - %0

STK/Dernek/Kuliip %1.40 - %1.05 Notr Nétr STK/Dernek/Kulip %16.67 - %0
Segmenler %77.21 - %90.53 Segmenler %66.67 - %100.00

Sekil 7. Tletinin Séylem Dili ve Hedef Kitlesine Gére Paylasim Oranlart

Tletinin séylem dili ve konusuna gore paylasim oranlarinin yer aldig1 Sekil 8’e gore 1.turda Recep Tayyip
Erdogan’in 6ne ¢tkan konu basliklarinin pozitif sdylem dilinde se¢im giindeminin 142 (%061.47), negatif
soylem dilinde se¢cim giindeminin 37 (%97.37), nétr sdylem dilinde i¢ politika/icraatin 85 (%39.53) oldugu
gorilmektedir. Kemal Kiligdaroglu’nun ise pozitif séylem dilinde secim giindemi 71 (%66.98), negatif
s6ylem dilinde se¢im glindemi 31 (%93.94), nétr séylem dilinde se¢im faaliyetleri 68 (%71.58) tweette yer
alan ve 6ne ctkan konular olmuslardir.

2.tur verilerine gére Recep Tayyip Erdogan’in pozitif séylem dilinde se¢im giindeminin 25 (%62.50),
negatif séylem dilinde se¢im giindeminin 12 (%100), nétr séylem dilinde se¢im faaliyetlerinin 26 (%86.67)
tweete konu oldugu ve bu konularin paylasimlarda diger konulara goére daha fazla giindeme geldigi
gorilmektedir. Kemal Kilicdaroglu'nun paylagimlarina  bakildiginda  pozitif séylem dilinde se¢im
gindeminin 21 (%065.63), negatif séylem dilinde se¢im giindeminin 12 (%100), nétr séylem dilinde ise
secim faaliyetlerinin 11 (%68.75) tweette bahsedilerek 6ne ¢iktigi gézlenmektedir.

Se¢im giindemi %61.47 - %66.98 Secim glindemi %62.50 - %65.63
Secim faaliyetleri %5.19 - %11.32 Segim faaliyetleri %5.00 - %3.13
Vaatler %12.55 - %15.09 Vaatler %2.50 - %9.38
Pozitif Pozitif
i¢ politika/icraat %14.72 - %0 i¢ politika/icraat %5.00 - %0
Kutlama/Tebrik/Temenni %1.30 - %2.83 Kutlama/Tebrik/Temenni %12.50 - %9.38

® Recep Tayyip Erdogan
© Kemal Kiligdaroglu

Taziye/Anma %1.30 - %1.89 Taziye/Anma %10.00 - %12.50
~ LTur 2.Tur
Secim gindemi %97.37 - %93.94 Negatif Negatif Segim giindemi %100.00 - %100.00
Segim gundemi %11.16 - %26.32 Segim giindemi %10.00 - %31.25
Secim faaliyetleri %32.56 - %71.58 Secim faaliyetleri %86.67 - %68.75
Notr Notr
Vaatler %12.56 - %1.05 Vaatler %0 - %0
ic politika/icraat %39.53 - %0 I¢ politika/icraat %0 - %0

Sekil 8. {letinin Séylem Dili ve Konusuna Gére Paylasim Oranlart

Paylagimlarin duygusunun hitap ettigi hedef kitleye gére durumlarinin verildigi Sekil 9 incelendiginde,
Recep Tayyip Erdogan’in 1.tur paylasimlarinda ilimli duyguda 53 (%80.30), gliven verici duyguda 32
(%50.00), 6viicti duyguda 82 (%90.11), beklenti/istek duygusunda 7 (%70.00), bilgilendirici duyguda 166
(%77.21) tweette se¢menlere; elestirel duyguda 29 (%76.32) tweette siyasi rakiplere yonelik paylasimlar
diger kitlelerden One ¢ikmakta; fakat destekleyici ve wuyari/tehdit duygulart iceren paylasim
bulunmamaktadir. Kemal Kilicdaroglu’nun paylasimlarinin duygusunda 6ne ¢ikan hedef kitleler sunlardir;
thimli duyguda 24 (%60.00), given verici duyguda 18 (%58.06), beklenti/istek duygusunda 14 (%048.28),
bilgilendirici duyguda 86 (%90.53) tweetle segmenler; 6viici duyguda 1’er (%3.23) tweetle partililer,
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paydaslar, gencler, se¢menler; destekleyici duyguda 2 (%100) tweetle paydaslar; elestirel duyguda 12
(%044.44) tweetle siyasi rakipler; uyari tehdit duygusunda 2 (%33.33) tweetle illegal 6rgtitler/yapilardir.

Secimin 2.turuna bakildiginda Recep Tayyip Erdogan’in ilimli duyguda 10 (%52.63), 6viicii duyguda 5
(%71.43), beklenti/istek duygusunda 5 (%62.50), bilgilendirici duyguda 20 (%66.67) tweette segmenlere;
gliven verici duyguda 2’ser (%33.33) tweette se¢menler ve depremzedelere; elestirel duyguda 7 (%58.33)
tweette siyasi rakiplere yonelik mesaj paylasmistir. Kemal Kiligdaroglu’nun iimlt duyguda 6 (%50.00),
guven verici duyguda 2 (%40.00), beklenti/istek duygusunda 9 (%64.29), bilgilendirici duyguda 16 (%100)
tweeti segmenlere; Gviict duyguda 1 (%100) tweeti STK/dernek/kultplere; elestirel duyguda 3’er (%042.806)
tweeti siyasi rakiplere ve genglere; uyart tehdit duygusunda 2 (%066.67) tweeti siyasi rakiplere; nefret
duygusunda 2 (%100) tweeti ise siyasi rakiplere hitaben paylagilmistir.

Gengler %4.55 - %10.00 Gengler %15.79 - %0.33
Sanatcilar %0 - %0 Sanatgilar %5.26 - %16.67
Ihmh Ihmh
STK/Dernek/Kuliip %0 - %2.50 STK/Dernek/Kullip %10.53 - %8.33
Seg¢menler %80.30 - %60.00 Seg¢menler %52.63 - %50.00
Depremzedeler %32.81 - %6.45 Depremzedeler %33.33 - %0
Gengler %3.13 - %0 Gengler %16.67 - %20.00
Emekliler %1.56 - %0 | Emekliler %0 - %20.00
Giiven verici - | Giiven verici
Ciftciler %0 - %6.45 Ciftciler %0 - %20.00
Esnaflar %0 - %0 | Esnaflar %16.67 - %0
Segmenler %50.00 - %58.06 Segmenler %33.33 - %40.00
Partililer %0 - %25.00 | Partililer %0 - %0
Paydaslar %0 - %25.00 \| | Paydaslar %0 - %0
® Recep Tayyip Erdogan
Gengler %3.30 - %25.00 © Kemal Kiligdaroglu Gengler %14.29 - %0
Oviicii \ Oviicii
> L1.Tur 2.Tur ¢
Kadinlar %1.10 - %0 g = i Kadinlar %14.29 - %0
STK/Dernek/Kuliip %1.10 - %0 ‘ \ STK/Dernek/Kuliip %0 - %100.00
Segmenler %90.11 - %25.00 f Segmenler %71.43 - %0
Partililer %20.00 - %6.90 | Partililer %37.50 - %0
Depremzedeler %10.00 - %0 Depremzedeler %0 - %0
Beklentilistek | - Beklentilistek
Gengler %0 - %24.14 Gengler %0 - %35.71
Segmenler %70.0 - %48.28 Segmenler %62.50 - %64.29
Siyasi rakipler %76.32 - %44.44 Siyasi rakipler %58.33 - %42.86
Gengler %0 - %7.41 Elestirel Elestirel Gengler %0 - %42.86
Segmenler %15.79 - %40.74 Secgmenler%41.67 - %14.29
Depremzedeler %12.09 - %1.05 ‘ Depremzedeler %0 - %0
STK/Dernek/Kultip %1.40 - %1.05 Bilgilendirici Bilgilendirici STK/Dernek/Kultip %16.67 - %0
Secmenler %77.21 - %90.53 Secmenler %66.67 - %100.00

Sekil 9. Tletinin Duygusu ve Hedef Kitlesine Gére Paylasim Oranlart

Tletinin duygusu ve konusuna gore paylasim oranlart Sekil 10°da verilmistir. 1.turda Recep Tayyip
Erdogan’in pozitif ihimli sdylemle paylastugl tweetlerin 46’sinin (%69.70) secim giindemine ait konular
oldugu gorilmektedir. Given verici dilde vaatler konusunda paylastigt 25 (%39.06) tweet diger konulara
gore One ¢ikmaktadir. Sekilden goriilecegi tizere dvuct dilde 69 (%75.82), beklenti/istekte 6 (%060.00) 6ne
cikan tweetler se¢cim giindemi konusuna aittir. Elestirel dilin kullanildigs tweetlerin 37°si (%97.37) se¢im
gundemi, bilgilendirici dilin kullanildigt 85 (%39.53) tweet i¢ politika/icraat konusundadir. Recep Tayyip
Erdogan uyari/tehdit dilinde ve destekleyici sdylem diliyle herhangi bir paylasimda bulunmanmustir. Kemal
Kiligdaroglu’nun pozitif ihimli kategoride en ¢ok paylasim 30 (%75) tweetle se¢im glindemine aittir.
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Kiligdaroglu giiven verici dili 16 tweetle (%51.61) se¢im giindemi ile alakalt tweetlerde kullanmistir. Oviicii
dili kullandig1 paylasimlardan 4 (%100), beklenti/istek iceren 19 (65.52), destekleyici 2 (%100), uyar1/tehdit
iceren 5 (%83.33) tweet secim glindemi ile alakalidir. 1.turda Recep Tayyip Erdogan’in paylasim yaptgi
fakat Kemal Kiligdaroglu’nun yapmadigy iletinin duygusuna gére konular ve bu konularda yer alan tweet
sayilari sOyledir; tlimlida i¢ politika/icraat 8 (%12.12), bitlik/beraberlik 1 (%1.52); giiven vericide secim
faaliyetleri 3 (%4.69), i¢ politika/icraat 13 (%20.31), taziye/anma 1 (%1.56), bitlik/beraberlik 1 (%1.56);
6victude se¢im faaliyetleri 2 (%2.20), vaatler 3 (%3.30), i¢ politika/icraat 13 (%14.29), dis politika 1
(%1.10), kutlama/tebrik/temenni 2 (%2.20), taziye/anma 1 (%1.10); beklenti/istekte dis politika 2
(%20.00), birlik/beraberlik 2 (%20.00); elestirelde vaatler 1 (%2.63); bilgilendiricide i¢ politika/icraat 85
(%39.53), dis politka 3 (%1.40), kultir/sanat 1 (%0.47), kutlama/tebrik/temenni 4 (%1.86),
bitlik/berabetlik 1 (%00.47). Kemal Kilicdaroglu'nun paylastigi ve Recep Tayyip Erdogan’in paylasmadig:
konular ise su sekilde ortaya ctkmistir; giiven vericide kultir/sanat 1 (%3.23); beklenti/istekte secim
faaliyetleri 10 (%34.48); destekleyicide secim gindemi 2 (%100); elestirelde giivenlik 1 (%3.70);
uyart/ tehditte secim gindemi 5 (%83.33), dis politika 1 (%16.7); bilgilendiricide guvenlik 1’dir (%1.05).

2.tur verileri incelendiginde Recep Tayyip Erdogan’in paylasimlarinin duygu ve konusunda 6ne ¢ikan
tweetler; thmhda 8 (%42.11), gliven vericide 4 (%66.67), 6viicide 5 (%71.43), beklenti/istekte 8 (%0100),
elestirelde 12 (%100) tweetin konusu sec¢im glindemidir. Bilgilendirici dilin kullamildigi tweetlerin 26s1
(%86.67) secim faaliyetleriyle ilgilidir. Recep Tayyip Erdogan se¢imin 2.turunda da uyari/tehdit ve nefret
dilinde herhangi bir paylasgimda bulunmamistir. Kemal Kilicdaroglu'nun 2.turdaki ihmli dil kullandigi 5
(%41.67), gliven verici 3 (%60.00), beklenti/istek iceren 13 (%92.86) tweeti se¢im glindemiyle alakalidir.
Elestirel dili 7 tweette (%100), uyart/tehdit dilini 3 tweette (%100), nefret dilini 2 tweette (%100) sadece
secim giindemiyle alakali paylasimlarinda kullanmustir. Bilgilendirici dili ise en ¢ok 11 tweetle (%068.75)
secim faaliyetleri konusundaki paylagimlarinda tercih etmistit. Bu turda Recep Tayyip Erdogan ilimlt
duyguda 2 (%10.53) tweette se¢im faaliyetleri, 1 tweette (%5.26) i¢ politika/icraat, 1 (%5.26) tweette
bitlik/berabetlik iceren; giiven verici duyguda 1 (%16.67) tweette i¢ politika/icraata iliskin; éviicti duyguda
5 (%71.43) tweette se¢im giindemi, 1 (%14.29) tweette taziye/anma mesajt; bilgilendirici kategorisinde 1
(%3.33) tweette kutlama/tebrik/temenni paylasimi yapmasina karsin bu  kategorilerde Kemal
Kilicdaroglu’nun herhangi bir paylasimi olmadigt belirlenmistir.
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Segim gundemi %69.70 - %75.00 Secim gundemi %42.11 - %41.67
Segim faaliyetleri %10.61 - %5.00 Segim faaliyetleri %10.53 - %0
i¢ politika/icraat %12.12 - %0 Ihimh Ihmh i¢ politika/icraat %5.26 - %0
Kutlama/Tebrik/Temenni %1.52 - %7.50 Kutlama/Tebrik/Temenni %21.05 - %16.67
Taziye/Anma %1.52 - %5.00 Taziye/Anma %15.79 - %33.33
Segim giindemi %32.81 - %51.61 Secim giindemi %66.67 - %60.00
Vaatler %39.06 - %45.16 Giiven verici Giiven verici Vaatler %16.67 - %40.00
i¢ politika/icraat %20.31 - %0 i¢ politika/icraat %16.67 - %0
Segim gindemi %75.82 - %100.00 Segim giindemi %71.43 - %0
I¢ politika/icraat %14.29 - %0 ® Recep Tayyip Erdogan i¢ politika/icraat %0 - %0
Oviicii © Kemal Kilidaroglu Oviicii
Kutlama/Tebrik/Temenni %2.20 - %0 \ Kutlama/Tebrik/Temenni %14.29 - %100.00
> LTur 2Tur ¢
Taziye/Anma %1.10 - %0 ( Taziye/Anma %14.29 - %0
Segim giindemi %60.00 - %65.52 \ Secim giindemi %100.00 - %92.86
Segim faaliyetleri %0 - %34.48 Segim faaliyetleri %0 - %7.14
Beklentilistek Beklentilistek
Dis politika %620.00 - %0 Dis politika %0 - %0
Birlik/Beraberlik %620.00 - %0 Birlik/Beraberlik %0 - %0
Segim glindemi %97.37 - %96.30 Elestirel Elestirel Segim giindemi %100.00 - %100.00
Secim giindemi %11.16 - %26.32 Segim giindemi %10.00 - %31.25
Segim faaliyetleri %32.56 - %71.58 Segim faaliyetleri %86.67 - %68.75
Bilgilendirici Bilgilendirici
Vaatler %12.56 - %1.05 Vaatler %0 - %0
i¢ politika/icraat %39.53 - %0 i¢ politika/icraat %0 - %0

Sekil 10. Iletinin Duygusu ve Konusuna Gére Paylasim Oranlar

Sekil 11°de iletinin hedef kitlesi ve konusuna gbre paylasim oranlart gorilmektedir. Buna gére 1.turda
Recep Tayyip Erdogan hedef kitlesi siyasi rakipleri olan tamami se¢im glindemiyle ilgili 30 (%100) tweet
paylasmistir. Depremzedelere ise en ¢ok i¢ politika/icraat konularini iceren 20 (%38.46) tweet ile
ulagsmistir. Recep Tayyip Erdogan engelli vatandaslara yonelik i¢ politika/icraat konularint iceren 3
(%60.00), cocuklara yonelik tamami kutlama/tebrik/temenni mesajt olan 2 (%100) tweet paylasiminda
bulunmustur. Kadinlaraysa en cok vaatler iceren 2 (%066.67) tweetle, genclere secim giindemi ve se¢im
faaliyetleri iceren 5 (%38.46) tweetle, emeklilere se¢im giindemiyle alakalt 2 (%50.00) tweetle, ciftcilere
secim gindemiyle ilgili 1 (%100) tweetle, esnaflara i¢ politika/icraat konusunda 1 (%100) tweetle,
STK/dernek/kuliiplere secim faaliyetleri ve kutlama/tebrik/temenniye yonelik 2’ser (%40.00) tweetle,
kamu kurumlari/calisanlatina vaat iceren 5 (%31.25) tweetle seslenmistit. Recep Tayyip Erdogan’in
se¢menlere yonelik tweetlerinin 152’si (%43.93) secim glindemi ile alakali iken, diger tlkeler/vatandaslarina
yonelik dis politika ile ilgili 2 (%100) paylasim yapmustir. Recep Tayyip Erdogan’in sanatcilara ve illegal
orgutler/yapilara yonelik bir paylasimi yoktur. Kemal Kilicdaroglu partililere yonelik secim glindemiyle
dgili 5 (%100), paydaslara secim gindemiyle ilgili 4 (%100), siyasi rakiplere se¢im giindemi iceren 14
(%93.33), depremzedelere tamamu vaat igeren 3 (%100) tweet paylasmistir. Kemal Kiligdaroglu’nun
engellilere yonelik se¢im giindemi konusunda 1 (%50.00) ve secim faaliyetleri konusunda 1 (%50.00)
paylasimda bulundugu; c¢ocuklara se¢im giindemiyle ilgili 2 (%66.67), genglere aynt konuda 13 tweetle
(%86.67) seslendigi; emeklilere hitaben sadece se¢im faaliyetleri konusunda 1 tweet (%100) paylastigy;
sanatcilara vaatler konusunda 1 tweet (%100); ciftcilere vaatlere yonelik 2 (%066.67) tweet paylasimi oldugu;
fakat, esnaflara yonelik bir paylasimi olmadigl; STK/dernek/kultplere yonelik secim faaliyetleri ve
kutlama/tebtik/temenni konularinda 1’er (%50.00); kamu kurumlari/calisanlarina yonelik 4 (%36.36) ve
se¢menlere yonelik 75 (%48.70) paylasiminin se¢im glindemiyle alakali oldugu tespit edilmistir.

Secim 2.turunda Recep Tayyip Erdogan partililere yonelik secim giindemiyle alakalt 3 (%75.00), siyasi
rakiplere yonelik aynit konuda 7 (%87.50) tweet paylasmustir. Recep Tayyip Erdogan’in depremzedelere
yonelik 1’er (%50.00) tweetinin vaatler ve i¢ politika/icraatla, genclere yonelik 3 (%42.86) tweetinin se¢im
faaliyetleriyle, kadinlara yonelik 1’er (%50.00) tweetinin se¢im giindemi ve secim faaliyetleriyle, esnaflara
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yonelik 3 (%100) tweetininse se¢im giindemi ile alakali oldugu belitlenmistir. Emeklilere ve ciftcilere
yonelik herhangi bir tweeti bulunmayan Recep Tayyip Erdogan’in STK/dernek/kuliiplere yonelik
tweetlerinin 5 tanesi (%71.43) secim faaliyetlerine iliskinken se¢menlere yonelik tweetlerinin 24’4 (%51.06)
secim glindemiyle, diger tilkeler/vatandaslarina yonelik tweetlerinin 1°i (%100) kutlama/tebtik/temenniyle
alakalidir. Kemal Kilicdaroglu’nun siyasi rakiplerine yonelik 7 (%87.50) ve depremzedelere yonelik 1
(%100) tweeti secim glndemiyle, emeklilere ve ciftcilere yonelik 1 tweeti (%100) wvaatlerle,
STK/dernek/kultplere yonelik tweetlerinin tamami 2 (%100) tweet kutlama/tebrik/temenni ile ilgilidir.
Kemal Kiligdaroglu se¢imin 2.turunda kadinlara, esnaflara, diger tlkeler/vatandaslarina yonelik herhangi
bir tweeti bulunmamaktadir. Genglere seslendigi tweetlerin 10’u (%90.91) ve se¢menlere seslendigi
tweetlerin 20’si (%58.82) secim giindemine iliskindir.

Secim giindemi %100.00 - %93.33 Secim gindemi %87.50 - %87.50
i¢ politika/icraat %0 - %0 i¢ politika/icraat %12.50 - %0
Siyasi rakipler Siyasi rakipler
Kutlama/Tebrik/Temenni %0 - %6.67 [ Kutlama/Tebrik/Temenni %0 - %0
Taziye/Anma %0 - %0 Taziye/Anma %0 - %12.50
Secim giindemi %9.62 - %0 Secim glindemi %0 - %100.00
Segim faaliyetleri %23.08 - %0 Secim faaliyetleri %0 - %0
Vaatler %26.92 - %100.00 Depremzedeler Depremzedeler Vaatler %50.00 - %0
i¢ politika/icraat %38.46 - %0 i¢ politika/icraat %50.00 - %0
Birlik/Beraberlik %1.92 - %0 ) Birlik/Beraberlik %0 - %0
@ Recep Tayyip Erdogan
Segim giindemi %38.46 - %86.67 © Kemal ihgdaraghs Segim glindemi %28.57 - %90.91
1.Tur 2.Tur <
Secim faaliyetleri %38.46 - %13.33 Secim faaliyetleri %42.86 - %9.09
Gengler Gengler
Vaatler %23.08 - %0 Vaatler %0 - %0
Kutlama/Tebrik/Temenni %0 - %0 Kutlama/Tebrik/Temenni %28.57 - %0
Segcim giindemi %43.93 - %48.70 Se¢im glindemi %51.06 - %58.82
Secim faaliyetleri %16.76 - %46.10 Segim faaliyetleri %38.30 - %32.35
Vaatler %9.54 - %3.25 | Vaatler %0 - %2.94
Guvenlik %0 - %0.65 Guvenlik %0 - %0
i¢ politika/icraat %25.72 - %0 I¢ politika/icraat %0 - %0
Se¢menler Se¢menler
Dis politika %1.45 - %0 Dis politika %0 - %0
Kltir/Sanat %0.29 - %0.65 Kltir/Sanat %0 - %0
Kutlama/Tebrik/Temenni %0.29 - %0 Kutlama/Tebrik/Temenni %2.13 - %0
Taziye/Anma %0.87 - %0.65 Taziye/Anma %6.38 - %5.88
Birlik/Beraberlik %1.16 - %0 Birlik/Beraberlik %2.13 - %0

Sekil 11. {letinin Hedef Kitlesi ve Konusuna Gére Paylasim Oranlart

6. Sonug

Bu calismada, 2023 Cumhurbagkanlig seciminin 2 turunda da yarisan Recep Tayyip Erdogan ve Kemal
Kiligdaroglu'nun  kisisel X sosyal medya hesaplarindan yaptiklart paylagimlar incelenmistir. Adaylik
tespitinin yapildigr 27.03.2023 ile 2.tur seciminin gerceklestigi 28.05.2023 arasindaki toplam 860 tweet,
tematik analiz yOntemiyle analiz edilmistir. S6ylem dili temasina ait 3, iletinin duygusu temasina ait 9,
iletinin hedef kitlesi temasina ait 17 ve iletinin konusu temasina ait 10 kod kodlayicilar tarafindan
belirlenmistir. 2 kodlayict tarafindan gerceklestirilen kodlamada uyum %98’in tizerindedir. Elde edilenler
adaya, secimin 1 ve 2.tur olmasina gére karsilastirmalt olarak degerlendirilerek analiz edilmistir.

Secimin 1 ve 2.turlarindaki zaman dilimlerinde en ¢ok tweeti Recep Tayyip Erdogan paylagmistir.
Kemal Kilicdaroglu’nun 2.turda sosyal medya paylasimlarini arttirmasina ragmen Recep Tayyip Erdogan’in
sosyal medyayt daha aktif kullandigt goralmistir. Her 2 adayin pozitif séylemlerinin  negatif
sGylemlerinden ¢ok fazla oldugu ve 2.turda hem pozitif hem de negatif sGylemlerinin oraninin artti§1, buna
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karsin n6tr s6ylemlerin oraninin azaldigr belirlenmistir. Adaylarin 1 ve 2.turlarda duygu icermeyen
bilgilendirici tiriinden paylasimlart daha fazla yaptiklari, 2.turda bu oranin azaldigy, ileti duygusunun adaya
ve tura gore farklilastigi; Recep Tayyip Erdogan 1.turda 6viict, thmlt ve gliven verici duygular barindiran
iletiler paylasirken Kemal Kiligdaroglu’nun ilimli, giiven verici ve beklenti/istek iceren iletiler paylastigy;
adaylarin iletilerinde tercih ettikleri duyguyu 2.turda degistirdikleri, bilgilendirici tiir yerine duygu iceren
mesajlarla segmen duygularinin ve dolayisiyla se¢menlerin harekete gecirilmesine yonelik paylagimlar
yaptiklary; Recep Tayyip Erdogan’in ilimli, elestirel ve beklenti/istek iletilerinin, Kemal Kiligdaroglu’nun ise
beklenti/istek, ilimli ve elestirel duygu igeren iletilerin oraninin 2.turda arttig; Recep Tayyip Erdogan’in
destekleyici, uyari/tehdit ve nefret duygusu igeren paylasimi bulunmadigi sonuglarina ulasilmustir.
Adaylarin 2 turda da en ¢ok se¢menlere yonelik paylasimlar yaptugi, 1.turda bircok kitleye hitaben
paylagimlar yapmaktalarken 2.turda se¢menlere yonelik paylasimlar yerine &zel gruplara seslenmeye
basladiklari, 1.tura kiyasla 2.turda her 2 adayin siyasi rakiplerine ve genclere hitaben paylasimlarinin
oldukga arttig1, Recep Tayyip Erdogan’in depremzedelere yonelik paylagimlarininsa azaldigt gézlenmistir.
Adaylarin 1.turda tlke ve dinya giindemine iliskin genel konularla ilgili paylasimlar yapatlarken 6zellikle
2.turda se¢cim gindemi ve faaliyetlerini odaga aldiklar, neredeyse yalnizca segimle ilgili paylasimlar
yaptiklar;; mevcut Cumhurbaskant olan Recep Tayyip Erdogan’in icraat makaminda olmasi nedeniyle
2.turda azalmasina kargin i¢ politika/icraata yonelik paylasimlarinin oldugu fakat gtivenlik konusunda
herhangi bir paylagimi bulunmadig;; Kemal Kilicdaroglu’nun ise her 2 turda i¢ politika/icraata ve
bitlik/beraberlige yonelik gonderim yapmadigt sdylenebilir. Iletilerin konu ve alt konulart incelendiginde
yakin sonuglart olanlar olsa da paylasim oranlarinin adaya ve turlara gére farklilagsmasi; farkhilagmanin
1.turda secim faaliyetleri ve vaatlerde, 2.turda ise neredeyse tim konularda goriilmesi; Recep Tayyip
Erdogan tarim/hayvancilik konusuna hi¢ yer vermezken Kemal Kilicdaroglu’nun 2 turda bu konuya yer
vermesi; 1.turda Recep Tayyip Erdogan’in dogal afetle, Kemal Kilicdaroglu’nunsa hak/ézgurlukletle ilgili
vaatlerinin fazla olmasy; 2.turdaki Recep Tayyip Erdogan’in vaatlerinin tamaminin hak/ézgurliklerle ilgili
olmasi, Kemal Kilicdaroglu’'nun sandiga davet ve tarim/hayvanciliga yonelik vaatlerinin  oraninin
yuksekligi; adaylarin  l.tur se¢im faaliyetlerini ¢ok cesitli ortamlarda yiritirlerken 2.turda
miting/toplanti/gezilere agirlik vermeleri dikkat cekicidir.

Aday paylagimlarinin séylem dili ve duygusunun adaya, secimin 1 ve 2.tur olmasina bagli olarak
degistigi; agirlikli olarak Recep Tayyip Erdoganin 1.turda pozitif soylemlerde 6vicl, Kemal
Kilicdaroglu’nun ilimli; cogunlukla her 2 adayin 2 turdaki negatif séylemlerde elestirel ve 2.turdaki pozitif
sOylemlerde ilimli mesaj iceren tweetler paylastiklart gorillmustiir. Paylasim oranlart séylem dili ve hedef
kitlesi baglaminda degerlendirildiginde adaya ve se¢im turuna gére benzer ve farkli durumlar oldugu tespit
edilmistir; 2 turda adaylarin pozitif sdylemleri daha ¢ok se¢menlere, negatif sGylemleri ise siyasi rakiplere
yonelik mesajlarda tercih ettikleri; secim turuna gore hedef kitlelere yonelik séylem dilinin degiskenlik
gosterdigi gbzlenmistir. Genel itibariyle her 2 adayin 1 ve 2.turdaki pozitif ve negatif séylemleri secim
gundemi konusuyla ilgilidir. Adaylarin ilimli, gliven verici, 6vict, beklenti/istek ve bilgilendirici mesajlarint
se¢menlere yonelik paylastiklari; elestirel mesajlardaki muhatabin adaya ve se¢im turuna gére farkhilagtig,
1.turda her 2 adayin elestirel mesajlarinin siyasi rakiplere ithafen paylasildigl, 2.turda ise Recep Tayyip
Erdogan’in 1.turdakine benzer sekilde elestirel mesajlarinin siyasi rakiplerine yonelik oldugu fakat Kemal
Kilicdaroglu'nun elestirel duygu icerikli mesajlarinin siyasi rakipler ve genclere yonelik paylasildigi bilgisine
ulasilmistir. Her 2 adayda ve turda ilimli, beklenti/istek ve elestirel duygularindaki paylasimlarin ¢ogunlukla
secim giindemine iliskin mesajlar icerdigi; gliven verici, 6viici ve bilgilendirici tiirden paylasimlarin adaya
ve se¢im turuna gore degiskenlik gosterdigi belirlenmistir. Adaylarin siyasi rakiplerine ve se¢menlere
yonelik 1 ve 2.turda en ¢ok se¢im giindemiyle ilgili paylasimlarda bulundugu; depremzedelere yoénelik
Recep Tayyip Erdogan’in 1.turda i¢ politika/icraatlariyla, 2.turda ise vaatleri ve i¢ politika/icraatlariyla ilgili
paylasimlar yaptig1, buna karsin Kemal Kilicdaroglu’nun depremzedelere hitaben 1.turda vaatletle, 2.turda
ise secim glindemiyle ilgili iletiler génderdigi; genclere yonelik paylasimlarda Recep Tayyip Erdogan 1.turda
secim giindemi ve se¢im faaliyetleri konularini daha ¢ok islerken Kemal Kiligdaroglu’nun bu turda se¢im
gindemini ele aldig; genglere yonelik 2.tur paylasimlarinda Recep Tayyip Erdogan’in secim faaliyetlerine
degindigi, Kemal Kiligdaroglu’nun ise se¢im giindemini konu edindigi sonuglarina ulasilmustir.
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7. Extended Abstract

It can be said that the history of politics began with the existence of human beings in the world. In
politics, parties and politicians have something to say to the masses and various communication
techniques and methods are used for this purpose. Social media, one of the most widely used tools, greatly
affects the flow of social and political life in the modern age. The media has the power to direct societies
with the power it possesses. Today, social networks are the most important platforms used strategically to
influence voters and change their preferences.

The periods when political communication is planned most intensively and effectively are election
periods. Developments in information technologies have caused politics to shift to social media. Recently,
politicians have been actively using social media platforms as political communication tools to introduce
themselves to voters and to carry out election activities.

In this study, the personal X social media posts of Recep Tayyip Erdogan and Kemal Kilicdaroglu,
who competed in in both rounds of the 2023 presidential election, were analysed. Between March 27th,
2023, when the candidates’ determinations were decided, and May 28th, 2023, when the 2nd round of
voting was held, 860 tweets from the candidates were scrutinized through thematic analysis. 3 codes
belonging to the discourse language theme, 9 codes belonging to the emotion of the message theme, 17
codes belonging to the target audience theme and 10 codes belonging to the subject of the message theme
were determined by the coders. The coding agreement, which was carried out by 2 coders, was over 98%.
The results were analysed comparatively depending on the candidate and whether the election was in the
1st or 2nd round.

Recep Tayyip Erdogan shared the most tweets during the election period. Although Kemal
Kiligdaroglu increased his social media posts in the 2nd round, it was observed that Recep Tayyip
Erdogan used social media more actively in both rounds. It was determined that the positive discourse of
both candidates was much higher than their negative discourse and the rate of both positive and negative
discourse increased in the 2nd round, whereas the rate of neutral discourse decreased. It was observed that
the candidates shared more informative messages that did not contain emotion in the 1st and 2nd rounds,
this ratio decreased in the 2nd round, and the message emotion differed according to the candidate and
the round; Recep Tayyip Erdogan shared messages with laudatory, moderate and reassuring emotions in
the 1st round, while Kemal Kilicdaroglu shared messages with moderate, reassuring and
expectation/request. It was determined that the candidates changed the emotion they preferred in their
messages in the 2nd round, instead of informative messages they shared messages that contained
emotions, aiming to mobilize voters’ emotions and therefore the voters. The proportion of Recep Tayyip
Erdogan’s moderate, critical and expectation/request messages, and Kemal Kilicdaroglu’s messages
containing expectation/request, moderate and critical sentiment, increased in the 2nd round. In both
rounds, Recep Tayyip Erdogan did not have share any supportive, warning/threatening or hateful posts.
The candidates mostly shared posts towards to voters in the 2nd round. While in the 1st round they
shared posts addressing many audiences, in the 2nd round they started to address more specific groups
instead of posts towards to voters. Compared to the 1st round, the posts of both candidates addressing
their  political dissident and young people increased considerably in the 2nd round and Recep Tayyip
Erdogan’s posts about earthquake victims have decreased. While the candidates shared posts about
general issues regarding the country and the world agenda in the 1st round, they focused on the election
agenda and activities especially in the 2nd round and shared posts almost exclusively about the election.
Although it decreased in the 2nd round, because of the current President, Recep Tayyip Erdogan, is in the
executive position, it was determined that he had posts about domestic policy/performance, but he did
not have any posts about security. Kemal Kilicdaroglu did not make any posts regarding domestic
policy/performance and unity/solidarity in both rounds. When the topics and sub-topics of the messages
are examined, although they have similar results, the sharing rates differ depending on the candidates and
rounds. The differentiation was seen in election activities and promises in the 1st round, and in almost all
issues in the 2nd round. While Recep Tayyip Erdogan did not include the subject of agriculture/livestock
at all, Kemal Kilicdaroglu included this issue in both rounds. In the 1st round, Recep Tayyip Erdogan has
many promises tregarding natural disaster and Kemal Kilicdaroglu has many promises regarding
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rights/freedoms. It is noteworthy that in the 2nd round, Recep Tayyip Erdogan’s all promises were related
to rights/freedoms and the high rate of Kemal Kilicdaroglu’s promises regarding invitations to the ballot
box and agriculture/livestock farming. In addition, it was determined that the candidates focused on a
wide variety of election activities in the 1st round, and on meeting/assemblies/trips in the 2nd round.
Keywords: Presidential Election, Social Media, X, Political Communication, Thematic Analysis.
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Ekler

Ek 1. Soylem Dili Temasina Gore Paylasim Sayilari/Oranlart
Recep Tayyip Erdogan Kemal Kilicdaroglu
f

Tur Soylem Dili

% f %
Pozitif 231 47.73 106 45.30
1.tur Negatif 38 7.85 33 14.10
Notr 215 44.42 95 40.60
Pozitif 40 48.78 32 53.33
2.tur Negatif 12 14.63 12 20.00
Notr 30 36.59 16 26.67

Ek 2. lletinin Duygusu Temasina Gére Paylasim Sayilari/Oranlari
Recep Tayyip Erdogan Kemal Kilicdaroglu

Tur Duygu f % f %
Tlimlt 66 13.64 40 17.09
Giiven verici 64 13.22 31 13.25
Oviici 91 18.80 4 1.71
Beklenti/Istek 10 2.07 29 12.39

1.tur Destekleyici - - 2 0.85
Elestirel 38 7.85 27 11.54
Uyart/Tehdit - - 6 2.56
Nefret - - - -
Bilgilendirici 215 44.42 95 40.60
Tiimh 19 23.17 12 20.00
Giiven verici 6 7.32 5 8.33
Oviici 7 8.54 1 1.67
Beklenti/Istek 8 9.76 14 23.33

2.tur Destekleyici - - - -
Elestirel 12 14.63 7 11.67
Uyart/Tehdit - - 3 5.00
Nefret - - 2 3.33
Bilgilendirici 30 36.59 16 26.67
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Ek 3. Tletinin Hedef Kitlesi Temasina Gore Paylasim Sayilari/Oranlari
Recep Tayyip Erdogan Kemal Kiligdaroglu

Tur Hedef Kitle

f % f %
Partililer 3 0.62 5 2.14
Paydaglar - - 4 1.71
Siyasi rakipler 30 6.20 15 6.41
Depremzedeler 52 10.74 3 1.28
Engelliler 5 1.03 2 0.85
Cocuklar 2 0.41 3 1.28
Gengler 13 2.69 15 6.41
Kadmlar 3 0.62 6 2.56
1.tur Emekliler 4 0.83 1 0.43
Sanatgilar - - 1 0.43
Cifteiler 1 0.21 3 1.28
Esnaflar 2 0.41 - -
STK/Dernek/Kultp 5 1.03 2 0.85
Kamu kurumlari/Calisanlart 16 3.31 11 4.70
Secmenler 346 71.49 154 65.81
Diger tlkeler/Vatandaglart 2 0.41 7 2.99
ﬂlegal orgutler/Yapilar - - 2 0.85
Partililer 4 4.88 - -
Paydaglar - - - -
Siyasi rakipler 8 9.76 8 13.33
Depremzedeler 2 2.44 1 1.67
Engelliler - - - -
Cocuklar - - -
Gengler 7 8.54 11 18.33
Kadinlar 2 2.44 - -
2.tur Emekliler - - 1 1.67
Sanatgilar 1 1.22 2 3.33
Ciftciler - - 1 1.67
Esnaflar 3 3.66 - -
STK/Dernek/Kulip 7 8.54 2 3.33
Kamu kurumlari/Calisanlart - - - -
Se¢menler 47 57.32 34 56.67

Diger tilkeler/Vatandaslart 1 1.22 -
Tllegal 6rgiitler/Yapilar - -

Ek 4. {letinin Konusu Temasina Gére Paylasim Sayilari/Oranlari
Recep Tayyip Erdogan Kemal Kiligdaroglu

Tur Konu t % T v
Secim giindemi 203 41.94 127 54.27
Secim faaliyetleri 82 16.94 80 34.19
Vaatler 57 11.78 17 7.26
Givenlik - - 2 0.85

1 tur I¢ politika/Tcraat 119 24.59 - -

" Dis politika 7 1.45 2 0.85
Kiiltiir/Sanat 1 0.21 1 0.43
Kutlama/Tebrik/Temenni 7 1.45 3 1.28
Taziye/Anma 3 0.62 2 0.85
Birlik /Beraberlik 5 1.03 - -
Secim giindemi 40 48.78 38 63.33
Secim faaliyetleri 28 34.15 12 20.00
Vaatler 1 1.22 3 5.00
Givenlik - - - -
I¢ politika/Icraat 2 2.44 - -

2wt 5, olitika - - -
Kiiltiir/Sanat - - - -
Kutlama/Tebrik/Temenni 6 7.32 3 5.00
Taziye/Anma 4 4.88 4 6.67
Bitlik/Beraberlik 1 1.22 - -
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Ek 5. Tletinin Konusu ve Alt Konularina Gore Paylasim Sayilar1/Oranlart

Recep Tayyip Erdogan Kemal Kiligdaroglu

Tur Konu Alt Konu f v f v
Siyasal beyanlar 165 81.28 102 80.31
Sandiga davet 1 0.49 - -
- . Sandik glivenligi 3 1.48 2 1.57
Segim giindemi Sonugla%:?n degirlendirﬂme si - - 1 0.79
Secim calismalarina yonelik saldirilar - - 2 1.57
Rakipleri elestirme 34 16.75 20 15.75
Miting/Toplanti/Gezi 43 52.44 53 66.25
. . . Radyo/Televizyon 12 14.63 8 10.00
Secim faaliyetleri Sos;al medya - - 10 12.50
Iftar 27 32.93 9 11.25
Alt yapt 3 5.26 - -
Uretim 16 28.07 - -
1tur Istihdam 4 7.02 - -
Vaatler Dogal afet 19 33.33 3 17.65
Teknoloji 2 3.51 1 5.88
Tarim/Hayvancilik - - 3 17.65
Hal/ Ozgiirliik 13 22.81 10 58.82
Guvenlik - - 2 100.00
I¢ politika/Tcraat 119 100.00 - -
Dis politika Siyasi ilvi§kﬂ'er 4 57.14 1 50.00
Sosyal iliskiler 3 42.86 1 50.00
Kultir/Sanat 1 100.00 1 100.00
Kutlama/Tebrik /Temenni 7 100.00 3 100.00
Taziye/ Anma 3 100.00 2 100.00
Birlik/Beraberlik 5 100.00 - -
Siyasal beyanlar 20 50.00 15 39.47
Sandiga davet 4 10.00 12 31.58
Secim giindemi Sandik giivenligi N ' 2 5.00 1 2.63
Sonugclarin degetlendirilmesi 2 5.00 1 2.63
Secim ¢alismalarina yonelik saldirilar - - - -
Rakipleri elestirme 12 30.00 9 23.68
Miting/Toplanti/Gezi 23 82.14 9 75.00
. . . Radyo/Televizyon 4 14.29 2 16.67
Segim faaliyetleri Sos;al medya ’ 1 357 1 8.33
Iftar - - - -
Alt yapt - - - -
Uretim - - - -
2.tur Istihdam - - - -
Vaatler Dogal afet - - - -
Teknoloji - - - -
Tarim/Hayvancilik - - 1 33.33
Hak/Ozgiirliik 1 100.00 2 66.67
Giivenlik - - - -
I¢ politika/Tcraat 2 100.00 - -
.. Siyasi iliskiler - - - -
Dis politika Sgsyal ihikjler - - - -
Kiiltiir/Sanat - - - -
Kutlama/Tebrik/Temenni 6 100.00 3 100.00
Taziye/Anma 4 100.00 4 100.00
Birlik /Beraberlik 1 100.00 - -
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Ek 6. lletinin Soylem Dili ve Duygusuna Gére Paylasim Sayilart/Oranlari
Recep Tayyip Erdogan Kemal Kiligdaroglu

Tur Séylem Dili Duygu

f % f %
Tliml 66 28.57 40 37.74
Glven verici 64 27.71 31 29.25
Pozitif Oviicti 91 39.39 4 3.77
Ltur Beklenti/Istek 10 4.33 29 27.36
' Destekleyici - - 2 1.89
Negatif Elestirel A 38 100.00 27 81.82
Uvart/Tehdit - - 6 18.18
Notr Bilgilendirici 215 100.00 95 100.00
Tlimls 19 47.50 12 37.50
Pogitif Qtiven verici 6 15.00 5 15.63
Ovlicu 7 17.50 1 313
5 s Beklenti/Istek 8 20.00 14 43.75
’ Elestirel 12 100.00 7 58.33
Negatif Uyar1/Tehdit - - 3 25.00
Nefret - - 2 16.67
Notr Bilgilendirici 30 100.00 16 100.00

Ek 7. lletinin Séylem Dili ve Hedef Kitlesine Gore Paylagim Sayilar/Oranlart

Recep Tayyip Erdogan Kemal Kiligdaroglu

Tur Soylem Dili Hedef Kitle

f % f %
Partililer 2 0.87 4 3.77
Paydaglar - - 4 3.77
Siyasi rakipler 1 0.43 2 1.89
Depremzedeler 25 10.82 2 1.89
Engelliler 2 0.87 1 0.94
Cocuklar 1 0.43 3 2.83
Gengler 8 3.46 12 11.32
Pozitif Kadinlar 2 0.87 5 4.72
Emekliler 3 1.30 1 0.94
Sanatcilar - - 1 0.94
Ciftgiler - - 3 2.83
STK/Dernek/Kulip 1 0.43 1 0.94
Kamu kurumlari/Calisanlart 10 4.33 5 4.72
Seg¢menler 174 75.32 57 53.77
Diger tlkeler/Vatandaglari 2 0.87 5 4.72
Partililer - 1 3.03
Siyasi rakipler 29 76.32 13 39.39
Depremzedeler 1 2.63 - -
1.tur Gengler - - 2 6.06
Negatif Emekliler 1 2.63 - -
STK/Dernek/Kultp 1 2.63 - -
Kamu kurumlari/Calisanlart - 3 9.09
Se¢menler 6 15.79 11 33.33
Diger tlkeler/Vatandaslari - - 1 3.03
Hlegal orgiitler/Yapilar - - 2 6.06
Partililer 1 0.47 - -
Depremzedeler 26 12.09 1 1.05
Engelliler 3 1.40 1 1.05
Cocuklar 1 0.47 - -
Gengler 5 2.33 1 1.05
Nétr Kadinlar 1 0.47 1 1.05
Ciftciler 1 0.47 - -
Esnaflar 2 0.93 - -
STK/Dernek/Kuliip 3 1.40 1 1.05
Kamu kurumlari/Calisanlar 6 2.79 3 3.16
Se¢cmenler 166 77.21 86 90.53
Diger ilkeler/Vatandaglart - - 1 1.05
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Partililer 3 7.50 - -
Siyasi rakipler 1 2.50 1 3.13
Depremzedeler 2 5.00 1 3.13
Gengler 5 12.50 7 21.88
Kadmnlar 1 2.50 - -
Pogitif Emekliler - - 1 313
Sanatcilar 1 2.50 2 6.25
Cifteiler - - 1 3.13
Esnaflar 2 5.00 - -
STK/Dernek/Kulip 2 5.00 2 6.25
2.tur Se¢menler 22 55.00 17 53.13
Diger tlkeler/Vatandaglari 1 2.50 - -
Siyasi rakipler 7 58.33 7 58.33
Negatif Gengler - - 4 33.33
Secmenler 5 41.67 1 8.33
Partililer 1 3.33 - -
Gengler 2 6.67 - -
Nétr Kadinlar 1 3.33 - -
Esnaflar 1 3.33 - -
STK/Dernek/Kulip 5 16.67 - -
Secmenler 20 66.67 16 100.00

Ek 8. {letinin Séylem Dili ve Konusuna Gore Paylasim Sayilari/Oranlart

Recep Tayyip Erdogan Kemal Kiligdaroglu

Tur Soéylem Dili Konu

f % f %
Se¢im giindemi 142 61.47 71 66.98
Secim faaliyetleri 12 5.19 12 11.32
Vaatler 29 12.55 16 15.09
T¢ politika/Tcraat 34 14.72 - -
Pozitif Dis politika 4 1.73 1 0.94
Kultir/Sanat - - 1 0.94
Kutlama/Tebrik /Temenni 3 1.30 3 2.83
Taziye/Anma 3 1.30 2 1.89
Birlik /Beraberlik 4 1.73 - -
Secim giindemi 37 97.37 31 93.94
. Vaatler 1 2.63 - -
Ltur Negatf G ivenlik : : 1 303
Dis politika - - 1 3.03
Secim giindemi 24 11.16 25 26.32
Secim faaliyetleri 70 32.56 68 71.58
Vaatler 27 12.56 1 1.05
Giivenlik - - 1 1.05
Notr T¢ politika/Tcraat 85 39.53 - -
Dis politika 3 1.40 - -
Kiiltiir/Sanat 1 0.47 - -
Kutlama/Tebrik /Temenni 4 1.86 - -
Birlik /Beraberlik 1 0.47 - -
Secim giindemi 25 62.50 21 65.63
Secim faaliyetleri 2 5.00 1 3.13
Vaatler 1 2.50 3 9.38
Pozitif I¢ politika/Icraat 2 5.00 - -
Kutlama/Tebrik /Temenni 5 12.50 3 9.38
2.tur Taziye/ Anma 4 10.00 4 12.50
Birlik /Beraberlik 1 2.50 - -
Negatif Secim giindemi 12 100.00 12 100.00
Se¢im giindemi 3 10.00 5 31.25
Notr Secim faaliyetleri 26 86.67 11 68.75
Kutlama/Tebrik/Temenni 1 3.33 - -
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Ek 9. lletinin Duygusu ve Hedef Kitlesine Gore Paylasim Sayilari/Oranlari

Recep Tayyip Erdogan Kemal Kiligdaroglu

Tur Duygu Hedef Kitle f % £ v
Partililer - - 1 2.50
Paydaslar - - 1 2.50
Siyasi rakipler - - 2 5.00
Depremzedeler 3 4.55
Engelliler 1 1.52
Cocuklar 1 1.52 2 5.00
Tlimlt Gengler 3 4.55 4 10.00
Kadinlar - - 2 5.00
Emekliler 1 1.52
STK/Dernek/Kulip - - 1 2.50
Kamu kurumlart/Calisanlart 3 4.55 1 2.50
Se¢menler 53 80.30 24 60.00
Diger tlkeler/Vatandaglart 1 1.52 2 5.00
Siyasi rakipler 1 1.56
Depremzedeler 21 32.81 2 6.45
Engelliler 1 1.56
Cocuklar - - 1 3.23
Gengler 2 3.13
Gitven verici Kadinlar 1 1.56 2 6.45
Emekliler 1 1.56
Sanatgilar - - 1 3.23
Ciftciler - : 2 6.45
Kamu kurumlari/Calisanlar 5 7.81 3 9.68
Secmenler 32 50.00 18 58.06
Diger tilkeler/Vatandaglart - - 2 6.45
Partililer - - 1 25.00
Paydaglar - - 1 25.00
Gengler 3 3.30 1 25.00
1.tur Kadinlar 1 1.10 - -
Oviicii Emekliler 1 1.10 - -
STK/Detnek/Kulip 1 1.10 - -
Kamu kurumlari/Calisanlart 2 2.20 - -
Se¢menler 82 90.11 1 25.00
Diger ulkeler/Vatandaglart 1 1.10 - -
Partililer 2 20.00 2 6.90
Depremzedeler 1 10.00 - -
Engelliler - - 1 3.45
Gengler - - 7 24.14
L Kadinlar - - 1 3.45
Beklenti/Istek Emekliler i i 1 345
Ciftciler - - 1 345
Kamu kurumlari/Calisanlart - - 1 3.45
Secmenler 7 70.00 14 48.28
Diger tilkeler/Vatandaglart - - 1 3.45
Destekleyici  Paydaglar 2 100.00
Siyasi rakipler 29 76.32 12 44.44
Depremzedeler 1 2.63 - -
Gengler - - 2 7.41
Elestirel Emekliler 1 2.63 - -
STK/Dernek/Kulip 1 2.63 - -
Kamu kurumlari/Calisanlart - - 2 7.41
Se¢menler 6 15.79 11 40.74
Partililer - - 1 16.67
Siyasi rakipler - - 1 16.67
Uyari/Tehdit Kamu kurumlari/Calisanlart - - 1 16.67
Diger tlkeler/Vatandaglar - - 1 16.67
Tllegal 6rgiitler/Yapilar - - 2 33.33
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Partililer 1 0.47 - -
Depremzedeler 26 12.09 1 1.05
Engelliler 3 1.40 1 1.05
Cocuklar 1 0.47 - -
Gengler 5 2.33 1 1.05
1.tur devam ... Bilgilendirici éﬁ;ﬁzf 1 8:;‘; 1 1'?5
Esnaflar 2 0.93 - -
STK/Detnek/Kulip 3 1.40 1 1.05
Kamu kurumlart/Calisanlart 6 2.79 3 3.16
Secmenler 166 77.21 86 90.53
Diger tilkeler/Vatandaglari - - 1 1.05
Siyasi rakipler 1 5.26 1 8.33
Depremzedeler - - 1 8.33
Gengler 3 15.79 1 8.33
Sanatcilar 1 5.26 2 16.67
Thimh Esnaf(-l;ar 1 5.26 - -
STK/Detnek/Kulip 2 10.53 1 8.33
Sec¢cmenler 10 52.63 6 50.00
Diger tilkeler/Vatandaglart 1 5.26 - -
Depremzedeler 2 33.33 - -
Gengler 1 16.67 1 20.00
Giiven verici E'rnel'diler ) ) 1 20.00
Ciftciler - - 1 20.00
Esnaflar 1 16.67 - -
Se¢menler 2 33.33 2 40.00
Gengler 1 14.29 -
Oviicii Kadinlar 1 14.29 - -
2.tur STK/Dernek/Kulip - - 1 100.00
Secmenler 5 71.43 - -
Partililer 3 37.50 - -
Beklenti/Tstek Gengler - - 5 35.71
Secmenler 5 62.50 9 64.29
Siyasi rakipler 7 58.33 3 42.86
Elestirel Gengler - - 3 42.86
Se¢menler 5 41.67 1 14.29
.. Siyast rakipler - 2 66.67
Uyan/Tehdie 70 b : ] 1 33.33
Nefret Siyasi rakipler - - 2 100.00
Partililer 1 3.33 - -
Gengler 2 6.67 - -
Bilgilendirici 1" . fpe ] ]
STK/Dernek/Kulip 5 16.67 - -
Se¢menler 20 66.67 16 100.00
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Ek 10. {letinin Duygusu ve Konusuna Gére Paylasim Sayilari/Oranlari

Recep Tayyip Erdogan Kemal Kiligdaroglu

Tur Duygu Konu £ % f v
Se¢im giindemi 46 69.70 30 75.00
Secim faaliyetleri 7 10.61 2 5.00
Vaatler 1 1.52 2 5.00
I¢ politika/Icraat 8 12.12 - -
Thmls Dis politika 1 1.52 1 2.50
Kutlama/Tebrik/Temenni 1 1.52 3 7.50
Taziye/Anma 1 1.52 2 5.00
Birlik /Beraberlik 1 1.52 - -
Secim giindemi 21 32.81 16 51.61
Secim faaliyetleri 3 4.09 - -
Vaatler 25 39.06 14 45.16
Giiven verici I politika/ craat 13 20.31 - -
Kiltir/Sanat - 1 3.23
Taziye/ Anma 1 1.56 - -
Birlik/Beraberlik 1 1.56 - -
Se¢im giindemi 69 75.82 4 100.00
Secim faaliyetleri 2 2.20 - -
Vaatler 3 3.30 - -
Oviicii I¢ politika/Tcraat 13 14.29 - -
Drs politika 1 1.10 - -
1.tur Kutlama/Tebrik/Temenni 2 2.20 - -
Taziye/Anma 1 1.10 - -
Secim giindemi 6 60.00 19 65.52
o Secim faaliyetleri - - 10 34.48
Beklenti/lstelc Dl(; po]jtikz 2 20.00 - -
Birlik /Beraberlik 2 20.00 - -
Destekleyici  Secim glindemi - - 2 100.00
Secim giindemi 37 97.37 26 96.30
Elestirel Vaatler 1 2.63 - -
Giivenlik - - 1 3.70
. Secim guindemi - - 5 83.33
Uyan/Tehdie 1y 80 F00 ! - 1 16.67
Secim giindemi 24 11.16 25 26.32
Secim faaliyetleri 70 32.56 68 71.58
Vaatler 27 12.56 1 1.05
Givenlik - - 1 1.05
Bilgilendirici  I¢ politika/Icraat 85 39.53 - -
Dis politika 3 1.40 : -
Kiiltiir/Sanat 1 0.47 - -
Kutlama/Tebrik/Temenni 4 1.86 - -
Birlik/Beraberlik 1 0.47 - -

Selcuk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi o 54 / 2024
281



Siyasal iletisim Faaliyetlerinde Séylem: X Uzerine Bir Arastirma

2.tur

Secim giindemi 8 42.11 5 41.67
Secim faaliyetleri 2 10.53 - -
Vaatler - - 1 8.33
Thml I¢ politika/Tcraat 1 5.26 - -
Kutlama/Tebrik/Temenni 4 21.05 2 16.67
Taziye/Anma 3 15.79 4 33.33
Birlik /Beraberlik 1 5.26 - -
Se¢im glindemi 4 66.67 3 60.00
Giiven verici  Vaatler 1 16.67 2 40.00
I¢ politika/Tcraat 1 16.67 - -
Se¢im giindemi 5 71.43 - -
Oviicii Kutlama/Tebrik/Temenni 1 14.29 1 100.00
Taziye/Anma 1 14.29 - -

e Secim glindemi 8 100.00 13 92.86
Beldlentd/ Istek segim %;h;retleri : : 1 7.14
Elestirel Sec¢im giindemi 12 100.00 7 100.00
Uyart/Tehdit Se¢im glindemi - - 3 100.00
Nefret Secim giindemi - 2 100.00

Secim giindemi 3 10.00 5 31.25
Bilgilendirici ~ Secim faaliyetleri 26 86.67 11 68.75
Kutlama/Tebrik/Temenni 1 3.33 - -
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Ek 11. {letinin Hedef Kitlesi ve Konusuna Gére Paylagim Sayilari/Oranlar

Recep Tayyip Erdogan Kemal Kiligdaroglu

Tur Hedef Kitle Konu f v T v
. Se¢im glindemi 2 66.67 5 100.00
Partililer Secim Faliyetler 1 33.33 i -
Paydaslar Secim giindemi - - 4 100.00
Siyasi rakipler Se¢im giindemi 30 100.00 14 93.33
/ Kutlama/Tebrik /Temenni - - 1 6.67
Secim giindemi 5 9.62 - -
Secim faaliyetleri 12 23.08 - -
Depremzedeler Vaatler 14 26.92 3 100.00
I¢ politika/Tcraat 20 38.46 - -
Birlik /Beraberlik 1 1.92 - -
Secim giindemi 2 40.00 1 50.00
Engelliler Secim faaliyetleri - - 1 50.00
I¢ politika/Tcraat 3 60.00 - -
Secim glindemi - - 2 66.67
Goculdar Kutlama, Tebrik/Temenni 2 10000 1 3333
Segim glindemi 5 38.46 13 86.67
Gengler Secim faaliyetleri 5 38.46 2 13.33
Vaatler 3 23.08 - -
Se¢im giindemi - - 2 33.33
Secim faaliyetleri - - 1 16.67
Kadinlar Vaatler 2 66.67 3 50.00
Kutlama/Tebrik/Temenni 1 33.33 - -
Se¢im giindemi 2 50.00 - -
Emekliler Secim faaliyetleri 1 25.00 1 100.00
I¢ politika/Tcraat 1 25.00 - -
Sanatcilar Vaatler - - 1 100.00
lLer Se¢im giindemi 1 100.00 1 33.33
Giftgller Vaatler - - 2 66.67
Esnaflar I¢ politika/Tcraat 2 100.00 - -
Secim giindemi 1 20.00 - -
STK/Dernek/Kulip Secim faaliyetleri 2 40.00 1 50.00
Kutlama/Tebrik /Temenni 2 40.00 1 50.00
Secim giindemi 3 18.75 4 36.36
Secim faaliyetleri 3 18.75 2 18.18
Vaatler 5 31.25 3 27.27
Kamu kurumlari/Calisanlart Givenlik - - 1 9.09
I¢ politika/Tcraat 4 25.00 - -
Kutlama/Tebrik /Temenni 1 6.25 - -
Taziye/Anma - - 1 9.09
Secim glindemi 152 43.93 75 48.70
Secim faaliyetleri 58 16.76 71 46.10
Vaatler 33 9.54 5 3.25
Givenlik - - 1 0.65
Ic politika/Icraat 89 25.72 - -
Segmenler Dis politika 5 145 - -
Kultir/Sanat 1 0.29 1 0.65
Kutlama/Tebrik /Temenni 1 0.29 - -
Taziye/Anma 3 0.87 1 0.65
Birlik /Beraberlik 4 1.16 - -
Secim giindemi - - 4 57.14
Diger tlkeler/Vatandaglart ~ Secim faaliyetleri - - 1 14.29
Dis politika 2 100.00 2 28.57
Tllegal 6rgiitler/Yapilar Secim giindemi - 2 100.00
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. Secim gindemi 3 75.00 - -
Partililer Segim ?aah'yctleri 1 25.00 - -
Se¢im glindemi 7 87.50 7 87.50
Siyasi rakipler T¢ politika/Tcraat 1 12.50 - -
Taziye/Anma - - 1 12.50
Se¢im giindemi - - 1 100.00
Depremzedeler Vaatler 1 50.00 - -
I¢ politika/Tcraat 1 50.00 - -
Secim giindemi 2 28.57 10 90.91
Gengler Secim faaliyetleri 3 42.86 1 9.09
Kutlama/Tebrik /Temenni 2 28.57 - -
Secim gundemi 1 50.00 - -
Kadunlar Secimm baliyeleri 1 50.00 - -
2.tur Emekliler Vaatler - - 1 100.00
Sanatcilar Kutllama /Tebrik/Temenni - - 1 50.00
Taziye/Anma 1 100.00 1 50.00
Ciftciler Vaatler - - 1 100.00
HEsnaflar Sec¢im giindemi 3 100.00 - -
.. Secim faaliyetleri 5 71.43 - -
STK/Dernek/Kulip Kotlama/Tebrik/Temenni 2 28.57 2 100,00
Secim gtindemi 24 51.06 20 58.82
Secim faaliyetleri 18 38.30 11 32.35
Vaatler - - 1 2.94
Segmenler Kutlama/Tebrik/Temenni 1 213 - -
Taziye/Anma 3 6.38 2 5.88
Birlik /Beraberlik 1 2.13 - -
Diger tilkeler/Vatandaglart  Kutlama/Tebrik/Temenni 1 100.00 - -
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