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OZGUN ARASTIRMA

Kiiresel Zeytin Ticaretinin Sosyal Ag Analizi

Serife SEZER! , Behi¢ CETIN?, Kiibra ONDER3

Ozet

Zeytin, lilke ekonomisine sagladigi katkilariyla diinya genelinde biiyiik éneme sahip olan tarimsal bir iirtindiir. Zeytin
tiretimi, genellikle kirsal bélgelerde yogunlastigindan dolay: kirsal kalkinmaya destek olmasi ve ciftcilere sagladigi gelir
artisi sayesinde yerel ekonominin giiclenmesinde kilit rol oynamaktadir. Ayrica, déviz kazandirici etkisiyle dnemli bir
ihracat kalemi olusturan bu sektér, dzellikle Akdeniz tilkelerinde, ulusal geliri arttirma ve uluslararasi piyasalarda rekabet
edebilme acisindan stratejik bir 6neme sahiptir. Ancak, diger tarimsal iiriinlerde oldugu gibi bu sektérde de bazi riskler
bulunmaktadir. Zeytin tiretimi, iklim degisiklikleri, tiretimdeki dalgalanmalar ve salgin hastaliklar gibi olaylara karsi
hassas bir yapitya sahiptir. Nitekim gectigimiz yillarda ortaya ¢ikan Covid-19 pandemisinin etkileri bu sektorde de
hissedilmigtir. Bu baglamda ¢calismada, 2018-2022 dénemi kapsaminda diinya tilkelerinin uluslararasi zeytin piyasasindaki
konumu ag analizi yaklasimi ile incelenmis olup, pandeminin etkileri degerlendirilmistir. Ag analizi uygulamasi sonucunda
ortalama merkeziyet degerleri incelendiginde, derece merkeziyeti bakimindan Ispanya'nin lider konumda oldugu (0,80) ve
onu Italya (0,63) ve Tiirkiye'nin (0,56) takip ettigi belirlenmistir. Ayrica aracilik merkeziyetinde Ispanya’nin (0,07)
liderligini stirdiirdiigii ve ABD (0,05) ile Yunanistan'in (0,04) izledigi; yakinlik merkeziyetinde ise, ABD'nin (0,20)
liderliginde Almanya (0,1937) ile Ispanya’nin (0,19) énde oldugu gériilmiistiir.

Anahtar kelimeler: Tarimsal ticaret, zeytin ihracati, sosyal ag analizi, derece merkeziligi, aracilik ve yakinlik merkeziligi
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Social Network Analysis of Global Olive Trade

Abstract

Olive production is of great importance worldwide due to its contribution to national economies. Primarily concentrated
in rural areas, it plays a pivotal role in supporting rural development and enhancing local economies through income
generation for farmers. Additionally, as a significant export item, the olive sector contributes to foreign exchange earnings,
especially in Mediterranean countries, increasing national income and competitiveness in international markets. However,
this sector faces risks, including vulnerability to climate change, production fluctuations, and diseases. The impacts of the
pandemic have also been felt in this sector. In this context, the position of countries in the international olive market during
the 2018-2022 period has been examined using network analysis, and the impacts of the pandemic have been assessed. As
a result of the network analysis, the examination of average centrality values reveals that Spain holds the leading position
in terms of degree centrality (0.80), followed by Italy (0.63) and Tiirkiye (0.56). Additionally, Spain maintains its leadership
in betweenness centrality (0.07), with the USA (0.05) and Greece (0.04) trailing behind. In terms of closeness centrality, the
USA (0.20) emerges as the leader, followed by Germany (0.1937) and Spain (0.19).
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1. GIRiS

Zeytin yetistiriciligi, zeytin agacinin ekolojik gereksinimlerine daha uygun kosullar sagladig: i¢in
cogunlukla Akdeniz bolgesi olmak tizere belirli cografi bolgelerle sinirli kalmaktadir. Tiirkiye zeytin
yetistiriciligi icin uygun bir bolgede yer aldigindan dolay: diinya ¢apinda 6nemli bir zeytin Ureticisi
tilke konumunda bulunmaktadir. Ayn1 zamanda tilkenin Ege, Marmara, Akdeniz, Giineydogu Anadolu
ve Karadeniz Bolgelerinde gerceklestirdigi zeytincilik faaliyeti, sadece ge¢cim kaynagi olmakla
kalmayip, énemli bir ihracat kalemini de olusturmaktadir. Ozellikle son yillarda Ispanya, Tunus,
Italya gibi diger 6nemli zeytin iireticisi tilkelerle kiyaslandiginda, Tiirkiye'nin zeytin ticaretindeki
gostermis oldugu performans artisi dikkat cekici boyutlardadir. Nitekim Uluslararasi Zeytin ve
Zeytinyag1 Konseyi (UZZK) verilerine gore, 2021/2022 donemine ait dinya zeytin ihracatinin
%35,7'si Ispanya'dan saglanmistir. Ispanya’y: sirasiyla Tunus (%22,3), Italya (%20,4), Portekiz
(%7,9), Turkiye (%3,3), Arjantin (%3,1), Yunanistan (%2,1) ve Sili (%2,1) takip etmistir. 2022/2023
donemi dikkate alindiginda ise Tirkiye’'nin ihracattaki payini arttirdigi ve Portekiz haricindeki diger
tilkelerin paylarinda azalma oldugu tespit edilmistir. Bu durumun yasanmasinda biiylik 6l¢tide
tilkelerin maruz kaldig1 kuraklik ve zeytin hastaliklarinin etkili oldugu diisiiniilmektedir. Nitekim
iklim degisikligi, bitki hastaliklar ve zararlilar, zeytin Ureticilerini ciddi ekonomik kayiplarla karsi
karsiya birakmaktadir. Akdeniz iilkelerinde 6zellikle ispanya ve italya’da zeytin tiretimini olumsuz
etkileyen en yaygin hastaliklar ve zararlilar arasinda ise; Xylella fastidiosa ve Verticillium Wilt gibi
hastaliklar ile Zeytin Sinegi (Bactrocera oleae), Zeytin Giivesi (Prays oleae) ve Zeytin Kabuklu Biti
(Parlatoria oleae) gibi zararlilarin yer aldigi bilgisi bulunmaktadir (Saponari vd. 2019:175-186;
Poblete vd., 2021:134). Xylella fastidiosa, bitkilerin su ve besin tasima sistemini bozarak éliimlerine
yol acarken, Verticillium Wilt mantari su ve besin alimini engelleyerek solgunluga neden olmakta ve
bu durum verim diisiikliigl ile sonu¢lanmaktadir (Yolageldi, 2002:157; Cornara vd., 2017:522).
Zeytin sinegi, zeytin giivesi ve zeytin kabuklu biti gibi zararlilar ise meyve ve yapraklara zarar
vererek verimliligi ve kaliteyi diisiirmektedir. Bu dogal faktorlerin birlesimi tlkelerin zeytin
liretimini ve dolayisiyla ihracatin1 da azaltmaktadir. Dolayisiyla ispanya'nin bu alandaki liderliginin
zayiflamasinda da etkili oldugu diistintilmektedir. Ancak bu olumsuzluklara ragmen yine de kiiresel
zeytin ihracatinda Ispanya'nin (%28,8) basta oldugu ve onu Tunus (%20,2), italya (%19,7), Tiirkiye
(%10,3), Portekiz (%7,9), Arjantin (%3,4), Yunanistan (%2,6) ve Sili (%1,7) iilkelerinin izledigi
gozlemlenmistir. Onemli ithalat pazarlardaki durum incelendiginde ise zeytin ithalatinin bir énceki
hasat yilinin ayn1 donemine gore genel bir azalis egilimi (Avustralya, -%9; Brezilya, -%1,8; Kanada, -
%4,1; Amerika Birlesik Devletleri, +%3,8) sergiledigi gozlemlenmistir (UZZK, 2024). Genel olarak
degerlendirildiginde; kiiresel zeytin ticaretinin dalgali bir seyir izledigi gorilmustir. Bu durumun
ana nedenleri diisiiniildiigiinde ise tiretimdeki dustisiin, tiketim aliskanliklarindaki degisimlerin ve
dolayisiyla Covid-19 pandemi etkilerinin devam ettigi fikrini akla getirmektedir.

Covid-19 pandemi siirecinde uygulanan korumaci politikalarin yansimasi diinya genelinde sektorleri
farkl sekillerde etkilemistir. Tiirkiye'ye odaklandigimizda, tarim sektoriiniin pandemiden en fazla
etkilenen sektdrlerden biri oldugu tespit edilmistir (Koctiirk ve Nuhoglu, 2022:17). Bu noktada tarim
sektori icerisinde yer alan zeytinin kiiresel ticaretine pandeminin nasil bir etkide bulundugunu
anlamak icin pandemi 6ncesi ve sonrasi dénemleri kapsayan bir ticaret analizi yapma ihtiyaci
duyulmustur. Mevcut akademik literatiir incelendiginde, uluslararasi zeytin sektériinde pandeminin
olasi etkilerinin ele alinmadigy, zeytin ticaretine yonelik ampirik ¢alismalarin kisith oldugu, iktisadi
analizlerin genellikle zeytin yetistiriciligin yogun oldugu boélgelerle sinirh tutuldugu dikkat gekmistir.
Bu nedenle, calismamizda diinya iilkelerinin zeytin ticaretindeki konumunun 2018-2022 yillik dis
ticaret verileri kapsaminda ag analizi yontemi ile incelenmesi hedeflenmistir. Ayni zamanda pandemi
oncesi ve sonrasi donemler analiz edildiginden dolay1r Covid-19'un olas1 etkileri de
degerlendirilmistir. Bu baglamda ortaya konulan ¢alismanin ilk béliimiinde, Tiirkiye'nin de dahil
oldugu 6nemli zeytin iireticisi ve ihracatgisi iilkelerin profilleri incelenmis olup, ikinci béliimde konu
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ile ilgili literatiire yer verilmistir. Takiben tliglincti boliimde veri seti ve ag analizi yontemine iliskin
metodolojik bilgiler sunulmustur. Ilerleyen siirecte, calismadan elde edilen bulgular gorsellestirme
teknigi ve tablolar yardimiyla degerlendirilerek ¢calisma sonlandirilmistir.

2. DUNYADA VE TURKIYE'DE ZEYTIN

Zeytin, kendine 6zgii iklim gereksinimleri ile genellikle Akdeniz iklimine sahip bolgelerde yetisen
onemli bir tarim Urinudir. Bu bélgelerde yazlar sicak ve kurak, kislari iliman ve yagish gortilen 6zel
iklim kosullar, zeytin agag¢larinin saglikli bir sekilde biiytimesi, olgunlagsmasi ve meyve vermesi i¢in
ideal bir ortam sunmaktadir. Bu nedenle, diinya genelinde zeytin tiretimi cogunlukla Ispanya, Italya,
Yunanistan ve Tiirkiye gibi Akdeniz'e kiyisi olan iilkelerde yogunlasmistir. Bu iilkelerde, zeytin
sektori ekonomik kalkinmaya katkida bulunmakta, tarimsal geliri artirmakta ve kirsal bolgelerde
istihdam yaratmaktadir. Son yillarda saglikli beslenme trendlerinin kiiresel ¢apta yayilmasiyla zeytin
ve zeytinyagl talebinde artis yasanmistir. Bu artan talep, Akdeniz iklimine benzer 6zelliklere sahip
diger bolgelerin de zeytin iiretimini tesvik etmistir. Nitekim Arjantin, Sili ve Peru gibi Akdeniz
iklimine sahip tilkelerde de zeytin yetistiriciligi 6nem kazanmistir (Tarimsal Ekonomi ve Politika
Gelistirme Enstittiisi [TEPGE], 2023:3). Bu durum, zeytinin kiiresel diizeyde talep goren bir tarim
trini haline gelmesine ve tlretiminin farkli cografyalarda yayginlasmasina yol agmistir. Ancak
yapilan arastirmalarda, diinya zeytin liretiminde hala Akdeniz iilkelerinin 6én planda oldugu ve en
biiyiik paya sahip iilkelerin sirasiyla ispanya, Tiirkiye, Italya, Yunanistan, Tunus, Suriye, Fas ve
Portekiz oldugu belirlenmistir (Tablo 1). S6z konusu iilkeler zeytinin iklim ve toprak 6zelliklerine
uygun olarak kaliteli irtinler elde etmekte olup kiiresel zeytin ticaretinde etkin bir rol oynamaktadir.

Tablo 1: Diinya zeytin lretimi (Bin ton)

Ulkeler 2018 2019 2020 2021 2022
Ispanya 9.820 5.965 8.138 8.257 3.940
Tiirkiye 1.500 1.525 1.317 1.739 2.976
Italya 1.954 2.194 2.207 2.271 2.160
Fas 1.561 1.912 1.409 1.591 1.968
Yunanistan 2.765 3.240 3.051 3.045 1.206
Tunus 1.617 700 2.000 700 1.200
Misir 1.084 981 968 1.057 1.137
Suriye 665 844 781 566 991
Cezayir 861 939 1.080 705 823

Kaynak: Yunanistan’in 2022 yilina ait zeytin liretim verisi Eurostat’in (2024), diger tiim veriler ise Faostat'in
(2024) web sitesinden temin edilmis olup, tablo yazarlar tarafindan olusturulmustur.

2018-2022 yillar1 arasinda diinya sofralik zeytin tiretimi verileri incelendiginde, Ispanya'nin lider
konumunu siirdiirdiigi, fakat tiretiminde son yillarda bir diisiis yasandig tespit edilmistir. Nitekim
ispanya’nin 2018 yilinda 9.82 milyon ton olan zeytin iiretimi, 2022 yilina gelindiginde 3.94 milyon
tona gerilemistir. Bu diisiiste; iklim kosullar1 ve pandeminin etkili oldugu diistiniilmektedir. Tiirkiye
ise Ispanya’nin aksine ele alinan dénemde iiretimini artirmis ve 2022 yilinda ikinci biiyiik zeytin
ireticisi tilke konumuna ytikselmistir. 2022 yilinda Tiirkiye'nin zeytin iiretiminde yasanan belirgin
artis, tilkedeki zeytin sektoriiniin 6nemli bir potansiyele sahip olduguna isaret etmektedir. Zeytin
liretiminde diinya ti¢iinciisii olan Italya’y1 pandemi 6ncesi diinya siralamasinda gerilerde yer alan
ancak son donemlerde ataga gecen Fas izlemistir. Diinya zeytin liretiminde 6nemli bir yere sahip olan
Yunanistan ise yerini koruyamamis ve 2022 yili itibariyle besinci siraya gerilemistir. Tunus ise
dalgali bir seyir izlemis dérdiincii sirada bulunurken, ddnem sonunda konumunu Fas’a kaptirmis ve
altinal siraya yerlesmistir. Ote yandan ele alinan dénem boyunca diger biiyiik zeytin iireticilerinin
(Misir, Suriye, Cezayir, Portekiz) liretiminde de ¢esitli dalgalanmalar yasanmistir. Zeytin tiretimi
verilerindeki bu dalgalanmalarin var yil-yok yil olarak bilinen periyodisiteden kaynakl olabilecegi
gibi son yillardaki tiretim diisiislerde kuraklik ve hastaliklarin da etkisinin oldugu diisiiniilmektedir.
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Tabloda yer alan veriler dikkatle incelendiginde pandeminin de bu dalgalanmalarda rol oynadigi fikri
akla gelmektedir.

Genel olarak degerlendirildiginde bu tablonun, Covid-19 pandemisinin zeytin sektériinde nasil bir
degisime neden oldugunu gosteren 6nemli bir referans oldugu diisiiniilmektedir. Tablo 1’de sunulan
zeytin uretimi verileri, tarim sektoriinin ¢esitli dinamiklere duyarh olduguna ve kiiresel olaylarin bu
dinamikleri etkileyebilecegine isaret etmektedir. Dolayisiyla bu noktada pandemi gibi kiiresel
krizlerin, tarim ve gida ticaretini nasil etkiledigini anlamak 6nem arz etmektedir. Bu baglamda,
calismanin bu boliimiinde, sofralik zeytinin kiiresel ihracati incelenmigtir (Tablo 2). 200570 GTIP
kodu sofralik zeytin ticaretinde yogun bir dis ticaret faaliyeti gozlemlenmistir. Bu nedenle ¢calismada
sofralik zeytin ihracatinin analizinde 200570 GTIP kodu referans alinmistir.

Tablo 2: Diinya sofralik zeytin ihracati (ton)

Ulkeler 2018 2019 2020 2021 2022
Ispanya 462,996 513,329 462,181 478,393 484,282
Yunanistan 183,825 171,803 193,343 222,653 203,039
Fas 94,107 97,307 89,259 116,401 113,85
Tiirkiye 69,451 81,931 76,154 86,923 99,995
Arjantin 54,047 53,182 51,725 45,434 46,313
Misir 35,243 33,355 42,721 36,718 34,431
italya 20,641 23,261 24,033 30,279 33,151
Peru 13,898 27,423 28,039 21,496 32,197
Portekiz 24,662 34,99 25,429 20,906 28,671
Belcika 13,456 14,663 14,712 17,773 18,575

Kaynak: Trademap (2024) web sitesinden alinan veriler kullanilarak yazarlar tarafindan olusturulmustur.

2018-2022 yillar1 kapsaminda Trademap (2024) web sitesinden temin edilen veriler incelendiginde;
diinya ihracatcisi ilk on iilkenin degismedigi gézlemlenmistir. Tablo 2’ye gore, Ispanya’nin, zeytin
tiretiminde oldugu gibi ihracatinda da 2018-2022 dénemi boyunca sektérde liderligini stirdiirdiigi
dikkat cekmistir (484.282 ton). Ardindan Yunanistan, 203.039 tonluk ihracat degeri ile ikinci sirada,
Fas 113.850 ton ile liciincii sirada yer almistir. Tiirkiye ise 99.995 tonluk zeytin ihracatiyla dérdiinci
sirada sektordeki etkin roliinii giiclendirmeye devam etmistir. Arjantin de konumunu koruyarak
46.313 ton ile besinci sirada, Misir ise 34.431 ton ihracat degeri ile altinci sirada yer almistir. Ayrica,
italya (33.151 ton), Peru (32.197 ton), Portekiz (28.671 ton) ve Belgika’nin (18.575 ton) artan bir
trende sahip oldugu ve donem boyunca sofralik zeytin ihracatinda 6nemli iilkeler arasinda
bulundugu tespit edilmistir.

Covid-19 pandemi etkisi ele alindiginda, tlkelerin ihracat performanslarinin pandemi déneminde
farklilastign gozlemlenmistir. 2019 yilinda, 6zellikle Ispanya ve Tiirkiye gibi iilkelerin zeytin
ihracatinda belirgin bir artis goriiltirken, 2020 yilinda pandeminin etkisiyle bir¢ok tlkede bu artis
egilimi kirlmis ve bazi iilkelerde (Ispanya, Tiirkiye, Fas, Portekiz) diisiis gozlemlenmistir. Ancak
Turkiye 2020 yilinda 76.154 ton olan zeytin ihracatini 2021 yilinda 86.923 tona yiikselterek,
pandemiye ragmen sektordeki etkinligini énemli 6lciide artirabilmistir. Ote yandan, Ispanya ve
Yunanistan gibi 6énemli tiretici tilkelerde de 2021 yilinda hafif bir artis yasandig1 gérilmistiir. 2021
ve 2022 yillarindaki veriler incelendiginde ise, pandeminin etkisinin azaldig1 ve bazi tilkelerin zeytin
ihracatindaki artis trendine geri dondigii belirlenmistir. Ozellikle Tiirkiye'nin, 2022'de 99.995
tonluk zeytin ihracatiyla donem sonunda da 6nemli bir artis sergiledigi ve pandeminin sektor
tzerindeki olumsuz etkilerinden hizli bir sekilde kurtuldugu anlasilmaktadir. Dolayisiyla Covid-19
pandemisinin zeytin ticaretine etkisinin, 2019 ve 2020 yillarinda gézlemlenen dalgalanmalarla
birlikte ele alinmasinin, sektérdeki durumun ve iilkeler arasindaki degisen rekabetin daha iyi
anlasilmasina katki saglayacagi diisiiniilmektedir. Bu baglamda, ¢calismada diinya iilkelerinin sofralik
zeytin ihracat1 2018-2022 yillar1 kapsaminda ag analizi ile incelenmistir.
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3. LITERATUR

Sosyal bilimler, toplumun karmasik yapisini anlamak, agiklamak ve degerlendirmek amaciyla genis
bir disiplin yelpazesine sahip olup, disiplinler arasi etkilesime imkan tanimakta ve ortak bir anlayisin
olusmasina da firsat sunmaktadir. Bu genis disiplin yelpazesi i¢cinde, son donemlerde gelisim
gosteren Sosyal Ag Analizi (Social Network Analysis/SNA) yontemi 6ne ¢ikmaktadir. Jacob L.
Moreno'nun 1934'te sosyometrik ¢alismalarda kii¢iik grup iliskilerini analiz etmek i¢in gelistirdigi
bu yontem, 1940’1 ve 1950'li yillarda gecerlilik kazanmis ve 1960l ile 1980'li yillar arasinda
yontemin teorik ve metodolojik 6zellikleri belirlenmistir (Wasserman ve Faust, 1994:79). Bu
baglamda, sosyal ag analizi tarihsel bir gegmise sahip olup glinlimiizde sosyal bilimlerde yaygin
olarak kullanilmaktadir (Al, Sezen ve Soydal, 2012:58; Kervankiran, Sert Eteman ve Cuhadar,
2018:32; Xavier vd., 2023:864). Nitekim bu yontem, egitim bilimleri (Bakioglu ve Banoglu, 2013;
Grunspan, Wiggins ve Goodreau, 2014), turizm (Leung vd., 2012; Luo ve Zhong, 2015), spor
(Loughead vd., 2016; de Jong vd., 2023), siyaset (Zaw ve Lim, 2017; ispir ve Deniz, 2017). gibi bircok
farkli disiplinde genis bir uygulama alani bulmustur. Ayrica, uluslararasi ticaret ve ekonomi
alanlarinda sosyal ag analizi, ticari iligkilerin ve ag yapilarinin incelenmesinde de tercih edilen bir
yontemdir (Bonchi, Castillo, Gionis ve Jaimes, 2011:3). Bu ¢calismalar, uluslararasi ticaretin ve tiretim
aglarinin bolgesel mi yoksa kiiresel mi oldugu konusunun her zaman ilgi ¢ekici oldugunu
vurgulayarak, sosyal ag analizinin bu konuda kullanish bir yontem olduguna isaret etmektedir.

Sosyal ag analizi yontemi bolgeler arasindaki ticari baglantilarin yan sira ticari baglantilarin giici
veya yogunlugu hakkinda da bilgi sunmaktadir (Said ve Fang, 2019:307). Yontemin sagladigi bu
avantajlar son donemlerde uluslararasi ticaret aglarinin degerlendirilmesinde ve trtnler/tllkeler
arasindaki ticari iligkilerin incelenmesinde sosyal ag analizinin tercih edilmesine neden olmaktadir.
Bu calismalardan biri Gorgoni, Amighini ve Smith’in (2018) c¢alismasidir. Calismada, ti¢ farkh
teknoloji yogunlugundaki otomotiv pargalar1 ve bilesenleri sektdrtine ait ikili ticaret yapis1 1993-
2013 donemi i¢in incelenmis ve calismanin analiz bulgularina gore son yillarda ticaret yapisinin ve
bolgesellesme desenlerinin 6nemli 6l¢tide degistigi, bolgesellesme deseninde geleneksel oyuncular
ile yiikselen giiclerin etkili oldugu belirlenmistir. Ticareti sosyal ag analizi ile irdeleyen bir baska
calisma ise Wang ve Li'nin (2019) calismasidir. Calismada, Cin'in bolgelerarasi komiir ticareti ag1
1997-2016 yillar1 i¢in incelenmistir. A analizinin kullanildig1 calismada; ticarette bolgelerin cografi
olarak yakin bolgelerle ticari iliskide bulundugu, ag merkeziligi analizi sonucunda ise hizli ulasimin
saglandig), bolgeler arasinda ticaretin belirgin bir ytikselise sahip oldugu ve bazi bolgelerin agda kilit
diigiim oldugu belirlenmistir. Smith ve Sarabi’'nin (2022) yapmis oldugu ¢alismada ise ytiksek ve
disiik teknolojiye sahip tirtinlerin uluslararasi ticaret verileri kullanilarak, ticaret kiiresel boyutta
incelenmistir. Ustel rastgele grafik modelinin kullanmildig1 ¢calismada, diisiik teknolojili iiriinlerin
ihracatinda merkez ile ¢evre arasinda belirgin bir fark oldugu tespit edilmistir. Diisiik teknolojili
trinlerin ihracatinda, merkez iilkelerin diger tilkelere kiyasla daha diistik bir performans sergiledigi
belirlenmistir. OECD'nin ticaret yapisinin yillik bazda degisimini inceleyen Erkekoglu ve Yilmaz
(2020) calismalarinda, tlkelerin ticari iliskilerindeki yogunlugu ve tilkeler arasindaki ticari istikrari
ag analizi yontemi ile analiz etmislerdir. Analiz sonucunda, ABD'nin ticarette merkezi konumda
oldugu ve iilkenin Kanada ve Meksika ile olan ticaret baglantisinin analiz dénemi boyunca devam
ettigi belirlenmistir. Analizde, Almanya'nin da ticarette dikkat ¢eken bir iilke oldugu ve iilkenin
cogunlugu AB iiyesi olmak iizere birgok iilke ile ticari faaliyette bulundugu tespit edilmistir.
Calismanin genelinde ise OECD iiyesi tilkeler arasinda gii¢lii bir ticaret baglantisinin varligi ve belirli
tilkeler arasinda istikrarh ticari yapinin siirdiigii vurgulanmistir. Alkan ve Kocabas'in (2020)
calismasinda ise ASEAN tilkeleri arasindaki ihracat 2018 yili i¢in incelenmistir. Yonlti ag modelinin
kullanildig1 analizde, Singapur’'un merkezi konumda oldugu, Malezya’nin ise en ¢ok ticari baglantiya
sahip tlilke konumunda bulundugu tespit edilmistir. Xavier vd. (2023) tarafindan ortaya konulan
calismada da Brezilya'nin 2013-2022 yillar1 arasi tarim ve hayvancilik iiretimi limanlar ve ithalatgi
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tilkeler boyutunda ele alinmistir. Sosyal ag analizi yonteminin kullanildig1 ¢alismada; Brezilya'nin
uretim merkezlerini iki ana koridora baglayan kiy1 ici lojistik koridoru baglaminda ytiksek bir
yogunluga sahip oldugu tespit edilmistir.  Ayrica Santos ve Paranagua limanlarina ait
Guney/Giineydogu koridorunun da Belem ve Sao Luiz limanlarina ait Kuzey/Kuzeydogu
koridorundan dért kat daha fazla tasima gerceklestirdigi, ABD, Ingiltere ve AB'nin ana ortaklar
arasinda olmadig), ana ortaklar arasinda Asya tlkelerinin bulundugu belirlenmistir. Dolayisiyla
ulusal ve uluslararasi literatiir degerlendirildiginde; tirtin veya tirtin gruplarinin ilke ici, tilkeler ve
bolgeler arasi ticareti ile kiiresel boyuttaki ticareti ag analizi kullanilarak irdelendigi gorilmektedir.

Saglik agisindan 6nemli bir yere sahip olan ve iklim kosullar1 ve cografi yapisi geregi sinirl alanda
uretimi gerceklestirilen zeytinin, diinya ticaretine nasil konu oldugu ile nasil bir ticaret agina sahip
oldugu konular1 Soyyigit ve Yavuzaslan’in (2018) c¢alismas1 hari¢ ag analizine konu edilmemistir.
Literatirde arastirma konusu genel olarak tilkelerin ticaret yapisi ile sinirli tutulmustur. Tirkiye'de
de zeytin ve zeytinyag ticareti cogunlukla cesitli kurumlar tarafindan yayinlanan raporlar ve tarim
ekonomisi alaninda yapilan c¢alismalar kapsaminda ele alinmaktadir. Literatiirde {rilin
zeytin/zeytinyag1 sektoriindeki gelismeler (TEPGE, 2023), sektoriin genel ekonomik durumu
(Oztiirk, Yal¢in ve Diraman, 2009), sektérdeki sorunlar ve ¢oziim onerileri (Savran ve Demirtas,
2011; Bayramer ve Tunalioglu, 2016), iirliniin etkinlik analizi (Olgun, Artukoglu ve Adanacioglu,
2011), tretim miktari/ihracati ve rekabeti (Yurtoglu, 2019; S6nmiis, 2020; Kili¢ ve Turhan, 2020),
satis performansi (Basilgan ve Hayretci, 2023) ve pazarlama stratejileri (Tunalioglu, Cobanoglu ve
Karaman, 2011) 6zelinde ele alinmistir. Soyyigit ve Yavuzaslan'in (2018) ¢alismasinda ise diger
calismalardan farkl olarak Tiirkiye zeytin ihracatinin ag analizi ile incelendigi gérilmiistiir. Soyyigit
ve Yavuzaslan'in (2018) calismasinda, 1995-2015 doénemine ait Tirkiye'nin zeytin ticareti
incelenmis olup iilkenin ticari konumu degerlendirilmistir. Bu calismada, zeytin ihracatinda
Tiirkiye'nin 6neminin 2000 yili sonrasinda arttig1 ancak 2011 yili itibariyle bu durumun tersine bir
seyir izledigi ifade edilmistir. Ayrica ¢calismada, ihracat merkeziliginin donemsel dalgalanmalardan
etkilendigi de belirtilmistir. S6z konusu calismadan farkli olarak bu calismanin amaci zeytin
triintinin ihracat yapisini kiiresel boyutta irdelemek ve ayni havzada liretim gergeklestiren tilkelerin
sofralik zeytin ihracatindaki farklilasmasini ag analizi ile Covid-19 pandemisi 6ncesi ve sonrasi
donemi kapsaminda incelemektir. Ayrica ortaya konulan ¢alismada, degisen ekonomik kosullar ve
pandemi gibi dis faktorler gz 6niinde bulundurularak diinya tilkelerinin uluslararasi sofralik zeytin
ticaretindeki konumu, ticarette tilkelerin pandemi 6ncesi/sonrasi durumu, sofralik zeytin ticaretinde
onemli oyuncularin hangi tilke/iilkelerin oldugu konularina agiklik kazandirmaktir. Bu baglamda
calismamizin 6zgiin oldugu ve literatiire katki saglayacag diisiintilmektedir.

4. VERI SETi VE YONTEM

Sofralik zeytin ihracatgis1 tlkelerin ticaret yapisinin incelendigi bu ¢alismada, 2018-2022
donemlerine ait yillik ihracat ve ithalat veri setleri kullanilmistir. Ag analizinin kullanildigi calismada,
sofralik zeytin (GTIP 200570) ihracatgisi iilkeler ile bu iilkelerin ihracat yaptig: iilkelere ait veri
setlerinden yararlanilmistirl. Calisma kapsaminda, ihracat aglarini temsil eden komsuluk matrisleri
olusturulurken ikili ticaret verileri dikkate alinmistir. ilgili veriler, Uluslararasi Ticaret Merkezi- ITC
(Trademap, 2023) ve Tiirkiye Istatistik Kurumu'nun (TUIK, 2023) web sitesinden temin edilmistir.
Belirli tilkeler ve yillar i¢cin bulunamayan verilerin yerine ise yine Trademap'de yer alan "mirror data"
(vansitilmis veriler) kullanilmistir. Akdeniz havzasinda yetismesine ragmen tretici lilkenin cografi
ozelliklerine gore tlirtiniin kalitesi, verimliligi, aromasi vb. faktorlerdeki farklilagsmalardan kaynakl
iriniin heterojen bir yapi gostermesi ve bunun da fiyata dogrudan yansitilabilmesi nedenli ile

1 Calismada ikincil veri setlerinden yararlanildigindan etik kurul kararina gerek yoktur.
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analizde sofralik zeytin ihracat miktar: (ton) veri setinden yararlanilmistir. Sosyal Ag analizi R ve
Gephi paket programlarindan yararlanilarak gerceklestirilmistir.

Sosyal ag analizi (Social Network Analysis, [SNA]), ag icinde merkezi bir rol oynayan aktdrlerin veya
gruplarin tanimlanmasina olanak saglayan bir yontemdir (Serrat, 2017:41; Zafarani, Abbasi ve Liu,
2014). Analiz yontemi, bir¢ok bilim dalinda yaygin olarak kullanilmaktadir ve yontem graf teorisine
dayanmaktadir (Wasserman ve Faust, 1994:5; Camacho, Panizo-LLedot, Bello-Orgaz, Gonzalez-
Pardo ve Cambria, 2020:92). En temel c¢ercevede, sosyal ag, graf G = (V,E) olarak temsil
edilmektedir. V kiimesindeki her dugiim, agdaki bir aktorii veya grubu ifade etmektedir ve E
kiimesindeki bir kenar (u, v), diigiimler u ve v tarafindan temsil edilen aktorler arasindaki belirli bir
etkilesimi modellemektedir. Modelledigi iliskinin tiirtine bagl olarak SNA’da kenarlar yonli veya
yonsiiz olabilmektedir (Bonchi vd., 2011: 6). SNA ayrica, karmasik aglardaki gizli bilgileri ortaya
cikarabilme yetenegine sahiptir. Bunun icin SNA analiz yapilirken, derece merkeziligi (degree
centrality), yakinlik merkeziligi (closeness centrality) ve aracilik merkeziligi (betweenness
centrality) ile karsilikl iliski (reciprocity) gibi cesitli dl¢limlerden yararlanilmaktadir (Iriani ve
Priyanto, 2013). Bunlardan derece merkeziligi (degree centrality), bir aktériin 6nemini gosteren
olgiit olup, bir digimiin (ihracatg1 bir tilkenin) agdaki diger diiglimlerle (diger iilkelerle) olan
dogrudan baglantisini ve bu baglantinin ka¢ adet oldugu konusunda bilgi sunmaktadir. Bir baska
ifade ile derece merkeziligi, ihracatci tilkenin ne kadar ticari partnerinin bulundugu ve ticaret aginda
ne kadar merkezi bir role sahip oldugu hususlarinda bilgi vermektedir. Bu merkezi 6l¢iimiin i¢inde
yer alan “indegree centrality” bir noktaya giden baglanti sayisini ifade ederken, “outdegree centrality”
ise bir noktadan ¢ikan baglanti sayisini1 gostermektedir.

SNA analizinde kullanilan yakinlik merkeziligi 6lciitii ise bir diiglimiin agdaki diger tiim diigiimlere
ne kadar yakin oldugunu géstermektedir. Ayrica bu 6lciit, ticaret aglar:1 baglaminda, bir aktoriin diger
tilkelere olan yakinhgl, ticaretteki etkinligi ve erisilebilirligi hakkinda da 1sik tutmaktadir
(Priyopradono, Manongga ve Utomo, 2012:56; Hanneman Robert ve Mark Riddle, 2005). Bir diger
oOlctt olan aracilik merkeziligi ise bir aktoriin (veya diigiimiin) ag icindeki diger aktorler arasindaki
bilgi akisina ne kadar hakim oldugu, ag1 ne kadar yonetebildigi, aktoriin (diiglimiin) agdaki diger
aktorler (dugim ciftleri) arasindaki en kisa yol tizerinde hangi siklikla yer aldig1 ve bu ticari akistaki
kontrol noktasi olma rolii hakkinda bilgi vermektedir. Bu merkezilik 6l¢iitii asagida sunulan
esitlikten yararlanilarak hesaplanmaktadir (Anvar, 2018: 45):

O (1)

Yij

i1#J],i#V,J#V
ilgili esitlik, v iizerinden gecen en kisa yollarinin v iizerinden ge¢cmeyen yollara oranini
gostermektedir. Bir aktoriin yiiksek aracilik merkeziligine sahip olmasi, aktoriin ticaret yollarinda
kilit konuma sahip oldugunu yani aktériin iletisim kurma kapasitesinin diger aktorlere kiyasla daha
yuksek oldugunu ifade etmektedir (Priyopradono, vd., 2012: 56). Sosyal ag analizinde ticari iliskinin
karsilikli olma oranini gosteren karsilikli olma (komsuluk) 6l¢iitii (reciprocity) ise bir iliskinin iki
yonli olma olasihigini ifade etmektedir. Bu o6lglt, asagida yer alan esitlik yardimi ile
hesaplanmaktadir (Anvar, 2018: 45):

ij

Esitlik; i aktoriinden j aktoriine bir baglanti varsa, j'den i'ye bir baglanti olma olasiligini
gostermektedir. Agda komsuluk s6z konusu ise karsiliklilik (reciprocity) A matrisi ile A matrisinin
tranpozunun ¢arpiminin toplamindan elde edilmektedir.
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5. ANALIZ BULGULARI

Bu analiz, kiiresel zeytin ticareti aginin dinamik o6zelliklerini aciga ¢ikarmak ve ticaretin temel
faktorlerini belirlemek icin gerceklestirilmistir. Ayrica, ¢alismada tlkeler arasindaki baglantilar,
ticaret hacimleri ve stratejik ortakliklarin kiiresel zeytin piyasasi tlizerindeki etkilerini inceleyerek
sosyal ag yapisinin degerlendirilmesi amaglanmistir. Bu baglamda, calismadan elde edilen
bulgularin, sektore dair potansiyel egilimleri ve gelecekteki isbirligi firsatlarini belirlemek i¢in
onemli bir bakis acis1 saglayacagi disiinilmektedir. Dolayisiyla ¢alismanin bu béliimiinde, diinya
tilkelerinin uluslararasi zeytin piyasasinda ihracat¢1 konumlar1 2018-2022 dénemi kapsaminda ag
analizi yaklasimi ile incelenmis olup, elde edilen bulgular yil bazl olarak asagida sunulmustur.

Sekil 1: 2018 Y1l Zeytin ihracatinin Ag Analizi
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Tablo 3: 2018 yilinin ilk 10 tilke bulgulan

Ulkeler |ispanya| italya |Hollanda | Yunanistan | Almanya | Tiirkiye | Fransa| ABD | Misir Fas
Derece | 8308 [0,6219| 0,5373 | 05224 | 0,4876 | 0,4826 |0,4179 |0,3582 |0,3085 | 0,2935
Merkeziyeti
Yakinlik
. ~..10,1930 |0,1841| 0,1891 0,1866 0,1943 | 0,1696 |0,1829|0,2013 | 0,1529|0,1555
Merkeziyeti
Aracilik
. ..10,0883 | 0,035 | 0,0442 0,0306 0,0415 | 0,0316 |0,0253|0,0480|0,0065 | 0,0050
Merkeziyeti

Kaynak: Yazarlar tarafindan olusturulmustur.

Yapilan analize gore, Ispanya en yiiksek derece merkeziligine sahip iilke konumundadir ve diger
bircok iilke ile dogrudan ticaret baglantis1 bulunmaktadir, dolayisiyla bu agdaki en etkin tilkelerden
biridir. Ispanya'nin yakinhk merkeziligi degeri de diger iilkelere kiyasla yiiksektir bu durum,
Ispanya'nin diger iilkelerle ortalama olarak daha kisa yollar iizerinden baglant1 kurdugu ve ag icinde
merkezi bir konumda bulunduguna isaret etmektedir. Ayrica Ispanya, yiiksek derece merkeziligi
(0,8308) ile agin en 6nemli diigiimlerinden biri olarak éne ¢ikmaktadir. Bu, ispanya'nin bir¢ok diger
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iilke ile dogrudan ticaret baglantisina sahip oldugunu goéstermektedir. Ispanya'nin aracilik
merkeziligi olgutu ise 0,088’dir ve bu 6l¢u de ag icindeki diger tilkelerle kiyaslandiginda oldukga
yiiksektir. Bu baglamda, Ispanya’nin agin bilgi veya kaynak akisinda énemli bir képrii gorevi
ustlendigi anlasilmaktadir.

Amerika Birlesik Devletleri (ABD) de yakinlik merkeziligi acisindan ytiksek bir dereceye (0,2013)
sahiptir. Dolayisiyla ABD’de Ispanya gibi agdaki diger iilkelere kisa yollarla ulasabilmektedir.
ABD'nin aracilik merkeziligi 0,0480 ve derece merkeziligi ise 0,3582’dir. Bu iki deger de agdaki diger
(Ispanya haric) iilkelere kiyasla goreceli olarak yiiksektir. 2018 yili icin yiiksek derecede yakinlhk
merkeziligi degerine sahip olan bir baska iilke ise Italya’dir. italya ilgili analiz yilinda birgok tilke ile
guclu ticari iliskiler kurmus ve agda merkezi bir konumda yer almistir. Keza 2018 y1l1 zeytin ihracati
ag analizi bulgular1 degerlendirildiginde, derece ve yakinlik merkeziligi acisindan Hollanda ve
Yunanistan’in da ust siralarda yer aldig1 belirlenmistir. Bu durum, Hollanda'nin ve Yunanistan'in ag
icinde onemli ticaret ortagl olmalarindan kaynaklanmaktadir. Nitekim bu tlkeler zeytin ticareti
akisinda etkin bir role sahiptir. Ozellikle Hollanda aracilik merkeziliginde 6n plana ¢ikmaktadir. 2018
yil1 zeytin ihracatinda ilk on iilke arasinda yer alan Almanya rakiplerine kiyasla daha diisiik bir
derece merkeziligine sahip olmasina ragmen yakinlik merkeziliginde yliksek bir degere sahiptir.
Almanya'nin bu durumu, ag i¢indeki diger tilkelere nispeten daha yakin olmasindan kaynaklanmakta
ve Ulkenin ticaret yollar1 tizerinde merkezi bir konumda olduguna isaret etmektedir.

Ag analizi bulgular Tiirkiye acisindan degerlendirildiginde, Turkiye’nin derece merkeziliginin
0,4826 oldugu gorulmektedir. Bu deger, Tiirkiye'nin diger tilkelerle oldukga yliksek sayida dogrudan
ticaret baglantisinin bulundugu, 2018 yilinda zeytin ticaret aginda etkin ve 6nemli bir aktor oldugu
ve Turkiye’nin bir¢ok tilke ile ticari iliskilerinin bulunduguna isaret etmektedir. Tiirkiye'nin yakinlik
merkeziligi degeri (0,1696) incelendiginde ise agin genel merkezlik degerlerinden oldukca diisiik
seviyede kaldigi, dolayisiyla Tiirkiye'nin rakiplerine kiyasla ortalama olarak daha uzak mesafede
baglantilar kurdugu (yani agin geneli ile degil agin merkezine goére daha cevresel bir konumda
bulundugu) belirlenmistir. Tiirkiye'nin aracilik merkeziligi degeri ise 0,0315'tir. Aracilik merkeziligi
degerine gore de yine Tiirkiye agdaki diger tilkelerden farkli olarak kisa yollar tizerinde araci olarak
faaliyet gostermektedir ve en kisa yollar lizerinde agdaki diger tilke ciftleri arasinda araci olma
olasilig1 da goreceli olarak daha sinirli kalmaktadir. Bu baglamda Tiirkiye, agda énemli bir araci
degildir ve diger lilkeler arasindaki ticaret akislarindan ziyade kendi ticaret akisina daha fazla
odaklanmistir. Bu degerler, Tiirkiye'nin uluslararasi ticaret aginda aktif bir oyuncu oldugunu, ancak
en merkezi veya en etkili araci pozisyonlardan birinde olmadigin1 gostermektedir. Ticaret hacmi
bakimindan 6nemli olmasina ragmen, Tirkiye'nin agdaki diger tlkelerle iligkilerinin ortalamanin
tizerinde olabilecegi anlasilmaktadir.
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Sekil 2: 2019 Yih Zeytin ihracatinin Ag Analizi
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Tablo 4: 2019 yilinin ilk 10 tilke bulgulan

Ulkeler |ispanya| italya |Hollanda | Tiirkiye | Yunanistan | Almanya | Fransa| ABD BAE | Portekiz
Derece | 8342 10,6332| 0,5528 | 0,5477 | 05427 | 04975 |0,4472|0,3970|0,3116| 0,3015
Merkeziyeti
Yakinlik

. ..10,1806 10,1828 | 0,1839 | 0,1664 0,1935 0,1862 [0,1817(0,2027|0,1784 | 0,1637
Merkeziyeti
Aracilik

._..|10,0655|0,0330| 0,0451 | 0,0275 0,0494 0,0345 |0,0261(0,0560|0,0339| 0,0108
Merkeziyeti

Kaynak: Yazarlar tarafindan olusturulmustur.

2019 yilinda zeytin ticaret agindaki merkezlik dl¢iitlerine gore elde edilen sonuglar, bazi tilkelerin ag
icerisindeki dnemli rollerini devam ettirdigini gostermektedir (Tablo 4). 2018 yilinda oldugu gibi
2019 yi1linda da Ispanya en yiiksek derece merkeziligi (0,8342) degerine sahiptir ve iilke yine agin en
onemli diigiimlerinden biridir. 2019 yilinda da Ispanya diger bircok iilke ile genis ve etkin bir ticaret
agina sahiptir. Agin bir diger 6énemli diigiimii de Italya’dir. Italya'nin derece merkeziyeti degeri
0,6331’dir. Italya’y1 0,5527 derece merkeziyeti degeri ile Hollanda takip etmektedir. Tiirkiye ise
0,5477 derece merkeziyeti degeri ile zeytin ticaretinde diinya doérdiinciisiidiir ve agin icinde 6nemli
bir diigiimdiir. 2019 yilina ait aracilik merkeziyeti degerleri irdelendiginde ispanya'nin 0,0655 deger
ile ipi yine gogiisledigi dikkat cekmektedir. Ispanya’nin agdaki diger iilkelere kiyasla aracihik
merkeziyeti de daha yiiksek bir orana sahiptir. Ispanya’y1 sirasiyla ABD (0,0560), Yunanistan
(0,0494) ve Hollanda (0,0451) takip etmektedir. Bu degerler, bu iilkelerin agdaki bilgi ve kaynak
akisinda kritik bir rol oynadigini gostermektedir. Aracilik merkeziyeti siralamasinda ikinci sirada yer
alan ABD zeytin ticaretinde 6nemli bir diigiim olmamasina (derece merkeziyeti sekizinci sirada
olmasina) ragmen agin bilgi ve kaynak akisinda tilkenin 6nemli bir yere sahip olmasi dikkat ¢ekicidir.
Turkiye ise aracilik merkeziyeti (0,0274) siralamasinda sekizinci sirada yer almaktadir. Zeytin
ticareti aginda 6nemli bir diigiim olmasina ragmen bu sonug, Tiirkiye'nin rakiplerine kiyasla bilgi ve
kaynak akisinda daha diisiik bir rol iistlendigini gostermektedir. Aga ait yakinlik merkeziyeti
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oranlari incelendiginde ise ABD'nin (0,2026) lider konumda oldugu Yunanistan’in (0,1934) yakinlk
merkeziyetinde ABD’yi takip ettigi goriilmektedir. Turkiye'nin yakinlik merkeziligi degeri ise
0,1664’tiir. Deger 2018 yilina kiyasla bir miktar iyilesme géstermesine ragmen Tiirkiye'nin agdaki
diger lilkelere ortalama olarak hala daha uzaktir.

Sekil 3: 2020 Y1l Zeytin ihracatinin Ag Analizi
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Tablo 5: 2020 yilinin ilk 10 tilke bulgulan

Ulkeler Ispanya | Italya | Tiirkiye | Yunanistan | Hollanda | Almanya | Fransa | ABD BAE |Liibnan
Derece | 47861 |0,6269| 0,5871 | 0,5323 | 05274 | 0,5124 | 0,398 |0,3781|0,3383 | 0,2935
Merkeziyeti
Yakinlik
. .. 10,2006 | 0,181 | 0,1672 0,1898 0,1838 | 0,2077 |0,1838|0,2090|0,1918]| 0,1481
Merkeziyeti
Aracilik
... 10,0931 (0,0312| 0,0279 | 0,0409 0,0496 | 0,0502 |0,0176|0,0629|0,0472| 0,0043
Merkeziyeti

Kaynak: Yazarlar tarafindan olusturulmustur.

2020 yilinda zeytin ticaret aginin merkezlik olgiitleri, 6nceki yillarla karsilastirildiginda bazi ilging
egilimlere sahne olmustur. Ispanya’nin derece merkezlik oran1 0,7861’e kadar gerilemesine ragmen
yine agin en énemli diigiimlerinden biri olmaya devam etmistir. Bu durum, ispanya'nin hala bircok
tilke ile genis ve etkin bir ticaret agina sahip oldugunu isaret etmektedir. Genis ve etkin ticaret agina
sahip olan diger iilkeler ise sirasiyla italya (0,6269), Tiirkiye (0,5871) ve Yunanistan'dir (0,5323).
Onemli bir diigiim noktasi olmakla birlikte Tiirkiye her gecen yil zeytin ihracatinda seviye atlamis ve
2020 yilinda Yunanistan ile yer degistirerek ti¢lincii siraya yerlesmistir.

Aracilik merkeziligi bulgular1 degerlendirildiginde 6nceki yillarda oldugu gibi bu analiz yilinda da
Ispanya liderlige oturmus ve Ispanya’y1 yine énemli bir aracilik merkezcilik roliine sahip olan ABD
(0,0629), Almanya (0,0502) ve Hollanda (0,0496) takip etmistir. Tiirkiye, bilgi ve kaynak akisinda
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agda onemli bir yere sahipken, zeytin ihracatinda ti¢lincii sirada yer almalarina ragmen 0,0279’luk
aracilik merkeziligi orani ile agin bilgi ve kaynak akisinda sekizinci sirada bulunmaktadir. Yakinlik
merkezi oranlar irdelendiginde ise 6nceki analiz donemlerinde oldugu gibi bu yilda da ABD
0,2089’luk oranu ile ilk sirada bulunmaktadir. ABD'yi siras1 ile Almanya (0,2077) ve Ispanya (0,2005)
takip etmektedir. Turkiye ise 0,1672’lik orani ile bir sira daha gerileyerek dokuzuncu siraya
yerlesmistir.

Sekil 4: 2021 Y1l Zeytin ihracatinin Ag Analizi
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Tablo 6: 2021 yilinin ilk 10 tilke bulgulan
Ulkeler Ispanya | Italya | Tiirkiye | Yunanistan | Hollanda | Almanya | Fransa | ABD BAE |Liibnan
Derece | 47951 | 0,6488| 0,6000 | 0,5366 | 04976 | 0,4634 |0,4293|0,3659| 0,361 | 0,2829
Merkeziyeti
Yakinhk
... 10,1866 [0,1732] 0,1691 0,1831 0,1764 | 0,1928 |0,1831|0,2037|0,1854| 0,1351
Merkeziyeti
Aracilik
... 10,0701 |0,0345| 0,0306 | 0,0436 0,0309 | 0,0299 |0,0246|0,0495|0,0451| 0,0029
Merkeziyeti

Kaynak: Yazarlar tarafindan olusturulmustur.

2021 yilinda zeytin ticaret aginin merkezcilik 6l¢iitleri, 6nceki yillarin egilimlerini devam ettirmekte
ve baz1 onemli noktalar1 ortaya koymaktadir. Derece merkeziligi oranlar1 dikkate alindiginda
bulgularin bir énceki yil ile paralellik gosterdigi tespit edilmistir. ispanya derece merkeziliginde
0,7951’lik oran ile ilk sirada yer alirken Italya (0,6488) ikinci, Tiirkiye (0,6000) ise ii¢iincii siraya
yerlesmistir. 2021 yilinda da bu tg tilke agin en etkili diiglimlerinden biri olmaya devam etmis ve bu
tilkeler genis ve etkin bir ticaret agina sahip olarak agin merkezinde kilit bir rol iistlenmislerdir.
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Yakinlik merkeziliginde de bir 6nceki y1l bulgular ile farklilasma yasanmamis olup, birinci siraya
ABD (0,2037) yerlesmistir. Yiikksek yakinlik merkeziligi degerine sahip olan ABD agdaki diger
tilkelere kisa yollarla ulasabilme kapasitesini elinde bulundurmustur. ABD’yi 0,1928’lik oranla
Almanya ve 0,1866'lik oranla ispanya takip etmistir. Tiirkiye'nin yakinlik merkeziligi orani (0,1691)
goz oniinde bulunduruldugunda, 2021 yilinda da agdaki diger iilkelere kiyasla hala daha uzak oldugu
goriilmektedir. Bu deger, dnceki yillara kiyasla istikrarli bir seviyede kalmakta ve bu durum agin
merkezine dogru entegrasyonu konusunda Tiirkiye'ye firsatlar sunmaktadir. Aracilik merkeziliginde
de énceki yil analizleri ile benzerlikler olusmustur. Ispanya acik ara aracilik merkezciliginde onde
olup, iilkenin agdaki kaynak akisinda énemli bir rol iistlendigi gériilmektedir. ispanya’y1 2021 yilinda
da ABD 0,0495 aracilik merkezcilik orani ile takip etmistir. 2020 yilindan farkli olarak bu yil
tglinculige 0,0452’lik oran ile Birlesik Arap Emirlikleri yerlesmistir. Bu tilkeyi Yunanistan (0,0436)
ve Italya (0,0345) takip etmistir.

Sekil 5: 2022 Y1l Zeytin ihracatinin Ag Analizi
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Tablo 7: 2022 yilinin ilk 10 tilke bulgular

Ulkeler Ispanya | Italya | Tiirkiye | Hollanda | Yunanistan | Almanya | Fransa | ABD BAE |Liibnan
Derece | ;7843 |0,6667| 0,5931 | 0,5196 | 0,5098 | 04510 |0,4216|0,3775|0,3284| 0,3088
Merkeziyeti
Yakinhk
. .. 10,1893 |0,1802| 0,1574 | 0,1866 0,1907 0,1879 |0,1827(0,2124|0,1675| 0,1468
Merkeziyeti
Aracilik
... 10,0615 |0,0379| 0,0301 | 0,0340 0,0475 0,0238 |0,0241|0,0587{0,0219]| 0,0048
Merkeziyeti

Kaynak: Yazarlar tarafindan olusturulmustur.

2022 y1linda zeytin ticaret aginin merkezcilik 6l¢ttleri, 6nceki yillarin egilimlerini kiiciik farkliliklarla
devam ettirmektedir. Bu analiz yilinda da agin en etkili diigiimlerinden biri Ispanya’dir. 0,7843’liik
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derece merkeziligi orani ile Ispanya agda en genis ve etkin ticaret agina sahip olma konumunu
surdirmis ve 2022 yilinda da agin merkezinde basat bir rol oynamistir. 2021 yilinda oldugu gibi
derece merkeziliginde Ispanya’yr sirasiyla Italya (0,6667) ve Tirkiye (0,5931) takip etmistir.
Yakinlik merkeziligi oranlarinda da dnceki y1l bulgular ile benzerlik bulunmaktadir. Agdaki diger
tilkelere kisa yollarla ulasabilen tilke siralamasinda ABD 0,2124’liik yakinlik merkeziligi oraniile yine
ilk sirada yer almaktadir. ABD'yi sirasi ile Yunanistan (0,1907), Ispanya (0,1893), Almanya (0,1879)
ve Hollanda (0,1866) takip etmistir. Yakinhk merkeziliginde Tiurkiye 0,1574’lik orani ile
dokuzunculuga yerlesmistir.

Zeytin ticareti agindaki bilgi ve kaynak akisin1 ifade eden araciik merkeziligi degerleri
irdelendiginde; bilgi ve kaynak akisinda en etkin role ispanya (0,0615) ile ABD’nin (0,0587) sahip
oldugu belirlenmistir. S6z konusu tilkeleri sirasiyla Yunanistan (0,0475), Italya (0,0379) ve Hollanda
(0,0340) takip etmistir. Diger yillardan farkli olarak Tiirkiye 0,0301’lik aracilik merkeziligi orani ile
altinc siraya yiikselmistir. Bu durum, Tiirkiye'nin agdaki bilgi veya kaynak akisinda aldig1 rollerin
artigini ve bazi ticaret yollarinda kritik konuma sahip oldugunu géstermektedir.

Tablo 8: Ulkelerin 2018-2022 dénemi ortalama merkeziyet élciilerine gore siralamasi

o Derece o Yakinlik o Aracilik
Ulke/Sira Merkeziyeti Ulke/Sira Merkeziyeti Ulke/Sira Merkeziyeti
1| Ispanya 0,8061 1 ABD 0,2058 1| Ispanya 0,0757
2 Italya 0,6395 2| Almanya 0,1937 2 ABD 0,0550
3| Tirkiye 0,5621 3| Ispanya 0,1900 3 | Yunanistan 0,0424
4 | Yunanistan 0,5287 4 | Yunanistan 0,1887 4| Hollanda 0,0407
5| Hollanda 0,5269 5| Hollanda 0,1839 5| Almanya 0,0359
6| Almanya 0,4823 6| Fransa 0,1828 6 Italya 0,0343
7 Fransa 0,4228 7 italya 0,1802 7| Tirkiye 0,0295
8 ABD 0,3753 8| Tiirkiye 0,1659 8| Fransa 0,0235

Kaynak: Yazarlar tarafindan olusturulmustur.

Tablo 8'de, 2018-2022 donemi boyunca tilkelerin derece, yakinlik ve aracilik merkeziyeti dl¢iitlerinin
ortalama degerleri yer almaktadir. Ortalama merkeziyet degerleri incelendiginde, uluslararasi
sofralik zeytin ticaretinde derece merkeziyeti bakimindan Ispanya'nin lider konumda oldugu
belirlenmistir (0,8061). Ayrica Italya, Tiirkiye ve Yunanistan'in sirasiyla ikinci (0,6395), iiciincii
(0,5621) ve dordiincii (0,5287) ililke konumunda bulundugu, takiben Hollanda (0,5269), Almanya
(0,4823), Fransa (0,4228) ve ABD’nin (0,3753) siralamada diger 6nemli iilkeler arasinda yer aldigi
tespit edilmistir. Bir diger olciit olan aracilik merkeziyeti bulgular incelendiginde, Ispanya’nin
(0,0757) yine lider konumda oldugu ve Ispanya’y1 ABD (0,055) ile Yunanistan'in (0,0424) izledigi
gorilmiistiir. Aracilik merkeziyeti degerlendirmesinde 6ne ¢ikan diger tilkeler ise Hollanda (0,0407),
Almanya (0,0359) ve Italya’dir (0,0343). Tiirkiye ise 0,0295 oraniyla aracihk merkeziligi
siralamasinda yedinci sirada bulunmaktadir. Yakinlik merkeziyeti acisindan degerlendirildiginde ise
ABD'nin sahip oldugu 0,2058’lik degerle birinci sirada bulundugu ve ABD’yi sirasiyla Almanya
(0,1937), ispanya (0,19), Yunanistan (0,1887) ve Hollanda’nin (0,1839) takip ettigi goériilmektedir.
Turkiye ise bu siralamada 0,1659’luk yakinlik merkeziligi orani ile sekizinci sirada yer almaktadir.

6. SONUC

Covid-19 pandemisinin etkisiyle birlikte, zeytin iliretiminde dalgalanmalar meydana gelse de
tlkelerin uluslararas: ticaretteki konumunda genel olarak belirgin bir degisim yasanmadigi
gozlemlenmistir. Oyle ki ele alinan dénemde uluslararasi sofralik zeytin ticaretinin, belirli tilkelerin
liderliginde devam ettigi ve Covid-19 pandemisine ragmen sektor ihracatinin genelinde istikrarl bir
tablo cizildigi goriilmiistiir. Sofralik zeytin ihracatinin analizi, derece merkeziligi, yakinlik merkeziligi
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ve aracilik merkeziligi olmak lizere ti¢ temel ag olgtitii tizerinden gerceklestirilmistir. Bu dlciitler,
tilkelerin agdaki 6nemini ve pozisyonunu degerlendirmede kritik rol oynamaktadir. Nitekim, tilkeler
arasindaki yakinlik merkeziyeti ve aracilik merkezi degerleri ticaret aglarinin saglamligina isaret
ederken, derece merkeziyeti degerleri iilkelerin genel rekabet giiciinii ortaya koymaktadir.

Calismadan elde edilen bulgular genel olarak degerlendirildiginde; Ispanya'nin agdaki merkeziyeti,
lilkenin zeytin ticaretindeki lider konumunu ve bu alandaki etkisini pekistirdigi goriilmiistiir. Ote
yandan Amerika Birlesik Devletleri ve italya gibi diger énemli aktérlerin de uluslararasi pazarda
stratejik roller ustlendigi ve genis ticaret aglar1 sayesinde dnemli pozisyonlar elde ettigi tespit
edilmistir. Tiirkiye 6zelinde bakildiginda ise analiz sonuclari tilkenin zeytin ticaretindeki 6nemini ve
potansiyelini ortaya koymakta iken, lilkenin daha merkezi bir role dogru ilerleme firsatinin
bulundugunu da gostermektedir. Bu bilgilerden hareketle, (i) zeytin Ureticilerinin iretim ve
pazarlama stireclerinde rakip tulkelere kiyasla yeterli bilgiye sahip olmamalarn ve (ii) pazarlama
asamasinda cekimser davranmalar1 gibi etkenlerden dolayr Tirkiye'nin baz1 firsatlar
degerlendirmekte zayif kaldigi diisiiniilmektedir. Bu baglamda, Tirkiye'nin zeytin iiretiminde ve
ticaretindeki etkinligini artirmak icin 6nerilen politika adimlari su sekildedir:

» Tarim ve Orman Bakanlifi ile Ticaret Bakanlig: isbirliginde zeytin iireticilerine verimliligi
artirma, zararhlarla miicadele ve uluslararasi pazarlama stratejileri konularinda bilgi
saglayarak sektordeki bilgi eksikligini gidermeye yonelik diizenli egitim programlar
uygulanmalidir. Bu egitimler, treticilerin rekabet gli¢lerini artirarak uluslararasi ticarette
daha etkin olmalarina katkida bulunabilir.

» Mevcut destek programlari, zeytin lreticilerinin liretim maliyetlerini azaltmaya yonelik
olarak giiclendirilmeli ve yeni tesvikler hayata gecirilmelidir. Bu adimlar, iireticilerin yeni
pazarlara agilma ve iiretim kapasitelerini artirma konularinda tetikleyici bir etki yaratabilir.

> Ulkenin dis ticaret politikalari, zeytin ticaretinin cesitlenmesine olanak taniyacak stratejileri
icermelidir. Bu noktada zeytin ireticilerinin potansiyel pazarlardaki hacimlerini
artirmalarinin yani sira, portféylerine yeni ithalatc tilkeler ekleyebilmeleri i¢in yeni pazarlar
kesfetmeleri gerekmektedir. Nitekim, pazar ¢esitlendirmesi, kalite standartlarina odaklanma
ve glicli isbirlikleri kurma gibi stratejik adimlar, Tiirkiye'nin zeytin ticaretinde daha etkin bir
konumda yer almasina yardimci olabilir.

» Ayrica, pazarlama ve tanitim faaliyetlerinin giliclendirilmesi ile siirdiiriilebilirlik ilkelerine
odaklanarak cevresel ve sosyal sorumluluklara vurgu yapilmasi, Turkiye'nin bu alandaki
olumlu dinamigini devam ettirebilmesine katki saglayabilir.

Bu politika onerilerinin hayata gecirilmesinin, Tirkiye'nin uluslararasi zeytin ticaretindeki
potansiyelini artirarak daha etkin bir oyuncu haline gelmesine olanak taniyacagi distiniilmektedir.
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EXTENDED ABSTRACT

Social Network Analysis of Global Olive Trade
1. Introduction

Upon reviewing the existing academic literature, studies related to olive trade were limited, and
economic analyses were generally confined to regions where olive cultivation is intensive. Therefore,
our study aimed to examine the position of countries in global olive trade through the network
analysis method using annual foreign trade data from 2018 to 2022. Additionally, considering the
analysis of pre-pandemic and post-pandemic periods, the possible effects of Covid-19 were also
evaluated. In this context, the first part of the study examines the profiles of major olive-producing
and exporting countries, including Tiirkiye, while the second part provides a review of the literature
on the subject. Following that, the third part presents methodological information on the dataset and
network analysis method. In the subsequent stages, the findings of the study were evaluated through
visualization techniques and tables, concluding the study.

2. Data Set and Method

In this study annual export and import datasets for the periods 2018-2022 were utilized. In the study
employing network analysis, data sets pertaining to table olive exporting countries and the countries
they export to were utilized. Binary trade data was considered in the creation of adjacency matrices
representing export networks in the study. The relevant data were obtained from the International
Trade Centre and the Turkish Statistical Institute websites. In cases where data for specific countries
and years were not available, "mirror data" available on Trademap was used. Due to variations in
factors such as product quality, productivity, aroma, etc., arising from the geographical
characteristics of the producing countries despite the product being grown in the Mediterranean
basin, and the ability of these differences to directly influence the price, the analysis utilized data on
the quantity of table olive exports. Social Network analysis was conducted using R and Gephi
software packages.

Social Network Analysis (SNA) is a method that enables the identification of actors or groups playing
central roles within a network. Widely used across various disciplines, this analytical method is based
on graph theory. Fundamentally, a social network is represented as a graph G=(V,E), where each node
in set V represents an actor or group within the network, and each edge in set E, denoted as (u,v),
models a specific interaction between the actors represented by nodes u and v. Depending on the
nature of the relationship being modeled, edges in SNA can be directed or undirected. SNA also has
the ability to uncover hidden information within complex networks. Therefore, when conducting
SNA analysis, various metrics such as degree centrality, closeness centrality, betweenness centrality,
and reciprocity are utilized.

3. Empirical Findings

The average values of countries' centrality, closeness, and betweenness centrality metrics during the
period 2018-2022 are provided. When examining the average centrality values, it was determined
that Spain holds the leading position in terms of degree centrality in international table olive trade
(0.8061). Additionally, Italy, Turkiye, and Greece are respectively ranked as the second (0.6395),
third (0.5621), and fourth (0.5287) countries, followed by the Netherlands (0.5269), Germany
(0.4823), France (0.4228) and the USA (0.3753), among other significant countries. When examining
the findings of betweenness centrality, Spain (0.0757) again holds the leading position, followed by
the USA (0.055) and Greece (0.0424). Other notable countries in the evaluation of betweenness
centrality include the Netherlands (0.0407), Germany (0.0359), and Italy (0.0343). Ttrkiye (0.0295)
ranks seventh in betweenness centrality. Regarding closeness centrality, the USA ranks first with a
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value of 0.2058, followed by Germany (0.1937), Spain (0.19), Greece (0.1887), and the Netherlands
(0.1839). Turkiye (0.1659) ranks eighth in this ranking.

Throughout the examined period, Spain consistently received high scores in terms of degree
centrality (0.8061) and emerged as one of the most important and central actors in the international
olive trade network. Spain's high betweenness centrality values (0.0757) indicate the country's
crucial intermediary role in the flow of resources within the network and its significant position
along many trade routes, highlighting Spain not only as a major producer but also as a key player in
global olive distribution. Tiirkiye remained a significant player in the network throughout the
examined period, achieving relatively high values in both degree and betweenness centrality metrics
(0.5621 - third - and 0.0295 - seventh, respectively). Tiirkiye's position in the network, particularly
in terms of betweenness centrality, indicates its significant position along some trade routes within
the network and its critical role in international olive trade. On the other hand, Tiirkiye's closeness
centrality suggests further opportunities for integration towards the center of the network. The US
and Italy, on the other hand, have proven themselves as other important nodes in the network by
obtaining high scores in closeness centrality and betweenness centrality metrics. The strategic
positions of these countries within the network indicate that they play central roles in international
olive trade and have extensive trade networks.

4. Discussion and Conclusion

The analysis of table olive exports was conducted based on three fundamental network metrics:
degree, closeness and betweenness centrality. These metrics play a critical role in assessing the
importance and position of countries in the network. Indeed, while the closeness and betweenness
centrality values among countries indicate the robustness of trade networks, the degree centrality
values reveal the overall competitiveness of countries. The findings of the study are evaluated overall,
it is observed that Spain's centrality in the network reinforces the country's leadership position in
olive trade and its influence in this field. Other significant actors, such as the US and Italy, also play
strategic roles in the international market and have gained important positions through extensive
trade networks. Looking specifically at Tiirkiye, the analysis results demonstrate the country's
importance and potential in olive trade, while also indicating opportunities for moving towards a
more central role and conclusion should be given under this section.
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