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Abstract

Turkey is thought to have created a cultural environment between the end of the nineties and the eighties and
the new millennium, which leads to constant consumption with the influence of certain changes experienced
at all levels of society. In these years when consumption culture dominates; Image emerges as one of the
important communication tools to reach the masses. It is possible to define it as a kind of billboard that can
convey what a person, an institution or a product is, what it does, and how competent it is or can be in a subject
or field of expertise. (Blue 12). It is seen that Turkish pop music has gradually begun to take on its standard
identity by combining many musical genres under one roof. The research was started based on the idea that
the identity that has been created allows musicality and the image phenomenon to be mutually influenced by
each other. By analyzing documents and examining period records during the study; Descriptive and case
study methods were used. If we talk about some of the research results; The privatization process of television
in the nineties, the existence of constantly broadcasting music channels, the singers of the period paying as
much attention to their video clips and images as their songs, the fact that dance choreography, moving and
visual elements were heavily preferred instead of static song performances in order to attract more attention,
and innovation in clips and it appears that the search for difference has been made.
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90’LAR TURKCE POP MUZiK VE iMAJ OLGUSU ETKILESIMLERI
Ozet

Tarkiye doksanli yillar seksenli yillarin bitimi ile yeni milenyum araligi icinde yer almakta olan ve toplumun her
kademesinde yasanan belirli degisimlerin etkisiyle surekli tiketime yonlendiren bir kiltirel ortam yaratmig
oldugu dusunilmektedir. Tlketim kulturdnin hakim oldugu bu yillarda; imaj kitlelere ulasim adina énemli bir
iletisim araclarindan biri olarak kargimiza ¢ikmaktadir. Kisinin, kurumun veya bir rinin ne oldugunu ne
yaptigini, bir konu ya da uzmanlik alaninda ne denli ehil oldugunu veya olunabileceginin aktarimini
saglayabilecek bir ¢esit bir reklam panosu olarak tanimlayabilmek mimkudndir. (Mavi 12). Turk pop mizidin
de bir gok mizik tlrdnu tek bir ¢ati altinda birlestirerek standart kimligine yavas yavas biriinmeye baslamis
oldugu gérulmektedir. Olusturulmus olan kimliklesme mdizikalite ile beraberinde imaj olgusunun karsihkli
olarak birbirlerinden etkilenmelerine imkan tanimis oldugu disincesinden hareketle arastirmaya baslanmigtir.
Calisma igerisinde dokiman analizi yapilarak, donem kayitlari incelenerek; betimsel ve durum calismasi
yontemlerinden istifade edilmistir. Arastirma sonuglarinin bir kismindan s6z edilecek olunursa; Televizyonun
doksanl yillarda 6zellesme sureci, surekli yayin yapan mizik kanallarinin varligi, ddnemdeki sarkicilarin video
kliplerine ve imajlarina en az sarkilari kadar 6zen gostermelerine, dénemde daha fazla ilgi cekebilmek icin
duragan sarki performanslarinin yerini dans koreografi, hareketli ve gorsel 6geleri yogun tercih edilmis oldugu,
kliplerde yenilik ve farkhhk arayiglarinda gidilmis oldugu olarak kargimiza ¢gikmaktadir.

1__Bu makale inénii Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisti Adustos 2022 tarihinde kabul edilen “1990-2000 Yillari Arasi
Uretilen Turkce Pop Muziklerin Yapisal Olarak Incelenmesi ve Degerlendiriimesi” baglikli doktora tezinin bir béliminden
dizenlenmigtir.

2Sorumlu Yazar E-Mail: yagmureyluldonmez@gmail.com / Doi: 10.22252/ijca.1477238

107


mailto:yagmureyluldonmez@gmail.com

Dénmez Inonu University Journal of Culture and Art / IJCA

Anahtar Kelimeler: Miizik, imaj, Miizik ve imaj kavrami, Pop miizik, 90’lar Tiirkge pop miizik.
Giris
imaj Kavrami

imaj kavrami Latince “imago” (resim) kdkiinden olup, epistemolojik agidan insanin zihninde bir kisi, kurum,
arain, olay vb. hakkinda gelistirdigi biligsel ve psikolojik bir resmi ifade etmektedir. imaj kelimesi ingilizce’deki
image kelimesiyle es anlamhdir. Ancak, imaj ydnetimi baglaminda, imaj kelimesinin bire bir kargiligi yine
izlenim anlamina gelen impresion kelimesidir. Aralarindaki fark ise, biri goriintii anlaminda izlenim, digeri ise
etkilemeyi ifade eden izlenimdir olarak karsimiza ¢cikmaktadir (Sampson, 1995). imaj bir Griiniin, markanin,
politik kisiligin ya da (ilkenin kamudaki algilanmasi ya da gériiniimii olarak tanimlanmaktadir. imaj, insanlarin
gérdiglu ve algiladigr bir insan, kurum veya bir organizasyon hakkinda olusturduklari izlenimdir
(Dincer,1998:7). imaj elle tutulamaz, gdzle gérilemez bir olgu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Oyleyse bu
kavramin ¢ok 6nem kazanmasinin sebepleri arasinda izlenim éne ¢ikmakta oldugu diastnulmektedir.

imaj, “bir dizi bilgilenme siirecinin sonunda ulagilan imge” olarak tanimlanmaktadir. Daha acik bir anlatimla,
cesitli kanallardan, reklamlardan dogal iliskilere, icinde yasanilan kultlrel iklimden, sahip bulunulan ényargilara
kadar elde edilen bilgi ve verilerin degerlendirmesidir (Unlsan ve Sezgin, 2005: 166). Bagka bir tanima gore
ise; imaj bir kisinin bir obje hakkindaki tecriibelerinin timadir (Wiliamson, 2001:31). imaj, zihnimizdeki
cagrisimlar, hisler, tutumlar ve izlenimler ile bunlarin olumlu ve olumsuz degerlendiriimelerinden olusur; akla
gelen ilk 6zet resim ya da sembolik anlamdir (iletisim Tirkiye Dergisi, 1997:8). imaj, kigilerin bir obje, kurum
veya baska bir kisi hakkindaki dusinceleridir ve bu distnceleri her zaman igin gergek olanla uyusmayabilir.
Bu durumda herkesin bir imaji olabilir, ancak bu imajin olumlu olmasi i¢in de imaji arttirici ¢esitli faaliyetlerde
bulunulmasi gerekmektedir (Okay, 2002:255).

imaj kavrami, 15. ve 16. ylzyillarda Augsburg’da Fugger ailesinin giristigi gabalarla, o ddSnemde imaji koruma
olusturma olarak bilinmese de gunumizde bu faaliyetler bu adla tanimlanabilmektedir. Fugger ailesi
uluslararasi bir haberlesme hizmetinin yaratilmasi (Fugger mektuplari); kendi kurum isaretlerinin
olusturulmasi; kendi gazetelerinin yayinlanmasi; sosyal faaliyetlerde bulunmalari (fakirlere yardim etmeleri)
ile, planh bir bicimde bir imaj olusturma ¢abasi icerisine girismislerdir. Diger insanlar veya bir kurum hakkindaki
izlenimi belirleyen imaj kavraminin kdkenlerinin sosyal psikolojiden kaynaklandigi gérulmektedir. Lippmann
1922'de kavrami siyasi 6nyargi dusuncelerini tanimlamak i¢in kullanirken, Gardner ve Levy 1955 yilinda imaj
kavramini Urlin ve hizmet faaliyetleri sunumu alani ile sinirlandirmiglardir (Okay, 2005; 241-242).

imaj, bireyin zihninde bazi 6gelerin etkilesimi sonucu yavas yavas olusan bir imgedir. Birey, karmasik bir nitelik
tasiyan evreni, insan iligkilerini ve disindaki dinyayi, ancak zihninde dizenli bir bicime sokarak anlayabilir. Bu
dizenlilik, kuskusuz bireyin algilama diizeyiyle orantili olan bir dizenliliktir. Birey toplumdaki yerini, bireysel
ihtiyagc ve amaglarini ancak boyle saptayabilmektedir. Bu nedenle hemen hemen her birey hayati anlama ve
anlamlandirmada belli tutumlar gelistirir. Bu sebeple herhangi bir olay, kisi ya da kurum hakkinda belli imajlarin
yaratilmasi ve bunlarin kalici tutumlar olarak kisilerin beyinlerinde kalmalarinin saglanmasi agisindan gesitli
imaj gelistirme faaliyetlerine girisiimektedir. imaj, bir nesne, olay ya da gériisiin sembolik ve gérsel temsilidir
(Tolan vd., 1991:266). Diger yandan imaj; insan ambalaji, manipUlasyon, sahtekarlik ve gérinumler tGzerine
ustaca yapilmis bir makyaj olarak olumsuz baglamda da ele alinmistir. Bu ¢ergevede imaj, bir cilalama ya da
sisirme sanati olarak gérilmektedir. Kisacasi olumsuz baglamda imaj gercegi gizleme ve olmayani varmis gibi
g6sterme gabasi olarak da degerlendirilebilmektedir.

imaj faktéri, insanlari neyin itibarli kildigi, neyin motive ettigi ve kendilerini algilayis bigimleri nedeniyle
profesyonel anlamda etkili olmalarini neyin énledigi konularini kapsamaktadir. imaj bir reklam bigiminde
disundldugunde, dis reklaminiz (beceri, yeterlilikler, gorintl, durus, giyim vb.) ile i¢ reklaminizi (kisiliginiz,
tutumlariniz vb.) yapmaktadir (Ersoy, 2011:2). Cogu kez tiketim toplumunun yarattidi bir olgu olarak
degerlendirilen son vyillarin populler kavrami imaj, aslinda insanlarin kendilerine ydnelik algiyr belirleme
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istegiyle varhigini her zaman hissettirmistir ve glinimuzde markalar arasi farkhliklar, imajlarin farklihgini
olusturabilmektedir (Peltekoglu, 2010:1). Gunimuzde toplumsal ve 6rgitsel yasamda kisiyi etkili ve basaril
kilan niteliklerin basinda kisinin baskalariyla iyi anlasip anlasamadigi gibi 6zellikleri gelmektedir. Bu nedenle
sosyal yasamda oldugu gibi calisma ve yonetim yasaminda da gériinim ve izlenimin biylk énemi ve etkisi
vardir. Gorlinimi ve izlenimi kapsayan imaj anlagiimasi zor bir kavramdir (Ozer, 2008:207).

Toplumsal ve 6rgiitsel yasamda, herkesin bir imaji vardir. insanin bilingli ya da bilingsiz olarak olusturdugu bu
imaj, kendisinin olumlu ya da olumsuz degerlendiriimesine yol agar. Orgiitsel yasamda imaj ydnetimine énem
veren yoneticiler, kendi glgli've zayif yonlerini bilirler ve kendilerini iyi bir izlenim birakacak sekilde gelistirirler.
Yoénetimde bunun tam tersini yapan, baskalari (zerinde biraktiklari izlenime énem vermeyen yoneticiler ise,
kendilerini gelistirmezler, davraniglarini kontrol edemezler, sonugta bilerek veya bilmeyerek olumsuz bir
izlenim ve imaj yaratirlar (Ozer, 2008:207).

Baska bir ifade ile imaj, 6rgitin dis paydaslarinin (muUsteriler, tedarikgiler, medya vb.) érgute dair fikir, distince
ve algilamalaridir. Misterilerin ya da medyanin kurumu nasil goérdigi o 6rgitin imajini ifade etmektedir. Bu
baglamda imaj, orgiitiin tim disg gérinimanu ifade eder (Saruhan ve Yildiz, 2009:293). Bu imajin pozitif olmasi
ve kullaniciya hedonik bir fayda saglamasi gerekmektedir. Yine ayni baglamda goérintl’ imajla bir uyum
icerisinde olmali ve birbirini tamamlamalidir (Timur ve Ozmen, 2009:411). Bu baglamda imaji, insanlari
aldatmak, oldugundan farkh gériinmek i¢in olusturulmus sisli bir maske olarak tanimlanabilmekle beraber,
bireyin sahip oldugu kabiliyet bilgi ve becerilerin dogru bir bicimde disa yansitimasi olarak da
tanimlanabilmektedir.

Bir imajin olusturulmasinda 6nemli etkenler arasinda olan Gortntu, S6zlu iletisim (Konusma ve ses kullanimi),
sozsliz iletisim (beden dili, mekan ve zaman kullanimi, giysiler, genel goérintu, renkler, gevre ve aksesuarlar),
diger iletisim 6zellikleri (yazma, sunum, dinleme), karakter (Karizma, ézguven, 6zsaygi), Yeterlilikler (Birikim,
potansiyel, kisisel gelisim, deneyim, gbze ¢arparlik), davranis ve tavirlar. Géruntimuzden konusmamiza degin
uzanabilen genis bir alanda degerlendirilebilecek 6zellikler siralanabilmek mimkunddr (Ersoy, 2011:2).

Gegmisten ginimuize kadar gegen sureg iceresinde sosyal, siyasal ve ekonomik hayatin her alaninda ¢ok
yonlu bir imaj tretim ve kullanim dénemi baslamis oldugu gézlemlenmektedir. Sosyal igerikli organizasyonlar,
festivaller, yarismalar, toplantilar, sergiler, fuarlar ve konserler gibi sanatsal etkinlikler de dahil olmak tzere
imaj galismalarin birer dgesi haline gelmistir. Ancak glinimuizde imajin olusturuimasi ve gelistiriimesinde
o6nemli rollerden birisini kitle iletisim araclar olusturmaktadir. DArdincu kuvvet olan medya kavrami gerek
kisisel gerekse kurumsal imaj agisindan dnem arz etmektedir. Zira kisilerin ve kurumlarin yaptiklari veya
yapmadiklari genis halk kesimi tarafindan blylk oranda iletisim araclari yoluyla fark edilmekte ve
degerlendiriimektedir. Bu baglamda kisisel ve kurumsal imajlarin zihinlerde ve kamuoyunda olumlu ya da
olumsuz olugmasinda medya 6nemli bir faktér olarak karsimiza gikmaktadir. Hatta gogu zaman medyadaki
bilgiler, gercek bilgilerin 6niine gegmekte toplum tarafindan tek dogru olarak algilanmaktadir. Bunun igin bir
kisi ya da kurum hakkinda medyada gikan bilgiler kurumsal imaj agisindan ¢ok 6nemli hale gelmistir. Gergekler
Uzerine degil de, imajlar Uzerine kurulu bir hayatin yansitimasinda medyanin 6nemli roli var oldugu
distnulmektedir. Bu nedenle medya ile olan iligkilerin olumlu ve iyi kurulmasi kurumsal imaj agisindan énem
tasimaktadir (Kozanoglu, 2000:27).

imaj olusumunun baslanmasi ve tamamlanmasi siirecinde, Higbir seye sifirdan baslanmamalidir. Ciinkii her
seyin olumlu ya da olumsuz, basarili veya basarisiz bir imaji olusumu yaratabilecegi géz ardi edilmemelidir.
Bu bakimdan imaj planlamasi kurum, marka ve trlnler hakkindaki mevcut giincel imajlardan hareket almalidir.
Bu analizi bir hedef saptamak izler. Bir imaj analizi tek basina yeterli degildir ve imajlar da sabit, statik unsurlar
degildirler. Kurumu etkileyen her olay, imaji da etkileyecektir. Bu nedenle meydana gelebilecek olan degisiklere
hakim olmak, onlari bilingli olarak sekillendirmek imaj politikasinin gérevidir. imajlarin etkilenmesi farkina
varilmaksizin gerceklesmez. Rakipler sahip olunan imaji zarara ugratmaya, kopyalamaya, etkilemeye veya
planlamasini bozmaya ¢alisacaklardir, bu nokta géz dninde bulundurulmalidir. Yeni bir Griinde yeni bir imaj
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olusturmak genellikle sorunsuz bir bicimde gergeklesebilmektedir. Ancak mevcut imajlarda degisiklik yapmak
¢ogu zaman sorunlarla doludur (Aldemir; 2010:25).

Tim tanimlardan yola ¢ikarak imaj kavraminin yonetilmekte ve yodnlendiriimekte olan bir unsur olarak
karsimiza cikmakta oldugu goriilmektedir. imaj ile olusturulmak istenen amaglar igin; gerekli strateji, arag, ve
geregler hazirlanmasi; kisa, orta ve uzun vadeli olarak planlanmasi gerekliligi mevcuttur. Bu disinceden
hareketle imajin olgusunun degisebilir bir ézellik tasidigini ifade edebilmek mimkiindir. Ozellikle
guncellenebilen bilgi ve degisen sartlar imaji faktériiniin degisimine, olusturulmus imajdan vazgegilebilmesine
veya e yerine yeni bir imajin olusmasina yol agabilmektedir.

90’lar Tiirkge Pop Miizik

Turk pop muzik tarihinin cok koklu bir tarihe dayanmamakta oldugu gértlmektedir. Cumhuriyetin ilk yillarinda
tangolar ve takip eden 60’l yillardan itibaren Tirkce s6zll hafif mizik olarak isimlendirilen popller mizikle
baslamis olan pop mizik tarihinden farkl olarak doksanl yillarda besteler de tipki s6z 6geleri gibi yerel bir
kimlige kavusmus oldugu goértlmektedir. Bu durum melodilerimizi bir ¢iftgi gibi kendimiz ekip bigmemize
benzetilebilir. ithal bir miizikten ziyade kendi melodik érgilerimizi olusturmamiz, doksanlari diger poptiler
muzik dénemlerden ayirmakla kalmamig, ayni zamanda Turk pop mizik kavraminin baglangici, bir miladi
olarak sayilabilecek bir temeli olusturmus oldugu gézlemlenmektedir. Doksanli yillar 6ncesinde olusmamis
olan “Turk pop mizigi” veya “Turk¢e pop muzik” bu dénemde isimlendirilmigtir.

Seksenli yillarin sonunda kadar olan sureg icerisinde Turk pop muizigi, yetmislerde populer olmus kisilerin
etrafinda ilerlemesini sirdirmeye calismistir. Arabesk muzigin 6n planda olmasi poptler miizigin daha arka
planda kalmasina sebep olmustur. Dénemde popiler muzik birgok albiim, plak, kaset yeterli olanlarda satisi
dahi gérememistir. Yapilan nitelikli islere ragmen populer muizik sektérindn bir kisir déngu icerisinde varligini
surdurebilme c¢abasi iginde oldugu goérilmektedir. Doksanli yillarda teknolojik gelismeler muzige de
yansimistir. Bilgisayarlar da ddnemde neredeyse bir enstriman olma 6zelligini tagimaktadir. Mizik yavas
yavas dijitallesmeye, hareketlenmeye baglamistir.

Doksanl yillarda, yirmi yil édnceki donemlerde popiler olmus sarkicilarin da varhidini sirdirebilmis ve yeni
mizik akimina ayak uydurmus oldugu goériilmektedir. Ozellikle Ajda Pekkan, bu sarkicilarin en énemli
orneklerinden biri olmaktadir. Her doénemin kendine has o&zelliklerinin ve dénemlere uygun olarak
yenilenmenin gerekliligini, yine her dénemde gérmus oldugu Uzere baginda gérmus olan Pekkan; doksanl
yillara baslanilan giinlerde besteci ve s6z yazari Sehrazat’a ait Yaz Yaz Yaz sarkisi ile doksanli yillarin pop
mizik baslangicini yapmigtir.

Doksanli yillari diger Tirk populer mizik akimlarindan ayirmig 6zelliklerinden biri ise donemin 6nemli
muzisyen, yorumcu, beste ve s6z yazarlarinin gen¢ yorumculara ve bestecilere yol géstermesi ve bir okul
olma o6zelligi sergilemis olmalari 6rnek gosterilebilir. Yetmigli yillardan itibaren populer muzige onemli
katkilarda bulunmus Sezen Aksu, geng sarkicilara destek olmus, albimlerin hazirlanmasinda onculik
etmistir. Bu durum Sezen Aksu’yu doksanli yillardan itibaren Tlrk pop muziginde bir ekol olma 6zelligi katmig
ve farkli bir noktaya konumlandirmis oldugu soéylenilebilir. Yine Sezen Aksu, seksenli yillardan itibaren
¢alismis oldugu Onno Tung ile yollarini ayirdiktan sonra, Uzay Hepari, Fahir Atakoglu gibi gen¢ besteci ve
muzisyenlere destek vermistir. Bu alanda da yapmis oldugu 6nderlik, ddnemde birgok yeni gen¢g mizisyen
ve besteciye sans verilmesi yolunu agmistir.

Doksanli yillari diger dénemlerinden ayiran ve doksanlar Tlrkge pop muzik karakterini olusturmus bir baska
Ozellik ise, birgok muzik tarzinin pop muzik ¢atisi altinda toplanmis olmasidir. Alaturka bir muzikal alt yapidan,
Bati ezgilerini animsatan miuziklere, elektronik muzik ve hatta akustik tarza kadar pek cok farkliliklari bir
bitiinmuscgesine bir araya getirmistir. Donemdeki hizli tiiketim anlayisi her ne kadar bu donemi endustriyel,
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basit sarkilari barindigi, sik sik sarkicilarin tiremis oldugu olumsuz bir algi yaratmis olsada, oldukca kaliteli
muziklerin de yapilmis oldudu, otuz yil sonrasinda dahi insanlar tarafindan tiketiimekten bikilmamis,
dinleyicilerin hafizalarinda kalici izler birakmis ve ginimuzde halen coverlanarak yeniden yorumlanmakta,
reklam ve film projelerinde doksanh yillarin miziklerinin tercih edilmekte oldugu gérilmektedir

Arastirmanin Amaci ve Onemi

Bu arastirma Turk populer muzik tarihinde kendisinde dnemli bir yer edinmis olan 1990-2000 yillari arasindaki
Tarkce pop muziklerin imaj kavramiyla beraber sarkicilar ve izler kitle Gzerinde yaratmis olabilecegi etkilerin
anlamlandirilmasi amaglanmakta olup; bu yolla dénemin karakteristik 6zelliklerinin ortaya konulabilmesi adina
onem arz etmekte oldugu dustnulmektedir.

Yontem

Bu arastirma; imaj ve muzik kavraminin 90lar Turkge pop muizik 6zelinde anlamlandirabilmek ve
degerlendirebiimek adina “1990-2000 Yillari Arasinda Uretilen Tirkge Pop Miiziklerin Yapisal Olarak
incelenmesi ve Degerlendiriimesi” baslikli tezin bir béliimiinden diizenlenmistir.

Arastirma betimsel bir yaklagim sergilemekte olup; Gorgul arastirma yontemi, durum calismasi ve dokiiman
analizinden istifade edilmektedir. Alan uzmanlarinin gérislerine bagvurulmasi, sosyal medya yéneticileri ile
yapilmis olan goériismelerde verileri inceleme yolu ile toplanmasini gerektiren “Gorgil Arastirma Yontemi”
kullanilmisgtir (Blytkoéztirk, 2001). Durum galigsmalari genel olarak tekil ve ¢ogul durum calismalar diye
siniflandirilabilecedi gibi arastirmanin amacina gore de aragsal (enstrimantal), kolektif ya da ¢oklu ve i¢sel
(intrinsic) durum calismasi diye Uge ayrilabilir (Creswell, 2007:74). Durum galismasi, diger taraftan durum
g¢alismalarinin sadece nitel bir yaklasim olmadidini nicel yaklasimla da galigilabilecegi de savunulmaktadir.
Nitel arastirmada yaygin kullanilan bir yaklagimdir (Yildirnnm ve Simsek, 2011: 77).

Arastirmanin evrenini Mlzikte imaj olgusu ve etkilesimi olarak, érneklemi ise 90’lar Tlrkge pop muzik olarak
belirtilenmistir. Verilerin analiz edilmesinde ise dokuman analiz yonteminden istifade edilmistir Katilmci
g6zlemler, derinlemesine goérismeler, dékimanlar vb. gibi ¢esitli yollarla toplanan verilerin derinlemesine ve
boylamsal olarak incelenmesi gerekir. Birden fazla durumun dizenli bir bicimde karsilasgtiriimasi érintalerin
aranmasina neden olsada, yazi agsamasi genelde tematikten ziyade betimsel ve bitincildir (Glesne, 1992).

Bulgular

90’lar Tiirkge Pop Miizikte imaj Kavraminin Yaratmis Oldugu Etkiler

1990-2000 vyillari arasi Turk¢e pop muzikte kitleleri etkileyen en énemli dzelliklerden biri imaj kavrami
olmustur. Doksanlar Tirk pop muzigi imaj kavrami toplum Gzerinde énemli bir algi yaratmigtir. Yaratmis
oldugu bu algi mizige sekil vermis ve mizigin imaj olgusu Uzerine evrilmesini saglamistir.

Yetmigli yillarin sonunda Turk halkinin hayatina girmis olan Televizyonun doksanli yillarda 6zellesmesi,
surekli yayin yapan muzik kanallarinin varligi, dénemdeki sarkicilarin video kliplerine ve imajlarina en az
sarkilari kadar 6zen gdstermelerine sebep olmustur. Daha 6nceki yillarda var olan sakin agir kanli populer
muzik sarkicilari ve seksenli yillarda egemen olmus arabesk muzik sarkicilarinin sakin, duragan sarki
performanslarinin yerini dans koreografi, hareketli ve gorsel dgeleri yogun sarkicilara birakmis oldugu
gorulmektedir.
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Mizik yazari Yavuz Hakan Tok;

“Simdi yetmislerden itibaren Tirk pop muizigine baktigimizda, koreografi esliginde dans edip sarki
soyleyen gok fazla isim yok. Seyyal Taner var. Fiisun Onal var. Zaman zaman da Sibel Egemen var.
Ama genel olarak sanatgilarimiz, pop muizik sarkicilarimiz dahil gazino gelenegdinden gelen o alli
pullu kiyafetleri giyip, daha agir aksak durmak kamera karsisinda gibi bir aliskanhda sahiptir. Hadi
Bakalim sarkisiyla beraber Turk pop muziginin ritmi hizlaniyor, bunun tGzerine Yonca Evcimik’te zaten
hizli ritimdeki sarkilarini bir dans grubuyla beraber seslendirip hem de koreografi esliginde dans
etmeye baslayinca; popgular icin yeni bir kapi agiliyor. Bunun pesi sira yine dans edip, sarki sdyleyen,
farkl kostumler giyen. Mesela yine Yonca Evcimik Turkiye’nin Madonna subesi gibi giyiniyor. Onun
gibi bir 6rnek kostimler giyen dansgilariyla beraber farkli kostimler giyen, farkl imajlar yapan bir stri
sarkicilar ¢ikti. Bunun éncusu de Yonca Evcimik oluyor diyebiliriz.” (S6z ve Mlzik 90’lar (b), Yavuz
Hakan Tok, 2019). Sozleriyle doksanli yillardaki kokli imaj yeniligine vurgu yapmistir.

Yonca Evcimik’i doksanlarin imaj kavramini degistiren en énemli isimlerden biri olarak gésterilebilir. Ozellikle
1991 yilinda gikartmis oldugu Abone sarkisi doksanlar Turk¢e pop mizige sadece muzikal agidan yon
vermemis; sarkilardaki s6z 6gelerinden, sarkicilarin kostiimlerine, koreografilerine, danslarina yén vermistir.
Abone sarkisinin bu denli etkili olmasinin sebeplerini detayl olarak inceledigimizde ise muzikal agidan ilk
olarak tekerlemeli sarkilar modasini baslatmis oldugu gériilmektedir. ikinci olarak ise bestesi Garo Mafyan’a,
sozleri Aysel Girel’e ait olan sarkinin s6z 6geleri, asik ve abone olunacak bir erkek profilini tahlil etmektedir.
Seksenli yillarda arabesk sarkilarin sosyal yasama da yansimig olan agir abi, yumurta topuk, beyaz ¢orap bir
erkek profilinden farkli olarak Abone sarkisinda; egitimli, ¢ dil bilen, saghgini ihmal etmeyen, kayak ve su
sporlari yapmaya diskun, standart fizik olgllerine sahip ve babadan zengin bir erkek imaji yaratiimistir.

TRT 90’lar Abone Belgeselinde Ogretim Gérevlisi idil Aladag yaratiimis olan bu imaiji su sézlerle ifade etmistir;

“O doénemlere kadar arabesk muzik revacta oldugu icin kafalar da hep boyle biyikh mago bir erkek
profili vardi ama bu sarkiyla birlikte; kayak yapan, su sporlarindan anlayan, ti¢ dil bilen vitamin kullanan
bir erkek profili karsimiza gikt1.” (TRT Belgesel 90’lar-Abone, idil Aladag, 2017).

Abone sarkisinin mizikal imaj ve farkliliklar haricinde, Yonca Evcimik’ in de énemli imaj farkliliklari katmis
oldugu goérilmektedir. O dbéneme kadar Tirk pop muiziginde rastlanmayan sarki esliginde dans
koreografilerinin énciisii Yonca Evcimik olmustur. Ozellikle TRT 2 de yayinlanmis olan Yarim Elma programi
icin Abone albumu sarkilarindan hazirlanmis bant kayit konserde Yonca Evcimik dansgilariyla birlikte farkli
kostimlerle sarkilarini seslendirmistir. Bu kaydin Yarim Elma programda kullaniimasi hem Evcimik’ in
doksanlar pop muziginde énemli bir figir oldugunun ilk adimi olmus ve doksanlar imaj kavraminin ne kadar
onemli olacaginin ilk habercisi olmustur.

Evcimik Yarim Elma programinin etkisini CNN Turk bir Zamanlar Doksanlar belgeselinde,

“Bir album ¢ikardik Abone diye, ilk etapta iki buguk ay kadar albtim g¢ikti, ¢iktigi gibi de durdu aslinda.
Ne zaman ki, 0 zaman sadece TRT 2 var. TRT 2’nin Yarim Elma programi vardi. Yarim Elma’nin 10
dakikasina canli olarak katildim. Geri kalan blytkge bir kisminda bir konser ¢ekildi dansgilarimla
beraber ve yeni bir sayfa acildi.” (Bir Zamanlar Doksanlar, Yonca Evcimik, 2020) s6zleriyle ifade
etmistir.

Yonca Evcimik konser boyunca danscilariyla birlikte sarkilarinda yaptigi danslarla 6zellikle dénemdeki geng
kizlarin idolu olmustur. Bu imaj, albimuiin doksanlar dénemindeki en yuksek albim satis rekorlarindan birisini
kirmasina imkan tanimistir.

Yarim Elma programinin canli yayin ve bant konser kaydinin teknik ydnetmeni emekli TRT personeli Hiseyin
Dénmez, Yonca Evcimik programini su sekilde anlatmistir;
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“4. Levent'te bir gece kullbinde ¢ekiyorduk canl yayinlari ve o ddnemdeki geng bircok sarkicinin ilk
kendini gdstermis oldugu bir programdi Yarim Elma. Ben teknik agidan orada bulunmam sebebiyle
mi bilemiyorum ancak ¢ok dikkatimi gekmezdi aslinda yeni ¢ikmis bir¢cok sarkici. A kisisi, B kisisi gibi
sOylenir, programimizi ¢ekerdik fakat Yonca Evcimik o déneme kadar yapilmamis bir sey yapmisti.
Cekimler sirasinda ben dahil olmak tzere tiim teknik ekibin dikkatini cekmisti. Tabiki mizisyen degiliz,
bir mizik alt yapimizda yok ama kamuoyunu olusturan ekibin bir par¢asiydik. Program sonrasi Yonca
blylk Un kazandiginda bu etkiyi ilk gérmis kisilerden biri olmanin hakli gururunu ve havasini
yasadigimi itiraf etmek isterim.” (D6énmez, Kisisel Goriisme, 20.08.2021).

Abone sarkisi ve imaji doksanh yillarda blyuk ilgi gérmustir. Bu ilgi sadece mizik piyasasini etkilemekle
kalmamis ayni zamanda dénemin siyasi hayatini da etkilemistir. Abone sarkisi doksanh yillar igcerisinde bir
siyasal parti tarafindan (ANAP) parti mizigi olarak kullaniimistir. Donemde bir ¢ok siyaset ve tartisma
programinda sarkinin kullaniimasi ve etkileri hakkinda goérisler beyan edilmistir. Yasaniimis bu durum bir pop
muzik sarkisinin siyasal partilerce kullaniimasinda bir ilk olarak érnek gdsterilebilmektedir. Ayrica dénemin
siyasal partilerinin daha sonraki zamanlarda pop sarkilarindan istifade etme dislincesi, doksanlar Tirkce pop
muziginin zamaninin siyasal hayatina dahi yon verebilecek kitlesel imaj ve glice sahip oldugunun en blyuk
gOstergelerinden biri olmustur.

Yonca Evcimik seslendirmis oldugu sarkilarin siyasi patilerce kullanimini su sekilde ifade etmistir;

“Abone de oldu, Kendine Gel de oldu. Neredeyse hepsi siyasi partilerin donem dénem muzikleri
olarak kullanildi. Dénem dénem yaptigim butin sarkilar Siyaset Meydanlarinda tartisiimaya da
basladi. Clnkl Turkiye'nin hi¢ hazir olmadigi aslinda ani bir hareketti”. (Bir Zamanlar Doksanlar,
Yonca Evcimik, 2020).

Doksanli yillarda Turk pop mizidinin ve imaj kavraminin sekillenmesinde, sarkilar kadar sarkicilarin video
klipleri de 6nemli etmenlerden biri olmustur. Ornegin 1995 senesinde Mirkelam, Her Gece sarkisinin Klibinin
televizyonda yayinlanmasiyla bir gecede meshur olmustur.

Mirkelam’in Her Gece sarkisinin klibi donemde sarkidan ¢ok konusulmustur. Mirkelam neden ve nereye
kosuyor sorusuyla merak uyandirmis ve elestiriimistir. Hatta dénemin gazetecilerinden Ali Kirca bir yazisinda,
“O0’lar Tarkiye'sinin plastik kahramanlarinin sonuncusu, kosuyor kosuyor, bir yere varamiyor” seklinde bir
yorumda bulunmustur.

Sarkinin klibi yayinlandiktan sonra, muzik listelerinde hemen bir numaraya oturmustur. Muzik ve Klipteki
farklihklar net olarak tarif edilememesine ragmen ilgi toplamayi basarmistir. Mirkelam’in sadece klipteki kosusu
degil, giyimi, imaji da dikkatleri cekmistir. Sarkinin bir gecede gérmus oldugu ilgi sonrasinda albim 31 Mayis
1995 tarihinde yayinlanmistir.

Tiyatro oyuncusu Erman Bacak, TRT 90’lar Mirkelam belgeselinde dénemde Mirkelam’in yaratmis oldugu
etkiyi su sozlerle anlatmistir.

“Bir guin televizyonu agtim. Bir adam kosarak sarki syluyor. Allah Allah dedim. Bir kere sarki farkliydi,
klip farkhydi, sarkici da farkl olunca farki fark etmemek miimkiin degildi. ister istemez kaptiriyordunuz
kendinizi sarkiya. Bir tarzi vardi. Mesela klipteki o pantolon, Mirkelam pantolonu diye meshur olmustu.
Hemen hemen herkeste o pantolon vardi o dénemlerde. Sonra Mirkelam favorisi. Sakallarim o dénem
yeni yeni ¢cikmaya baslamisti. Hemen ben de biraktim Mirkelam favorisinden. Sarki patlayinca,
insanlar muzik marketlerde Mirkelam albimu0 aramaya basladilar. Artik o dénem esnaflari nasil bir
illallah ettirdilerse kasetgilerin cogunda séyle yazilar vardi: “Mirkelam albumu yok. Mirkelam albimi
gelmedi. Mirkelam kaseti ¢cikmadi. Ciksa da kurtulsak...” Kaset ¢ikar ¢ikmaz hemen aldim tabi ki.
Hemen hemen etrafimdaki herkes aldi desem yeridir. Diger sarkilari da merak ediliyordu.” (TRT
Belgesel 90’lar- Mirkelam, Erman Bacak, 2017)

113



Dénmez Inonu University Journal of Culture and Art / IJCA

Ayni belgeselde Ogretim Gérevlisi idil Aladag ise;

“Klipte kosuyordu kosuyordu. inanin dayanamaz siz de kosardiniz. E bu sarki kostururdu. Degisik
favorili, ilging pantolonlu ceketli bir adam var durmadan kogsuyor. Adamin nereye gittigini, ne yaptigini
merak ediyordum. Hatta Klibi ilk izledigimde diger 6gelere bakmaktan sarkiyi tam dinleyememigtim.
Bence Mirkelam sarkinin éniinde durdu bu klipte. Sarkinin bir yerinde 6éyle bir of gekiliyordu ki, ¢gok
glzeldi. O ofu Tarkan'’in séyledigini duymustum. Kasete Mirkelam adini koymustu. Sadece Her Gece
sarkisi igin bile alinir bir kasetti. Ama diger sarkilarda da kendi tarzini koruyordu.” (TRT Belgesel 90’lar-
Mirkelam, Aladag, 2017). Sozleriyle Mirkelam’in donemde olusturmus oldugu imaji aciklamistir.

CNN Tirk Bir Zamanlar Doksanlar Belgeselinde Mirkelam, o dénemde iskender Paydas’la cok yeni bir sey
yapmaya calistiklarini ve kendileri icin nemli olan seyin bunu yapmayi istemeleri oldugunu ifade etmistir (Bir
Zamanlar Doksanlar, 2020).

Yine TRT 90’lar Mirkelam belgeselinde yorumlarina yer verilmis olan senarist Bilal Akgay, Mirkelam ve
yaratilmis olan imajla ilgili su ifadelerde bulunmustur;

“1995 yilinda Kayahan’la beraber bir televizyon programina katildi Mirkelam. Klibini yayinlatti.
Sarkisini sdyledi ve sonrasinda olanlar oldu. Sarkinin sézleri Mirkelam’a ait. iskender Paydas sarkiyi
dizenledi. Mirkelam’a ondan sonra sadece sarkiyl yorumlamak ve kosmak kaldi. Bu kosan adamin
kilibini cekme gdrevini ise ydénetmen Umur Tiregay Ustlendi. Sarkinin klibi istanbul Yeni Bosna,
Bagcilar ve iki Telli sokaklarinda gekilmistir. Bdyle bazi benzerlikleri yiiziinden yabanci bir sarkicinin
kilbinden alinti olabilecegdi uzun sure tartisildi. Fakat sarkinin klibi basariya ulasinca bu tartismalar son
buldu. Her Gece sarkisi disinda kasetin diger sarkilarini agikgasi ben pek begenmemistim. Ancak Her
Gece sarkisin estirdigi rizgar ile kaset bir gecede tam 200 bin adet satti. Toplamda da 700 bin adet
satis rakamina ulastl.” (TRT Belgesel 90’lar- Mirkelam, 2017).

Doksanli yillarda kliplerle olusturulmus imaj, bazen albim gikis sarkilarinin dahi éniine gegmistir. Ornegin
Candan Ergetin’ in 1995 senesinde Umrumda Degil sarkisina ¢ekilmis olan klibi, ¢ikis pargasi Vakit Varkenin
geri planda kalmasina hatta fark edilmemesine sebep olmustur. Umrumda Degil sarki klibinin ilgi gérmesinde
ise; Ergetin’in klip boyunca sarkiyl sandalyeye ters oturarak sdylemis olmasi etkili olmustur. Bu imaj yine o
gune kadar yapiimamis bir seydir ve izler kitleyi etkileyerek albimin ¢ikis parcasina degil, Umrumda Degil
sarkisina yoneltmigtir. Nitekim Candan Ergetin’ de bu durumu; “Aslinda o albimun ¢ikis parcasi bagka bir
sarkiydi ve baska bir klibi vardi. Vakit Varken sarkisi hazirlanmisti. Umrumda Degil ikinci klipti. Ama insanlar
o sarkiyl ¢gok begendi.” (Bir Zamanlar Doksanlar, 2020). s6zleriyle ifade etmistir.

Doksanli yillarda, kliplerde yapilan danslar da blyik ilgi gérmUs ve bir ¢gok sarkici klibinde koreografi esliginde
dansgilariyla veya tek basina dans etmistir. Harun Kolgak’in gir kanima sarkisindaki kendine 6zglin dansi veya
Mustafa Sandal'in kliplerinde dans etmesi drnek olarak gosterilebilir. Ozellikle Aya Benzer sarkisinda yapmig
oldugu dans figurd, sarki séylendiginde dansini, dans figirl yapildidinda ise sarkinin hatirlanabilecegi bir i¢
ice gecisle 6zdeglesmistir. 2000 yili sonrasinda ve giinimuzde birgok film (6rn. Kocan Kadar Konug-Dirilig) ve
reklam (6rn. Soduk cay icecek reklami-Fuse tea) projesinde doksanli yillarin animsanmasi adina bu sarki ve
dans figuranidn kullaniimakta oldugu goéruimektedir.

Doksanli yillarda video Kkliplerin yurt disinda ¢ekilmis olmasi da izler kitle tarafindan ilgi gérmus ve ¢agi
yakalayan hatta 6nline ge¢mislik diistincesini vermis oldugu gézlemlenmektedir. Rafet EI Roman, Burak Kut
gibi bir cok sarkici dénemde sarki kliplerini yurt disinda gekmislerdir.

Burak Kut yurt disinda ¢ekilmis Yasandi Bitti sarkisinin klibi i¢in su sézleri ifade etmistir;
“Ben kendi adima diinyayi 6rnekleme, modelleme yoluna gittim ve o idealist bakis agisiyla Yasandi
Bitti sarkimin klibini de Amerika’da gekmeye karar verdik. Tabiki ortalik karisti o isten sonra. Sezen

Aksu aradi beni “Sen ne yaptin oglum sen? 15 yil sonrasini yapmigsin.” dedi. Kulaklari ¢inlasin,
saygilarimi sunarim.” (Bir Zamanlar Doksanlar, Burak Kut, 2020).
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imaj doksanlar miizigini renkli ve eglenceli kilan unsurlardan biri olmugtur. Moda anlaminda olugturulmus
imajlar ise doksanlar Tirkge pop miizigin vazgegilmez unsurlarindan biri haline gelmistir. Ornegin, Bir dénem
Sezen Aksu’nun vokalistligini de yapmis olan Seden Giurel, doksanlh yillarda “mantar sapkali kiz’ imajiyla
muzik piyasasinda taninmigtir.

Resim 1: Seden Giirel Top Pop dergisi igeridi (Kaynak: Cengiz Bagriyanik)

Yani sira Gilsen’'in 1996 senesinde Be adam klibinde giymis oldugu pijama ile sokaklarda gezmesi
izleyicilerin dikkatini ¢ekmistir. Rober Hatemo’nun 1997°de c¢ekilmis olan Esmer Yarim sarki klibinde, klip
dekorundan kostimlne kadar bastan asagiya kirmizi renk tercih etmesiyle dikkatleri Gzerine ¢ekmigtir.
Tarkan’in Kil Oldum Abi klibinde giydigi sari ekose pantolon, Mirkelam’in yine 1995 senesinde klibinde giymis
oldugu ekoseli pantolon, dénem sarkicilarinin kullanmis oldugu kiyafetler ve aksesuarlar, doksanli yillarda
sarkilar ve sarkicilar kadar ilgi gérmustur. Kiyafetler ve aksesuarlar kullanan kisinin ismi veya sarki ismiyle
anilir bir algi ve marka yénetimine kadar ulagsmistir.

Moda Tasarimci Bahar Korcan, doksanh yillarda sarkicilara hazirlamis oldugu tasarimlarin insanlarda
yaratmis oldugu etkiden su sekilde bahsetmistir;

“Yonca’ya bir etek yaptim, iki yandan yirtmach bir etek. Bir klip ¢ekildi, sadece bir etek yaptik ve
bombardiman oldu ve gergekten Tirk modasinda buyuk etki yaratti. Tarkan’a yaptigim bir seyi, orda
kullandigim bir rengin vitrinlere hizlica yansidigini gok gérdim. iste o asit renkleri, asit saris,
pembeler, maviler ve iste mini etekler, geometrik desenler hepsi bir arada kullanimlar, bilezikler. Ne
zaman ki hayatimiza internet girdi, bazi seyler kokten degisti.” (Bir Zamanlar Doksanlar, Bahar
Korcan, 2020).

Yonca Evcimik ise doksanlar dénemi imaj icin;
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“Hep bdyle isin erbabi insanlarla ve o mizigin gerektirdigi, o ddnemde benim i¢cimden geleni denk
disurerek imaj calismalan yaptik. Sagim, basim, giydigim yirtik blucine bunlarin hepsi bir butin
olusturdu aslinda ve bu bitinu ¢ocuklar ¢ok sevdi. Benim o ddnemde taktigim disi sembolU kolyeler
icin diikkan aganlar oldu.” (Bir Zamanlar Doksanlar, Yonca Evcimik, 2020). s6zleriyle ifade etmistir.

Sonug

1990-2000 yillari arasi donemde Uretilmis Turkge pop muzigi Turkiye'deki diger populer mizik akimlarindan
ayiran ozelliklere bakildigi zaman, donemdeki Tirkge pop muzigin birgok mizik tirinU tek bir ¢ati altinda
birlesme yaklasimi igerisinde oldugu gériilmektedir. Uretilen calismalarda Bati miizigi, elektronik miizik alt yapi
calismalarinin ve Turk muzigi makamsal izlerin harmanindan olusan bir yaklasim sergilenmekte oldugu; bu
yaklagimin ise 1990-2000 yillari arasi ve sonraki yillar i¢cin pop mizik kavraminin da standart kimlige ve imaja
blrinmesine zemin hazirlamis oldugu disintlmekledir.

1990-2000 yillari arasi Turk¢e pop muzikte kitleleri etkileyen en énemli 6zelliklerden birinin imaj kavrami
oldugu ve doksanlar Turk pop muzigi igin olusturulmus imaj kavramin toplum Uzerinde yaratiimasi istenen
alginin muzige sekil vermis oldugu ve muzik imaj olgusu Uzerine evrilmesini saglamis oldugu disindlmektedir.

Televizyonun doksanl yillarda 6zellesme slreci, slrekli yayin yapan muzik kanallarinin varligi, donemdeki
sarkicilarin video kliplerine ve imajlarina en az sarkilar kadar 6zen géstermelerine, dénemde daha fazla ilgi
cekebilmek icin duragan sarki performanslarinin yerini dans koreografi, hareketli ve gérsel 6geleri yogun tercih
edilmis oldugu, kliplerde yenilik ve farklilik arayislarinda gidilmis oldugu gériilmektedir. Ozellikle 1990-2000
yillari arasinda imaj kavraminin kitleler tGzerinde dogru yonlendirilmesi ile birlikte bir gecede meshur olan
sarkicilar, sarkilar veya aksesuarlar oldugu gorulmektedir. Klipte sandalyeye ters oturmak, kosmak veya
mantar modeli sapka takmak, sari ekose pantolon, ¢ift yirtmagli etek veya bastan asagi kirmizi bir konsept
belirlemek, yurt disinda klip gekmek bu donemde énemli imaj farkhliklari olarak sdylenilebilir. Bu durumun ise;
1990-2000 yillari arasi Uretilmig, pop muzikler Gzerine olusturulmus imaj kavraminin sadece muzigi degil dolayli
olarak birgcok alani ve sektoru etkileyebilmis oldugunu géstermektedir.

Bu dénem igerisinde imaj yalnizca goérsel olarak degil sarki s6zi ve muzikler Gzerinden de bir imaj algisinin
olusturmus oldugu goérulmektedir. Donemde tekerlemeli sarkilarin populer olmasi, sarki szl igerisinde 1990-
2000 yillari arasi g6zde olabilecek erkek profilinin betimlenmis olmasi vs. gibi bircok unsur karsimiza
cikmaktadir.
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