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Moda Tasariminda Yapay Zekanin Kullanim

The Use of Artificial Intelligence in Fashion Design

Basak BOGDAY SAYGILI' - Pinar GUVEN?

Oz

Bu calismanin amaci, moda tasariminda yapay zeka sistemlerinin kullaniminin, tasarim siirecinde tasarimciya ve
endiistriye getirdigi kolaylik ve yenilikleri inceleyerek gelecekte moda tasarim alaninda yapay zeka teknolojisinin
sunacagi firsatlar aragtirmaktir. Yapay zeka sistemleri giiniimiizde bir¢ok alanda oldugu gibi tasarim alaninda da
hiz ve verimlilik agisindan alternatif ¢oziimlerle endiistrinin bir pargast haline gelmektedir. Nitel arastirma
tekniklerinden durum g¢aligma yontemine gore, derleme makalesi olarak hazirlanan ¢aligmada moda tasarim
alaninda yapay zeka teknolojisi kullanimi incelenmistir. Yapay zeka araglarinin moda tasariminda kullanim
sekilleri ve amaglari ilgili veriler farkli yazili ve gorsel literatiir kaynaklardan dokiiman incelemesi ve igerik analiz
yontemiyle taranarak elde edilmistir. Aragtirmadan edinilen verilere gore, yapay zekanin moda tasarimi alaninda
kullanimi, zaman tasarrufu saglamakta, miisterinin isteklerini ve ihtiyaclarini daha iyi anlama ve buna bagli olarak
daha verimli sonuglar alma, hizli ve kolay bir sekilde daha fazla kaynaga ulasip, degerlendirme gibi konularda
tasarimcrya katki sunmaktadir. Bunun yaninda tasarimci ve miisterinin interaktif calisabilecegi alanlarin
yaratilmasi ve trendlerin hizli analizi agisindan da tasarimciya destek vermektedir. Yapay zeka tasarimin herkes

tarafindan kolayca uygulanip, herkesin tasarim yetenegini ortaya koyabilecegi bir ara¢ olmasi agisindan da
onemlidir.

Anahtar Kelimeler: Moda Tasarim, Yapay Zeka Kullanimi, Dijital Tasarim

Abstract

The aim of this study is to examine the convenience and innovations that usage of artificial intelligence systems
brings to both the designer and the industry in the design process, and to research the opportunities that artificial
intelligence technology will offer in the field of fashion design in the future. Artificial intelligence systems are
becoming an integral part of the industry in the field of design, as in many other areas, offering alternative solutions
in terms of speed and efficiency. The study, prepared as a review article using the case study method among
qualitative research techniques, examines the use of artificial intelligence technology in the field of fashion design.
The data related to the use and purposes of artificial intelligence tools in fashion design were obtained by scanning
different written and visual literature sources by document analysis and content analysis method. According to the
research, the use of artificial intelligence in fashion design not only facilitates time savings for designers but also
enhances their understanding of customer preferences. It also ensures that designers reach a greater amount of
resources easily and quickly, thereby obtaining more efficient results. Additionally, the role of artificial
intelligence as a tool for interactive collaboration between designers and customers, the capability of conducting
trend analysis, and its function for everyone, enabling the demonstration of design skills, constitute critical
contributions to fashion design.
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MODA TASARIMINDA YAPAY ZEKANIN KULLANIMI

1. GIRIS

Giyinmek insanoglunun en temel ihtiyag¢larindan biridir. Tarih boyunca giysiler, iginde
bulunduklar1 sosyal cevrenin kiiltiirel ve teknolojik gelismeleriyle dogru orantili olarak
gelismistir. Ik caglarda korunma giidiisiiyle ortaya cikan &rtiinme ihtiyaci, medeniyetlerin
gelismesiyle daha sembolik anlamlar igermeye baglayarak, farkli tasarimlar diistintilerek,
kisilerin kendilerini disariya kars1 her tiirlii ifade etme araci haline gelmistir. Terzilik gelenegi
12. ylizyilda Erken Avrupa Ronesanst doneminde baslamis olup (Cabrera ve Frederick,
2012/2010, s.1), 14.yy’da ise moda, elit bir kesime ait bir kavram olarak ortaya ¢ikmistir
(Celiksap, 2015, s.59). Giysiler 16.yy’da, orf ve adetlere gore sekillenmis, 17.yy’da ise
toplumsal olaylara gore degismis olup, 19.yy’da dikis makinesinin ortaya ¢ikmasiyla giysi
tasarimi ve dikimi yaygin hale gelmistir (Degerli, 2018, s.1414). 1825-1895 yilinda terzi ve
atolye kiiltiiriiniin yayilmasina oOnciililk eden Charles Frederic Worth ile tasarimcilar ortaya
c¢ikmaya baslamistir (Celiksap, 2015, s.60). 1900’lerde sosyete gruplart kiyafetlerini
hipodromlarda sergilemeyi tercih etmekteydi. Konfeksiyon admni alacak giyim tarzi, Vogue
dergisinin kiyafetleri ayrintili tarifi ve terzilerin bu bilgiler 1s181inda dikis yapmasiyla ortaya
ciktig1 distinilmektedir. 1899°da ise Vogue dergisi kaliplarla birlikte satilmaya baglanmistir
(Watsons, 2007, s.20). 1906 Paul Poiret daha rahat bir goriinimii savunarak, oryantalizm
Onclisli olarak, reklam amagh katalog tasarlayan ilk tasarimcidir (Moda Kariyeri, 2022).
1909°da spor tiirlerine gore kiyafetler tasarlanarak, pantolonlar ortaya ¢ikmistir (Watsons,
2007, s.24). 1914, 1. Diinya Savas1 baslamasiyla kadinlar etek ceket kombini kullanmaya
baslayarak, daha ¢ok hayatin i¢ine karismislardir (Moda Kariyeri, 2022). 1919’da etekler
kisalarak, ¢ift cinsiyet modasindan, diiz siliietlerden, erkeksi bir goriiniimden bahsedilmeye
baslanmistir (Watsons, 2007, s.36). 1920 lerde caz modasi1 denilen, Flapper modas1 yaygun
hale gelmistir. Coco Channel ve Jean Patou maskiilen goriiniimii destekleyen daha diiz
tasarimlar olusturmuslardir (Moda Kariyeri, 2022). 1920’de pantolon tekrar giindeme gelmistir.
Sinemada ses ve goriintiiniin bir arada kullanilmasi, moday1 daha da etkilemeye baslamistir
(Watsons, 2007, s.43-48). 1929 Wall Street’de yasanan kriz sebebiyle, ucuz iiretimi
destekleyen seri tiretim hizlanmistir. 1939 yilinda 2. Diiya Savasi sirasinda modada tasarruf
donemi baslamistir (Watsons, 2007, s.52—-61) ve couture tasarimlar Paris’in isgaliyle
sonlanmistir (Moda Kariyeri, 2022). Kimyasal maddelerden iiretilmis malzemelerle iriinler
uretilmeye baslanarak, naylon iplik kullanilmaya baslanmistir. 1947°de Christian Dior New
Look koleksiyonuyla, beli ortaya cikaran, bol kumas kullanarak olusturdugu tasarimlarla
savastan sonra feminenlige vurgu yaparak moda diinyasinmi tekrar canlandirmistir. 1959 uzay
seyahatleri etkisiyle Pierre Cardin’ le beraber fiitiirizm akimi 6ne ¢ikmistir. Andre Courages,
tasarima miihendis bakis agisiyla yaklasarak, modaya yeni bir soluk getirerek, 1965 yilinda
robot seslendirmesiyle koleksiyonunu tanitmistir (Watsons, 2007, 88—99). Vietnam savasini
protesto etmek i¢in baslayan hippi akimi, etnik tarzlari ve toplumsal olaylar1 glindeme
getirmeleriyle 6nemli bir alt kiiltiir haline gelmistir (Moda Kariyeri, 2022). 1970-79 arasi1 glam
rock moday etkisi altina almis, Ralph Lauren hazir giyim konusuna odaklanarak bir marka ve
imaj yaratarak miisteri ile isletisim kuran ilk moda tasarimcis1 olmustur. 1978 bilgisayarlarin
yil1 olmasi sebebiyle, Vogue dergisinde bilgisayarla konusma ihtimaline vurgu yapan bir yazi
yayinlamistir. 1979°da bedeni saran likrali kiyafetler iiretilmeye baslanmistir (Watsons, 2007,
s.115-117). 1980’lerin ortalarina kadar moda endiistrisi diisiik {icretli, standart tasarimli,
yuksek miktar iiretime dayal1 bir sektore doniigsmiistiir. 1989 yilinda basari i¢in giyinen kadina,
spor giyime ve minimalizme odaklanilmistir. 1990°da tayt modas1 popiiler hale gelmistir.
2000’11 yillarda teknolojinin kiiresellesmesiyle hazir giyimin artmasi ile sik olmak pratiklik ve
rahatlikla eslestirilmistir (Dereboy, 2004, s.176). 4. Endiistri devrimi olarak degerlendiren,
2000’lerin bagindan itibaren giiniimiize kadar olan siirecte, siber sistemlerin gelismesi ile yapay
zeka teknolojisinde ilerlemeler goriilmeye baslanmistir (Soylu, 2018, s.44). Yapay zeka, cok
sayidaki ham bilginin islenerek yeni, anlamli, analitik ¢iktilara ulasarak, bireylere katki

1699



https://dergipark.org.tr/esosder

saglayan (International Business Machines Corporation [IBM] Data and Al Team, 2023), insan
zekasini taklit etmek tizerine gelistirilen sistemlerdir (Gok, 2021, s.263).

Yapay zekanin, moda tasariminda algoritmalar aracilifiyla, bilgisayar programlari
tarafindan olusturulan igeriklerle birlestirilmesi ve dijital modanin olusturulmasi (Sdrmékari ve
Vinskd, 2022, Gok, 2021), tasarimla beraber trend, {iretim, satis pazarlama stirecinde kullanimi1
dikkat ¢ekmektedir (Nadasbas, 2020). Birgok sektorde verimliligi arttirmak ic¢in kullanilan
yapay zeka teknolojisi, moda tasarimeilari i¢in hizli ve farkli estetik bakis acisiyla kullanigh ve
ekolojik tasarimlar yapabilme yolunda, miisterilerle interaktif bir iletisimin kapilarin1 agmustir.

Trend analizi i¢in kullanilan (DuBreuil ve Lu, 2020, Getman ve ark., 2021) ve moda
tasariminda farkli sekillerde kullanilan yapay zeka sistemleri (Wickramarathne ve ark., 2019;
Zhuang ve ark., 2022; Kotouza ve ark., 2020) tanitilmakta ve arastirmalar yapilmaktadir.

Moda markalar artik rakiplerinden bir adim one ¢ikabilmek icin yapay zeka teknolojilerini
tasarim alaninda da kullanmaya baglamistir. Tasarim alaninda bir¢ok alanda kullanilan yapay zeka hem
miisteri hem de tasarimci i¢in farkli bir deneyim alam yaratarak, moda tasarimcisinin daha verimli ve
hizl1 calismasini saglamistir. Ozellikle tasarimei igin ¢ok 6nemli olan arastirma konusunda yapay zeka,
bir insanin kisa slirede tarayamayacagi kadar ¢ok kaynak inceleyip, bunlari tasarimcinin belirledigi
temalara gore de siniflandirmaktadir. Koleksiyon agsamasinda renk, kumas, desen ve kiyafet sekilleri
konusunda tasarimcinin yardimcisi gibi ¢alismaktadir. Yapay zekaya ne yapmasi gerektigini sdyleyen
tasarimc1 oldugu igin, tasarimcinin bilgi birikimi, egitimi ve estetik gozii ¢ok Onemli bir rol
oynamaktadir. Sonugta vizyonu olmayan bir tasarimci, hayal edemedigi bir seyi yapay zekaya tarif
edemez ve yapay zekanin {irettigi c¢iktilari alip, bir araya getirip, onlardan esinlenerek, bir iiriin
olusturamaz. Yapay zekaya yiiklenen veriler, tasarimcilarin ve sanatgilarin bilgileri aktarilarak
yiiklenmekte, bir nevi insan zekasi, zevk anlayist taklit edilmektedir. Bir¢ok tasarimcinin ve moda
markasinin yapay zekayi tasarim siireclerinde kullandigini diistiniirsek, bu tiir uygulamalar artik her
tasarimcinin vazgegilmez bir araci olacaktir. Giiniimiizde bir¢ok tasarimci mesleklerinin yapay zeka
teknolojileri tarafindan elinden alinabilecegini diisiinmektedir. Glinlimiizde tasarim, desen ve teknik
¢izim igin kullanilan grafik tasarim araglariin, biitiin tekstil ve moda sektoériinde nasil benimsendigi goz
oniinde bulundurularak, her tasarimcinin bu programlari bilmeleri sart kosulan bir ortamda; zaman,
maliyet ve is giicli tasarrufu saglayacak araglar her zaman takip edilmeli ve adapte olunmalidir. Sorumlu
ve dogru bir sekilde kullanilan bu tiir teknolojiler, is akisinda birgok konuda tasarimciya yardimei olarak,
tasarimlarina ve yaraticiligina odaklanacak daha ¢ok zaman yaratmasini, tasarimlarinin sonuglarini daha
hizli gorerek, kendisinin de siiregte neleri degistirmesi gerektigini fark etmesini saglayarak, gelisimini
hizlandirmaktadir. Gegmiste her yeni ¢ikan teknoloji ilk basta mesafe ile kargilanmasina ragmen,
yenilikler farkli is kollarin1 olusturmus, toplum gelisimine katki saglayarak hayati kolaylagtirmistir.
Ornek olarak, 1589°da Wiliam Lee’nin icat ettigi orgii makinesinin patent talebini Kralige
Elizabeth 15 kayiplarina yol agacagini diistinerek geri ¢evirmistir. Fransa kral1 4. Henry, Lee’nin
patentini desteklemis ve Fransa’da bir ¢orap fabrikasi kurmustur. Lee 1610'da dldiikten sonra,
kardesi James, fikri Ingiltere'ye geri gotiiriip Nottingham'da orgii fabrikasin1 kurmustur.
Makinede oriilmiis kiyafetlerin iiretiminin ucuzlamasi sonucu, el orgiisii ustalar1 bu konudaki
rahatsizliklarint hiikiimete bildirmislerdir. Lee'nin 6rgli makine tasarimi bugiin neredeyse
1700'lerden beri degismeden kalarak, yenilikler eklenerek devam etmistir (Sussex Tech., t.y.).
Gliniimiizde Orme tasarimcilart ve ustalarmin hala varligini siirdiirdiigiinii  diistintirsek,
teknolojiyi yoneten ¢aliganlara her zaman ihtiyag¢ olacaktir.

Makalenin amaci, moda alaninda yapay zekanin, tasarim olusturma amaciyla
kullanilmasma odaklanmaktir. Giincel olan yapay zeka sistemlerinin moda tasarimindaki
kullanim alanlarina yer vermek ve moda tasariminda yapay zekanin kullaniminin 6nemini
vurgulamak amaglanmistir. Yapay zekanin ¢alisma prensibine odaklanarak, tasarim olusturma,
trend takibi ve tahmini konusunda giincel ve farkli ara¢ ve uygulamalara yer verilmistir.
Konuyla ilgili aragtirmalar incelenerek, yapay zeka ile yapilmis olan ¢alismalar, giincel yapay
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zeka araglartyla beraber sunularak, bu bilgiler 15181nda gelecekte tasarim alanina, tasarimcilara
ve literatiire fayda saglamas1 amaciyla sunulmaktadir.

2. YONTEM

Aragtirmanin amaci, moda tasariminda yapay zeka kullaniminin nasil gelistigini, giincel
olarak hangi araclarin kullanildigin1 ve gelecekte moda tasariminda yapay zeka kullaniminin
potansiyel sonuglarini incelemektir. Bu arastirma nitel arastirma tekniklerinden durum ¢alisma
desenine gore hazirlanmistir. Bu yontem, bir durum iizerinde ayrintili analizlerin yapildigi ve
tiim bilgilerin belirli bir diizende arastirilip, durumlarin gergeklestigi ortami inceleyen bir
yontemdir. Arastirmaci bu siiregte konuyu nasil sorgulayacagini belirlemeli ve ¢ikan sonuglari,
objektif olarak dogru analiz edebilmelidir (Subasi ve Okumus, 2017, s.420-423). Durum
calisma yontemine gore, moda tasariminda yapay zeka kullaniminin tiim boyutlar1 ayrintili
arastirilmig ve farkli bakis agilari sunarak moda tasarim diinyasini gelecege hazirlama agisindan
literatiire ve moda tasarim alanina katki sunmasi amaglanmistir. Ornek olay deseni olarak da
degerlendirebilecegimiz bu yontemde; arastirma sirasinda gergevesi ¢izilmis, sosyal anlamda
degerli olabilecek ve su anda olan bir konu ya da konular biitlinciil bir sekilde ele alinarak,
durumun anlamina odaklanilmaktadir. (Tutar, 2023, s.342-343). Veri toplama araci olarak
dokiiman incelemesi yapilmistir. Arastirilan konuyla ilgili verileri elde ederken, durum ve
olaylar ile ilgili yazili kaynaklarin degerlendirilmesine dokiiman incelenmesi denir (Karatas,
2015, s.72). Arastirma sirasinda konu ile ilgili ¢evirim i¢i bilimsel dergiler, moda ve teknoloji
internet sayfalari, fotograflar, haber sayfalar1 kullanilarak detayli bir arastirma yapilmistir.
Toplanan verilerin degerlendirmesi ise igerik analizi yontemiyle yapilmistir. ierik analizinde
verilerin analiz siireci, Oncelikle kodlama, ardindan temalarin belirlenmesi, kodlarin ve
temalarin organize edilmesi, sonrasinda bulgularin agiklanmasi ve yorumlanmasi agsamalarini
igerir. (Yildinnm ve Simsek, 2008, s.228-239). Moda tasariminda yapay zeka kullanimi
arastirilirken, arastirma igin gerekli kelimeler segilerek literatiir taramasi yapilmistir. Daha
sonra konu ile ilgili ulagilan bilgiler, yapilmis ¢alismalar ve araglar, benzerlik ve farkliliklarina
gore konu bagliklar altinda toplanmas, gilincel ve gelecek olasi etkileri biitiinciil bir perspektifte
sunulmustur. Calismanin evreni Moda tasariminda teknoloji, 6rneklemi ise moda tasariminda
yapay zeka teknolojilerinin kullanimi olarak belirlenmistir.

2.1. Moda Tasarim ve Yapay Zekiada Kullanilan Analiz Teknikleri

Giysi endiistrisinde en ¢ok kullanilan yapay zeka teknikleri, uzman bilgi sistemleri
(expert system), sinir aglari (neural network, [NN]), bulanik mantik (fuzzy logic, [FL]), genetik
algoritmalar (GA), evrim stratejileri (evolution strategy) (ES), yapay bagisiklik sistemleri
(artificial immune system) (AIS), ve ¢oklu etmen sistemleridir (multiagentsystem (MAS)
(Nayak ve Padhye, 2018, s.110). Makine 6grenimi ve derin 6grenme yOntemleriyle son
zamanlarda gelisme goriilen yapay zeka teknolojilerinde, (Yiksel, N. ve ark., 2023, s.1) tasarim
acisindan daha cok trendleri, kullanici stilini, yeni modelleri birlestirmek ve miisteri stilini
anlayarak yeni ve trend kiyafetler tasarlamada kullanilan (Kang ve ark., 2017, s.208; Singh ve
Prasath, 2020, s.178), derin dgrenme sistemini kullanan Uretken Karsit Aglar (Generative
Adversarial Networks- GAN) sistemi, mevcut gorsellerden benzer ancak ayirt edici sekilde
farkli yeni gorseller liretmektedir (Brownlee, 2019). GAN, iiretici (Generator) ve ayirt edici
(Discriminator) olmak iizere iki zit noérondan olusmaktadir (Bayram, 2021). Ureticinin
(generator) olusturdugu gorsel ayirt ediciye (discriminator) gonderilmekte ve ayirt edici
(dicriminator) bu olusturulan gorselin kendi biinyesindeki gergek gorsellerle kiyaslayarak,
gercek olup olmadigini belirleyerek iireticiye (generator) sonucu iletmektedir. Cikan sonuca
gore Uretici kendini diizelterek yenilemekte ve boylece karsilikli gelisim iginde olup daha
tutarl, gercek gorseller olusturulmaktadir (Ongiin, C., 2019).
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Tasarimda kullanilan etkili bir yontem olan Genetik Algoritmalar, evrim ve hayatta
kalma prensibinden esinlenerek yaratilmis olup, olabilecek en iyi, dogru sonu¢ ve ¢éziimiin
sunulmasin1 saglamaktadir (Yiksel, H. ve ark., 2016, s.21; Celik, A., 2019). Genetik
algoritmalar, genellikle iiriin gelistirme, kaliplarin, sekillerin iyilestirilmesi ve arastirilmasi i¢in
kullanilmaktadir (Sarmékari ve Véanska, 2022, s.213).

Yapay zekanin insana minimum ihtiyaci olabilecek sekilde egitilmesi amaglanir. Bunun
icin girdiler ile ¢iktilar arasindaki baglantiy1 algilamasi icin siirekli egitilmesi gerekmektedir
(Deveci, 2022, s. 119).

3. BULGULAR
3.1. Yapay Zeka ve Moda Tasarimi

Gliniimiizde bir¢ok moda tasarimcist ve marka rakiplerinden nde olmak, miisterileri
daha iyi anlayabilmek adina yaraticiliklarini teknoloji ile birlestirerek bir iist noktaya tasimaya
odaklanirlar. Giintimiizde artik bircok moda tasarimcisinin ve markanin yapay zeka sistemleri
ile is birligi yaptig1 goriilmektedir.

2016’da Zalando ve Google'n is birligi olan Project Muze, sanal moda tasarim
sistemlerinin Onciilerindendir (Rietze, 2016). Project Muze verileri olusturulurken, yapay
zekanin egitilmesi kapsaminda moda otoritelerinin goriisleri alinmis ve kendileri ile ilgili
sorulart yanitlamiglardir (Gok, 2021, s.266). Yapay zekaya moda tasarimcilarinin sadece moda
zevkleri degil, ayn1 zamanda kisisel sorulan sorularla, moda tasarimcisinin elde ettigi tim
yasamsal deneyimlerle ilgili de bilgi edinerek entelektiiel ve sosyal anlamda da moda
tasarimcisinin bilgileri aktarilmistir. Project Muze kullanicilari bireysel bilgilerini sisteme girip,
istedikleri tasarimla ilgili bir sekil c¢izdikten sonra tasarimlari olusturabilmektedirler.
(Nadasbas, 2020, s.203).

Yapay zekay1 yakindan takip eden Tommy Hilfiger, IBM ve New York Moda
Teknolojilleri Enstitiisii (FIT) niin katildig1 ortak bir ¢alismada, 6grenciler, 6zellikle moda
bilgileri egitimi verilmis yapay zekayi, Tommy Hilfiger’in 15.000 tasarim arsiv goriintiisiiniin
veri tabant ile, yeni tasarimlar i¢in kullanmiglardir. (Arthur, 2018).

Jason Grech, IBM-Watsons yapay zeka programi is birligi ile bir haute couture
koleksiyonu hazirlayarak, sunmustur (Al for Fashion, t.y.).

2018 yilinda ise Robbie Barrat Balenciaga’nin tiim gorsellerini ve sovlarimi yapay
zekaya Ogreterek, yeni bir koleksiyon olusturmustur (Schwab, 2018).

Sarah McBride t-shirt baski tasarimlarini, Google Ouick Draw video oyunundan,
oyuncularin kelimeleri ¢izerek karsi tarafa anlatmaya g¢alismasi sonucu olusan ¢izimlerle
olusturmustur (Pardes, 2019).

Matti Limatain Finlandiyali bir moda tasarimcisi ve Aalto Universitesi’nde algoritmik
tasarim lizerine arastirma yapmakta ve birlestirilmeye hazir giysi kitleri tizerinde ¢alismaktadir
(Liimatainen, t.y.). Liimatainen ayni zamanda insani aradan ¢ikararak, insan miidahalesi
olmadan, i¢ gori, igsel hisle calisabilecek bir sistem iizerine arastirmalar yapmaktadir
(Sarmikari ve Vanskd, 2022, s.214).

Kotouza ve arkadaslari tarafindan "Yapay Zeka Uygulamalari ve Inovasyonlar: 16. IFIP
WG 12.5 Uluslararas1 Konferansi’nda bir yapay zeka sisteminin moda tasarim asistani gibi nasil
calisacagi, veri toplama ve kiimeleme yontemleri vurgulanarak agiklanmistir. Bilgi toplama
islemi i¢ veri olarak, her tasarimcinin ya da sirketin stilini olusturan, daha once yapilmis
koleksiyonlardan gorselleri iceren bilgiler, dis veriler ise tasarimcinin takip ettigi popiiler online
siteleri olarak tanimlanmistir. Online sitelerdeki gorsellerin analizi i¢in sisteme web ve online
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aligveris siteleri tarayicilari, Pinterest, Instagram gibi sosyal medya platformlari i¢in de ikinci
bir web tarayicisi gelistirilmistir. Veri 6n islemede gorseldeki kiyafetler uzunluk, yaka tasarima,
viicuda uyumluluk gibi 6zelliklere gore degerlendirilmektedir. Es anlamlar1 ve karsit anlamlart
da dahil olmak iizere her 6zellik i¢in bir sozliik vardir. Veri tanimlama siirecinde ise, bilgisayar
gorme teknikleriyle gorseller renk, kumas ve tasarimlarla zenginlestirilmektedir. Veri toplama
ve tanimlama siirecinden sonra ortak bir formatta mevcut olan tiim veriler, kullanicinin
kullandig1 anahtar kelimelere gore sonuglari smirlandirmak i¢in farkli algoritmalarla
kiimelenerek sonuglanir. Sonuglarin tasarimer tarafindan onaylanip onaylanmamasi durumuna
bagli olarak bilgiler “Derin Giiglendirme Ogrenimi Algoritmasina” girdi olarak aktarilir ve geri
dontislerle sistem egitilerek zamanla, sonuglar kullanictya uygun hale getirilerek,
kisisellestirilir (Kotouza ve ark., 2020).

Bir tasarim araci1 olmasinin yaninda yapay zeka, miisterilerden bir {irtinle ilgili fikir ve
goriislerin aninda iletilmesi i¢in de kullanilarak, tasarim tiretime girmeden talebe gore iizerinde
degisiklik yapilmasini saglayabilir. Bu duruma 6rnek olarak, Badgey-Mischka markast New
York Moda Haftasi’'nda moda sovu sirasinda koleksiyonla ilgili seyircilerin tasarimlara oy
verip, fikirlerini alabilmek i¢in bir uygulama olusturmustur (Stolyar, 2018).

2016 yilinda moda markast Marchesa, IBM’in Watsons yazilimi ile ortak ¢aligarak
(Sekil 1.), Met Gala’da Karolina Kurkova’nin giyecegi elbisenin renginin, twitterdaki
yorumlara gore degisecegini duyurmus ve seyircilerle interaktif bir alan yaratmistir (Stinson,
2016).

Sekil 1. Marchesa & IBM is birligi (The Cutt, t.y.)

Yapay Zekanin moda tasarimindaki yerinin olagan olmaya basladiginin
gostergelerinden biri de bir yapay zeka sistemi olan DeepVogue’un, Cin’de yapilan uluslararasi
bir moda yarigmasim1 (Sekil 2.), yarigmaya katilanlar arasinda tek °‘insan disi’ olarak
kazanmasidir (Jain, 2019).
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Sekil 2. DeepVogue (Jain, 2019)

Giincel olarak artik yapay zeka sistemlerini aktif olarak defilelerde ana akim olarak
gormekteyiz. 2024 Ilkbahar/yaz koleksiyonlarini, Ganni ve Collina Srada yapay zekadan
esinlenerek hazirlamiglardir (Chan, 2023; Furtado, 2023).

Sanal ortamda avatarlarin giyebilecegi giysiler tasarlayan Fabricant, Gucci, DressX,
Carlings, Hot Second gibi markalar farkli bir boyut ve ger¢eklik i¢in tasarimlarini
sunmaktadirlar (Audaces, t.y.). The Fabricant diinyanin ilk dijital moda evi olarak sadece sanal
diinya ve avatarlar i¢in tasarimlar yapmakta ve Tommy Hilfiger’in Amsterdam ofisinin dijital
ofise gecis siirecinde de birlikte ¢alismislardir (I amsterdam, 2023). Kurucularindan Amber
Slooten mezuniyet projesi i¢in Paris moda haftasindaki tiim gorselleri toplamis ve bu
tasarimlardan farkli tasarimlar olusturarak, defiledeki tek ‘dijital proje’ olarak sunmustur (Fairs,
2021). Amber Slooten’a gore “Bu dijital gelecekte, Dakar'da bir ¢ocuk, fikirlerini hayata
gecirme, eserlerini tanitma, dagitma ve satma konusunda bir destek¢i agia sahip olmak
acisindan Paris'teki bir ¢ocukla ayni1 sansa sahiptir"(Crook, 2021).

Tiirk tasarimeilar i¢in de bir platform olusturan Bahar Ceren Arslan sanal tasarimin
gerekliligine vurgu yapmakta ve su sozlerle agiklamaktadir: “Metaverse'e adim atan insanlarin
ileride avatarlarinin olacagi ve toplantilar1 belki de VR gozliiklerle bir metaverste yapacagimizi
Oongordiigiimiiz i¢in, avatarlarimizin giyecegi kiyafetlere de ihtiyaci olacak” (Sayin, 2022).

3.2. Yapay Zeka ve Trend Tahmini

Moda tasarimu i¢in trend ongoriileri cok dnemlidir ve yanlis tahmin edilerek yapilan bir
koleksiyon kurum ve calisanlar i¢in geri doniilmez sonuglara sebep olabilmektedir.
Watsons isimli yapay zeka teknolojisini gelistiren IBM, tasarimcilarin zaten dogal siireci olan
ve uzun zaman alan arastirma asamasini daha kolay hale getirmekte ve gelistirdikleri Watsons
geemise doniik binlerce gorseli tarayarak, analiz edip, tasarimciya sunabilmektedir (IBM, t.y.).
Bir 6rnek olarak 2017°de Falguni&Shane Peacock, Watsons ile caligmalar1 sirasinda dncelikle
hangi faktorleri goz 6niinde bulunduracaklarini tespit ederek bunlari renk, gorsel, desen tahmini
olarak belirlemislerdir. Diinya defilelerinden 600.000 gorsel alinmig, Bollywood temasi
istedikleri i¢in, bu temaya uygun tiim stilleri iceren 5.000 gorsel ve 100.000 desen secenegi,
yapay zeka araciligiyla analiz edilip, sunum yapilarak, bu veriler sonucu koleksiyon
olusturulmustur (Peacock, 2012).

Trend Ongoriilerini olabilecek en tutarli sekilde elde etmek icin yapay zeka destekli
hizmet veren sistemlerden biri de Eleks Lab, perakendeci kullanicilarina bir¢ok farkli konuda
hizmet vermektedir (Eleks, t.y.).
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Hazir giyim Onciileri ise sektdrdeki hiz ve rekabete karsi sistemlerini giincellemek
zorundadirlar. Bu 6rneklerden birisi olan H&M, satilmamus {iriinlerinin artmasi ve 4 Milyar
$’dan daha fazla zarara ugramasi sonucunda, 2019 yilinda yapay zeka ve data kullanimina
yonelerek, gelecek tahmini konusunda daha tutarli sonuglar almak i¢in data uzmani Christopher
Wylie ile anlagmistir (Harper, 2019).

DuBreuil ve Lu, trend belirlemede kullanilan Edited yapay zeka sistemiyle, giinlimiizde
birgok tasarimct ve markanin kullandigi trend sitesi WGSN sonuclarmin tutarligim
arastirmiglardir. Sonug olarak renk ve genel sekil olarak benzer 6ngoriiler ortaya ¢ikmis olsa da
Edited, giysi detaylar1 konusunda c¢ok net sonuglar olusturamamistir. Yapay zekanin veri
taban1 Onceden kayith giysilere bagli oldugu ic¢in kiiltiirel ve sosyal degisikliklere ayak
uyduramayacagi, ama zamansiz degismez klasik parcalarda veya hangi renklerin giyildigi belli
olan 0zel giinler i¢in tahminlerinde daha tutarli olabilecegi onerisi sunulmustur (DuBreuil ve
Lu, 2020).

Getman ve ark., (2021) ise yapmis olduklar1 arastirmada bilgisayar goriisii ve makina
Ogrenimi yontemiyle (Machine Learning-ML) bir giyim aksesuarinin kullaniminin, cografi ve
zamansal hareketinin, ¢evresel, sosyal, politik ve kiiltiirel etkilere gore belirlenmesi iizerinde
arastirma yapmislardir. Bunun i¢in Vogue runway defile gorselleri ve giinliik sokak modasi
gorselleri veri olarak kullanilmistir. Arastirmanin amaci, makine 6grenim yoluyla sosyo-
kiiltiirel desenleri inceleyerek trend onerilerinin olusturulmasidir. Ornek olarak arastirmaya
gore, defilelerdeki 2016-2017°deki beyzbol sapkasindaki artis, Doald Trump’in baskanlik
kampanyasinda kullanilan “Make America Great Again (Amerika’y1 Yeniden Harika Yap)”
sapkalarinin etkisi oldugu sonucu ¢ikarilarak politik ve siyasi ¢evrenin trendler tizerindeki etkisi
belirlenmistir. Ayn1 zamanda bu etkinin Amerika’da spor giyimin artigiyla da iliskili olabilecegi
diisiiniilmektedir (Getman ve ark., 2021).

3.3. Moda Tasarimi icin Yapay Zeka Programlari
3.3.1. Cala

Tasarim fikrinden baslayarak iiriinlin pazarlamasini da igeren siiregler i¢cin destek
vermektedir. Tasarimsal olarak yeni fikirlerle birlikte moodboard hazirlamakta, ayn1 zamanda
kullanicinin ¢izimlerini referans alarak da yeni fikirler sunmaktadir (Goncharenko, 2023).

3.3.2. Designnovel

Tasarimcilarin  yeni koleksiyonlar olusturmasina yardimcit olmak icin gelismis
algoritmalar kullanan yapay zeka destekli bir moda tasarim platformudur. Tasarimcilara
tasarim, kumas Onerileri, trend, pazar analizi hizmetinin yaninda, eskizlerinin veya
esinlendikleri resimlerin yiiklenmesine izin vermektedir (Goncharenko, 2023).

3.3.3. Heuritech

Moda trendleri i¢in tiiketici deneyimlerinden alinan verileri analiz ederek trend raporlari
sunmaktadir. Ozellikle sosyal medyada iinliiler ve takip edilen kisilerin fotograflarmi analiz
ederek, bu kapsamda c¢alismalar ve sunumlar yapmaktadir (Goncharenko, 2023).

3.3.4. Midjourney Fashion

Cizimlerden ve yazilan agiklamalara gore tasarimlar olusturmaktadir (Sekil 3.). Cesitli
trendleri karistirip esin kaynaklari sunmaktadir (Wilson, 2023).
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T T ik ™ vy,
A casual slow fashion attire inspired
by Eiko Ishioka,

An avant-garde evening, the woman featuring a western
wearing a gown with galaxy-themed tie-dye
beach dress,

patterns and a flowing train inspired by

beaded bracelets,
Donna Karan. oot dmogies

wide-brimmed hat, background of

coastal cliff and gentle

sea breeze susurrate the dress.

Sekil 3. Rabia Jawaid yazdig1 makalede farkli kelimeleri Midjourney programinda kullanarak
onerilerde bulunmustur (Jawaid, 2023).

Wickramarathne ve ark. (2019), tarafindan gelistirilerek sunulan Trenditex olarak
adlandirilan mobil uygulama ise elbise tasarim modellerine odaklanmakta, kullanicinin
tercihleri, beden sekli, ten rengi ve sosyal medyadan elde edilen trend tahminleri dogrultusunda
tasarimlar olusturmaktadir. Bu agsamalarda genetik algoritma ile kullanicinin cilt alt tonu (sicak,
soguk, notr olarak) belirlenerek, kullanicinin tercih ettigi renk ile hangi etkinlik icin elbise
istedigine gore renkler ayarlanmaktadir. Kullanicinin beden sekli, bes temel viicut tipine gore
belirlenmektedir. En son asamada, kullanic1 web kamerada kendi goriintiisii tizerinde segilen
elbiseyi gorebilmekte ve Onerilen giysi kullanici tarafindan onaylanana kadar 15 farkli sekilde
degistirilmektedir (Wickramarathne ve ark., 2019).

Farkl1 bir yontemle tasarim olusturan bir yapay zeka sistemi olan Chat-to Design (Sekil
4.) ise, Zhuang ve ark. (2022) tarafindan, kisilestirilmis moda tasarimlar i¢in yeni, interaktif bir
yapay zekd sistemi olarak tamitilmistir. Sistem diger, kelimeler yazilarak giysi tasarimi
onerisinde bulunan sistemlerden farkli olarak kullanicilarin konusarak tasarim yapmasina
olanak saglamaktadir. Bu iki asamada gerceklesir. Birinci asama konusma yoluyla genel se¢im,
ikinci agsama ise daha incelikli bir sekilde bilgileri diizenleyen interaktif ara yiizii araciligiyla
olugsmaktadir. Bu sistem 3 alt sistemi kapsar; kullanicilarin isteklerini kabul etme ve diyaloglari
yonetmede kullanilan dogal dil anlama ozelligiyle gelistirilmis iletisim sistemleri, ikincisi
onceden egitilmis ¢oklu moda goriintiilerini getirme sistemi, {glincilisii ise giysilerin
ozelliklerini diizenlemek i¢in yeni gelisen teknolojilerle desteklenmis moda tasarim
sistemleridir. Kullanici iletisime baslar ve ‘bir elbise istiyorum’ diyebilir. Sistem, kullaniciyla
renk, kol uzunlugu gibi detaylar icin iletisim kurmaya baslar. Sistem farkli alternatifler
getirerek tasarimlar1 sunar. Kullanic1 bunlar1 seger ya da gelistirilmesini isteyebilir. Elbiseyi
sectikten sonra kullanici farkli detaylar ekleyerek tasarim iizerinde degisiklik yapabilmektedir.
Chat-to-Design ayni zamanda, kullanicilarinin kendi sanal goriintiilerinin {izerinde, kendi
tasarladiklar1 kiyafetleri deneme segenegine ve kullanicilarinin meta verse i¢in dijital tasarimlar
yapma secenegine de sahiptir (Zhuang ve ark., 2022).
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Chat To Design
Sleeve Length

Hi, | am your personal Al design
assistant. How can | help you?

—_—
]
I want a dress Skirt Length
Which color do you prefer?
| prefer an orange one
What's the length of sleeve do you prefer?

Short sleeve

Please choose the one that you like

s

Choose Choose

e i

Sekil 4. Chat to Design (Zhuang ve ark., 2022)

Yapay zekaya resim gonderilerek, resimden resme aktarim yapilarak olusturulan
tasarimlarda, referans verilen gorsel, ¢ikti olarak istenilen giysi gorselinden sekil olarak
farkliysa, olusturulan tasarimlarda orijinal seklin (giysinin seklinin) bozuldugu gézlemlenmis
ve problemi ¢ozmek icin Diffashion (Sekil 5.) yapay zeka sistemi IEEE/CVF Bilgisayarl
Gorme ve Desen Konferansi’nda sunulmustur. Calismada referans goriintii resmi ile, iletilmek
istenen gorseli ayirmak icin anlamsal maskeler olusturulmus, boylece gonderilen bir seklin bir
kiyafet goriintlisiine aktarilirken kiyafet goriintiisiiniin bozulmamasina odaklanilmigtir. Sekil
5’te gosterildigi gibi goriintii cantaya aktarilirken cantanin sekli bozulmamistir (Cao ve ark.,
2023).
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Appearance Bag Output Appearance Bag
Sekil 5. Diffashion, (Cao ve ark., 2023)

4. YAPAY ZEKANIN KURESEL EKONOMIYE KATKILARI

Gilinlimiizde global istthdamin yaklasik %40°1 yapay zeka ile birlikte ilerlemektedir.
Gegmis yillarda bilgi teknolojileri belirli meslekleri etkilerken, yapay zeka ise yliksek vasiflt
isleri etkileme potansiyelindedir. (Georgieva, 2014). Mckinsey Kiiresel damismanlik sirketi,
yapay zekanim verimlik agisindan 2.6-4,4 trilyon kazandiracagini, Polaris danigsmanlik sirketi
ise 2032’ye kadar yapay zeka sektoriintin 200,7 milyar dolara ulasacagini1 tahmin etmektedir
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(The North Lines, 2023). Bir¢cok uzman yapay zeka teknolojilerinin igsizlige sebep olacagini
tahmin etse de bu teknolojinin gelismesi ile farkli is, meslek gruplarmin ortaya g¢ikacagini
belirtmektedirler (Dikmen, 2023). Golden Sachs ekonomistleri yapay zekanin gelismis
ekonomilerde, is gorevinin %25’ini, gelismekte olan ekonomilerde ise %10-20 sini
otomatiklestirecegini belirtmislerdir. Is giicii maliyet ve zaman konusunda tasarruf saglayacag,
bunun sonunda bazi is¢ilerin muhtemelen yeni gorevlere tahsis edilebilecegi belirtilmistir.
Yapay zeka etkisinin 1-3 yil igerisinde kiiciik, 3-10 yil igcerinde daha biiylik olmasi
beklenmektedir. Goldman Sachs Arastirmasi, ABD’nin yapay zekayr benimsemesinin
ontimiizdeki 10 yilin sonunda hizlanacag goriisiindedir. Adaptasyon siiresinin diger az gelismis
ekonomilerde daha uzun olabilecegi aktarilmistir (Goldman Sachs, 2023).

Gelismekte olan iilkeler dijital teknolojinin gelismesin engelleyecek kurumsal vergi
sistemlerine sahiptir (Dabla-Norris ve Mooij, 2024). Bu tarz iilkelerin yapay zekanin
faydalarindan yararlanacak alt yapiya ve vasifli is giicline sahip olmamasi, zamanla tlkeler
arasindaki esitsizligin artacagi riskini ortaya koymaktadir. Gelismislik ve gelir diizeyinin artisi,
yiiksek gelirli ¢aliganlarin islerini yapay zeka ile ne dl¢lide entegre ettigi ile ilgilidir. Boylece
bu durum yiiksek gelirli firmalar i¢in avantaj saglayacak ve gelir esitsizliginin artmasina sebep
olacaktir. Yapay zekanin her durumda sosyal esitsizlik yaratma olasiligina karsi, farkl
stratejiler ve politikalar devreye sokulmalidir. Iscilerin haklar1 sosyal giivenlik politikalariyla
tekrar diizenlenmeli, yeniden egitim programlar ile yapay zeka kullanimi kapsayici hale
getirilmeli, dijital alt yap1 ve dijital giicii yonetebilecek is giiciine yatirim yapilarak, yapay
zekanin insanligin yararina kullanmak icin politikalar gelistirilmelidir (Georgieva, 2014).
Calisanlarin, yapay zeka merkezli bir calisma sistemine ve ekonomiye hazirlanmasi igin egitim
konusunda donanimli olmalari, problem c¢dzme, kolay adaptasyon elestirel bakis agisi
gelistirme gibi becerilerle donatilmalar1 gerekmektedir (Adigwe ve ark., 2024). Egitim, saglik
ve devlet hizmetleri gibi alanlarda sonuglar1 iyilestirmek icin yapay zekadan faydalanilmali ve
iilkelerin birlikte ¢aligmasi gerekmektedir (Dabla-Norris ve Mooij, 2024).

Yatirim Direktorti Chris Hyzy, yapay zekanin, elektrik ve buhar makinesinin ge¢miste
yaptig1 benzer bir etkiyle kiiresel ekonomiyi degistirecegini belirtmektedir (Bank of America,
t.y.). Gelismekte olan iilkeler yapay zeka teknolojilerine yatirim yapmadiklar siirece,
uluslararasi alanda, gelismis {ilkeler ile aralarindaki ekonomik fark acilacaktir. Bu bilgiler
1s1ginda  iilkelerin de ekonomisini dogrudan etkileyecegini diisiiniirsek, yapay zeka
teknolojilerini gédrmezden gelmek miimkiin degildir.

5. SONUC ve ONERILER

Moda tasariminin her zaman teknolojik geligsmelere eslik ederek ilerledigi goz oniinde
bulundurulursa, yapay zekd ile modanin birlikte kullanilmas: kagmilmazdir. Moda
tasarimcilarinin en bilylik gdrevi tasarim yapabilme kabiliyetlerini, diin olduklar1 konumdan
her zaman ileriye gotiirebilmeleridir. Gliniimiizde tasarim i¢in kullanilan kaynaklar ve araglar
cesitlilik olarak nerdeyse sinirsiz ve herkes i¢in ulasilabilirdir. Bu sebeple moda tasarimcilari
ve moda markalar1 yapay zeka araglarini biiyiik bir hevesle ve ilham kaynagi olarak, moda
tasarimma dinamik bir enerji getirmek i¢in farkli amaclarla kullanmaya basladiginm
gormekteyiz. Yapay zekaya girilen kelimeler ve ¢ikan sonucu islemek tasarimcinin
inisiyatifinde oldugundan, toplum imajin1 sekillendiren Onemli mesleklerden biri olan
tasarimcinin diistinebilme ve degerlendirme kapasitesi her zaman ¢ok dnemlidir. Tasarimcinin
bu verileri dogru degerlendirmesi icin estetik ve entelektiiel agidan siirekli kendisini
gelistirmesi gerekmektedir. Yapay zekd moda tasarim asamasinda, istenilen tasarimla ilgili
anahtar kelimeler girilerek, ya da tasarimcinin kendi ¢izimi veri olarak kullanilarak farkli
tasarimlar olusturabilecegi ¢cok cesitli araglar mevcuttur. Bunun yani sira tasarim olusturmadan
onceki hazirlik siireci i¢in, trend analizi ve tema olusturma konularinda da 6nemli katkilar sunan
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yapay zekd, ¢ok sayidaki arsiv gorsellerini ve verilerini tarayarak koleksiyon i¢in tema
olusturup, gelecek ongoriilerinde bulunabilmektedir. Ozellikle tiim ge¢mis tasarimlar ve
cevirim i¢i aligverislerden edinilen bilgiler yapay zeka sistemlerinde kayitli oldugu i¢in hangi
irlinlin, rengin, kumasin, seklin ilgi gordiigii bilgisi edinilerek ticari iiriinler tasarlamada daha
dogru sonuglar verebilmektedir. Ayrica tasarimci, sunulan bir tasarimla ilgili miisterilerden
goriislerin aninda alinmasini saglayarak tasarimin begenilip, begenilmedigini anlayabilir ve
tiretim silirecini ona gore planlayabilir. Dijital diinyanin renkliligi, ¢esitliligi ve 6zgirligi
herkes gibi tasarimcilarin da ilgisini ¢gekmis olup, yapay zeka araglar1 kullanilarak, sadece sanal
ortamda giyilebilecek tasarimlar da tasarlanmaya baslanmistir. Yapay zeka moda tasariminda
trend ve tasarim belirlemede moda tasarimcisinin asistan1 gibi kullanildiginda tasarimcinin tiim
yetenegini parlatacaktir.

Trendlerle ilgili Gngdriiniin gelismesi i¢in, tim yillarda geceklesen toplumsal olaylar ve
giysilere etkileri arastirilip yapay zekaya Ogretilerek, bu bilgiler 15181nda gelecekte neler
olabilecegine dair daha tutarli trend tahminleri alinabilir. Moda hangi toplumsal olaylardan
nasil etkileniyor sorular1 ve cevaplariyla yapay zeka egitilebilir. Trend tahminleri igin satin
alma davraniglar veri tabanlarina kaydedilerek, haftalik, aylik, yillik raporlar halinde, tercih
edilen tiriinlerin sekli, bedeni, rengi ile sunulan, kiiresel 6lgekli bilgi veren bir sistem endiistri
icin faydal1 olacaktir.

Sadece model detaylart (kol, yaka, paga, dikis gibi) iizerine odaklanan bir sistem
gelistirilebilir.

Tasarimlar olusturulurken tasarimciya, hedef miisteri i¢in tasarlanan modeller i¢in daha
fazla psikolojik sorular sorulabilir. Miisterinin hayat tarzi, felsefesi, miizik ve film zevki gibi
duygusal veriler sisteme 6gretilebilir. Boylece markanin miisteri profiliyle ilgili daha dogru
sonuclar aliabilir.

Firmalar diinyanin her yerinden miisterilerle beraber interaktif tasarimlar yapabilir,
boylece daha giincel kalarak, taninirliklarina da katki saglayabilirler.

Ekolojik anlamda fonksiyonel giysi tasarimlari gelistirilebilir, bir giysinin 3 farkh
giyiminin modellemesi gibi konularda yapay zeka gelistirilebilir.

Moda Tasarim egitimi konusunda gelistirilecek yapay zeka sistemleriyle 6grenciler
diistindiikleri tasarimlarin sonucunu hemen goriip, eksikliklerini tespit edebilirler. Yazdiklar
kelimelerin zengin olabilmesi i¢in teknik giysi terimlerine hakim olmalar1 veya kendi skegleri
tizerinden bir ¢ikt1 almak i¢in ise yine ¢izim yeteneklerinin gelismis olmasi beklenmektedir. Bu
ylizden klasik moda tasarim egitiminin yaninda tasarimlarin ve uygulamalarin sonuglarini
aninda gérme konusunda yapay zekd moda tasarim egitimine katki sunacaktir. Yapay zeka
tizerinden farkli tasarim ¢alismalar1 yapilabilir, renk denemeleri, renk karisimlar ¢aligilabilir,
model detaylarini, kendi tasarladiklar1 konseptlerle birlikte ¢esitlendirebilir. Yapay zekada
olusturduklart modelleri esin kaynag1 olarak kullanip, el ¢izimiyle farklilagtirarak, klasik moda
egitimi ve yapay zekd hibrit bir sekilde egitim sistemine uyarlanabilir. Yazilimc1 ve
tasarimcilarin birlikte ¢aligmasiyla yapay zekd ve moda tasariminda daha dogru ve yaratici
sonuclar alinacaktir.

Gelecekte, simdinin bilgisayar ve telefonlar1 gibi tiim tasarimcilar ve markalar icin
kisisellestirilmis yapay zeka tasarim asistanlar1 vazgecilmez olacaktir. Yapay zekanin ulasimi
kolaylikla diinyanin her yerine saglanirsa, sartlarin ve kosullarin esitlendigi, tasarimcilarin
disinda diinyanin her yerinden herkesin, tasarim yapabilmek ve yaraticiliklarini gosterebilmek
icin bir sansi olacaktir. Fizik¢i ve felsefeci Dog. Dr. Enis Doko yapay zeka ile sanatin birlesmesi
sonucu herkesin kendi sanatin1 olusturacagi bir ddnemin gelecegi ve sanatin kitlelere yayilmasi
acisindan faydali olacagi, insan yaraticilifinin yine de biiyiik rol oynayacag i¢in, yaraticiligin
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negatif anlamda etkilenmeyecegi goriisiindedir. Ileride makineler yardimiyla farkli sanat
akimlarinin da olusabilecegini 6ngdérmektedir. Bununla beraber 6zellikle gengler arasinda
toplumsal degerlerin yok olmamasi i¢in de ¢alismalar yapilmasi gerektigini belirtmektedir.
(Arslan, 2020).

Ayrica yapay zekd; sevdiklerimizin, ¢ok yetenekli, ikon, dahi olarak tanimlanan
insanlarin yeteneklerinin ve diisiincelerinin veri tabanina aktarilarak, 6liimsiizlestirilmesi i¢in
de kullanilabilecektir.

Tim bu yenilikler dogru kullanildiginda yapay zeka toplumun ilerlemesine pozitif bir
katk1 saglayacaktir.
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