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0Oz

Kamu spor teskilatlari ile spor medyasi etkilesimi, sporun genis halk kitlelerine yayilmasinda
en 6nemli isbirliklerindendir. Bu galismanin amaci da, merkezi kamu spor teskilatlarinda (KST)
¢alisan muhabirler ile spor medyasi mensuplari, sporcu ve spor kullibli yetkililerinin
goruslerinden yola gikilarak Genglik ve Spor Bakanligi ile spor medyasi arasindaki etkilesimi
ortaya koymaktir. Arastirmada temel nitel arastirma deseninden vyararlaniimistir. Calisma
grubu, Ankara ilindeki, KST galisanlarindan ¢ muhabir; TRT Spor TV kanalindan dort spor
muhabiri, Ug spor spikeri ve bir yonetici; bir yerel gazeteden bir spor muhabiri, yine Ankara
ilindeki iki profesyonel spor kuliiblinden ikiser sporcu ve birer kullp yetkilisi olmak tizere
toplamda on sekiz kisiden olusmaktadir. Arastirmanin verileri yari yapilandiriimis gériisme
formu kullanilarak elde edilmis ve elde edilen bu veriler betimsel analize tabi tutulmustur.
Sonug olarak, KST faaliyetlerinin sporcular tarafindan yeterince takip edilmiyor olmasi KST’nin
medyayla iliskisinde eksiklikler oldugunu géstermektedir. Ozellikle yapilan yatirimlar, basari ve
basariliolanlarin giizel 6rnekler olarak medyada daha fazla yer almasi olumlu gelismeler olarak
tespit edilmistir. Medya mensuplari ise, etkilesimi olumlu bulmakla birlikte daha yapilabilecek
¢ok seyin oldugunu ifade etmislerdir. Nihayetinde Tiirk sporunun gelisimi igin énemli olan bu
paydaslarin, Turk sporunun daha iyi seviyelere gelmesi icin birbiri ile etkilesiminin daha fazla
gelistirilmesi gerektigi sonucuna varilmigtir.

Anahtar Kelimeler: Kamu spor teskilatlari, Spor medyasi, Spor yonetimi, Genglik ve Spor
Bakanhgi

Abstract

The interaction between public sports organizations and sports media is one of the most
important collaborations in spreading sports to large masses of people. Purpose of the study;
is to reveal the interaction between the public sports organizations and sports media, based
on the opinions of reporters working in the central public sports organizations (PSO), sports
media members, athletes and sports club officials. Determining how the interaction between
the PSO and sports media takes place; It is thought that it will benefit from improving the
interaction between the PSO, sports media and society. The basic qualitative research design
was used in the study. The working group consists of three reporters from PSO employees in
Ankara, four sports reporters, three sports announcers and one manager from TRT Spor TV
channel, one sports reporter from a local newspaper, two athletes from two professional
sports clubs in Ankara and one club official. It consists of eighteen people. The data of the
research was obtained using a semi structured interview form and the data obtained was
subjected to descriptive analysis to obtain descriptive information. As a result, the fact that
PSO activities are not followed sufficiently by some athletes shows that there are deficiencies
in PSO's relationship with the media. Particularly the investments made, success and the
increased media coverage of successful people as good examples have been identified as
positive developments. Members of the media also stated that although they found the
interaction positive, there was much more that could be done. Ultimately, it was concluded
that the interaction of these important stakeholders who strive for the development of
Turkish sports should be further developed for Turkish sports to reach better levels.
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Kale ve Kalfa

Giris

Bireylerin ve oOzellikle de toplumlarin gelismesinde 6nemli bir
misyon ve vizyon Ustlenen kurumlardan bir tanesi de spor teski-
latlaridir. Merkezi kamu spor teskilatlari (KST) ise glinimiziin
gerekleriyle uyumlu ¢alismalar yaparak sporun toplumsal gelis-
mesine yonelik lokomotif gorevi Ustlenerek dnemli faaliyetler
yurutirler. Bu faaliyetlerin daha ¢ok kisiye ulasmasinda da spor
medyasi olduk¢a 6nemli bir aractir. Genis kitlelere ulasmak igin
onemli bir ara¢ olan medya, toplumlari etkilemede 6nemli bir
yere sahiptir. Bu nedenle toplum igin fayda saglayan bu iki pay-
dasin etkilesimi olduk¢ca 6nemli gorilmektedir. Bu ylizden bu
¢alismada, KST'nin spor medyasi ile etkilesimi incelenerek spo-
run daha fazla géz 6niinde bulundurulmasi ve Tirk sporunun
daha fazla gelismesine katki saglamak amaglanmistir. KST’'nin
spor medyasi ile olan etkilesimi, her ¢esit sportif faaliyetlerden
halkin haberdar olmasi, takip etmesi, tanimasi ve aktif olarak
sporun iginde bulunmaya tesvik etmesi yoniinden biyik 6nem
tasir. KST faaliyetleri spor medyasinda daha ¢ok yer aldik¢a
spora yonelik farkindaligin artacagi, bunun ise spora katilimi ar-
tiracagi distiniilmektedir.

Aytag (2002, 5), medyayi genel olarak “her turla bilgiyi ki-
silere ve topluma aktaran, eglence, bilgi ve egitim gibi li¢ temel
sorumluluga sahip, gorsel, isitsel ve hem gorsel hem isitsel arag-
larin tUmu” olarak tanimlamaktadir. Atalay’ da (2004, 55-57)
medyanin bir iletisim sanati ve toplumsal bir olgu oldugunu
ifade etmektedir. Ayrica medyanin bilgilendirme, mesruiyet ka-
zandirma, eglendirme ve kiiltirel islevinin oldugunu da ileri si-
rer. Ataizi (2016, 8-12) ise, medyanin birincil konusunun giin-
dem belirleme oldugunu iddia eder. Bununla birlikte medyanin
iki ttr glindem belirleme etkisinin oldugunu ifade eder. Temel
olarak birincisi medyanin dne ¢ikardigi olay ya da haberlerin hal-
kin giindeminde énemli bir konu haline gelmesidir. ikinci di-
zeyde glindem belirleme etkisi ise; 6ne gikarilmak istenen nesne
ya da durumun bazi 6zelliklerinin 6n plana gikarilmasidir. Med-
yanin tanitici, 6zendirici, yonlendirici, farkindalk olusturabilen
glicl géz 6nline alindiginda sporun toplumun genis kitlelerine
tanitihp 6zendirilmesinde oldukga biyik bir 6neme sahip ol-
dugu anlasiimaktadir.

Medya, sporu sinirsiz gosterim, ses, tartisma, yorum ve re-
sim gibi sayisiz yolla sunar. Spor medyasini analiz etmeden 6nce
kiilttrel ve tarihsel bir duyarlilikla, neden spor, medyaya ihtiyag
duyar ve benzer sekilde neden medya da spora ayni bagliligi du-
yumsar sorularina yanit bulunmasi gereklidir. Medya, insanlarin
spor faaliyetlerini izZleme veya okuma bigimlerine bagl olarak
sosyal faktorlerden etkilenmektedir (Tikenmez, 2003, 61-68).
Bu anlamda medya, sporun endustrilesmesine katkida bulunur-
ken, aktif ve pasif spora katilim davranisini da yonlendirmekte-
dir (Katirci ve Ataizi, 2016, 39).

Stead’a (2008, 328-347) gore medya araglari sayesinde
spor daha ¢ekici hale gelmistir. Bu durum ozellikle televizyon
gibi kitle iletisim araglari sayesinde gerceklesmistir. Oncelikle
yarismalar ve turnuvalar Prime Time’da yayinlanacak sekilde
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planlanir ve spor misabakalarinin senaryolari seyirci i¢in daha
cekici kilinir. Ayrica medya, spor etkinliklerinin izleyici kitlesinin
gittikce daha fazla artmasina neden olur. Bu ise sporu hem tica-
rilestirmekte hem de profesyonellestirmektedir (Dziubinski vd.,
2012, 288). Bununla birlikte sporun medyaya olan ekonomik ba-
gimhhg, yazili ve gorsel basinin spor Gizerindeki etkisinin gittikce
arttigini ifade eder. Televizyonun profesyonel sporlar olmaksizin
da varligini siirdiirebilecegi fakat profesyonel sporlarin televiz-
yon geliri ve reklamlar olmaksizin su anki durumlarina ulasama-
yacaklari da belirtilmektedir. Ayrica medya, degisen ilgileri ve
diinyadaki gelismeleri g6z 6nline alarak, daha fazla seyirci top-
lamak igin sporlarin yapi ve kurallarini bile degistirebilir (Guler
ve Demir, 1995, 295-296).

Tlrkiye’de spor medyasinin tarihsel gelisimine bakacak
olursak; spor medya iliskileri cumhuriyetin ilk yillarindan gini-
mize dek siire gelmistir. Cumhuriyetin kurulusundan sonra spor
alaninda da hareketlenmenin olmasi 6zellikle yazil basin agisin-
dan gesitli spor dergilerinin ortaya ¢ikmasina neden olmustur.
Ozellikle 1950’li yillardan itibaren giinliik gazetelerin ve radyo-
larin sporla daha fazla ilgilendigi gbzlemlenmektedir. Buglinkii
anlamda spor ve medya iliskisi ise 1990’ yillardan itibaren yo-
gunlasmis, glinliik gazete sayisinin artmasi gazetelerin gesitli sa-
yilarda spor haberleri veren sayfalarin artmasina sebep olmus-
tur. Gorsel medyada da meydana gelen hizli degisim, televizyon-
lari ¢ok kanalli hale getirmis ve bu da spor kavraminin énemini
daha ¢ok ortaya koymustur. Bu dogrultuda sadece sporla ilgili
gazete, dergi ve ¢esitli spor programlarinin ortaya ¢ikmasi hem
iletisim teknolojilerinin kendisine, hem de sporun daha fazla kit-
lelere yayilmasina neden olmustur (Désyllmaz, 1998, 28).

Tlrkiye'de bugiin ulusal anlamda yirmiye yakin giinlik ga-
zete, onlarca haftalik dergi bulunmaktadir. Glinliik gazetelerin
her birinde ikiser Uger spor sayfasi bulunurken sadece spor ga-
zetesi olarak yayin yapan gazeteler ve televizyonlar da bulun-
maktadir. Yine televizyonlarin hepsinde birgok spor programi
yapilirken bir¢ok kanaldan futbol, basketbol ve tenis gibi spor
misabakalari naklen yayinlanmaktadir. Tim bunlar da goster-
mektedir ki, spor ile medya iliskisi artik bir endistri haline gel-
mistir ve hem Tirkiye’de hem de diinya genelinde etkisini uzun
yillar strdurebilir (Ulukan vd., 2004, 161).

Spor yonetimi ise, spor faaliyetlerinin yapiimasi ve gelisti-
rilip gliclendirilmesi igin ilgili tiim paydaslari ve kaynaklari kulla-
nan ve yonlendiren bu konuda sorumluluk sahibi bir grup insani,
bir teskilati ve yonetsel faaliyetleri ifade eder. Buradaki yapilari,
iliski ve stiregleri inceleyen, bunlari gelistirip daha da glclendi-
recek yontemleri bulmaya galisan bilim dali ise spor yonetimi bi-
limi olarak tanimlanabilir. Fisek’e (1998, 28) gore, dliinyada spor
yonetimi yapilarina bakildiginda da, uluslararasi ilke ve kurallara
gore teskilatlandiklari 6ne siirlilen uluslararasi ve ulusal spor
teskilatlarinin, bu ilkelere yalnizca dis gortniste uyduklari, ice-
ride ¢ok farkli yonetsel yapi ve isleyis bigimleri gelistirmislerdir.



Kale ve Kalfa

Spor teskilatlarinin medya ile iliskisi de farkl isleyis bigim-
lerine sahiptir. Medyanin sporla iliskisi hem sporun tanitimi ve
reklami hem daha fazla izleyici, hayran ve taraftar gekme hem
de oldukga ilgi goren izleyici kitlesi blyilk spor dallarina ve et-
kinliklerine yer vererek kazang elde etmek Uzerine kuruludur.
Mesela Avustralya’da yapilan bir ¢alismada, spor haberlerini ve
yorumlarini, yani spor medyasini kimlerin kontrol ettigi incelen-
mis, kanitlar spor medyasi yayinlarinin 6nemli dlglide spor tes-
kilatlarinin kontrolii altinda olduklarini gostermistir. Yani bu
spor teskilatlarinin yoneticilerinin medyadaki iliskileri yoluyla,
rutin bilgi siibvansiyonlari saglayarak spor medyasini yonlendir-
dikleri ortaya konulmustur (Sherwood ve Nicholson, 2017, 147).
Laurell ve S6derman’in (2018, 338) yaptigi bir calismada da spor
hikayeleri ile spor medyasi iliskisi Gizerinde durulmus, profesyo-
nel spor teskilatlarinin hikayeleri islerinin bir pargasi olarak spor
medyas! lizerinden kurgulamalarinda uzun bir gelenege sahip
olduklari tespit edilmistir.

Ulkemizde ise medya, kazang elde etmek icin dzellikle bii-
yuk takipgi kitlesi olan spor dallari ve etkinlikleriyle ilgilenirken,
Gller ve Demir’e (1995, 295) gore, spor da medyaya olan eko-
nomik bagimliligindan dolayi yazili ve gorsel basinin spora olan
ilgisini gittikce artirmaya calismaktadir. Clink(i 6zellikle profes-
yonel sporlarin yayin gelirleri ve reklamlar olmaksizin su anki du-
rumlarinda olamayacaklari ileri stirGlir.

Spor ve medya konusunda literatlirde; Akkaya, C. ve Kap-
lan, Y. (2014); Ataizi ve digerleri (2016); Aytag, K. Y., Yetis, U. ve
Daban, M. (2022); Buyrukoglu, E., Coskun, F., Bayindir, M. ve Ka-
ragdz, S. (2023); Biiylikbaykal, G. N. ve ince, M. (2021); Giller, i.,
Yildiz, K. ve Ozbey, S. (2018); Giiler, L. ve Demir, V. (1995); ilhan,
E. ve Cimen, Z. (2011); ince, M. (2017); Kalfa, M. ve Kocamaz
Adas, S. (2019); Kizar, O., Karglin, M., Agaoglu, Y. S. ve Yildirim,
G. (2017); Mil, H. ve Sanli, S. (2015); Ozsoy, S. ve Yildiz, K. (2013);
Ozsoy, S., Sadik, R. ve Boz, H. (2013); Sahan, H. ve Cinar, V.
(2004); Ulukan, M., Sahan, H., Akpinar, S. ve Akpinar, O. (2008)
vb. bir cok ¢alisma bulunmaktadir.

Fakat yine de lilkemizde spora yon veren ve politika olus-
turan kamu spor teskilatlarinin basinda Genglik ve Spor Bakan-
lig1 olmasina ragmen Genglik ve Spor Bakanliginin medya ve
ozellikle de spor medyasi ile etkilesimini inceleyen bir arastir-
maya rastlanilmamistir. Halbuki tilkemizde anayasa ve kanunlar
cercevesinde sporu yoneten ve yol haritasini belirleyen GSB’nin
Ulusal Genglik ve Spor Politika Belgesinde bile toplamda 49 kez
oneminden, islevinden, 6nemli bir paydas olmasindan bahsedi-
len medya ile etkilesimi olduk¢a 6nemli bir konudur. Dolayisiyla
Genglik ve Spor Bakanligi ile spor medyasinin etkilesimi spor po-
litikalarinin hayata gecirilmesi ve spora yonelik hedeflerin ger-
ceklestirilerek tilkemizde sporun gelismesinde olduk¢a 6nemli
bir konu olarak gorilmektedir. Sonug olarak bu ¢alismanin hem
Genglik ve Spor Bakanliginin diizenledigi her seviyedeki faaliyet-
lerin topluma daha fazla yayilmasina katki saglamasi hem bu ko-
nuda farkindalik olusturmasi hem de literatiirdeki dnemli bir
boslugu doldurulmasi beklenmektedir.
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Her ne kadar spor ve medya iliskisi yillardir strekli gelis-
mekte olsa da Tirkiye’de spordan en Ust seviyede sorumlu olan
GSB ile spor medyasinin bugiin nasil bir etkilesime sahip olduk-
lari tespit edilmemistir. Buradan hareketle bu g¢alismanin prob-
lem climlesi: GSB ile spor medyasi arasinda nasil bir etkilesim
vardir?

GSB ile spor medyasi arasindaki etkilesimin boyutlari ince-
lenirken, spor teskilatlarinin, spor medyasinin ve sporcularin
birbirleri ile etkilesim i¢in neler yaptiklari, nelerin yapilmasi ge-
rektigi tespit edilerek, toplum, sporcular ve spor medyasi ara-
sindaki etkilesimin gelistiriimesine katki vermeye ¢alisiimistir.
Bu iki kurum arasindaki iliskinin irdelenmesi, spor teskilatlarinin
Ustlerine dlseni layikiyla yerine getirmelerine, spor medyasinin
da buna katki saglamasina ve sporun daha genis kitlelere yayil-
masina fayda saglayacagl umulmaktadir.

Yontem

Arastirmanin Modeli

Bu arastirma nitel arastirma yontemiyle tasarlanmistir. Merriam
(2018, 200), deneyimler yoluyla mevcut durumun daha iyi yan-
sitilacagini ileri siirmektedir. Arastirmada amagh 6rnekleme
yontemlerinden, maksimum c¢esitlilik ve kolayda ornekleme
yontemleri kullanilmistir.

Arastirma Grubu

Arastirma grubu; Ankara ilinde ¢alisan muhabir, yonetici,
spor spikeri ve sporcu kategorilerinden olusmustur. Muhabir
kategorisinde; GSB’de ¢alisan 3 spor muhabiri, TRT Spor ve TRT
Spor Yildiz TV kanallarinda gorev alan 4 spor muhabiri ve yerel
gazetede gorev alan 1 spor muhabiri, yonetici kategorisinde; 1
spor medyasi yoneticisi, farkh spor kulliplerinden 2 kullip yone-
ticisi yer almistir. Yine farkh kulliplerde gorev alan 4 sporcu ve
yine TRT Spor kanalinda galisan 3 spor spikeri ile beraber top-
lamda 18 katilimci ¢alisma grubunu olusturmustur. Katilimcilar
1-18 arasinda kodlarla adlandirilmistir. Katilimcilara ait demog-
rafik 6zellikler asagidaki Tablo 1'de verilmistir.

Tablo 1. Katimcilara ait demografik 6zellikler

Kod Yas Cinsiyet Meslek Kidem Yili
K1 55 Erkek Spor Kullibu Yoneticisi 2,5yl
K2 41 Erkek Spor Kullibi Yoéneticisi 2yl
K3 54 Erkek Spor Medyasi Yoneticisi 7yl
K4 39 Erkek Spor Medyasi Muhabiri 13 yil
K5 40 Erkek Spor Medyasi Muhabiri 13 yil
K6 43 Erkek Spor Medyasi Muhabiri 13 yil
K7 40 Erkek Spor Medyasi Muhabiri 14 yil
K8 31 Erkek Yerel Gazete Muhabiri 3ay
K9 34 Erkek GSB Spor Muhabiri 11yl
K10 46 Erkek GSB Spor Muhabiri 8yil
K11 37 Kadin GSB Spor Muhabiri 1yl
K12 29 Kadin Spor Spikeri 6 yil
K13 36 Kadin Spor Spikeri 14 yil
K14 50 Erkek Spor Spikeri 29 yil
K15 16 Kadin Sporcu 1,5yl
K16 16 Kadin Sporcu 2yl
K17 29 Erkek Sporcu 3ay
K18 23 Erkek Sporcu 4 ay
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Tablo 1'de de goruldigi gibi katilimcilarin biyik bir cogunlugu
13 kisi (%72) ile 30 yas Usti katilimcilardan olusmaktadir. Ayrica
katilimcilarin %72,2’sini 13 kisi ile erkekler, %27,8’ini 5 kisi ile
kadinlar olusturmustur. Katilimcilarin kidemlerine bakilacak
olursa 7 katilimcinin (%38,89) 10 yil ve Ustl kideme sahip ol-
dugu, yine 7 katihmcinin ise (%38,89) 2 yil ve daha az kideme
sahip oldugu, diger katilimcilarin ise genel olarak 5-10 yil arasi
kideme sahip olduklari gériilmastir.

Veri Toplama Araclari

Veriler derinlemesine (a¢ik uglu milakat) olarak toplan-
mistir. Gorliisme yonteminin kullanildigl ¢alismada arastirmaci-
lar tarafindan hazirlanmis yedi soruluk yari yapilandirilmis go-
risme formu kullaniimistir. Goriisme formu, literatiir incele-
mesi ve arastirmacilarin bu inceleme sonrasi olusturdugu ben-
zer nitelikli sorulardan olusmustur. Boylelikle katiimcilarin daha
kolay cevaplar verebilmesi saglanmistir. Gérlismeler, iPhone 7
Auphonic ses kayit uygulamasiyla kayit altina alinmis, goriisme-
lerdeki gozlemler bilgisayarda belge haline getirilmis ve deger-
lendirmeler ¢alismaya yansitilmistir. Arastirmadaki sorular 6zel-
den genele bir nitelik gostermistir. Gorlisme formundaki tim
sorular asagida verilmistir:

Genglik ve Spor bakanlg faaliyetlerini takip ediyor musu-
nuz? Nelerdir? Agiklayiniz.
Sporun kitlelere yayginlagsmasiyla ilgili Genglik ve Spor Ba-

kanhigi ¢calismalarini nasil degerlendiriyorsunuz? Anlatabi-
lir misiniz?

Genglik ve Spor Bakanhg faaliyetlerinin spor medyasina
yansimasini nasil degerlendiriyorsunuz?
Genglik ve Spor Bakanhigi'nin spor medyasi ile nasil bir ilis-

kisi olmasi gerektigini dlislinliyorsunuz?
Genglik ve Spor Bakanlg ile spor medyasi iliskisi spor po-

litikalarinin uygulanmasi noktasinda nasil fayda saglayabi-
lir? Anlatabilir misiniz?

Uluslararasi alinan basarilarda Genglik ve Spor Bakanlhgi ve
spor medyas! etkilesiminin katkisi oldugunu distnlyor
musunuz? Neden?

Tlrkiye’de sporun gelisimi icin Genglik ve Spor Bakanligi
spor medyasi etkilesimi nasil olmalidir? Agiklayabilir misi-
niz?

Verilerin Analizi

Gortismeden elde edilen veriler betimsel analize tabi tutularak
aciklayici bilgilere ulasilmaya c¢ahsilmistir. Katilimcilarin  go-
risme sorularina verdigi cevaplar anlaml sonuglar elde edilecek
sekilde 6zetlenmistir. Calismada gecerlik ve givenirligi sagla-
mak amaciyla oncelikle katilimci teyidi alinmistir. Gérlisme 6n-
cesinde katilimcilara galismanin niteligi hakkinda bilgi verilmis,
kabul eden katilimcilara gondlli onam formu doldurtulmustur
ve hazirlanan sorular titizlikle cevaplanmistir. Calismada veri
kaybini 6nlemek amaciyla gortismelerin yapildigi giin metin ha-
line getirilmesine ¢alisiimistir. Calismada uzman goérisi olarak
iki akademisyenin gorisleri alinmis ve bulgularin analizinde kar-
silastirmalar yapilarak ortak bir sonug elde edilmistir.
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Calismada farkh kurumlardaki muhabirlerin, farkh kultip-
lerdeki sporcularin, farkli alanlardaki yoneticilerin ve spor spi-
kerleri ile sporcularin gorisleri galisma alanlarina genellenmis-
tir.

Etik Beyan

Bu arastirma Gazi Universitesi Etik Komisyonunun 10.01.2023
tarih ve 01 sayil toplantisinda gérisilmus olup, ¢alismanin ya-
pilmasinda etik agidan bir sakinca bulunmadigina oybirligiile ka-
rar verilmis ve komisyonun 12.01.2023 tarih E-77082166-
302.08.01-558705 sayili yazisiyla karar teblig edilmistir.

Bulgular

Gorusme formundaki sorulara verilen cevaplarla 6ncelikle kati-
limcilarin GSB faaliyetlerini takip etme durumlari ve bu faaliyet-
lerin neler oldugu hakkindaki farkindaliklari ve sporun kitlelere
yayginlasmasi konusunda GSB faaliyetlerini ve bu faaliyetlerin
medyaya yansimasini nasil degerlendirdikleri tespit edilmistir.
Ardindan GSB faaliyetlerinin spor medyasina yansimasini nasil
degerlendirdikleri konusunda bilgi alinmistir. Diger bir soruyla,
GSB ile spor medyasi arasinda, katiimcilarin kendilerine gore
nasil bir iliski olmasi gerektigi konusunda fikirleri alinmistir.
Daha sonra spor politikalarinin uygulanabilirligi agisindan GSB
ve spor medyasi arasindaki etkilesimin nasil bir rol oynadigina
dair katihmcilarin degerlendirmeleri alinmistir. Ardindan ulusla-
rarasl alinan basarilarda, GSB ile spor medyasi etkilesiminin pay!
olup olmadigl konusunda ve varsa neden oldugu hakkinda kati-
limcilarin gorisleri tespit edilmistir. Son olarak, Tirkiye’de spo-
run gelisimi i¢in nasil bir GSB ve spor medyasi etkilesimi olmasi
gerektigi hususunda katihmcilarin fikirleri alinmistir.

Kamu Spor Teskilatlarinin Spor Medyast ile Etkilesimine
iliskin Bulgular ve Analizler

Katihmcilarin sorulara verdikleri cevaplar temalar haline getiri-
lerek yorumlanmis ve katilimcilarin gorisleri dogrudan alinti-
larla asagidaki gibi 6rneklendirilmistir. Katihmcilara iliskin dog-
rudan alintilar “K1”, “K2”... seklinde sunulmustur.

1. Tema: Takip Alanlari: Katilimcilarin kamu spor teskilati fa-
aliyetlerine yonelik takip ettikleri alanlarina iliskin vermis olduk-
lari yanitlar degerlendirildiginde; tesislesme, projeler, spor okul-
lari, genglik kamplari, organizasyonlar, sporcu egitimleri, yete-
nek taramalari gibi faaliyetleri isleri geregi takip ettikleri ifade-
lerini verdikleri gbzlenmistir.

K3: “Biz kurumsal olarak tabi ki GSB faaliyetlerini takip edi-
yoruz. Bakan beyin glinliik programlarini takip ediyoruz. Zaman
zaman GSB’nin yonlendirmeleriyle dncelikli olarak gérmek iste-
dikleri, galismalari uzlasmayla yayinlara tasiyoruz.”

K13: Bize faaliyetleri iletiyorlar ¢linki. Yapilan biitiin organi-
zasyonlar bu sekilde, 6rnek verecek olursak Sampiyonlar Ligi fi-
nalinin Tlrkiye’de yapilacak olmasi ve bununla ilgili bilgiler bize
aktarihyor, Olimpiyat oyunlarina katilacak oyuncularla ilgili bil-
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giler bize aktariliyor. Eger bir proje varsa bitiin o proje bilgi no-
tuyla bize iletiliyor. Halka iletilmesi gereken bilgiler biitin ileti-
sim kanallariyla bize ulastiriliyor.

K17: GSB’nin gok siki takipgisi olmamakla beraber, haberler-
den, reklam aralarindan, stadyumdaki bazi faaliyetlerinden gor-
diigiimiz kadariyla biliyoruz. Elbette ki Ankara’da yasadigimiz
icin bazi tanitim billboardlari da var. Bu konuda bilgi sahibiyiz.
Ayrica yaptigimiz meslek itibariyla spor kanallarini takip ettigi-
miz i¢in orada ¢ikan haberleri de takip ediyoruz. Yakin ¢evremiz-
den de federasyonlara dair bilgiler aliyoruz.

2. Tema: Sporun Kitlelere Yayginlasmasi: Arastirmaya katki
saglayan katilimcilara sporun kitlelere yayginlasmasi igin
GSB’nin c¢alismalarini nasil degerlendirdikleri soruldugunda
olumlu ve olumsuz olarak degerlendirmelerin oldugu tespit edil-
mistir. Katilimcilardan olumlu olarak degerlendirmelerine 6rnek
olarak;

K5: Ozellikle kendimiz de kamu yayincisi oldugumuz icin GSB
ile olan iliskilerin cok daha yakin olmasi gerekiyor. TRT Spor Yil-
diz kanalimizin da yayina girmesi ile futbol odakli yayindan farkli
amator branglar da yayinlanir oldu. GSB ile dirsek temasimiz
daha da artti. Ozellikle amatér branslara olan ilgi de daha da art-
mis durumda. TOHM ve yetenek taramasi ile daha da mahalle-
lere sokaklara inilmis durumda.

K9: 4-5 yildir siiren ve Tiirkcell ile GSB’nin beraber yurittigi
yetenek taramasi, sporun kitlelere yayginlastiriimasinda faaliyet
suriyor. Bu yetenek taramasinda amag sporu tabana yaymak ve
genclerin hangi spora yatkin oldugunu ortaya koymaktir...GSB
kurulduktan sonra spor liseleri 10-15 kat daha artti. Bu proje 6n-
celikle MEB ile ortaklasa yapildi, ardindan bu is federasyonlas-
maya basladi. GSB’nin su anki hedefi bu liseleri branslastirmak,
ilk hedef tekvando, karate ve tenis lzerine... Mahalle tipi tesis-
lesmeye 6nem verildi. Belediyelerle 10.000 pota gibi calismalara
girildi. Sehirlerin il middrliklerindeki antrendrlerin katkisiyla
yapilan Ucretsiz calismalar sdz konusu. Universiteler arasi 15
bransta yapilan Unilig festivallerinin katkisi blylk. GSB radyo,
GSB TV’'nin kurulmasi, sosyal medya hesaplarinin daha aktif hale
getirilmesi 6nemli gelismeler.

Katihmcilar arasinda GSB’nin ¢alismalarini olumsuz olarak
degerlendirenler su ifadelere yer vermislerdir:

K1: Ben bu galismalara yeterlidir diyemiyorum. Yapilacak
daha cok is var. Ornek vereyim; sporcularimizin yetismesi igin
alt yapida herhangi bir ¢im saha bulamiyoruz bazen. Sentetik
¢imlerde oynatmak zorunda kaliyoruz. Fakat yillar icinde yapi-
lanlari da gérmemiz gerekiyor.

K8: Ulkemizde futbol ana brans olarak yayginlasmis vazi-
yette. Ozellikle Ankara’da yasayan bir spor muhabiri olarak sunu
soyleyebilirim ki 19 Mayis Stadyumu’nun altindaki amator ku-
lUpler, glres faaliyetleri, voleybol faaliyetleri, giille faaliyetleri-
nin yapildigr amator bir tesis vardi. Futbol tlkemizde bu kadar
yaygin sekilde sevilirken, glireste, halterde alinan basarilar goz
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ardi edilmemeli. Diger amator branslarin tesisleri yayginlastiril-
mali. GSB faaliyetleri tabi ki var ama 6,5-7 milyona yaklasan bas-
kent nifusu igin yeterli olmadigini diistinliyorum.

K18: “GSB faaliyetleri bence yetersiz. Cok etkilesim oldu-
gunu sanmiyorum.”

3. Tema: GSB Faaliyetlerinin Spor Medyasina Yansimalari:
Katihmcilara Genglik ve Spor Bakanligi faaliyetlerinin spor med-
yasina yansimalarini nasil degerlendirdikleri soruldugunda
olumlu bakis agisina sahip olanlarin yani sira yansimalara elesti-
rel bir sekilde degerlendirenlerin de oldugu gorilmistiir. Yansi-

malari olumlu olarak degerlendiren katilimcilar;

K5: “Ozellikle TRT Spor Yildiz kanali 8nemli bir rol Gistlenmis
durumda. ilgelerden gelen faaliyetler 5nemli durumda. Yayinci
kuruluslarla olan temasi en (st diizeyde goriyorum. Calismalar
Turk spor medyasina gayet iyi yansiyor.”

K8: “Olumlu bulmakla beraber soyle bir elestiri getirecegim.
Spor medyasi deyince, blyilk kanallar, 6rnegin Anadolu Ajansi,
TRT, belN Sports gibi kanallar akla geliyor. Aslinda yerel basinin
cok faydasi var. Bu yerel gazete olabilir, dergi, televizyon olabi-
lir.”

K13: Bu olay aslinda bizim nasil yansittigimizla ilgili. Tiim fa-
aliyetler, en ufak bir organizasyon bile bize bilgi olarak verili-
yor...Belirli branglarda belirli seyleri tercih etme durumunda ka-
liyoruz. Tirkiye Sampiyonasi degildir de Avrupa Sampiyonasi’ni
yayinhyoruz. TRT Spor Yildiz kanal bizi ¢ok rahatlatti. Burada
amator branglara yer veriyoruz. TRT Spor’da da haber olarak ve-
riyoruz.

Katihmcilardan bazilari GSB faaliyetlerinin yansimalarina
elestirel bir sekilde yaklasarak su ifadelere yer vermislerdir.

K1: ..Sunu soyleyebilirim, sahalarin sadece gorsel olarak
gosterilmesi degil, donaniminin da tanitiimasi gereklidir. Bu
statlar Avrupa standartlarinda. Milli maglara ve Avrupa magla-
rina ev sahipligi yapacak nitelikte. Reklami daha fazla yapilabilir.

K7: Bu soruyu iki tlrll cevaplayabilirim. Biz bir kamu yayin-
cisi olarak kamu hizmeti geregi hemen hemen tiim faaliyetleri
yayinlara yansitiyoruz. Ozel medyada ya da yerel gazetelerde
ayni oranda yer buluyor mu? derseniz, kisisel gozlemim “Hayir”.
Futbola bagli yayinlarindan dolayi ancak ¢ok gdze hitap eden,
dikkat ¢eken bir sey olursa yayinlarina tasiyorlar.

K14: Hatir gondil isiyle gidiyor. Bir tek TRT var. Haber degeri
gormediklerinden oldugunu diisinmiyorum ben. Acaba ulasil-
masi gereken kitleye ulasiimadigi icin mi oradakiler haber dege-
rini géremiyorlar. Clinkl 6zel medyadaki gazeteciler bu 6nemli
diyordur. Bu insanlara ulasmayacak, ilgisini de gekmeyecek diye
de diistiniiyor olabilirler. insanlar mi degerli bulmuyorlar acaba?

K15, K16 ve K18’ in yorumlari genel GSB faaliyetlerinin spor
medyasina yansimasini da ¢ok yeterli bulmadiklarini, daha ¢ok
reklam, daha ¢ok etkilesim saglanabilir ydniinde yorumlamislar-
dir.
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4. Tema: GSB ile Spor Medyasi iliskisi: Genglik ve Spor Ba-
kanhginin spor medyasi ile nasil bir iliskisinin olmasi gerektigi so-
rusuna verilen cevaplar ele alindiginda; katilimcilarin, etkilesi-
min artmasi ve Ozellikle yerel medya kuruluslari ile baglantilarin
kurulmasi gerektigine isaret ettikleri gortilmistir. Bu duruma
ek olarak kuliip etkilesiminin olmasi, 6zel medya kuruluslari ile
etkilesimin gliclendirilmesine yonelik bir politika izlenmesi ge-
rektigini, sosyal medya kullanimina agirlik vermeleri gerektigini
ifade etmislerdir. Bu durumu katilimcilar su sekilde ifade etmis-
lerdir:

K1: “Bakanimizin ve diger yetkililerin pozitif yaptigi, olumlu
isleri daha 6n plana ¢ikartmalari gerekiyor. Etkilesmenin artabil-
mesi icin Kullipler Birligi gibi toplantilarin yapiimasi lazim.”

K5: “GSB biraz daha fazla projelerden bahsedebilir. Bakanl-
gin hedeflerini belirlemesi ve gostermesi gerekli. Siireci degil
hedefi gosterir faaliyetler daha faydali olacaktir diye diistinliyo-
rum. Yerel yonetimlerin daha aktif hale getirilmesi ve bunlarin
da medyaya yansitiimasi gereklidir.”

K7: Bence daha aktif daha teknolojiye uygun bir iliski olmal.
Hep bir hayalim var, bir portal olmali. Biz TRT olarak Agri'da da
bir gelisme olsa bunu ¢ekip haberlestiriyoruz. Tirkiye’nin her
ilinde her ilgesinde muhabirimiz var ama daha kiiglk, yerel ya
da kisitliimkanlara sahip medya kuruluslarinin, dijital medya ku-
ruluslarinin boyle bir sansi yok. Spor medyasinin veri ve goriintii
transferi yapilacak bir portal olsa, haberler ve goriintiler ¢ok
daha hizl paylasilabilir.

K9: ...GSB olarak amator branslarda basarili sporcularin daha
diz kanalinin ilk bitgesini GSB vermistir. TRT Spor Yildiz'in su
anda TRT Spor’dan daha fazla izlendigini belirtmek gerekir.
Mete Gazoz'un, Ferhat Arican’in basarilarinin yarattigi farkinda-
lik 6nemlidir. Bu kanalla beraber olusan sporcu, bakanlik, kultip,
federasyon, TRT birlikteligi cok degerlidir.

K15: “Bu iliski artinilabilir ama iyi yonler ¢ok fazla. Yapilan ¢a-
lismalarin daha fazla kitlelere ulagsmasi igin daha fazla ¢alisilabi-
lir. Sosyal medya daha ¢ok kitlelere ulastigi icin daha fazla kulla-
nilmasi gerekli.”

5. Tema: Spor Politikalarinin Uygulanabilirligi: Katilimcilara
Genglik ve Spor Bakanligl, spor medyasi iliskisinin spor politika-
larinin uygulanabilmesi noktasinda nasil fayda saglayabilir? Sek-
linde yoneltilen soruya vermis oldugu cevaplar degerlendirildi-
ginde, daha siki bir iliski icinde olmasi gerektigi genel goriisiiniin
agirhk olarak paylasildigi tespit edilmistir. Genis kitlelere hayata
gecirilen faaliyetlerin en iyi sekilde anlatiimasi, tanitiimasi ge-
rektigi duslincesinin paylasildigl gérilmistir. YUratilen proje-
lerin genis kitlelere ulastirilmasinin 6nemini vurgulayan agikla-
malarin yapildig tespit edilmistir. Katihmcilar su ifadelere yer
vermislerdir:

K3: “...Sadece yapilan statlarin reklam edilmesi degil, yapilan
tim faaliyetlerin medyaya yansitilmasi gerekiyor. GSB'yi 6n
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plana g¢ikarmaktan ziyade yapilan faaliyetleri 6n plana ¢ikarmak
gerekiyor diye diisiiniyorum.”

K6: “Bakanligin yaptigi bir sey varsa birilerinin haberi olmasi
lazim. Politikalarin uygulanmasi noktasinda spor medyasi ¢ok
dnemli. Ozellikle son dénem tesislesme ¢ok Snemsendi. Nereye
tesis yapildigi, ne zaman acildigi bunlarin bir sekilde vatandasa
ulagsmasi lazim.”

K7: Ornegin “Yiizmeyen Kalmasin” projesini ekrana yansitti-
gimizda ekranda goren bir veli gocugunu elinden tutup ¢evrede
bir havuz var mi dedigi an projelerin atesleyici glicli oluyor. Ge-
¢en sene 600 kadin sporcumuz uluslararasi alanda madalya aldi.
Geng bir kiz bunu gordigiinde kendinde bunu yapacak cesaret
buluyor ve spora ilk adimini o haber sayesinde atiyor. Sliphesiz
bu iliski cok kiymetli.

K8: ...Antrendr olsun, oyuncu olsun, ydnetici olsun veya der-
nek federasyon baskanlari olsun, sporun icinden gelen kisilerle
GSB’nin iliskisi iyi olursa daha dogru spor politikasi uygulanabi-
lir. TUrkiye’deki spor politikalari kisa vadede oluyor ve stirekli
degisen bir sistem var. Uzun vadeli planlar yapilmali. Londra’da
ingiltere’nin pek cok sehrinde statlar sehir icinde, Tirkiye’de ise
¢ogu oyle degil veya statlar glizel ama gimler bozuk, biletler pa-
hali. Spor faaliyetleri ve tesisleri ne kadar sehir merkezinde
olursa ulasimi o kadar kolay olur.

K16: “Ulkemizdeki politikalarin diinyaya gére yetersiz oldu-
gunu gortyorum. Yillar gectikge sosyal medyaya ayak uydur-
maya basliyoruz.”

6. Tema: Uluslararasi Basarilarda Etkilesimin Payi: Arastir-
maya katilan kisilere uluslararasi basarilarda Genglik ve Spor ba-
kanhgi ile spor medyasi etkilesiminin nasil katkisinin oldugu so-
rusu yoneltildiginde; rol model olma yoniinde, amator sporlarin
gelisiminde ve farkl branslarin gelisiminde 6nemli katkisi ol-
dugu yoniinde fikir beyan ettikleri gérilmistiir. Katiimcilardan
bazilari bu duruma yonelik asagidaki sekilde goris bildirmisler-
dir:

K1: Son donemdeki olimpik basarilarda %100 GSB calisma-
larinin ve medyanin payi vardir. Giires, halter, jimnastik... Ozel-
likle cimnastik sadece televizyondan izlerken simdi madalya ali-
yoruz. Bunun kiymetini bilmemiz lazim, bunlari 6n plana ¢ikart-
mamiz gerekiyor. Futbola ¢ok yatirim yapiyoruz, futbol da ¢ok
blylk biitceler gerektirdigi icin ¢ok basarili olamiyoruz. Tenis ile
hi¢ aramiz yoktu, artik tenis misabakalarinda milli tenisgileri-
mizi gormekteyiz. Okguluk da en 6nemli branslarimizdan biri ha-
line geldi. Bunlari daha fazla 6n planda tutabiliriz.

K4: “Tabi ki dislinliyorum. Sadece bakanligin alt yapiya ya-
tirnmlari bile 6nemli. Jimnastik sporcusu Ferhat Arican’in “Aldi-
gim madalyalardan ziyade yolda cimnastik sayemde baslamis
biri genci gérdiigiim zaman daha mutlu oluyorum’” ifadesi buna
bir 6rnek olabilir.”
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K6: “Tum bunlarla gelen basarilar da var. Madalyalar alini-
yor, istiklal marsi okunuyor. Bunlar genglerde “ben de yapabili-
rim”’ heyecani uyandiriyor. Bakanligin yaptigi calismalarin ver-
digi sonucu da kitlelere ulasmada medya 6nem arz ediyor.”

K7: Evet disliniyorum. Uluslararasi basarilarin temeli ¢ok
sporcudan geciyor ve havuzu genisletmeli. Dogru orneklerle
desteklenmeli ve iyi spor izleyicisi olmak gerekiyor. Furkan
Akar’in siirat patenine TRT'den izledigi bir yayinla spor hayatina
baslamasi glizel bir 6rnek. Bu tip basarilarin gelmesi icin GSB ve
medyanin bir arada bdyle 6rneklere imza atmasi lazim.

K9: “Uluslararasi alinan basarilarda bu etkilesimin katkisi ol-
dugunu dislinliyorum. GSB olarak basarili sporculara nasil dav-
ranip, onlari halkla nasil bulusturacagimiz konusunda iletisim
planlamalarimiz da vardir.”

K10: “Katkisi oldugunu diistinilyorum. Cocuklar sporda ken-
dilerine rol model segiyorlar. Ornek aldiklari sporcu gibi olmak
istiyorlar. Spor branslari medyada ne kadar ¢ok yer bulursa ¢o-
cuklarin branslara yonlendirilmesi o kadar kolay oluyor.”

7. Tema: Tirkiye’de Sporun Gelisimi: Tirkiye’de sporun ge-
lisimi icin Genglik ve Spor Bakanligi'yla spor medyasi etkilesimi
nasil olmalidir seklindeki soruya genel olarak sik etkilesim yapil-
masinin énemine deginerek son donemlerde karsilikli etkile-
sime izin veren sosyal medya kullanimina agirlik verilmesi gerek-
tigini ifade etmislerdir. Ayrica uzun sireli politikalar gelistiril-
mesi gerektigini soylemislerdir. Katilimcilar bu durumu asagi-
daki gibi ifade etmislerdir:

K4: “Bu etkilesimde bakanligin dirsek temasini koparmamasi
lazim. Bir kurum tek basina bir seyi basaramaz. Tiim paydaslari
bir araya getirmemiz, fikir alisverisinde bulunmamiz lazim. Tim
paydaslarin gérisini alarak yola gikarsak daha basarili oluruz.”

K5: GSB hedef gosterici olursa ve medyayla iliskisi saglam
olursa daha iyi olur... Ozellikle tasra teskilatina medyayi haber-
dar etme konusunda biiylik is diistiyor. TRT anlaminda yerel mu-
habirlerimiz olmasindan dolayi ¢ok sansliyiz.

K7: Bana kalirsa federasyonlarin da igcinde oldugu bir haber
portalina ihtiya¢ var. Mesela bir sporcumuz Bocce’de madalya
kazaniyor, TV yayincisi olarak yeri geliyor bir fotograf karesinde
kaliyoruz. Biz de bunu arsiv goriintillerle destekliyoruz. Bence
GSB’nin, federasyonlarin ve spor medyasinin bu portal aracili-
giyla daha fazla haber ve goriinti icerigi ile beslenmesi gereki-
yor.

K9: Tiirk sporunun gelisimi konusunda énemli sporculara ya-
pilan énemli yatirimlar ve bu noktada karsimiza gikan sponsor-
luk kavrami dnemlidir. Ozel sektdriin sporcu icin yaptigi projeler
veya nakdi yardimlar s6z konusudur. Petrol Ofisi, Turkcell gibi
firmalarin verdigi destek degerlidir. Bakanhk da bu farkindaligi
medya araciligiyla yaratmistir. Bu konuyu olimpiyat halkalarina
benzetiyorum ve spor medyasi, bakanlik, diger spor teskilatlari
ve sporcularin birbirine bagli halkalar oldugunu diistiniiyorum.
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K11: “Bakanlik ve spor medyasini birbirini tamamlayan bir
puzzle’in pargasi olarak diistinmek gerekir. Biri eksik olsa istedi-
giniz sekli cikaramazsiniz. istenen ya da beklenen basariyi elde
etmis olmazsiniz. Tirkiye’de sporun gelisimi i¢in bu etkilesime
ihtiyag vardir.”

K14: “Ozendirmek de galiba pek bir ise yaramiyor. Bence ba-
kanlikla medya arasinda degil de bakanlikla halk arasinda etkile-
sim saglanmali. Halk biliyor mu acaba? Halk bilmezse ilgilenmez.
Medya da vermez. Boyle goriiyorum. Amasya’da Poomsae Sam-
piyonasi vardi. Kimsenin haberi yoktu.”

K17: Detayli, diizenli bir ¢alisma yapilabilir. Saman alevi gibi
olmamal. 1 ay yogun ilgi olup diger ay daha az olmamali. Di-
zenli bir sekilde insanlar bilgilendirilmeli. Spor alanlari gogalmali
ve bu spor alanlarina insanlarin dogru sekilde yonlendirilmesi
gerekiyor. Billboardlar, tanitimlar ve TV radyo tanitimlariyla.

Tartisma

Calismanin temel amaci; sporcular, spor medyasi mensuplari,
spor kullibi yoneticileri ve GSB ¢alisani spor muhabirlerinin go-
rislerinden yola ¢ikarak, GSB ile spor medyasi arasindaki etkile-
simi ortaya koymaktir.

Bu dogrultuda bulgulara gére 7 tema olusturulmustur. ilk
tema GSB faaliyetlerinin takip edilme durumudur. Sporcularin
bir kismi disindaki tim katilimcilarin GSB’nin tesislesme, proje-
ler, spor okullari, genclik kamplari, organizasyonlar, sporcu egi-
timleri, yetenek taramalari gibi faaliyetlerini takip ettikleri go-
ralmustdr.

GSB’nin X (twitter) hesabi incelendiginde bu hesabin 30
Ekim 2015 tarihi itibariyla 165.248 takipgiye sahip oldugu tespit
edilmistir (Erkek, 2016, s. 148). GSB’nin takipgi sayisi 2018 yili
itibariyla 238.000’e ulasmis (Celik, 2018, 241), Gogoglu (2019,
426) tarafindan yapilan bir arastirmada ise GSB’nin 257.700 ta-
kipgisi oldugu gozlenmistir. GSB’nin 2024 Mart ayi itibariyla X'de
532.206, facebook’da 405 bin, instagram’da ise 374 bin takip-
¢isi oldugu tespit edilmistir. Adrese Dayali Nifus Kayit Sistemi
(ADNKS) sonuglarina gére ise 2022 yili sonu itibariyla Turkiye'nin
toplam niifusu 85.279.553 kisi iken 15-24 yas grubundaki geng
nifus 12.949.817 kisidir. Geng¢ nifus ise, toplam nifusun
%15,2'sidir (https://data.tuik.gov.tr). internet kullanim orani ise
2023 yilinda niifusun %83.4’(i (71.38 milyon), aktif sosyal medya
kullanim orani nifusun %73’G (62.55 milyon) bulmustur. Ayrica
glnlik yaklasik 7 saat internette zaman harcandigl ve bunun
yaklasik 3 saati sosyal medyada gegirildigi de tespit edilmistir.
Bunlarla birlikte en ¢ok kullanilan sosyal medya kanallari ise Ins-
tagram (%90.6), Whatsapp (%88.8), Facebook (%72.6), Twitter
(%66.5) ve Telegram (%52.5) seklinde
(https://www.clicksus.com/turkiyeraporu). Hane halki bilisim

siralanmaktadir

teknolojileri kullanim arastirmasi verilerine bakilirsa 16-24 yas
arasindaki genglerin internet kullanim oraninin, yaklasik % 90 ol-
dugu gorilmektedir. Yapilan bir arastirmaya gore genglerin
%86’sinin sosyal medyayi giinde en az 1 defa; %72'si ise her glin
birka¢ defa takip ettigi de belirlenmistir (tuik.gov.tr/27598).
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Sporcu sayimiz ise 2022 sonu itibariyle faal lisansh sayisi
6.260.937 toplam  13.312.842  Kkisidir
(https://shgm.gsb.gov.tr). Her ne kadar yillara gére GSB’nin ta-

olmak Uzere
kipgi sayilari artsa da niifus verilerimiz ve sporcu sayilarimiz géz
onlinde bulunduruldugunda bu sayinin oldukga diisiik oldugu
sdylenebilir. ikinci tema sporun genis kitlelere yayginlasmasidir.
Hem llkemizde hem de yabanci lilkelerde kamu spor teskilatlar
tarafindan, sporun genis kitlelere yayilmasi igin birgok girisimde
bulunulmaktadir. Ornegin ABD Missisippi’deki bazi akademis-
yenler, “Kalkinma ve Baris igin Spor” sloganiyla kampanyalar
dlzenlemislerdir (Giulianotti vd., 2016, 130). Ayni sekilde Endo-
nezya’da yapilan bir girisimde ise “Haydi Spora Hareketi” basla-
tilarak halk spora tesvik edilmistir (Perdiyansa vd., 2022, 374).
Benzer bir uygulama da tilkemizde “Herkes igin Spor” sloganiyla
gerceklestirilmistir. Sporun genis halk kitlelerine yayilabilmesi
icin hem anayasal hem de birgok yasal diizenlemeyle merkezi ve
yerel yonetimlere spor ile ilgili sorumluluklar verilmis bunun ne-
ticesinde basta GSB olmak (izere tiim kamu spor teskilatlari te-
sislesmeden, spora yonelik bircok projeye, spor okulu faaliyet-
lerine, genclik kamplarina, spor organizasyonlarina, birgok
sporcu ve antrendr egitimlerine, llke sathina yayilmis yetenek
taramalarina kadar birgok ¢alisma yiritmektedirler. Bu arastir-
manin ¢alisma grubunun bir kismi ise bu galismalarin yani sira
hem TRT Spor hem de amator branslarin gelismesi icin TRT Spor
Yildiz kanalinin kurulmasi, yetenek taramasi ile Tiirkiye Olimpi-
yat Hazirlik Merkezleri (TOHM) sayesinde tim nlfusa ulasil-
maya calisiimasi, spor liselerinin artirilmasi, mahalle tipi tesis-
lesmeye &nem verilmesi, Universite liglerindeki (Unilig) brans
sayisinin artiriimasi, GSB edu, GSB radyo, GSB telefon uygula-
malarinin sporun gelistirilmesi icin oldukga iyi girisimler olduk-
larini belirtirken bir kismi ise eldeki veriler bunca ¢alismanin ye-
terli olmadigini, daha yapilacak ¢ok sey oldugunu belirtmisler-
dir.

Calismada 3. tema GSB faaliyetlerinin spor medyasina yan-
simasidir. TRT Spor, TRT Spor Yildiz kanali, 6zel spor kanallarinin
sayisinin gittikce artmasi, hem yazili ve gorsel hem de sosyal
medyada spora yonelik iceriklerin artmasinda oldukg¢a 6nemli
ilerlemeler olarak tespit edilmistir. Tlirk sporunu ve amatoér spor
dallarini desteklemek amaci ile GSB ile TRT arasinda, ilk biitgesi
bakanlk tarafindan karsilanan ve 2019’da yayina baslayan TRT
Spor Yildiz (eski adi TRT Spor2) televizyon kanali is birligi proto-
kolli imzalanmis ve bu kapsamda tiim amator ve profesyonel
spor misabakalari, sporun faydalari ve amator sporla ilgili me-
rak edilenler hakkinda belgeseller ve bilgilendirici kisa videolar
sunulmaya baslanmistir. Ayrica Bakanlik tarafindan hazirlanan
‘Yetenegini Kesfet’, ‘Herkes icin Spor’, ‘Zinde Kal’ ve ‘Care Spor’
programlari da kanalda yayinlanmaktadir (GSB Faaliyet Raporu,
2021, 201). TRT Spor Yildiz kanalinin tim spor dallarini halka
ulastirmada faydali oldugu ortaya konulmustur. Stead (2008,
328-347) de c¢alismasinda medya araglari sayesinde sporun
daha gekici hale geldigi, bunun 6zellikle televizyon gibi kitle ile-
tisim araglari sayesinde gerceklestigini belirtmistir. Bu anlamda
medya, sporun endistrilesmesine katkida bulunurken, aktif ve
pasif spora katim davranisini da yénlendirmektedir (Katirci ve
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Ataizi, 2016, 39). Sosyal medyanin da spor iletisimi profesyonel-
lerine itibar yonetimi islerinde yardimci olan faydali bir arag ola-
rak (Gibbs, 2013, 141) gériilmesi sosyal medyanin spora yonelik
aktif bir iletisim kanali olarak kullanilmasina katki vermektedir.

Calismanin 4. temasi ideal bir GSB ve spor medyasi etkile-
siminin nasil olacagidir. Bulgular etkilesimin artmasi gerektigi
ozellikle de yerel medya kuruluslariyla daha siki baglantilarin ku-
rulmasina isaret edildigini gdstermistir. Bunlara ek olarak kuliip
etkilesiminin artmasi, 6zel medya kuruluslari ile etkilesimin glc-
lendirilmesi ve sosyal medyanin etkilesimli kullanimina agirhk
verilmesi gerektigi ifade edilmistir. Yapilan bir arastirmada da
“Genglik ve Spor bakaninin spora iliskin demegleri kapsaminda
yapilan paylasimlarda da glindem degerlendirmelerinin payla-
simlari, basin agiklamalari ve toplanti haberlerinin paylasimlari,
acllis ve organizasyonlara katiimlarin paylasimlari, dostluk, me-
saj ve temennilerin paylasimlari, spor faaliyetlerine katihm pay-
lasimlari, ziyaretci kabul paylasimlari, sportif basarilarin deger-
lendirme ve tebrik paylasimlarinin oldugu gozlenmistir (Kalfa ve
Kocamaz Adas, 2019, 15). Bunlarin yani sira sporun tiim paydas-
lari igin ortak bir portal olusturulmasi, yakin iligkiler kurulmasi
amaciyla basin konferanslari ve galistaylarin daha ¢ok diizenlen-
mesi, etkinlik reklamlari ve kamu spotlarinin etkilesimi daha da
artiracagi belirtilmistir. Bu noktada GSB tarafindan yapilan ilan
ve duyurular, yapilan paylasimlarin da etkilesimli olmasinin da
oldukga 6nemli oldugu vurgulanmistir. Ne kadar ¢ok bilgilendi-
rici ve etkilesimli paylasim yapilirsa bunlarin ulusal medyada yer
almasinin da o kadar mimkdin olacagi belirtilmistir.

Ayrica katilimcilar bu konuda merkezi yonetim ve yerel yo-
netime gorevler distiglini, yerel basinla iliskilerin daha iyi ola-
bilecegini belirtmislerdir. Kurtipek (2017, 73), belediyelerin
genclik ve spor politikalari ile ilgili calismasinda belediyelerin
merkezi yonetim ve 6zel sektor kuruluslari ile ortak projeler yi-
ritmesi ve iliskilerin daha da gli¢clendirilmesi gerektigini dile ge-
tirmistir. Buradaki 6zel sektor kuruluslari icerisinde ulusal ve ye-
rel medya kuruluslarinin da bulundugu belirtiimektedir.

Calismanin 5. temasi spor politikalarinin uygulanabilirli-
ginde spor medyasinin rollidir. Yiritlilmekte olan ve hayata ge-
cirilmesi istenen politikalarin en iyi sekilde anlatiimasi, tanitil-
masi ve genis kitlelere ulastiriimasi icin medya ile var olandan
daha yogun bir iliski icinde olunmasi gerektigi genel goris olarak
ortaya ¢ikmistir.

Siyasetgilerin ve birokratlarin icraatlarini duyurmak ve ge-
rekli gordiikleri duyurulari topluma aktarabilmeleri igin basina,
basinin da toplum adina siyasetgileri denetlemesi ve toplumun
ihtiyaci olan bilgileri alabilmesi igin siyasetcilere ihtiyaci vardir
(Tasdemir, 2005, 178). Bu karsilikh ihtiyag¢ kacginilmaz olarak
medyanin etkin bir halkla iletisim araci oldugunu ortaya koyar.
Ornegin ABD’de eski baskan John F. Kennedy, basarili sporculari
ve takimlari, baskanlarin telefonla bizzat kutlama gelenegi bas-
latmistir (Seval ve Kodaman, 2015, 56). Eski ABD baskani R.
Nixon’un da baskanhgi siiresince sportif basarilari etkin bir se-
kilde politika araci olarak kullandigi goérulmustir (Collins ve
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Nixon, 1983, 77-84). Ayrica iran’daki spor politikalarina iliskin
yapilan bir ¢alismada da “oradaki siyasi figlirlerin sporun daha
genis uluslara hizmet ettigini gérme vizyonuna sahip oldugu, hii-
kiimetin de sporun ayni zamanda bir tlkenin uluslararasi pazar-
larda ve forumlarda profilini ylikseltmeye yardimci olabilecegi
varsayimiyla hareket ettigi”’ belirtilmistir (Dousti vd., 2013,
157). Kuskusuz sporun politik kullaniminda en etkin ara¢ med-
yadir. Dolayisiyla hem spor politikalarinin gergeklestirilmesinde
hem de bu sayede politikacilarin toplumu pozitif etkileme ¢aba-
larinda medya 6n plana ¢ikmaktadir.

Yapilan farkli bir galismada ise elit spor politikalarini etki-
leyen faktorler olarak spor programlarinin seviyesi, Ulkenin
spordaki seviyesi, ekonomik gelismislik ve yetenek havuzu, ik-
lim, sosyokdltiirel faktorler, politika sistemi, spor gelenegi sira-
lanmistir (Valenti vd., 2020, 304-307). Medyanin 6zellikle sosyo-
kiilttrel etkiyi glclendirecegi fakat bu etkiyi olustururken sa-
dece GSB’nin degil spor politikalarinin ve sporun hem birey hem
de toplum Gzerindeki katkilarinin daha 6n plana ¢ikarilmasinin
onemli oldugu ifade edilmektedir.

Calismanin 6. temasi GSB ile spor medyasi iliskisinin ulus-
lararasi basarilara, etkisidir. Katilimcilarin gogunlugu bu iliskinin
ve yapilan yatirimlarin meyvesini yavas yavas verdigi, bu iliskinin
basarilarin artmasina katki sagladigi gériisiindedirler.

Yapilan bir galismada benzer bir sonug olarak twitteri takip
etmenin, sporcularin motivasyonlari lzerinde olumlu bir etki
yaptig gozlenmistir (Witkemper vd., 2012, 179). Bu olumlu et-
kiden yararlanabilmek i¢in GSB’nin de twitter ve benzeri sosyal
medya hesaplarindaki takipgi ve etkilesim sayisini artirmasi, bu
etkilesimin daha da etkin hale getirilmesi faydali olacaktir.

Ayrica basarili sporcularin medyada daha ¢ok yer almasi-
nin saglanmasi ve onlarin maddi, manevi desteklenmesi, ‘Futbol
dlnyayi birlestirir’ sloganinda oldugu gibi veya Kaya’nin (1996,
241) “Basarili sporcular, kendilerini farkh kimlik, kiiltiir ve diinya
gorisl cercevesinde odaklamis, farkh toplumsal gruplari kucak-
layan ve onlari simgesel de olsa birlestiren bir islev vermektedir-
ler” ifadesinde oldugu gibi toplum igin de 6nemli bir gérev lst-
lenir. Bununla birlikte medyanin, sporu farkh sekillerde kilttrel
etkilesimle, ifade edebilmesi de (Rowe, 2004, 25) birey ve top-
lum agisindan oldukg¢a dnemlidir.

Katihmcilara gore tesislesmenin yani sira basarili sporcula-
rin basarilarinin ve dédillendirmelerinin medyada yer almasinin
saglanmasi spora olan ilgiyi artirmakta ve bu sayede lisansli
sporcu sayimizda artis saglanmaktadir. Erken Cumhuriyet done-
minde TiCi’ye bagli 14 kultpte 1923 yilinda 827 sporcu, 1927 yi-
linda 6 380 sporcu, 1933 yilinda 230 kullpte 10 450, 1935 yi-
linda 10 582 kayitli sporcu bulunmaktaydi (Atatirk Ansiklope-
disi, 1938, 2). Bu rakam, Turk Spor Kurumunun kurulmasiyla
1938 yilinda 442 kullipte 27 631 lisansli sporcu ile iki katina gik-
mistir (Atatiirk Ansiklopedisi, 1938, 3). ilerleyen siirecte, 2002
yilinda 278 bin olan sporcu sayisi 2022 Aralik ayi itibariyla 13 312
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842’ye yikselmistir (https://shgm.gsb.gov.tr). Spora aktif kati-
lim oraninin artmasiyla uluslararasi basarilar igin sporcu havu-
zunun gittikce genisledigi gorilmektedir.

Zaten uluslararasi misabakalarda elde edilen basarilar,
medya sayesinde hem (lke icinde hem de diinya ¢apinda biyik
etkiler olusturabilmektedir. Sporun kamuoyu Ustlindeki etkisi-
nin artmasi ve medyanin glin gectik¢e spora daha ¢ok ilgi gos-
termesi ile sportif misabakalar, 6zellikle basarili Glkeler igin
onur ve prestij kazanma olanagi saglamaktadir. Bu nedenle mi-
sabakalarin birgok insan tarafindan ilgi ile takip edilmesi ve bu
kapsamda paylasilan haberlerin yliksek begeni almasi medyanin
uluslararasi basarilara olan etkisini ortaya koymaktadir (Kalfa ve
Kocamaz Adas, 2019, 16).

Sonug olarak bu temada, katihmcilar, uluslararasi basari-
larda GSB ile medya arasindaki iliskinin azimsanmayacak bir pay!
oldugunu dustnduklerini ifade etmislerdir. Bu ¢ercevede brans
ayrimi yapmadan sporcularin maddi, manevi desteklenmesi ge-
rektigi, bunlarin da medyada yansitiimasi ile sporun her bran-
sina katilm gosteren bir toplum olusturulabilecegi belirtilmistir.

Calismanin 7. olan son temasi GSB ve spor medyasi arasin-
daki etkilesimin Tiirkiye’de sporun gelisimine etkisidir. Katilim-
cilara gore sporun gelisimi icin sadece bu etkilesim degil ayni za-
manda sponsorluk kavrami da dnemlidir. Sporun tim paydasla-
rinin birbirine ihtiyaci oldugu, yerel yonetimlerin de spora ge-
rekli yatirim ve ilgiyi gostermeleri gerektigi, merkez ve tasra tes-
kilatlarinin uyumlu olmasi da vurgulanmistir. Ayrica sosyal med-
yanin da biyik bir sans oldugu katihmcilarca ifade edilmis, etkin
olarak kullanilmasinin Tirk sporunun gelismesinde 6nemli
fayda saglayacagl belirtilmistir. Senduran, Korkmaz, Kasap,
Acar, Yalniz ve Kacgar’a gore de (2018, 24), sosyal medya saye-
sinde kullanicilar istirak etmek istedikleri bltlin spor organizas-
yonlarindan haberdar olmaktadir. Bu ylizden spor organizator-
leri halkla iletisim igin sosyal medyayi aktif kullanmaktadirlar. Bu
sayede her gegen giin organizasyonlara katilim ve egzersiz ya-
pan birey sayisi artmaktadir.

Sonug ve Oneriler

Arastirmada katilimcilarin, GSB faaliyetlerini takip etme durum-
lari, sporun kitlelere yayginlasmasinda GSB ¢alismalarini nasil
degerlendirdikleri, GSB faaliyetlerinin spor medyasina yansima-
sini nasil degerlendirdikleri, bu iliskinin kendilerince nasil olmasi
gerektigi, spor politikalarinin uygulanabilirliginde bu iliskinin
roll, uluslararasi basarilarda bu iliskinin payi ve en nihayetinde
Tirk sporunun gelisimi i¢in bu etkilesimin nasil olmasi gerektigi
konusunda fikirleri alinmis ve asagidaki sonuglara ulasiimistir.

Sonug olarak, katilimcilarin GSB faaliyetlerini takip etme
durumu degerlendirildiginde, medya galisanlarinin ve kullip y6-
neticilerinin GSB faaliyetlerini takip ettigi, fakat GSB faaliyetleri-
nin sporcularin dikkatini pek de cekemedigi gorilmustir. Zaten
bulgularda da gorildiugi lizere tlkemizin niifusu ve sporcu sa-
yisi dikkate alindiginda sosyal medya etkilesim oranlari da bu
olumsuz durumu ortaya koymaktadir.
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Sporun kitlelere yayginlasmasi konusunda ise katilimcila-
rin bir kismi bulgularda belirtilen bir¢ok glizel ¢alismanin ve po-
litikanin gergeklestirildiginden bahsederken, katilimcilarin bir
kismi eldeki verilere bakildiginda yapilan ¢alismalarin hala ¢ok
yetersiz oldugunu ve spora bunca blyik yatirim yapilmasina
ragmen sporun genis halk kitlelerine yayllmasinin saglanama-
digi vurgulamistir.

GSB faaliyetlerinin spor medyasina yansimasi konusunda
ise katilimcilarin biyilk ¢ogunlugu olumlu goris beyan etmistir.
Takip edilme ve etkilesimde bulunma oranlar dislk olsa da
ozellikle sosyal medyanin da hayata girmesiyle beraber GSB fa-
aliyetlerinin spor medyasina yansimasi konusunda oldukga iyi
bir asama kaydedildigi ifade edilmistir.

Diger bir temada katilimcilarin biyik ¢ogunlugu, GSB ile
spor medyasi arasindaki iliskinin daha da gelistirilmesi gerekti-
gini belirtmislerdir. Ozellikle yapilan faaliyetlerin tanitimlarinin
genisletiimesi ve desteklenmesinde, GSB ¢alisanlarinin med-
yayla bir araya gelmesinin ¢ok degerli oldugundan s6z etmisler,
sporun tim paydaslarini bir araya getiren ¢alistay benzeri galis-
malarin daha ¢ok yapilmasi gerektigini de dile getirmislerdir.

Spor politikalarinin uygulanabilirliginde spor medyasinin
roli konusunda ise katilimcilar, medyaya buiylk ihtiyag oldugu,
her partinin her hikimetin bir spor politikasi oldugu fakat bu
politikalarin halka aktarilmasinda medyanin etkin kullaniimasi
gerektigi, bu ylizden medyaya da blyik gorevler distiiglinii be-
lirtmislerdir.

Katihmcilar, uluslararasi alinan basarilarda GSB ile spor
medyasi arasindaki iliskinin de blyiik payi oldugunu ifade etmis-
lerdir. Yapilan yatirimlarin ve alinan basarilarin hikayelestirilip
guzel 6rnekler olarak (Mete Gazoz, Ferhat Arican, Busenaz Siir-
meneli, Furkan Akar...) eskiye nazaran daha sik medyada yer al-
masi, hem GSB’nin hem de spor medyasinin gorevini daha iyi
yerine getirdigini ortaya koymaktadir. Bunun sirekliligi ve daha
cok glizel basari 6rneklerinin halkta glicli farkindalk olustur-
masi icin GSB ile spor medyasi arasindaki etkilesimin daha iyi se-
viyelere ¢ikarilmasi gerekmektedir.

GSB ve spor medyas! arasindaki etkilesimin Tirkiye’'de
sporun gelisimine etkisinde ise, spor alanlarinin genisletilmesi
ve toplumun buralara dogru bir sekilde yonlendirilmesi gerek-
tigi, bunun da etkin bir medyayla gerceklesebilecegi vurgulan-
mistir. Bu etkilesimin tim spor dallari igin gergeklestirilmesi ge-
rektigi ifade edilmis, tim spor dallarina ilgi duyan bir topluma
ihtiyacimiz oldugundan s6z edilmistir. Ayrica artik bunun igin ge-
rekli geng niifusa ve tesislere sahip oldugumuz da belirtilmistir.

Sonug olarak bir katilimcinin da belirttigi gibi sporcular,
GSB, diger spor teskilatlari ve spor medyasi birbirine bagh olim-
piyat halkalarina benzemektedirler. Hem bir bitliniin ayrilmaz
parcasidirlar hem de Tirk sporunun gelisimi igin gittikce artan
iyi bir etkilesimle ¢alismasi gereken en énemli paydaslardir. Bu
nedenle her seviyedeki spor teskilatlarinin spor medyasiyla et-
kilesiminin hem resmi hem 6zel hem de ulusal ve yerel medya
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unsurlarini kapsayarak daha genis Olgekte incelenmesi 6neril-
mektedir. Bu sayede daha fazla farkindalik ve etkilesimin arta-
cagl bunun da sporun daha genis halk kitlelerine yayllmasina
katki saglayacagi umulmaktadir.
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