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Silifke Gastronomi Turizmi Potansiyelinin Swot Analizi ile Degerlendirilmesi
Assessment of Silifke Gastronomic Tourism Potential through SWOT Analysis
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0Oz: Bu calismada, Mersin ilinin 13 il¢esinden biri olan Silifke il¢esinin gastronomi turizm potansiyelini ortaya
koymak, bu agidan giiclii ve zay1f yonlerin, firsat ve tehditlerin degerlendirilmesi ve turizm paydaslari ile yapilan
goriigmeler beraberinde yorede gastronomi turizminin gelistirilmesi, olagan alt-iist yapt vb. problemler varsa
giderilmesi noktasinda onerilerde bulunulmasi amaglanmistir. Silifke mutfak kiltiirii, yoriik kiiltiirii ve cografi
isaretli iiriinleri ile gastronomi turizmi ag¢isindan Onemli tercih rotalarindan olma potansiyeline sahiptir.
Aragtirmada nitel veri toplama tekniklerinden goriisme teknigi kullanilmugstir. Silitke ilgesinde arastirmaya
katilmaya goniillii olan ve yiizylize goriismeyi kabul eden yiyecek igecek hizmetleri 6gretmeni, akademisyen,
yiyecek ve igecek isletmesi yoneticisi/isletmecisi, executive chef, insan kaynaklart miidiirii ve genel miidiiriin
olusturdugu 24 kisi arastirmanin 6rneklemini olusturmustur. Elde edilen bulgulara gore; “Boélgede as¢ilik egitimi
veren (lise, onlisans) egitim kurumlarmin olmasi” ilgenin en gii¢lii yoniinii olustururken, “reklam ve tanitim
faaliyetlerinin yetersiz olmas1” ilgenin zay1f yonii olmaktadir. “Alternatif turizm potansiyelinin olmas1” 6nemli bir
firsat olarak 6ne ¢ikarken, “ulasim konusunda yetersiz olmas1” faktorleri ise ilgenin gastronomi turizmi agisindan
sahip oldugu mevcut ve potansiyel tehdit unsurlar1 olarak vurgulanmistir. Bu arastirmada kullanilan verilerin
toplanabilmesi icin gerekli olan etik kurul izin belgesi; Mus Alparslan Universitesi Etik Kurulu 07.03.2024 tarihi
ve 5/53 sayili karar numarasi ile alinmistir.

Anahtar Kelimeler: Strdiirilebilir turizm, Gastronomi, Gastronomi turizmi, Silifke, SWOT analizi

Abstract: This study aims to reveal the gastronomy tourism potential of Silifke, one of the 13 districts of Mersin
province, evaluate its strengths, weaknesses, opportunities, and threats, and provide recommendations for the
development of gastronomy tourism in the region, including addressing any existing infrastructure issues. Silifke,
with its culinary culture, nomadic (Yoriik) culture, and geographically indicated products, holds significant
potential as a preferred destination for gastronomy tourism. The research employed qualitative data collection
techniques, specifically the interview method. The sample consisted of 24 volunteers who participated in the study
and agreed to face-to-face interviews, including food and beverage service teachers, academicians,
managers/operators of food and beverage establishments, executive chefs, human resources managers, and general
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managers. According to the findings, the strongest aspect of the district is the presence of educational institutions
(high school, associate degree) providing culinary education. On the other hand, the insufficient advertising and
promotional activities are identified as the district's main weakness. The potential for alternative tourism is
highlighted as a significant opportunity, while the inadequacy of transportation is emphasized as an existing and
potential threat factor for gastronomy tourism in the district. In order to collect the data used in this research, the

necessary ethical approval was obtained from the Mus Alparslan University Ethics Committee with decision
number 5/53 dated 07.03.2024.
Keywords: Sustainable tourism, Gastronomy, Gastronomy tourism, Silifke, SWOT analysis

Giris

Turizm 6zellikle son yillarda {ilkemizde ve diinyada hizla biiyliimekte, iilkeye sosyal, kiiltiirel,
politik etkiler ve ekonomik katkilarin saglandigi sektorlerin baginda yer almaktadir (Emekli, 2005: 100).
Ayrica turizm 20. yy sonlarindan giiniimiize kadar istikrarl yiikselisi, yeniligi ve gelisimi devam ettiren
bir sektdr olmustur (Durgun, 2007: 94). Insanlarin istek, ihtiyag, merak icgiidiisii, rekreasyon faaliyetleri
gibi etkenler sonucunda turizm alanindaki beklentiler de degiskenlik gostermistir. Deniz, kum, giines
turizmi igin yogun olarak tatil plan1 gerceklestiren insanlar farkli turizm c¢esitlerini de tercih etmeye
baslamuistir (Aksoy ve Sezgi, 2015: 80). Eko turizm, kumar turizm, macera turizm, kis turizm, inang
turizm, gastronomi turizmi gibi farkli turizm gesitleri i¢inde insanlar seyahat plani olusturmaya
baslamistir. Bu ¢esitlilik icerisinden gastronomi turizmi yiyecek-icecek sektdriine ilgili insanlar igin
cekici gelebilmektedir. Ulasim alaninda yasanan gelismeler ile birlikte bireyler farkli yiyecekleri tatmak
ve deneyimleyebilmek i¢in iilke icerisinde ya da iilke disina seyahatler yapmaktadir (Tiirk, 2021: 1204).

Gastronomi seyahat deneyimleri yemek kiiltiirlinii tanimada etkilidir. Ayrica yoreye Ozgii
yemek kiiltiiriinii tanima ve destinasyon pazarlamasinin gelisiminde énemlidir (Quan ve Wang, 2003:
299; Yun, Hennessey ve MacDonald, 2011: 2). Yemek kiiltiirii sadece yiyecek ve igecekler degil,
yoreyle biitiinlesmis, nesilden nesile aktarilan kiiltiirel aligkanliklar1 da kapsayan c¢ok genis bir
kavramdir (Balli, 2016: 4). Toplumun kiiltiiriinii yansitmada énemli bir yeri olan yemek kiiltiiriine ilgi
ve merak giintimiizde giderek artmistir. Boylelikle gastronomi ve gastronomi turizmi {ilkemizde daha
o6nemli bir hale gelmistir (Aksoy ve Sezgi, 2015:80). Yerel, bolgesel hatta iilke ¢apinda 6nemli olan
gastronomi ve turizm faaliyetlerinde gerekli tanitimlar yapilir ise gastronomi turizminin yore-bolge
kalkinmasinda, yorenin gastronomik unsurlarinin bir ¢ekim merkezi haline donligmesinde ve tercih
edilmesinde olduk¢a 6nemli olmaktadir (Kasli vd. 2015: 31; Ery1lmaz ve Orhan, 2021:2)

Bu calismada, Silifke ilgesinin gastronomi turizmi potansiyeli belirlenerek, ilgenin gastronomi
turizmi agisindan giiclii-zayif yonlerinin ve firsat-tehditlerinin degerlendirilmesi amaglanmistir. Bu
aragtirma kapsaminda Silifke’nin gastronomi turizmi noktasinda tanitilmasi ve daha iyi konuma
gelebilmesi igin Onerilerde bulunularak katki saglanmasi hedeflenmistir. Gastronomi turizmi
kapsaminda Silifke il¢esinin potansiyelinin ortaya konularak degerlendirildigi ve bu alternatif turizm
cesidinin gelistirilmesine yonelik bir alanyazin olmadigi tespit edilmistir. Calismanin alanyazinda
belirtilen eksikligin doldurulmasi ve konu ile ilgili benzer yapilacak olan g¢alismalara 1g1k tutmasi
agisindan 6nemli oldugu diistiniilmektedir. Calismanin sonucunda elde edilecek verilere gore, Silifke
gastronomi potansiyeli, yoresel mutfak vb. konular hakkinda bilgi sahibi olmak isteyen kisi ve
kurumlarin bu konuda ¢esitli bilgiler edinecek olmasi, galigmanin daha 6nce yapilmamis olmasi
sebebiyle literatiire katki saglayacag: diigiinilmektedir.

1. Kavramsal Cerceve
1.1. Gastronomi ve Gastronomi Turizmi Kavrami

Gastronomi kelime olarak; etimolojik kokeni Yunanca ‘gastros’ (mide) ve ‘nomos’ (yasa, kural)
sozciiklerinden tiiremistir. Ayrica Fransizcada Gastronomie kelimesiyle iligkili olarak damak zevki
uzmani, lokantaci gibi anlamlara gelmektedir (Geng, 2014; Giilen, 2017: 33).

Gastronomi terim olarak; {lilke ya da bolge mutfaklarin1 birbirinden ayiran, yeme-igme
aligkanliklarini ve yiyecek hazirlama tekniklerini ifade eden bir terimdir (Kivela ve Crotts, 2006: 355;
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Comert ve Ozkaya, 2014: 63). Baska bir deyisle bir bdlgeye ait yiyecek ve iceceklerin tescillenmesi,
tanitilmasi vb. etmenler ile diger bolgelerden farkli olmasina olanak saglamaktadir. Boylelikle yiyecek
ve iceceklerin bilim ve sanata donlismesinde katki saglayan bir bilim dalidir (Bucak ve Aract, 2013:
207; Canbolat, Keles ve Akbas, 2016: 77). Yiyecek ve igeceklere genis perspektiften bakildiginda
yasamin devam ettirilmesi i¢in temel ihtiyaglar arasinda yer almaktadir. Bu sebeple, yeme-igme
faaliyetinin yapildigi zamanlarin en yiiksek fayda ile degerlendirilmesi, gastronominin ana konularindan
birisi oldugu kabul edilmektedir (Kesici, 2012: 35).

Terimsel ve tanimlar ¢ercevesinde bir¢ok kiiltiirel bilesene sahip olan gastronomi, fen ve sosyal
bilimlerden yararlanarak zengin bir aragtirma alaninin yanisira antropoloji, sosyoloji, ekonomi, kimya
vb. iligkiler kurarak disiplinler aras1 faaliyet gostermektedir (Shenoy, 2005: 7; Altinel, 2009: 2; Aslan,
2010: 40; Zagrali, 2014: 21) Ayrica gastronomi, sadece iyi ve lezzetli yemek yapmak, tatmak degil
gidanin en ham halinden tiiketim i¢in hazirlanmasini, tiikketilmesini hatta tiiketimden sonraki siireci de
kapsamaktadir. Bagka bir ifadeyle tiriiniin tarladan sofraya gelene kadarki biitiin islemleri kapsamaktadir
(Samanci, 2020: 93).

Turizm cer¢evesinden bakildiginda ise gastronomi, hatirlanabilir turistik deneyimlerin meydana
gelmesinde etkili, yoredeki kiiltiiriin turistlere aktarilmasinda 6nemli paya sahip ve alternatif bir turizm
tecriibesi de sunan bir kavram olarak tanimlanmaktadir (Yildiz, 2016; Yildiz ve Yilmaz, 2019: 53).
Gastronomi, kiiltiirlerin yemeklerle olan sentezini inceleyerek turizmi de yakindan ilgilendirmektedir
(Kiiciikaltan, 2009; Kizilaslan ve Unal, 2014: 51).

Gastronomi turizmi; “destinasyonun sahip oldugu mutfak kiiltiiriinii tanimak, yoreye 6zgii bir
lezzetin tadiminmi {irliniin merkezinde yapmak, bolge cografyasina ait {iriinlerin yetistirilmesini ve
toplanmasini gérmek, mutfaga ait folklorik ara¢ ve geregleri tanimak, iinlii restoranlarin yemeklerini
yemek amaciyla gergeklestirilen bir turizm tiirii” olarak tanimlanmaktadir (Sengiil ve Tiirkay, 2016: 89).
Ayrica mutfak turizmi, gurme turizmi gibi farkli sekillerde adlandirilabilmektedir (Bertella, 2011: 355;
Kigiikkomiirler, Sirvan ve Sezgin, 2018: 81)

Gastronomi turizmi genellikle yoresel yiyecek ve igeceklerin tadimi, iirlinlerin iglenmesi,
toplanmasinin yani sira tarim, ekonomi, kiiltiir alanlartyla yakindan iligkilidir. Bu kapsamda temel
hedeflerin basinda yoresel bir {iriinii deneyimlemenin oldugu gastronomi turizmi bolgeyi ziyarete gelen
turistlere fuarlar, gastronomi festivalleri ve yarigmalari, yoresel bir tiriiniin tarladan toplanarak islenmesi
gibi faaliyetleri de kapsamaktadir (Ozdemir ve Alter, 2019: 9-10). Gastronomi turizmi beraberinde
gastro turist kavramini da getirmis olup bu kisiler gastronomik deneyimler igin bulunduklar1 bolgeden
farkli bolgeye giden, yeterli zaman, maddi gii¢ ve istegi bulunan kisilerdir (Hatipoglu, 2010: 6).

1.2. Silifke Ilgesi’nin Gastronomi Turizmi A¢isindan Onemi

Mersin ilinin Silifke ilgesinin 2300 y1l dnce Biiyiik iskender’in énemli komutanlaridan dénemin
komutam Selefkos tarafindan kurulan farkli 9 yerlesim merkezlerinden giiniimiize kadar ayakta kalan
tek kent oldugu bilinmektedir (Saygin, 2016: 20). Tarih boyunca Selevkia, Selefkos, Igel, I¢-il, Taseli,
Karameddin-eli gibi isimler alan ilge kalic1 ismi olan Silifke olarak bilinmektedir (Geng, 2003: 9).

Silifke, Akdeniz bolgesinde yer alan dogusunda Erdemli, batisinda Giilnar, kuzeybatisinda Mut,
kuzeyinde ise Karaman ile sinira sahiptir (Sekil 1). [lge Mersin merkeze 85 km uzaklikta yer almaktadir
(Fidan, 2021: 16; Berk, Tiirker ve Berk, 2022: 182).
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Sekil 1. Silitke Cografi Konumu (Fidan, 2021: 16)

Silifke ilgesi mavi bayrakli denizi, temiz-uzun sahil seridi, Kibris’a ulagimi saglayan Tasucu
liman, tarihi yapilari, arkeolojik ve kiiltiirel zenginlikleri ile dogu Akdeniz’in incisi, turistlerin de tercih
bolgelerinden birisidir. Bolge konumu, toprak zenginligi vb. etkenlerden farkli medeniyetlere gegmis
donemlerde ev sahipligi yapmistir. Silifke ve ¢evresi tarihi agidan énemli olup ge¢misten giiniimiize
kadar farkli medeniyetler tarafindan yerlesim merkezi olarak tercih edilen bir bolge olmustur (Yakar vd,
2009: 2). Silifke yoresi, koklii tarihinin yani sira ¢ok zengin halk oyunlarina sahiptir. S6z konusu bu
oyunlar uluslararasi bir {ine sahiptir (Bali, 2017: 84).

Ulusal ve uluslaras1 birgok platformda bilinen Silifke iilkemizde birgok sebze-meyvenin
yetistirildigi tarimsal potansiyeli oldukea yiiksek olan ilgeler arasindadir (Son, 2018: 18). Bu kapsamda
ilcenin gecim kaynaklari arasinda tarim, hayvancilik ve turizm yer almaktadir. ilcenin ovalarinda yer
fistig1, susam, zeytin, ¢ilek, narenciye, misir vb. iirlinlerin ekimi yapilmaktadir. Ayrica deniz boriilcesi,
kapari, keci boynuzu (harnup), sakizlik (menengi¢) ejder meyvesi, guava, frenk inciri, avokado gibi
gastronomik iriinler de yorede yetismektedir (Bager ve Topal, 2022: 425).

Kiiltiirel zenginlikleri, koklii tarihi, cografi konumu vb. faktérler dikkate alindiginda Silitke nin
sahip oldugu dogal zenginlikler, tarihi yapilart ve yemekleri alternatif turizm faaliyetlerinin
ger¢eklesmesinde dnemli bir firsattir. Bu kapsamda ilgenin tarim konusunda topraginin bereketli olmasi,
bir¢ok gastronomik iiriiniin yetistirilmesi kirsal turizm-agro turizm, gastronomi turizm gibi alanlarda
potansiyelin oldugunu gdstermektedir (Berk, Tiirker ve Berk, 2022: 183). Turizm ¢esitliliginde dogal,
tarihi, kiiltiirel gekiciliklerin bolgede bulunmasinin yani sira deniz-kum-giines kitle turizmine hizmet
etmesi, kis aylarinda yayla turizmine hizmet etmesi sonucunda ikliminin dért mevsim turizm
faaliyetlerine izin vermesi miimkiindiir (Siislii, Ery1lmaz ve Demir, 2019: 1086). Turistlerin gezebilecegi
Cennet-Cehennem Obruklar1, imbriogion (Demircili), Zeus tapinagi ve Kilisesi, Meryem ana Kilisesi,
Uzuncaburg, Olba Antik Kenti, Astim Magarasi ve Silifke Kalesi gibi daha onlarca yoreye 6zgii turistik
degerleri bulunmaktadir (Berk, Tiirker ve Berk, 2022: 183). Ayn1 zamanda Yesilovacik sahili Akdeniz
foklar i¢in, Susanoglu sahili ise caretta carettalar igin 6nemli bir iireme ve yasam alanidir. Silifke de
Yaprakli koyu, Egribiik koyu, Kizlar Hamami koyu, Tisan koyu, Bogsak koyu gibi doga giizelligi
koylara ve Tasucu, Incekum, Akcakil, Kum mahallesi, Kapizl1 plaji gibi deniz turistlerine hitap eden
temiz mavi bayrakli sahil alanlar1 mevcuttur.

Yapilan literatiir taramasi sonucunda Silifke ilgesini farkli agilardan inceleyen arastirmalar oldugu
goriilmektedir. Stslii, Eryilmaz ve Demir (2019), ¢calismasinda bolgede festival turizminin ekonomik
katkis1 vb. konular incelenmistir. Sacli (2020), ¢alismasinda festival turizminin yapildigi bolgede
arastirma gergeklestirerek kiiltiirel etkilesim ile festival memnuniyeti arasindaki iliskiyi ortaya
koymustur. Eryilmaz ve Comelekli (2020), yapilan calismada tarim ve kirsal turizm potansiyeli olan
Silifke il¢esinin agro turizm potansiyelini swot analizi kapsaminda degerlendirmistir. Berk, Tiirker ve
Berk (2022), calismalarinda bolgede yapim asamasi devam eden Akkuyu niikleer santralinin turizme
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olast etkileri incelemislerdir. Ancak literatiir incelendiginde, Silifke ilgesinin gastronomi turizmine
yonelik caligmanin olmadigi tespit edilmistir. Analiz sonucuna gore tespit edilen zayif yonler ve
tehditlerin giderilmesinin yani sira firsat ve giiclii yonlerin gelistirilmesi i¢in bazi 6nerilerin sunulmasi
da amaglanmaktadir.

2. Materyal ve Yontem
2.1. Arastirma Amaci ve Modeli

Arastirmada; Mersin/Silifke Ilgesinde gastronomi turizminin mevcut durumunun incelenmesi,
bolgenin sahip oldugu igsel (giiclii-zay1f yonleri) ile digsal (firsat-tehditleri) unsurlarinin ortaya konmasi
ve Silitke ilgesinin gastronomi turizminin gelistirilmesine yonelik Onerilerin tespit edilmesi
amaglanmistir. Arastirmada; nitel arastirma yontemlerinden goériisme teknigi kullanilmistir.

2.2. Arastirmanin Evren ve Orneklemi

Silitke ilgesinde faaliyet gosteren yiyecek ve igecek isletmeleri ve diger turizm sektdriinde
paydaslarin yoneticileri ile Silifke ilgesinde gorevli turizm, asgilik alan1 akademisyenleri, yiyecek icecek
hizmetleri 6gretmeni ve alaninda uzman kisiler arastirmanin evrenin olusturmaktadir. Aragtirmanin
orneklemini ise kolayda drnekleme yontemi kullanilarak Silifke ilgesinde arastirmaya katilmaya goniillii
olan ve yiizylize goriismeyi kabul eden 7 yiyecek igecek hizmetleri 6gretmeni, 5 akademisyen, 5 yiyecek
ve icecek isletmesi yoneticisi/isletmecisi, 3 executive chef, 2 insan kaynaklar1 miidiirii ve 2 genel miidiir
olmak tizere toplam 24 katilimei olusturmaktadir. Nitel ¢alismalar i¢in 6rneklem biiyiikliigiiniin en az
15 olmasi tavsiye edildiginden (Mason, 2010: 8) arastirma igin yapilan goriisme sayist yeterli
gorilmiistiir.

2.3. Veri Toplama Araci, Veri Toplama Teknikleri ve Degerlendirilmesi

Gortigmeler; daha 6nceki benzer ¢alismalarda (Sormaz, Madenci ve Yilmaz, 2020; Teyin vd.
2021; Akturfan, Ciar ve Ozata, 2022) uygulanan goriisme sorularmdan hazirlanan yar1 yapilandirilmis
gorlisme formu seklinde 15.03.2024-01.05.2024 tarihleri arasinda aragtirmacilar tarafindan yiizyiize
gerceklestirilmistir. Elde edilen verilerin derlenmesi ve degerlendirilmesinde; demografik bilgiler,
mesleki bilgileri i¢in “frequence” ve SWOT analizi sorularinin degerlendirilmesinde igerik analizi
teknigi kullanilmistir. Bulgular elde edilen bilgiler ve katilimci goriisleri dogrultusunda oneriler ile
birlikte sunulmustur.

2.4. Swot Analizi

Swot analizi, kisinin kendisinin, isletmenin vb. giiclii ve zayif yonlerini tespit etmede, dig
cevrelerden kaynaklanan firsat ve tehditleri belirlemede kullanilan bir teknik olarak ifade edilmektedir
(Ongun, Govdere ve Cicek, 2016: 84). Swot dort kelimenin kisaltmadir ve sirasiyla Giiglii Yonler
(Strengths), Zayif Yonler (Weakness), Firsat (Opportunities) ve Tehditler (Threats) kelimelerinden
meydana gelmektedir (Gilingor ve Arslan, 2004: 68).

Calismada SWOT analizinin uygulanmasmdaki genel amag; bolgede var olan gastronomi
turizmine etki eden i¢ ve dis kaynaklarin arz potansiyelinin gii¢lii ve zayif yonlerinin bilinmesi ve
Oneriler sunarak bolgenin turizmde daha ileriye gitmesi, toplumda farkindalik saglanmasi
hedeflenmistir. Ayrica, SWOT analizi bolgenin alternatif turizm olanaklarindaki mevcut hatalarin tespit
edilmesine ve diizeltilmesine imkan veren bir ara¢ olmaktadir (Yesiltas, Ceken ve Oztiirk, 2009: 252).

2.5. Etik

Bu arastirmada kullanilan verilerin toplanabilmesi i¢in gerekli olan etik kurul izin belgesi; Mus
Alparslan Universitesi Etik Kurulu 07.03.2024 tarihi ve 5/53 sayili karar numarasi ile alinmistir.
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3. Bulgular

Katilimeilara dair demografik bilgiler Tablo 1° te, katilimcilarm mesleki bilgileri Tablo 2’ te
yapilan SWOT analizine iligskin bulgular Tablo 3, Tablo 4, Tablo 5 ve Tablo 6’da verilmistir.

Tablo 1. Katilimcilarin Demografik Bilgileri

n %
Cinsiyet
Kadm 8 33.3
Erkek 16 66.7
Egitim Durumu
[k gretim 2 8.3
Lise - -
Onlisans 1 4.2
Lisans 12 50.0
Lisansiistii 9 375
Yas
18-25 yas - -
26-40 yas 9 375
41-60 yas 15 62.5
61 yas ve iistii - -
TOPLAM 24 100.0
Tablo 2. Katilimcilarin Mesleki Bilgileri

n %
Isletmedeki Gorevi
Yiyecek igecek Hizmetleri Ogretmeni 7 29.2
Akademisyen 5 20.8
Yiyecek ve icecek isletmesi yoneticisi/igletmecisi 5 20.8
Executive Chef 3 125
Insan Kaynaklar1 Miidiirii 2 8.3
Genel Miidiir 2 8.3
Sektorde Calisma Yih
10 y1l ve daha az 6 25.0
11-20 yil 8 333
21-30 y1l 7 29.2
31 y1l ve dstii 3 125
TOPLAM 24 100.0

Katilimcilara dair demografik bilgiler incelendiginde; %33.3’liniin kadin ve %66.7’sinin erkek
oldugu, %38.3’liniin ilkogretim, %4.2’sinin onlisans, %50.0’sinin lisans, %37.5’inin lisanistii egitim
mezun olduklar belirlenmistir. Katilimcilari %37.5’inin 26-40 yas, %62.5’inin 41-60 yas araliginda
oldugu belirlenmistir (Tablo 1).

Katilimeilarin mesleki bilgileri incelendiginde; %29.2sinin yiyecek icecek hizmetleri 6gretment,
%20.8’sinin akademisyen ve yiyecek ve i¢ecek isletmesi yoneticisi/isletmecisi, %22.2’sinin yiyecek ve
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icecek hizmetleri 6gretmeni, %12.5’inin executive chef, %8.3’linilin insan kaynaklar1 miidiirii ve genel
midiir olarak gorev yaptig1 belirlenmistir. Ayrica katilimeilarin %25.0’inin 10 y1l ve daha az,
%33.3’1iniin 11-20 y11, %29.2’sinin 21-30 y1l, %12.5’inin sektorde 31 y1l ve iistii siire ¢alisiyor oldugu
tespit edilmistir (Tablo 2).

Tablo 3. Mersin ili Silifke Ilgesi Gastronomi Turizminin Giiclii Yonleri

Giiclii Yonleri n %
Bolgede asgilik egitimi veren (lise, 6nlisans) egitim kurumlariin olmasi 8 33.3
2. Son yillarda yabanci niifusun artmasi ve yoresel yemek tiiketiminin artmast 7 29.2
(Kiiltiirlerarasi iletigim)
Yoriik mutfagi, Akdeniz mutfag: gibi yoresel mutfak gesitliliginin olmasi 7 29.2
Denize kiyis1 olmasi sebebiyle balik ve deniz iiriinlerinin ¢esitliligi ve bu 6 25.0
cesitliligin yore mutfagina katki saglamasi
Alternatif turizm seg¢eneklerinin olmast 6 25.0
Gastronomi agisindan popiiler illere yakin olmasi (Adana Antep vb.) 6 25.0
Tarimsal iiretim alanlarmin genisligi ve organik iiriinler ile gesitli yoresel iiriinlerin 6 25.0
(Narenciye, defne yapragi, zeytin, vb.) yetistirilmesi
8. Cografi isaret tesciline sahip (yogurt, ¢ilek vb.) Uriinlerin olmasi ve bu alanlarda 6
¢alisan kurumlarmn (Ilge Turizm Miidiirligi, Ticaret Sanayi Odasi vb.) hassasiyeti 25.0
9. Mavi bayrakli sahil alanlarinin olmasi 4 16.7
10. Tarim iriinlerinin her mevsim yetistirmeye uygun olmasi 3 12.5
11. Ruslarin bolgede faaliyet gostermesi ve faaliyetlerin artmasi 1 4.2

Silifke ilgesi gastronomi turizmi potansiyelinin gii¢lii yonleri; bolgede ascilik egitimi veren (lise,
onlisans) egitim kurumlarinin olmasi (%33.3), son yillarda yabanci niifusun artmasi ve yoresel yemek
tiketiminin artmas1 (Kiiltiirlesme) (%29.2), yoriik mutfagi, Akdeniz mutfagi gibi yoresel mutfak
cesitliliginin olmasi (%29.2), denize kiyisi olmasi sebebiyle balik ve deniz iiriinlerinin ¢esitliligi ve bu
cesitliligin yore mutfagma katki saglamasi (%25.0), alternatif turizm segeneklerinin olmasi (%25.0),
gastronomi agisindan popiiler illere yakin olmasi (Adana Antep vb.) (%25.0), tarimsal iiretim alanlarinin
genigligi ve organik lrlinler ile cesitli yoresel iiriinlerin (Narenciye, defne yapragi, zeytin, vb.)
yetistirilmesi (%25.0), cografi isaret tesciline sahip (yogurt, ¢ilek vb.) iirlinlerin olmasi ve bu alanlarda
calisan kurumlarm (ilge turizm miidiirliigii, Ticaret sanayi odas1 vb.) hassasiyeti (%25.0), mavi bayrakli
sahil alanlarinin olmasi (%16.7), tarim {riinlerinin her mevsim yetistirmeye uygun olmasi (%12.5) ve
Ruslarin bolgede faaliyet gostermesi ve faaliyetlerin artmast (%4.2) seklinde siralanmaktadir (Tablo 3).

Katilimcilari tarafindan; bolgede ascilik egitimi veren (lise, onlisans) egitim kurumlarinin olmasi
gastronomi turizmi i¢in nitelikli, deneyimli personel yetistirilmesinde 6nemli oldugu belirlenmistir. Son
yillarda yabanci niifusun artmasiyla kiiltiirlerarasi iletisim gergeklesmektedir. Yabancilarin tantuni,
yogurt, sikma gibi yoresel yemekleri deneyimlemesi giiclii yonler olarak tanimlanmistir. Ayrica ilgede
Akkuyu niikleer gii¢ santralinde gérev almak iizere ikamet eden Rus uyruklu niifusun artmasiyla ilgede
sushi, diinya mutfagi vb. yiyecek ve icecek hizmeti veren isletmelerin sayist artmstir. Alternatif turizm
seceneklerinin (yayla turizmi, doga turizmi, akarsu turizmi, yat turizmi, kongre turizmi vb.) ilgede
yapiliyor olmasi ve mavi bayrakli sahil alanlarinin olmasi da giiglii yonler olarak bildirilmistir. Ayrica
agro turizm agisindan yiiksek potansiyele sahip olan ilgede tarim {irlinlerinin her mevsim yetistirmeye
uygun olmasi, cografi isaret tesciline sahip (yogurt, ¢ilek vb.) iiriinlerin olmasi da giiglii yonler olarak
tespit edilmistir.
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Tablo 4. Mersin li Silifke Ilgesi Gastronomi Turizminin Zayif Yénleri

Zayif Yonleri n %

1. Reklam ve tanitim faaliyetlerinin yetersiz olmasi 19 79.2
2. Yerel restoranlarda profesyonel hizmet ve servis kalitesinin yetersiz olmasi 12 50.0
3. Festival ve senliklerin diizenlenmesindeki zorluklar 7 29.2
4.  Yerel halk ve isletmelerin yoresel yemek agisindan gastronomi kiiltiiriinii 5 20.8

benimseyememis olmasi
5. Yiyecek ve icecek isletmeciligi agisindan yatirimlarin yetersiz olmast 5 20.8
6. Yiyecek ve igecek isletmelerinde ¢alisan yabanci uyruklu personel sayisinin fazla 4 16.7

olmasi

Isletmelerin deneyimli eleman bulunduramamasi 4 16.7

Meniilerde yoresel yemek yerine farkli yemeklerin sunulmasi 3 125

Yorede gastronomi turizmine yonelik akademik ¢alismalarin siirlt sayida olmasi 2 8.3
10. Siirdiiriilebilirligin olmamasi (yoresel iirlinlerin siirekli yapimi) 2 8.3
11. Havaalanlarina uzak olmasi 2 8.3
12. Tarimsal alanlarinin ve {iriin ¢esitliliginin fazla olmasina ragmen gastro turistlerin 2 8.3

ziyaret edebilecegi isleme tesisi olmamasi

13.  Mavi yengeg, balik ¢iftliginin bulunmasi ancak Silifke yemek kiiltiirii ile entegre 1 4.2
edilmemis olmast

Silifke ilgesi gastronomi turizminin zayif yonleri; reklam ve tanitim faaliyetlerinin yetersiz olmast
(%79.2), yerel restoranlarda profesyonel hizmet ve servis kalitesinin yetersiz olmasi (%50.0), festival
ve senliklerin diizenlenmesindeki zorluklar (%29.2), yerel halk ve isletmelerin yoresel yemek agisindan
gastronomi kiiltiiriinii benimseyememis olmast (%20.8), yiyecek ve icecek isletmeciligi agisindan
yatirimlarin yetersiz olmasi (%20.8), yiyecek ve icecek isletmelerinde ¢aligan yabanci uyruklu personel
sayisinin fazla olmasi (%16.7), isletmelerin deneyimli eleman bulunduramamasi (%16.7), meniilerde
yoresel yemek yerine farkli yemeklerin sunulmasi (%12.5), yorenin gastronomi turizmine yonelik
akademik caligmalarin sinirli sayida olmasi (%8.3), siirdiiriilebilirligin olmamasi (ydresel iiriinlerin
stirekli yapimi) (%8.3), havaalanlarina uzak olmasi (%8.3), tarimsal alanlarinin ve iiriin gesitliliginin
fazla olmasina ragmen gastro turistlerin ziyaret edebilecegi isleme tesisi olmamasi (%8.3), mavi
yengeg, balik ¢iftligi var ancak Silifke yemek kiiltiirii ile entegre edilmemis olmasi (%4.2) seklinde
siralanmaktadir (Tablo 4).

Katilimcilari tarafindan; reklam ve tanitim faaliyetlerinin yetersiz olmasi en 6nemli zay1f yonleri
arasinda iken yerel restoranlarda profesyonel hizmet ve servis kalitesinin yetersiz olmasi, gastronomi
ile ilgili festival ve senliklerin diizenlenmesinde kuruluslarin koordine olmasinda zorluklarin oldugu
belirlenmistir. Yerel halk ve isletmelerin yoresel yemek acgisindan gastronomi kiiltiiriinii
benimseyememis olmasi standart yemeklerin servis ediliyor olmasi, yiyecek ve igecek isletmeciligi
acisindan yatinmlarin yetersiz olmasi, isletmelerin yabanci uyruklu ve deneyimli eleman
bulunduramamasi, yorenin gastronomi turizmine yonelik akademik ¢aligmalarin sinirl sayida olmasi,
havaalanlarina uzak olmasi zayif yonler olarak bildirilmistir. Cukurova Uluslararasi Havalimani bu yil
acilirsa yerli ve yabanci turist sayisinda ilgede artis olabilecegi 6ngoriilmekle ancak ilgede bir havaalani
olmas1 turizm agisindan katki saglayacagi degerlendirilmektedir. Tarimsal alanlarimin ve {irlin
cesitliliginin fazla olmasina ragmen gastro turistlerin ziyaret edebilecegi isleme tesisi olmamasi ve mavi
yengeg, balik c¢iftligi olmasina ragmen Silifke yemek kiiltiirii ile entegre edilmemis olmas1 zay1f yonler
olarak tespit edilmistir.
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Tablo 5. Mersin Ili Silifke Ilgesi Gastronomi Turizmi A¢isindan Sahip Oldugu Firsatlar

Firsatlar n %
Alternatif turizm potansiyelinin olmasi 14 58.3
2. Bolgede turizm alaninda faaliyet gosteren egitim kurumlarinin olmasi ve nitelikli is 7 29.2
giiciine sahip olmasi
3. Cografi isaret tescili alabilecek iiriin potansiyelinin olmasi 7 29.2
Narenciye ve ¢ilek basta olmak iizere tarimsal iiretiminde yiiksek potansiyel sahip 5 20.8
olmasi
5. Bolge halkinin misafirperver olmasi 4 16.7
6. Yorik mutfak kiiltiiriine sahip olmasi 4 16.7
7. Antep, Adana, Hatay vb. gastronomi sehirlerine yakin olmasi 2 8.3
8.  Yoresel iiriinlerin hediyelik satilmasi 2 8.3
9.  Kus cenneti gibi cazibe merkezlerinin olmasi 2 8.3
10. Gog nedeniyle farkli kiiltiirel ile etkilesimin olmasi 2 8.3
11. Akdeniz sahil yolunun Silifke’den gegmesi 2 8.3
12. Cukurova havaalanin agilmasi 2 8.3
13. Tasucu-Kibris gemi yolculuklarimin yapilmasi 1 4.2

Silifke ilgesinin gastronomi turizminin sahip oldugu firsatlar; alternatif turizm potansiyelinin
olmas1 (%58.3), bolgede turizm alaninda faaliyet gdsteren egitim kurumlarinin olmasi ve nitelikli is
giiciine sahip olmasi (%29.2), cografi isaret tescili alabilecek iiriin potansiyelinin olmasi (%29.2),
narenciye ve ¢ilek basta olmak tizere tarimsal iiretiminde yiiksek potansiyel sahip olmasi (%20.8), bolge
halkinin misafirperver olmasi (%16.7), yoriikk mutfak kiiltiiriine sahip olmasi1 (%16.7), Antep, Adana,
Hatay vb. gastronomi sehirlerine yakin olmasi (%8.3), yoresel {irlinlerin hediyelik satilmasi (%8.3), kus
cenneti gibi cazibe merkezlerinin olmasi (%8.3), gb¢ nedeniyle farkl kiiltiirel ile etkilesimin olmasi
(%8.3), Akdeniz sahil yolunun Silifke’den gegmesi (%8.3), Cukurova havaalanin agilmasi (%8.3),
Tasucu-Kibris gemi yolculuklarinin yapilmasi (%4.2) seklinde siralanmistir (Tablo 5).

Katilimeilart tarafindan; yorenin deniz-kum-giines, yayla, doga, kongre vb. alternatif turizm
potansiyelinin olmasi, bdlgede turizm alaninda faaliyet gosteren egitim kurumlarinin olmasi ve nitelikli
ig gliciine sahip olmasi ve cografi isaret tescili alabilecek iiriin potansiyelinin olmasi firsat olarak
degerlendirilmistir. Yoresel iiriinlerin paketlenerek hediyelik olarak satilmasi, kus cenneti gibi cazibe
merkezlerinin olmasi turistlerin ilgeye geldiklerinde gastronomik unsurlart da deneyimlemesini
saglamaktadir. Tasucu-Kibris gemi yolculuklarinin yapilmasinin yanisira 2024 yili igerisinde Cukurova
havaalanin agilmasinin planlaniyor olmasi yerli ve yabanci turistlerin ulasim sorunu azaltabilecegi
diistintilmektedir.
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Tablo 6. Mersin Ili Silifke Ilgesi Gastronomi Turizmi Ag¢isindan Sahip Oldugu Mevcut ve
Potansiyel Tehdit Unsurlari

Tehditler n %
Ulasim konusunda yetersiz olmasi 12 50.0
2. Yoresel yiyeceklerin servis edildigi isletmelerin yetersiz olmasi, kaliteli ve 9 375
deneyimli eleman eksikliginin olmasi
3. Yore halkinin gastronomi turizm hakkinda yetersiz/eksik bilgiye sahip olmas1 8 33.3
4.  Altve iist yap1 eksikligi (trafik sorunlar1 vb.) 8 33.3
5. Bolgede yapimi devam eden niikleer santralin olmasi 7 29.2
6. Bolgeyi ziyarete gelecek turistlerin profesyonel olarak misafir edecek konaklama 3 125
igletmelerin yetersizligi
7. Reklam, tanitim ve tutundurma faaliyetlerinin yetersiz, eksik olmasi 3 125
Yoresel kiiltiiriin gelecek nesillere aktarilamamasi 2 8.3
Siit ve siit iiriinlerinin saglandig1 kii¢iikkbas hayvanlarin sayisinin azalmasi 1 4.2

Silifke il¢esinin gastronomi turizminin sahip oldugu mevcut ve potansiyel tehdit unsurlari; ulasim
konusunda yetersiz olmasi (%50.0), yoresel yiyeceklerin servis edildigi isletmelerin yetersiz olmasi,
kaliteli ve deneyimli eleman eksikliginin olmas1 (%37.5), yore halkinin gastronomi turizm hakkinda
yetersiz/eksik bilgiye sahip olmast (%33.3), alt ve iist yap1 eksikligi (trafik sorunlar1 vb.) (9%33.3),
bolgede yapimi devam eden niikleer santralin olmasi (%29.2), bolgeyi ziyarete gelecek turistlerin
profesyonel olarak misafir edecek konaklama isletmelerin yetersizligi (%12.5), reklam, tamitim ve
tutundurma faaliyetlerinin yetersiz, eksik olmasi (%12.5), yoresel kiiltiirin gelecek nesillere
aktarilamamasi (%8.3) ve siit ve siit Uriinlerinin saglandigi kiigiikbag hayvanlarin sayisinin azalmasi
(%4.2) seklinde siralanmugtir (Tablo 6).

Katilimcilan tarafindan; ulagim konusunda yetersizliklerin olmasi, ydresel yiyeceklerin servis
edildigi isletmelerin yetersiz olmasi, kaliteli ve deneyimli eleman eksikliginin olmasi tehdit olarak
belirlenmistir. Bélgede yapimi devam eden niikleer santralin turistlerin destinasyon sec¢imini olumsuz
etkileyebilecegi diistiniilmektedir. Siit ve siit {irlinlerinin saglandig1 kiiglikbas hayvanlarin sayisinin
azalmasi ilgenin cografi isaretli tescillenmis {iriinii olan yogurt bagta olmak iizere siit ve siit iiriinlerinin
iiretimini olumsuz etkileyecegi dngoriilmektedir.

Sonuc ve Oneriler

Insanlarin destinasyon segiminde yorenin mutfak kiiltiirii, yemekleri, iiriinlerin hasat zaman1 vb.
faktorler onem kazanmigtir. Turizm ve gastronomi arasindaki iligski giiclenmis ve alternatif turizm
cesitleri arasinda yer alan gastronomi turizmine talep artmistir. Sehrin sahip oldugu turizm firsatlarinin
(ulagtm, cografi konum, deniz vb.) yani sira yemekleri de turistlerin ilgisini ¢cekebilmektedir. Ozellikle
turistlerin tekrar ziyaret etme niyetlerinde yoresel yemekler, mutfak kiiltiirii, gastronomi miizeleri vb.
hususlar oldukga etkili olabilmektedir. Gastronomi turizmi bir destinasyonun taninmasinda, mutfak
kiiltiiriiniin yayginlagsmasi ve tarimsal ve ekonomik gelismelere de katki saglamaktadir. Bu durum
gastronomi turizminin sehirlerin turizm gelirleri {izerinde olumlu etkileri olmasimi saglamaktadir.
Yoresel mutfak kiltiiriiniin siirdiiriilebilirligi tizerinde etkili olan gastronomi turizmi, sehirlere bir
rekabet istiinliigii de saglayabilmektedir.

Silitke, gastronomik {iriinler ve degerler agisindan incelendiginde de yetisen tiriinleri yerinde
gormek isteyen, {irlinleri dalindan toplamak isteyen, yoreye 6zgii yemekleri tatmak ve yapmak isteyen
gastro turistler i¢in tercih edilme potansiyeli oldukca yiiksektir. Yorede iiriin ¢esitliliginin yan1 sira yore
ve civarinda yasayan Bozdogan yoriikleri, Boynuinceli yoriikleri, Sarikegililer, Keslitiirkmenli, Doneli
ve Tekeli yoriiklerinin yemeklerini ve yemek kiiltiiriinii de deneyimleme firsati bulunmaktadir (Demir
ve Bakar, 2014: 116). Gastro turistlerin ilgisini ¢ekebilecek sikma, sa¢ arasi gibi hamur iglerinin yan
sira kisir, batirik, kulak gorbasi, keskek, yahni, 6lemeg, ¢okelek kavurmasi, topalak, bortme, kavurga,
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tantuni, yogurt, ¢ilek vb. bir¢ok iirline sahiptir. Silifke Cilegi (2019) ve Silifke Yogurdu (2022) cografi
isaret ile tescillenmis olup ilgenin tescilli {irlinlerinin olmasi gastronomi turizmi agisindan dnemlidir
(Tiirk Patent ve Marka Kurulusu, 2024). Gastronomi turizmi kapsaminda Silifke ilgesini ziyaret edecek
turistlerin tadim yapabilecekleri bircok lezzet, gezilecek tarim arazileri, gidilecek lezzetli yiyecek-
icecek igletmeleri bulunmaktadir. Yoresel iriinlerin regetelerinin standartlasmasi, gerekli girisimlerin
yapilarak cografi isaretle tescillenmesi saglanmalidir.

Silifke tarihi, dogasi, denizi, cografi konumu gibi sahip oldugu zenginlikleriyle alternatif turizm
potansiyeli oldukc¢a yiliksek olan 6nemli bir turizm merkezidir. Akdeniz mutfagi, yorilk mutfag: gibi
mutfak kiiltirleri ve bunlara 6zgii yemekler ile Silifke yiiksek bir gastronomi turizmi potansiyeline
sahiptir. Bu calismada Silifke gastronomi turizminin giiclii ve zayif yonleri ile bu faktorler dikkate
alinarak olusacak firsat ve tehditler incelenmistir.

Katilimcilar ile yapilan goriigmelerde; Silifke ilgesinin gastronomi turizmi agisindan giiglii yonleri
olarak “bolgede gastronomi ve aggilik egitimi veren (lise, 6nlisans) egitim kurumlarinin olmas1”; zayif
yonleri olarak ise “reklam ve tanitim faaliyetlerinin yetersiz olmasi1” seklinde siralanmustir.

Ayrica caligma sonucunda Silifke ilgesinin gastronomi turizmi agisindan “alternatif turizm
potansiyelinin olmas1” mevcut ve potansiyel firsat unsurlari oldugu; “ulasim konusunda yetersiz olmasi”
mevcut ve potansiyel tehdit unsurlar1 oldugu vurgulamistir.

Tiim bu sonuglar ¢ercevesinde Silifke ilgesinin gastronomi turizminin gelistirilmesi i¢in;

e Akademisyenler tarafindan yorenin turizm ve gastronomi alanlarinda kapsayici egitimlerin
verilmesi ve turizmin bolgesel kalkinma bakimindan 6neminin bu alanda hizmet veren kurumlar
tarafindan benimsenmesi buna yo6nelik ¢alismalarin yapilmasi,

e Yorenin gastronomi turizmini 6n plana c¢ikaracak etkinliklerin planlanmasi ve organize
edilmesi,

o Turizm alaninda hizmet veren isletmelerin akademisyenlerle isbirligi iginde olmast,

o Nitelikli is giiciiniin disartya go¢ vermek yerine bolgede tutulmasi ile ilgili calismalar yapilmasi,

o Silifke'nin yoresel mutfak kiiltiiriinli korumaya yonelik ¢aligmalar yapilmasi,

e Turizm faaliyetleri profesyonelce alaninda uzman kisilerce planlanmasi,

o Cilek, yogurt vb. cografi isaret tescillenmis lriinlerin tanitim faaliyetlerinin arttirilmast,

e Meniilerde daha ¢ok yoresel {iriin bulundurulmast,

e Havaalani, hizli tren vb. ulasim zenginligi saglanmasi,

e Alt-iist yap1 sorunlarinin giderilmesi,

e Yogurt, ¢ilek vb. festivaller ve yemek yarismalarinin bolgeyi tanitacak sekilde yapilmasi,

e Bolgedeki yash insanlarin bilgilerinin yaziya ve gelecek nesillere aktarilmasi ile ilgili
calismalarin yapilmasi,

e Unutulmaya yiiz tutmus yemeklerin yapilmasi i¢in kurslar verilmesi,

o Silifke'ye 6zgii destinasyon yonetim orgiitii ve ascilik dernegi kurulmasi,

e Marka degerleri olan {irlinlerin tespit edilerek tescil edilmesi seklinde oneriler gelistirilmistir.
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Extended Abstract
Introduction

In recent years, tourism has been rapidly growing both in our country and worldwide, standing as one of
the sectors that provide social, cultural, political impacts, and economic contributions to the country (Emekli,
2005: 100). Furthermore, tourism has shown a steady rise, innovation, and development from the late 20th century
to the present day (Durgun, 2007: 94). Due to factors such as people's desires, needs, curiosity, and recreational
activities, expectations in the field of tourism have also varied. Individuals who traditionally engaged in holiday
plans focused on sun, sea, and sand tourism have begun to opt for different types of tourism as well (Aksoy &
Sezgi, 2015: 80). Various forms of tourism such as ecotourism, gambling tourism, adventure tourism, winter
tourism, faith tourism, and gastronomic tourism have emerged as people started to plan their travels. Food culture
is not merely about food and beverages but also encompasses a broad concept that integrates with the local culture
and encompasses cultural practices passed down from generation to generation (Balli, 2016: 4). Interest and
curiosity in food culture, which holds a significant place in reflecting society's culture, have been increasing
steadily in recent times. Thus, gastronomy and gastronomic tourism have become more prominent in our country
(Aksoy & Sezgi, 2015: 80).

This study aims to identify the gastronomic tourism potential of Silifke district, evaluate the strengths and
weaknesses, opportunities, and threats of the destination. Within the scope of this research, recommendations are
provided for promoting Silifke in terms of gastronomic tourism and enhancing its positioning. It was observed that
there is a lack of literature on the development of this alternative tourism type concerning the identification and
evaluation of Silifke's potential in gastronomic tourism. It is believed that filling this gap in the literature and
shedding light on similar future studies on the subject is essential. Based on the results of the study, it is anticipated
that individuals and institutions interested in learning about Silifke's gastronomy and cuisine will gain various
insights. Furthermore, since this study is novel, it is expected to contribute to the literature on the subject.

Materials and Methods

In this research, the aim was to examine the current status of gastronomic tourism in Mersin/Silifke District,
identify the internal (strengths and weaknesses) and external (opportunities and threats) factors of the region, and
determine recommendations for the development of gastronomic tourism in Silifke district. Qualitative research
methods were employed, specifically using the interview technique.

The population of the study consisted of food and beverage establishments operating in Silifke district,
stakeholders in the tourism sector, academic researchers in the field of tourism and culinary arts, and experts in
the field working in Silifke district. The sample of the study was determined using convenience sampling,
comprising a total of 24 participants who voluntarily agreed to participate in the research and conduct face-to-face
interviews. The sample included 7 food and beverage service teachers, 5 academicians, 5 food and beverage
business managers/operators, 3 executive chefs, 2 human resources managers, and 2 general managers. Since it is
recommended that the sample size for qualitative studies should be at least 15 (Mason, 2010: 8), the number of
interviews conducted for this research was deemed sufficient.

The interviews were conducted by the researchers in a semi-structured format using interview questions
prepared based on previous similar studies (Sormaz, Madenci, & Yilmaz, 2020; Teyin et al. 2021; Akturfan, Cinar,
& Ozata, 2022) between March 15, 2024, and May 1, 2024. Content analysis technique was used for compiling
and evaluating the data, with frequency analysis used for demographic information and SWOT analysis questions.
The findings and participant opinions were presented in the form of recommendations.

Results and Recommendations

Silifke, with its rich historical background, natural beauty, coastline, and strategic geographical location,
holds a high potential for alternative tourism and stands as an important tourism destination. With its
Mediterranean and nomadic cuisine, Silifke possesses a significant potential for gastronomic tourism. This study
examined the strengths and weaknesses of Silifke's gastronomic tourism, along with the opportunities and threats
that arise from these factors.

In discussions with participants, the strengths of Silifke district in terms of gastronomic tourism were
identified as the presence of educational institutions providing gastronomy and culinary education (high school,
associate degree), while weaknesses were highlighted as the inadequacy of advertising and promotional activities.
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Furthermore, discussions emphasized that Silifke district has both current and potential opportunities, such
as having alternative tourism potential, and threats, such as inadequate transportation.

Based on these findings, the following recommendations are proposed for the development of gastronomic
tourism in Silifke:

* Providing comprehensive training in tourism and gastronomy by academics and fostering an
understanding of the importance of tourism for regional development among relevant institutions.

+ Planning and organizing events that highlight Silifke's gastronomic tourism potential.
+ Collaboration between tourism businesses and academics.
+ Retaining qualified workforce within the region instead of outward migration.

« Initiating efforts to preserve Silifke's regional culinary culture.

Professional planning of tourism activities by experts in the field.
« Increasing promotion activities for geographically indicated products such as strawberries and yogurt.
* Incorporating more regional products into menus.

« Improving transportation infrastructure, including the establishment of Silifke Airport and introducing
high-speed train connections.

 Addressing infrastructure problems.

« Organizing festivals and cooking competitions focusing on local products.

» Documenting the knowledge of elderly individuals and preserving it for future generations.

* Providing courses for preparing forgotten traditional dishes.

« Establishing a destination management organization and culinary association specific to Silifke.
+ Identifying and registering brand values.

These recommendations aim to enhance the gastronomic tourism potential of Silifke and contribute to its
sustainable development as a tourism destination.



