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NEW YORK�’TAN NEV EH R�’E:          
ASMALI KONAK 

 
Yrd.Doç.Dr. Filiz AYDO AN∗∗∗∗ 

 
ÖZET 
Son günlerde, Türk televizyonlarnda belli dizilerin çlgnl a varacak 

oranda izlendi inden, herkesin bu dizileri bekledi inden, ak am gezmelerini bile bu 
dizilere göre ayarlad ndan, hatta hayatlarnn anlamn bu diziyle bulduklarndan, 
söz ediliyor. Aslnda dizilere yönelik bu tutku, özellikle Süper Baba dizisiyle ba lad, 
kinci Bahar�’da doru una ula t ve Asmal Konak ve Zerda ile sürüyor. te 

bunlardan biri olan ve çal mamzn da konusu olan Asmal Konak di erleri 
arasndan hem ald  rating hem de popülerli i açsndan çarpc bir biçimde öne 
çkt. Bu nedenle, bu çal ma Türk halknn ilgisinin bu denli çeken ve üzerine pek 
çok makale üretilen Asmal Konak dizisini çok perspektifli ele tirel açdan 
incelemektedir. 

Anahtar Sözcükler: Asmal Konak, populer kültür, televizyon dizileri 
 

ABSTRACT 
Recently, in Turkish television, a number of serials are watched by avid and 

passionate viewers who are arranging their social activities, particularly in the 
evening, around these programmes timings. Desires for these serials begin with 
Süper Baba and they reach the peak point with kinci Bahar and continued with 
Asmal Konak. The latter, however, is particularly more successful in terms of 
popularity and TV ratings than the others. Therefore, this paper will analyse the 
Asmal Konak serial from a multi-perspective cultural approach. 

Key Words: Asmal Konak, popular culture, TV serials  
 

G R  
Son günlerde, Türk televizyonlarnda belli dizilerin çlgnl a 

varacak oranda izlendi inden, herkesin bu dizileri bekledi inden, ak am 
gezmelerini bile bu dizilere göre ayarlad ndan, hatta hayatlarnn anlamn 
bu diziyle bulduklarndan, söz ediliyor. Aslnda dizilere yönelik bu tutku, 
özellikle Süper Baba dizisiyle ba lad, kinci Bahar�’da doru una ula t ve 
Asmal Konak ve Zerda ile sürüyor. Öyleyse bizim de artk Dallas�’larmz, 

ahin tepelerimiz var diyebiliriz herhalde. te bunlardan biri olan ve 
ara trmamzn da konusu olan Asmal Konak di erleri arasndan hem ald  
rating hem de popülerli i açsndan çarpc bir biçimde öne çkmaktadr. 
Oldukça popüler hale gelen dizinin oyuncular ve diziyle ilgili haberler 
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medyann gözdesi olmaktadr. Dizi yalnzca, izlendi i süre boyunca halkn 
ilgisini çekmekle kalmad, biti iyle de büyük ilgi uyandrmaktadr. Ana 
haber bültenleri dizi ekibiyle ba lantlar yapt, tart ma programlar dizi 
oyuncularna, senaristine, yönetmenine ayrld. Primetime�’da yaynlanan ve 
ratingi oldukça yüksek olan bu dizi, günümüzde modern bir mit haline 
gelmektedir. Üstelik bu mitin olu umuna yalnzca dizinin yaynland  kanal 
de il, di er kanallar da katkda bulunmaktadr. Böylelikle, modern kent 
hayatnn yo unlu u ve yabancla m l  içinde bakkalmzn, kom umuzun 
adn bilmeyen biz sradan insanlar, bu dizilerdeki karakterlerin adn, 
hayatn ve tüm özelliklerini  örne in, Bahar�’n eni tesinin, Sümbülün ilk 
kocasnn vs. adlarn ve kimlerle ili kileri oldu unu ö rendik. Bu açdan 
Türk televizyonlarn tebrik etmek gerekse de, bu yaz bir tebrik ya da 
kötüleme yazs olmayacaktr.   

Bu çal ma Türk halknn ilgisinin bu denli çeken, popüler olan ve 
üzerine pek çok makale üretilen Asmal Konak dizisini inceleyecektir. 
Ancak bu inceleme, dizinin ba arsn yalnzca pazarlama ba arsna 
ba lamak yerine, ya da tek boyutlu, ve snrl kuramlarla açklamak yerine 
daha açklayc, çok perspektifli* ele tirel kuramsalla trmay içerecektir**. 

 
Dizinin Konusu ve Karakterler 
yi, yetenekli tiyatro oyuncular ve genç nesil türkücülerin ba rolde 

oldu u ve a a dizileri ba l  altnda toplayabilece imiz dizilerin ilki olan 
Asmal Konak�’ta Orta Anadolu�’lu (Nev ehir�’li) bir ailenin ve üyelerinin 
ba ndan geçen olaylar anlatlmaktadr. Aslnda modern bir masal olarak 
yorumlayabilece imiz Asmal Konak dizisinde, geni  bir aile, bu ailedeki 
baskn karakter anne, önceleri maço olup daha sonra incelen genç Seymen 
A a, onun modern yüzlü e i Bahar, dizinin ba  karakterleridir. Genel olarak 
bakld nda, ikili duygusal ili kiler dizinin ba  konusudur. Örn. Bahar-
Seymen, Ali- Sümbül, Zeynep-Salih, Dilara-Yaman,Asya-Gökhan 
arasndaki a k ili kileri, Dicle-Bahar, gelin-kaynana arasndaki çeki me, vs. 
Hatrlanmas gereken genellikle kadn izleyicilerin hayranl n kazanan 
dizide, her ya a uygun a klarn dizinin canalc noktas olmasdr.  

                                                 
* Çok perspektifli bir toplum teorisi toplumun çok katl perspektiflerden hareketle 
analiz edilmesidir. Günümüzde herhangi bir toplum kuramnn oturtulabilece i tek 
ve mutlak bir perspektif olmamas nedeniyle, toplumsal kuramlar, yeni teorik 
söylem ve perspektiflere açk, dogmatizme kapal ele tirel, diyalektik bak  açsn 
içerir. Bu konuyla ilgili olarak Dauglas Kellner�’n dü üncesinden yola çkyorum: 
(Ayrntl bilgi için bkz. Steven Best- Dauglas Kellner, Postmodern Teori, Çev. 
Mehmet Küçük, st. Ayrnt Yay. 99 ).  
** Bu yaz, dizi filme çekilmeden once yazlm tr. 
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New York�’tan Nev ehir�’e yörenin a asyla evlenerek gelen gelin a a 
Bahar, ailede akln ve yeninin simgesi olurken, eski de erler kaynvalide 
(Sümbül a a) ile temsil edilmektedir. Nev ehir�’deki üzüm bahçelerinin ve 
otellerin sahibi yak kl ve genç Seymen a a ise Sümbül�’ün o lu, Bahar�’n 
kocasdr. Bu ana karakterlere ek olarak, Seymen�’in iki kzkarde i,  bir erkek 
karde i, evdeki yardmclar arasnda geçen olaylar ve bu karakterlerin ev 
içindeki hali her hafta bir bölüm halinde evlerimize konuk olarak 
gelmektedir. Aslnda karakterlerin her biri de i ik bir kitleyi içine 
almaktadr. Örne in, dul ve mutsuz kadn Dilara, üniversite ö rencisi genç 
kz Zeynep, asi gelin Bahar, her kadnn pe inden ko aca , karsna a k 
yak kl ve genç a a, vs.  

Konakta çal an hizmetkarlar da kendi içlerinde de i ik karakterlere 
sahiptir. Evin kahyas ve e i a a ailesine sadk kul statüsündeyken, Dicle 
karakteri arkadan i  çeviren, güvenilmez, gerilimi yükselten ki idir. Filmin 
komik taraflar genellikle bu karakterlerin cahillikleri, sakarlklar, çok 
konu malar ile ortaya çkmaktadr. Bu kesim daima yukardakileri konu up, 
merak etmektedir. Patronlarna hizmet etmeyle, ya da aldklar maa la ilgili 
ikayetlerini duymayz, hatta mutludurlar. Ba ka deyi le, gerçek hayattaki 

efendi-köle ili kisi dizide örtüktür. Bu örtüklük, ev sahipleri tarafndan da 
açlmaz ve bu iki grup arasndaki ili ki de bize do al olarak yanstlr, ba ka 
deyi le bu kona n hizmetkarlar halinden memnundur. Daha do ru bir 
deyi le, gönüllü kölelerdir. Ayrca, bu iki snf arasnda her ne kadar e it bir 
ili ki varm  gibi görünse de, asla ayn sofrada yemek yemezler. Böylelikle 
dizide efendi efendi, köle köle olarak ya amn sürdürmekte, bu durumdan 
kimse rahatszlk duymamaktadr, izleyenler bile. 

Ama i  bu iki snftan evlenmesine gelince de i ir. Zaten bu evlilik 
hiç kimsenin haberi olmadan, gizlice iki genç tarafndan yaplm tr. Sümbül 
hanm kznn evin kahyasnn o luyla evlendi ini duydu unda, kalp krizi 
geçirir. Seymen de bu olay kar snda afallasa da, tpk dul annesinin eski 
a k Ali bey�’in annesini kendisinden istedi inde oldu u gibi  renk vermez. 
Dizide geleneksel de erlerin ta ycs olarak görülen Sümbül hanm buna 
dayanamazken, ailenin geri kalanlar bu olay kabullenir. Belki de yukarda 
söz edilen efendi-köle kar tl , genç ku aklar ile yumu atlmaya çal lr.  
Öte yandan Seymen a a ile hizmetçisi Dicle ve çocu unun ili kisi de dizide 
üstünkörü bir biçimde geçi tirilir. Dizide bu ikisi arasnda ne geçti ini 
bilmeyiz ama Seymen�’in Dicle�’den bir çocu u vardr. Üstelik Bahar, 
Seymen�’in geçmi indeki bu hatay affeder. Ama Dicle�’nin o lu konakta 
Bahar�’n  kz gibi ya ayamaz. 

Hepimizin bildi i gibi, içinde bulundu umuz gösteri ça nda 
kahramanlar üstlendikleri mitik anlamlarla insanüstü niteliklere sahipmi  
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gibi görünürler. Özellikle de görsel malzeme ihti amn ve büyünün 
kayna dr. Bu nedenle izledi imiz reklamlar, yar malar ya da diziler bize 
gerçekmi  gibi görünür ve izleyici ile imgesel kahramanlar arasnda pek çok 
duyguda lk sa lanr(Güne  200 : 4). te Asmal konak dizisi sahip oldu u 
karakterlerle bu duyguda l  en iyi biçimde sa lam tr. 

Gerçekten de, her hafta ekrana gelen dramla trlm  kurguda 
yinelenen karakterler, insanlara tandk gelmeye ba larlar. Böylelikle 
izleyiciler genellikle dizilerdeki karakterlerle özde lik kurmaktadr. 
zleyenler bu karakterlerin hayal ürünü olduklarn bilmelerine kar n, bu 

karakterlere gerçeklermi  gibi tepki verirler. Bunun asl nedeni ise, 
izleyicilerin bu karakterlerin en mahrem, en duygusal zamanlarnda bile 
yanlarnda olmalardr. Böylelikle, izleyiciler bu hayatlarla özde le erek, 
ya adklarn vekaleten ya arlar(Esslin 99 : 43). Bir rüya fabrikas olarak 
nitelendirilen sinemann yannda, ortak dü leri kesintisiz bir süreç olarak 
biraraya getiren televizyon da bir dü  makinesidir. Bu nedenle ekranda 
gerçek dünya ile fantazi, gerçekle kurgu arasndaki ayrm bulanktr ve 
aslnda bu bulankl  sa lamak televizyonun birincil görevidir(Esslin, s. 35). 
Bunun konuyla ilgili en açk örne i, dizide evin küçük kz, Zeynep�’e dizi 
icab tecavüz eden oyuncu  günlük hayatta yolda yürürken izleyiciler 
tarafndan dövülmesidir. Ayrca, Nev ehir�’de a alk sistemi yoktur. Zaten 
nerde olursa olsun, bu kadar yumu atlm  da olamaz. 
 

Kurmaca ve Gerçeklik Arasnda Asmalk Konak 
New York ve Nev ehir görüntülerinin birbirinin üstüne geçirilerek 

ba layan dizide sanki Nev ehir�’de ya ayan üst snf New Yorklular izleriz. 
Çal ma ya amndan ba  k (hizmetliler d ndakiler), a a ailesi stanbul, 
Ankara gibi me gul kentlerde ya amaz. Bunun yerine, Türkiye�’nin turistik 
ve mistik bir bölgesinde ya arlar. Belki de dizi masals niteli ini bu nedenle 
kazanmaktadr. Dizinin yönetmeni dizinin bir masal oldu unu, kendisinin ise 
Binbir Gece masallarndaki ehrazat oldu unu söylüyor: 

 
�“�… büyük bir dünyann içinde küçük bir avlunun 
içine sk m  alt-yedi insann birbiriyle sava , 
birbiriyle sevi mesi, hayatta kalma mücadelesi. 
'Asmal Konak' bana göre 'Binbir Gece Masallar'. 
Ben de onun anlatcsym. Hiçbir zaman gerçek 
olarak görmedim Asmal Konak', ya asn 
karakterleri, ayaklar yere bassn, bu beni çok 
fazla ilgilendirmiyor. Asmal Konak' bana göre çok 
güzel bir masal. Kendimi 'Binbir Gece 
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Masallar'ndaki ehrazat gibi hissetti im çok 
dönem oldu. Asmal Konak' Asmal Konak yapan 
ey içindeki masals atmosfer. Ben de buna uygun 

reji yapyorum orada, mesela, zaman zaman 
kamera bir yast n içine giriyor, bir büyücünün 
yüzünü suyun içinden çekiyor, kamera her yerde ve 
her gölgenin arkasnda oluyor�”. 
(http://www.altyazi.net/temmuz02/evkeyfi.html) 

 
Asmal Konak gibi �‘devam var�’ tarz televizyon dizileri, anlatlan 

olaylarn çok bölümlülü üne dayanr ve devam ilkelerine göre i ler. Tpk 
Dallas�’ta, ahin Tepesi�’nde oldu u gibi bölümler birbirleriyle ba lantldr. 
Bu açdan bakld nda, artk Asmal Konak da bizim ahin 
Tepemiz(özellikle her iki ailenin de arap üreticisi olmas heralde ilginç bir 
benzerlik olmal). Genellikle bölümlerin sonunda bir gerilimin yaratld  bu 
tür dizilerde izleyicilerin bir sonraki bölümü izlemesi de sa lanm  
olmaktadr. Olaylar dizisinin merak edilmesi için yaplan en heyecanl yerde 
bölümü bitirme biçimi, Binbir Gece Masallar ve gazetelerdeki tefrika 
gelene inden alnmadr. (Aytaç 2002: 88-200). Bu durum,  yukarda da 
belirtti imiz gibi, yönetmenin söyledi ini de onaylyor.  

Öte yandan, günümüzün dertlerinden uzaktaki karakterlerin 
genellikle a k sorunlaryla me gul oldu umuz dizinin bili sel de il duygusal 
boyutta bir metne sahip oldu unu söylemek yanl  olmayacaktr.  Sokaktaki 
insanlarn sorunlarn ele almaktan uzak, ya ad mz toplumsal gerçeklikle 
pek ba da mayan dizide Orta Anadolu�’da a alk sisteminin olmamasna ek 
olarak, karakterlerin Anadolu�’da ya amalarna kar n aksanlarnn 
bulunmamas, kyafetlerin modernli i dizinin gerçeklerle uyu mazl nn 
di er örnekleridir. Bu açdan bakld nda, dizi sanki Nev ehirdeki konak 
sahiplerinin hayatn de il, stanbul�’un en üst toplumsal seviyesinin oturdu u 
Kemer Country�’nin konaklarnda ya ayan kesimlerinkini anlatr. 
  Genellikle, izleyiciler izlediklerinin gerçek d  oldu unu bildiklerini 
söyleseler de, diziyi izlemektedirler. Bunun da nedeni, bu  türden sorunsuz 
bir aile(toplumsal) ya amna bir özlem olabilir. Ba ka deyi le, her ne kadar 
bu insanlar bizim dünyamzdan uzak olsalar da, çok daha ypratc ko ullar 
içinde ya ayan bizler onlar gibi ya amay isteriz. 
 
            Tüketim Kültürünün Parças Olarak Asmal Konak  

Televizyon e er bir e lence kutusuysa, Asmal Konak bu kutudaki 
en renkli e lence paketidir. Buna ek olarak, bu dizi kültür sanayi tarafndan 
yaylan tüketim kültürünün de çok önemli bir parças haline gelmi tir. Ald  
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rating sayesinde pek çok sponsora ve reklama sahip olabilen dizi bittikten 
sonra bile herkesi (dizi oyuncularnn rol aldklar reklam filmleri, dizinin 
uzun metrajl filme dönü türülmesi dü ünüldü ünde) zengin etmeye devam 
etti. Tüm bunlarn ötesinde en çok kazanan  piyasa olmu tur. Çünkü di er 
metalar gibi, TV dizileri de öncelikle piyasay dü ünür. Bu nedenle, dizinin 
içeri i ekonomik piyasaya ba mldr. Yani evrensel olarak tüketilecek 
motiflerle dolu olmaldr. te bu açdan Asmal Konak Türk dizi tarihinin en 
ba arl dizisi saylabilir.  

Gerçekten de Asmal Konak son 8 yln AGB verilerine göre hem 
reklam ku a  ratingi hem de programn niteli i açsndan en yüksek orana 
ula an dizi olmu tur. Bu durum, yani dizinin sa lad  kar diziyi yaynlayan 
kanal tarafndan da kabul edilmi tir.(Mediacat 2003: 2 ).  
 Zaten dizinin genelinde para, mücevher, araba gibi maddi de erler 
ön plandadr. Çal ma ya am, parann, a al n zenginli in kayna  pek 
yanstlmaz. Ama buna kar n jipler, çe itli arabalar, (sponsor firmaya ait 
firmalar) güzel giysiler, güzel manzaralar, oteller, hemen hemen her sahnede 
görülür. Dizideki karakterler hiç bir eyin sknts çekmez. Bir a a ailesi 
olarak istedikleri her hangi bir eyi elde etmek onlar için çok  kolaydr. 
Bahar çal mak istedi inde kocas ona evin içinde bir resim atölyesi açar. 
Kim istemez böyle hayat! Böylelikle, pek çok reklam da kolaylkla dizinin 
içinde hem açk hem de gizli bir biçimde yerini bulur(araba, kahve, cep 
telefonlar, arap vs, ayrca sponsor da cep telefonu irketi). Bütün bunlara 
ek olarak,  Sümbül hanmn e arplar, allar pazarlarda ad anlarak 
satlr(Bu anlamda Asmal Konak günlük moday belirleyebiliyor). Arabalar, 
cep telefonlar, scak içecekler açk bir ekilde markalaryla birlikte 
gösterilir. Zeynep�’in ya  gününde, inci, altn gibi maddi gücü simgeleyen 
hediyeler verilir. Evin hizmetçisi bile altn bozdurmaya kalkt nda 6 
milyarlk altn oldu u görülür. Ksaca, ortal a tam bir sefahat düzeni 
hakimdir. Ev halk, evdeki yardmclarnn yapt  yemekleri sürekli yerler, 
kendi üzüm ba larndan çkma araplar içerler ve arabalaryla gezerler. 
Bütün bunlara ek olarak, dizisinin çekimlerinin yapld  Nev ehir�’in Ürgüp 
ilçesinde dizi saysinde turizm patlamas ya anmaktadr. Diziyle birlikte, bu 
bölge, kona  ve oyuncular görmek için can atan halk otobüsleri ile ziyaret 
edilmektedir.  

Genelde tüm diziler, özelde bu dizi medyann ve magazin basnnn 
yardmyla da kültür sanayinin ürünü olarak e lence ve tüketim i levlerini 
yerine getirmektedir. Bu durum dizi oyuncularnn dizi d ndaki ya amlar, 
hayat hikayeleri, beraberliklerinin yanstlmas ya da bunun tersi yoluyla 
yaplmaktadr. te bu durum medyadaki ekonomi politi in en önemli 
örne idir.   
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deolojisi Açsndan Asmal Konak 
Medya kültürünün ürünlerine ideolojisi açsndan bakld nda, bu 

ürünlerin yalnzca basit e lence araçlar olmad dr. Çünkü gerçekte bu 
ürünler  ayn zamanda, politik retorik, mücadeleler, ve politikalarla birbirine 
ba lanan bütünüyle ideolojik yapaylklardr.(Kellner 996: 93). Bu nedenle 
her ülkede televizyon içsel ve d sal ideolojik ögelerin, kültürlerin yer ald , 
tabii kapitalist toplumun üretti i de erler ve ideolojileri içeren bir karma a 
sergiler. te bu bölümde, kültürel bir metin olarak Asmal Konak�’n 
ideolojisine yakla lmaktadr. 

Televizyon dizileri ile ilgili bir yazsnda, dizilerdeki kahramanlarn 
kazld nda ortaya çkann, küçük burjuva dünyas oldu unu söylerken 
Murat Belge çok hakldr. (Belge 983: 59- 60). �“Televizyon mitlerinin her 
biri size gene kendinizi yanstan aynalar içinde, yani havada, karada ve 
suda, nerede olursa olsun bir küçük burjuva olmak d nda, alternatifi 
kalmayan bu dünyada, mümkün olmayan tek ey, bir seçme yapmak 
olmaldr�”(Belge: 6 ). Küçük burjuva dü üncesinin bir yandan yeninin 
pe inde ko arken, di er yandan da de i ime kar  olmasdr diyor Belge. 
Çünkü asl sevdi i biçimsel yeniliktir, ama farkl bir ey oldu unda 
tedirginli e kaplr. Ba ka deyi le, verili düzen pek de i ikli e u ramaz. 
Tpk Asmal Konak�’ta oldu u gibi: kavga etseler, aralarnda sorunlar da 
olsa Seymen ve Bahar asla bo anmazlar, küçük erkek karde  a bisinin ailesi 
ve annesiyle oturmak istemese de evden ayrlamaz, ksaca varolan düzen, 
evin düzeni bozulamaz. Ayrca, dizide karakterler arasndaki gerginlikler 
(kar-koca, gelin kaynana) genellikle mark gelinin eve dönmesiyle son 
bulur. Yani her ne kadar gelin isyankar olarak adlandrlsa da, evdekilerle, 
be enmedi i eski de erlerle ya ar,  kona a dönmeye can atar. Aslnda bu 
durum onun için bir geriye dönü  olsa da o, kocas, kocasnn ailesi, 
hizmetçileri ve çocu u ile birlikte konaktaki halinden memnundur. Kocas 
çal masna izin vermedi inde, kocasnn i  yerinde patron kars olarak, 
kocasnn oteline resim yapar. Diziye göre, tüm bu her eyden vazgeçi in 
sebebi, a ktr.  

Ama dizide, kadn ikincil konumda tutulmaktadr. Dünya 
kapitalizmine ba ml olan Türkiye kapitalizminin son yllarda sa lad  
görece refah �… kadnlar için görece ekonomik ba mszlk kazandrmasna 
kar n erke in üstünlü ünü vurgulayan anlatm biçimleri durmaktadr. Ba ka 
deyi le, yeni uyumlandrma ve gönüllü boyun e dirme yöntemleri 
geli tirilmektedir. Buna Asmal Konak�’ta da rastlarz. Gerçekten de  diziye 
göre mutluluk evliliktedir ve dizideki en sevimsiz karakter bekar kz Ay e 
Melek�’tir. Entelektüel Bahar, a k için Nev ehir�’de ya ar, kadnn yeri 
evidir. Bu tüm kadnlar için ayndr(Özsoy 2002: 0) .  
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Gene de dizide bu geriye dönü çü e ilimlere ilerici de i imler de 
eklenir. Aslnda dizinin di er dizilerden  en önemli fark olan eski ile yeninin 
bir arada bulunmasdr. Yani varolan ve de i mesi gereken zararl de erler 
kimseye zarar vermeden kolayca ortadan kalkar ve herkes mutlu olur. Ksaca 
Nev ehir�’den New York�’a yumu ak geçi ler yaplr. Örne in, geleneksel 
de erlerin kalesi olan  Sümbül hanm geli melerle birlikte de i ir. Kocasnn 
onu aldatt n ö rendikten sonra eski a k Ali bey konusundaki 
tutuculu unu brakr, kendisinin istemedi i bir kzla evlenen küçük o lunu 
ve kahyann o luyla evlenen kzn affeder. Bu de i ikli e maço koca 
Seymen de katlr. Annesinin Ali beyle ili kisini kabullenmeye, karde inin 
tüm ili kilerini dinlemeye ve kabullenmeye ba lar.  

Popüler metinlerin toplumsal durumlara yaknl , döneminin 
toplumsal gerçeklerine ula mas gibi nedenlerle, o dönemdeki toplumda ne 
olup bitti i konusunda bilgi kazandracak eyler olarak okunabilir. E. Bloch 
Principle of Hope adl kitabnda, dü ler, popüler kültür, politik ve toplumsal 
ütopyalarn kapitalist toplumda daha iyi bir ya am dü üncesini içinde 
barndrabilece ini belirtir. Bloch�’a göre, ideoloji iki yönlüdür. Bir yandan, 
yanl lar, mistifikasyonlar, yönlendirme ve tahakküm tekniklerini içerirken, 
öte yandan da toplumsal ele tiriyi ve politik özgürle imi içeren ütopik 
de erler ta r(Kellner, Media culture, s. 09). te buradan hareketle, ba ka 
deyi le, popüler metinlerin ideolojik senaryolar içinde toplumsal 
ele tiricili i de içinde barndraca n dü ünerek Asmal Konak�’ 
incelemekteyiz.   

Ba ka deyi le, bu ba lk altnda Asmal Konak�’ incelerken, halk, 
kendilerine sunulan eyin ça da  bir uyu turucu oldu unu bile anlayamayan 
kültürel eblehler olarak görmek yerine, bir popüler metni okuma ve 
kar snda etkin olabilen bireyler olarak görmeye çal aca z. Bilindi i gibi, 
televizyon yapmclarnn izleyicileri etkileme iste i, o ürünün içine sisteme 
yönelik ele tirinin de koyulmasna izin verir. Çünkü kültür sanayinin 
ürünleri verili sistemin ideolojik de erlerini, hegemonyac, metala trc 
özelliklerini ta sa da ayn zamanda tüm metalar gibi bunlarn da kültürel 
de erleri vardr. Ba ka deyi le, ekonomi yalnz paray de il, ayn zamanda 
anlamlar ve hazlar da dola ma sokar. Bu nedenle izleyici metala trlm  
kitle olmaktan çkarak, anlam ve haz üreticisi durumuna gelebilir. Bu kültür 
ekonomisine göre, meta(bir tv program, frn, buzdolab vs) bir metindir ve 
bu metin hem egemenlik altna alma hem de kar  koyma olanaklarn içinde 
barndrr. (Fiske 999: 40).  

Ama diziye bu açdan bakld nda muhalif ögeleri görmek 
neredeyse imkanszdr. Çünkü bir popüler dizide bulunmas gerek muhalif 
ögeler bizi özgürle mekten alkoyan süreçleri ve gerçekleri aç a çkarmal 
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ve bundan da önemlisi, özgürlük beklentilerimizin anlatm olmalar 
gereklidir. Oysa dizide maalesef varolan sisteme ele tirel bir bak  içerecek, 
bireyi özgürle tirecek bir anlatm bulunmamaktadr. Bunun yerine varolan 
toplumdaki etik olumlanmakta, ve bireyler varolan gerçeklikten kaçrlarak 
varolamayacak bir zaman ve mekana sürüklenmektedir. Kültür sanayinin en 
verimli ürünlerinden biri haline gelen Asmal Konak ve bunun gibi diziler 
e itsizli i, parann en yüce de er olarak savunulmasn yapmaktan ba ka bir 
ey yapmyor. Böylelikle herkes mutlu oluyor: TV irketleri de, reklam 
irketleri de, halk da. Ancak burada piyasann mutlulu unun realize 

edilebilen, gerçek bir mutluluk oldu unu söyleyebilirsek de, halkn 
mutlulu u sözde bir mutluluk olarak kalmaktadr.  

Bilindi i gibi, Türk toplumunda e itim görmü  kitleler �“Batlla ma�” 
ba l  altnda toplanan yenilliklere kucak açarken, halk geleneksel ya amn 
sürdürmü tür. Bu nedenle, Türk insan Batl gibi piyano çalmay bilmeden, 
ö renemeden modernle mek zorunda kalm tr. Üstelik modernle meye 
verdi i yant da Batl ülkelerinkinden farkldr. Demokratik bir toplum 
hayatna eri emeden, sanayile emeden modernle en yoksul, e itimsiz, 
örgütlenmekten alkonulmu  kitlelerin modernle meye gösterecekleri 
modernist yant gerici nitelikte olmu tur. Ba ka deyi le, Türk insannn 
modernle meye verdi i yant, geçmi in daha adaletli, daha az de i ken, daha 
dü ük maliyetli, daha insanca toplumsal ili kilerine, toplumsal hayatna 
dönü  özlemini dile getirmi tir. (Oskay, 998: 88). te Asmal Kona a 
yakndan baklacak olursa, a a düzeni ve konak, herkesin bildi i gibi, birer 
feodalite simgeleridir. Bu ba lamda, dizinin yüceltti i ve Batnn yüzyllar 
önce terk ederek unuttu u, feodal düzene geri dönme iste ini de yukarda 
sözünü etti imiz, Türk modernizminin çarpk modernle mesine 
ba layabiliriz.  

Öte yandan, kapitalist sistemin bir parças olarak medyann satma 
zorunlulu u satan eyin yaynlanmasn emretmektedir. Neyin sataca  ise, 
�“... hedef kitlenin fiilen içinde bulundu u ko ullar ve olas izleyicinin, 
okuyucunun ki ilik yapsn, sradan insann bu düzen içindeki 
örselenmi lerini bulup onun reel profilini yakalamak�”tr.(Oskay: 05). Bu 
açdan bakld nda  Asmal Konak, do ru düzgün sevmeyi, güzel bir ya am 
uzun yllardr bulamayan, ne tam anlamda Do ulu ne de tam olarak 
Batlla amam  ve Batlla may da Amerikalla ma olarak gören  Türk 
halkn çok iyi analiz eden bir dizi. Genelde Türk toplumunun özelde sradan 
insann örselendi i noktalar olan a k, daha iyi bir toplumsal ya am, 
zenginlik,  kalabalk aile hayat, kolektivizm, hayata ve di er insanlara kafa 
tutabilme (özellikle Bahar karakteri) gibi popüler olabilecek karakterlerin 
yanstlmas açsndan Asmal Konak çok ba arl. 
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SONUÇ 
  Belli üretim a amalarna ula amam  toplumlarn bu a amalar 
geçirmi  sistemlerin de erlerini benimsemeleri pek çok sorun yaratmakta, 
toplumu belli çalkantlarn içine atmaktadr. Günümüzde teknoloji ve ileti im 
araçlarndaki akl almaz geli me üretim düzeyleri birbirlerinden farkl olan 
toplumlar etkile im içine sokmakta ve ileri teknolojiye sahip ülkelerdeki 
de er sistemleri bu araçlar ve teknolojiyle birlikte Türkiye gibi geli mekte 
olan toplumlara da kaymaktadr. Ama feodal de erlerin egemenli inden 
bütünüyle kopamayan ve kentle mesi sanayile mesinin çok daha önünde olan 
Türkiye için bu durum, bir yandan �“kendi içindeki uyumsuz de i meye, öte 
yandan kendinden çok ilerdeki bir teknolojinin üretti i tüketim toplumunun 
de erler sisteminin bombardmanna�” neden olmaktadr(Kongar, 995: 29 -
292). te bu çeli kilerin farknda olan Türk medyas Asmal Konak gibi 
Do u ile bat�’nn birbirine sentezlendi i, ikisinin bir arada mutlu bir biçimde 
yanstld  dizileri en iyi biçimde pazarlamaktadr. D ardan modern 
görünü lü ama öte yandan feodal de erleri içinde ta yan Türk insan kendisi 
gibi dü ünen ama çok daha iyi bir hayat ya ayan bu aileyi de kanmca, bu 
nedenle büyük bir zevkle izlemektedir. Ayrca, toplumsal gerçeklikten, 
günlük varolu un skntlarndan uzak durabilmek için  medyaya yönelen 
bireyler spor kar la malarnda güçlülerle özde le mekte, reklamlarda uygun 
metay satn alarak mutlu, ba arl ve popüler bireyler haline geldiklerini 
zannetmektedirler. Üzerine pek çok makale yazlan, medyada skça yer alan 
Asmal gibi dizilerle ise bireylere özde le emeyecekleri,  gerçekte 
varolmayan modeller sunularak maalesef yalnzca, burjuva kültürü ve  
tüketim kültürü özümsetilmektedir.   
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