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GASTRONOMI TURIZMi KAPSAMINDA KARAMAN DiVLE
OBRUGU TULUM PEYNIRINiN DEGERLENDIRILMESI

EVALUATION OF KARAMAN DiVLE OBRUGU TULUM CHEESE IN
THE SCOPE OF GASTRONOMY TOURISM

0z

Tiirkiye'de en yaygin iiretilen peynir tiirleri arasinda beyaz peynir, kasar peyniri ve tulum
peyniri bulunmaktadir. Geleneksel olarak ve genellikle mahalli olarak iiretilen peynirler arasinda
en bilineni ise tulum peyniridir. Bu ¢alismanin amaci, Karaman iline ait cografi isaretli bir iiriin
olan Karaman Divle Obrugu Tulum Peyniri'ni tanitmak ve gastronomi turizminde nasil bir unsur
olarak degerlendirilebilecegini incelemektir. Amag¢ dogrultusunda ilgili literatiir taranmis ve
Karaman Divle Obrugu Tulum Peyniri hakkinda bilgiler verilmistir. Karaman Divle Obrugu
Tulum Peyniri’nin sosyal medyadaki yeri, kamu kurum ve kuruluslarinin sitelerindeki durumu,
haber sitelerindeki yeri ve 6nemi gibi konu basliklari ile bilgiler derlenmistir. Calismanin amacina
ulasmasi igin nitel arastirma yontemlerinden olan durum g¢alismasi yontemi tercih edilmistir.
Arastirmanin evrenini cografi isaretli peynirler olustururken orneklemini ise Karaman Divle
Obrugu Tulum Peyniri olusturmaktadir. Sonug olarak, Karaman Divle Obrugu Tulum Peyniri’nin
hem haber sitelerinde hem de sosyal medya sitelerinde sinirli sayida da olsa yer aldigina ulasilmis
ve gastronomi Uriinii olarak kullanilmasi saptanan bulgular arasindadir. Elde edilen sonuglara
yonelik arastirmacilara ve resmi kurumlara oneriler gelistirilmistir.

Anahtar Kelimeler: Karaman, Divle, Obruk, Peynir, Gastronomik Unsur

ABSTRACT

The most commonly produced cheese types in Turkey include white cheese, kashar cheese
and tulum cheese. The most well-known cheese produced traditionally and generally locally is
tulum cheese. The aim of this study is to introduce Karaman Divle Obrugu Tulum Cheese, a
geographically indicated product from Karaman province, and to examine how it can be evaluated
as an element in gastronomy tourism. For this purpose, the relevant literature was scanned and
information was given about Karaman Divle Obrugu Tulum Cheese. Information has been
compiled under topics such as the place of Karaman Divle Obrugu Tulum Cheese on social media,
its status on the websites of public institutions and organizations, its place and importance on
news sites. In order to achieve the purpose of the study, the case study method, which is one of
the qualitative research methods, was preferred. While the population of the research consists of
geographically indicated cheeses, the sample consists of Karaman Divle Obrugu Tulum Cheese.
As aresult, it has been found that Karaman Divle Obrugu Tulum Cheese is included in both news
sites and social media sites, albeit in limited numbers, and its use as a gastronomy product is
among the findings. Recommendations have been developed for researchers and official
institutions regarding the results obtained.
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GIRIS

Ulkelerin turizm potansiyellerini tanitmak i¢in ulusal yemek kiiltiirlerinden yararlanma istegi her gecen giin daha
da 6nem kazanmaktadir. Yeme-igmenin bir bilim ve sanata doniigsmesi olarak goriilen gastronomi, artik turizmle
biitiinlesmeye ve iilke tanitiminda etkin rol oynamaya baslamistir. Gastronominin turist deneyiminin ayrilmaz bir
parcasi olarak goriildiigii ve bazi durumlarda seyahatin temel motivasyonu olabilecegi ifade edilmektedir. Gastronomi
cekiciliginin, turizm endiistrisinin biiyiimesini saglamak ve g¢esitliligini arttirmak, zamansal ve mekansal
yogunlasmay1 6nlemek ve kitleleri cekmek amaciyla kullanildig1 kaydedilerek gastronomi turizminin gelistirilmesinin
onemi vurgulanmaktadir (Durlu Ozkaya vd., 2013). Cografi isaretli iiriinler gastronomi turizminin gelismesinde
giderek daha 6nemli bir rol oynamaktadir. Gurme turistlerin seyahat motivasyonlari arasinda: 6zel yemeklerin ve yerel
tiriinlerin tadina bakmak, yerel iiriinlerin yetistirilmesini ve yemeklerin hazirlanma asamalarini gézlemlemek, yemek
festivallerine katilmak, gida iireticilerini ziyaret etmek yer almaktadir. Dolayisiyla cografi isaretlerin uygulanmasi,
yerel iiriin ve mutfaklarin korunmasi ve iiretim asamalarinin kayit altina alinmasi sayesinde gezginler, seyahatleri
sirasinda kendi bolgelerine 6zgii yerel triinleri kolaylikla deneyimleyebilmekte, yerel iiriin ve mutfaklarin iiretim
stireci hakkinda bilgi sahibi olabilmektedir. Bu bakimdan cografi isaretler bolgede gastronomi turizminin
stirdiiriilebilirliginin saglanmasinda énemli rol oynamaktadir (Hazarhun & Tepeci, 2018).

Cografi isaretler, bir bolgede belirli 6zelliklere sahip iiriinleri tanimlayan sembollerdir. Yoresel, bolgesel ya da
geleneksel tiriinlerde cografi isaretleme; cografi acidan bir bolge veya yoreye 6zgi, iin ve kalitelerin buranin dogal
kosullar1 ya da bolgesel 6zelliklerinden olusan bilgi, deneyim ve geleneklerini, o bolgedeki hammadde ve iiretim
girdilerini kullanarak, bu alandaki ekonomik gelisim ile istihdami tesvik ederek {iretilen iiriinleri korumaktadir.
Itibarmi ve kalitesini, bolgenin dogal kosullar1 ve bolgesel dzelliklerinin yani sira yerel hammadde ve iiretim
yontemleri de belirlemektedir. Bu bolgenin 6zellikleri bolgedeki ekonomik kalkinmayi ve istihdami tesvik etmektir.
Baska bir deyisle cografi isaretler, kiiltiirel mirasin ve geleneksel iiretimin 6nemini vurgulayan, lireticileriyle birlikte
bdlgenin tohumunu, topragini, suyunu ve iklimini korumay1 amaglayan sistemlerdir. Ancak cografi isaretler yalnizca
tarimsal iiriinlerle sinirli kalmayip yapay iriinleri de kapsamaktadir. Bagka bir deyisle cografi isaretlerin kapsamina
dogal iiriinler, tarim, madencilik, el sanatlar1 ve endiistriyel iiriinler girmektedir (Polat Uziimcii vd., 2017). Bir
toplumun yemek kiiltiiriiniin olusmasinda o toplumun &rf ve adetleri, kendine 6zgii mutfagi ve yeme aliskanliklari
gibi pek ¢ok faktor rol oynamaktadir. Beslenme insanin sadece fizyolojik bir ihtiyaci degil ayn1 zamanda sosyal bir
ihtiyacidir. Ayrica bireylerin yasadig1 toplumun fiziksel ve kiiltiirel 6zellikleri de yemek kiiltiiriiniin olusumunda etkili
olmaktadir (Cekal & Aslan, 2017).

Karaman Divle Obrugu Tulum Peyniri, Karaman iline bagli Ayranci ilgesine ait Divle koyii ve ¢evresinde iiretilen,
ayn1 zamanda 6zel ozelliklerinin kazandigi Divle Obruk magarasinda olgunlastirilan bir peynirdir. 2017 yilinda
Karaman Ticaret Odasi tarafindan yapilan basvuru sonucunda Tiirk Patent Enstitiisii tarafindan cografi isaret almistir.
Uretiminde genellikle koyun siitii kullanilsa da keci ve diger hayvanlarm siitii de koyun siitiine karistirilarak
kullanilabilmektedir. Karaman Divle Obrugu Tulum Peyniri’nin iiretimi geleneksel yontemlerle yapilmakta olup
Tiirkiye’de iiretilen tulum peynirlerine benzer bir yapim asamasina sahiptir. Fransa'nin iinlii Rokfor kasabasinda
iiretilen Rokfor peyniri ile benzerlik gosteren Karaman Divle Obrugu Tulum Peyniri, kamu ve 6zel kuruluslar
arasindaki is birligi ile diinya ¢capinda bir marka haline getirilerek taninirligini artirmak, gastronomi turizmi agisindan
Karaman ilinin turizm destinasyonlar1 arasinda 6ncii bir iirliin olmasini saglamak i¢in ¢aligma 6nem arz etmektedir.

1. KAVRAMSAL CERCEVE
1.1. Gastronomi Turizmi

Gilinlimiizde insanlar sehrin yemek kiiltiiriinii 6grenmek, tarihi yapisini kesfetmek ve sehre ait mutfak unsurlarini
deneyimlemek amaciyla turizm faaliyetlerine katilmaktadir. Deniz, kum ve giines ti¢liisii olarak degerlendirilebilecek
klasik tatil anlayisinin disinda, dniimiizdeki donemde alternatif turizm adi verilen yeni bir turizm {iriiniiniin 6nemi
giderek artmistir. Insanlarin turizme yonelik goriis ve isteklerinin hizli degismesi, turizm iiriinlerinin cesitlendirilmesi
ihtiyacini artirmig ve farkli turizm tiirlerinin 6nemini de beraberinde saglamistir (Wolf, 2002). Gastronomi turizmi,
yerel mirasin korunmasina katki saglamakta, destinasyonlarin 6zgiinliiglini arttirmakta, yerel ve bolgesel turizm
kaynaklarin1 gelistirip giiclendirmekte, tarimsal iiretimi tesvik etmekte, bolgesel gidalari tesvik etmekte, yerel ve
ekonomiyi giiclendirmektedir (Bucak & Araci, 2013).

Diinyada turizmle ilgili gelismeler incelendiginde, turistik destinasyonlarin pazarlanmasinda gastronominin
6nemli bir rol oynadig1 ortaya ¢ikmaktadir. Bir lilkenin yemek kiiltiirii, turistlerin bir tilkeyi ziyaret etmesini saglayan
en onemli faktdrlerden biridir (Sahin, 2015). Son yillarda tarihi yerleri ve miizeleri ziyaret etmenin yani sira
gastronomi ve gezi deneyimleme gezileri de giderek daha popiiler hale gelmistir. Turistik destinasyonlar arasindaki
rekabet yogunlastikca yerel kiiltiir, turistleri ¢ekmek ve eglendirmek i¢in yeni {irlin ve faaliyetlerin kaynagi olarak
giderek daha degerli hale gelmektedir. Bu kapsamda gastronomi 6zellikle 6nemli bir rol oynamaktadir. Gastronomi,
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turist deneyiminin merkezinde yer aldigindan postmodern toplumlarda kimlik olusumunun da 6nemli bir kaynagidir
(Richards, 2003). Gastronomi deneyimleri turistler arasinda sadece bir mutfak deneyimi olarak degil aynm1 zamanda
tilkketimin gergeklestigi yerle de duygusal bir bag olusturmaktadir. Gastronomik deneyimler, insanlarin anilarindaki
destinasyonlarla giiglii duygusal baglantilar gelistirmelerine olanak tanimaktadir. Bu tiir gastronomik deneyimler
destinasyon pazarlamasinda onemli bir rol oynamaktadir (Silkes vd., 2013). Oncelikle yemek, sarap ve turizm
tutkunlarinin ilgisini ¢eken destinasyonlar ayni zamanda bir bélgenin profilinin yiikselmesinde ve gelismesinde de
etkili bir unsur olabilmektedir. Bu faktorler, konaklama faaliyetleri de dahil olmak iizere bircok istihdam firsati
yaratmakta ve bolgesel kalkinmaya katkida bulunmaktadir (Green & Dougherty, 2009).

Gastronomi turizmi ayni zamanda 6zel turizmin bir tiirii olarak da degerlendirilmektedir (McKercher vd., 2008).
Yemek her zaman turizmin vazgecilmez bir unsuru olmustur. Ancak son yillarda gastronomi turizmi giderek artan bir
ilgi gormektedir. Gida, kiiltiir ve turizm arasindaki baglant1 1990'larin ortasinda hiikiimetler, arastirmacilar ve turizm
endiistrisi tarafindan fark edilmistir (Yurtseven & Kaya, 2011). Bu alana ilgi her gegen giin artmakta ve gelecekte
daha da 6nem kazanmasi kaginilmaz goriinmektedir. Bu nedenle, yakin zamana kadar géz ardi edilen turizm ve yemek
iligkisi, artik hem turizm endiistrisinin hem de akademik ¢evrenin ilgisini ¢gekmekte ve devlet politika ve stratejilerine
dahil edilmektedir (Tikkanen, 2007). Gastronomi, basli basina bir ¢ekim unsuru olabilecek dnemli bir kiiltiirel iiriin
olmasmin yam sira, geleneksel kiiltiirel iiriinlerin tamamlayicisi olarak da goriilmektedir (Correia vd., 2008).
Gastronomi turizmi ayni zamanda yerel halkin ve bdlgelerin ekonomik yenilenmesine de dnemli katki saglamaktadir.
Gastronomi turizmi kapsamindaki ¢esitli faaliyetler niifusa yeni gelir kaynaklar1 olugturmakta ve turistlere etkileyici
deneyimler yasatmaktadir. Gastronomi turizminde yerel malzemeler yemeklerle birlestirilerek destinasyon
restoranlarimin ve otel mutfaklarinin meniilerine dahil edilmektedir (Cambourne & Macionis, 2003). Turistler i¢in
cekici olan, destinasyonun yerel mutfagini sunan turistik isletmelerdir. Ustelik gastronomi turizmi, turizm sezonunu
sadece yazla sinirlamak degil, turizmin faydalarini sezona yaymak igin de iyi bir tercihtir. Ciinkii catering sektoriinde
yilin her ay1 ve her saatinde gergeklesen faaliyetler bulunmaktadir (Kivela & Crotts, 2009).

Ozellikle son zamanlarda turistlerin istek ve taleplerinin degismesi ve yerel mutfaga sahip bolgelerin turizm
firmalar1 tarafindan planlanan rotalara dahil edilmesi nedeniyle gastronomi turizmi taninirlik ve popiilerlik
kazanmistir (Kumar, 2019). Turistler deniz, kum ve gilines temali, hedefe yonelik gezilerden hoglanmamaktadir.
Dolayisiyla tercihlerini gastronomi turizmine hizmet eden iiriinlerin bollugu ve bu amaca hizmet eden firmalarin
varlig1 belirlemektedir (Sengiil & Tiirkay, 2016). Giliniimiizde cografyaya 6zgii iiriinler ve gastronomik tatlar insanlar1
cezbetmekte ve turistler bu lezzetleri deneyimlemek i¢in evlerinden onlarca, yiizlerce, hatta binlerce kilometre uzakta
seyahat etmektedir. Bu gastronomik ziyaretler sayesinde turistler ziyaret edilen bdlgenin yiyecek ve igeceklerini
deneyimleme, hatta bazen yemek pisirme ve turizm faaliyetlerine katilma firsatina sahip olmaktadir (Saygili vd.,
2019).

1.2. Karaman Divle Obrugu Tulum Peyniri

Karaman Divle Obrugu Tulum Peyniri; Karaman ili Ayranci Ilgesi sinirlari igindeki yayla ve meralarda tamamen
dogal olarak yetistirilen keci, inek ve koyunlardan elde edilen ¢ig siitle karistirilarak hazirlanmaktadir. Divle
Obrugunda kegi ya da kuzu derisinden yapilan derinin i¢ine peynir konularak preslenip bes alt1 ay boyunca bir obrukta
bekletilerek tiiketime sunulan tulum peyniridir. Bu {iriinii diger Tulum peynirlerinden ayiran en biiyiik 6zelligi bu
bolgede Obruk adi verilen magaralarda olgunlastiriimasidir. Magaranin essiz bir kiif florasina sahip olan tulum
peynirinin iizerinde yaklagik bir ay sonra mavi, beyaz ve kiremit renginde kiifler olugsmaktadir. Kiif kurudugunda
torbanin dis1 kiremit rengine donmekte ve peynir tamamen olgunlagmis sayilmaktadir. Bu olgunlagma siiresi 5 ila 6
ay siirmektedir. Kirmiz1 kiiflii olgun peynir, Ekim ayindan Kasim ayina kadar topraktaki bir delikten ¢ikarilip
satilmaktadir. Obruk olarak bilinen magara, kdyiin 1,5-2 kilometre giineydogusundaki tepenin altinda dogu-bati
yOniinde uzanmakta ve yaklasik 150 metre uzunlugundadir (Url-1).

Karaman Divle Obrugu Tulum Peyniri, Toros Daglari'nin kuzeye, i¢ Anadolu'ya bakan yamaglarinda yer alan
Divle (Ugharman) kdyii ve gevresinde iiretilen yoresel peynirlerden olup bdlgeye yakin kasabalarda da popiiler olarak
tiketilmektedir. Divle Tulum peyniri yalnizca aile giftliklerinde ve kiiglik mandiralarda geleneksel yontemler
kullamilarak iiretilmektedir. Uretiminde genellikle koyun siitii kullanilmakta ancak bazi durumlarda koyun siitiine
baska siitler de karistirilabilmektedir. Karaman Divle Obrugu Tulum Peyniri yapilirken diger Tulum peynirlerinden
farkli olarak peynir telemesi yikanmaktadir. Bir diger fark ise peynirin olgunlastirilmasi i¢in obruk adi verilen bir
magaraya konulmasidir (Morul & Isciler, 2012).

2. YONTEM

Cografi etiketli irtinlere iligkin farkindaligin ulusal ve uluslararasi diizeyde artirllmasina yonelik algilanan ihtiyag
nedeniyle, bu konuyla ilgili reklam ve tanitim arastirmasi yapilmasinin énemli oldugu diisiiniilmektedir. Turistlerin
bu triinleri bilmeleri halinde talep edebilmelerini saglayarak ve yiyecek-igecek firmalarini cografi konuma 6zgii
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tirlinlerin turizm agisindan dnemi konusunda egiterek bdlgenin turizm potansiyelini gelistirmektedir (Murat & Ergen,
2022). Bu baglamda Karaman iline ait cografi isaretli bir {iriin olan Karaman Divle Obrugu Tulum Peyniri’ni tanitmak
ve gastronomi turizminde nasil bir unsur olarak degerlendirilebilecegini incelemek ¢aligmanin temel amacidir. Amag
dogrultusunda ilgili literatiir taranmig ve Karaman Divle Obrugu Tulum Peyniri hakkinda bilgiler verilmistir. Bu
bilgiler igerisinde “tanitim” kelimesi odak noktasi alinarak ¢alismanin bulgulart olusturulmustur. Karaman Divle
Obrugu Tulum Peyniri’nin sosyal medyadaki yeri, kamu kurum ve kuruluglarinin sitelerindeki durumu, haber
sitelerindeki yeri ve 6dnemi gibi konu basliklar: ile bilgiler derlenmistir. Calismanin amacina ulagmasi icin nitel
arastirma yontemlerinden olan durum calismasi yontemi tercih edilmistir. Durum ¢aligmasi; tek bir durumu veya olay1
uzunlamasina inceleyen, sistematik olarak veri toplayan ve gercek yasam ortaminda olup bitenleri dikkate alan bir
yontemdir. Elde edilen sonuglar bu olayin neden meydana geldigini ve gelecekteki arastirmalarin nelere odaklanmasi
gerektigini gostermektedir (Davey, 1991). Creswell'e (2007) gore durum ¢aligmast, bir aragtirmacinin, bir veya daha
fazla smirlt siireli durumu, birden fazla kaynagi (gézlemler, roportajlar, gorsel-isitsel medya, belgeler, raporlar) ve
ilgili durum ve temalar1 igeren veri toplama araglarini kullanarak analiz etmesidir. Hancock & Algozzine (2006)'e
gore ise durum caligsmasi, dogal kosullarda meydana gelen olaylarin, gesitli veri toplama araglar1 kullanilarak, saglam
bir temelde, zaman ve mekan kisitlamalar1 altinda kapsamli bir sekilde incelenmesi olarak tanimlanmaktadir. Detayli
bir sekilde arastiran nitel bir aragtirma yaklasimidir. Arastirma bulgulari, 01.04.2024-22.04.2024 tarihleri arasinda
ikincil kaynaklar baz alinarak olusturulmustur. Arastirmanin evrenini cografi isaretli peynirler olustururken
orneklemini ise Karaman Divle Obrugu Tulum Peyniri olugturmaktadir.

3. BULGULAR

Karaman Divle Obrugu Tulum Peyniri’nin kimyasal 6zelliklerine iligkin bilgiler Tablo 1’de yer almaktadir.

Tablo 1. Karaman Divle Obrugu Tulum Peyniri 'nin Kimyasal Ozellikleri

En Az En Cok
Kuru Maddede Yag Orani (%) 29.80 37.20
Kuru Madde (%) 50.78 56.25
Yag (%) 16.5 19.5
Tuz (%) 2.90 3.80
Protein (%) 4.17 4.87
Asitlik (Sh) 89.00 120.89
Ph 4.54 5.14
Suda Coziinen Azot (%) 0.33 0.98
Olgunlasma Indeksi 7.05 20.33

Kaynak: URL 1

Sosyal Medyada Karaman Divle Obrugu Tulum Peyniri: Ulke tanitim1 ve ekonomisi agisindan bu kadar dnemli
olan turizme gereken 6nemi vermek hem kamunun hem de 6zel sektoriin sorumlulugundadir. Bu sorumlulugun yerine
getirilmesi i¢in sosyal medyanin aktif olarak kullanilmasi 6nemlidir. Hedef kitleye ulasmada 6nemli bir ara¢ haline
gelen sosyal medya, reklamcilikta da 6nemli bir rol oynamaktadir (Dugan & Aydin, 2018). Peynirin sosyal medyadaki
durumunu analiz etmek icin Instagram ve Facebook vb. sosyal medya platformlar1 incelenmistir. Instagram
platformunda peynir adina 8 adet hesabin oldugu tespit edilmistir. Facebook platformunda ise 4 adet hesabin oldugu
saptanmistir. Kullanict hesaplarina “H” kodu verilmistir. Bu hesaplar incelenirken paylasimlarin genellikle
fotograflardan ibaret oldugu goze ¢arpmaktadir. Instagram hesaplarinda peynirin satigina dair bilgilerin de yer aldig1
saptanan bulgular arasindadir. Dikkat edilen bir diger konu ise bu hesaplarin aktif bir sekilde yonetilememesidir. Bu
kan1 hesaplarin son paylasim tarihine bakilarak ifade edilmistir. 2 platform genel olarak karsilastirildiginda ise
Instagram hesabinin daha aktif oldugu da sdylenebilir.

Tablo 2. Instagram ve Facebook Platformlarinda Peynirin Paylagim Durumu

Instagram Paylasim Takipci Facebook Paylasim Takipci
Sayisi Sayisi

H-1 10 108 H-1 2 19
H-2 29 2532 H-2 15 18
H-3 12 1210 H-3 20 -
H-4 44 846 H-4 2 -
H-5 27 2088
H-6 16 146
H-7 2 36
H-8 3 74
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Kamu Kurum ve Kuruluslarinda Karaman Divle Obrugu Tulum Peyniri: Tanitim kavramu; siyasi, kiiltiirel
ve sosyal faktdrleri de iceren gok genis bir perspektif yelpazesini beraberinde getirmektedir. Ulkelerin dis diinyaya
acilmasini saglayan turizm tanitimi: mevcut gorsellerin degistirilmesinden ve yeni gorsellerin olusturulmasindan ve
gelistirilmesinden sorumludur. Bu asamada iilke tanitiminda hem kamu hem de turizm endiistrisine 6nemli gorevler
diismektedir (Civelek & Tiirkay, 2021) Bu kanidan hareketle Karaman’da bulunan resmi kurumlarin siteleri
incelenmistir. Yalnizca Karaman 11 Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii ve Karaman Valiligi sitelerinde peynir hakkinda
sinirli sayida haberin ve tanitimin oldugu saptanmustir. Peynirin resmi kurumlardaki haberlere iliskin yiizdelik
dagilimi Grafik 1°de verilmistir. %60 oranla 1 Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii’nde en fazla haberin oldugu gériilmiistiir.

m {1 Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii ™ Karaman Valiligi

Sekil 1. Karaman Divie Obrugu Tulum Peyniri’nin Resmi Kurumlardaki Haber Dagilimi

Haber Sitelerinde Karaman Divle Obrugu Tulum Peyniri: Peynirle ilgili haber kaynaklar1 Tablo 3’te
gosterilmistir. Veriler incelendiginde Karaman Divle Obrugu Tulum Peyniri’nin en fazla %10,71 oranla Anadolu
Ajansi ve Hiirriyet Gazetesi web sitesi kaynaklarinda yer aldig1 tespit edilmistir. Diger haber kanallarmin yiizdelik
oranlart ise sirastyla verilmistir. Haberleri takip etme konusunda kusak farkliliklari giderek daha belirgin hale gelmistir
ve Ozellikle geleneksel haberleri, sosyal medya araglarindan ve internet haber sitelerinden aldiklar bilinen Z kusagi
neredeyse hig kullanmamistir. Bu sebeple geleneksel yollarla kullanicilarina haber iireten ve yayan kuruluslar zamanin
ruhuna uymak zorunda kaldiklarindan internet iizerinden de haber sunmaya baglamiglardir (Abed & Akei, 2023). Bu
sebeple cografi isaretli bu peynirin elektronik haber sitelerinde yer almasi tanitimi agisindan 6nem arz etmektedir.

Tablo 3. Karaman Divle Obrugu Tulum Peyniri’nin Yer Aldigi Haber Kaynaklar

Haber Kaynag Siklik (n) Yiizde (%)
Anadolu Ajansi 3 10,71
Hiirriyet Gazetesi 3 10,71
TRT Haber 2 7,14
NTV Haber 2 7,14
Karaman Habercisi 2 7,14
KGRT Karaman 2 7,14
Milliyet 2 7,14
Karamandan.com 2 7,14
Karaman Giindem 1 3,57
Gazete Vatan 1 3,57
Karaman Ajans 1 3,57
Demirdren Haber Ajansi 1 3,57
Habertiirk 1 3,57
Gazete Anadolu 1 3,57
Karaman Giincel 1 3,57
Ensonhaber 1 3,57
Konya Yenigiin Gazetesi 1 3,57
Karaman Uyanig Gazetesi 1 3,57
Toplam 28 100

Gastronomi Baglaminda Karaman Divle Obrugu Tulum Peyniri: Yerel yiyecekler arasinda her iilkenin
kendine 6zgii geleneksel peynirinin dzel bir anlami1 oldugu yadsinamaz. Dolayisiyla gastronomi turizmi yoluyla biiytik
miktarda turizm geliri elde eden iilkeler incelediginde geleneksel peynirlerin turistik bir iiriin olarak ilgi gérmeye
basladigmi goriilmektedir. Ozellikle Fransiz ve Italyan peyniri her iki iilkeye de inanilmaz doviz kazanci
saglamaktadir. Peynir, son yillarda Tiirkiye’de giderek artan bir gekilde turistik bir iiriin olarak goériilmeye baslamistir
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(Kayis, 2017). Peynir, oldugu gibi yenebilen veya yemeklere eklenebilen bir besindir. Bazi toplumlar peyniri tek
basina bir gida olarak degerlendirirken, bazilar1 da onu beslenmenin bir parcasi olarak degerlendirmektedir (Dag,
2020). Gastronomi triinleri igerisinde yer edinmig bu peynir birgok yemeklerde ve salatalarda kullanilmaktadir. Bu
yemekler arasinda omlet, borek, pogacga, peynir tabagi ve salatalar olarak agiklanabilir (URL 2). Bu nedenle bu
peynirin gastronomi iiriinii olarak kullanilmasi ve bilinirliginin saglanmast bakimimdan tanitim c¢alismalarinin
arttirtlmasi elzemdir. Karaman Divle Obrugu Tulum Peynir’i iizerine yazilmis olan akademik c¢alismalar Tablo 4°te
verilmistir. Calismalar incelendiginde gida miithendisligi alanindaki 6rnek olay caligmalarinin fazla oldugu goze
carpmaktadir. Gastronomi alaninda daha fazla ¢aligmanin yapilmasi 6nem arz etmektedir.

Tablo 4. Karaman Divle Obrugu Tulum Peyniri Uzerine Yazilmis Olan Akademik Calismalar

Calisma Konusu Kaynaklar Yontem Bulgular
Cografi Isaret Olarak Ele alinan 6rneklerde de cografi
Karaman Divle Tulum Kan, Giilgubuk, Kan & Hizli Kirsal igsaretler  dretici ve  lretim
Peyniri Kiiciikcongar, 2010 Degerlendirme (HKD) zincirindeki aktorlerin dikey ve
teknigi yatay entegrasyonunun

saglanmasi, cografya ve insan
unsurunun uriinde ortaya
cikardigi ayirt edici niteliginin
ekonomik bir unsuru olmasi
sebebiyle kirsal kalkinma igin
iimit vaat etmektedir.

Divle Tulum Peynirinin
Kimyasal ve Mikrobiyolojik
Ozellikleri

Morul & Isleyici, 2012

Ornek olay calismasi

Divle tulum peynirlerinin halk
saglig1 yoniinden ciddi potansiyel
riskler tasidigi ve lretimde bu
peynir  ¢esidine ait  bir
standardizasyonun olusturulmasi
gerektigi sonucuna varilmustir.

Divle Tulum Peynirinde
Aflatoksin M1 Diizeyi
Uzerine Bir Arastirma

Isleyici, Sancak & Morul,

2011

Ornek olay calismasi

Calisma sonucunda Divle tulum
peyniri orneginde yasal
limitlerden yiiksek AFM1 tespit
edilmemistir. Bu da peynir
¢esidinin AFM1 yoniinden halk
saglhigr icin herhangi bir risk

Isleyici, Sancak & Tuncay,

2018

Derleme

olusturmadigini ortaya
koymusgtur.
Divle Tulum Cheese Bu derlemede; Divle tulum

peynirinin iiretim sekli hakkinda
bilgi verilerek, bu peynir lizerinde
yapilan sinirl sayida
caligmalardan elde edilen
sonuglarin Ozetlenmesi
amaglanmustir. Amag
dogrultusunda peynir hakkinda
tanitim ¢aligmalarinin yapilmast
ve bu peynirin diinya ¢apinda da
bilinmesi  gerektiginin  Snemi
vurgulanmistir.

Cografi Isaretli Gastronomik
Bir Deger Olan Karaman
Divle Obrugu Tulum
Peynirinin Bolge Halki
Tarafindan Algilanmasi

Toklu & Pekersen, 2019

Nicel

Divle Obrugu tulum peynirinin
ozelliklerinin yerel halk
tarafindan  fazla bilinmedigi,
peynirin Karaman iline o6zgi
kiiltiirel bir deger oldugu ve
korunmasi  gerektigi  ortaya
cikarilmustir.

Determination of Mineral
Substance and Heavy Metal
Levels in Divle Tulum
Cheese

Isleyici, Sancak, Tuncay &

Yiicel, 2017

Ornek olay calismast

Sonug olarak Divle tulum peyniri
tilketiminin agir metal kirliligi
nedeniyle halk saglig1 acisindan
o6nemli bir risk olusturmadigi,
bilesimindeki mineral maddelerle
ise insan beslenmesine Onemli
katkilar saglayabilecegi sonucuna
varilmigtir.
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Tablo 4. (Devami) Karaman Divie Obrugu Tulum Peyniri Uzerine Yazilmis Olan Akademik Calismalar

Bolgesel Kalkinmada Aragtirma sonunda Dbireylerin
Yéresel Uriinlerin Yasar & Yurdakul, 2010 Nicel proje kapsaminda verilen
Kullanimi: Divle egitimlerdeki konulari
Tulum Peyniri Ornegi kabullendikleri, ancak
davraniglarin1 ~ degistirmedikleri

gOriillmiistiir.
Divle Obruk Peynirinin Elde edilen sonuglara gore, tiim
Bazi Ozelliklerinin Oztiirkoglu, 2014 Ornek olay calismasi serbest yag asitleri miktarinda
Belirlenmesi olgunlagsma ilerledik¢e  artig

goriilmiistiir. Palmitik asit, oleik
asit, stearik asit ve miristik asit

sirastyla en yiiksek
konsantrasyonda belirlenen yag
asitleridir.

Tiirkiye’nin Geleneksel Yerel gastronomik {irlinlerin,
Peynirleri ve Peynir Kaya & Keskin, 2023 Derleme (Kitap Boliimil) | geleneksel iiretim yontemleri ile
Turizmi Potansiyeli (i¢ iretilmesi ve bunun cografi
Anadolu Bolgesi-2, Nigde, isaretler ile belgelenmesinin

Aksaray, Karaman, Konya, 6nemi vurgulanmustir.

Sivas, Nevsehir ve Yozgat)

4 .SONUC VE ONERILER

Cografi isaretler, etkin bir sekilde korundugu ve uygun amaglarla kullanildig: takdirde ¢ok etkili bir pazarlama
araci olabilmektedir. Cogu tiiketici, satin aldig1 triinlerin nerede yapildigina ve iriinlerin yerel olarak taninip
bilinmedigine dikkat etmektedir. Bu tiiketici egilimleri nedeniyle cografi isaretler yani bir iiriiniin belirli bir bolgeye
ait oldugunu ve bu iriinle iinlii oldugunu gosteren belirtiler, lirlinlin pazarlanmasinda etkin rol oynamaktadir. Bu
nedenle cografi isaretler, firmalarin pazarlama stratejilerinde kullanabilecekleri 5nemli bir aragtir. Ozellikle nis pazar
yaratmak isteyen tireticiler i¢in cografi olarak spesifik, benzersiz 6zellikleriyle dne ¢ikan iiriinlere dayali bir pazarlama
stratejisi geligtirmek oldukga etkili olabilmektedir. Bunun nedeni cografi etiketli iirtinlerin piyasada ayn1 kategorideki
diger iiriinlere gore daha yiiksek fiyatlara satilabilen, katma degeri yiliksek ve {irlin gesitlendirmesine olanak saglayan
0zel iriinler olmasidir (Yilmazbilen, 2020). Cografi isaretli Karaman Divle Obrugu Tulum Peyniri, iiretiminde
genellikle koyun siitii kullanilsa da keci ve diger hayvanlarin siitii de koyun siitiine karistirilarak kullanilabilmektedir.
Karaman Divle Obrugu Tulum Peyniri’nin iiretimi geleneksel yontemlerle yapilmakta olup Tiirkiye’de tiretilen tulum
peynirlerine benzer bir yapim asamasina sahiptir. Ancak, Divle Obruk magarasinda olgunlagsmasi, 6zel
mikroorganizmalarla peynire 6zgii kiif ve lezzeti ortaya ¢ikarmaktadir.

Caligmada Karaman Divle Obrugu Tulum Peyniri gastronomi ve tanitim baglaminda ele alinmistir. Yapilan
literatiir taramas1 sonucunda peynirle ilgili bulgular derlenmistir. Ilk olarak peynirin kimyasal 6zelliklerine yer
verilmis ve kimyasal 6zelligi bakimindan bu peynirin en fazla asitlik 6zelligine sahip oldugu saptanmistir. Sonrasinda
peynir, 4 ana baslik altinda incelenmistir. Sosyal medyada, resmi kurumlarda, haber sitelerinde ve gastronomi
baglaminda ele alinmis ve degerlendirilmistir. Arastirma sonucunda peynirin sosyal medya araglarinda yer aldigs,
haber sitelerinde tanitimmin yapildigi, ilgili kamu kurum ve kuruluslarinda bilgilerinin mevcut oldugu, gastronomi
baglaminda 6neminin oldugu ve farkli yemeklerde kullanilabilirligi gibi sonuglara ulagilmigtir. Fakat, arastirma
sonuglarindan hareketle, diger peynirler ile arasinda ¢ok fazla lezzet ve yapim asamasi farkliligi olmasina ragmen
arastirilan ilgili sitelerde ve haber kanallarinda sinirli sayida tanitiminin yapildig: ve peynir hakkinda detayl: bilgilerin
olmamasi dikkat ¢cekmektedir. Bu nedenle asagidaki oneriler gelistirilmistir:

Kamu Kurum ve Kuruluslarina Oneriler

e Fransa'nin iinlii Rokfor kasabasinda iiretilen Rokfor peyniri ile benzerlik gosteren Karaman Divle Obrugu
Tulum Peyniri, kamu ve 6zel kuruluslar arasindaki is birligi ile diinya ¢apinda bir marka haline getirilerek
taninirligini artirabilir.

e Turistik bir {iriin olarak pazarlanmasi, bolgeye gelen turistlere tadim imkani sunulmasi ve satin alinabilmesi,
gastronomi turizmi agisindan Karaman ilinin turizm destinasyonlar1 arasinda oncii bir {irlin olmasim
saglayabilir.

e Ilgili sitelerde peynir ile ilgili daha detayli bilgilere yer verilebilir. Bu bakimdan ilgili kisilerin bilgiye kolay
ulagmasi saglanabilir.

e Karaman Divle Obrugu Tulum Peyniri, ile ilgili tanitim, fuar ve festivaller gergeklestirilebilir. Bu faaliyetler
hem ulusal hem de uluslararas: diizeyde yapilabilir.
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Arastirmacilara icin Oneriler

e Fransa'nin Unlii Rokfor peyniri ile karsilastirmali bir analiz gergeklestirilebilir. Bu sayede benzerlikleri ve
farkliliklar1 saptanabilir.

e Peynirin yapildig: ilgili bolgede nitel bir ¢alisma yapilarak hangi yemeklerde kullanildigina dair daha fazla
bilgiye ulasilabilir.

e Ekonomik getirisi boyutunu ele alan ¢alismalar da yapilabilir. Bu sayede peynirin bélge icin ne kadar 6nemli
bir gelir kaynagi1 oldugunun gdstergesi saptanabilir.

e Tiirkiye’de mevcut olan diger cografi isaretli peynirler ile karsilastirmali analizler de gerceklestirilebilir.

¢ Giinlimiizde gastronomi trendleri her giin daha fazla artmaktadir. Bunlar igerisinde nérogastronomi de yerini
almistir. Bu sebeple hem Rokfor hem de Karaman Divle Obrugu Tulum Peyniri, tat ve lezzetlerini
karsilagtirmak i¢in kisiler tizerinde duyusal analizler de yapilabilir.
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