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HAMAS-iSRAIL CATISMASI VE PROPAGANDA: iSRAIL DISiSLERI BAKANLIGI
X PLATFORMUNDA YER ALAN VIDEOLARIN ANALIZi

Sirin KARAL TEMUROGLU?, Giilsemin MISIRLI?

oz

Giiniimiizde insanlar; sosyal medya platformlari araciligiyla, zaman ve mekan kisitlamasi olmaksizin propaganda
niteligi tasiyan bir¢ok igerige maruz kalmaktadir. Ozellikle savas ve catisma ddénemlerinde taraflar, propaganda
faaliyetlerini sosyal medya platformlar1 araciligiyla yiiriitmektedir. Bu ¢aligmada 7 Ekim 2023 tarihinde baglayan
ve hala devam eden Israil-Hamas catismasi siirecinde Israil Digisleri Bakanliginin X platformunda 7 Ekim 2023-
7 Subat 2024 tarihleri arasinda yayinladigi altt video, gorsel-isitsel propaganda baglaminda Fazeli ve
arkadaglarinin (2023) gelistirdigi gorsel-sézel video analiz yontemiyle (GSVA) c¢oziimlenmistir. Calisma
kapsaminda amacglh ornekleme yoluyla secilen ve ¢oziimlenen alti videonun belirlenmesindeki temel olgiitler;
videolarmn stiidyo ortaminda, profesyonel bir sekilde cekilmis ve kurgulanmis olmalari, gercek ve giincel
goriintiiler icermemeleri ve kisa propaganda filmi olma niteligi tasimalaridir. Yapilan ¢oziimlemeler sonucunda
videolarin empati uyandirma, korkuya bagvurma, uluslararasi kamuoyu ve 6zdeslestirme temalarini igerdigi
belirlenmistir. Israil’in profesyonel bir bigimde hazirladig1 ve sosyal medya platformlar: aracilifiyla insanlara
ulastirdig1 bu videolari; savas siirecinde hakliligini ortaya koyma, duygulari harekete ge¢irme, mesruiyet kazanma
ve uluslararast kamuoyunun destegini alma amaciyla kullandig1 goriilmiistiir. Videolarin anlamsal ve fiziksel tim
bilesenleri, bu amac1 gergeklestirmek igin stratejik bir bigcimde kurgulanmustir. israil’in propaganda faaliyetlerinin
bir parcasi olan bu videolar ile gorsel kiiltiiriin, hizin ve tiiketimin 6n planda oldugu bu ¢agda gorsel anlatilarin
giiclinden etkili bir bigimde yararlandig: tespit edilmistir.
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HAMAS-ISRAEL CONFLICT AND PROPAGANDA: ANALYSIS OF VIDEOS ON
THE X PLATFORM OF THE ISRAELI MINISTRY OF FOREIGN AFFAIRS

Sirin KARAL TEMUROGLU?, Giilsemin MISIRLI?

ABSTRACT

Today, people are exposed to a wide range of propaganda content through social media platforms without time
and space restrictions. Particularly in times of war and conflict, the parties carry out their propaganda activities
through social media platforms. In this study, six videos published by the Israeli Ministry of Foreign Affairs on
the X platform between October 7, 2023 and February 7, 2024 during the Israel-Hamas conflict, which started on
October 7, 2023 and is still ongoing, were analyzed in the context of audio-visual propaganda using the visual-
verbal video analysis method (VVVA) developed by Fazeli et al. The main criteria for determining the six videos
selected and analyzed through purposive sampling within the scope of the study were that they were shot and
edited professionally in a studio environment, that they did not contain real and current images and that they were
short propaganda films. As a result of the analysis, it was determined that the videos contained the themes of
evoking empathy, appealing to fear, international public opinion and identification. It has been observed that Israel
uses these videos, which are professionally prepared and distributed to people through social media platforms, to
justify itself during the war process, to mobilize emotions, to gain legitimacy, and to win the support of
international public opinion. All semantic and physical components of the videos are strategically constructed to
achieve this goal. With these videos, which are part of Israel's propaganda activities, it has been determined that
Israel effectively utilizes the power of visual narratives in this age where visual culture, speed and consumption
are at the forefront.
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1. GIRIS

Insanlar1 etkileme ve duygulari harekete gecirme kapasitesi son derece yiiksek olan goriintiiler, propaganda
baglaminda da oldukga islevseldir. Propagandanin gegmisten glinlimiize, tarihin her asamasinda ¢esitli amagclarla
kullanildigr s6ylenebilir. Teknolojinin gelismesiyle birlikte propaganday1 yaymak, daha fazla kitleye ulasmak ve
yiiksek teknolojinin imkanlari ile insanlari etkilemek daha kolay hale gelmistir. Bununla birlikte sosyal medyada
alan kisitlamasi olmadig igin propaganda faaliyetleri siire ve yer agisindan daha fazla yer kaplayabilmektedir.
Insanlar, zaman ve mekan smirlihig1 olmadan propaganda igeriklerine maruz kalmaktadir. Bugiin hem géze hem
kulaga hitap eden propaganda teknikleri, 6zellikle savas ve catisma donemlerinde siklikla kullanilmaktadir.
Savasin taraflari, kendilerini hakli gostermek ve kitleleri harekete gecirebilmek igin teknolojinin her tiirlii
olanagindan faydalanarak propaganda faaliyetlerini yiirtitmektedir.

7 Ekim 2023 tarihinde Hamas’1n Aksa Tufan1 operasyonuyla baslayan ve Israil’in Filistin’e saldirilar1yla alevlenen
Hamas-israil ¢atigmasi, her tiirlii propagandanin yogun olarak kullanildig1 bir 6rnek teskil etmektedir. Aslinda
Israil ile Filistin arasindaki ¢atismalarn ¢ok daha uzun bir gegmisi bulunmaktadir. Osmanli Devleti’nin idaresi
altindaki Filistin’in 19. yiizyilin sonlarinda Ingiliz yonetimine ge¢mesi bolgede bir Yahudi devleti kurulmasinin
ontinii agmistir (Yildirnm, 2021, ss. 3844-3845). Bu dogrultuda boélgeye Yahudi gogleri baslamug; ancak
Yahudilerle, Filistinli Araplar arasinda ¢atismalar bas gdstermistir. Ozellikle II. Diinya Savasi’ndan sonra savas
stiresince soykirima maruz kalan Yahudiler, ugradiklar magduriyetin de katalizor etkisi gdstermesiyle daha yogun
bir sekilde bdlgeye yerlesmislerdir. 1948 yilinda ise Israil Devleti resmen kurulmustur. Ancak Filistin ile Israil
arasindaki esas kirilma, 1967 yilinda Arap-Israil savasiyla gerceklesmistir. Israil, savasi kazanmas1 neticesinde
Birlesmis Milletler ’in (BM) Taksim Planiyla Filistinlilere birakilmis olan Bati Seria ve Gazze’yi isgal etmistir
(Ozkog, 2009, s. 168). O giinden bugiine, Israil ve Filistin arasinda donem donem siddetli catigmalar
yasanmaktadir.

Bu calismada Israil Disisleri Bakanlig1 tarafindan X platformunda yayinlanan videolarm sosyal aglar araciligiyla
gorsel propaganda ve uluslararasi kullanicilardan destek toplamak, uluslararasi kamuoyunu etkilemek amaciyla ne
sekilde kullanildig1 incelenmistir. Calisma, ¢atigmalarin basladigi 7 Ekim 2023 ile bu ¢aligmaya baslanan 7 Subat
2023 tarihleri arasinda yayinlanan cesitli videolarla sinirlandirilmistir. Calismada sadece Israil Disisleri Bakanlig
tarafindan yayimlanan videolar, propaganda baglaminda analiz edilmistir. Hamas’ i sosyal medya hesaplarinin
kapatilmasi nedeniyle Hamas tarafindan gerceklestirilen propaganda faaliyetleri ¢alismanin kapsami disinda
kalmistir. Literatiire bakildiginda Israil ve Filistin arasindaki ¢atismalar1, propaganda baglaminda inceleyen birgok
calismaya rastlanmaktadir. Ornegin Seo, 2014 yilinda yaymlanan “Visual propaganda in the age of social media:
An ampirical analysis of Twitter images during the 2012 Israeli-Hamas conflict” baglikli ¢alismasinda 2012 yilinda
gerceklesen Israil-Hamas catigmasi siirecinde taraflarin Twitter’da paylastigi gorselleri igerik analizi yontemiyle
incelemis ve Israil’in iceriklerinde analitik, Hamas’inkilerde ise duygusal propagandanin 6ne ciktigini
belirlemistir. Seo ve Ebrahim, 2016 yilinda gorsel propaganda ve gergeveleme dogrultusunda igerik analizi
yontemiyle inceledikleri “Visual Propaganda on Facebook: A comparative analysis of Syrian conflicts” baglikli
caligmalarinda Facebook’ta yayinlanan gorseller iizerinden Suriye’deki catigmalari ele almislardir. Bahar’in
(2020) “Social media and disinformation in war propaganda: How Afghan government and the Taliban use
Twitter” ¢alismasinda da Afgan Hiikiimeti ve Taliban’in Twitter gonderileri, dezenformasyon ve propaganda
baglaminda irdelenmistir. Savag ve gorsel propaganda literatiiriine katki saglamay1 amaglayan bu calisma, giincel
bir ¢atigmay1 konu almasi ve sosyal medya araciligiyla gergeklestirilen gorsel-isitsel propagandayi, videolarin
detayl1 analizine imkan taniyan gorsel-sozel video analiz yontemiyle ¢oziimlemesi bakimindan 6énemlidir.

2. KAVRAMSAL CERCEVE
2.1. Dijital Cagda Savas ve Propaganda

Latince propagare kelimesinden tiiretilmis olan propaganda kavrami, belirli fikirleri yaymak ya da tesvik etmek
anlamina gelmektedir (Jowett & O’Donnell, 2012, s. 2; Pedrini, 2018, s. 15). Manipiilasyon, zihin kontrolii, beyin
yikama, palavra, yalan, ¢arpitma, psikolojik savas gibi kelimeler genellikle propaganda ile es anlamli olarak
kullanilmaktadir (Jowett & O’Donnell, 2012, s. 2). Welch (2017, s. xi) kavramin yiiz yillik bir gegmige sahip
olmasina karsin tanimlanmasinin ve kavrama iliskin belirli bir ¢ergeve ¢izmenin zor oldugunu ifade etmektedir.
Birgok akademisyen propaganda kavramimi halkla iliskiler, reklam gibi tiim ikna edici iletisim bigimlerini
kapsayan ¢at1 bir kavram olarak degerlendirmektedir (Gray, 1999, s. 310).

Propagandanin asil amaci, bir ideolojiyi ilgili bir hedefe sahip kitleye iletmektir. Propagandaci kimi zaman bir
devlet kurumu, kimi zaman terorist bir sebeke, kimi zaman askeri bir lider kimi zaman da bir sirket olabilmektedir
(Jowett & O’Donnell, 2012, s. 3). ABD Merkezi Istihbarat Teskilat: (CIA) ii¢ farkl1 propaganda tiiriiniin oldugunu
ifade etmekte ve bunlar1 beyaz, siyah ve gri olarak siralamaktadir. Beyaz propaganda kaynagi acikga belli olan
propagandadir ve istenen hedefe ulasmak i¢in nazik ikna ve halkla iligkiler yontemlerini kullanir. Gri propaganda,
kaynagin belirsiz oldugu propaganda tiirlidiir. Kara propaganda ise, sahte ve gergek dis1 mesajlar génderen ve
temel unsuru yalan olan propagandadir (CIA, 2016; Erbscole, 2018, ss. 5-6). Propaganda faaliyetlerinin
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insanoglunun var oldugu giinden beri yiiriitiildiigii sdylenebilir. Oyle ki Dodge (1920) “Propaganda siiphesiz insan
toplumu kadar eskidir.” (s. 241) demektedir. Yine Martin de (1958, s. 5) bu durumu destekler bir bigimde
propaganda i¢in “tarihin kendisi kadar eski” ifadelerini kullanmaktadir.

Tarih Oncesinden ve en eski uygarliklardan kalma pek ¢ok eser, yoneticilerin ve rahiplerin sdzde
ihtisamin1 ve dogaiistii giiclerini anlatmak i¢in giliniimiiz propaganda tekniklerinin esdegerinin
kullanilmaya ¢alisildigina dair kanitlar sunmaktadir. Okuryazar olunmayan bir donemde g6z kamastiric
kiyafetler, anitlar ve niganlar biiyiik 6lciide ilk propagandacilarin izleyicilerinin iistiinde iistiinliik kurmak
amacuyla kasitli olarak yarattig1 sembollerdi ve bu ilk propagandacilarin izleyicilerine iletmek istedikleri
giigtii (Jowett & O’Donnell, 2012, s. 52).

Propagandanin felsefi kokenleri Antik Yunan’a kadar uzansa da terim, 16. yiizyilda Papa XV. Gregorio'nun
inanglari, gizemleri, efsaneleri, hikayeleri ve benzetmeleri de dahil olmak iizere Katolik inancinin yayilmasindan
sorumlu 6zel bir komisyon kurmasiyla, dini baglamda ortaya ¢ikmistir. Her yeni iletisim araci propagandacilar
tarafindan hizla benimsenmis ve propagandanin yaygin kullanimi i¢in ideal olan ortami saglamistir. Fransiz
Devrimi'nden sonra kelime siyasi bir anlam kazanmus, 19. ylizyilin sonuna gelindiginde, kitle iletisim araglarindaki
gelismeler, propagandanin karmagikligint ve etkinligini dnemli 6l¢iide artirmustir (Jowett & O’Donnell, 2012, s.
51; Pedrini, 2018, s. 15). Guiniimiiziin yaygin propaganda anlayiginin temelleri ise 20. yiizyilda I. ve Il. Diinya
Savast sirasinda 6nemli bir ivme kazanmis ve yeni taktikler gelistirilmistir. Lambert (1939, s. 22), propagandanin
biiyilik 6lciide popiiler kelime dagarcigina kazandirilmasimin I. Diinya Savagsi sayesinde oldugunu kaydetmistir.
Bunu da Britannica Ansikloedisi’nin savas 6ncesi baskisinda propaganda terimine yer verilmezken, savas sonrasi
baskisinda yer almasina dayandirmistir.

Propagandanin iki savas sonrasinda olumsuz bir ¢agrisima neden olmasi yalan ve 6n yargi gibi kelimelerle es
anlamli hale gelmesine sebep olmustur. Ozellikle ABD'de propaganda, halki motive etme ve en ufak bir kisitlama
olmaksizin harekete gegirme konusunda dikkate deger sonuglar elde etmistir. Béylece ABD Hiikiimeti propaganda
kelimesinden uzaklagsmaya baslamus, yetkililer yaygin bir hiikiimet taktigi olarak yabanci kamuoylarim etkileme
¢abalarina “kamu diplomasisi” etiketini eklemislerdir. (Guth, 2009, s. 311; Pedrini, 2008, s. 15). Yine de pek ¢ok
kisi bu yaratict dil kullanimina kanmamistir (Guth, 2009, s. 311). Fitzhugh Green (1988, s. 32), kamu
diplomasisinin “modern Amerikalilarin nefret ettigi bir kelime olan propaganda i¢in kullanilan bir 6rtmece”
oldugunu 6ne siirmiistiir.

Teknolojinin gelismesiyle birlikte karsimiza ¢ikan dijital propaganda ise, kandirmak ve yanlis ydnlendirme
maksadiyla dijital platformlarda bilgi yaymaya yonelik kasitli girisimdir. Dijital propaganda da geleneksel
propagandanin yani sira yeni teknikler de dijital platformlar iizerinden uygulanmaktadir. Se¢imler ya da krizler
esnasinda kamuoyunu bilingli olarak manipiile etmek i¢in dijital ortamlar aracilifiyla insanlarla etkilesimde
bulunmak ya da bir kampanya yiiriitmek i¢in insanlarin yani sira makinelerin de kullanilmasini ifade etmektedir
(Neyazi, 2019, s. 1; Bjola, 2018, s. 306). Insanlarin dijital diinyada giderek daha fazla aktif olmas1, her seyin canli
olarak sunulmasi ve saniyeler iginde gerceklesmesi propagandanin etkisini daha yaygin, karmasik ve tespit
edilmesi zor hale getirmistir. Gliniimiiz modern toplumunda sahte haberler, ger¢ekler, kurgu ve alternatif gergekler
arasindaki ¢izgi bulaniklagirken (Domingos, 2023); Bjola’nin da (2018, ss. 305-306) ifade ettigi gibi “post-truth”
politikalart giderek yiikselmeye baglamistir. Sosyal medya platformlarinin ortaya gikisi, ¢evrimi¢i reklamlar,
icerigi tanitmak ve kullanicilara gostermek i¢in kullanilan algoritmalar, propagandaya yeni araglar ve teknikler
sunmustur. Diger taraftan yapay zekd da olduk¢a gercek¢i ve manipiile edilmis deepfake ve yapay medyanin
olusmasina sebep olmustur. Biitiin bu gelismeler propaganda agisindan endise verici sonuglar dogurmaktadir.
Ciinkii bu teknolojiler, karsit bir bakis agisini itibarsizlagtiran ikna edici anlatilar iiretmek i¢in kullanilabilir.
Propagandanin amaci hala ayni olsa da giiniimiiz dijital ¢caginda propagandanin etkisi son derece derin ve yaygin
hale gelmistir (Domingos, 2023). Ozellikle sosyal medyanin yiikselisi ile devlet destekli propagandada patlama
yasandig1 bilinmektedir. Ornegin; Facebook, Google ve Twitter temsilcilerinin kongrede verdikleri ifadelere gére,
2016 baskanlik segimleri 6ncesinde 150 milyondan fazla kisinin Rusya'nin dezenformasyon kampanyasina maruz
kalmig olabilecegi diigiiniilmektedir (Lang, 2017).

2.2 Cevrimici Gorsel-isitsel Propaganda

Insanlar, giiniimiizde tarihin hi¢bir doneminde olmadig1 kadar yogun bir sekilde ve cesitli tiirde mesajlarla
cevrelenmis durumdadir. Ozellikle gorsel-isitsel dgeler iceren mesajlar, dikkat gekici bir boyuta ve etkiye
ulagmistir. Bu durumun olugmasinda sosyal medyanin goz ard1 edilemeyecek bir katkis1 olmustur. Bilgi ve iletisim
teknolojilerinde yasanan gelismeler neticesinde diinya ¢apinda genis kitlelere ulasan sosyal medya platformlari,
propaganda amagli goriintiilerin paylasilmasi ve yayginlagsmasi noktasinda dnem kazanmistir (Seo, 2020, s. 126;
Seo & Ebrahim, 2016, s. 227).

Bireyler, cesitli toplumsal gruplar ve devletler, 6zellikle savas ve ¢atisma donemlerinde ulusal ve uluslararasi
kamuoyuna hakliliklarin1 kanitlamak ve onlardan destek toplamak amaciyla goriintiilerden faydalanmaktadir.
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“Insanlar, bilginin cesitli dijital medya kanallar1 araciligyla iiretildigi ve paylasildig1 bu asir1 bilgi yiikii aginda
dikkat cekici, duygu uyandirict ve sindirimi kolay icerikleri tercih etmektedir” (Seo, 2020, s. 126). Bu tiirde kolay
tiketilen iceriklerin basinda fotograf, video, illiistrasyon, animasyon, infografik gibi gorsel 6geler gelmektedir.
Insanlarin dikkatini ¢ekmede ve diinyay1 yorumlamalar1 noktasinda dnemli bir yere sahip olan gdrsel mesajlar,
kelimelerden daha etkili ve ikna edicidir (Goldstein, 2009, s. 2). Gliniimiizde insanlarin kisa dikkat siireleri i¢inde
onlara ulagmak i¢in gorsel-isitsel 6geleri kullanmak olduk¢a elzemdir. Bununla birlikte goriintiiler, tim insanlar
i¢in ortak bir dil olusturmakta, dil bariyerini ortadan kaldirmaktadir. Bu da goriintiilerin uluslararast kamuoyunu
etkileme giiciinii arttirmakta, gorselleri 6nemli bir propaganda icerigi haline getirmektedir. Gorseller, farkl
kiiltiirlere ve iilkelere ulagmak s6z konusu oldugunda daha da 6nemli hale gelmektedir (Seo, 2014, s. 152).

Aslinda gérseller, insanlik tarihinin gesitli dénemlerinde propaganda amach kullanilmigtir. Ornegin, SSCB’de
Stalinizm propagandasi ya da 1940’lar ABD’sinde savag propagandasi amaciyla (Rampley, 2005, s. 191),
1930’larda ise Almanya’da Nazizm ve Italya’da fasizm propagandasi amaciyla kullanimma rastlanmaktadir
(Pelzer, 2005, s. 204). Yakin donemde ise ISID’in terdrist propaganda videolar: arasgtirmalara konu olmustur
(Venkatesh vd., 2020; Kaczkowski, 2019; Macnair & Frank, 2017). Seo’nun da (2014, s. 150) belirttigi gibi savas
ve catiyjma donemlerinde sosyal medya platformlar1 araciligiyla yayilan gorsel mesajlar siklikla taraflarin
propaganda amaciyla kullanimina hizmet etmektedir. Savas ve ¢atigmanin taraflari, i¢ veya dis kamuoyuna kendi
bakis agisin1 empoze etmeyi amaglayan goriintiileri ¢ok hizli bir bi¢gimde, diinya ¢apinda milyarlarca insana ulasan
dijital platformlar araciligiyla dolagima sokmaktadir. Planli bir bigimde iiretilen bu tiirde igeriklerin, bir¢ok
fonksiyonu bulunmaktadir. “Goriintiiler; kanit pargalari, izleyicileri ¢ekecek duygusal kancalar, belirli yorumlari
tesvik eden araglar ve halkin destegini kazanmaya yonelik siyasi silahlar olarak dnemli, i¢ ige gegcmis rolleri yerine
getirir” (Pantti, 2019, ss. 125-126).

Propaganda kavrami tanimlanirken genellikle propagandanin duygulara hitap etmesine ve duygusal tepkilere
neden olmasina dikkat ¢ekilmektedir (Shabo, 2008, ss. 7-9). Goriintiilerin duygulart uyarma noktasinda oldukca
etkili oldugu soylenebilir. Hatta bazi yazarlar, gorselligi en temel duyu olarak ele almaktadirlar (Rose, 2016, s. 3).
Her tiirlii gorsel igerik; dikkat ¢cekme, alimlayictyla duygusal baglanti kurma ve kelimelerle anlatilmasi gii¢
mesajlart iletme 6zelligine sahiptir. Sosyal medya platformlarinin yayginlasmasi ve gorsel icerik iiretim araglarinin
kullanilabilirliginin artmasi, gorsel igerikleri 6ne ¢gikartmaktadir (AlContentfy, 2023). Cok sayida arag¢ ve yazilim
amatdr kullanicilarin gorsel igerik iiretimine katilimini ve bu igeriklerin sosyal aglar araciligiyla kolaylikla diger
insanlara ulagmalarini saglamaktadir. Gliniimiiziin hizli tilketim ¢aginda metinlerden ¢ok daha hizli olan video ve
diger goriintiiler daha rahat tiiketilmektedir (Nichols, 2018). “Gériintiiler izleyiciyi kelimelerin okuyucuyu
etkilemesinden gok farkl sekilde etkiler. imgeler, herhangi bir ifadede bulunmaktan ziyade gergekligin benzerini
sunan dnermesel ve sOylemsel olmayan kodlardir; temsil ettikleri seylere, olaylara ve fenomenlere benzerler”
(Fallon, 2022, s. 110). Bu durum, goriintiileri metinlere oranla daha dikkat ¢ekici ve etkili hale getirmektedir.
Dijital platformlarda yayinlanan video ve fotograflar, sadece metin igeren igeriklerden daha ¢ok ilgi ¢ekmektedir.
Ornegin 2021 yilinda Isveg’te yapilan bir arastirma, kullanicilarin %47’sinin gorsel igeriklerden, %35’inin ise
marka igeriklerini video seklinde gérmekten hoslandigini ortaya koymaktadir (Hirose, 2022). Sprout Social
tarafindan yayinlanan 2023 Icerik Karsilastirmalar1 Raporunda ise (The 2023 Content Benchmarks Report, 2023,
s.4) en degerli sosyal medya igerigi tiirleri; kisa bigimli video (%66), gorseller (%61), canli video (%37), GIF ve
memler (%32), metin tabanli génderiler (%32), kullanici tiirevli igerik (%26), uzun bi¢imli video (%24), ses (%13)
ve diger igeriklere giden baglantilar (%]11) seklinde siralanmaktadir.

Gorsel mesajlar, duygular etkilemenin yaninda bilince de niifuz etmekte, daha fazla akilda kalmakta ve
hatirlanmaktadir (Pfau vd., 2006, s. 163). Ancak gorseller, diinyay1 gergek anlamda, birebir, oldugu haliyle
yansitmazlar. Siirekli olarak cevrelendigimiz ve diinyay1r gorsel anlamda canlandiran farkli tiirde goriintiiler,
diinyay1 oldugu gibi sunmamakta, diinyanin bir yorumunu ve temsilini sergilemektedir (Rose, 2016, s.2). Aslinda
insa edilen, kurgusal bir diinya ve anlamdir. Hareketli goriintiiler, duygulara seslenme islevi agisindan duragan
gorintiillerden daha etkilidir (Schill, 2012, s. 127). Tiktok platformunun yiikselisi de Ozellikle kisa video
iceriklerinin ne 6l¢iide etkili oldugunu gostermektedir. Gorsel igerikler igerisinde yer alan videolar, goziin yaninda
isitme duyusuna da seslendigi i¢in daha da etkili olmaktadir. “Dikkatlice planlanmis bir goriintii dizisinden olusan
bir film olusturan film yapimcilari, izleyicinin tepkisi tizerindeki kontrollerini artirarak filmi 6nde gelen bir ikna
araci haline getirir” (Soules, 2015, s.150).

Ozellikle teknolojinin videolar iiretiminde gelmis oldugu nokta, etkileyiciligi arttirmakta ve rizanin insasini
kolaylagtirmaktadir. Bu tiir icerikler dijital platformlar araciligiyla kolay bir sekilde yayilmakta ve insanlarin
tilkketimine sunulmaktadir. Bireylerin ve kurumlarin elinde adeta bir Hollywood film stiidyosundan ¢ikmigcasina
islenmis goriintiiler, dijital platformlar aracilifiyla hedef kitleye ulastirilmaktadir. Propaganda materyallerinin
olusturulmasi ve dagitilmasi tarihin hicbir noktasinda bu &lgiide kolay olmamustir. “Internet, propaganda icin
onemli kanallar sunmanin yani sira, genellikle gorsel imgeler ve seslerle zenginlestirilmis bilgiye kolay erisim
saglamaktadir” (Jowett & O’Donnell, 2012, s. 367). Dijital teknolojiler ve platformlar araciligiyla ¢ok daha kolay,
hizl1 {iretilen ve dagitilan goriintiiler, propagandanin dnemli bir bileseni haline gelmektedir.
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3. YONTEM

Bu calismada Israil Disisleri Bakanhgi (@IsraelMFA) tarafindan “X” hesabinda 7 Ekim 2023 — 7 Subat 2024
tarihleri arasinda yayinlanan videolar incelenmistir. Bu tarih araliginda yayinlanan videolarin ele alinmasinin
nedeni; ¢atigmalarin 7 Ekim 2023 tarihinde baglamasidir. Aragtirmaya Subat 2024°te baslanmasi da 3 aylik siirecle
siirlandirilmasina neden olmustur. Yayinlanmus olan 292 video arasindan amagli 6rnekleme yoluyla alti1 adet
video secilmistir. Amagsal drneklemede arastirmanin niteligi dogrultusunda arastirmacinin amacina en uygun
goriilen drneklemin secilmesi esastir (Taylan, 2015, s. 79). Yargisal drnekleme ya da segici 6rnekleme olarak da
bilinen amagsal 6rnekleme, nitel arastirmalarda analiz biriminin rastgele degil belli bir amag¢ dogrultusunda
se¢imine dayanir (Dovetail Editorial Team, 2023). Bu noktada s6z konusu alt1 video; ¢ogunlukla profesyonel bir
bicimde stiidyo ortaminda c¢ekilmis ve kurgulanmis olmalari, catigmaya iliskin ger¢ek ve giincel goriintii
icermemeleri ve kisa propaganda filmi olma 6zelligi tagimalar1 gibi kriterlere bagl olarak segilmistir.

Bu videolarin ¢oziimlenmesinde Fazeli, Sabetti ve Ferrari (2023) tarafindan videolarin analizi igin gelistirilen
GSVA yo6ntemi kullanilmustir. “GSVA, sosyal bilimler ve tip aragtirmacilarina gorsel i¢erigin ¢cok modlu bilgilerini
(6rnegin metin, sinematografi, miizik ve sesler, beden dili ve yiiz ifadeleri) niteliksel olarak analiz etmeleri i¢in bir
gergeve saglar.” (Ben-David vd., 2024, s. 1). Nitekim bu yontem, farkli alanlarda aragtirma yapan arastirmacilar
icin bir rehber niteligi tasimaktadir. Video verilerini kapsamli bir bicimde inceleme noktasinda yeni bir perspektif
saglayan, “cok modluluk ve gorsel temelli teorilere dayanan GSVA,; takip edilmesi kolay, yapilandirilms, ayrintili
bir analitik siire¢ iceren ¢ok katmanli, niteliksel bir igerik analizi yaklagimidir.” (Fazeli vd., 2023, s. 4). Bu yontem;
roportaj videosu, dijital anlatilar, film vb. video tiirlerinin analizinde kullanilabilir (Ben-David vd., 2024, s. 2).
Literatiirde metinsel ve gorsel verilerin analizine rehberlik eden birgok analiz ¢cergevesi bulunsa da bu tip igeriklerin
analizine iligskin bitiinciil bir yaklasim bulunmamaktadir (Trombeta & Cox, 2022, s. 1557). Fazeli ve
arkadaglarinin (2023) videolarin analizine iliskin gelistirdikleri yontem, literatiirdeki bu boslugu doldurmaktadir.
Videolarin nitel analizinde bir¢ok avantaji bulunan GSVA yonteminin uzun ya da ¢ok sayida videonun incelenmesi
s6z konusu oldugunda fazla zaman alma gibi ¢esitli sinirlilik ve dezavantajlart da bulunmaktadir (Fazeli vd., 2023,
s. 14). Bu galismada s6z konusu yontemin segilmesinin nedeni; videolarin tiim 6zelliklerinin (beden dili, ses,
kamera agilari, renk, videoda yer alan kisilerin cinsiyet, etnisite, meslek gibi 6zellikleri ve duygulari, mesajlari,
sOylemleri vb.) kapsamli ve biitiinciil bir sekilde analiz edilmesine imkan tanimasidir. GSVA, alt1 asamadan olusan
bir izlence sunmaktadir. Bu asamalar sirastyla; verilerin toplanmasi, diizenlenmesi ve gézden gecirilmesi, sozlii
verilerin yaziya gecirilmesi, analiz birimlerinin se¢ilmesi, verilerin ¢ikarilmasi ve kodlanmasi, ¢ikarilan verileri
organize etme, tanimlama ve yorumlama, bulgularin raporlanmasi seklindedir (Fazeli vd., 2023, s. 5).

Tablol
Gorsel-Sozel Video Analiz Yontemi Cercevesini Kullanarak Video Verilerini Analiz Etmek Icin Alti Adim
Adimlar Tamim

1 Verilerin toplanmasi, Cikarma ve analiz i¢in video verilerinin toplanmasi, saklanmast,
diizenlenmesi ve etiketlenmesi ve diizenlenmesi. Videoyu birka¢ kez izlemek, konusulan
g6zden gegirilmesi metne, karaktere, ortama, hareket ve jestlere, nesnelere, karakterlerin

bakislarina, kamera agilarina ayri ayri odaklanmak, ardindan igerige
tam anlamiyla asina olmak i¢in videonun tamamini bir kere izlemek

2 Sozli verilerin yaziya Videolarda konusulan metni manuel olarak veya dijital araglari
gegirilmesi kullanarak yaziya dSkmek. Bu bilgiler su kategorileri olusturmak i¢in

kullanilir: Igerik, mesajlar, duygular, sdylemler vb.

3 Analiz birimlerinin Videonun tamamini tek parca halinde mi analiz edeceginizi yoksa her
secilmesi biri birkag dakikadan olusan daha kiigiik bolimlere mi ayiracaginizi

belirleme (6nerilir)

4 Verilerin ¢ikarilmasi ve  Video verilerinin i¢ine gomiilii sdzel ve gorsel bilgilerin
kodlanmast siiflandirilmasi ve kodlanmasi, her bir analiz biriminin gézden

gecirilmesi ve verilerin dikkatlice veri ¢ikarma matrislerine aktarilmasi.
Video verilerinin asagidaki matrislere gore ¢ikarilmasi ve kodlanmast:
1) Genel ozellikler 2) Cok modlu 6zellikler 3) Gorsel 6zellikler 4)
Birincil ve ikincil karakterlerin 6zellikleri 5) Mesajlari, duygulari ve
sOylemleri igeren icerik ve kompozisyon 6zellikleri

5 Cikarilan verileri Tiim s6zel ve gorsel bilesenler ve diger 6zellikler yeterince

organize etme,
tanimlama ve
yorumlama

tanimlanana, birbirine baglanana ve arastirma sorusuna/sorularina
iliskin temalar ve alt temalarla tanimlanana kadar kodlanmis verileri
gruplamak, kategorize etmek, alt kategorilere ayirmak ve soyutlamak
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Adimlar Tanium
6 Bulgularin Analitik siire¢ ve sonuglar arasindaki iligkileri gosteren tablolar, sekiller
raporlanmasi ve grafikler dahil olmak iizere arastirma bulgularini (yayin veya rapor

icin makale) yazmak

Nitel arastirmalarda, nicel arastirmalarla kiyaslandiginda gegerlik ve giivenirlik agisindan bazi farkliliklar
bulunmaktadir. Yildirim ve Simsek (2016, ss. 277-283); Erlandson, Harris, Skipper ve Allen (1993)’den
uyarladiklart “Gegerlik ve giivenirlik konusunda nicel ve nitel arastirmada kabul goéren kavramlarin
karsilagtirilmasi” tablosunda ve agiklamalarinda nitel aragtirmalarda i¢ ve dis gecerlik ile i¢ ve dis giivenirlik yerine
“inandiricilik, aktarilabilirlik, tutarlik ve teyit edilebilirlik” kavramlarina yer vermiglerdir. Buradan yola ¢ikilarak
bu ¢alismanin inandiriciligi noktasinda veri kaynagi olan dokiimanlarla uzun siireli etkilesim i¢inde bulunulmustur.
Toplanan veriler iki aragtirmaci tarafindan oncelikle bagimsiz bir sekilde, sonrasinda beraber birden fazla
incelemeye maruz tutulmustur. Calismanin dis gegerligi yerine baz alinan aktarilabilirlik, amag¢li drneklem
kullanilarak saglanmistir. Caligmanin dis giivenirligi yani teyit edilebilirligi ise ¢aligmada kullanilan tiim verilerin,
kodlamalarin ve ¢ikarimlarin gerektiginde incelemeye tabi tutulabilecek sekilde saklanmasiyla gergeklestirilmistir.

Bu ¢alismada ilk olarak, Israil Disisleri Bakanliginin “X” platformunda yer alan videolar incelenmis, gérsel
propaganda niteligi tasiyan ve yukarida belirtilmis olan 6rnekleme kriterlerine uygun olan videolar belirlenmis ve
kaydedilmistir. Toplanan video verileri, Fazeli ve arkadaglarinca (2023) vurgulandig1 dogrultuda bu ¢aligmanin
yazari olan iKi arastirmaci tarafindan birbirlerinden bagimsiz olarak birka¢ kez izlenmistir. Sonrasinda videolarda
yer alan sozlii veriler yaziya doniistiiriilmiis ve dikkatli bir sekilde incelenmistir. Analiz birimleri belirlenirken
video siireleri uzun olmadig1 i¢in tek bir birim olarak incelenmis, pargalara ayrilmasina gerek duyulmamaistir.
Video verileri, s6z konusu ¢aligmada (Fazeli vd., 2023) verilen matrislere gore ¢ikartilmis ve kodlanmuistir.

Bu ¢alismada Fazeli ve arkadaglarinin (2023) gelistirdigi matrislerin dordii aymi sekilde uyarlanmisg; ancak besinci
matriste bu ¢alismaya uygun olacak sekilde degisiklik yapilmistir. Ayrica videolarda Fazeli ve arkadaslarinin
(2023) belirlemis oldugu matrislere ek olarak temalara iligkin bir matris daha olusturulmustur. Bu asamada
aragtirma sorusuna uygun olarak gorsel-isitsel propaganda baglaminda hangi temalarin 6ne ¢iktigi belirlenerek
kodlanmig ve tablo haline getirilmistir. Ana karakter ve ikincil karakterlerin duygulari tablosunda Paul Ekman’in
(2004) belirlemis oldugu yedi temel duygu (mutluluk, tiziintt, korku, tiksinme, 6fke, saskinlik ve kiiglimseme) goz
oniinde bulundurularak kodlama yapilmistir. Bu ¢aligmada video verileri su sekilde kategorize edilmistir: 1. Genel
ozellikler, 2. Cok modlu 6zellikler, 3. Gorsel 6zellikler, 4. Ana karakter ve ikincil karakterlerin 6zellikleri, 5. Ana
karakter ve ikincil karakterlerin duygulari, 6. Gorsel-isitsel propaganda baglaminda videolarin temalari. Bu
matrisler géz oniinde bulundurularak kodlanan veriler diizenlenmis, tanimlanmis ve yorumlanmustir. Son olarak
elde edilen bulgular degerlendirilerek raporlagtirilmistir. Verilerin kodlanmasi esnasinda arastirmacilar once
bagimsiz olarak kodlama gergeklestirmis, sonrasinda tutarsizliklar lizerinde tartigilarak fikir birligine varilmustir.
Videolar birden altiya kadar numaralandirilmis, ¢6ziimlemeler bu dogrultuda yapilmistir.

4. BULGULAR VE TARTISMA
4.1. Genel Ozellikler

7 Ekim 2023 tarihinde Hamas’mn Israil’de diizenlenen miizik festivaline yaptig1 baskin sonrasinda Israil de
Gazze’ye yonelik saldirilar gerceklestirmeye baslamistir. Bunun sonucunda diinyanin cesitli iilkelerinde Israil’e
yonelik boykotlar diizenlenmistir. Buna paralel olarak Israil tarafindan Disisleri Bakanliginin X hesabindan
propaganda videolar1 yaymlanmaya baglamistir. Bu ¢aligma kapsaminda incelenen videolardan en fazla etkilesim
alan iki numarali videodur. Bu video, toplam 63.500 kere gériintiilenmis, 966 begeni almistir. Videoya 266 yorum
yapilmis, 440 kere yeniden gonderilmis, 44 kere ise alintilanmistir. En az etkilesim alan ise altt numarali videodur.
Bu video, 10.900 kere goriintiilenmis, 200 begeni almis, 65 kere yeniden gonderilmis, dokuz kere alintilanmustir.
Videoya yapilan yorum sayisi ise 145°tir. En az yorum alan video ise (n=108), dort numarali videodur. Videolarin
uzunlugu 20 saniye ile iki dakika arasinda degigsmektedir (Bkz. Tablo 2). Kisa videolarin kullanilmasi, daha ¢ok
insana ulasabilmek ve dikkat ¢ekebilmek agisindan dnemlidir.

4.2. Multimodal Ozellikler

Birinci videoda baslangigta karakterlerin beden hareketleri, hareketli ve hareketsiz nesnelerin gérintiisti, ekranda
beliren yazilar, kullanilan ses ve miizik Israil’in sagladig uyum, huzur ve baris ortamini ve kadinlar, escinseller
ve diger azinliklar gibi gruplarin haklarina saygi gosterilmesi ve korunmasini temsil etmektedir. Hamaslilarin
ortaya ¢ikmastyla birlikte multimodal 6zellikler degismekte, 6fke ve siddet hakim olmaktadir.

Ikinci videoda uluslararasi kuruluslarin kayitsizligi, “Global Police” c¢alisanlarmin beden hareketleri ve
mimikleriyle vurgulanmaktadir. Genel olarak failin Filistinli, magdurun fsrailli oldugu durumlarda bu tip
kuruluslarin Filistinlilere ayricalik tanidigi, Israillilerin magduriyetini gérmezden geldigi iddia edilmekte ve bu
durum videonun multimodal &zelliklerine bakildiginda agikga gériilmektedir. Ornegin videoda iizerinde “Size
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inantyoruz (We believe you)” yazan bir brosiir goriinmekte; ancak brosiirde sdylenenin aksine Israilli kadinlarin
magduriyetine inanilmamaktadir. Hatta “Global Police” ¢alisanlarindan birisinin “Y 6netim, Israillilere yonelik her
tiirlii siddetin mesru direnis olduguna karar verdi” ciimlesiyle Israillilere yonelik siddetin Filistin’in mesru
direnisinin bir pargasi olarak goriildiigii vurgulanmaktadir. Benzer sekilde videonun sonunda ekranda goriilen
“Tecaviiz direnis degildir (Rape is not resistance)” hashtagiyle uluslararasi kamuoyu tarafindan hakli gériilen
Filistin direnisinin mesruiyetini yitirmesi hedeflenmekte ve bu yonde bir mesaj verilmektedir.

Ucgiincii videoda ise multimodal &zellikler, ¢ocuklarin magduriyetinin 6n plana ¢ikartildigim gdstermektedir. Bu
videoda da Israil’deki huzur ve baris ortaminin Hamashlarin ortaya ¢ikisiyla bozuldugu goriilmektedir. Hamaslh
karakterin bagindaki Kelime-i Tevhit yazan bant ve zafer isareti vurgulanmaktadir. Bu semboller, masum insanlara
yonelik 6fkeyle ve nefretle 6zdeslestirilmektedir.

Dérdiincii videoda cocuk ve aile temasi 6n plana ¢ikarilmistir. Baslangicta Israilli ebeveynlerin ¢ocuklariyla mutlu
bir sekilde zaman gegirdigi sahneler bulunmaktayken sonrasinda elleri bos gosterilen ebeveynler araciligiyla 7
Ekim saldirisinda rehin alinan ¢ocuklara gonderme yapilmaktadir. Ebeveynlerin ellerinin bos kaldigi sahnede
miizikte temayla uyumlu sekilde degismektedir. Baslangicta eglenceli bir miizik varken sonrasinda gerilimli bir
ses duyulmaktadir. Videonun sonunda ekrana gelen “Cocuklarimizi geri getirin (Bring our children back)” hashtagi
ile de Israilli gocuklarin magduriyeti yeniden vurgulanmaktadir.

Besinci videoda Batili oldugu varsayilan ii¢ kadimin gozleri Arapca Kelime-i Tevhit yazan yesil bantla
kapatilmigtir. Burada bu kadinlarin gézlerinin Filistinliler tarafindan kor edildigine vurgu yapilmaktadir. Video,
diinya genelinde Filistin’e verilen destege bir cevap niteligindedir. Gozii bantli kadilara dis ses tarafindan Israilli
kadinlarin Hamaslhlar tarafindan maruz kaldigi siddet anlatilmakta ve kadinlar, gozlerindeki bandi ¢ekip
atmaktadir. Bu sahne, Filistin propagandasina maruz kalan kigilerin uyanmasini temsil etmektedir. Bu videoda,
kadinlarin ugradig: siddet 6n plandadir.

Altmer videoda ise g¢ocuklar iizerinden magduriyet anlatist yer almaktadir. 7 Ekim’de yasanan siddetin boyutu
Israilli gocugun goziinden anlatilmakta, israil’in magduriyeti bu sekilde dile getirilerek hakliligi kanitlanmaya
calisiimustir. Genel olarak tiim videolarin multimodal 6zellikleri, Israil’in magduriyetinin boyutunu gézler dniine
sermeyi amaglayacak sekilde kurgulanmstir. Tiim videolarda Israilli karakterlerin beden hareketleri ve mimikleri
magduriyeti ve aci ¢ekmeyi yansitmaktadir. Bu durum, izleyicilerin magdur konumda oldugu gosterilen
Israillilerle bag kurmasini kolaylastirmaktadir. Demirtas’in da belirttigi {izere (2022, s. 105) “Yiiziin, ellerin ve
beden hareketlerinin seyircinin dikkatini ¢ekmesi, 6zdeslesme mekanizmasinin kurulmasinda etkili olabilir.”.
GSVA metodu i¢in videolarda kullanilan miizikler 6nemli bir parametre olmakla birlikte bu ¢alismada yer alan
video miizikleri tespit edilemediginden miizige iliskin ¢ikarim yapilamamistir. Ancak videolarda hareketli
miizikten hareketsize ge¢is ya da miizigin tamamen kesilmesi araciliyla dramatik etki arttirtlmistir (Bkz. Tablo 3).

4.3. Gorsel Ozellikler

Videolarin tiimii renkli olmakla beraber dordiincii video renkli baslamakta ve sonrasinda siyah beyaza gecis
yapilmaktadir. S6z konusu videoda renkli olan ilk yedi saniyelik boliim, Israilli ailelerin bir arada mutlu ve huzurlu
oldugu donemi gostermekte, siyah beyaz gériintiiye gecis ile Hamasin saldiris1 sonrasi Israillilerin yasadigi
olumsuzluklar temsil edilmektedir. Gériintiilerin renkliden siyah beyaza gegisiyle saldirilarin Israillilerin hayatina
yaptig1 olumsuz etki, daha etkileyici bir gorsel dil ile ifade edilmistir.

Incelenen videolarin sadece bir tanesi, animasyon tiiriindedir (birinci video). Digerleri ise profesyonel oldugu
varsayilan oyuncularla ¢ekilmis kisa film niteligindedir. Animasyon videosu disindaki tiim videolarin stiidyoda
¢ekildigi varsayilmaktadir. Ancak dordiincti videoda dis mekan g¢ekimleri de mevcuttur. Videolarda yer alan
karakterlerin ¢ogunlukla 6nden goriiniimleri kullanilmig ve kisilerin yiizlerine odaklanilmistir. Bunun disinda
yandan ve arkadan goriiniimler de mevcuttur.

Kamera ¢ekim 6lg¢eklerine bakildiginda ise fakli ¢ekim dlgekleri kullanilmigtir. Ancak 6zellikle aglama, korku,
mutluluk gibi duygulanimlarin gosterildigi sahnelerde yakin g¢ekim yapilmistir. Yakin cekimler daha cok
duygularin ifade edilerek seyirciye aktarilmak istendigi durumlarda kullanilmistir. Mekani ve detaylar1 gostermek
icin ise genis ¢ekim Olcekleri tercih edilmistir. Nitekim kamera 6lgekleri duygular1 ifade etme ve hikayeyle bag
kurma noktasinda olduk¢a dnemlidir. Seyirciler, yakin ¢ekim 6l¢egi kullanildiginda duygulara yogunlasabilirken,
genis cekim Olcegi kullanildiginda mekan ve detaylar araciligiyla hikdyeyle daha rahat bicimde
biitiinlesebilmektedir (Arem, 2021).

Videolarda kullanilan her tiirlii nesne ve arka plan, seyircinin hikdyeyle daha rahat bag kurmasini ve hikayeyi
anlamlandirmasini saglamaktadir. Ornegin, birinci videoda LGBT bayragi ve iizerinde Arapga “Hayfa’da escinsel
onur yiiriiyiisii yazan pankart” gibi nesnelerle insanlarin Israil polisi esliginde ve baris iginde yaptig1 yiiriiyiis,
seyircilerin Israil’in insan haklarina gosterdigi saygiyr gormelerini saglamaktadir. Videonun devaminda
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Hamaslilar1 temsil eden silah, ip ve Kelime-i Tevhit bandi gibi nesneler ise seyircinin korku duygusunun ve
siddetin 6n plana ¢iktig1 sahnelerle bag kurmasini kolaylastirmaktadir (Bkz. Tablo 4).

4.4. Ana Karakterlerin Ozellikleri

Ana karakterlerin genel dzelliklerine bakildiginda Israil ve Filistin kokenli olduklar1 tahmin edilmektedir. Beginci
videoda net bir ¢ikarim yapilamamakta; ancak Avrupa’da ya da ABD’de ikamet ettikleri tahmin edilmektedir.
Videolarda siklikla magduriyete vurgu yapildigi igin cinsiyet olarak kadinlar daha 6n plandadir. Videolarda yer
alan Israil ve Filistin kokenli insanlar beyaz olarak ele alinmistir. Ana karakter olarak Israil kokenli beyazlar
agirliktadir. Beginci videoda yer alan iki kadin beyaz, iigiincii kadin ise siyahidir. Bu kadinlarin tiimiiniin Batili
olduklar1 tahmin edilmektedir. Videolarda cinsiyet kimligine iliskin belirgin bir vurgu bulunmamakta; ancak
birinci videoda LGBT bireyler 6n plana ¢ikartilmaktadir. Ana karakterlerin meslekleri bilinmemektedir. Fakat
birinci ve tiglincii videolarn ana karakteri Hamashidir. Ana karakterlerin hayattaki konumlari belirgin olmamakla
birlikte dordiincii videonun ana karakterleri, ebeveyn ve evlat konumundadir (Bkz. Tablo 5).

4.5. ikincil Karakterlerin Ozellikleri

Ikincil karakterlerin genel 6zelliklerine bakildiginda Israil ve Filistin kokenli olduklar1 tahmin edilmektedir. ikinci
videoda yer alan kadinlarin ise Batili olduklari tahmin edilmektedir. Ikincil karakterler de agirlikli olarak kadin ve
beyazdir. Videolarda ikincil karakterlerin cinsiyet kimligine iliskin belirgin bir vurgu bulunmamaktadir. ikincil
karakterlerin meslekleri ¢ogunlukla bilinmemektedir. Ancak birinci videoda Israil askeri ve Hamashlar yer
almaktadir. Ikinci videoda ise i¢ kisi “Global Police” ¢alisanidir. Ikincil karakterlerin hayattaki konumlart biiyiik
oranda belirgin olmamakla birlikte ikinci videoda anne, tigiincii video ebeveyn, evlat ve arkadas, altinc1 videoda
ise evlat ve kardes konumunda olan karakterler mevcuttur. Genel olarak bakildiginda kadn, ¢ocuk ve LGBT
bireyler gibi magduriyeti yansitan karakterler 6n plandadir (Bkz. Tablo 6).

4.6. Ana Karakterlerin Duygular:

Ana karakterlerin duygulari incelendiginde bir, {i¢, bes ve alti numarali videolarda mutluluk duygusuna
rastlanmaktadir. Birinci videoda Israil’de diizenlenen Onur Yiiriiyiisii’'ne katilmis olan ve Israil bayrag: tasiyan
kadinin mutlu oldugu goriilmektedir. Dérdiincii videoda ise 7 Ekim’de gergeklestirilen baskindan énce Israilli
aileler gocuklartyla mutlu bir sekilde zaman gegirmektedir. Benzer sekilde altinci videoda da Noel Baba Israilli
¢ocuktan gelen mektubu okumadan 6nce mutlu bir ifadeye sahiptir. Noel baba digindaki karakterlerin Hamas’in
saldirisindan 6nce mutlu bir sekilde hayatlarini siirdiirdiikleri goriilmektedir. Noel Baba ise ¢ocugun Hamaslilarin
ailesine yaptiklarini anlattigi mektubu okuyana kadar mutlu bir ifadeye sahiptir. Ugiincii videoda ise mutlu olan
kisi Hamaslidir ve mutlu olma nedeni Israilli gocuklar1 yakalamasidir.

Videolarda en belirgin ve baskin duygu olan {iziintii, bes videoda da goriilmektedir. Dérdiincii videoda ise
karakterlerin yiizleri goriilmedigi i¢in “Bilinmiyor” seklinde kodlanmigtir. Ancak videoda ortiik bir sekilde {iziintii
duygusunun hakim oldugu tahmin edilmektedir. Uziinti duygusu cogunlukla Israilli karakterlerle
6zdeslestirilmistir. Videolarin ana karakterlerinde korku ve 6fke duygularina rastlanmamistir. Otke duygusu ise
sadece bir ve {i¢ numarali videolarin ana karakterlerinde gozlemlenmektedir. Bu karakterlerin ikisi de Hamashdir.

Saskinlik duygusuna ise ikinci, besinci ve altinc1 videolarda rastlanmaktadir. Altinc1 videoda Noel Baba, israil’den
mektup geldigini goriince ve bu mektubu okuyunca sasirmaktadir. Ikinci videoda ise bir Hamaslinin tecaviiziine
ugradigini soyleyen kadin, “Global Police” ¢aliganlarinin kendisine yardim edemeyeceklerini 6grendiginde
saskinliga ugramaktir. Dordiincii videoda ise gozleri Kelime-i Tevhit yazan yesil bantla kapatilmis olan kadinlar,
“Yalanlarla kor edildiniz” ve “Israilli kadinlara tecaviiz edildi” denildiginde sasirmaktadirlar (Bkz. Tablo 7).

Genel olarak videolarda yer alan ana karakterlerin duygularina bakildiginda Israilli karakterlerin mutluluktan
iiziintiiye, Hamasl karakterin ise mutluluktan 6fkeye gecis yaptig1 goriilmektedir. Israillilerin yasadiklari olaylar
karsisinda sadece {iiziintii duygusuna sahip olduklar1 ve bu duyguyla, Hamaslilarin ise 6tke gibi saldirgan bir
duyguyla 6zdeslestirildikleri anlagilmaktadir. Duygular, insanlar1 etkileme ve harekete gegirme 6zelligine sahiptir.
Bu nedenle propaganda araci olarak siklikla kullanilmaktadir. Duygularin propaganda araci olarak etkili olmasi
ayna noron mekanizmasiyla agiklanabilir. “Bu mekanizma, bagkasinin yasadigi duygu durumlarimi gézlem yapan
kisinin kendisinde hissedebilme yetenegi olarak da tanimlanabilir.” (Demirtas, 2022, s. 98). Korku, iiziintii, dfke,
tiksinme, saskinlik, kiigiimseme ve mutluluk gibi insanligin ortak bir paydada bulustugu duygular, propagandacilar
tarafindan manipiilasyon araci olarak kullanilmakta ve bdylece daha fazla insan etki altina alinabilmektedir.

4.7. ikincil Karakterlerin Duygular:

Bu boliimde dérdiincii ve besinci videolar, yan karakterler bulunmamasi nedeniyle degerlendirmeye alinmamustir.
Ikincil karakterlerin duygulari incelendiginde birinci, ikinci ve iglincti videolarda mutluluk duygusuna
rastlanmaktadir. Birinci videoda Onur Yiiriiylisii’ne katilan insanlarin mutlu oldugu goriilmektedir. Ikinci videoda,
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Global Police’de ¢alisan gorevli, yardim i¢in kendilerine bagvuran kadini mutlu bir yiiz ifadesiyle karsilamaktadir.
Ugiincii videoda ise sahnedeki ¢ocuklar ve onlar1 izlemeye gelen ebeveynleri mutlu bir goriiniime sahiptirler.

Birinci, ikinci ve altinci videolarda yer alan karakterler, liztintii duygusuna da sahiptirler. Birinci videoda
Hamaslilar tarafindan balkondan atilan kadinin yiiziinde {izgiin bir ifade bulunmaktadir. ikinci videoda gérevliler,
kendilerine bagvuran ilk kadmin cinsel siddete maruz kaldigii 6grendiklerinde, ikinci kadin ise ¢ocugunun
kacirildigini sdylediginde iizgiin goriinmektedir. Altinc1 videoda ise Israilli ¢ocugun Noel Baba’ya yazdig
mektupta sdyledigi s6zlerden iizgiin oldugu anlasilmaktadir.

Korku duygusuna iigiincii ve altinci videolarda rastlanmaktadir. Ugiincii Videoda tiyatro sahnesindeki cocuklar
Hamasli adam tarafindan siiriikklenerek kafese atilirken yiizlerinde korku dolu bir ifade bulunmaktadir. Altinct
videoda ise Noel Baba’ya yazdigi mektuptaki s6zlerinden, Hamaslilarin ailesine uyguladigi siddeti anlatirken
korktugu tahmin edilmektedir.

Tiksinme duygusu ise higbir videoda yer almamaktadir. Ofke duygusunun gdzlemlendigi birinci videoda sadece
gozleri goriilen Hamaslilarin kaglarini 6fkeli bir bigimde ¢attigi goriilmektedir. Saskinlik ise ikinci ve tiglincii
videolarda goriilmektedir. Ikinci videoda, gérevli kadin, Israilli kadmin cinsel siddete ugradigini 6grendiginde
yiiziinde saskin bir ifade belirmektedir. ikinci olarak bu videoda diger gorevli de kadinin israilli olup olmadigimi
saskin bir yiiz ifadesiyle sormaktadir. Ugiincii videoda tiyatro sahnesindeki cocugun ebeveynlerinin, cocuklar
Hamasli tarafindan siiriiklenirken, cocuklarin ise kafese atildiklarinda sasirdiklar1 goriilmektedir. Tkinci videoda
kiigiimseme ve hafife alma duygusu yer almaktadir. Burada gorevlilerin Israilli kadin, Filistinli birisinin
tecaviiziine ugradigimi belirttiginde kiiciimseyici ve durumu hafife alan bir yiiz ifadesine sahip olduklari
goriilmektedir. Genel olarak ikincil karakterlerde de mutluluktan iiziintli, saskinlik ve korku gibi duygulara gecis
yapildig1 goriilmektedir. Bu duygu gegisleri, Hamaslilarla karsilastiklarinda meydana gelmektedir (Bkz. Tablo 8).

4.8. Gorsel-Isitsel Propaganda Baglaminda Videolarin Temalar

Bu ¢alismada videolar, GSVA yontemiyle incelenmis ve gorsel-igitsel propaganda baglaminda dort ana temaya
ulagilmistir. Bu temalar sirasiyla; empati uyandirma, korkuya basvurma, uluslararast kamuoyu ve 6zdeslestirme
seklindedir. Empati uyandirma temasi, siddete ve istismara maruz kalma ve evrensel degerler olmak tizere iki alt
tema igermektedir. Incelenen alt1 videonun tamanu siddete ve istismara maruz kalma alt temas: iizerinden
kurgulanmuistir. Bununla birlikte iki videoda (birinci ve besinci) evrensel degerler alt temasi bulunmaktadir. Bes
numarali videoda Hakikat (Truth) evrensel degeri {izerinden “Hakikat i¢in savasin” slogan1 kullanilarak insanliga
seslenilmektedir. Birinci videoda ise “Israil; 6zgiirliik, demokrasi ve insan haklar1 i¢in savasiyor” yazisi ekrana
gelmektedir. Dolayistyla Israil’in 6zgiirliik, demokrasi ve insan haklar1 gibi evrensel degerler icin savastig1 6ne
¢ikarilmaktadir. Toplumda ¢ocuklar, kadinlar ve LGBT bireyler gibi kirilgan gruplar, Hamas siddetinin 6znesi
olarak Israil ise hakikat, demokrasi, insan haklar1 gibi evrensel degerlerin temsilcisi olarak sunulmustur. Bu durum,
propaganda malzemesi olarak siklikla kullanilmig ve bunun {izerinden magduriyet olusturulmustur. S6z konusu
evrensel degerlerin ve g¢ocuklarin, kadinlarin, escinsellerin ve diger azmliklarin siddete ugramasmin diinya
genelinde empati yaratma olasiligini arttiracagi sdylenebilir.

Korkuya bagvurma temasi, terérizm/kamu giivenligi ile 6zgiirliiklerin ve haklarin yitirilmesi alt temalarin
icermektedir. Tiim videolarda Hamas terériine ve kamu giivenligi {izerinde olusturdugu tehlikeye deginilmistir.
Benzer sekilde tiim videolarda 6zgiirliiklerin ve haklarin yitirilmesi temasi da yer almaktadir. Beg videoda (ikinci,
ficiincii, dordiincii, besinci ve altinc1) 7 EKim 2023 ve sonrasinda Hamas tarafindan kagirilan Israil vatandaslarma
ve miizik festivali i¢in diinyanin farkli yerlerinden gelen insanlara deginilmekte, 6zellikle kadin ve gocuk
rehinelere dikkat ¢ekilmektedir. Birinci videoda ise kadinlarin, LGBT bireylerin ve azinliklarin haklarinin Hamas
tarafindan gasp edilmesi {izerinde durulmaktadir. Goriildiigii {izere videolarda, Hamas &zelinde Islami terdrizm ve
hak ihlalleri araciligiyla en temel ve ortak duygulardan birisi olan korkuya bagvurulmaktadir. Soules’in belirttigi
iizere (2015, s.129) korkuya bagvurma, insanlarin eyleme gegmesini saglayan en etkili yollardan birisidir. Nitekim
insanlar, giivenlikleri konusunda daha hassastir ve en kétiisiinii beklemeye meyillidirler. Bu nedenle her ne kadar
propagandanin yarattigr korku, genellikle gercek tehlikeyle paralel olmasa da toplumda korku havasinin
olusturulmasi, propagandanin etkisini arttirir (Shabo, 2008, 5.90).

Uluslararas1 kamuoyu temasi; kayitsizlik, kandirilma ve destek beklentisi alt temalarindan olusmaktadir. Tki
numarali videoda tecaviize ugradigim sdyleyen Israilli bir kadin ve ¢ocugunun kacirildigim belirten bir baska
Israilli kadin “Global Police” ad1 verilen bir uluslararasi kurulusa basvurmaktadir. Ancak burada tecaviize ugrayan
kadinin yardim talebi gérevliler tarafindan reddedilmektedir. Reddedilme nedeni ise failin Hamasli, kadinin Israilli
oldugunun 6grenilmesidir. Bu noktadan sonra, ¢alisanlarin kadina kars1 olan tavri degismektedir. Videoda Global
Police ¢aligsan1 yardim isteyen kadina failin Filistinli olup olmadigini sormaktadir. Yardim isteyen kadin ise
“Hamas terdristiydi” cevabini vermektedir. Benzer sekilde ¢ocugunun kagirildigint séyleyen kadina da yardim
edilmemektedir. Burada goze garpan nokta Israillilerin Hamas vurgusu yapmasidir. Bu nedenle “Filistinli miydi?”
sorusuna dogrudan “Hamas terdristi” seklinde yanit verilmekte, Filistinli ifadesi hi¢ kullanilmamaktadir. Bu
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videonun en belirgin alt temasi, uluslararas1 kuruluslarin magdurun Israilli oldugu insan haklar1 ihlallerinde
kayitsiz kalmalaridir.

Genel olarak tiim insanlara seslendigi varsayilan bes numarali videoda insanlarin Filistinlilerin &zgiirliik
propagandasiyla kandirildig1 islenmektedir. Videoda Israilli kadinlari, insanlarin 6zgiirliikleri i¢in miicadele ettigi
kigiler-Filistinliler tarafindan siddete maruz birakildigi soylenmekte ve boylelikle dolayli yoldan destek
beklenmektedir. Bir, iki, ii¢, bes ve alt1 numarali videolarin ortak 6zelligi, Israil’in tiim diinyaya s6z konusu
savastaki hakliligini ispat etme ve uluslararasi kamuoyu ve kuruluglardan destek beklentisi iginde olmasidir.

Ozdeslesme temas1 ise, Hamas ile ISID’in 6zdeslestirilmesi ve kirilgan topluluklarin koruyucusu olma alt
kategorilerini igermektedir. Bir numarali videonun sonunda #HAMASISISIS hashtagine yer verilerek Hamas’in
ISID’le aym nitelikte oldugu belirtilmektedir. Ayni videoda Israil, kendisini ise kirilgan gruplarin (kadimlar,
escinseller, azinliklar) haklarinin savunucusu olarak sunmaktadir. Boylece kendilerini bu tiir gruplarla
Ozdeslestirerek insan haklari savunucularinin destegini beklemektedir (Bkz. Tablo 9).

5. SONUC

Propagandanin gegmisten giiniimiize uzanan uzun bir tarihi olsa da kitle iletisim araglarinin ve goriintii ve ses
islemeye iliskin teknolojilerin geligmesiyle birlikte propaganda olgusu bambaska bir boyut kazanmustir. Uretilen
propaganda igerikleri, daha etkileyici bir hal almis; yeni iletisim teknolojileri araciliiyla da kitlelere daha kolay
ve yogun bir bigimde ulastirilmaya baglanmustir.

7 Ekim 2023 tarihinde Hamas’1n Israil’de gerceklestirilen bir miizik festivaline saldirmasiyla baslayan ve ardindan
Israil’in Gazze’ye saldirilariyla bilyiik boyutlu bir g¢atigmaya doniisen Israil-Hamas savasi uluslararasi
kamuoyunda bliyiik bir etki yaratmigtir. Savas ve ¢atisma donemlerinde taraflar, hakliliklarimi ispatlamak ve
kamuoyunun destegini alabilmek icin siklikla propagandaya basvurmaktadir. Yakin dénemde Israil’de Filistin’e
yonelik saldirilarini mesru héale getirmek ve ulusal ve uluslararasi kamuoyunun destegini alabilmek icin gorsel-
isitsel propagandaya bagvurmustur. Bu caligmada, Israil Disisleri Bakanlig1 tarafindan X platformunda yayimlanan
alt1 adet video incelenmis ve su sonuglara ulagilmistir:

Genel olarak videolarda kadinlar, ¢ocuklar, LGBT bireyler ve diger azinliklar gibi gruplarin magduriyetine ¢ekilen
dikkat araciligtyla uluslararasi kamuoyunda empati uyandirilmaya ¢alisilmaktadir. Videolarda siddet uygulayan,
6fke dolu, korku yaratan, huzuru ve barigi bozan taraf Hamas iken, evrensel degerlerin savunucusu ve koruyucusu
Israil’dir. Aslinda videolarda savas; demokrasiye, huzura, barisa kars: ¢ikanlara acilmustir algis1 n plandadir.
Savasa dair herhangi bir ardalan sunulmamakta, Hamaslilarin bu gibi evrensel degerlere karsi olduklari i¢in 6fkeli
ve saldirgan olduklari ima edilmektedir. Cok daha uzun bir gegmisi ve farkli boyutlari olan bu ¢atigmalarin sadece
kiiltiirel bir ¢atismaya indirgenmesi s6z konusudur. Bu durum, videolarda Hamas’1n ISID’le 6zdeslestirilmesinde
ve cesitli Islami sembollerin 6ne ¢ikartilmasinda goriilmektedir. Aym zamanda videolarda Filistin degil Hamas
vurgusu 6n plandadir. Béylelikle diisman, Islami bir terér orgiitii algisina ve onunla yapilan miicadeleye
indirgenmektedir.

Videolarda hakim olan bir bagka tema, insanlarin korkularna seslenilmesidir. Bu videolarda korku 6gesi, islami
bir terdr orgiitii ve onlar masum insanlara uyguladiklar siddettir. Israil, bu siddete ve saldirganliga kars1 kurtarici
ve kahraman rolii iistlenmistir. Ayrica videolarda uluslararasi kamuoyunun kayitsizligina deginilerek Israil’in
magduriyetinin gormezden gelindigi vurgulanmaktadir. Hamas’in saldirisindan 6nce huzur, barig hakimken
Hamaslhlarin sahneye girmesiyle siddet, kaos, huzursuzluk baskin héile gelmektedir. Videolarda karakterlerin
duygu gegisleri bu durumla uyumlu olacak sekilde kurgulanmistir. Baslangigta mutluluk duygusu hakimken
sonrasinda iiziintii ve korku duygular1 éne ¢ikmaktadir. Ofke duygusu ise Hamaslilarla 6zdeslestirilmistir. Bu
durum, sadece duygu gegisleriyle degil videonun siyah beyaza donmesi gibi gorsel 6zelliklerle ya da Hamaslilarin
sahneye girmesiyle miizigin kesilmesi gibi isitsel ozelliklerle de verilmistir. BOylece anlati, gorsel ve isitsel
ogelerle giiclendirilmistir.

Videoda kullanilan her tiirlii nesne ve dekor gibi 6zellikler de izleyicilerin bag kurmasini ve gergek yasamdan bir
parcaymis gibi algilamasini kolaylasgtirmistir. Cekim olgekleri de hem karakterlerin duygularmi 6n plana
¢ikartacak hem de mekanlarin her agidan goriilmesini saglayacak sekilde kurgulanmistir. Boylelikle izleyicilerin
daha kolay empati kurabilmeleri ve anlatiy1 i¢sellestirmeleri saglanmustir.

Sonug olarak Israil, savas siirecinde propaganda faaliyetlerini daha etkili hale getirmek igin gdriintii ve ses
teknolojilerinin de yardimiyla olusturdugu ve sosyal medya platformlar1 aracilifiyla dolagima soktugu gorsel
anlatilardan faydalanmistir. Videolarin siiresi, dekor, sozlii ifadeler, oyunculuklar, ¢ekim olgekleri, kurgu gibi her
tirlii parametre belirli bir strateji dogrultusunda, profesyonel bir bigimde hazirlanmistir. Bdylece propaganda,
teknolojiyle harmanlanarak daha etkili ve daha fazla insana ulasir hale gelmistir. Bu calismada incelenen Israil
orneginde goriildiigii tizere savas ve catisma donemlerinde bu tip dijital icerikler, propagandanin etkisini arttirmak
i¢in kullanilabilmektedir.
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CALISMANIN ETiK iZNi

Yapilan bu ¢alismada “Yiiksekogretim Kurumlar1 Bilimsel Arastirma ve Yayin Etigi Yonergesi” kapsaminda
uyulmasi belirtilen tiim kurallara uyulmustur. Yonergenin ikinci boliimil olan “Bilimsel Arastirma ve Yayin
Etigine Aykir1 Eylemler” baslig1 altinda belirtilen eylemlerden higbiri gergeklestirilmemistir.

ARASTIRMACILARIN KATKI ORANI

1.yazarin arastirmaya katki oran1 %50, 2. yazarin aragtirmaya katki oran1 %50°dir.
Yazar 1: Biitiin boliimlere katki sunmusgtur.

Yazar 2: Biitiin boliimlere katki sunmusgtur.

CATISMA BEYANI

Arastirmada herhangi bir kisi ya da kurum ile finansal ya da kisisel yonden baglanti bulunmamaktadir. Aragtirmada
herhangi bir ¢ikar ¢atigmasi bulunmamaktadir.
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EKLER

Tablo 2
Genel ozellikler
. . . e P L Yeniden
No URL Dil Video siiresi Vldeov Yiiklenme Incelendigi Goriintiileme Begeni paylasma- Yorum sayisi
kaynagi tarihi tarih sayisi sayisi Alinfi

https://twitter.com/IsraelMF 1 0:52 IFM 14 Kasim 2023 24 Subat 2024  21.000 623 208-11 249
1 Alstatus/1724427670203584

838/video/1

https://twitter.com/IsraelMF 1 01:25 IFM 17 Kasim 2023 23 Subat 2024  63.500 966 440-44 266
2 AJstatus/1725503876139274

704/video/1

https://twitter.com/IsraelMF 1 0:59 IFM 20 Kasim 2023 21 Subat 2024  14.700 342 184-10 205
3 AJstatus/1726506548325695

606/video/1

https://twitter.com/IsraelMF 1 0:20 IFM 20 Kasim 2023 24 Subat 2024 12.000 226 119-3 108
4  Alstatus/1726540755882418

629/video/1

https://twitter.com/IsraelMF 1 0:30 IFM 7 Aralik 2023 23 Subat 2024  12.000 354 158-12 256
5  Alstatus/1732837863962583

447/video/1

https://twitter.com/IsraelMF 1 0:58 IFM 24 Aralik 2023 19 Subat 2024  10.900 200 65-9 145
6  AJstatus/1739017215569977

801/video/1
I Ingilizce

IFM: Israel Foreign Ministry
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Tablo 3

Multimodal Ozellikler
No Konusma Jestler/viicut hareketleri (ilgili alintilar) Viicut hareketlerinin Goriintiiler Ekran iizerine yazilan Ses (Miizik)
goriintiileri yazilar (Altyaz1 haric)
1 - 1. El ele tutusarak kollarini havaya kaldiran bir ~ ; ' "5} Israil bayrag Israel fights for Congquerors -
kadin ve erkek bulunmaktadir. Kadin diger eliyle _—_¢ = _ LGBT bayragi freedom, democracy  Matthias
Israil bayragini havaya kaldirmaktadar. - Uzerinde Arapga and human rights Forster
2. Balkonda duran bir asker boynuna ip baglanmis — Hayfa’da escinsel onur meanwhile in Gaza
kadim (kadinin bacak arasinda ve boynunda kan yiiriiylisii yazan bir Hamas terrorists abuse Shazam
vardir) asagi atmakta ve silahini havaya pankart gays, women and other (Miizik arama
kaldirmaktadir. Hamaslilar, kaglari ¢atik bir Onur yiirliytisiinden bir minorities uygulamast),
bi¢imde silahlarin1 havaya dogru kaldirarak fotograf Hamas stands against videoda
yiriimektedirler. Asilmig bir adamin kan siiziilen human rights kullanilan
ve sallanan bacaklar1 goriinmektedir. help support humanity ikinci miizigi
Stand with Israel’s tantyamadi.
fight against Hamas
#hamasisisis
2 Sozlii metin (Videodaki A. Aglamakli bir yiiz ifadesiyle konusuyor. Uzerinde “We Believe On Oct: 7th, Hamas -

karakterlerin diyaloglarindan
olusmaktadir)

Gorevlilerden bekledigi destegi alamayinca saskin

bir yiiz ifadesiyle arkasini doniip gidiyor.

B. Kadinin kim oldugunu 6grenmeden once giiler

yiizle karsiliyor. Kadinin tecaviize ugradigin
6grenince destekleyici bir tavir takiniyor.
Kadmin Israilli oldugunu 6grenince soziini

kesiyor ve ciddiye almadigint gosteren mimikler
yaptyor. Ayni zamanda kiigiimseyici bir bakisa
sahip. Sert ve olumsuz bir yiiz ifadesiyle gozlerini

kapatip agiyor.

Kizi kagirildig i¢in gelen kadina sert bir yiiz
ifadesiyle Israilli olup olmadigini soruyor.
C. Kadmin {srailli ve tecaviiz edenin Filistinli

oldugunu duyunca gozlerini devirerek kayitsiz bir
bicimde 6nce yere sonra B’ye bakiyor. Tek elini
beline koyarak masanin iistiindeki brostirii aliyor.

Kars1 tarafa karsi saygi eksikligi gosteren bir

ifadeye sahip.

Dudaklarint i¢e biikerek umursamaz bir tavir
takintyor. Alayci bir ifadeyle giilimsiiyor.

4 ¥

I'Glike to
repoit a crime

N\ )
€
. >
. | T%sabit
2 Wkward
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You” yazan brosiir.

terrorists brutally raped
Israeli women and
children before
murdering them.

There is no justification
for rape and sexual
violence.
#rapeisnotresistance



No

Konusma

Jestler/viicut hareketleri (ilgili alintilar) Viicut hareketlerinin Goriintiiler Ekran iizerine yazilan Ses (Miizik)
goriintiileri yazilar (Altyazi haric)

Dis ses konusmaktadir.

D. Gozlerini agarak korku ve endise dolu bir yiiz
ifadesiyle yardim istiyor. Gorevliler Israilli olup
olmadigint sorunca sagkinlikla géziinii kisiyor.

E. Israilli kadin tecaviize ugradigim soylediginde
iizgiin ve gergin bir tavirla elini gégsiine koyarak
gozlerini kapatiyor ve basini iki yana salliyor.
Kadnin israilli oldugunu 6grenince kiigiimser ve
ciddiye almaz bir tavirla gbzlerini agarak dudagini
biiziiyor ve gozlerini deviriyor.

1. Cocuk, giiliimseyerek anne ve babasina el
salliyor.

2. Anne, ¢ocuguna giiliimseyerek el salliyor. Baba ’
¢ocuguna onaylama isareti yapiyor.

3. Yetiskin erkek karakter sahneye giriyor ve
cocuklari tutup kafese atiyor.

4. Maskesini ve perugunu ¢ikartarak (Maskesinin
altinda Kelime-i Tevhit yazan yesil bant var.) ’
seyircilere 6fke dolu bir bakig atiyor. Zafer igareti &
yapiyor.

5. Cocugun anne babasi ve diger seyirciler sasirip
korkuyor, ¢ocuklarin géziinii kapatiyorlar.

Tiyatro sahnesi Are children’s stories  Shazam
can not and this way. taniyamadi.
40 kidnapped children
are still held captive in
Gaza.

1. Video gocuklarini havaya atan farkli #BRING OUR Shazam
karakterlerle agilmaktadir. Bir kisi cocugunu 4 CHILDREN BACK. taniyamadi.
havaya attiktan sonra ¢ocuk geri diismemekte, mﬂ

elleri bos bir sekilde havada kalmaktadir. D )

2. Bir kadin elini havaya kaldirarak beklerken dis W

ses tarafindan “Hala 7 Ekim’de Hamas tarafindan v A

kacirilan ¢cocuklarimizin serbest birakilmasini

bekliyoruz” denilmektedir. D1s ses bu ciimleye
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No

Konusma

Jestler/viicut hareketleri (ilgili alintilar)
goriintiileri

6

Dis ses konusmaktadir.

Dis ses (Israilli gocuk)
konugmaktadir.

devam ederken ellerin yonii 6nce karsiya sonra
dua eder gibi gokyliiziine dogru ¢evrilmektedir.
Sonrasinda sadece havaya kaldirilmis dokuz el ‘y (
goriilmekte ve bu esnada ekranda #BRING OUR
CHILDREN BACK hashtagi ekranda
goriilmektedir.

Birinci kadin “Israilli kadinlar katledildi”
denildiginde dudaklarinda ac1 ¢ekme ifadesi
olugmaktadir. Gozlerine baglanmis olan Kelime-i
Tevhit yazan bandanay1 ¢ekmektedir.

Ikinci kadin “Yalanlarla kor edildiniz”
denildiginde saskin bir ifadeye biirinmektedir.
“Israilli kadinlar canli bir sekilde yakildi”
denildiginde aglamakl bir ifadeye biiriinmektedir. Wl
Gozlerine baglanmis olan Kelime-i Tevhit yazan
bandanay1 ¢ekmektedir.

Ugiincii kadim “Israilli kadinlar tecaviize ugradi”
denildiginde sasirmaktadir. “Israilli kadinlar canli
bir sekilde yakildi” denildiginde aglamakl: bir
ifadeye biirtinmektedir. Gozlerine baglanmis olan
Kelime-i Tevhit yazan bandanay1 ¢ekmektedir.

1. Noel Baba, merakli bir bi¢imde kagini gatarak
mektuba bakmaktadir.

2. Mektubu okurken aglamakli bir yiiz ifadesi
olusmaktadir.

3. Elini basina koyarak aglamaktadir.

Viicut hareketlerinin Goriintiiler

yazilar (Altyaz1 haric)

Ekran iizerine yazilan Ses (Miizik)

Y
e

-Ellerinde Filistin FIGHT FOR THE
bayragi olan, yiiziive TRUTH

bas1 kapali kadinlarin

fotograflar

-Elinde Filistin yazan
pankart tutan, yiizii ve
basi kapali kadin
fotografi

-Agzi kefiyeyle
sarilmis, elinde Filistin
bayragi olan, yiizil ve
bas1 kapali adam
goruntisi

“Israel”

“Fathers, mothers,
grandparents, children
are still being held
hostage by Hamas.”
“What’s your plan for
the holidays?”

Israilli bir gocuktan
gelen mektup

Shazam
tantyamadi.

Shazam
tantyamadi.
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Tablo 4

Gérsel Ozellikler
No Renk Ayar Kamera cekim acis1  Her kameramin ¢ekim Kamera Her kamera cekimi ve boyutu Nesneler Arka plan
ve goriiniim sayis1  acisindan érnek ekran cekim icin 6rnek ekran goriintiisii
goriintiisii olcekleri
1 Renkli  Animasyon -Onden goriiniim Masa, kalem, lamba, Koyu gri arka
-Yandan goriiniim -Orta 6l¢ek kagit, saksi, Israil  plan, Binanin
-Arkadan g6riinim yakin ¢ekim bayragi, LGBT dis cephesi
-Kovboy bayragi, Uzerinde
cekim Arapca Hayfa’da
-Asirt yakin escinsel onur
cekim ylirliyiigii yazan bir
pankart, ip, silah
2 Renkli Stiidyoda -Onden goriiniim -Yakin ¢ekim Brosiir, tabela, Grimsi beyaz
kaydedildigi -Yandan goriiniim -Orta dlgek danigma masasi, su duvar
varsayilmaktadir. yakin ¢ekim bardagi, cep
-Orta 6lgek telefonu, telsiz
¢ekim telefon
3 Renkli  Stlidyo ya da -Onden gériiniim, -Yakin ¢ekim Sahne dekorlart Tiyatro sahne
tiyatro sahnesinde -Yandan goriinim -Orta 6lgek (kafes, perde, karton dekorasyonu
kaydedildigi -Arkadan goriiniim yakin ¢ekim agac, ev, mantar),
varsayilmaktadir. -Orta dlgek seyirci koltuklari,
¢ekim Kelime-i Tevhit
-Orta dlgek yazan yesil bant
genis ¢cekim
-Tam 6lgek

genis ¢ekim

4 Renkli Dis mekinda ve bir -Yandan goriiniim, -Tam 6lgek Siern Agag, ¢imen, ¢igek Dis mekanda
Siyah  evin iginde -Arkadan goriinim genis ¢cekim M gokylizi; ic
Beyaz c¢ekildigi -Onden goriiniim -Orta dlgek RS - : mekanda ise

varsayllmaktadir. ¢ekim & pencere,
-Yakin ¢ekim “ duvar
-Asirt yakin
cekim
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No Renk Ayar Kamera cekim acis1  Her kameramin ¢ekim Kamera Her kamera cekimi ve boyutu Nesneler Arka plan
ve goriiniim sayis1  acisindan érnek ekran cekim icin 6rnek ekran goriintiisii
goriintiisii olcekleri
5 Renkli  Stidyoda -Onden gériiniim -Yakin ¢ekim Yesil Kelime-i Basglangicta
kaydedildigi -Arkadan goriiniim -Orta dlgek Tevhit yazan bant, gri arka plan,
varsayilmaktadir. yakin ¢ekim Filistin bayragi, sonrasinda
-Asirt yakin Filistin yazan siyah arka
¢ekim pankart plan
6 Renkli  Stlidyoda -Yandan goriiniim -Yakin ¢ekim Masa, kiitiphane,  Birden fazla
kaydedildigi -Onden goriiniim -Orta dlgek sandalye, cam agaci, (Perde,
varsayllmaktadir. yakin ¢ekim mektup, biblo, tiiy  kitaplik,
-Orta 6lgek kalem, zil, defter,  pencere, ev
¢ekim kitap, yilbasi dekorasyonu)
-Tam olgek hediyeleri, yilbast
genis ¢cekim stisleri
-Orta 6l¢ek
genis ¢cekim

305



Tablo 5
Ana Karakterlerin Ozellikleri

No Karakter ismi Mengei/ikamet Cinsiyet Irk /etnisite  Cinsiyet kimligi Meslek Hayattaki konumu
yeri (anne, es, koca vb.)
1 -Israil bayragini havaya Israil veya Kadin Beyaz Kadin Bilinmiyor Bilinmiyor
kaldiran ve sonrasinda Filistinli Erkek Beyaz Erkek Hamas askeri Bilinmiyor
balkondan atilan kadin oldugu tahmin
-Kadini asag1 atan Hamas edilmektedir.
askeri Filistin
2 Israilli kadin 1 Israil Kadin Beyaz Kadin Bilinmiyor Bilinmiyor
3 Kotii adam Filistin Erkek Beyaz Erkek Hamas askeri Bilinmiyor
4 Kiz gocugu Israil Kadin Beyaz Kadm Bilinmiyor Evlat
Bebek Israil Bilinmiyor Beyaz Bilinmiyor Bilinmiyor Evlat
Kadin Israil Kadin Beyaz Kadin Bilinmiyor Ebeveyn
5 1.kadmn Bilinmiyor Kadin Beyaz Kadin Bilinmiyor Bilinmiyor
2.kadmn Bilinmiyor Kadin Siyah Kadin Bilinmiyor Bilinmiyor
3.kadmn Bilinmiyor Kadin Beyaz Kadin Bilinmiyor Bilinmiyor
6  Noel baba Bilinmiyor Erkek Beyaz Erkek Noel baba Cocuklara hediye

dagittigina inanilan
efsanevi karakter
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Tablo 6
Ikincil Karakterin Ozellikleri

No  Karakter ismi Mensei Cinsiyet Irk / etnisite  Cinsiyet kimligi Meslek Hayattaki konumu (Es vb)
1 -Boynuna kefiye takan adam  Filistin Erkek Beyaz Erkek Bilinmiyor
- Kadin Israil askeri Israil Kadin Beyaz Kadn Asker Bilinmiyor
-Bir sey yazan ya da gizen Bilinmiyor Bilinmiyor Beyaz Bilinmiyor Bilinmiyor Bilinmiyor
erkek ya da kadin, Bilinmiyor Kadin Bilinmiyor Kadn Bilinmiyor Bilinmiyor
-LGBT bayragi tagtyan kadin ~ Israil Erkek Beyaz Erkek Bilinmiyor Bilinmiyor
-Balkonda Israil bayragim Filistin Kadm Beyaz Kadn Bilinmiyor Bilinmiyor
havaya kaldiran kadinin elini ~ Bilinmiyor Erkek Beyaz Erkek Bilinmiyor Bilinmiyor
tutan adam Filistin Erkek Beyaz Erkek Hamas askeri Bilinmiyor
-Yiiriiyiise katilan bagortiilii Bilinmiyor
kadin
-Asilan adam
-Yiiriiyen tic Hamaslh
2 Gorevli 1 -Bilinmiyor ancak  Kadin Kadn Global Polis’te danisma  Bilinmiyor
Gorevli 2 Batili oldugu tahmin Kadin Beyaz Kadn gorevlisi Bilinmiyor
Gorevli 3 ediliyor. Kadin Beyaz Kadin Global Polis ¢aligani Bilinmiyor
Israilli kadim 2 -Bilinmiyor ancak  Kadin Beyaz Kadin Global Polis ¢aligani Anne
Batili oldugu tahmin Beyaz Bilinmiyor
ediliyor.
-Bilinmiyor ancak
Batili oldugu tahmin
ediliyor.
-Israil
3 Anne baba Israil Kadm Erkek Beyaz Beyaz Kadin Erkek Bilinmiyor. Ebeveyn
Kiz ¢ocuk Israil Kadin Beyaz Kadin Cocuk oldugu i¢in Kiz evlat — Arkadas
Erkek ¢cocuk Israil Erkek Beyaz Erkek mesleginin olmadig: Arkadas
tahmin edilmektedir.
Cocuk oldugu icin
mesleginin olmadig1
tahmin edilmektedir.
6 Israilli cocuk Israil Erkek Beyaz Erkek Cocuk oldugu i¢in Erkek cocuk, erkek kardes

mesleginin olmadig:
tahmin edilmektedir.
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Tablo 7
Ana Karakterlerin Duygular

Birincil
No karakter Mutluluk Uziintii Korku Tiksinme Ofke Saskinhk Kiiciimseme
1 -Israil bayrag1 Evet “Israil bayragim Evet “Balkondan atilmadan Hayir Hayir Hayir Hayir -
tasiyan ve havaya kaldirirken once yliziinde iizgiin bir ifade  Hayir Hayir Evet “Hamaslinin ~ Hayir
balkondan yiiziinde giiliimseme oldugu goriilmektedir.” kaslarim 6fkeli bir
atilan kadin oldugu goriilmektedir.” Hayir bicimde ¢attig1
-Kadini asag1  Hayir goriilmektedir.”
atan Hamasl
2 Israilli kadin 1 Hayir Evet “Olanlar1 anlatirken Hayir Hayir Hayir Evet “Yardim -
tizgilin goriinmektedir.” alamayinca
sagirmaktadir.”
3 Kotii adam Evet “Kotii adam, Hayir Hayir Hayir Evet “Cocuklar Hayir -
cocuklari ilk gordiigiinde kafese atip ofkeyle
onlar1 yakaladigi i¢in seyirciye
mutlu olmaktadir.” donmektedir.”
4  Kizgocugu Evet “Annesi havaya Bilinmiyor Bilinmiyor  Bilinmiyor Bilinmiyor Bilinmiyor -
Bebek kaldirdiginda mutlu bir Bilinmiyor Bilinmiyor  Bilinmiyor Bilinmiyor Bilinmiyor
Kadm ifadesi bulunmaktadir.” Bilinmiyor Bilinmiyor  Bilinmiyor Bilinmiyor Bilinmiyor
Evet “Havaya atildiginda
giilmektedir.”
Evet “Cocugunu havaya
kaldirirken mutlu bir
ifadeye sahiptir”
5 1.kadin Hayir Evet “Ug kadinda Israilli Hayir Hayir Hayir Hayir -
2.kadmn Hayir kadinlarin maruz kaldigi Hayir Hayir Hayir Evet “Yalanlarla kor
3.kadin Hayir siddeti 6grendiginde Hayir Hayir Hayir edildiniz denildiginde

uziulmektedir.”
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sasirmaktadir.”

Evet “Israilli kadinlar
tecaviize ugradi
denildiginde
sasirmaktadir.”



Birincil

NO |\ arakter Mutluluk Uziintii Korku Tiksinme Ofke Saskinlik Kiiciimseme
6 Noel Baba Evet “Videonun girisinde ~ Evet “Israilli gocugun Hayir Hayir Hayir Evet “Noel Baba, -
Noel Baba mutlu bir mektubunu okuyunca Israil’den gelen mektubu
sekilde mektuplara aglamaya baglamaktadir” goriince sasirmaktadir.”
bakmaktadir.”
Tablo 8
Tkincil Karakterlerin Duygular
No ikincil karakter Mutluluk Uziintii Korku Tiksinme Ofke Saskinhk Kii¢iimseme
1 - Boynuna kefiye Bilinmiyor Hayir Hayir Hayir Hayir Hayir Hayir
takan adam Bilinmiyor Hayir Hayir Hayir Hayir Hayir Hayir
- Kadin israil Bilinmiyor Hayir Hayir Hayir Hayir Hayir Hayir
askeri Evet “LGBT bayragini tasirken Hayir Hayir Hayir Hayir Hayir Hayir
-Bir ey yazan ya yiiziinde giilimseme oldugu Hayir Hayir Hayir Hayir Hayir Hayir
da ¢izen kadin ya goriilmektedir.” Hayir Hayir Hayir Hayir Hayir Hayir
da erkek Evet Bilinmiyor Bilinmiyor Bilinmiyor Bilinmiyor Bilinmiyor Bilinmiyor
-LGBT bayragi  “Israil bayragini havaya kaldiran ~ Hayir Hayir Hayir Evet “Sadece ~ Hayir Hayir
tastyan kadin kadinla el ele tutusurken mutlu gozleri goriilen
-Israil bayragmi  oldugu gériilmektedir.” Hamaslilarin

havaya kaldiran
kadimin elini
tutan adam
-Yiriytise
katilan bagortiilii
kadin

-Asilan adam
-Yiiriiyen 3
Hamas askeri

Bilinmiyor
Hayir
Hayir

kaslarin1 6fkeli
bicimde catt131
goriilmektedir”
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tarafindan kafese
atilirken
yiizlerinde korku
ifadesi
bulunmaktadir”
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Evet “Cocuklar,
kafese
atildiklarinda
sagkinlikla
birbirlerine
bakiyorlar.”

No ikincil karakter Mutluluk Uziintii Korku Tiksinme Ofke Saskinlik Kiiciimseme
2 Gorevli 1 Evet “Israilli kadin igeri girdiginde Evet “Gérevliler Hayir Hayr Hay1r Evet “Kadinin Evet
Gorevli 2 mutlu gériinmektedir.” kadinin tecaviize Hayir Hayr Hayr tecaviize Ug gorevlide
Gorevli 3 Hayir ugradigini Hayir Hayir Hayir ugradigini “Israilli kadin,
Israilli kadin 2 Hayir ogrendiginde Hayir Hayir Hayir 6grendiginde tecaviize ugradigini
Hayir uzildigi sasirdigt belirttiginde
goriilmektedir.” goriilmektedir.” Kiiglimsemekte ve
Evet “Kizinin Hayir hafife almaktadir.”
kagirildigini Hayir
sOylerken {izgiin ve Evet “Gorevli
endiseli Israilli olup
goriinmektedir.” olmadigint
sordugunda
sagirmaktadir.”
3 Anne baba Evet “Sahnede ¢ocugunu izleyen = Hayir Evet Hayir Hayir Evet “Kotii Hayir
Kiz ¢ocuk anne mutlu bir sekilde el salliyor,  Hayir Evet “Cocuklar, Hayir Hayir adam, cocuklar1 Hayir
Erkek ¢ocuk baba ise onaylama isareti yapiyor.” Hayir kot adam Hay1r Hay1r yakaladiginda Hayir
Evet “Anne babasini goriince tarafindan anne ve baba
mutlu bir sekilde el salliyor.” siiriiklenerek sagirmaktadir.”
“Sahnede mutlu bir sekilde kafese atilirken Evet “Cocuklar,
arkadagiyla oynuyor.” yiizlerinde korku kafese
Evet “Arkadasiyla mutlu bir ifadesi atildiklarinda
sekilde oynuyor.” bulunmaktadir.” sagkinlikla
Evet “Cocuklar, birbirlerine
kot adam bakiyorlar.”



No ikincil karakter Mutluluk Uziintii Korku Tiksinme Ofke Saskinlik Kiiciimseme

6 Israilli gocuk Hayir Evet “7 Ekim’de baz1 Evet “7 Ekim’de Hayir Hay1r Hayir Hayir
kot insanlar evimize bazi kotii insanlar
geldiler. Annemi ve  evimize geldiler.”
kiigiik kiz kardesimi
incittiler. Babami
gotiirdiiler ve hala
onlarin elinde.
Yapayalnizim.”
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Tablo 9

Gorsel-igitsel propaganda baglaminda videolarin temalar

Tema Alt Tema Video2 Video3 Video4 Video5 Video6
Empati Siddete ve istismara + + + + +
uyandirma maruz kalma

Evrensel Degerler - - - + -
Korkuya Terorizm/Kamu + + + + +
Basvurma giivenligi

Ozgiirliiklerin ve + + + + +

haklarn yitirilmesi
Uluslararasi Kayitsizhk + - - - -
Kamuoyu

Kandirilma - - - + -

Destek beklentisi + + - + +
Ozdeslestirme HAMAS-ISID - - - - -

Kirilgan toplumsal
gruplarin koruyucusu
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