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Ozet:

Kiiltiirel ve dogal mirasin geleneksel yapisinin bozulma korunmasi olduk¢a zorlasmaktadir.
Tiirkiye, kiiltiirel turizm korunmasi ve gelistirilmesinde 6nemli yol katetmis ve bu bolgelerin
ekonomik faaliyetleri ile diinya ¢apinda 6n plana ¢iktig1 bir asamaya ulagsmistir. Turizm,
kaynaklarin dogru ve etkin kullanilmasiyla iilkenin ekonomik kalkinmasinda stratejik 6nem
arz etmektedir. Sahip oldugu destinasyon Ozelikleri ile kiiltlirel turizmin yiikselen yildizi
Safranbolu’ya ziyaretcilerin ilgisi her gecen giin artmaktadir. Bu ¢aligmanin temel amaci,
yerel ekonomik kalkinma siirecinde turizm faaliyetlerinin etkin bir bicimde yer verilmesiyle,
geleneksel trilinlerin ekonomik kalkinmasi hususunda faydali olacagini, Safranbolu 6rnegi ile
vurgulamaktir

Anahtar Kelimeler: Kiiltiir Turizmi, Ekonomik Turizm, Safranbolu

LOCAL FOOD PERCEPTION AND DEMAND OF TOURISTS

VISITING SAFRANBOLU
Abstract:
Preservation of the traditional structure of cultural and natural heritage becomes challenging
gradually. Turkey has made significant progress in the protection and development of cultural
tourism and has achieved a prominent position worldwide thanks to economic activities of
these regions. Tourism is of strategic importance in the economic development of the country
through proper and effective use of resources. The interest of visitors to Safranbolu, the rising
star of cultural tourism with its unique destination features, is increasing every day. The main
aim of this study is to address Safranbolu case in order to emphasize the economic
development of residential settlements through the effective use of tourism activities in the
traditional products economic development process
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1. GIRIS

Ekonomik biiylime ve bdlgesel bircok alanin gelismesinde turizm bir alternatif olarak
diistiniilebilir. Bu durum uzun vadede bolgeye olumlu ekonomik katkilar saglar. (Cawley and
Gillmor, 2008; Felsenstein and Fleischer, 2000). Anadolu’nun zenginligi olan yoresel gidalar
iilke ekonomisine ciddi katki saglamaktadir (Cakir, 1999). Gelismis sanayi iilkelerinde turizm
gelirlerinin yiizde 5-7’si yoresel {iriinlerden karsilanmaktadir. Tiirkiye’nin 2016 yilindaki 22
milyar dolar civarinda turizm geliri oldugunu diisiiniiliirse, ortalama 1,5 milyar dolarlik
yoresel ve geleneksel iiriin satis1 gerceklesmistir. Ulkeye gelen turist sayis1 arttikca, gidilen
iilkenin yoresel iiriin ve hizmet iiretimine olan talep de artmaktadir. Bu ¢alisma, turizm ve
iiretilen yoresel triinler arasinda uzun dénemli bir iliskinin olup olmadigini incelemek ve bu
sektoriin ekonomik biiyiimeye etkisini ortaya koymak amaciyla yapilmistir.

2. GELENEKSEL URUN KAVRAMI

Un ve kalitelerini bulunduklar1 yerin dzgiin dogal kosullar1 ya da beseri faktoriiniin bilgi,
beceri deneyim ve geleneklerinden alan bu tipik triinler yoresel {iriin olarak tanimlanmaktadir
(Tekelioglu ve Demirer, 2008; Vittori, 2010). Yoresel iriinler tiretildigi bolgeyi bir ¢ekim
merkezi haline getirebilmektedir (Yalgin, 2014). Ulusal ve kiiresel ticari piyasalarda yoresel
gida ticari bir ara¢ olarak ekonomiye arti deger kazandirmaktadir (Yalgmn, 2014). Turizm
sektoriinde yoresel iirlinlerin 6nemi ve Tiirkiye’nin ekonomik biiylimesine etkili oldugu daha
once yapilan caligmalarda ortaya koyulmustur (Bozgeyik, 2015; Bektas, 2008; Cimat, 2003;
Yaklagimi, 2006; Yalcin, 2014). Bu ¢aligma ile alan yazilarina yoresel gida iiriinlerinin turizm
sektorii ile olan iligkisini uzun dénemde turizm yonlii biiylime hipotezinin gecerli oldugunu
Safranbolu 6rnegiyle gostermesi agisindan katki saglayacaktir.

2.1. Safranbolu’ya Genel Bakis

Yaklasik 64000 civarinda tahmini bir niifusa sahip Miize-Kent Safranbolu sahip oldugu
kiiltiirel mirasi ve tarihi zenginligi ile her gegen giin yerli ve yabanci turistlerin ilgisini ¢eken,
UNESCO tarafindan 17 Aralik 1994 yilinda Diinya Miras Listesi’ne alinmis, sivil ve Osmanli
saraylarinin esintilerini barindiran, geleneksel Tiirk toplum yasantisinin biitiin 6zelliklerini
tasiyan en 6nemli sehirlerinden birisidir.

Ozellikle cografi konumu nedeniyle Bartin ve Amasra’daki deniz turizme ulasim yolu
iizerinde bulunmasi1 bolgenin gelisimine katki saglamistir. Komsu bolgelerdeki insanlar,
yakinlik ve kolay erisim nedeniyle veya baska yerlere giderken giiniibirlik ziyaretlere aciktir.
UNESCO tarafindan Diinya Miras Listesine alindiktan sonra Safranbolu’da giiniibirlik
turlardan konaklamaya dogru hizli bir gelisme gozlenmektedir. Giin gectikge ziyaret eden
yerli ve yabanci turist sayilar1 artma egilimindedir. Bu sonug bolgenin ekonomik kalkinmasini
olumlu etkilemektedir. Gelen turistlerin sezonluk olmayip yil genelinde de hareketli oldugu
goriilmektedir.

Giintimiizde Safranbolu evleri yasanilan Tiirk kiiltiiriiniin yasam tarzini ve sosyo-ekonomik
yapisini yansitan en onemli degerlerdendir. Bunun yani sira Safranbolu’ya ismini veren ve en
kalitelisi Safranbolu’da yetisen safran ¢igegi, diinyanin en pahali baharati olma unvanini
tagiyan nadide bir bitkidir. Bolgeye 6zgii safran bitkisi ekonomik alanda “safran kolonyas1” ve
“safranli lokum” geleneksel iiriinlerinin iiretiminde yaygin kullanilmaktadir.




KARA, G., GURBUZ, A., “Safranbolu’ya Gelen Turistlerin Yoresel Gida Algisi Ve Talep Durumu’”,
ANKA e-DERGI, Cilt 2/Say1 2/2017

Safranbolu Turizminde “Safranbolu Lokumu” onemli bir yer tutmaktadir. Safranbolu ile
0zdesmis “Safranbolu Lokumu” daha az tathi ve hafif olmasi nedeniyle diger lokumlardan
farkli bir yapiya sahiptir. Ayrica Safranbolu lokumunu ayricalikli kilan ise mineral bakimdan
zengin olan bdlgenin suyunun sertlik derecesi ve kullanilan dogal sekerdir. Ilgede cesitli
tirlerde lokum yapilmaktadir: Hindistan cevizli findikli, ¢ifte kavrulmus, safranli fistikls,
giillii, damla sakizli lokum en bilinenleridir.

Sekil 1. Safranbolu bélgesine ait geleneksel iiriinler, a) safranli lokum, b) helva, c) giil regeli.

Bolgenin sahip oldugu oOzellikler, turistik tercihleri ve gelecekteki davranigsal niyetleri
etkileyen en 6nemli faktorlerden biri olarak kabul edilmistir (Baloglu and McCleary, 1999;
Beerli and Martin, 2004; Chen and Tsai, 2007; Crompton, 1979; Court and Lupton, 1997).
Bolgenin sahip oldugu degerler, turistlerin satin alma sonrasi degerlendirmelerini ve
baskalarina Oneriler de dahil olmak {izere gelecekteki davraniglar1 etkilemektedir.
Ziyaretgilerin olumlu kanaatleri bolgenin sahip oldugu geleneksel iiriinlerinin tanitilmasini ve
tavsiye edilme olasihiginmi artirmaktadir (Court and Lupton,1997). Bu sonug¢ seyahat etmeden
once turistler tizerinde olumlu algilar olusturmustur (Chen and Tsai, 2007).

Yoresel trtinler tiretildigi bolgeler turistler i¢in bir ¢ekim merkezi haline getirebilmektedir.
Bu olguyu incelemek amaciyla hipotezler 6nerilmektedir. Bu hipotezler;

Hipotez 1 (H1): Geleneksel iiriinler, turistlerin ziyaretlerini olumlu etkiler.

Hipotez 2 (H,): Geleneksel iiriinler, turistlerin diger kisilere tavsiye etme niyetini olumlu
etkiler.

Hipotez 3 (H3): Geleneksel iiriinler, turist sayisina bagli olarak tiretim miktarini etkiler.

3. MATERYAL VE METOT

Veriler, oncelikle, SPSS (24.0) kullanilarak tanimlayici istatistikleri analiz ederek, temel
varsayimlarin ihlal edildigini tespit etmek i¢in kontrol edildi. Giivenirlik analizi SPSS (24.0)
kullanilarak ~ “Reliability analysis” kullanilarak Alpha model ile analiz ederek
degerlendirilmektedir (Fornell and Larcker, 1981). Gelistirilen anket formu on teste tabi
tutulmus ve 6n test sonucunda Cronbach Alfa (o) 0,823 olarak bulunmustur. Olgegin
giivenirligi saglandiktan sonra anket formuna, Safranbolu’ya gelen yerli — yabanci turistlere
uygulanmistir.

Anket, bolgenin algilanan degeri, genel tatmin, turist davranig niyeti ve katilimcilarin,
demografik ve seyahat davraniglarim1 igermektedir. Ankette yer alan sorular, literatiir ve
calismada hedeflenen o6zelliklerinin incelenmesine dayanmaktadir. Katilimcilarin profili
Tablo 1’de sunulmustur. Sosyo-demografik bilgiler i¢in katilimcilarin cinsiyeti, yasi, egitim
diizeyi, medeni durumu, gelir ve ge¢mis ziyaret deneyimi derlenmistir. Onerilen hipotezleri
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Ol¢mek i¢cin Tablo 2 olusturulmustur. Tablo 2’de turistlerin satin aldiklari {irtinler i¢in genel
degerlendirmesini yapilmistir.

Bu calismanin ilk béliimde Safranbolu ilgesinde bulunan Imren Lokumlar1 Ltd. Sti’ ne ait
yoresel tirlinler (lokum, helva, recel) ile {iriinii satin alan 150 katilimer ile yapilan anketteki
veriler kullanilarak kisitlanmustir. ikinci béliimiinde ise Imren Lokumlar1 Ltd. Sti yoresel
tiriinlerinin (lokum, helva, regel) yillik tiretim ile 2006-2016 yillar1 arasinda bdlgeyi ziyaret
eden yerli-yabanci turistlerin iliskisi incelenmistir.

Calisma i¢in gerekli veriler Safanbolu ilgesinde en popiiler turistik mekan olan eski carsiyi
ziyaret eden yerli - yabanci turistlere yiliz yiize goriisme teknigiyle anket uygulanarak elde
edilmistir. Bu alan yillik 200.000 turist ziyaret etmektedir (Karabiik Il Kiiltiir turizm biirosu;
2016). Sadrazam Izzet Mehmet Pasa'min 1796 yilinda yaptirdigi Izzet Mehmet Pasa cami,
Rumlar tarafindan 1872 yilinda yapilmis eski kilise Ulu Cami (Ayestefenos Kilisesi), Skalion
Mektebi (1863), Papazin Konagi, Safranbolulu Cinci Hoca (Karabaszade Hiiseyin Efendi)
tarafindan 1645 yillinda yaptirilan Cinci Hamami (Yeni Hamam), Kopriilii Mehmet Pasa
Camisine bitigik 48 ahgsap diikkandan olusan Yemeniciler Arastasi ve Demirciler garsisi gibi
tarihi yerler bulunmaktadir. Eski ¢ars1, anketlerin yapildigi tarihi mekanlardan birisidir.

Tablo 1. Katilimcilarin Profili

CINSIYET FREAKANS YUZDE
Kadin 66 44
Erkek 84 56

Medeni Durum
Evli 86 57,3
Bekar 64 42,7

Yas

18-22 yas 23 15,3
23-27 yas 39 26,0
33-37 yas 20 13,3
38-43 yas 23 15,3
44 ve tizeri 12 8,0
18-22 yas 23 15,3
23-27 yas 39 26,0

Egitim Durumu
[kogretim 6 4.0
Lise 39 26,0
Onlisans 42 28,0
[kdgretim 6 4,0

Katilimcilarin demografik profili (Tablo 1) erkeklere (% 56) gore daha az kadin (% 44)
oldugunu gostermektedir. Ankete katilanlarin % 50'sindan fazlas1 geng ve orta yasta ve % 8'i
44 yasmin lstiindedir. Ankete katilanlarin ¢cogunlugu yiiksek egitimli (baz1 iiniversite veya
yiiksek lisans egitimi ile % 70,1) ve evli (% 57,3) ve aylik geliri (% 35,4) 2000 tl ve lizerinde
aylik geliri vardir.
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Tablo 2.0nerilen Hipotezler

g = 2
S E £ g
: :E § E 2 g
= N S S © ) £
= <z < Z S 2z 2
= E = = o= £ =
— N - = ~— T
ks £ = S 2 >
Y. o
f % f % F % f % f % X Ss

H 7 47 8 53 36 24 36 24 48 32 3,8333 1,08323

H, 3 2 6 4 26 17,3 77 51,3 77 51,3 394 0,87646

H; 5 33 3 2 23 15,3 59 393 60 40 4,107  0,9634

Tablo 2°de onerilen hipotezler (Hi, Hy, Hs) icin likert tipi anket sonuglarina gore elde edilen
frekans (f), ylizde dagilim (%), ortalama (X) ve standart sapma (Ss) degerlerini
gostermektedir. Onerilen hipotezlerin tamami kabul edilebilir olmakla beraber Hj hipotezi
ortalamast en yliksektir. Literatiirde yapilan ¢aligmalarda algilanan deger, miisteri
memnuniyeti ve gelecekteki davranigsal niyetler i¢in 6nemli bir Onciiliilk olarak kabul
edilmektedir (Oh, 2000; Petrick, 2004; Chen and Chen, 2010). H3 hipotezinin yiiksek oranda
kabul edilmis olmasi literatiirle uyumlu oldugunu gostermektedir.

4. ARASTIRMA BULGULARI VE/VEYA TARTISMA

Ulkemizin sahip oldugu destinasyon 6zellikleri nedeniyle popiiler turistik mekanlardan olan
Safranbolu’ya yerli-yabanci turistlerin ilgisi her gecen giin artmaktadir. Bu sonug yore ile
0zdesmis olan geleneksel gida {riinlerinin iiretim, satis ve pazarlamasimni dogrudan
etkilemektedir.

Safranbolu yoresini ziyaret eden yerli-yabanci turistlerin geleneksel {irlinlere (lokum, helva,
recel) olan talep durumu yillara gore degisiklik gostermekle birlikte yillik iiretim miktarlar
benzerlik gostermektedir. Arz-talep dengesi ile olusan bu sonugta yerli turist talebinin yabanci
turist talebine gore daha etkili oldugu goriilmektedir (Sekil 2).
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Sekil 2. 2006 - 2016 yillar: arasinda Safranbolu bélgesini ziyaret eden yerli-yabanci turist sayisini ve
geleneksel diriinlerin (lokum, helva, regel) miktarim gostermektedir. Kaynak: Safranbolu turizm

danisma biirosu, 2016.
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2006 - 2016 yillar1 arasinda Safranbolu’yu ziyaret eden yerli-yabanci turist sayis1 benzerlik
gostermekle birlikte geleneksel iirtinler (lokum, helva, regel) liretim miktarina bagl olarak
degisim gostermektedir. Safranbolu lokumu yillara gore tiretim miktari toplam turist sayist ile
benzer egilim gostermekte 2006 - 2011 yillar1 arasinda toplam turist sayisindan fazla oldugu
goriilmektedir. Bu durum dretici firmanin {ilke genelinde e-ticaret faaliyetlerinde
bulunmasindan kaynaklanabilir. Arastirma konusu geleneksel iirlinlerden olan helva iiretim
miktarmin diigiik oldugu turistlerin bu {iriine en az ilgi gosterdigi goriildii.

Safranbolu bolgesini ziyaret eden yerli-yabanci turist sayisina gore geleneksel tiriin(lokum,
helva, recel) miktarlar1 yilin aylarina gore degisiklikler gostermektedir. Bu durumu detayh
inceleyebilmek i¢in incelenen yillar arasindan 2013 yili detayli olarak Sekil 3’de
incelenmistir.
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Sekil 3. 2013 yithinda Safranbolu bolgesini ziyaret eden yerli-yabanci turist sayimin geleneksel tiriinler
y g Y yerii-y yinin g
(lokum, helva, regel) miktarin géstermektedir. Kaynak. Safranbolu turizm danisma biirosu, 2016).

Safranbolu’yu ziyaret eden turist sayisi aylara gore degisiklik gostermekle birlikte yerli
turistler agustos ayinda, yabanci turistler ise temmuz ayinda en ¢ok ilgiyi gostermektedir.
Buna bagli olarak {liretilen geleneksel {irlinler gelen turist sayisina bagli olarak benzerlik
gostermektedir. Geleneksel {irtinlerden recel en cok tercih edilen iirlin olmasi nedeniyle
iretim miktar1 en fazla olan iirlindiir. Yillik lokum {iretiminin Safranbolu’yu ziyaret eden
yerli-yabanci turistlerin kisi basina orant 800 gr. civarindadir. Diger fiiriinler olan helva
ozellikle son bahar ve kis aylarinda tercih edilmesinden dolay: liretim miktarinda ¢ok fazla
disiis gostermemektedir. Buna ragmen lokum {iretimi ve talebi son bahar ve kis aylarinda
neredeyse yar1 yartya azalmaktadir.

5. SONUC

Turizm, diinyanin en hizli gelisen ve biiyliyen sektorii olarak iilkenin kalkinmasinda,
gelismesinde, uluslararasi rekabette, ekonomik iistiinliilk kazandirmasinda dogrudan etkili ve
bulundugu bolgeye katki saglamasiyla stratejik bir oneme sahiptir. Turizm faaliyetlerinin
bolgede sahip oldugu kiiltiirel miras1 ve tarihi zenginligi ile dogrudan etkili olmakla birlikte
bolgeyi ziyarete gelen turistler de sosyo-ekonomik yapiya deger saglar. Bu sonug bdlgede
bulunan geleneksel iiriinlerin arz-talep dengesini olusturmaktadir. Bolgeye gelen turist sayist
arttikca, gidilen bdlgenin yoresel {iriin ve hizmet iiretimine olan talep de artmaktadir.
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Turizm ve {retilen ydresel {irlinler arasinda uzun donemli bir iligskinin olup olmadigin test
etmek ve bu sektoriin ekonomik biiyiimeye iligskin olas1 katkisin1 ortaya koymak amaciyla
yapilan bu c¢aligmada elde edilen sonuclar; bolgeye gelen turizm gelirlerinden, bdlgenin
ekonomik biiylimesine yonelik bir iliskinin mevcut oldugunu gostermektedir.

Turizm ve iretilen yoresel iirlinlerin miktar1 arasinda uzun donemde bolgenin ekonomik
anlamda biiyiimesini olumlu yonde etkilemektedir. Bulgular, incelenen donem iginde turist
sayis1 bagli olarak yoresel iiriinlerin {iretim miktarinin degistigini gostermektedir. Elde edilen
sonuglar, turistlerin yoresel Ozellikler ve bolgenin ekonomik biiylimesine katki sagladigi
sonucuna varan benzer gecmis ¢calismalar da mevcuttur.

Turizm ve iretilen yoresel iriinlere olan talebi arastirmak igin likert tipi anket yontemi
uygulanmis olup katilimcilarin ¢ogu, ti¢ hipotezin hepsinin de olumlu olduklarini (bes puanlik
olgekte ortalama aralik 3,80 ila 4,10 arasinda degismektedir) belirtti. Incelenen bolgenin sahip
oldugu olumlu imaja dayanarak diger kisilere tavsiyede bulunmaya isteklidirler, ancak
geleneksel iiriinlerin bolgeyi ziyaretlerin isteklerinde ¢ok etkili olmadigi goriildii.

Turizm ve iiretilen yoresel iiriinlere olan talep arastirmak icin secilen Imren Lokumlar: Ltd.
Sti.‘nin yillik geleneksel {iriinlerinin iiretim ve satisinin ilgeyi ziyaret eden turistlerin sayisiyla
olan iligkisini aciklayabilmek i¢in ampirik kanitlar saglamaktadir. Calisma sonuglari, yoreye
gelen turistler geleneksel iiriinlere genel olarak ilgi gostermekle birlikte bolge ile 6zdestirilen
yoresel regelin en ¢ok tercih edilen {iriin oldugunu gostermektedir.

Ziyaret eden yerli - yabanci turistlerin Safranbolu’yu tercih etmesinde en 6nemli etken sahip
oldugu kiiltiirel mirast ve sahip oldugu degerlerini koruma bilincinde, gegmisine siki sikiya
bagli kalarak gilinlimiizde yasatabilmesidir. Glinlimiize Osmanli donemini yansitan, diinya
kiiltiir mirast Safranbolu sahip oldugu geleneksel {irtinleri yiiksek talep gérmekte buna baglh
olarakta bolgede yasayan insanlari ile sosyo-ekonomik anlamda olumlu etkileri devam
edecektir.

Son olarak da calismanin kisitlar1 sunlardir. Bu calismada turizmin ekonomik biiylimeye
etkisini aragtirmak i¢in yoresel gida iirlinlerinin liretim miktarmin turizm sektorii ile olan
iliskisi Safranbolu 6rnegi ile incelenmistir. Elde edilen sonuglarin, Safranbolu’nun en 6nemli
gelirini olan turizmin ekonomik etkilerini gdstermesi agisindan dnemlidir. Bu baglamda, daha
sonraki arastirmalarda turizmin ekonomik biiylimeyi etkiledigi diisiiniilen diger bir takim
degiskenler de dahil edilebilir ya da farkli bir bolge secilerek tekrarlanabilir. Elde edilecek
sonuglar bu ¢alisma ile anlami {izerinde olas1 siipheler ortadan kaldirilabilir.

Tesekkiirler: “Bu calismanin her asamasinda yardim ve desteklerini esirgemeyen Imren
Lokumlar: Ltd. $ti. sahibi Sayin Ali SEZER e tesekkiir ederiz. Safranbolu’yu ziyaret eden
yerli-yabanci turistlerin istatistikleri ile ¢alismaya katkida bulunan Safranbolu Turizm
Danisma Biirosu 'na tegekkiir ederiz. kisilere/firmaya tesekkiir ederiz.”
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