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Ozet

Bu g¢alismanin amaci, meslek yiiksekokulunda 6grenim goren Ogrencilerin sosyal ag
kullanim amaglarmi belirlemektir. Calisma 2016-2017 egitim Ogretim yilinda Siirt
Universitesi Sosyal Bilimler Meslek Yiiksekokulunda 6grenim goren 110 dgrenci ile
gerceklestirilmistir. Veri toplama araci olarak Sosyal Ag Kullanim Amaglar1 Belirleme
Olgegi Kullanilmigtir. Verilerin analizinde betimleyici istatistikler ile birlikte t testi
kullanilmistir. Analizler sonucunda 6grencilerin sosyal aglar1 daha gok sosyal etkilesim ve
iletisim amacli kullandiklar1 sonucu gorilmiistiir. Olgegin egitim amagh kullanma alt
boyutunda cinsiyete gore anlamli bir farklilik ortaya cikarken diger alt boyutlarda
cinsiyete gore bir farklilasmaya rastlanmamaistir.
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The Investigation of Social Network Usage Analysis of Vocational School
Students

Abstract

The aim of this study is to determine the social networking purposes of students who
are studying at vocational college. The research was carried out with 68 women (35%)
and 42 men (65%) stusents at Siirt University Social Sciences Vocational School in the
academic year 2016-2017. Social Network Usage Identification Scale was used as data
collection tool. Descriptive statistics and t test were used to analyze the data. As a result
of analysis, it is seen that students use social networks more for social interaction and
communication purposes. A significant difference was found in favor of female
participants according to gender change in the subscale of educational use. There was
no significant difference in the other sub-dimensions according to gender
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GIRIS

Bilgisayar ve iletisim teknolojilerinin her gecen giin kullamim alam artmaktadir. Ozellikle internet
giiniimiizde hayatimizin vazgecilmez unsurlarindan biri haline gelmistir. Uydu teknolojilerindeki
gelismeler ile birlikte internet kullanici sayisinda da 6nemli artislar meydana gelmistir. Ulkemizde de
internet kullanimi giderek artmaktadir. TUIK (2016) in yaptig1 “Hane Halki Bilisim Teknolojileri Kullanim
Arastirmasina gore; 2016 yilinin Tiirkiye’de internet erisim imkanina sahip hanelerin orani %76,3’tiir. Ayni
arastirma cercevesinde internet kullanici sayis1 42 milyonu ge¢mektedir. Mobil teknolojilerin gelisimiyle
birlikte mekana bagimli kalmaksizin internete ulagilabilmesi bu artista énemli bir rol oynamistir. Internet
kullaniminin artmasinda bilgiye ulasmada ve islerimizde bize sagladig1 kolayliklarin da 6nemli bir rolii
vardir. Internetin bu kadar gelismesi sosyal yasamimiz iizerinde de etkileri olmaktadir(Amichai-Hamburger
& Barak, 2009). Web 2.0 ile birlikte ¢evrimici ortamlarda etkilesim ve iletisim saglayan sosyal aglar ortaya
cakmustir (Ibafez-Cubillas, Diaz-Martin, & Pérez-Torregrosa, 2017). Sosyal ag kavramu literatiirde farklh
sekilde tanimlanmistir. Green ve Hannon (2007) sosyal aglari kisilerin diger kullanicilar ile baglant:
olusturma olanaklar1 saglayan Web 2.0 araglar1 seklinde tanimlamistir. McCarthy (2013) ise sosyal aglari;
bireylerin kendilerini tanitmalar1 ve diger bireylerle iletisime gecerek bireysel sosyal aglarini olusturmalar:
seklinde tanimlamistir. Boyd ve Ellison (2007) sosyal aglari, bir sistemde tercihe gore kullanicilarin herkese
acik veya yar1 acgik bir profil olusturma, iletisim kuracak bireyleri listeleme ve olusturulan bu listelerindeki
bireylerin iletisimde oldugu baglantilarin1 da izleme sansi veren uygulamalar olarak agiklamiglardir. Bu
tanimlar g6z Oniine alindiginda sosyal aglari, olusturulan bir cevrimigi ortamda bireylerin profil
olusturdugu, iletisim kuracag: bireyleri belirledigi ve bu kisilerle bilgi, fotograf ve videolarini paylasabildigi
web tabanli bir uygulama seklinde tanimlamak miimkiindiir. Giinlimiizde bir¢ok sosyal ag mevcuttur.
Sosyal aglar kullanim amaglarina gore farklilasmaktadir. Sosyal baglant: amagh Facebook, Twitter, Google
Plus, Myspace; Multimedya paylasimi i¢in Youtube, Flickr ve Instagram; Kariyer ve profesyonel amagh
LinkedIn; Akademik amagcli Academia.org ve Connotea.org sosyal ag siteleri 6ne ¢ikmaktadir (Fuduric and
Mandelli, 2014; Chinthakayala, Zhao, Kong, & Zhang). Internetin daha ¢ok kullamlmasinda sosyal ag
sitelerinin pay1 oldukga yiiksektir. Popiiler olan bazi sosyal ag sitelerinin diinya tizerindeki kullanici sayilar
Tablo 1’deki gibidir(We Are Social, 2017);

Tablo 1. Diinya genelinde en ¢ok kullanilan sosyal ag siteleri kullanici sayist

Sosyal Ag Sitesi Kullanic1 Sayis1(Milyon)
Facebook 1,968

Youtube 1,000

WeChat 889

QQ 868

Insatgram 600

Twitter 317

LinkedIn 106
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Ulkemizde de sosyal aglar yogun bir sekilde kullanilmaktadir. We Are Social ve Hootsuite
tarafindan yayinlanan “Digital in 2017 Global Overview” raporunda iilkemizde sosyal medya kullanicisi
say1sinin 42 milyona ulastigini gostermektedir. Ayni rapora gore iilkemizde en ¢ok kullanilan sosyal aglar
Facebook, Insatgram, Twitter,Google Plus ve LinedIn seklindedir. Literatiir incelendiginde sosyal aglarin
farkli amaglar i¢in kullamildigy goriilmektedir. Back ve digr( 2010), bireylerin sosyal aglar1 daha c¢ok
kendilerini tanitmak, Manago, Taylor, & Greenfield(2012) ise kullanicilarin duygularimi agiga vurmak
amactyla kullandiklar1 sonucuna varmislardir. Giilbahar, Kalelioglu, & Madran (2010) yaptiklar1 ¢alismada
Ogrencilerin sosyal aglar1 egitim amagh kullanmalarini incelerken, Filiz, Osman, Dénmez & Kurt(2014)
yaptiklar1 calismada sosyal ag kullanim amaclari ile internet bagimliligi arasindaki iliskiyi ortaya koymaya
calismiglardir. Baris ve Tosun(2013) ile Oztiirk ve Akgiin(2012) tarafindan yapilan calismalarda da benzer
sekilde sosyal aglarin egitim amagli kullanimi tizerinde durulmustur. Meslek yiiksekokulu 6zelinde sosyal
ag kullanim amacim belirleyen calismalarin yetersiz olmasi bu calismayr 6nemli kilmaktadir. Mevcut
calismanin, literatiirdeki bu boslugun doldurulmasina katk: saglayacag: diisiiniilmektedir.

Arastirmanin Amaci

Bu arastirmanin amaci; meslek yiiksekokulunda 6grenim goren Ogrencilerinin sosyal paylasim
sitelerini kullanma amaglarini belirlemektir. Bu ¢ercevede arastirmada asagidaki sorulara cevap aranmistir;

1. Meslek Yiiksekokulu 6grencilerinin internet ve sosyal ag kullanim durumlar: nasildir?

2. Meslek Yiikeskokulu 6grencilerinin sosyal ag kullanim amaglar1 nelerdir?

3. Sosyal ag kullanim amaci cinsiyete gore farklilasmakta midir?

YONTEM

Arastirma Deseni

Meslek yiiksekokulu 6grencilerinin sosyal ag kullanim amaglarini belirlemeye yonelik yapilan bu
calismada betimsel tarama modeli kullanilmistir. Tarama modelleri, ge¢miste var olan ya da halen devam
eden bir durumu oldugu sekliyle betimlemeyi amaclayan arastirma yaklasimlaridir. Tarama modelinde
astirmaya konu olan durum ya da olay kendi sartlar1 icinde ve oldugu gibi tanimlanmaya calisilir (Karasar,
2014).

Calisma Grubu

Arastirma, 2016-2017 6gretim yilinda Siirt Universitesi Sosyal Bilimler Meslek Yiiksekokulunda
ogrenim goren 110 6grenci katilmistir. Arastirmaya katilan, 6grencilerin 681 (%62) kadin, 42'si (%38)
erkektir.

Veri Toplama Araglar ve Verilerin Analizi

Calismada meslek yiiksekokulu 6grencilerinin sosyal aglar1 kullanim amaglarini belirlemek igin
Karal ve Kokog¢(2010) tarafindan hazirlanan Sosyal Ag Kullanim Amagclarini Belirleme 6lgegi kullanilmistir.
Olgegin Cronbach Alpha i¢ tutarlilik katsayisi 0.83'tiir. sosyal etkilegim-iletisim amagh kullanim, tanima-
taninma amagl kullanim ve egitim amagh kullanim olmak iizere {i¢ alt boyutu bulunan 6lgek 14 maddeden

olusmaktadir. Besli likert olarak hazirlanan 6lgek "1 = Kesinlikle katilmiyorum", "2 = Katilmiyorum", "3 =
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Orta Derecede Katiliyorum ", "4 = Katiliyorum" ve "5 = Kesinlikle katihiyorum" geklinde her bir madde
degerlendirilmekte ve 6lgekten elde edilen puanlar 14 ile 70 puan araliginda yer almaktadir. Olcek haricinde
ogrencilere demografik bilgileri ile internet ve sosyal ag kullanimina yonelik sorular yoneltilmistir. Verilerin
analizinde SPSS 22 paket programindan faydalanilmistir. Betimleyici istatistiklerin yaninda gruplar
arasindaki farki belirlemek i¢in t testi kullanilmigtir.
BULGULAR

Meslek Yiiksekokulu dgrencilerinin internet ve sosyal ag kullanim durumlar nasildir? Arastirma
sorusuna yonelik elde edilen bulgular:

Arastirmada Olgekle birlikte 6grencilerin cinsiyet, boliim, sosyal ag kullanim durumlari, internet
kullanim durumlari sorulmustur. Arastirmada 6grencilerin sosyal ag kullanim amaglar1 arastirildigindan
sosyal ag kullanmayan 6grencilerden veriler toplanmamustir. Bu cergcevede 6grencilerden elde edilen veriler
Tablo 2’de gosterilmistir;

Tablo 2. Calisma grubunun boliim ve cinsiyet oranlari

Bolim Cinisyet N %
Uygulamali Ingilizce ve Cevirmenlik Erkek 12 44
Kadin 15 56
Muhasebe ve Vergi Ugulamalar: Erkek 18 60
Kadin 12 40
Cocuk Gelisimi ve Genglik Hizmetleri Erkek 0 0
Kadin 25 100
Biiro Hizmetleri ve Sekreterlik Erkek 12 43
Kadin 16 57

Toplamda 108 katiimcidan veriler toplanmustir. Katilimcilarin 42’si erkek (%39) ve 68’i (%61)
kadindir. Cocuk Gelisimi ve Genglik Hizmetleri boliimiinde 6grenim goren ogrencilerin tamamina yakini
kadin 6grencilerden olustugu i¢in veriler sadece kadin 6grencilerden toplanmuistir.

Tablo 3. Ogrencilerin giinliik ortalama sosyal ag kullanim siireleri

1 saat 1- t - t -7 saat
Cinisyet N saaten % 3 saa % 3-5 saa % 5-7 saa %
az arasi arast arasi
Erkek 42 4 10 27 64 8 19 3 7
Kadin 68 5 7,5 25 37 23 34 15 22

Tablo 3’te o6grencilerin giinliik ortalama sosyal ag kullanim siireleri gosterilmigtir. Veriler
incelendiginde hem erkek Ogrencilerin hem de kadin 6grencilerin sosyal ag kullanim siirelerinin 1-3 saat
araliginda oldugu goriilmektedir. Kadin 6grencilerin 3-5 saat ve 5-7 saat araliginda oran olarak erkeklerden
daha fazla sosyal aglar1 kullandiklar1 goriilmektedir. Katilimcilara hangi sosyal aglarda hesaplarinin oldugu

sorulmus ve elde edilen veriler Tablo 4’te gosterilmistir.
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Tablo 4. Ogrencilerin sahip olduklari sosyal ag hesaplari

Cinisyet N  Facebook % Instagram % Twitter % Google+ %
Erkek 42 42 100 15 36 1 43 24 57
Kadin 68 68 100 24 35 6 9 6 9

Tablo 4'teki veriler incelendiginde hem erkek hem de kadin katiimcilarmm tamaminin

Facebook’ta hesaplarimin oldugu goriilmektedir. Erkek katimcilar ile kadin katihmcilarin Instagram

kullanim oranlari birbirine yakin iken Google+ ve Twitter kullaniminda erkek 6grencilerin daha aktif oldugu

goriilmektedir.

Meslek Yiiksekokulu 6grencilerinin sosyal ag kullanim amaglar1 nelerdir? Arastirma sorusuna yonelik

elde edilen bulgular:

Meslek yiiksekokulu ogrencilerinin sosyal ag kullanim amaglarini belirlemeye yonelik 6lcek

maddelerine verdikleri yanitlarin ortalamasi Tablo 5’te gosterilmistir.

Tablo 5. Madde bazinda ortalama ve standart sapma degerleri

Boyut Madde X Ss
Kendime 6zgii alan (profil, kisisel sayfa...) yaratma 4,02 0.78
imkani sundugu i¢in kullaniyorum.

Mevcut arkadaslarimla iletisimimi devam ettirmek 4,56 1.02
amaciyla kullaniyorum.
ﬂgilendigim insanlarin ve arkadaslarimin yasamlarini 3,20 1.26
Sosyal incelemek amacryla kullaniyorum.
etkilesim- Eski arkadagslarimla tekrar iletisime ge¢gmek igin 4,48 1.28
iletigim amaglt | kyllaniyorum.
kullanim Diistincelerimi bagkalariyla paylagsmak i¢in 3,76 0.88
kullaniyorum.
Ilgimi geken gruplara katilmak igin kullaniyorum. 3,72 0.93
Begendigim nesneleri (video, resim, not...) paylasmak 3,82 1.06
i¢in kullaniyorum.
Yeni insanlarla tanismak, yeni arkadasliklar kurmak 2,71 1.14
Tanima ve icin kullaniyorum.
Diger insanlar tarafindan taninmak amaciyla 3,02 1.18
taninma amacglh
Kullanim kullaniyorum.
Farkl: kiiltiirlerden insanlarla tanismak amaciyla 2,88 0.95
kullaniyorum.
Okul proje/6devlerimle ilgili aragtirma yapmak igin 3,44 1.26
kullaniyorum.
Egitim amacli gruplar: ve etkinlikleri incelemek 3,02 1.08
Egitim amacli | amaciyla kullaniyorum.
kullanim Giincel, farkl bilgiler ve diisiincelerle karsilasmak 2,86 1.14
amactyla kullaniyorum.
Yabana dil bilgimi gelistirmek amaciyla kullaniyorum. 2,53 0.94
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Tablo 5’teki veriler incelendiginde sosyal etkilesim- iletisim amaghh kullanim alt boyutunun
ortalamasi 3,94, Tanima ve taninma amacl kullanim al boyutunun ortalamasi
X =2,87 ve tiglincii alt boyut Egitim amagh kullanimin ortalamasi ise
X =2,96 olarak bulunmustur. Bu durum o6grencilerin sosyal aglari daha ¢ok etkilesim ve iletisim amach
kullandigini gostermektedir.

Sosyal ag kullanim amaci cinsiyete gore farklilasmakta midir? Arastirma sorusuna yonelik elde edilen
bulgular:

Sosyal ag kullanmim amacimin cinsiyet degiskenine gore farklilasip farklilasmadig: t testi ile
belirlenmistir. Elde edilen veriler Tablo 6’da gosterilmistir.

Tablo 6. Meslek yiiksekokulu 6grencilerinin sosyal ag kullanim amaglarinin cinsiyet degiskenine gore
farklilasip farklilasmadigina yonelik t testi sonuglar1

Olcek alt boyutu Cinsiyet N X ss t P
Sosyal etkilesim- iletisim Kadin 68 3,91 5,376 1,824 0,57
amagli kullanim Erkek 42 3,98 4,632
Tanima ve taninma amacgl Kadin 68 2,89 6,626 -0,978 0,48
kullanim Erkek 42 2.84 3,74
Egitim amacli kullanim Kadin 68 3,01 2,915 -1.834 0,035*
Erkek 42 2,88 5,486

Tablo 6’daki veriler incelendiginde sosyal etkilesim- iletisim amach kullanim ile tanima ve taninma
amagcli kullanim alt boyutlarinda anlamli bir farklilik ortaya ¢ikmamistir. Ancak egitim amaglh kullanim alt
boyutunda kadin 6grenciler lehine (P=0,035<0,05) bir farkliligin ortaya ¢iktig1 goriilmektedir.

SONUC, TARTISMA VE ONERILER

Bu calismada meslek yiiksekokulunda 6grenim goren Ogrencilerin sosyal ag kullanim amaglar:
belirlenmeye calisilmistir. Arastirma cercevesinde oOncelikle 6grencilerin sosyal ag kullanim durumlari
belirlenmeye calisilmistir. Calismaya katilan biitiin 6grencilerin Facebook hesaplarinin mevcut oldugu
goriilmiistiir. Facebook'un diinya genelinde en ¢ok kullanilan sosyal ag sitesi olmasi bu sonucu beklenir
kilmistir. Twitter ve Googlet+ erkek ogrenciler arasinda da yogun olarak kullanilirken kadin 6grencilerin
Facebook’tan sonra en ¢ok Instagram kullandiklari gériilmektedir. Bir diger dikkat gekici husus da erkek
ogrencilerin daha fazla farkli sosyal ag hesaplarina sahip olmalaridir. Ogrencilerin tamami giinliik olarak
sosyal ag1 kullandiklarini belirtmislerdir. Erkeklerin %641 ile kadinlarin %37’si giinlitk 1-3 saat arasinda
sosyal ag1 kullandiklarini belirtmislerdir. Giinliik 5-7 saat arasinda sosyal ag kullandigini belirten
katillmcilarin oran1 erkeklerde %7 iken kadinlarda bu oran %22’dir. Bu sonug¢ kadin 6grencilerin sosyal
aglarda daha fazla vakit gegirdiklerini gostermesi bakimindan dikkat gekicidir. Katilimcilarin daha ¢ok
sosyal ag1 sosyal etkilesim ve iletisim kurmak i¢in kullandiklar1 sonucu goriilmektedir. Erkeklerde sosyal ag1
sosyal etkilesim ve iletisim kurmak alt boyutunun ortalamas: X=3,98 iken kadinlarda bu oran %=3,91"dir.
Olgegin ikinci alt boyutu olan tanima ve taninma amaciyla kullanma durumlari incelendiginde erkeklerin

ortalamasi X=2,84 ve kadinlarin ortalamasi x=2,89'dur. Goriildiigii lizere hem sosyal etkilesim ve iletisim
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kurmak hem de tanima ve taninma amaciyla kullanmak alt boyutlarinda erkek ve kadin katilimcilarin
sonuglar1 birbirine oldukga yakindir. Her iki alt boyutta da istatistiksel bir farklilik ortaya ¢ikmamaktadir.
Egitim amacli kullanmak alt boyutunda ise erkek katilimcilarin puan ortalamas: %=2,88 iken kadin
katilmcilarin puan ortalamast %=3,01’dir. Yapilan t testi analizinde aradaki bu farkin(P=0,035<0,05)
istatistiksel olarak kadin katilimcilar lehine anlamli bir fark oldugu goriilmektedir. Bu sonug Filiz, Osman,
Donmez, & Kurt(2014) tarafindan yapilan ¢alismadan elde edilen sonug ile celismektedir. Ancak Mazman ve
Usluel (2011) tarafindan yapilan ¢alismada da sosyal aglarin akademik amagh kullanilmasi cinsiyet
degiskenine gore kadin katilimcilar lehine ¢ikmasi bu sonug ile paralellik gostermektedir. Sosyal aglar,
bireylere sunduklar1 olanaklarla daha da fazla kullanilacagi ongoriilmektedir. Sosyal aglarin en ¢ok
kullamildig1 kitlenin 6grenim siireci igerindeki bireyler olmasi(Lenhart, Purcell, Smith, & Zickuhr,2010)
sebebiyle bu sitelerin egitim ortamlarina entegrasyonu onemlidir. Sosyal aglarin, Ogretmenlerin egitim
Ogretim siireclerini daha aktif ve yaratici hale getirmelerinde, isbirlikli 6grenme ile 6grencilerin arastirma,
sorgulama ve problem ¢ozme becerilerini kullanmalar1 ve gelistirmeleri konusunda destek olmalarin
beklendigi(Giilbahar, Kalelioglu, & Madran2010) gilintimiizde bu ortamlarin daha etkin kullanilmasi
gerekmektedir. Sosyal ag sitelerinin 6grenme yonetim sistemleriyle biitiinlestirilmesi, bu sistemlerin egitim
amactyla daha etkin kullanimiin oniinii agacagr diisiintilmektedir. Yapilacak calismalarda sosyal ag
sitelerinin egitim amagh nasil kullanilabilecegi veya sosyal aglarin kullanilmasi durumunda 6grencilerin

derse kars1 tutum ve kaygilari {izerindeki etkisinin arastirilmasi bu ¢alisma gercevesinde 6nerilmektedir.
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