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OZET

Universite dgrencilerinin medya kullanim aliskanliklar1 ve egitim amach
interneti kullanim bilincini ortaya koyma amaglh yapilan bu ¢alismada, 6grencilerin
medyay1 daha nitelikli bir bigimde kullanabilmeleri, aktif medya tireticisi olabilmeleri
ve yeni iletisim teknolojilerinden daha iyi yararlanabilmelerine yonelik projeler
gelistirilebilmeleri i¢in gerekli veriler elde edilmistir. Calisma kapsaminda Akdeniz
Universitesi'ndeki yiiksekokul ve fakiiltelerde anket caligmasi gerceklestirilerek,
ogrencilerin geleneksel medyay1 ve interneti egitim, {iretim, kendini ifade etme ve
medyay1 eglence baglaminda kullanim aligkanliklar1 tespit edilmeye c¢aligilmis,
Akdeniz Universitesi 6grencilerinin ve dgretim elemanlarmin interneti egitim odakli
kullanim diizeyi ortaya konulmaya c¢alisilmistir. Caligmanin bulgularina gore
ogrencilerin izledikleri televizyon program tiirlerinin, kitap, gazete ve dergi okuma
aligkanliklarinin, sosyal medyada ve internette gegirdikleri zamanin niteligi iilke
genelinden farkli degildir. Sosyal medyanin egitim amagh kullanimi &grenci ve
Ogretim elemanlar1 boyutunda yetersizdir. Calismanin sonucunda etkin bir medya
okuryazarlig1 egitiminin 6grencilerin medya kullanim aliskanliklarini daha iiretken bir
hale getirme agisindan tegvik edilmesi gerektigi, kurumlar boyutunda da gerekli
diizenlemelerin yapilmasi dnerilmistir.

Anahtar Kelimeler: Medya Okuryazarhigi, Medya Pedagojisi, Universite
Ogrencileri, Medya Kullanim Aliskanliklart
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UNIVERSITY STUDENTS" MEDIA USAGE HABITS AND
EDUCATIONAL MEDIA USAGE CONSCIOUSNESS

ABSTRACT

In this study, which is aimed to reveal the media usage habits of the
university students and the use of media for education purposes, the data have been
obtained to analyze how students can use media in a more qualified way, become
active media producers and develop projects to better utilize new communication
technologies. Therefore a survey was carried out in the colleges and faculties of
Akdeniz University to determine the usage habits of the students in terms of
education, production, self-expression and media entertainment in terms of mass
media and the usage level of students and instructors of the Akdeniz University.
According to results of the study, habits of watching TV programs by university
students, time they spend in social media, books, newspapers and magazines they
read, are not different from the nation-wide. Besides the use of social media for
education is insufficient both for students and instructors. According to findings, it
has been proposed that an effective media literacy education is important for
encouraging the students to make the media usage habits more productive and
necessary arrangements have to be done in the institutional dimension.

Keywords: Media Literacy, Media Pedagogy, University Students, Media
Usage Habits

1. GIRIS

Glinlimiizde yeni jenerasyon Ogrencilerin egitim siirecine dahil
olmalar1 beraberinde yeni firsatlar ve tehditleri getirmistir. Nitekim “dijital
yerliler” ya da “ag jenerasyonu” olarak nitelenen bu geng insanlar, teknoloji
ile i¢ ice bir yagsam siirmektedirler. Geleneksel egitim tarzi ve egitimcilerin
aligkin olmadig1 bu siiregte dgrenciler teknoloji kullanma becerileri ve bilgi
edinme tercihleri dolayisiyla egitim ortaminin daha verimli ve etkin bir
sekilde kullanilmasi sorunu 6n plana ¢ikmaktadir. Bennett vd. (2008)’ne gore
yeni jenerasyondaki bu degisim kacinilmaz olarak egitim alaninda da bir
reform yapma gerekliligini dogurmaktadir. Aksi taktirde bu durum
blinyesinde Ogretim elemanlari, Ogrenciler ve egitim siireci iiggeninde
potansiyel bir krizi barindirmaktadir. Bu nedenle &zellikle son yillarda
medyanin bireyler lizerindeki etkilerine yonelik farkindaligin artmasi ve
sosyal medyanin ¢ocuk ve genglerin hayatinin her alanina niifuz etmesine
yonelik gdzlemler ve artan akademik ¢alismalar medya okuryazarligi alanina
olan ilgiyi de arttirmistir. Konunun egitim camiasinda da giindeme gelmesiyle
medya okuryazarligi dersi ilkdgretim miifredatinda da yer alarak 6grencilerin
kiigiik yastan itibaren medya konusunda bilinglendirilmesi amaglanmistir.
Ancak medya okuryazarliginin kapsamu ilkogretimle sinirli olmamalidir.
Bugiine kadar ihmal edilen ve aslinda bugiin de yeterli nitelikte yiiriitiilmeyen
bu egitim caligmasinin kapsami genisletilmeli; 6zellikle {ilkemizin yakin
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gelecekte itici giicii olacak tiniversite dgrencilerine, yeni medyay: etkin bir
sekilde kullanabilme, medya igeriklerini kontrol etme, dogru
anlamlandirabilme, medyay1 yalnizca eglence degil ayni zamanda egitim
amacl kullanabilme, medya igerikleri iiretebilme yetisini kazandiracak egitim
programlar1 hizla hayata gegirilmelidir. Bu eksikligin giderilmesine yonelik
olarak mevcut durumu saptayabilmek amaciyla iiniversite 6grencilerinin
medya kullanim aligkanliklarinin ve hem &grenciler hem de Ogretim
elemanlari tarafindan etkin kullaniminin analiz edilmesi 6nem tasimaktadir.

Bu ¢alisma “Akdeniz Universitesi Ogrencilerinin Medya Kullanim
Aliskanliklar1 ve Egitim Amagli Medyay1 Kullanim Bilinci”ni ortaya koyma
amacina yonelik olarak yapilmig ve ¢aligmada tiniversite 6grencilerinin yeni
medyayr daha nitelikli bir bi¢gimde kullanabilmeleri, pasif izleyici
konumundan ¢ikip aktif iiretici olabilmeleri ve her gecen giin geliserek
kullanicilara daha fazla imkan saglayan iletisim ve bilgi teknolojilerinden
daha iyi yararlanabilmelerine yonelik projeler gelistirilebilmesi i¢in gerekli
veriler elde edilmistir. Calisma kapsaminda Akdeniz Universitesi'ndeki
meslek yiliksekokulu, yiiksekokul ve fakiiltelerde anket ¢alismasi
gerceklestirilerek, 6grencilerin kitle iletisim araglarinmi egitim, kendini ifade
etme, medyay1 eglence, igerik iiretme vb. amaglari dogrultusunda kullanma
aligkanliklar1 tespit edilmeye calisilmig, bu konudaki biling diizeylerinin
olgiilmesi hedeflenmis, Akdeniz Universitesi dgrencilerinin ve &gretim
elemanlarinin glinlimiiziin gelisen iletisim ortaminda interneti egitim odakli
kullanim diizeyi ortaya konulmaya ¢alisilmustir.

Literatiirde iiniversitede okuyan genglerin medya araglarii kullanim
aliskanliklar {izerine yapilmis pek ¢ok calisma mevcuttur. Ornegin Aksu ve
frgil (2003) Uludag Universitesi Tip Fakiiltesi 5. ve 6. sinif 6grencilerinin
interneti kullanma diizeyleri ve internete bakis agilarini degerlendirmisler ve
calisma sonucunda Ogrencilerin internetin kullanim amaglar1 arasinda ilk
siray1 egitim ve arastirma almistir. Bir diger ¢alisma ise Yalgmalp ve Agkar
(2003) tarafindan yapilmig ve ¢alisma sonucunda belirli kosullar saglandigi
taktirde dgrencilerin bilgi edinme amach kiitiiphane ve diger kaynaklardan
ziyade interneti tercih ettikleri bulgulanmustir.

Bu alanda yapilan en kapsamli ¢alismalardan biri "MYO
Ogrencilerinin Internet Kullamim Amaglarmin Incelenmesine iliskin Bir
Aragtirma" baglikli Okay ve Aydogan (2010)n yaptiklari ¢aligmadir. Bu
calismada, Meslek Yiiksek Okulu (MYO) 6grencilerinin; interneti bireysel ve
egitimsel agidan kullanim diizeyleri ve nasil kullandiklarinin belirlenmesi
amaglanmig ve 6grencilerin interneti sosyallesme amagli olarak kullandiklari
ortaya konulmustur. Bir diger arastirmada (Balci ve Ayhan, 2007) ise
giindelik yagantinin her alanina yansiyan internetin kullanim o6zellikleri ve
kullanict  aligkanliklart {izerindeki etkileri belirlenmeye c¢alisilmistir.
Arastirma sonucunda, katilimcilarin internet kullaniminda etkili olan alt1
faktor Onem sirasmma gore; sosyal kacig, bilgilenme, bos zamanlan
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degerlendirme, ekonomik fayda, sosyal etkilesim ve sohbet (chat)/eglence
seklinde siralanmgtir,

Bir bagka arastirmada, Ogretmen adaylarmin bilgi okuryazarlik
diizeyleri ile internet kullanim sikliklar1 ve internet kullanim amaglar
incelenmis (Akkoyunlu ve Yilmaz, 2005); 6gretmen adaylarinin bilgi
okuryazarlik diizeyleri arttik¢a internet kullanim sikliginin arttig1 ve interneti
genellikle bilgiye ulasma amagl kullandiklar1 goriilmiistiir. Ogretmen
adaylarinin interneti kullanma aligkanliklarinin ortaya konuldugu bir baska
aragtirmada (Oral, 2004), Ogretmen adaylarinin interneti Ogretimde,
arastirmada, iletisimde ve bilgi paylasiminda kullanimina yoénelik tutumlari
arasinda istatistiksel olarak anlamli fark bulunmustur. Ayrica, &gretmen
adaylarinin interneti, en fazla "arastirma ve 6dev yapma" amaciyla kullandig
tespit edilmistir.

Gorildiigi iizere farkli iiniversite dgrencilerinin interneti kullanim
aligkanliklarinin ortaya konulmasi amagli yapilan ¢alismalarda farkli
bulgulara ulasilmis; bu aliskanliklarin fakiilteler ya da cinsiyet bazinda
farkliliklar ~ gosterildigi  tespit edilmistir. Bugiine kadar Akdeniz
Universitesi’nde gerek dgrencilerin sosyo-ekonomik diizeyleri, bos zaman
gecirme aligkanliklar1 ve medya okuryazarlig: biling diizeyini ortaya koyan
bilimsel aragtirmalarin sayis1 oldukga yetersizdir. Bu ¢aligmanin nihai hedefi
bu eksikligi gidererek egitimin kalitesini yiikseltecek bilimsel ¢aligsmalara
katkida bulunmak ve tiniversite 6grencilerinin medya okuryazarligina iliskin
sorunlar hakkinda karar alicilara gerekli verileri saglamaktir.

1.1. Kuramsal Cerceve
1.1.1. Medya Okuryazarligi Kavrami

Temel olarak okuryazarlik kavramu bir yeterlilige isaret etmektedir.
Medya yeterligi kavrami ise, giiniimiiz insaninin bilgiye ulagsmasi ve bilgi
toplumuna katilim olanaklar1 i¢in anahtar bir kavram olmakta, demokratik
toplumda resit bireyler olarak ‘medya vatandasi’nin talep edilmesini ifade
etmektedir. Medya yeterligi, didaktik alanda toplumsal, bireysel ve ders
siiregleri yonelimli olmak iizere ii¢ farkli perspektiften ele alinmaktadir.
Toplumsal yonelimli medya yeterligi, tiim gruplarin sosyal yapilarindan
bagimsiz olarak, olas1 medya gelismeleri iizerine bilgilendirilmesi ve yeni
medya sunumlarin1 bilingli bir sekilde benimsemeleri i¢in uygun egitim
stireclerini hazirlamaktir. Bireysel yonelimli medya yeterliginin ise aragsal,
kisisel ve sosyal yeterlik olmak tizere {i¢ ayr1 kosulda gelistirilmesi hedeflenir.
Temel olarak bireysel yeterlik, gercekligin medya gergekliginden ayirt
edilebilmesi yoniinde gereksinim duyulan bir yeterliligin gelistirilmesini ifade
ederken, pedagojik yoOnelimli medya yeterligi ise medyay1 teknik olarak
kavrayabilme, toplumsal iletisimi destekleme, tasima, yonetebilme ve bireyin
kendisinin belirledigi sekilde akilli kullanabilme becerisine vurgu yapar (Ugar
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Ilbuga, 2009: 27-71). Dolayisiyla son yillarda medya okuryazarligi medya
pedagojik ¢abalarin anahtar kavramini olusturmustur.

Iletisim teknolojilerinin sirsiz bilgiye erisim gibi bir yanilsama
yarattig1 glinlimiizde dogru bilgiye ulagsma en biiyiik sorunlardan biridir. Bu
durum medya okuryazarligimin 6nemini arttirmaktadir. Cilinkili gliniimiiz
toplumlarinda bireylerin kitle iletisim araclarindan bilgi aldigin1 zannederek
bilingsizce enformasyon almasi ve etkilenmesi, dnceleri televizyona olmak
lizere, giinimiizde ise gittikce daha fazla oranda internete bagimli hale
gelmesi, kurgunun gerceklik olarak algilanip olabilirligine inanilmasi, iletigim
teknolojilerine ve dolayisiyla medya ¢iktilarina ulasmada giiniimiiz bireyinin
daha fazla olanaga sahip olmasi 6ne ¢ikmaktadir (Aufderheide, 1993: 2;
Thomas, 2003). Bu baglamda Aufderheide (1993) giiniimiizde en ¢ok bilinen
medya okuryazarli§i tanimini yapmis ve medya okuryazarligini, “gesitli
bicimlerdeki medya mesajlarina ulagsma, analiz etme, degerlendirme ve iletme
yetenegi” olarak tanimlamistir. Farkindalik ve akileiligi vurgulayan bu
tanimdan da anlasilacagi tizere medya okuryazarligi, iletisimin kaynaklarini
ve teknolojilerini, kullanilan kodlari, iiretilen mesajlar1 ve bu mesajlarin
secimi, yorumu ve etkisini anlamakla ilgilidir.

Medya okuryazarligi, bir kategori degil, devamli ve araliksiz bir biitiin
(Potter, 2004: 4; Thoman ve Jolls, 2004); bir ders degil bir yetenek (Considine
vd., 2009) ve de hayat boyu devam eden bir siirectir (Masterman, 2001). Bu
nedenle medya okuryazarliginin her yasta ve her toplumsal kesimde, giindelik
bir rutin gibi bireysel yasantiya adapte edilmesi ¢ok biiyiik bir gerekliliktir.
Masterman (2001) pek ¢ok cocugun medyaya olan ilgisinin okul ¢agindan
once bagladigini ve yasamlariin sonuna kadar devam ettigini ifade etmistir.
Bu nedenle medya okuryazarliginin erken yaslardan itibaren baslayarak hayat
boyu gelistirilecek bir beceri olmasi, verilecek egitimin de okul dncesinden
baslayarak yetiskin egitimine uzanan bir siirece yayillmasini gerekli
kilmaktadir.

1.1.2. Medya Okuryazarhigina Kuramsal Yaklasimlar

Medya pedagojisi, 20. yiizy1l baslarinda sinemanin yarattigi olumsuz
etkilere bir tepki olarak Almanya’da dogan bir disiplindir. Medya
okuryazarligi ise 60’11 yillarin baglarindan itibaren egitim bilimleri alaninda
kullanilmaya baslamig; ana akim bir disiplinken zaman igerisinde elestirel bir
anlayisa dogru yonelme gostermistir. Tarihsel gelisim siireci igerisinde medya
okuryazarligi ilk olarak “koruyucu pedagoji ¢alismalar1” kapsaminda ele
alinmugtir (Alver, 2011).

60’11 yillarda Marksizm’in yeniden canlanmasiyla birlikte medya
okuryazarlig1 c¢alismalar1 Frankfurt Okulu’'na dayandirilmaya baslamistir.
Fakat Frankfurt Okulu’nun toplumsal iletisimin belirli ideolojik ve kosullarda
gerceklestigine yonelik anlayisi, medyanin kitleleri yonlendirerek yonettigi
gibi kotiimser bir yaklasimdan yola ¢ikmakla birlikte, karsi ¢ikis ve Oneri
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getirmemekle elestirilmistir. 70’1 yillarda ise medya egitimine elestirel ve
esitlik agisindan yaklagilmistir. Toplumsal elestiri ¢ergevesinde bireylere,
medyanin ekonomik, toplumsal ve politik kosullarin1 anlamalari, kendi
iretimlerini gergeklestirebilme olanaginin taninmasi Onerilmis, bireysel
iiretim ile kapitalist medya {iretimine kars1 bir durus gosterilmesi istenmistir.
Fakat “devrim pedagojisi” olarak nitelenen bu yaklagim da 68 yilinin 6zgiirlikk
hareketi i¢inde fazla iddiali bulunmus ve uygulanma olanagi bulamamustir
(Alver, 2011).

[letisim teknolojilerindeki gelismeler, dgretici amaglarla teknolojiden
yararlanilmasin1 ve egitim yonelimli medya pedagojisi ¢alismalarinin &ne
cikmasini saglamistir. Bu pedagojik yaklasimda medya okuryazarligi, ders
stratejisine uygun olarak medyanin islevsellestirilmesini ve Ogrenmenin
gerceklestirilmesi i¢in en uygun kullanimini amaglamistir. Benzer sekilde
70°1i yillarda kullanilmaya baslanan eylem ve katilim yonelimli medya
pedagojisi ¢aligmalarinda da pasif medya tiiketicilerine iletisimsel yetkinlik
kazandirarak, onlar1 kamusal olaylarin etkin  katilimcilart  ve
bigimlendiricisine doniistiirmek ongoriilmiistiir (Alver, 2011). Elestirel medya
okuryazarligina yonelik farkli yaklagimlarin ardindan 80°1i yillardan itibaren
cagdas medya pedagojisi baglamindaki medya okuryazarlig1 anlayisi 6n plana
¢ikmustir.

Medya pedagojisi paralelinde gelisen medya okuryazarlig ile ilgili
literatiire bakildiginda ilk 6n plana g¢ikan 1992 yilindaki Ulusal Medya
Okuryazarligi Onciiliik Konferansi’nda medya okuryazarligmin formel bir
alana doniligmesinin baslangicin1 olusturan medya okuryazarliginin bir
kavram olarak tanimlanmasidir. Medya okuryazarliginin gesitli sosyal,
kiiltiirel ve ekonomik ¢ikarimlar yapabilme o6zelligi tasidiginin fark
edilmesinin ardindan (Potter, 2004), Avrupa Komisyonu gibi ¢esitli kuruluslar
tarafindan medya okuryazarligini gelistirmek iizere ¢agrilar yapilmistir. Yeni
medyanin giindelik yasanti {izerindeki belirleyici giicliniin artmast ile 1995
yilindan itibaren 6nem kazanan c¢oklu ortam pedagojisinde ise gercekligin
sayisal medya teknolojisi aracilifiyla tasarlanmasi s6z konusudur (Alver,
2011).

Tiirkiye’de medya okuryazarligi iizerine yapilan ¢alismalar ise 2004
yilindan itibaren baslamistir. Siddeti Onleme Platformu’nun yaptit
toplantilarin sonu¢ raporlarinda “ilk ve orta 6gretim ders programlarina
medya okuryazarligi dersi konulmasina ve ulusal televizyon kuruluglarinin
temsilcilerine ayrimciliga ve siddete karsi duyarliligin arttirilmasina yonelik
egitim verilmesine iliskin” 6neriler sunulmustur (Siddeti Onleme Platformu,
2004). “Ilkdgretim Segmeli Medya Okuryazarligi Dersi Ogretim Programi”
da 31 Agustos 2006 tarihinde MEB tarafindan kabul edilmistir (RTUK, 2007).
Segmeli Medya Okuryazarligi Dersi Ogretim Programi’min hazirlanmasinda
akademisyenlerden olusan bir danigma kurulu ve bir komisyon gérev almistir.
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Esasen korumaci bir yaklagimla ele alinan medya okuryazarliginin
uzun vadede etkili olmast miimkiin degildir. Dolayisiyla korumaci
yaklasimdan yetki vermeye dogru bir gelisim ve elestirel bir yaklagim
benimsenmelidir. Medya okuryazarliginda elestirel bir yaklasim medyay1
farkli acilardan okuyarak yasanilan ¢evreye duyarli olmayi, {ilkenin
problemlerini bilmeyi ve medyada goriilenlerin aklin siizgecinden gegirilerek
biling kazanmay1 saglamaktadir. Boylece birey televizyon, video, sinema,
reklamlar, yazili basin, internet vb. ortamlardaki mesajlara ulagarak bunlar
cozlimleme, degerlendirme ve iletme yetenegi elde etmekte; yazili, gorsel ve
isitsel medyaya yonelik elestirel bakis acis1 kazanmaktadir (Kellner ve Share,
2005: 370). Bu sayede toplumsal yasama daha aktif ve yapici bir sekilde
katilan birey bilingli bir medya okuryazari haline gelmektedir. Etkin bir
medya okuryazarligi temel alindiginda Ogrencilerden Ornegin internetin
ozelliklerini tanimalari, internette bilgiye erisim, haber okuma, sohbet, e-
posta, uzaktan egitim gibi etkinlikleri uygulamali olarak gergeklestirmeleri ve
internetin olumlu o&zelliklerinin yani sira olumsuz etki ve ozelliklerini
tanimalar1 beklenmektedir. Cocuklarin ve genclerin bu dlgiitler dogrultusunda
yasam ve eylem alanlartyla baglantili olarak medya kullanimlarinin
saglanmasi hedeflenmektedir. Bunun yaninda iletisim araglarini kullanarak
kendi mesajlarini iiretmeleri ve onlar1 elestirel bir bakis acisiyla iletmeleri 6n
plana ¢ikmaktadir.

Medya okuryazarligi temelde medyanin orgiitsel yapisi ve galisma
esaslart konusunda medya tiiketicisinin bilin¢lendirilmesini amaglamaktadir.
Medya {iretiminin, yayinlanmasinin ve tiiketilmesinin toplumsal kosullari,
medyanin sekillendirilmesine ve kullanimina etki etmektedir. Medyanin
orgiitlii yapisi ve i¢inde bulundugu toplumsal kosullarin bilinmesi ve bunlarin
elestirel olarak degerlendirilebilmesi yetisinin kazandirilmasi medya
okuryazarliginin en temel hedefidir. Dolayisiyla medyanin 6rgiitlii yapisini ve
diger toplumsal kurum ve sistemlerle iligkisini iyi bir sekilde kavrayan medya
kullanicilari, alimlayicr olarak kendi konumlarini kavramakta ve elestirel bir
yaklasim i¢inde toplumsal kosullarini sorgulamay1 6grenmektedirler. Boylece
medyaya elestirel yaklasan izleyici kitle iletigiminin ekonomik ve politik
kosullarin1 ¢oézlimleyerek kendini medya tarafindan yonlendirilmeye karsi
koruyabilmektedir (Douglas ve Share, 2005: 371).

Medya okuryazarligt medya tiiketicilerinin medya yetkinligini
ellerinde bulundurmalarimi saglamaktadir. Nitekim yetkinlik bireylerin
medyanin bi¢imlendirdigi gercekle yasanilan gercek deneyimler arasindaki
farki gérme giicinii arttirmaktadir. Dolayisiyla birey toplumsal eylemde
bulunma ve toplumu sekillendirme yetenegini fark etmektedir. Boylece
medya tiiketicisi toplumsal g¢evrenin yorumlanmasinda etkin olarak yer
almaktadir. Alimlayicinin bu etkin katilimi onun kendi konumunun farkinda
olmasini ve buna bagli gereksinimlerini etkili bir sekilde koymasini ve
kamusal iletisime katilmasimi saglamaktadir. Sonug olarak alimlayici edilgen
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ve pasif tiketici konumundan kurtulup, etkin ve elestirel bir konuma
gelmektedir. Zira medya okuryazarligi, iletisim ve medya teknolojilerinin
bireysel ve toplumsal yarar saglamada islevsel hale getirilmesini
onermektedir. Medyanin alimlayiciy1 kendi amaglar1  dogrultusunda
aracsallagtirarak islevsellestirmesinin  karsisinda medya okuryazarligi,
alimlayicinin medyay1 aracsallagtirmasini ve islevsel olarak kullanmasini
onermekte, medya tiiketicisini medya {reticisine  doniistiirmeyi
hedeflemektedir (Hobbs ve Frost, 2003: 337).

Calisma kapsaminda temel aliman tek bir pedagojik yaklagim ve
medya okuryazarlig1 degil, eylem ve katilim yonelimli etkin bir ¢oklu ortam
pedagojisidir; ¢linkil interdisipliner bir alan olan medya pedagojisinde farkli
anlayislarin bir kombinasyonu daha aktif bir medya tiiketicisi anlayigina giden
yolu agacaktir.

2. ARASTIRMA
2.1. Arastirma Sorulari ve Yontem

Akdeniz Universitesi dgrencilerinin medya kullanim aliskanliklarini
ve ogrenciler ve Ogretim elemanlarinin interneti egitim amagli nasil
kullandiklarinin ortaya konulmasina yonelik olarak belirlenen bu arastirmada
tekil tarama modeli uygulanmis ve asagidaki arastirma sorularina yanit
aranmistir:

Arastirma Sorusu 1: Akdeniz Universitesi 6grencilerinin geleneksel
medyay1 kullanma aligskanliklart nasildir?

Aragtirma Sorusu 2: Akdeniz Universitesi dgrencilerinin interneti
kullanma aligkanliklar1 nasildir?

Arastirma Sorusu 3: Akdeniz Universitesi dgrencilerinin geleneksel
ve yeni medya kullanimi arasindaki farkliliklar nelerdir?

Arastirma Sorusu 4: Akdeniz Universitesi 6grencileri interneti egitim
amagcli etkin olarak kullanmaktalar mi1?

Arastirma Sorusu 5: Akdeniz Universitesi dgretim elemanlar
interneti egitim amacl etkin olarak kullanmaktalar mi1?

Calisma kapsaminda uygulanan saha c¢alismasinda, O6grencilerden
kontrollii ve nitelikli bir bigimde veri toplayabilmek amaciyla agik uglu ve
¢oktan se¢meli sorularin bir arada oldugu bir anket yiritilmiistir. Anket
sorularinda? katilimciy1 yonlendirici segeneklerden ¢ok katilimcinin bilgisini
dlgen sorulara yer verilmistir. Ornegin 6grencilere diizenli olarak takip edilen
televizyon programinin ismi, bilgi edinme amacli kullanilan internet
sitelerinin isimleri, akademik arastirmalar i¢in kullanilan veri tabanlarinin
isimlerini yazmalar1 istenmis ve boylece Ogrencilerin bilgileri Olgiilerek

2 Bkz. Akdeniz Universitesi 2016 Yih Idari Faaliyet Raporu
http://www.akdeniz.edu.tr/dosya/2016RAPOR.pdf
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degerlendirmelerde bulunulmustur. Ogrencilerin TV, Radyo, Gazete, Dergi,
Internet kullanim aligkanliklarini 6lgmek amaciyla, diizenli olarak takip
ettikleri kanal, yaym vb. ortalama ne kadar siire ayirdiklarini belirtmeleri
istenilmis, boylelikle hem medya tiiketimi hem de geleneksel ve yeni medya
kullanimi arasindaki farkliliklarin tespit edilmesi amaglanmugtir.

Ankette; sayisal, acik uglu, Likert ve coktan se¢meli sorular olmak
iizere toplam 24 soru yer almistir. Anket sorularinda hem ¢oktan se¢meli hem
de agik uglu sorularin sorulmasi, bulgularin analizinin uzun stirmesine yol
acmg ancak anketin giivenilirligini artirmistir. Boylece ankete katilan
Ogrencilerin anket formunu bastan savma, eksik veya yanlis doldurmalarimin
Oniine gegilmeye calisilmistir. Bu tiir anket calismalarinda katilimeilar
genellikle, ornegin, “kisisel bir web blogunuz var mi?” sorusuna “evet”
secenegini isaretleyip gegerken, ankette isim yazma zorunlulugunun olmasi,
arastirmaciya verilen cevabin dogrulugunun testi icin imkan saglamistir. Bu
da verilerin giivenilirligini arttirmigtir.

Toplamda 2.446 Ggrenci ile anket yapilmis, tutarsiz verilerin yer
aldig1 anketler elenerek 2.113 anket degerlendirmeye alinmistir. Veriler SPSS
v.20 ve Microsoft Office Excel programlari araciligiyla degerlendirilmistir.

2.1.1. Orneklem ve Calismanin Giivenilirlik Derecesi

Calismanin evrenini Akdeniz Universitesi’nde dgrenim  goren
ogrenciler olugturmaktadir. Evrenin saglikli bir bigimde temsil edilmesi i¢in
hemen hemen tiim birimlerde anket calismasi gerceklestirilmistir. Ancak
dagmiklik ve devamlilik agisindan sorun tegkil etmesi nedeniyle lisansiistii
Ogrenciler calismaya dahil edilmemis, evrenin ¢ok Onemli bir kismini
olusturan 6nlisans ve lisans diizeyindeki 6grenciler ¢calismanin odak noktasini
olusturmustur. Orneklemin segilmesinde, evrendeki alt gruplarin evrendeki
agirliklari oraninda Orneklemde temsil edilmesini amaglayan ve alt
evrenlerden birim se¢me isleminin rasgele yapildigi tabakali &rnekleme
yontemi kullamlmistir. Akdeniz Universitesi’nde 2016-2017 egitim 6gretim
doneminde; meslek yiiksekokullari, yiiksekokullar1 ve fakiiltelerde 6grenim
gormekte olan toplam 62.938 kayitli 6grenci bulunmaktadir. Calismada analiz
edilen gecerli anket sayist 2.113’tiir. Buna gore calismanin Orneklem
biiytikliigiine gore giiven yiizdesi %99, giiven araligi ise 2,759’dur. Calismaya
katilan 6grencilerin 6grenim gordiigii akademik birimlere gore dagilimi Tablo
1’deki gibidir:
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Tablo 1. Calismaya Katilan Okullara Gore Ogrencilerin Dagilinm

Fakiilte/Yiiksekokul Say1 Oran (%)
Edebiyat Fakiiltesi 188 8,90
Tletisim Fakiiltesi 160 7,57
T1p Fakiiltesi 153 7,24
Ziraat Fakiltesi 144 6,81
Fen Fakiiltesi 129 6,11
Teknik Bilimler MYO 122 5,77
iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi 113 5,35
Miihendislik Fakiiltesi 108 511
Egitim Fakiiltesi 98 4,64
Turizm Fakiiltesi 97 4,59
Hemgirelik Fakiiltesi 95 4,50
Serik Giilsiin Siileyman Siiral MYO 94 4,45
Sosyal Bilimler MYO 82 3,88
Hukuk Fakiltesi 81 3,83
Kumluca MYO 68 3,22
Korkuteli MYO 55 2,60
Elmali MYO 45 2,13
Manavgat MYO 45 2,13
Beden Egitimi ve Spor Yiiksekokulu 35 1,66
Dis Hekimligi Fakiiltesi 33 1,56
Giizel Sanatlar Fakiltesi 32 1,51
Ayse Sak Uygulamali Bilimler YO 29 1,37
Ilahiyat Fakiiltesi 27 1,28
Adalet MYO 27 1,28
Saglik Hizmetleri MYO 19 0,90
Antalya Saglik YO 17 0,80
Yabanci Diller YO 9 0,43
Su Uriinleri Fakiiltesi 7 0,33

Caligmaya katilan 6grencilerin 6grenim gormekte olduklart siniflara
gore dagilimlari ise soyledir:
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Sekil 1. Calismaya Katilan Ogrencilerin Simiflara Gére Dagilim

2.1.2. Demografik Bilgiler

Caligmaya katilan 6grencilerin demografik bilgileri cinsiyet, yas ve
gelir parametreleriyle ol¢iilmiistiir. Buna gore ¢alismaya katilan 6grencilerin
%50,1’i kadin; %49,9’u erkektir. Bu anlamda calismaya cinsiyet degiskeni
baglaminda esit diizeyde katilim saglanmustir. Akdeniz Universitesi’ndeki
kayitli &grencilerin (6nlisans ve lisans) %60,8’1 erkek, %39,2’si kadindir.
Ancak kadin 6grencilerin erkeklere gére okula daha aktif devamlilik sagladig:
gozlenmistir. Bu anlamda fiili temsil bakimindan anketteki dagilimin gercege
daha yakin oldugu anlagilmaktadir. Calismaya katilan Ogrencilerin yas
ortalamasi 20,5’tir.

Ogrencilerin gelir diizeyi bilgisini daha net bir bicimde ortaya
koyabilmek admna gelir bilgisi aralikli 6lglim yerine agik uglu soruyla
sorulmugtur. Ogrencilerin  %14,2’si bu soruyu yanitlamamistir. Diger
ogrencilerin verdigi cevaplara gore 6grencilerin aylik geliri ortalama 586.70
TL dir.

2.2. Bulgular

Katilimcilara ankette sorulan sorulardan elde edilen bulgular sirasiyla
televizyon izleme, radyo dinleme, kitap okuma, gazete okuma, dergi okuma
aligkanliklari, bilgisayar oyunlari, internet kullanim aligkanliklar1 basliklart
altinda sunulmaktadir.

2.2.1. Televizyon Izleme Aliskanhklar:

2.2.1.1. Televizyon Dizisi Izleme Aliskanhg

Ogrencilere diizenli olarak dizi izleyip izlemedikleri, izliyorlarsa bu
dizileri televizyondan mi yoksa internetten mi izledikleri sorulmus ve
asagidaki bulgular elde edilmistir. Diizenli olarak televizyon dizisi izleyen
ogrencilerin oran1 %73,9’dur. Bu 6grencilerin %72,8’1 dizileri televizyondan
%27,2’si ise internetten takip etmektedir. Ogrencilerin internet erigimi yaygin
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olmasina ragmen ve internette bir¢ok dizinin bélimlerinin git gide daha fazla
oranda yayinlanmasina ragmen sevdikleri diziyi yayinlandig1 haftalik saatle
eszamanlt olarak izleyebilmek amaciyla 6grencilerin televizyon dizilerini
televizyonda izledikleri anlagilmaktadir. Televizyonda yayinlanan dizilerin
tekrar boliimleriyle birlikte ortalama 2,5-3 saat civarinda siirdiigi dikkate
alindiginda 6grencilerin yaklasik %70’inin 6zellikle hafta i¢i en az bir giiniini
televizyon basinda gecirdigi anlasilmaktadir.

2.2.1.2. Diger TV Programlarini Izleme Ahskanlg

Ogrencilere televizyon dizilerinin haricinde izledikleri programlart
yazmalar1 ve bu programlar i¢in giinde ortalama izleme siirelerini belirtmeleri
istenmistir. Verilen cevaplarin analizi safhasinda programlar tiirlerine
ayrilmistir. Buna gore program tiirlerinin dagilimi Sekil 2.’deki gibidir:
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Sekil 2. TV Program Tiirlerinin Dagilim1

Gorildiigi gibi bu soruya yanit veren katilimcilarin ¢ok biiyiik bir
cogunlugu televizyonda yetenek yarigmalarini takip etmekte, ikinci siray1 ise
magazin veya evlilik programlari almaktadir. Genel olarak bakildiginda
ogrencilerin televizyon izleme aligkanliklarinin {ilke genelindeki ‘rating’
raporlarindan farkli olmadig1 gézlenmektedir. Ogrencilere izlemis olduklar:
bu programlar1 yaklagik kag¢ saat siireyle izledikleri sorulmus ve verilen
bilgilere gore ortalama 2,76 saat izledikleri bulgulanmstir.
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2.2.2. Radyo Dinleme Aliskanlig

Ogrencilere radyoda dinledikleri programlarin isimlerini ve bu
programlari giinde ortalama ka¢ saat dinledikleri sorulmus; katilimcilarin
yalnizca %16,8’i bu soruya yanit vermis ve elde edilen yanitlara goére bu
ogrencilerin ortalama 1,67 saat radyo dinledigi anlasilmistir. Ogrencilerden
diizenli olarak takip ettikleri radyo programi veya kanallarimi belirtmeleri
istenmis, verilen cevaplar tiirlere gére kodlanmis ve asagidaki bulgular elde
edilmistir.
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Sekil 3. Radyo Yayin Tiirleri

Goriildigii gibi 6grenciler agirlikli olarak Tiirkge pop yaym yapan,
ikincil olarak da yabanci pop miizik yaymi yapan radyolar1 tercih
etmektedirler.

2.2.3. Gazete Okuma Aliskanliklar

Ogrencilere diizenli olarak takip ettikleri gazeteleri yazmalari
istenmis; calismaya katilan 6grencilerin yalmzca %15,3”i bir gazete ismi
yazmustir. Verilen yanitlarin dagilimi Grafik 4.’de sunulmaktadir.

Sekil 4. En Cok Okunan Gazete Gruplart
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Gorildiigii gibi {iniversite 6grencileri oncelikli olarak ana akim
gazeteleri (Hiirriyet, Milliyet, Posta) tercih etmekte, ikincil olarak da Fanatik,
Fotospor vb. spor gazetelerini takip etmektedirler.

2.2.4. Dergi Okuma Ahskanhklar

Ogrencilere diizenli olarak takip ettikleri dergilerin isimlerini
yazmalar1 istenmis, katilimcilarin yalmizca 9%11,9’u isim belirtmistir.
Belirtilen dergi isimleri tiirlere ayrildiginda Grafik 5.’deki bulgular elde
edilmistir.
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Sekil 5. Diizenli Olarak Okunan Dergi Tiirleri

Sekil 5.”de de goriildiigii gibi diizenli olarak dergi okuyan 6grencilerin
biiyiikk bir cogunlugu, mizah dergilerini (sirasiyla Leman, Penguen ve
Uykusuz olarak belirtilmistir) takip etmektedir.

2.2.5. Bilgisayar Oyunlar

Ogrencilere bilgisayar oyunlar1 oynuyorlarsa internet {izerinden mi
yoksa Dbilgisayara m yiikleyerek oynadiklari, oyunlarin ismi, oyun
konsollarin1 (PlayStation, Nintendo, Xbox vb.) giinde ortalama kag¢ saat
kullandiklar1 sorulmus ve asagidaki bulgular elde edilmistir.

Tablo 2. Bilgisayar Oyunu Oynama Aligkanliklar: ve Ortalama Oyun Saatleri

Oyun Ad1 Oynama Sikhi@ (giinliik / saat)
Play Station / PSP 2,53
Bilgisayara Yiiklenen Oyunlar 1,69
Internet Uzerinden Oynanan Oyunlar 1,68
X-Box 360 1,50
Nintendo Wii -
Diger -
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Tablo 2.deki verilere gore oyun konsollarinin daha ¢ok ragbet
gordiigii anlagilmaktadir. Ancak gozlemlere gore oyunlarda harcanan zamanin
mevcut tablodan daha yiiksek oldugu ancak 6grencilerin bunu beyan etmedigi
diistiniilebilir. Ayrica, internet {izerinden oynanan oyunlarin arasinda tavla,
okey, batak vb. oyunlarin basta geldigi dikkat cekmektedir.

2.2.6. Internet Kullamum Aliskanlklary

Ogrencilerin internet kullanim aliskanliklarii 6lgmek amaciyla
oncelikle kendilerine ait bir bilgisayar: olup olmadig1 ve internete baglanti
yontemleri sorgulanmis ve%67’sinin kendisine ait bir bilgisayara sahip
oldugu anlasilmistir. Ogrencilerin internete baglandiklar1 ortamlarla ilgili
verdikleri bilgilerin dokiimii ise Sekil 6.’da sunulmaktadir.
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Sekil 6. internete Baglanilan Ortam

Ankete katilan Ogrencilerin internete baglanma amacgh en fazla
kullandiklar1 ortam cep telefonlaridir. Bunu sirasiyla kendi evleri, 6grenci
yurtlar1 ve kiitiiphane izlemektedir.

2.2.6.1. Interneti Egitim Amach Kullanim

Internetin egitim amacli kullanmimim &lgmek amaciyla dgrencilere;
O0dev ve arastirma yaparken kullandiklari, okulla ilgili faaliyetler i¢in dahil
olduklar1 e-posta grubu ve forumlari, kullandiklar1 online kitap ve elektronik
veri tabanlarimi ve egitimle ilgili kullandiklar1 diger internet sayfalarim
yazmalar1 istenmis; verilen cevaplar kodlanarak asagidaki sonuglara
ulasiimistir.
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Tablo 3. Egitim Amagh Yararlanilan Portallar1 Kullanim Frekanslart

1. Siklikla 2. Siklikla 3. Siklikla Diger
iteni iteni o
Stenin f Stenin- | ¢ | Sitein it | £ | &% | f
urt Tiirii e
-- Akademik
.. o 9
Odev ve Odev, Arama Makale Siteleri =
dersle ilgili Siava Motorlan ve Kamu g
Hazirlanma 259 (Google, 218 19 @, | 105
arastirma Kuruluglarinin =3
Forumlar1 Yandex =
yapma ve Vikiler Vb)) Sayfalar1 (Tez, @
) Academia vb.)
Bo.h.lm“mle Mesleki forum
ilgili Sosyal
e-posta El;posta Aglar s;yfa.la.“ -
gruplarma | 90U (TSN | o0 | facehook | 23 | (urkeeciyizco |4, | =g
gmail vb.) . - m, <}
ve , linkedin . .
forumlara vb.) |nsa§1tmuhend|sl
Katilma ' eri.com vh.)
Online Veritabanla
Kitap r1 Elektronik
dergi, (webofscien 12 sozlikler 7 Diger 3 -
veritabam & (vikipedia
takibi sciencedirec vb.)
t.com vb.)
Diger - - - -

Ogrencilerin yaklasik %26’s1 bu soruda sorulan tablolara herhangi bir
isim yazmistir. Bu 6grencilerin de biiylik bir cogunlugunun yalnizca arama
motorlarinin ismini yazabildigi goriilmektedir. Dolayisiyla 6grencilerin ¢ok
azinin interneti bilgi paylasimi ve arastirma igin etkin bir bigimde kullandigi
goriilmektedir. Kullananlarin da biiyiik bir ¢gogunlugunun yalnizca 6dev ve
dersle ilgili arastirma yapmak i¢in kullandigi; diizenli olarak kullananlarin
sayisinin ise son derece az oldugu anlasilmaktadir.

2.2.6.1.1. Bir Haberlesme ve Bilgi Paylasimi Aract Olarak Internet

Ogrencilere dersle ilgili duyuru ve bilgi paylasimlari icin kullanilan
bir sosyal medya hesabinin olup olmadigi, varsa isimlerini yazmalar1 istenmis
ve %87,4’1 gecerli bir isim belirterek haberlesme amacli kullanilan bir sosyal
medya hesabinin oldugunu belirtmistir. Ogrencilere, 6gretim elemanlarinin bu
gruplart verimli bir bigcimde kullanip kullanmadiklar1 soruldugunda ise
asagidaki yanitlar elde edilmistir.

Tablo 4. Ogretim Elemanlarinin Sosyal Medya Gruplarimi Verimli Kullanmalar1

Verimli Kullanma Frekans Yiizde

Evet 617 29,2
Hayir 690 32,7
Fikrim Yok 806 38,1
Toplam 2.113 100,0
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Tablodan anlagilacagi iizere 6gretim elemanlarmin sosyal medyadaki
haberlesme gruplarini yeterince verimli kullanmalar1 konusunda &grenciler
tarafindan genel olarak olumsuz bir kanaat vardir. Ogrencilerin bu konuda net
bir fikir beyan edememeleri ise aslinda kendilerinin de bu tiir haberlesme
gruplarmin etkisi hakkinda net bir fikirleri olmadigina isaret etmektedir.
Nitekim 6grencilere sorulan “6grencilerin bu gruplari verimli bir bi¢cimde
kullandiklarini diistiniyor musunuz?” sorusuna verilen yanitlar da bu bulguyu
desteklemektedir:

Tablo 5. Ogrencilerin Sosyal Medya Gruplarim Verimli Kullanmalari

Verimli Kullanma Frekans Yiizde

Evet 685 32,4
Hayir 719 34,0
Fikrim Yok 709 33,6
Toplam 2.113 100,0

Bu soruya verilen yanitlarin sayisal dagilimi da 6gretim elemanlarina
iligkin sorudan elde edilen yanitlarin bir benzeridir. Dolayisiyla sosyal
medyadaki haberlesme aglarinin egitim amagli kullaniminda hem 6grenci
hem de &gretim elemani tarafinda bir yetersizlik olduguna iligskin genel bir
kan1 bulunmaktadir.

2.2.6.1.2. Internette Icerik Uretme

Ogrencilere, aktif olarak kullandigimz, “size ait olan bir web sayfasi
ya da blog vb. var m1 varsa ismini yaziniz” sorusuna 272 kisi evet yanitini
vermis ancak yalnmizca yedi kisinin kendilerine ait bloglarinin oldugu
goriilmiistiir. Bu durum anketin giivenilirligini ortaya koymakla birlikte
ogrencilerin internette aktif olma, internet diinyasmna icerik iiretme gibi
konularda ne kadar zayif kaldiginin bir gostergesidir.

2.2.6.2. Sosyal Medya Kullanim Algkanliklar

Ogrencilerin sosyal medyada harcadiklar1 siirenin tespit edilmesi
amaciyla sorulan “sosyal medya hesaplarin1 kullanim sikliginizi belirtiniz”
sorusuna alinan yanitlar agagida sunulmaktadir.
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Sekil 7. Sosyal Aglarin Kullanim Siklig1 (%)

Elde edilen yanitlarin dagilimi, diger bulgularla paralellik arz
etmektedir. Ogrenciler sosyal aglar1 daha ¢ok eglence amagli kullanirken; is
ilanlarinin siklikla paylasildigi, kariyer caligmalarina ve is diinyasina yonelik
paylasimlarin daha yogun oldugu “LinkedIn” ya da iiniversite yasamina
iliskin bilgi paylasiminin daha sik yer aldig1 “hocam.com” gibi siteler daha az
ragbet gérmektedir. Yine iilke glindemine iliskin tartismalarin siklikla yer
aldigi, neredeyse siyasi ve ideolojik propagandanin en yogun olarak yapildigi
mecralarin baginda gelen “Twitter” da “Facebook” kadar olmasa da ikinci
sirada ragbet goren sosyal ag olarak dikkat cekmektedir.

2.2.6.2.1. Sosyal Medyanin Kullanim Amact

Ogrencilere dnceki sorunun bulgularini pekistirme ve detaylandirma
amaciyla “sosyal medyay1 hangi amaglarla kullaniyorsunuz” sorusu cesitli
onermelerle sorulmus ve 3’lii Likert 6l¢egine gore (hicbir zaman, bazen, her
zaman) cevaplandirmalari istenmistir. Yanitlar Sekil 8.’de sunulmaktadir.
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Sekil 8. Sosyal Aglarin Kullanim Amaci
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Alman yanitlara gore O6grenciler igin genellikle icerik paylasma,
sosyallesme, etkinliklere katilma ve oyun oynama gibi amaglarin oncelikli
oldugu goriilmektedir.

2.2.6.3. Ogrencilerin Internetle Ilgili Kanaatleri

Ogrencilerin internet kullanim amaglarinin kanaat ve tutum iizerinden
Olciilmesi amaciyla internetle ilgili ifadeler sorulmus ve buna katilim
diizeyleri sorgulanmistir. Bulgular asagida sunulmaktadir:

Bireylerararsi iletisimi NV F18 1 gl R R R
Hayatimiza Olumsuz Etki Eder
insanlar1 Gergek Hayattan Koparn e

Ogretim Elemaniyla Iletisimi Giiglendirir
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Ogrenciler Arasi Iletisimi Giiglendirir
Geleneksel Egitimin Yerine Gegebilir It —
Derse Erisimi Kolaylastirr I —
Oyun vb. nedenlerle egitimi olumsuz. . I ———
Egitimi Eglenceli Hale Getirir
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B Katilmiyorum ™ Kararsizim B Katiliyorum
Sekil 9. Internetle Tlgili Kanaatler

Alman yanitlara gore 6grenciler; interneti derse erisimi kolaylastirma
ve on hazirlikta kolaylik saglama konusunda olumlu olarak goriirken;
bireylerarasi iletisimi zayiflatmasi, oyun vb. aktivitelere harcanan zaman ve
egitimi olumsuz etkilemesi gibi Ozellikleri de olumsuz olarak
degerlendirmektedirler.

Ogrencilere bunun yaninda sosyal medya ile iliskilerinin &lgiilmesi
amaciyla sosyal medya ile ilgili ifadeler yoneltilmis ve asagidaki bulgular elde
edilmistir.
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Sekil 10. Sosyal Medya ile ilgili Kanaatler

Ogrencilerin biiyiik bir kismu sosyal medyada giivenlik nedeniyle
kisisel bilgilerini sinirlamakta, bireyleraras1 gercek iletisimi zayiflattigina
inanmakta, biiyilk bir ¢ogunlugu sosyal medyada fikirlerini paylagmaya
cekinmekte, paylasilan iletilerin de gerc¢ekliginden siiphe etmekte ancak buna
ragmen yine de sosyal medyada uzun bir siire zaman gegirmektedirler.

2.2.7. Ogrencilerin Sosyal Hayatina Iliskin Analizler

2.2.7.1. Ogrenci Topluluklarina Katilim ve Aktiflik

Ogrencilerin medya kullanimlarinin yam sira okuldaki aktifliginin de
sorgulanmasi amaglanmis ve Ogrencilerden iiye olduklar1 topluluklarin
isimlerini yazmalari, bu topluluklarda aktif bir gorevleri olup olmadigini
belirtmeleri istenmistir. Ogrencilerin yalmzca % 10,5°i bu soruyu yanitlamus,
her toplantiya katildigini belirten 6grenci sayisi da yalmzca 70 6grenci (%3,3)
olmustur. 104 6grenci (%4,9) liye oldugu toplulugun toplantilarina ara sira
katildigini belirtirken 45 6grenci aktif bir gérevi olmadigini belirtmistir.

2.2.7.2. Okul Disi Sosyal Aktiviteler

Ogrencilere okul disinda gergeklestirdigi sosyal aktiviteler hakkinda
cesitli onermeler yoneltilmis, bunlara katilim diizeyi sorgulanmis ve asagidaki
bulgular elde edilmistir.
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B Higbir Zaman ™ Bazen ®Her Zaman
Sekil 11. Sosyal Aktivite Tiirleri

3. SONUC

Akdeniz Universitesi 6lceginde iiniversite &grencilerinin medya
kullanim aligkanliklarinin  sorgulanarak; iiniversite gengliginin sosyal
profilinin ortaya konulmasi, Ogrencilerin medya karsisindaki konumu,
medyanin egitimin daha nitelikli hale gelmesi i¢in sunabilecegi olanaklarin
verimli bir bigimde kullanilip kullanilmadigi, 6grencilerin medyada igerik
iiretme konusundaki aktifligi, internet ve geleneksel medya araglarmi pasif
izleme konumunda harcadiklar1 siire, bunlarin yan1 sira iiniversite
yasamindaki aktiflikleri, sorumluluk alma ve iiretme konusundaki profilin
ortaya konulmasi amaglanmis ve iiniversite gencliginin {ilkenin geleceginde
s0z sahibi olma, kalkinma yolunda itici gii¢ olabilmesi gerekli donanima sahip
olabilmeleri i¢in izlenmesi gereken politikalara iligkin gerekli bilimsel veriler
toplanmistir. Bu anlamda ankette elde edilen bulgular asagida detaylar
sunulan birgok alanda iyilestirme ve yonlendirme ¢alismalarinin gerekliligini
ortaya koymaktadir.

“Akdeniz Universitesi dgrencilerinin geleneksel medyayr kullanma
aligkanliklar1  nasildir?”  seklinde kurgulanan Arastirma Sorusu 1
dogrultusunda ¢aligmanin ortaya koydugu en Onemli bulgu; {iniversite
Ogrencilerinin izledikleri televizyon program tiirlerinin, sosyal medyada
gecirdikleri vaktin, kitap, gazete ve dergi okuma aliskanliklarinin, internette
gecirdikleri zamanin niteliginin maalesef iilke genelinden farkli olmadigidir.
Zira, Universite Ogrencilerinin {ilkenin gelecegini belirleyici beyin giicii
oldugu, tilkenin kalkinmasinda itici gii¢ olmasi beklenir. Ancak 6grencilerin
cok biiyiik bir ¢cogunlugu televizyonda egitici 6gretici ya da bilgi birikimini
arttirici igerikleri takip etmek yerine giinliik ortalama ti¢ saat siiren televizyon
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dizilerini veya yetenek/yarigma programlarini (bilgi yarigsmalari harig) diizenli
olarak takip ettigi anlagilmaktadir. Giinde en az ii¢ saatini televizyona, yine
yaklasik ii¢ saatini sosyal medyada eglence amagl kullanan bir {iniversite
gengliginin iilkenin geleceginde ne denli rol iistlenecegi tartismalidir.

Akdeniz  Universitesi ~ dgrencilerinin - interneti  kullanma
aliskanliklarinin nasil oldugunu belirlemeye yonelik olarak sorulan Arastirma
Sorusu 2, internetin 6grenciler i¢in genellikle igerik paylasma, sosyallesme,
etkinliklere katilma ve oyun oynama gibi amaglarin 6ncelikli oldugu seklinde
yanitlanmistir. Arastirma Sorusu 3 olan “Akdeniz Universitesi dgrencileri
interneti egitim amagl etkin olarak kullanmaktalar m1?”” sorusu dogrultusunda
calismanin sonuclar1 igerisinde One ¢ikan bir baska nokta ise; internetin
Ozellikle zaman ve mekan kisitlarim ortadan kaldiran, egitimi pekistiren,
kolaylastiran ve eglenceli hale getiren ydnlerinin ne &gretim elemanlari
tarafindan ne de Ogrenciler tarafindan verimli bir bi¢cimde kullanilmiyor
olmasidir. Ogrencilerin ¢ok biiyiik bir ¢cogunlugu interneti eglence amaci
disinda nasil kullanacag: hakkinda bir fikir sahibi bile degildir. Ogrencilerin
yaklasik yalnizca binde ii¢iiniin internetteki veritabanlarini, bilimsel makale
paylasim siteleri, vikiler vb.yi kullandigini beyan etmesi sorunun boyutunu
ortaya koymaktadir. Bu konuda ilgili birimlerin ve 6gretim elemanlarinin
Ogrencileri bu tiir sitelerde aragtirma yapmaya tesvik etmeleri bilgi birikiminin
Ogrenciler arasinda yayilmasini ve medyanin etkin kullanimini arttiracaktir.
Ogrencilerin yaklasik %12’sinin 6dev vb. calismalar icin internetteki 6dev
hazirlama sitelerini takip ediyor olmasi buna bir 6rnektir. Derslerde uygulama
calismalarina ne kadar ¢ok yer verilirse 6grencilerin interneti egitim amacli
kullanma oranlar1 yiikselecektir. Ayrica 6grencilerin ancak onda bir gibi bir
oranla 6dev hazirlama sitelerini takip ettiklerini beyan etmesi, bu sitelerin de
hazir yapilmis 6devlerin bilgisayara indirilmesi gibi tamamen intihal icerikli
ya da en azindan ezberci ve kolayci bir yontem olmasi da meselenin bir baska
boyutudur. Ogrencilerin dzgiin ¢alismalara ydnlendirilmesi son derece dnem
tasimaktadir.

Son olarak dgretim elemanlarinin interneti egitim amagli etkin olarak
kullanip kullanmadiklarina yonelik olarak sorulan Arastirma Sorusu 4 ise
Ogretim elemanlarmin etkili ve verimli bir bigimde internetten ve yeni iletisim
teknolojilerinden yararlanamadiklarin1 ortaya koymustur. Oysa etkin bir
medya okuryazarliginin igerigine ve dijital yerliler olarak internet ile son
derece icli digh olan Ogrencilerin algi bigimlerine hakim olan 6gretim
elemanlar1 kisa ve uzun vadede internetin egitim amacli kullaniminin her iki
tarafli kazaniminin yiiksek oldugu bir durum oldugu goriilecektir.

Caligmada medya kullaniminin yani1 sira 6grencilerin sosyal yasamda
inisiyatif alma ve aktiflik diizeyi Olgiilerek medyanin 6grencilerdeki
sosyallesme giidiilerinin tatmininde bir boslugu giderip gidermedigi,
ogrencilerin medyaya bagimliliklarinda sosyal yasamdaki aktivite diizeyinin
azhiginin etkisi anlasilmaya calisilmigtir. Bu amagla Ogrencilere,
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iiniversitedeki 6grenci topluluklarina iiye olup olmadiklari, iiye iseler hangi
topluluklara tiye olduklari, bu topluluklarda aktif bir gérevi olup olmadiklart
sorulmustur. Bu soruya gelen yanitlarda da olumsuz bir durum s6z konusudur.
Ogrencilerin yalmzca %10,5’i bir topluluga iiye oldugunu belirtmis,
toplulukta aktif bir gorevi olup her toplantiya katildigini ifade eden 6grenci
orani da %3’te kalmistir. Bu bulgular calismanin &nceki boliimlerinde
medyanin pasif olarak tiiketilmesi, medya igeriklerine uzun siire maruz
kalinmas1 ve “medya yeterligi” ¢ercevesinde ortaya ¢ikan olumsuz tabloyla
ilintilidir. Sosyal hayatta sorumluluk almadaki diizeyin dusiikligii,
Ogrencilerin medyaya daha da bagimli ve daha da pasif tiiketiciler haline
gelmelerinde etkili olmaktadir. Bilindigi gibi Giniversite 6grencilerinin sosyal
ortamdaki basarisi is dlinyasindaki basarisina da yansiyacak bu da saglikli ve
mutlu bireylerden olusan bir toplum yapisim insa edecektir. Ulkenin
geleceginde s6z sahibi olacak olan iiniversite 0grencilerinin ders disinda
ogrencilerin sorumluluk alan ve bunu yerine getiren bireyler olmasi, iilkenin
gelecegi agisindan onemlidir.

Sonug olarak iiniversite 6grencilerinin yiiksekogretimde daha verimli
olabilmeleri, egitim siirecinde ve sonrasinda daha basarili olup iiretken ve
cevresine yararli bireyler olabilmesi i¢in asagidaki konularda iyilestirmeler
yapilmasi 6nem tagimaktadir;

. Universitede Yasam Kiiltiirii dersi her boliimiin miifredatinda

zorunlu ders olarak okutulmali; bu derste Ogrenci islemleri,

ogrencilerin sorumluluk ve haklari, topluluklarin g¢aligma bigimi,
iiniversitenin sundugu olanaklarin kullanimi vb. konular iizerinde

Ogrencilere egitim verilmelidir. Bu derslere ilgili idari birimlerin

sorumlular1 da katilmali ya da dersi verecek &gretim elemanlarina

oryantasyon vermelidir. Boylelikle 6grencilerin iiniversiteye olan
aidiyeti artacak, yiiksekogretimde gecirecekleri zamani daha verimli
kullanmalariin 6nii ac¢ilacaktir.

. Ogrencilerin giinliilk yasamdaki cevreleriyle saglikli iletisim

kurabilmeleri i¢in her boliimiin miifredatinda genel iletisim dersi

se¢meli ders olarak okutulmalidir.

o Ogrencilerin medyayr dogru kullanabilmeleri, kitle iletisim

araclarin1 daha verimli kullanmalart ve zaman yonetimini dogru

yapabilmeleri i¢in medya okuryazarligi dersi her bolimiin
miifredatinda se¢gmeli ders olarak okutulmalidir.

e Universitede &rgiin egitimi destekleyici e-dgrenme portallari,

uzaktan egitim sistemleri yayginlastiritlmali, mevcut sistemler 6rgiin

egitimi destekleyecek sekilde gelistirilmelidir. Ogretim elemanlarina
bu sistemlerle ilgili egitim verilmeli ve Ogretim elemanlar1 da
ogrencileri bu sistemleri kullanmalar1 konusunda tesvik etmelidir.
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e Ogrenci topluluklari, yalmzca konuk getirip agirlayan ya da
eglence etkinliklerinde bulunan kuliipler olma konumundan ¢ikarak,
daha genis 6grenci kesimlerine agilmali, 6grencilere bu topluluklarda
proje iretebilme ve uygulayabilme imkani sunulmali, bununla ilgili
akademik birimler tarafindan proje yazma ve uygulama egitimleri
verilmeli ve O6grencilerin bu topluluklar araciligiyla daha iiretken
bireyler olarak, bolgesel, toplumsal ve evrensel gelisime katki
saglamalarinin 6nii agilmalidir.

e Ogretim elemanlarmin daha fazla uygulama ¢alismasi yaptirmalar
ve bu uygulama c¢aligmalarin1 gergeklestirirken iiniversitenin sundugu
veri tabanlarini vb. elektronik kaynaklar1 kullanmalar1 tesvik etmeleri
Onem tasimaktadir.

Medya yeterligi, gelisen ve degisen medyay1 yakalamak ve onu hem
kuramsal hem de uygulama alaninda kavrayabilmek adina siirekli
gelistirilmesi ve yenilenmesi gereken, devamliliga dayali bir siirectir.
Ozellikle yeni medyanin pedagojik alanlara yerlesmesiyle birlikte, medya
yeterligi 6grenciler ve 6gretim elemanlart gibi egitim alaninda yer alan tiim
gruplarin medyayla yeterli ve yetkin kilinmasini, ayrica egitim ortamlarinin
da yeterli egitsel kosullara ve donanima sahip olmasimi gerektirmektedir,
¢linkii giiniimiiz diinyasinda bireylerin giindelik yasamlari biiyilk oranda
medya tarafindan belirlenmektedir. Bunun i¢in bireyin sayisiz ve karmasik
medya sunumlari karsisinda kendi yoniinii bulabilmesi, medya sunumlarini
kendisi igin 6nem ve yararliligina goére siiflandirabilmesi, eglence ile haberi
ayirt edebilmesi, bu igeriklere yonelik elestirel yaklagabilmesi ve medyaya
sekil verebilmesi icin gerekli teknik bilgi ve donanimin kazandirilmasi medya
okuryazarliginin hedeflerini olusturmaktadir (Ugar ilbuga, 2009-27-71).

Yukaridaki maddelerden de anlasilacagi iizere medyanin tiniversite,
Ogretim elemanlar1 ve medya okuryazarhigi ile iligkili olarak kullanimi, salt
medya tiiketicisi olmaktan ziyade Ogrencilerin birer medya iireticisine
doniismelerinin ve yetkin birer medya okuryazari haline gelmelerinin 6niinii
acacaktir. Bu durumun olumlu sonuglari kisa ve uzun vadede hem 6grenciler,
hem tiniversiteler hem de toplumun genelinde goriilebilecektir.
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EXTENDED SUMMARY

Purpose

This study aims to reveal Akdeniz University students' media usage habits
and educational media usage consciousness and the necessary data have been obtained
that university students can use the media in a more qualified way, transform active
producers from the passive audience, become more active producers and develop
projects to better utilize the communication and information technologies that provide
more opportunities for users every day. Within the scope of the study, a survey was
carried out at vocational schools, colleges and faculties of Akdeniz University, it has
been tried to determine the usage habits of the students in the context of entertainment,
education, self-expression, use of media in the direction of their purposes and media
production to be pre-consumers. Moreover it has been tried to reveal the Akdeniz
University students and instructors’ usage levels of education-oriented developing
new communication technologies.

Methodology

Within the scope of the study, a questionnaire method was used to collect
data in a controlled and qualified way from the students, in which the open ended and
multiple choice questions are based on the question and answer technique. The
questionnaire included questions that measured the participant's knowledge rather
than the leading questions. During the survey; in total 24 questions included
numerical, open-ended, likert and multiple choice questions were asked. A total of
2,446 students were surveyed, and 2,133 questionnaires were taken out of the
questionnaires where inconsistent data were included. Data were evaluated by SPSS
v.20 and Microsoft Office Excel programs.

Findings/Results

The most important result of the study is unfortunately there is no difference
between students’ and nation-wide habits of watching TV programs, the time they
spend on internet, reading book, newspaper and magazine. Because, it is expected that
university students will be the brain force determining the future of the country and
the driving force in the development of the country. However, a large majority of
students regularly follow television series or talent / competition programs (excluding
information competitions), almost three hours a day, rather than follow the
educational tutorial or knowledge-enhancing content on television. It is a
controversial issue that how a university student who spends at least three hours a day
on television and about three hours on social media for entertainment purposes will
play a role in the future of the country.

Another point that stands out among the results of the study is; neither the
instructors nor the students efficiently use the Internet to reinforce education, to make
the education easier, or to make the education fun. A majority of the students do not
have any idea how to use the internet except the entertainment purposes. Only three
per thousand of students declare that they use the databases on the internet and
scientific article sharing sites reveals the dimension of the problem. An example to
this situation is that approximately 12% of students follow homework preparation
sites on the internet for homework and other works. In addition, only one per ten of
the students declared that they were following the homework preparation sites.
Another problematic aspect is that these sites are totally plagiarized, such as
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downloading pre-made homeworks, or at least they lead the students easy and
unethical methods.
The study also emphasized the importance of measuring students' out-of-school
activities. For example, students were asked whether they were members of student
communities in universities, which communities they belonged to, and whether they
were active in these communities. Only 10.5% of the students stated that they are
members of a community and only 3% the proportion of students who active in the
community and attend each meeting of the community.

Conclusion and Discussion

As a result for university students to be more productive in higher education,
to be more successful during and after the university education, to be productive and
useful for the environment, it is important to make improvements in the following
areas;

e  “The University Life Culture” course must be taught as a compulsory
course in each department's curriculum; in this course, topics such as
student activities, students' responsibilities and rights, the way
communities work, the use of opportunities offered by the university etc.
should be taught to students. The responsibilities of administrative units
related to these courses should be attended to the courses or orientation
should be given to the instructors who will give the course. Thus, students
will have a higher sense of belonging to the university and will be able to
use their time more efficiently in the university education.

e  The general communication course should be taught as an elective course
in the curriculum of each department in order to enable the students to
communicate properly in their daily life.

e E-learning portals that support formal education and distance education
systems should be expanded, and existing systems should be developed
to the formal education. Instructors should be trained in related to these
systems and instructors should encourage the students to use these
systems.

e  Student communities should be open to wider student populations and
they have to leave the position that only host guests or having fun at
recreational events; students should be able to produce and implement
projects in these communities; project writing and application trainings
should be given to the students by relevant academic units and through
these communities, students should be able to make a contribution to
regional, social and universal development as more productive
individuals.

e It is important that instructors encourage the students to make more
practice work and encourage them to use electronic resources such as
databases provided by the university.
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