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oz

Sosyal medyanin kamusal alandaki etkisi, toplumsal ve kiiltiirel degisimleri
beraberinde getirmistir. Anonim kimliklerle yapilan sosyal medya kullanimi,
siyasi katilimi ve iletisimi de artirmistir. Bu platformlar ayni zamanda
yaniltici ve zararli trol eylemlere de maruz kalmaktadir. Birgok trol,eglence
veya kigkirtma amaciyla hareket etmektedir. Calismada YouTube tizerinden
trol hareketi, katilimer kiiltiir baglaminda incelenmis, Deep humor adh
igerik {ireticisinin en ¢ok etkilesim alan bes videosuna, metin ve sdylem
analizi uygulanmistir. Yapilan bu arastirmanin sonucunda, troliin kendine
0zgli yaratict bir unsurunun bulundugu ve normalde komik olmayan
videolar1 trollestirme yontemleriyle popiiler hale getirdigi belirlenmistir.
Trol igerikleri, yliksek ilgiyle etkilesim almus, i¢erik iireticisi uzun siire yeni
yayin  yapmamasinaragmen, etkilesimde  herhangi bir  diisiis
gozlemlenmemis, hatta artis saptanmistir. Bu nedenle, igeriklerin zamani
dikkate alinmaksizin herhangi bir zamanda kullanilabilecegi goriilmiistiir.
Ayrica, tim bulgular degerlendirildiginde, YouTube iizerinden trol
iceriginin yaymlanmasinin siyasal katilim ve trol kiiltliriiniin yayillmasinda
6nemli bir rol oynadig1 gozlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Trolliik, Yeni Medya, Sosyal Medya, Siyasal Katilim,
Youtube.
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TRANSFORMATION OF SOCIAL MEDIA TROLL
AND POLITICAL PARTICIPATION THE CASE OF
YOUTUBE

ABSTRACT

The impact of social media in the public sphere has brought about societal
and cultural changes. The use of social media with anonymous identities has
also increased political participation and communication. These platforms
are also exposed to misleading and harmful troll activities. Many trolls act
with the intent of entertainment or provocation. In this study, trolling on
YouTube is examined in the context of participatory culture, and text and
discourse analysis is applied to the five most interacted videos of the content
creator known as Deep humor. As a result of this research, it has been
determined that trolling has its own unique creative element and that videos
that are not normally funny become popular through trolling methods. Troll
content received high levels of interaction, and despite the content creator
not posting new content for a long time, there was no observed decrease in
interaction; in fact, an increase was detected. Therefore, it is seen that the
content can be used at any time regardless of its timing. Additionally,
considering all the findings, it has been observed that the publication of troll
content on YouTube plays a significant role in the spread of political
participationandtrollculture.

Keywords:Troll, New Media, SocialMedia, PoliticalParticipation, Youtube.

GIRIS

Gliniimiizde, bilgi ve iletisim teknolojileri hizla gelismekte ve
genislemektedir. Diinya ¢apinda biiyiik bir etkiye ve giice sahip olan bilgi
iletisim teknolojileri, insan yasaminin ayrilmaz bir parcast halini almistir.
Calisma, egitim, eglence gibi pek ¢ok sosyal, kiiltiirel etkinlik, artik
bilgisayarlar araciligiyla gerceklestirilmektedir. Geleneksel toplum ve
kiiltiir normlari, teknolojik ilerlemeyle birlikte degisime ugramis ve iletisim
bicimleri aile, arkadaglar, okul, is gibi geleneksel alanlardan dijital
platformlara kaymistir. Sosyal medya alanlar1 birgok faaliyetin gevrimigi
ortamda gerceklestirilmesini miimkiin kilmaktadir. Anonimlik saglayan
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yapisiyla, gercege ulasmamizi kolaylagtirmakta, cesitli alanlarda katilim
imkénlar1 saglamaktadir. Sosyal medya platformlarinda anonim kalinarak
katilim saglanan bir alan da siyaset alanidir. Siyasal katilim, halkin devlet
ve yoneticilerin kararlarim etkileme, elestirme, yorum yapma, bilgi alma,
iletisim kurma gibi amaclarla gerceklestirdigi etkilesim siirecini ifade
etmektedir.

Siyasal katilim siireglerinde, sosyal medyanin sagladigi bilgi paylasimu,
yorum yapma, icerik tiretme gibi imkanlar ¢ok daha fazla yayginlagmustir.
Ancak, bazi kullanicilar bu ozellikleri kotii niyetli ve zararli igerikler
yayimlayarak kullanirken, baz1 kullanicilar dogru, bilgilendirici ve toplum
yararina igerikler paylasmaktadir. Bu tartigmalara ekstra olarak troller de
ortaya ¢cikmustir. Troller literatiirde insanlarin keyiflerini kagirmak, tartisma
baslatmak, huzuru bozmak, rahatsizlik vermek gibi olumsuz etkilere
sahiptir. K&tii amacli olabildikleri gibi, bazen sadece eglence ve mizah
amacli da sisteme dahil olabilmektedirler.

YENi MEDYA

Yeni medya giiniimiizde hizla biiyiiyerek ilerleyen teknoloji dogrultusunda,
yasam pratiklerinin degistiren, zorunluluk ihtiyaci gibi kullanimini giderek
arttiran, artik insan bedeninin bir uzantis1 haline benzemis, bilgisayar,
Internet, cep telefonlar;, vb. gibi dijital teknolojileri bir baslik altinda
toplayan alandir (Binark, M. 2017). Yeni medya, toplumlar ve insanlarin
avantajli veya dezavantajli olarak farkli kesimlerini Yansitma becerisini
gostermektedir (Vardal, Z. B. 2015). Televizyon, radyo, kitap vb.den farkli
olarak, gilinliimiiz teknolojik ve bilisimsel gelisimi dogrultusunda, dijital
medya araci olmaktan 6te etkilesim ve enformasyon dagitimi araci olarak
da goriilmektedir (Aydin, O. S. 2011). Komplike &zellikleri, barindirdig:
etkilesimli yapisi ve ¢oklu ortam igerigiyle birlikte daha 6nceki tiim iletisim
bicimlerinden farkli olarak goriilen yeni medya, bilgisayar ve bilgi islem
alanindaki gelismelerin iletisim alanina uyarlanmasiyla var olmustur
(Dolgun, U. 2016). Manovich yeni medyay1, sayisal olarak temsil edilen,
kod doniisiimii, degisim, otomatiklestirme, parcalilik 6zelliklerine sahip
klasik medya olarak olarak tanimlamistir (Manovich, L. 2002). Lister vd.
yeni medyay1 sayisal, hipermetinsel, etkilesimli, ag tabanli, sanal ve
simiilasyon olarak tamimlarken (Lister, M., Dovey, J., Giddings, S., Grant,
I, & Kelly, K. 2008), Dijk ise interaktivite, etkilesim, eszamanlilik
ozellikleriyle iletisimin yogun saglandigi entegrasyon oOzelligi bulunan
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multimedya alanlar1 olarak tanimlamaktadir (van Dijk, J. 2016).

Torenli vd. yeni medyanin temel egilimlerini su sekilde aciklamistir;
(Torenli, N., & Ulas, S. E. 2005).

e Bir yandan maliyetler azalirken kalite ve performans artimi

e Teknik uzmanlik gerektirmeden kullanim kolayligi

e Telekomiinikasyon, bilgi islem ve yaymecilik alanlarindaki
artan hiz

e Hedef kitle anlayiginin 6ne ¢ikmasi

e Mesaj aligverisindeki sebekelerin birbiriyle baglantisi

e Hiz kapasite vb. 6zelliklerinin artmasina ragmen minyatiir
boyutlara indirgenmesi

Everett M. Rogers Yeni medyanin {i¢ ana 0zelligini su sekilde siralamigtir
(Akt; Geray, H. 2003)

e Etkilesim: Iletisim yontemleri etkilesime gerek duymaktadir, hem
aliciin hem de vericinin igerigi ve birbirini etkilemesini, manipiile
etmesini saglamistir.

o Kitlesizlestirme: Biiylik bir topluluk igerisinde her kullaniciya 6zel
mesaj degisimi giicii verilerek herkese farkli mesaj gonderimi,
igerik olusum hakki saglanmuistir.

e Eszamansizhk: Yeni iletisim yontemleriyle kullanict istedigi
zaman mesaj gonderme veya alma hakki saglanmistir, ayn1 andalik
ortadan kaldirilmistir.

SOSYAL MEDYA

Sosyal medya geleneksel medyadan farkli olarak, yeni medyanin bir alt dal
olarak kabul edilebilir sekildedir. Tiim diinyada ¢ok yogun ilgiyle kullanilan
sosyal medya alanlari, Tiirkiye'de de biiyiik bir ilgiyle kullanilmaktadir. "We
Are Social in Hazirlamis Oldugu Dijital 2023 Tiirkiye’’ raporuna gore
Tiirkiye'de %73.1 oraninda 62.55 milyon sosyal medya kullanicisi, 83.4
oraninda 71.38 milyon internet kullanicis1 bulunmaktadir. Sosyal medya
alanlar1 forumlar, wikiler, bloglar, sosyal paylagim aglari, podcastler, sanal
oyun alanlar1 vb. olarak tanimlanmaktadir (Eldeniz, L. 2010). Fuchs'a gore
sosyal medya igerisinde kullanicilarin kisisel veya kurumsal sekilde kendine
ait baglantilar olusturmasina, farkli kisiler veya yakin ¢evre ile iletisim
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kurulmasina, baglanti listeleri {iretilmesine, kisisel veya hobi amach
bilgilerin bulundugu profiller, gruplar, web adresleri vb. olusturulmasina ve
katilimima olanak saglayan, farkli disiplinleri igerisinde barindiran web
tabanli platformlardan olugmaktadir (Fuchs, C. 2011). Boyd'a gore sosyal
medya, ag teknolojileri vasitasiyla etkilesim sunan arag, servis ve
yazilimlarin tamamini kapsamaktadir (Boyd, D. 2008). Mevcut olarak en
stk kullanilan sosyal medya alanlarindan bazilar1 Facebook, YouTube,
Whatsapp, Instagram, X, Snapchat, Tiktok, Likendin, Messenger
seklindedir (Ulug, G. & Yarci, A. 2017). Yerel olarak veya belirli bir alana
yonelik olarak kullanilan birgok baska sosyal ag ‘da bulunmaktadir.

SiYASAL KATILIM

Siyaset, toplumun iginde bulundugu kiiltiirel, sosyal ve ekonomik
durumlarin diisiince, ¢ikar ve psikolojik bakimlardan ortaya konulan bir
catisma alani olarak yorumlanir. Baska bir deyisle siyaset, kendi tercihlerini
kabul ettirmek, uygulatmak ve baska tercih ve kararlarin uygulanmasina
engel olmak amaciyla belirli gruplarin olusturdugu miicadele alani olarak da
kavramlagtirilir (Kapani, M. 2012). Siyasal katilm kavrami ise artik
topluluklar tarafindan dogrudan hak olarak goriilmekte ve talep
edilmektedir. Katilim kavrami, halk ve toplumun devlet ve yoneticilerin
kararlarimi etkilemek, elestirmek, yorum yapmak, bilgi almak, iletisim
kurmak vb. gibi amagclarla sagladig etkilesimin tiimiidiir. Tiirk Dil Kurumu
liigatine gore; “Iletisim veya ortak davranista bulunma yoluyla belirli bir
toplumsal duruma girme siireci istirak” seklinde tanmimlanmaktadir.
Kalaycioglu gore siyasal katilimi siyasi gii¢ odaklarmin kararlarini etki
altina almak, icerigini belirlemek, kabul edilen kararlarin islenmesini
durdurmak, yavaslatmak, hizlandirmak vb. faaliyetler i¢in bireylerin kendi
istegi ile gergeklestirdigi davraniglar biitiinii olarak agiklamigtir
(Kalaycioglu, E. 2013). Karagor ise demokrasinin hiikiim siirdigii
toplumlarda yonetim halk tarafindan secilmektedir ve halka karsi
sorumludur. Halk tarafindan yonetim yetkisini alan siyasi partiler amag ve
olgularin1 gerceklestirebilmek ve hedeflerine ulagabilmek icin halk ile
etkilesim halinde olmas1 gerekmektedir, seklinde agiklamistir (Karagor, S.
2009). Tasdelen ise halkin siyasi hayatta aktif bir halde karar almada etkili
olmasi, ulusal ve mahalli bicimde bilgi almasi, tutumlar yaratarak
davraniglarda bulunmasi siiregleri biitlinlidiir seklinde agiklamigtir
(Tagdelen, M. 2011).
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SiYASAL KATILIM VE YENi MEDYA

Yeni medya ile yeni bir iletisim ¢ag1 baglamus, geleneksel olan tiim alanlarda
degisimler gozlenmistir. Giindelik yasam pratiklerini de kokten degisime
ugratan yeni medya acik, ag tabanli, sinir1 olmayan, etkilesimli ve merkezi
olmayan bir yapiya sahiptir (Aydogan, F., & Kirik, A. M. 2012). Zaman ve
mekan sinirlamasi olmaksizin, siirekli olarak erisilebilir olmasi, topluluklara
anlik bilgi saglama imk&n1 sunmakta ve bilgiyi hizl bir sekilde tiiketebilme
olanag tanimaktadir. Vatandasi bilgilendirmek ve halk goriisii yaratmak
isteyen siyasiler i¢in de hizli, karsilikli ve bilgi dolagimu iist seviyede olan
bu alanlar, olduk¢a 6nemli durumdadir. Bu o6zellikleriyle siradan bir
vatandays ile list diizey bir yonetici, bagskan veya midiir gibi kisiler arasindaki
iletisimi 6nemli Ol¢lide doniistiirmiistiir. Yeni medya, siyasi partiler ve
siyasetciler icin sadece se¢cim donemlerinde degil, toplumsal ve siyasal
dalgalanma zamanlarinda da aktif bir sekilde kullanarak halkla etkilesim
icerisinde olmasina imkan saglamistir. Katilimin ve etkilesimin saglandigi
en Onemli araglardan biri olan bu alanlar, demokratiklesme ve siyasal
katilim siireglerinde aktif bir rol alarak alternatif kamusal alanlar
olusturulmasina onciiliik etmistir.

Yeni medya ortaya c¢ikana kadar geleneksel medya araglari, tek yonlii bir
iletisim saglamistir. Ancak bu iletisim yontemlerinde kisilerin servis edilen
igerige tepki vermesi, yorum yapmasi, dogrulugunu teyit etmesi vb. siiregler
oldukca zor bir haldedir. Artik glinlimiizde yeni medyanin varolusuyla
birlikte bu problemler ortadan kalkmig, mesaj alma, mesaj gobnderme, se¢me
ve diizenleme hakki tamamuyla bireylere verilmistir. Bu 6zellikler sayesinde
yeni medya, siyasi faktorlerinde ilgisini ¢ekmis, kendi amag ve fikirlerine
uygun sekilde bu teknolojiyi kullanmaya baslamislardir. Siyasi figiir, parti
ve adaylar yeni medya mecralarim1 kendilerini tanitmak, bilgi ve haber
saglamak, siyasal ideolojilerini yaymak gibi amagclarla kullandiklar1 gibi,
secmen oylarint etkilemek amaciyla oOzelliklede se¢im zamanlarinda
olduk¢a fazla bir sekilde de kullanmaktadir (Caglar, N.& Kokli, P. H.
2017). Siyasal yarista kazanan olmak isteyen siyasetgiler, daha demokratik
anlayan, dinleyen ve doniit saglayan yapida olup, yeni medyanin sagladigi
iletisim kolayliklar1 sayesinde siyasal katilim diizeyini arttirmakta ve yeni
kamusal alanlara olanak saglamaktadir.
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TROLLUK

Dijital tabanli medya unsurlarini ifade eden yeni medya, icerisinde
bulundurdugu iletigim, etkilesim ve paylasim 6zellikleriyle sosyal medyanin
var olmasina olanak tanimaktadir. Sosyal medya kavramiyla beraber,
bilgiye erisim ve paylasim pratikleri biiylik 6l¢iide degismistir. Artik bilgiyi
paylasma, yorum yapma, icerik tiretme gibi Ozelliklere sahip olan
kullanicilar, diledigi gibi iletisim kurma 6zgiirliigline sahiptir. Kullanilan
iletisim aglarinda yayilan bilgiler her zaman dogru, bilgilendirici ve toplum
yararina olamayabilmektedir. Yararli ve gecerli bilgiyi ayirt etmenin zor
oldugu bu dénemde, cokca hakaret igerikli, yaniltici, provoke edici igerik
bulunmaktadir. Sosyal medyanin ¢ok¢a kullanimi, farkli kullanicilarin
birbirleriyle kurduklari etkilesimler ve yorum 6zgiirliigii sayesinde tahrik ve
sinir edici hal takinan bazi kullanicilar trol kavraminin ortaya ¢ikmasina
neden olmustur. Trol kavran ile ilgili iskandinavya folklorunda dev veya
clice olarak tasvir edilen magarada yasan ¢irkin yaratik, diger bir anlaminda
ise balik¢ilikta kullanilan trol avciligi seklindedir (Binark, F. M., Karatas,
S., Comu, T., & Koca, E. 2015).Schwartz'a gore troller internet tizerinde
cilgin ozellikler sergileyen, normal bireylerdir (Mercimek, B. vd. 2016
Akt;Schwartz, M. 2008). wikipedia'daki internet kullanimi iizerine anlami
ise insanlarin keyiflerini kagirmak, tartisma baglatmak, alayci tavirlarla
huzur bozmak, hakaretlerde bulunmak ve ironik séylemlerle rahatsizlik
veren kisi veya gruplarin tiimii anlamindadir. Trollerin bu kadar kolay
sekilde rahatsiz edici hareket ve igerik iiretmesinin nedeni sosyal medyanin
sagladigi anonim olma olgusudur. Olusturduklar: igeriklerle birlikte
etkilesim ve {in sahibi olan troller, anonimlik olgusu sayesinde hiz kesmeden
tiretime devam etmektedir. Taiwo iki sinif trolden bahsetmektedir. Bunlar
baskalarinin paylasimlarina yorum yapan troller ve tartismayi baglatan
trollerden olusmaktadir (Taiwo, R. 2014).

Bagkalarinin paylasimlarina yorum yapan troller:

Bu troller baska kullanicilarin paylastigi, icerik, resim, video, ses Vb.
igerikleri takip ederek ilgili konuyu saptirmayi, islevsiz veya anlamsiz
kilmay1 amaglamaktadir.

Tartismay baslatan troller:

Bu trollerin amaci tartismali yorum, igerik vb. tireterek karsit kesimlerde
goriis ayriliklar1 yaratmak ve belirli, belirsiz, sekillerde anlami olmayan
gereksiz tartigmalar baglatmaktir.
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Sosyal medyanin sundugu yiiksek katilim giicliyle ortaya ¢ikan troller, sik
sik karsilastigimiz, genellikle gercekten tartisma veya iletisim amacinda
olmayan kullanicilardir. Bu kisiler, trettikleri igerikle giindem olmayz,
rahatsiz edici ve kigkirtici hal takinmayi1 amaglarlar. Trollerin biiylik bir
kismi yikicet, kiskartict, provokatif, irkei, cinsiyetei ve kiifiirlii bir yazim tarzi
kullanmaktadir (Ozsoy, D. 2015). Trollerin hedefledigi grup veya
kullanicilarda, psikolojik rahatsizliklar, kaygi, endise ve stres bozukluklari
gibi olumsuz etkiler gézlemlenebilmektedir.

Teknoloji ve iletisim alanindaki ilerlemeler, karar verme siireclerini toplum
temsilcilerinden uzaklastirarak dogrudan halk ve bireylere yonlendirme
egilimindedir. Bu, toplumun ve bireylerin siyasette daha aktif bir rol
oynamasi i¢in biiylik bir firsattir. Ancak, sosyal medyadaki trol varligi,
siyasal Katilim siireglerine olumsuz etkiler yaratabilmektedir. Siyasete
katilim sirasinda ¢esitli

Kiskartic, saldirgan ve mizahi trollerle karsilagmak miimkiindiir. Bu troller,
kamuoyunu yaniltma, gilivensizlik olusturma veya politik siireclere
miidahale etme gibi amaglar glitmektedir.

Jonathan Piskopos trolliigii iki sekilde incelemistir; (Akt; Karatas, S., &
BINARK, M. B. 2016)

e Kilasik Trolliik (eglence trolliigii): Sosyal medya
alanlarinda kullanicilarin  birbiri ile baglanti kurmasini
saglamak ve var olan baglantilar1 gii¢clendirme hedefi
tasimaktadir.

e Anonim Trolliik (kiskirtict trolliik): Sosyal medya
alanlarinda kullanicilarin birbiri ile kurdugu baglantilar
bozmak, yikmak ve tahrip etmek hedefi tasimaktadir.
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Claire Hardaker trollerin uyguladiklart stratejileri alt1 grupta incelemistir;
(Hardaker, C. 2013).

e Konuyu degistirme saptirma: Tartisilan olguyu amacindan
saptirarak dagitima ugratma, anlamsizlastirma siireciyle
gerceklesmektedir.

e Agsin yerme elestirme: Tartisilan olguyu alakasiz bigimlerde
elestirme, diismanca ve asirt tepki verme siireciyle
gerceklesmektedir.

e Antipatik durma: Hassas konularda saldirgan ve diismanca
paylasimlarin agik sekilde belirtilmeden yapilmasi siireciyle
gerceklesmektedir.

o Tehlikeye sokma: Yardima ihtiya¢ duyma, 6neri alma roli
ile birlikte yanit vermeye zorlama ve zarar verme siireciyle
gerceklesmektedir.

e Sok etme: Infial olarak etki eden veya tabu olmus durumlarda
acik sekilde duyarsiz kalma stireciyle gerceklesmektedir.

e Saldirida bulunma: Agik ve kasten saldirida bulunma ve
zarar verme siireciyle gerceklesmektedir.

CAPS VE MEME

Capsler, sosyal paylasim platformlarinda goriilen, arasinda eglence, alay,
mizah vb. igeriklerin goriintii, video vs. birlestirerek yorumlandigi bi¢ime
verilen addir (Aktas, O. 2016). Caps kelimesi Ingilizce'yakalamak' anlamina
gelen 'capture' den olusmustur. Basit sekilde fotograf ve resimlerin alt
boliimlerine, kirmizi dikdoértgen bir alan olusturup, reklam, mizah, eglence,
korku vs. Ogeleri ekleyerek paylasima sunulur. Yilmaz capsleri, insan
yasantisina etki eden, var olan1 amacindan saptirarak yeniden yaratan,
yenilik¢i ve giiliing dijital 6geler olarak tanimlamistir (Yilmaz, C. 2017).
Kahya'ya gore capsler, sosyal medya platformlar1 ve web sitelerinde
giindem ve olaylar1 mizahi bir fonda kargimiza ¢ikan gorsellerdir (Kahya,
Y. 2018). Tiirkgede caps olarak tanimlanan bu bigimin ingilizcede karsilig
'meme'dir (Aktas, O. 2016). Meme ilk olarak Dawkins tarafindan 'the selfish
gene' eserinde gegmistir. Dawkins, memeleri kiiltiirel yayilim araci olarak
gormiigtiir ve onlarin taklit yontemiyle bir akildan bir baskasina
gonderildigini 6ne sirmistiir (Gengalp, H. 2019 Akt; Dawkins, R. 2006).
Sosyal medya alanlarinda ¢ok hizli bi¢imlerde yayilan, caps ve memeler
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sadece eglence amagh kullanilmakla kalmamus, reklamcilik, tanitimlar,
siyaset vb. birgok alanda da kullanilmigtir.

Ornek igeriklerde toplumun kesimlerini kii¢iik diisiiriici, alay edici,
kiskirtic1 vb. caps, meme icerikleri 6zellikle kullanilmamis, herkese ayni,
net bir anlam i¢eren kullanimina dikkat edilmistir.

Sekil 1
Caps, Meme Ornekleri

BRAVO, O KADAR KOMIKTi Ki LN

i = /
GULMEYI UNUTTUM. BEN YAPTIM

OCAGI AGIK UNUTTUK

(Kaynak: bengusuozcan.com, pinterest.com, memurlar.net 2024).

YONTEM

Yapilan bu ¢alismada YouTube iizerinde trol oldugu disiiniilen, Siyasi
icerik iiretimi saglayan Deep Humor adli igerik iireticisinin paylasima
soktugu, en yiiksek etkilesim alan bes igerigine metin ve sdylem analizi
uygulanmistir. Uygulanan yontem ile YouTube kanalinin olusturulma tarihi,
yayin hayatina baslangic, abone sayisi, toplam goriintiilenme sayilari, yayin
sayisi, icerik tretim sikligi, yayin konulari, 6ne ¢ikan igerik tirleri, dil
kullanimi ve yaratict unsurlar baglaminda incelenmistir. Calismada
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kullanilan YouTube hesabi, her bir kullanici tarafindan gériintiilenebilen,
okunabilen, izlenebilen durumda olup, kisileri kin ve diigmanliga tahrik
edebilecek, bir tarafi otekilestirebilecek, nefret unsuru iceren, kiskirtici vb.
igerikler kullanilmamasina 6zen gosterilmistir. Bir

mizah unsuru olarak trolliik( eglence trolliigii) kullanimina dikkat edilmistir.

YOUTUBE’UN YAPISI VE KATILIMCI UNSUR

YouTube en basit sekilde kullanicilarina video, ses vb. gorsel, isitsel i¢erik
yiikleme ve diger kullanicilarin yiikledigi igerikleri tiiketme ve etkilesim
kurma imkani saglayan bir sosyal medya platformudur. Giinimiizde de en
cok kullanilan sosyal medya platformlarindan biri olan YouTube, 15 Subat
2005 yilinda "Steve Chen, Chad Hurley ve Jawed Karim" tarafindan
kurulmustur. Ekim 2006 yilinda goériilen biiyiik potansiyeli neticesinde
Google tarafindan satin alinmustir.

YouTube yapisi itibariyle siyasetciler, reklam verenler ve kiiltiirel unsurlar
basta olmak iizere, etkilesim ve ulasim 6zellikleriyle olduk¢a 6nem tasiyan
bir koprii islevini yerine getirmektedir (Castells, M. 2009). YouTube'de
kullanicilar genellikle, gelir etme ¢abasi, reklama baglilik, amaca yonelik
optimizasyon, tnliliik, fenomenlik, sohrete kavusma vb. gibi amagh
ozelliklerle bulunsa da, kar amac1 beklemeden iiretilerek dolagima sokulan
oldukca fazla igerikte mevcuttur. Kar amaci olmadan dolasima sokulan
icerikler egitim, eglence, miizik, haber, toplumsal refah, kiiltiirel olgular vb.
bircok alanda bulunabilmektedir. Bu alanlardan biride siyaset videolaridir.
Siyaset videolar1 hem kar amaci beklenip hem kar amaci beklenmeyen
igeriklerdir. Medya kuruluslari, siyasi partiler, serbest haberciler, sirket ve
kurumlar bu videolardan kar ve fayda amaci giiderken bireyler genelde
katilim unsuru olarak kullanirlar. YouTube'nin algoritma ve veri isleme
ozelligi itibariyle yiiklenen video ve igerikler, kullanicilarin ilgi alanlarina
yonelik filtreli sekilde gelmekte, benzer fikirde olan veya olmayan kisilere
bu 6rneklemde 6neride bulunmaktadir (Eker, H. S,& Orkan, S. 2023). Bu
Onerilerin neticesinde katilim unsuru giiclenerek olusmakta, karsit
goriistekiler veya bir goriisii savunanlar i¢in inanilmaz bir katilim firsati
dogmaktadir.
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ARASTIRMANIN BULGULARI VE DEGERLENDIRILMESi

YouTube'de 03.01.2024 erisim tarihinde trol oldugu diisiiniilen "Deep
Humor" adli igerik iireticisinin kurulus tarihinden su ana kadarki en yiiksek
etkilesim alan bes adet igerigi sinirlandirmasiyla, dolagima soktugu
paylasimlar trollik kapsaminda incelenmis ve asagidaki bulgulara
ulagtlmisgtir.

Tablo 1
Deep Humor'un Istatistikleri

Olusturulma tarihi 26 Nisan 2016
Yaymn hayatina baslangig tarihi 14 Ocak 2019
Abone sayisi 442.000
Toplam Goriintiilenme sayisi 142.839.675
Yayin sayist 73 Video
Igerik iiretim siklig Ortalama 24,72 Giin
Yayin konulari Siyaset, mizah ve komedi, dizi, film
ve sarki, belgesel
One ¢ikan igerik tiirleri Siyaset, mizah ve komedi
Yaratici video basligi kullanimu,
Dil kullanim1 ve yaratict video arka planinda ironik miizik
unsurlar kullanimu, fosforlu renkler kullanim,

cesitli video diizenlemeleri kullanimi

Grafik 1
Yillara Gore Abone Sayist

500
400
300
200
T T T T T T T T
2021 2022 2023
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2021 Subat aymda 256 bin + abonesi bulunan Deep Humor'un 2023 Aralik
ayinda 440 bin + abonesi bulunmaktadir. Grafikte goriildiigii gibi, video
paylasimi yapmadig1 siirelerde dahil siirekli gelisme ve biiylime
egrisindedir.

Grafik 2

Yillara Gére Izlenme Sayisi

T T T T
2021 2022 2023

2021 Subat ayinda 58 milyon+ izlenmesi bulunan Deep Humor'un 2023
Aralik aymda 142,5 milyon+ izlenmesi bulunmaktadir. Grafikte goriildiigii
gibi, video paylasimi yapmadig: siirelerde dahil siirekli gelisme ve biiyiime
egrisindedir.

Tablo 2
Abone Ve Izlenme Sayilar
Abone 256 Bin 299 Bin 360 Bin
2021
Izlenme 58 Milyon 72.4 Milyon 96.8 Milyon
Abone 382 Bin 401 Bin 419 Bin
2022
[zlenme 100.9 Milyon 110.6 Milyon 120.5 Milyon
Abone 430 Bin 439 Bin 441 Bin
2023
Izlenme 127.2 Milyon ~ 135.2 Milyon  140.7 Milyon
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Grafik 3
Yillara Gére Icerik Uretim Sikligt

25

20
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(4]

14 Ocak 2019 Tarihinde yayin hayatina baglayan Deep Humor ortalama
24,72 Giin arayla bir adet igerik tiretmistir. 2019-2021 yillarinda daha aktif
bir sekilde igerik tiretimi saglayan Deep Humor son yillarda iiretim sikligim
azaltmistir. Daha az video dolasima sokmasina ragmen izlenme ve abone
yoniinden yiiksek bir diigiis goriintiilenememistir. 2019 yilinda 22 adet
video, 2020 yilinda 23 adet video, 2021 yilinda 16 adet video, 2022 yilinda
4 adet video ve 2023 yilinda 8 adet video yiiklenmesi yapilmstir.

Grafik 4
Aylara Gére Igerik Uretim Siklig

Yesil 2019, pembe 2020, mor 2021, kirmiz1 2022, siyah 2023 renkleriyle
gosterilmistir. Yaym hayatina baglangi¢ tarihinden itibaren en az igerik
yiiklenen aylar 2 video ile mayis ve temmuz, en ¢ok igerik yiiklenen ay ise
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16 video ile aralik ayidir. Haziran ayinda 8, ocak ayinda 7, subat, mart,
nisan, ekim aylarinda 6, ekim, kasim aylarinda 5, agustos ayinda ise 4 video
yiiklemesi yapilmustir.

Grafik 5 ) ‘
Yayin Konulart Ve One Cikan Igerik Tiirleri

Mavi renk siyaset, mor renk mizah ve komedi, eflatun renk dizi, film ve
sarki, pembe renk belgesel igeriklerini temsil etmektedir. Toplam yiiklenen
73 videodan 52 adeti siyaset, 16 adeti mizah ve komedi, 3 adeti dizi, film ve
sarki,2 adeti ise belgesel yayin konulartyla yayma sunulmustur.Buna gore
one ¢ikan igerik tiirleri sirasiyla, siyaset videolar1 %71,23, mizah ve komedi
videolar1 %21,91, film dizi ve sarki videolar1 %4,10, belgesel videolar1
%2,73 seklindedir
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Tablo 3

En Yiiksek Etkilesim Alan Bes Icerik

Icerik Yaymlanma  izlenme Begeni  Yorum
tarihi sayilari sayllar1  sayilari
ADAM OL OGLIM 23 Eki 2019 5.583.563 92.000 5.154
HARD KAPITALIZM 16 Haz 2019  4.811.742  60.000  2.947
Karma Roportaj Serisi 8 May 2022 4.763.123 57.000 5.354
(Vol17)
Karma Roportaj Serisi 5 Sub 2022 4.729.606 63.000 10.357
(\Vol16)
HARD KAPITALIZM 8 Kas 2020 4524.058  82.000 4.495
VOL3
498
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Sekil 2
Adam Ol Oglim

(Kaynak: youtube.com 2024).

Adam ol oglim baglikli video 23 Ekim 2019 tarihinde paylasilmis olup o
tarihten bu yana 5.5 milyon {izeri izlenmis, 92 bin begeni ve 5.100 tizeri
yorum almistir. Video kiigiikk resmi yukarida goriindigii gibidir. Trol
unsurlart ve mizahi gilicii arttirmak amaciyla kiigiik resmin {izerine
kirmizilagtirilma montaj1 uygulanmistir. Videonun uzunlugu 0,49 dakikadir.
Video igeriginde roportaj teknigi uygulanmaktadir. Ilgili réportajin icerigi
siyasi partiler ve oy verme lizerinedir. Video igerisinde arka planda ironik
miizik kullanimi, anlik kamera yakinlastirmalari, fosforlu bigimde yazi
gosterimi, ses efektleri, montaj efektleri, tekrarlayan icerik unsurlart gibi
trol ozellikler kullanilmistir

Sekil 3
Hard Kapitalizm

(Kaynak: youtube.com 2024).
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Hard kapitalizm baghikli video 16 Haz 2019tarihinde paylasilmis olup
tarihten bu yana 4.8 milyon tizeri izlenmis, 60 bin begeni ve 2.900 iizeri
yorum almistir. Video kiiciik resmi yukarida goriindiigii gibidir. Siyasal
katilim siirecinde yapilan roportaj sirasinda kullanilan 'Fagsizan' kelimesi
hem ilgi ¢cekmesi hem de trol ve mizah unsurlar1 nedeniyle kullanilmustir.
Kiiclik resim ve bashgi ilgi cekici bi¢imde diizenlenen bu video 1,01
dakikadir. Video igerisinde arka planda ironik miizik kullanimi, anlik
kamera yakinlagtirmalari, fosforlu bi¢imde yazi1 gésterimi, video yavaglatma
hizlandirma gibi montaj efektleri, ses efektleri, mimik ve kisisel 6zellik
unsurlar1 gibi trol 6zelliklerkullanilmistir.

Sekil 4
Karma Roportaj Serisi (Vol 17)

_/ th.‘ —in D 3
- | SOKAGH
% o ®OEEPHUMOR CUNDE

(Kaynak: youtube.com 2024).

Karma roportaj serisi vol 17 baglikli video 8 May 2022 tarihinde paylasilmig
olup o tarihten bu yana 4.7 milyon iizeri izlenmis, 57 bin begeni ve 5.300
lizeri yorum almustir. Video kiigiik resmi yukarida gériindiigii gibidir. ilgili
video ' Deep humor' kanalindaki videolardan tiiretilmis ve yaratici unsur
bakimindan oldukga ilgi ¢ekicidir. Birden fazla benzer icerik ile kolaj haline
getirilen bu video 8,38 dakikadir. Ilgili videoda hayvan sesi efektleri,
fosforlu fosforuz yazi

Gosterimi, farkl ironik miizikler kullanimi, video yavaglatma hizlandirma
efektleri, cesitli ses efektleri, farkli s6zIii diyaloglar, film, dizilerden alinmis
efektler gibi trol unsurlar1 kullanilmstir.

Research Article- Submit Date: 22.05.2024, Acceptance Date: 23.07.2024 500
DOI NO: 10.17932/1AU.EIJNM.25480200.2024/ejnm_v8i3004
Copyright © e-Journal of New Media



e-Journal of New Media / Yeni Medya Elektronik Dergi — eJNM
ISSN: 2548-0200, September 2024 VVolume 8 Issue 3, p.483-509
Research Avrticle

Sekil 5
Karma Roportaj Serisi (Vol 16)

@DEEPHUMOR

(Kaynak: youtube.com 2024).

Karma roportaj serisi vol 16 baslikli video 5 Sub 2022 tarihinde paylasilmig
olup o tarihten bu yana 4.7 milyon iizeri izlenmis, 63 bin begeni ve 10.300
lizeri yorum almustir. Video kiigiik resmi yukarida gériindiigii gibidir. ilgili
video 8,14 dakika siiresindedir. Yaratici dil ve unsur bakimindan kii¢iik
resim ve igerik oldukea ilgi ¢ekicidir. Video igerisinde ironik miizikler
kullanimu, dizi, film televizyon efektleri, fosforlu, fosforuz yazi kullanimu,
farkli sozli diyaloglar, ses efektleri, yavaslatma hizlandirma efektleri gibi
trol unsurlar kullanilmstir.
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Sekil 6
Hard Kapitalizm (Vol 3)

@DEEPHUMOR1 "70- v

>
-~

(Kaynak: youtube.com 2024).

Hard kapitalizm vol 3 baslikli video 8 Kas 2020 tarihinde paylasilmis olup
o tarihten bu yana 4.5 milyon iizeri izlenmis, 82 bin begeni ve 4.400 tizeri
yorum almistir. Video kiiciik resmi yukarida goriindiigii gibidir. lgili video
2,02 dakika siiresindedir. Videoda ironik miizikler kullanimi, video montaj
efektleri, ses efektleri, fosforlu, fosforuz yazi kullanimi, yakinlastirma,
uzaklastirma efektleri gibi trol unsurlar kullanilmstir.

ARASTIRMA BULGULARININ DEGERLENDIiRILMESI

26 Nisan 2016 tarihinde YouTube'a katilan Deep humor, yayin hayatina 14
Ocak 2019'da baslamistir. Ortalama 24,72 video yiikleme sikligiyla,
giintimiize kadar 73+ video yaymlamistir. Videolarinda Siyaset, mizah ve
komedi, dizi, film, sarki, belgesel gibi konulari trol unsurlarla islemis,
yaratici video basligi kullanimi, video arka planinda ironik miizik kullanimiu,
fosforlu renkler kullanimi, c¢esitli video diizenlemeleri kullanimi vb. dil
kullanimi ve yaratici unsurlar olusturmustur.

Yayinlamis oldugu videolarin bircogu siyaset ile ilgili olan Deep humor,
Giindelik hayatta yapilan standart roportajlardan mizah ve trol unsurlar
iretmistir. Videolarin %71,23 siyaset, %21,91, mizah ve komedi %#4,10,
film dizi ve sarki %2,73 belgesel videolar1 seklindedir.
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Deep humor 2021 Subat ayindan 2023 Aralik ayina kadar video paylasimi
yapmadig stirelerde dahil siirekli abone, izlenme oSlgiitlerinde gelisme ve
bliylime egrisindedir. 2019-2021 yillarinda daha aktif bir sekilde icerik
iretimi saglayan Deep Humor son yillarda 11 daha az video dolagima
sokmasina ragmen izlenme ve abone yoOniinden yiiksek bir diisiis
kaydetmemistir. En yiliksek etkilesim alan 5 videosunun tamami siyaset
icerigi olan Deep humor, bu videolar1 2019-2022 tarihleri arasinda dolagima
sokmustur. 5 videonun toplam izlenmesi 24.5 Milyon, begeni sayist 354 bin,
yorum sayis1 28 bindir.

En ¢ok etkilesim alan 5 video igerisinde arka planda ironik miizik kullanimi,
anlik kamera yakinlastirmalari, fosforlu bi¢cimde yazi gdsterimi, ses
efektleri, montaj efektleri, tekrarlayan igerik unsurlar1 gibi trol 6zellikler
iiretilmis ve kullanima sokulmustur. Siradan bir roportaji kiiciik pargalara
ayiran ve trol ozellik unsurlariyla donatip servis eden Deep humor, bu
videolarla farkli bir tarz deneyerek siyasal katilim siirecinde trol unsuru
olusturmus, aldig1 etkilesim oranlariyla bunu kanitlar sekilde siyasal katilim
olusturmustur. Ayrica yayinlanan videolar her donem etkilesim almasiyla,
iiretilen igeriklerin belirli bir zamana ait olmadig1 ve herhangi bir siyasi
donemde izlenebilecek bir igerikler oldugu saptanmustir.

SONUC

Sosyal medya ve siyasal katilim ortaminda YouTube tizerinden trolliigiin
donisiimiinii inceledigimiz bu ¢aligmada su sonuglara ulasilmigtir.

Yeni medya ile yeni bir iletisim ¢agi baslamis, geleneksel tiim alanlarda
degisimler gozlenmistir. Televizyon, radyo, gazete ve kitap gibi araglardan
farkli olarak, glinlimiiz teknolojik ve bilisimsel gelisimi dogrultusunda yeni
medya, sadece bir medya araci olmaktan ¢ikip, etkilesim ve enformasyon
dagitimi araci olarak da gorilmistir. Geleneksel medya araglarmin tek
yonlii iletisim saglamasi nedeniyle kisilerin servis edilen igerige tepki
vermesi, yorum yapmasi ve dogrulugunu teyit etmesi gibi siirecler degisime
ugramis, artik siradan bir vatandag ile iist diizey bir yonetici arasindaki
iletisim olduk¢a kolaylagmistir. Siradan bir vatandasa soru sorma, cevap
alma ve elestiri yapma imkani taninmasi, siyasi partilerin ve siyasetcilerin
oldukea ilgisini ¢ekmis, bu durum, sosyal medya alanlarinda siyasal katilim
kavramini ortaya ¢ikarmis ve topluluklar tarafindan dogrudan bir hak olarak
goriilmeye baglanmigtir. Katilim kavrami, halkin ve toplumun devlet ve
yoneticilerin kararlarini etkilemek, elestirmek, yorum yapmak, bilgi almak
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ve iletisim kurmak gibi amaglarla sagladigi etkilesimin tlimiine verilen
addir. Siyasi partiler ve siyasetciler, sadece se¢im zamani katilim
saglamamustir. Toplumsal ve siyasal dalgalanma donemlerinde de halk ile
siyasal katilim igerisinde bulunarak demokratiklesme siireclerinde ¢ok aktif
rol almus ve alternatif bir kamusal alanlar olusturmuslardir. Kullanicilara
aktif katilim siireglerinde dogru, bilgilendirici ve toplum yararina igerikler
saglayanlar oldugu gibi, kotii amagli ve zarar verme niyetinde olan igerikler
paylasan kullanicilar da mevcuttur. Bu kullanicilardan tamamen koti
niyetli, zarar vermek amacinda olanlar ayrildiginda, sadece eglence veya
kiskirtma amaciyla hareket kullanicilar ortaya ¢ikmaktadir. Bu kullanicilar
trollerden olusmaktadir. Trollerin insanlarin keyiflerini kagirmak, tartisma
baslatmak, alayci tavirlarla huzur bozmak, hakaretlerde bulunmak ve ironik
sOylemlerle rahatsizlik vermek gibi kot Ozellikleri bulunsa da, bazen
sadece eglence ve mizah iginde gerceklestirilmektedir. Trollerin kolayca
rahatsiz edici veya eglenceli icerik Tiretebilmesinin nedeni, sosyal
medyadaki anonimlik olgusudur. Olusturduklar1 igeriklerle birlikte
etkilesim ve iin sahibi olan troller, anonimlik sayesinde hiz kesmeden bu
iiretime devam etmektedir.

Aragtirmamizda inceledigimiz Deep Humor adli trol igerikler iireten bir
YouTube kanaldir. YouTube, kullanicilarina video, ses gibi gorsel ve isitsel
icerik yiikleme ve diger kullanicilarin yiikledigi igerikleri tiiketme ve
etkilesim kurma imkani saglayan bir sosyal medya platformudur.
YouTube'nin algoritma ve veri isleme 6zelligi itibartyla, yiiklenen video ve
icerikler kullanicilarin ilgi alanlarina yonelik filtreli sekilde gelmekte ve
benzer fikirde olan veya olmayan kisilere bu igerikler onerilmektedir. Bu
Onerilerin sayesinde, katilim unsuru giiclenmekte ve karsit goriis veya ortak
diisiinenler gruplar i¢in inanilmaz bir katilim firsati dogmaktadir.

Bu baglamda, bugiine kadar 73'ten fazla video yayinlayan ve bu videolar ile
143 milyondan fazla izlenme sayisina ulasan Deep Humor, kullandig1 ironik
miizikler, anlik kamera yakinlastirmalari, fosforlu yazi gosterimleri, ses ve
montaj efektleri, tekrarlayan igerik unsurlar1 gibi trol 6zellikleriyle i¢erikler
iretmistir. Roportaj videolari, film, dizi, sarki videolar1, belgesel ve mizah
iceriklerini trol hale getirmistir. Montajsiz izlenirken komik olmayan
videolar1 trol boyutlara indirgemis ve bunun neticesinde etkilesimsel olarak
stirekli biiyiime kaydetmistir. Deep Humor, yeni video paylagmadigi
zamanlarda bile stirekli yeni abone ve izlenmeler elde etmistir. A veya B
goriisii gozetmeden diizenledigi igeriklerde trol unsurlarina yer vererek
siyasal katilim firsatin1 arttirmustir. Olusturan videolar, sosyal medya

Research Article- Submit Date: 22.05.2024, Acceptance Date: 23.07.2024 504
DOI NO: 10.17932/1AU.EIJNM.25480200.2024/ejnm_v8i3004
Copyright © e-Journal of New Media



e-Journal of New Media / Yeni Medya Elektronik Dergi — eJNM
ISSN: 2548-0200, September 2024 VVolume 8 Issue 3, p.483-509
Research Avrticle

kullanicilar1 tarafindan oldukga sevilmis ve bu 6l¢iide siyasal katilim
agisindan yeni tartisma konulari ve alanlar yaratmustir.

Calismanin  bulgular1  degerlendirilerek su Onerilerde bulunulabilir.
Oncelikle sosyal medya kullanicilari izledigi, dinledigi, maruz kaldig1
iceriklerin hangi amagclarla tiretildigine dikkat etmeli, daha sonra koti
amacli oldugu distiniilen veya saptanan igeriklerden uzak durmalidir.
Miimkiinse ilgili igeriklere etkilesim kazandirmayarak one cikmalarini
engellemelidir. Platform, etik ve hukuk kurallarinin digina oldugu saptanan
igerikler i¢in ilgili hak sahipleri adina sikayet ve duyurularda bulunmalidir.
Kimse i¢in olumsuzluk barindirmayan eglence ve keyif igin iretilen
icerikler daha ¢ok Onerilmedir. Medya okuryazarligi konusunda
diizenlenecek egitim ve seminerler bu konuda bilinci arttirabilir, etik ve
daha sorumlu davranislart 6giitleyebilir, farkindalik yaratmasina yardimci
olabilmektedir.

Unutmayalim, eglenmek bir bagkasinin hakki gasp edilmedigi siirece
herkesin hakkidir. Kétiiliik kimseye bir sey kazandirmaz.

Research Article- Submit Date: 22.05.2024, Acceptance Date: 23.07.2024 505
DOI NO: 10.17932/1AU.EIJNM.25480200.2024/ejnm_v8i3004
Copyright © e-Journal of New Media



e-Journal of New Media / Yeni Medya Elektronik Dergi — eJNM
ISSN: 2548-0200, September 2024 VVolume 8 Issue 3, p.483-509
Research Avrticle

KAYNAKCA

Adam Ol Oglim Https://Www.Y outube.Com/Watch?V=Coie93pdmly
Erigim Tarihi 26.09.2024

Aktas, O. (2016). Bir letisim Y6ntemi Olarak Caps/Memes. Inonii
Universitesi Sanat Ve Tasarim Dergisi, 6(14), 1-14.

Aydmn, O. §. (2011). “Teknoloji, Haber, Nesnellik: Yeni Medya Uzerine
Tartisma Notlar1”, lletisim Ve Teknoloji (Derl: Z. Hepkon),Istanbul:
Kirmiz1 Kedi Yayinevi

Aydogan, F., & Kirik, A. M. (2012). Alternatif Medya Olarak Yeni
Medya. Akdeniz Universitesi iletisim Fakiiltesi Dergisi, (18), 58-69.

Binark, F. M., Karatas, S., Comu, T., & Koca, E. (2015). Tiirkiye’de

Boyd, D. (2008). American Teen Sociality In Networked Publics.
Unpublished Doktoral Thesis, University Of Berkeley.

Caps Https://Tr.Wikipedia.Org/Wiki/Caps Erisim Tarihi 15.05.2024

Caps-Meme Https://Tr.Pinterest. Com/Pin/614389574152493840/ Erigim
Tarihi 18.05.2024

Caps-Meme Https://Www.Bengusuozcan.Com/Life-Things/Dadaizmden-
Siyasi-Capslere/ Erisim Tarihi 18.05.2024

Caps-Meme Https://Www.Memurlar.Net/Album/9187/En-Komik-Siyasi-
Capsler.Html Erisim Tarihi 18.05.2024

Castells, M. (2009). Space Of Flows And Timeless Time. Communication
Power, 33-36.

Caglar, N., & Koklii, P. H. (2017). Yeni Medyanin Siyasal {letisim Araci
Olarak Kullanimi: Siyasal Partilerin Resmi Web Sitelerine Y 6nelik Bir
Arastirma. Giimiishane Universitesi Iletisim Fakiiltesi Elektronik
Dergisi, 5(1), 148-173.

Dawkins, R. (2006). The Selfish Gene. New York: Oxford University
Press.

Deep Humor Https://Www.Y outube.Com/@Deephumor] Erigsim Tarihi
14.12.2023

Deephumorl Https://Socialblade.Com/Y outube/C/Deephumorlerisim

Research Article- Submit Date: 22.05.2024, Acceptance Date: 23.07.2024 506
DOI NO: 10.17932/1AU.EIJNM.25480200.2024/ejnm_v8i3004
Copyright © e-Journal of New Media



e-Journal of New Media / Yeni Medya Elektronik Dergi — eJNM
ISSN: 2548-0200, September 2024 VVolume 8 Issue 3, p.483-509
Research Avrticle

Tarihi 15.12.2023
Dolgun, U. (2016). Kitle Iletisim Araglar1 Ve Yeni Medya.

Eker, H. S., & Orkan, S. (2023). Tavsiye Sistemleri: Youtube Tavsan
Deliginden Asag1 Diismek. Giimiishane Universitesi Sosyal Bilimler
Dergisi, 14(1), 187-196.

Eldeniz, L. (2010). Ikinci Medya Caginda Etkilesimin Rolii Ve Web 2.0.
Ikinci Medya Caginda Internet, 1.

Fuchs, C. (2011). An Alternative View Of Privacy On Facebook.
Information, 2(1), 140-165.

Gengalp, H. (2019). Gorsel Kiiltiir, Coklu Okuryazarlik Ve Coklu
Bicimlilik Baglaminda Sosyal Medya Iletileri. Global Media Journal Tr
Edition, 10(19), 52-75.

Geray, H. (2003). iletisim Ve Teknoloji: Uluslararasi Birikim Diizeninde
Yeni Medya Politikalar1. Utopya Yaymevi.

Hard Kapitalizm Https://Www.Y outube.Com/Watch?V=B54jmigt8pc
Erigim Tarihi 26.09.2024

Hard Kapitalizm Vol3
Https://Www.Y outube.Com/Watch?V=6¢ehrxjgyw4s Erisim Tarihi
26.09.2024

Hardaker, C. (2013). “Uh.... Not To Be Nitpicky, But... The Past Tense Of
Drag Is Dragged, Not Drug.”: An Overview Of Trolling Strategies. Journal
Of Language Aggression And Conflict, 1(1), 58-86.

Kahya, Y. (2018). Bir Iletisim Araci Olarak Mizah: Sosyal Medyada Spor
Temali ‘Caps’kiiltiirii. Avrasya Uluslararas1 Aragtirmalar Dergisi, 6(15),
1020-1030.

Kalaycioglu, E. (2013). Siyasal Katilmanin Anotomisi. Bilim Akademisi
Dernegi, 34(179/148), 1-6.

Kapani, M. (2012). Politika Bilimine Giris. Ankara: Bilgi Yaymevi.
Karacor, S. (2009). Yeni Iletisim Teknolojileri, Siyasal Katilim,
Demokrasi. Yonetim Ve Ekonomi Dergisi, 16(2), 121-131.

Karatas, S., & Binark, M. B. (2016). Yeni Medyada Yaratici Kiiltir:
Troller Ve Uriinleri ‘Caps’ Ler. Trt Akademi, 1(2), 426-448.

Research Article- Submit Date: 22.05.2024, Acceptance Date: 23.07.2024 507
DOI NO: 10.17932/1AU.EIJNM.25480200.2024/ejnm_v8i3004
Copyright © e-Journal of New Media



e-Journal of New Media / Yeni Medya Elektronik Dergi — eJNM
ISSN: 2548-0200, September 2024 VVolume 8 Issue 3, p.483-509
Research Avrticle

Karma Réportaj Serisi Voll6
Https://Www.Y outube.Com/Watch?V=Vwtwsbobzja Erisim Tarihi
26.09.2024

Karma Roportaj Serisi Voll7
Https://Www.Y outube.Com/Watch?V=Yk4abj1q4pw Erisim Tarihi
26.09.2024

Katilim Https://Sozluk.Gov.Tr Erigim Tarihi 15.11.2023

Lister, M., Dovey, J., Giddings, S., Grant, I., & Kelly, K. (2008). New
Media: A Critical Introduction. Routledge.

Manovich, L. (2002). The Language Of New Media. Mit Press.

Mercimek, B., Yaman, N. D., Kelek, A., & Odabasi, H. F. (2016). Djjital
Diinyanin Yeni Gergegi: Troller. Trakya Universitesi Egitim Fakiiltesi
Dergisi, 6(1), 67-77.

Ozsoy, D. (2015). Tweeting Political Fear: Trolls in Turkey. Journal Of
History School (Johs), 12(22), 535-552.

Schwartz, M. (2008, Agustos). The Trolls Among Us.

Taiwo, R. (2014). Impoliteness in Asynchronous Online Discussion
Forum: A Case Study Of Trolling In Nairaland. Com. Pragmatics Of
Nigerian English in Digital Discourse, 67-76.

Tasdelen, M. (2011). Siyaset Sosyolojisi, Istanbul Kocav Yayinlari.

Térenli, N., & Ulas, S. E. (2005). Yeni Medya, Yeni Iletisim Ortamu:
Bilisim Teknolojileri Temelinde Haber Medyasinin Yeniden Bigimlenisi.
Bilisim Ve Sanat.

Trol Https://Tr.Wikipedia.Org/Wiki/Trol Erigsim Tarihi 24.11.2023

Tiirkiye Dijital 2023 Https://Www.Guvenliweb.Org. Tr/Dosya/Hqtlp.Pdf
Erisim Tarihi 05.04.2024

Twitter’da Trol Kiiltird.

Ulug, G., & Yarcy, A. (2017). Sosyal Medya Kiiltiiri. Dumlupinar
Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, (52), 88-102.

Van Dijk, J. (2016). The Network Society. London: Sage.
Vardal, Z. B. (2015). Nefret S6ylemi Ve Yeni Medya. Maltepeiiniversitesi

Research Article- Submit Date: 22.05.2024, Acceptance Date: 23.07.2024 508
DOI NO: 10.17932/1AU.EIJNM.25480200.2024/ejnm_v8i3004
Copyright © e-Journal of New Media



e-Journal of New Media / Yeni Medya Elektronik Dergi — eJNM
ISSN: 2548-0200, September 2024 VVolume 8 Issue 3, p.483-509
Research Avrticle

fletisim Fakiiltesi Dergisi, 2(1), 132-156.

Yeni Medya Https://Yenimedya. Wordpress.Com/Calismalar/ Erisim Tarihi
04.11.2023

Yilmaz, C. (2017). internet-Ortamli Mem Caligmalari: Uluslararasi Alan
Yazina Bir Bakig Ve Tiirkiye’deki Olanaklar. Global Media Journal Tr
Edition, 8(15), 182-207.

Youtube Https://Tr.Wikipedia.Org/Wiki/Y outube Erigim Tarihi
07.12.2023

AnfI¢cin: Kakiz, H. (2024). Sosyal Medyada Trolliik ve Siyasal Katilimim
Déniisiimii Youtube Ornegi, Yeni Medya Elektronik Dergisi, 8 (3), 483-
500.

Research Article- Submit Date: 22.05.2024, Acceptance Date: 23.07.2024 509
DOI NO: 10.17932/1AU.EIJNM.25480200.2024/ejnm_v8i3004
Copyright © e-Journal of New Media


https://tr.wikipedia.org/Wiki/Youtube%20Erişim%20Tarihi%2007.12.2023
https://tr.wikipedia.org/Wiki/Youtube%20Erişim%20Tarihi%2007.12.2023

