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Sinema Filmlerinin Pazarlanmasinda Sosyal Medyanin Kullanimi

Mevliit AKYOL'

Yasemin KURUCA?

Ozet

Sinema endiistrisi, hayatimizin her alaninda yer alan sosyal medyay1 film pazarlamasinda kullanmaktadir.
Yapimcilar, bir film vizyona girmeden dnce, sosyal medya aglarinda filmlerin fragmanlarini, kliplerini, film
miiziklerini ve set fotograflarin paylasarak filmin hem popiilerligini hem de izlenme oranlarini arttirmay1
hedeflemektedirler. Bir filmin Facebook’ta begenilme, YouTube’da izlenme, Twitter’da Trend Topic olma
oranlari, filmlerin aldiklar1 yildizlardan daha 6nemli hale gelmistir. Diinya sinemasinin uzun siiredir 6énemli bir
sekilde kullandiklar1 sosyal medya aglar1 Tiirkiye’nin sinema sektoriinde de kullanilmaya baslanmistir. Bu
calismanin amaci, sosyal medyanin Tiirk sinemasinda nasil kullanildigini 2014 yilinin en ¢ok izlenen 10 filmi
iizerinden incelemek ve sinema filmlerinin pazarlanmasinda sosyal medyanin kullanimina iligkin bir tespit ortaya

koyabilmektir.

Anahtar Kelimeler: Sinema, sosyal medya, Facebook, pazarlama

Using Social Media in Movie Promotion

Abstract

Movie industry uses social media in every area of our lives to film marketing. Producers, aim to increase both
popularity and rating of movie, sharing of movie trailers, video clips, soundtracks and behind the scenes images
before a movie is released. Total like get on Facebook, rating on YouTube, being Trend Topic on Twitter of a
movie has become more important than the stars of a movie. Social media networks, which are used by the world
cinema as an effective tool, have also been used in cinema industry of Turkey. The purpose of this study is to
research how to use social media in Turkish cinema through the most watched 10 films of 2014 and to reveal a

determination about the use of social media in the marketing of films.
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1. Giris

Gliniimiizde neredeyse her giin dergilerde, gazetelerde, televizyonda, billboardlarda
film reklamlanyla karsilasiyoruz. Film dagitim sirketleri, filmleri tanitmak i¢in farkli medya
araclarimi film vizyona girmeden ¢ok Onceden kullanmaya baslarlar (Elliott ve Simmons,
2011: 4461). Sinema izleyicilerinin bir¢ok film ile kars1 karsiya kaldig1 bu rekabet ortaminda
film pazarlamacilar gisede basar1 elde etmek icin farkli yollar kullanmak zorundadirlar. Son
birkag¢ yildir, web siteleri film sirketleri i¢in film pazarlamasinin énemli bir parcasi haline
gelmistir. Bir gazete veya televizyondaki reklam bugiin veya yarin gitmis olabilir, fakat bir
web sitesi farkindalik olusturmaya devam edecektir (Leong, 1998). Son yillarda film
pazarlamacilari film tanitim araglarina sosyal medyay1 da eklemislerdir (Lo, 2010: 1). Yakin
zamanli arastirmalar, Facebook ve Twitter gibi sosyal aglar1 ¢ok sayida insanin yeni
arkadaslar edinmek, eski arkadaslariyla sosyallesmek, bilgi almak ve kendilerini eglendirmek
gibi cesitli sebeplerle kullandiklarin1 gostermektedir. Bunun sonucunda bir¢ok biiyiik firma,
miisteri trafigini diizenlemek, miisteri sadakatini ve hatirda tutmay1 artirmak, satis ve gelirleri
artirmak, miisteri memnuniyetini gelistirmek, marka farkindaligini yaratmak ve markanin
itibarini insa etmek gibi ticari degerler kazanmak i¢in gelisen bu teknolojiyi kullanmaktadirlar
(He vd., 2013: 464). Son zamanlarda; film pazarlama, pazarlama kampanyalar1 olusturmak,
farkindalik yaratmak, hayranlar ile bag kurmak, trlinleri tanitmak ve sanayiyi yeniden

sekillendirmek icin de sosyal medya araglarini kullanilmaya basland1 (Schoenberg, 2012: 1).

Diinya sinemasinin uzun bir siiredir etkili bir arac¢ olarak kullandigi, filmlerin hem
izlenme oranlarin1 hem de popiilerligini arttirmay1 amacglayan sosyal paylasim siteleri, Tiirk
filmlerinin tanitimmi yapmak ve filmlerin daha fazla duyulmasini saglamak amaciyla
Tiirkiye’nin sinema sektoriinde de kullanilmaya baslanmistir. Bu ¢alismanin amaci 2014
yilinda en ¢ok izlenen on Tiirk filminin sosyal paylasim aglarindan en ¢ok kullanicis1 olan

Facebook agin1 nasil kullandiklarini incelemektir.
2. Pazarlama Kavram ve Degisen Pazarlama Anlayisi

Pazarlama, gercekte var olan veya var olmayan satig ortamlarinda iirlin veya hizmet
satan saticilarla, bu iirlin ya da hizmeti satin almak isteyen alicilar arasindaki siiregtir (Elden,
2013: 42). 1920’11 yillarda geleneksel pazarlama anlayis1 liretim / {iriin ve satig kavramlarina
dayanirken 1930°dan sonra ¢ikan ekonomik kriz ile bu anlayis degismeye baglamistir. 1950’11
yillardan sonra pazarlama karmasinin etkili oldugu goriilmektedir (Alabay, 2010: 214).
1990°dan sonra ise hedef kitlenin isteklerinin 6n planda tutuldugu miisteri — odakli bir

pazarlama anlayisina gecilmistir (Alabay, 2010: 216).
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Teknolojik alanda yasanan degismeler ve internetin yayginlasmasi, kiiresellesme ve
bilingli tiiketici geleneksel pazarlama kavramimin da degismesine sebep olmustur (Alabay,
2010: 216-217). Isletmeler internetin yogun bir sekilde kullanildig1 elektronik pazarlamaya,
{iriin ve hizmetlerinin tanitim1 igin agirhik vermektedirler. Internetin, ¢ok biiyiik bir kitleye
kisa zamanda ulasabilmesi, mesafe sorunu olmamasi, miisterilerden aninda geri donis

alabilmesi gibi yararlarindan dolay1 pazarlama sektoriinde 6nemli bir yere sahiptir.

Tablo 1. Geleneksel Pazarlama ve Internette Pazarlamanin Karsilastiriimasi

Pazarlama Faaliyeti

Geleneksel Pazarlama

internette Pazarlama

Reklam

Basili, video kayitl ya da ses kaydi
yapilmig olarak hazirlanir ve TV,
radyo ve gazete gibi standart
medya araglar1 kullanir. Genellikle
cok smurl bilgi sunulabilir

Cok  genis  kapsamli  bilgi
tasarlayarak, isletmenin = web
sitesine  koyulur. Ayrica diger
sitelerden banner koyma hakki
satin alinir

Miisteri Hizmetleri

Bireysel  gorlismelerden, odak
gruplardan ve telefon ya da
mektupla gonderilen anketlerden
yararlanilir.

Haftada yedi giin, giinde yirmi dort
saat hizmet sunulur. Istenilen
coziimler telefon, faks ya da e-
posta ile gonderilir. Online diyalog

sirdiiriilir. Bakim ve onarim
hizmeti, uzaktan bilgisayar destegi
ile saglanir.

Satig Miisteriler ve miisteri adaylar1 | Haber gruplar ile iletisime gecilir
telefonla aranir. Uriin ya fiziksel | ve eposta ile yapilan iletisim
olarak ya da  projeksiyon | bilgilerinden yararlanilir.

makineleri ile tanitilir.

Pazarlama Arastirmasi Miisterilerin magazaya gelerek ya | Misterilerle veya miisteri adaylari
da telefonda soyledikleri dikkate | ile  online  goriismeler veya
alimr veya yiizylize yapilan | yazigmalarla bilgiler toplanir.

goriismelerle bilgi toplanir.

Kaynak: Caglar ve Kili¢’tan aktaran Alabay, 2010: 218.
3. Degisen Pazarlama Anlayisinda Yeni Medya Ara¢larinin Kullanim

Toplumsal yasamda yeni iletisim teknolojilerinin etkisi ve gelisimi giderek artan bir
onem kazanmaktadir. Dijital iletisim ve yeni medya kavramlar1 artik giinlik yasantimizin
vazgecilmez bir pargasi haline gelmistir. Toplum icinde yeni medyanin etkisi ekonomi,
siyaset ve iletisim gibi bir¢ok alanda goriilmektedir. Dijital teknolojilerin hizla gelismesi ve
yayginlagmasi, insanlarin yasamini degistirmis, kolaylastirmis ve hizlandirmistir. Van Dijk
tarafindan geleneksel medyadan farkli, dijital kodlama sistemine dayanan, kisiler arasinda es
zamanli iletisim kuran, yiiksek hizda karsilikli etkilesimin gergeklestigi multimedya 6zelligine
sahip iletisim araclari olarak tanimlanan “Yeni Medya”, giinlimiizde yasamin her alaninda yer

almakta ve her an kullanilmaktadir (aktaran Binark, 2007: 5).

Teknolojinin hizla yayilmasi, hem bilgi ve iletisim teknolojileri alaninda hem de

sosyal ve kiiltlirel alanlarda 6nemli degisimlere yol agmistir. Web 1.0 teknolojilerinin yerini
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Web 2.0 teknolojilerine birakmasiyla, kullanicinin ¢ok daha aktif rol oynadigi yeni bir ag
ortaya ¢ikt1. Bu etkilesimli ag sayesinde kullanicilarin bilgiye ulasmasi, bu bilgiyi paylasmast,
yaymast ve bu bilgi lizerine s6z sdylemesi ¢ok kolay bir hale gelmistir. Sosyal medya olarak
bilinen Facebook, LinkedIn gibi toplumsal paylasim aglari, Twitter gibi mikroblog
uygulamalari, YouTube, Daily Motion, Vimeo gibi video paylasim aglari, Blogspot,
Wordpress, Thumbler gibi blog siteleri giindelik yasamda siklikla kullanilan yeni medya
ortamlaridir (Bayraktutan, 2013: 101).

Sosyal medya, diinya tarihinin en hizli biiyiiyen medya tiiriidiir. ‘We Are Social’
tarafindan hazirlanan 2015 yilinda yaymlanan ‘Internet ve Sosyal Medya Kullanict
Istatistikleri’ne gére, Facebook’un bugiin 1,366 milyar aktif kullanicis1 vardir ve her giin 500
bin kisi Facebook’a {liye olmaya devam etmektedir. YouTube, Google’in ardindan diinyadaki
en biiylik ikinci arama motoru konumundadir. 284 milyon kullanicis1 olan Twitter’dan her
gilin 500 milyon tweet atilmaktadir (Sosyal medyaya rakamsal bir bakis, blog.turkcell.com.tr,
Erisim Tarihi: 25.12.2014). Diinya iizerinde yaklasik 200 milyon blog vardir. internet
kullanicilarinin interneti ziyaret etme sebeplerinin basinda sosyal medya gelmektedir (Ozata,
2013: 27). Kullanic1 sayisindaki olaganiistii artis ve buna paralel gelisen kamuoyu etkisi, tiim
tilketim endiistrisini Sosyal Medya’y1 etkin kullanabilme arayisina itmistir (Cetindz, 2013:

168).

Glinlimiizde insanlar bir iiriin ya da hizmeti satin almadan 6nce, daha 6nce o {irlinii ya
da hizmeti satin almis olan gercek insanlarin deneyimlerini incelemek i¢in bloglara,

Facebook’a ya da sozliiklere basvurmaktalardir (Seving, 2012: 25).
4. Sinema Filmlerinin Pazarlanmasi

Biitlin triinler ve sektorlerde oldugu gibi sinema filmlerinin pazarlanma asamasi da
biiyiik 6nem tasimaktadir. Bir filmin vizyonda kalma siiresi ortalama 6 - 8 haftalik bir siireye
sikistirilmaktadir ve bu siire, ticari bir pazar i¢in ¢ok kisa bir donemdir. Orta ve yiiksek biitgeli
filmler icin, acilis hafta sonu, yani cumadan pazara ii¢ giin anlamma gelir. Film
pazarlamacilarinin gise basarist i¢in ilk hafta icerisinde tek bir sanslar1 vardir denilebilir.
Ciinkii sinema tarihinde ¢ok az sayida film kotii bir ilk hafta rakimindan sonra kendini
toparlayabilmistir. Vizyona giren her bir film yeni bir tiriindiir, kisa ve kirilgan raf yasaminda
tiikketicilere tanitilmasi, konumlandirilmasi ve pazarlanmasi gerekmektedir. Bu kisa dénemi
basariyla sonuglandirmak icin, biiyiikk yapim sirketlerinin kampanyalari, pazarlama ve reklam
stratejileri, filmlerin ¢gekiminden 6nceki donemlerde baglar ve siirekli revize edilir (Marich’ten

aktaran Bellitas, 2010: 7).
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Sinema sektdriinde film pazarlama ¢alismalar1 olduk¢a dnemlidir. Ozellikle Amerikan
sinemast her bir filmini bir {irlin olarak goriir ve pazarlama faaliyetlerine oldukca yiiksek
miktarlarda para harcar (Sayilgan, 2010: 199). Senaryo, filmin adi, ydnetmen, oyuncular gibi
biitlin unsurlar bir filmin pazarlanmasi i¢in oldukca onemlidir (Yavuz, 2004: 51). Filmin
iiretim asamasina gosterilen 6zen kadar, tutundurma faaliyetlerine de 6nem verilmelidir. Bu
asamada film yorumlari, medya reklamlari, basin ilanlari, afisler, fragmanlar, agizdan agiza
pazarlamaya ilaveten gelisen yeni iletisim teknolojilerinin kullanilmasi da olduk¢a 6nemlidir

(Mohammadian ve Habibi, 2012: 23 - 24).
5. Sinema Filmlerinin Pazarlanmasinda Sosyal Medyanin Kullanim

Insan hayatmin her alaninda etkili bir rol oynayan sosyal medyanin sahip oldugu giicii
film yapimcilar1 da fark etmis ve her film icin bu mecra etkili bir sekilde kullanilmaya
baslanmistir. Sinema endiistrisinin en iddiali filmlerini yapan Hollywood sosyal medyay1 bir
pazarlama araci olarak yapimlarinda uzun siiredir bagarili bir sekilde kullanmaktadir. Harry
Potter filminin yapimcist olan Warner Bros. film adina resmi bir web sitesi agmis, bu sayfayi
Facebook, Twitter, Google Plus ve YouTube gibi sosyal medya kanallar1 ile destekleyerek ve
sadece tek yonlii degil, ¢ift yonlii bir etkilesim kurarak genis bir hayran kitlesine ulasarak
istedigi basariy1 gisede de elde etmistir. Bugilin Harry Potter’in Facebook’ta 76 milyon 500
begenen sayisi ve Twitter’da 1.618.261 takipgisi vardir. Film serisinin 2011 yilinda sona
ermesine ragmen, sosyal medya sayfalarinda hala aktif olarak paylasim yapilmaktadir.
Facebook istatistiklerine bakildiginda en popiiler hafta olarak 17 Temmuz 2011 tarihinin,
filmin vizyona girdikten bir hafta sonrasina denk gelmesi de, sitenin yogun bir sekilde takip
edildigini gostermektedir. Sitede hala aktif olarak paylasimlar yapilmaktadir. Sadece film
karakterleri ile ilgili degil, karakterlere hayat veren oyuncularin haberleri, etkinlikleri ile ilgili
paylasimlara devam edilmekte, begenen kisi sayis1 giinden giine artmaktadir. Harry Potter gibi
oldukca genis bir hayran kitlesine sahip olan bir film i¢in bu basar1 normal kabul edilebilir,
fakat 2007 yilinda 15.000 dolar gibi oldukea diisiik bir biitceyle ¢ekilen Paranormal Activity
filminin, yapimcilarina gisede 150 milyon dolar kazandirmis olmasi sosyal medyanin
etkileyici giiciidiir. Filmin yapimcist Paramount olduk¢a basarali bir tanmitim stratejisi
uygulamistir (Schoenberg, 2012: 6). Bir sinema salonunda filmi izleyen seyirciler amator bir
kamera ile kayit edilir ve izleyicilerin film sirasindaki tepkileri 6zellikle Facebook olmak
iizere diger sosyal medya sitelerine eklenerek genis bir izleyici kitlesi sinema salonlarina
cekilir. ilk filmde izlenilen bu tamitim stratejisi, serinin devam filmlerini de olumlu ydnde

etkileyerek diger filmlerin izlenme sayilarmi da arttirmistir. Filmin Facebook sayfasini
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yaklagik 21 milyon 238 bin kisi begenmistir ve film serisi ile ilgili siirekli aktif paylasim
yapilmaktadir (www.facebook.com/paranormalactivity, Erisim Tarihi: 12.01.2015).

Kendi filmlerini tireten diinyanin bir¢ok iilkesi film pazarlama araci olarak sosyal
medyay1 etkili bir sekilde kullanmaya calismaktadir. Bu iilkelerden birisi de 2013 yilinda 88
yerli filmi gosterime sokan Tiirkiye’dir. Bu basar1 oran1 ekonomiye de yansiyarak elde edilen
gise hasilati 2012’ye kiyasla % 18,5’lik bir artig gostermistir (Sinemada seyirci sayisi yiizde
29 artti, www.radikal.com.tr, Erisim Tarihi: 30.12.2014). Tirk sinemasiin 100. yili olan
2014 yilinda ise 100 yerli yapim film vizyona girmistir (boxofficeturkiye.com/turk-filmleri,
Erisim Tarihi: 15.01.2015).

6. Tiirk Sinemasinda Sosyal Medyanin Nasil Kullanildiginin incelenmesi

Yerli yapimlarin artist ve beraberindeki gise hasilatlarinin yiikselmesi, sosyal
medyanin bu yiikseliste oynadigi roliin ne olduguna yonelik meraki arttirmaktadir. Calismanin
amaci bu role iliskin bir tespit ortaya koyabilmek i¢in 2014 yilinin en ¢ok izlenen 10 Tiirk

filminin (Tablo 2) sosyal medyayi nasil kullandiklarini incelemektir.

Tablo 2. Arastirma igin seg¢ilen Tiirk filmleri

= S pagiam el iyl

1 Recep Ivedik 4 Tig. 21.02.14 72.103.217 1L 7.369.098
2 Eyyvah Eyvah 3 UIP 31.01.14 35.022.168 L 3.414.212
3 Diigiin Dernek UIP  06.12.13 28.985.650 TL 2.907.172
4 Pek Yakinda WB 02.10.14 24.666.574 TL 2.184.636
5 Unutursam Fisilda Mars. 29.10.14 18.685.530 L 1.705.963
& Deliha UIP 14.11.14 16.759.009 1L 1.591.920
7 Birlesen Goniiller ChF 24.10.14 12.603.466 TL 1.582.399
8 Cakallarla Dans 3: Sifir Sikinta Mars. 05.12.14 15.104.893 1L 1.461.615
9 Incir Receli 2 UIP 17.10.14 14.586.685 TL 1.378.517
10 Patron Mutlu Son fstivor UIP 01.01.14 12.899.602 TL 1.297.536

Kaynak: boxofficeturkiye.com/turk-filmleri/?yil=2014, Erisim Tarihi: 15.01.2015.

Secilen filmlerin resmi internet siteleri tarafindan yonlendirilen sosyal medya
hesaplarindan Facebook incelenmistir. Filmlerin sadece Facebook hesaplarinin sec¢ilme nedeni
Tablo 3’te de goriilecegi tizere, Tiirkiye’de en ¢ok kullanicisi olan sosyal ag Facebook’tur. Bu
siralamay1 Twitter ve Google + takip etmektedir. Incelenen filmlerin kullandig1 ortak sosyal

medya hesab1 Facebook’tur.
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Tablo 3. Tiirkiye’deki sosyal aglarin ve mesajlagsma programlarinin kullanim istatistikleri

FACEBOOK

WHATSAPP

FACEBOOK
MESSENGER

TWITTER
GOOGLE+
SKYPE

INSTAG RAM

LINKEDIN  §

PINTEREST

VIBER

We Are Social - Source GlobaMWebindax, Ot 2014, Figures represent parcentags of the tatal national population using th platform in the past month, wearesocialsg - 321

Kaynak: wearesocial.net/blog/2015/01/digital-social-mobile-worldwide-2015, Erisim Tarihi:
20.01.2015.

Tiirk sinemasinin sosyal aglar1 nasil kullandiklarini incelemek amaciyla, filmlerin en
diizenli sekilde kullandiklar1 ve en ¢ok paylasim yaptiklar1 sosyal aglardan Facebook
hesaplari, acildiklar1 giinden 1 Ocak 2015 tarihine kadar incelendi. Bu hesaplarda paylasilan
iceriklere gore bir siniflandirma olusturularak aylara gore paylagim sayilar1 hesaplandi. Ortaya

cikan veriler niceliksel ve niteliksel olarak analiz edildi.
6.1. Recep Ivedik 4

Recep Ivedik serisi, Tiirk sinemasinda tiim zamanlarm en ¢ok izlenen ilk bes film
arasma {i¢ filmini sokmay1 basarabilmis bir seridir. 2008 yilinda baslayan Recep Ivedik
serisinin son filmi olan Recep Ivedik 4, 21 Subat 2014 tarihinde vizyona girmesiyle birlikte
toplam seyirci rekoru, ilk hafta sonu seyirci agilis rekoru, ikinci hafta sonu seyirci rekoru,
ticlincii hafta sonu seyirci rekoru, ilk hafta sonu seyirci acilis rekoru gibi bir¢ok rekora imza
atmistir (boxofficeturkiye.com/film/2011966/recep-ivedik-4, Erisim Tarihi: 01.02.2015). Tiirk
sinemasinda bu kadar 6nemli bir yere sahip olan film serisinin sosyal medya hesaplarini
kullanimi filmin elde ettigi izlenme sayis1 kadar basarili degildir. Recep Ivedik karakterini
canlandiran Sahan Gokbakar’in 2005 yilinda televizyon kanallarinda yaptigi ‘Dikkat Sahan
Cikabilir’ programmin tiplemelerinden biridir Recep Ivedik. Televizyon program ile {inlenen

bu karakterin videolar:1 internette dolasmasiyla daha da popiilerlik kazanmistir ve sinema
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serisinin ilk filminden itibaren elde ettigi bu popiilerlik hem izleyici sayisina hem de gise

hasilatina yansimustir.

Recep Ivedik serisinin www.recepivedik.com adresi ile resmi bir web sitesi
bulunmaktadir ve bu sitede Facebook ile Twitter sayfalarinin linkleri verilmistir. Sitede
sadece Recep Ivedik 4 filmi ile ilgili bilgiler yer almaktadir. Seri adina tek bir adres stratejisi
uygulanmamis olup Recep Ivedik 1 ve 2 filmlerine resmi bir internet sitesinden

ulagilamamaktadir.

Calismanin diger incelenen filmleriyle karsilastirildiginda, bir devam filmi olmasina
ragmen bu resmi Facebook hesabi sadece Recep Ivedik 4 filmi icin agilmistir. Filmin
takipcileri site aracigiyla dogrudan Facebook hesabina ulasabiliyor olmalarina ragmen
Facebook’ta Recep Ivedik 4 adina arama yapildiginda 50°den fazla sayfa kullaniciya
onerilmektedir. Bu sayfalarin hepsinin en az bin kadar begenicisi bulunmaktadir. Bu da film

adina bir olumsuzluk yaratarak takipcilerin boliinmesine sebep olmaktadir.

Tablo 4. Tiirkiye’de Facebook sayfasi en ¢ok begenilen ilk 10 film

Facebook Pages Stats in Turkey
a

TotalFans  Rating

%,
@ Ask Tesadufleri Sever 4321518 ()

@j Recep vedik 3 1785384 ]

@ Avatar 1722824 Ni&

keiReh) it Regeli 1537439 1)

X Recep Ivedik 1312706 ]
Iy

) ;

@ Recep Ivedik 4 1200 764 ]

@ Sumela’'nin Sifresi: Teme 994 349 0

5

-»zf%-.-z- Romantik Komedi 908 132 (]

sﬂ{ Baska Dilde Ask 821 330 0

12 “ Gakallaria Dans T7ivi2 ]

Kaynak:  www.socialbakers.com/statistics/facebook/pages/total/turkey/entertainment/film-

industry, Erigim Tarihi: 15.02.2015.

Filmin izleyici sayisinin ¢ok olmasina ragmen, filmin Facebook’taki takipg¢i sayisi

284.947°dir ve yeni begeni alma oraninda ise bir diisiis goriilmektedir. Resmi internet
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sitesinin Onermis oldugu Facebook hesabi Social Bakers’da yer almamaktadir. Social
Bakers’da Tiirkiye’de en ¢ok takipgiye sahip ilk on film arasinda yer alan Recep Ivedik 4,
resmi Fecebook hesabi olmayip bugilin “10line Tv” adinda bir sayfaya yonlendirilmistir.

Social Bakers’da Recep Ivedik adima agilmis 50°den fazla hesap bulunmaktadir.

Resmi internet sitesinin yonlendirdigi Facebook hesabina bakildiginda filmin basarisi
ile ters orantili olan bir durum ortaya ¢ikmaktadir. 21 Subat 2014 tarihinde vizyona giren film
icin, filmden dort ay gibi kisa bir siire dnce 23 Ekim 2013 tarihinde Facebook hesabi

acilmustir.

Tablo 5. Recep Ivedik 4 filminin aylara gére paylasim miktar1 ve paylasilan icerikler

Paylasilan icerikler Ekil3| Kas.13| Ara.13| Oca.l14 | Sub.14| Mar.14 | Nis.14 | May.14 | Haz.14 | Tem.14 | Toplam
Afis 0 0 0 1 0 0 0 0 0 1 2
Bilgi 0 1 0 1 0 1 0 0 0 0 3
Fragman 0 0 0 1 0 0 0 0 1 0 2
Kamera arkas: videolar 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 1
Kapak fotograln 1 1 0 0 0 0 0 0 0 0 2
Set fotograflan 0 10 0 0 0 0 0 0 0 0 10
Toplam Paylasim Sayisi 1 13 0 3 0 1 0 0 1 1 20

En ¢ok paylasimin yapildigt Kasim 2013 tarihinde filmlerin ¢ekimleri ile ilgili
paylasimlar yapilmis olup, Aralik ayinda herhangi bir paylasimda bulunulmamistir. Filmin
vizyona girdigi 2014 yilinin Subat ayinda higbir paylasim yapilmayarak incelenen diger biitiin
filmlerden ¢ok farkli bir yol izlemistir. 2014 yilindaki toplam paylasim sayist ise altidir.

Ik ii¢c film ile genis bir izleyici kitlesine ulasan Recep Ivedik serisi, elde ettigi
basarisinin saglamligina ve agizdan agiza pazarlamanin etkisine dayanarak, ilk {i¢ filmde
oldugu gibi serinin dordiincii filminde de sosyal medya aglari diizenli bir sekilde

kullanilmamastir.
6.2. Eyvah Eyvah 3

2014 yilinda en ¢ok izlenen ikinci filmi Eyvah Eyvah 3’tiir. Recep Ivedik gibi bir film
serisi olan Eyvah Eyvah’in ilk filmi 2010 yilinda vizyona girmistir. Yaklagik 2,5 milyonluk
bir izlenme rakamiyla vizyona girdigi yil en ¢ok izlenen iiciincii film olmustur. Serinin ikinci
film Eyvah Eyvah 2, 2011 yilinda vizyona girmis olup yaklasik 3 milyon seyirci tarafindan
izlenerek 2011 yilmin en ¢ok izlenen filmi olurken, tiim zamanlarin en ¢ok izlenen ilk on
filmi arasinda yer almistir. Serinin son filmi Eyvah Eyvah 3, 31 Ocak 2013 tarihinde vizyona

girmistir. Filmin vizyona girdigi tarih, Facebook hesabinin ‘filmin vizyona girmeden once,
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vizyona girdigi tarih ve vizyon sonrasi’ olmak tiizere uzun bir siire takip edilmesi agisindan

uygun bir tarihtir.

Eyvah Eyvah serisinin ii¢ filmi de senaristligini ve basrol oyunculugunu bir komedyen
olan Ata Demirer’in, yonetmenligini Hakan Algil’lin yapti§1 ve yapimciliginit BKM Film’ in
istlendigi, Tirk sinemasimnin en cok izlenen komedi filmleri arasinda yer almaktadir.
Incelenen BKM Film yapimlari arasinda, Facebook hesabinda en az paylasim yapilmis

olmasina ragmen, Diiglin Dernek’ten sonra en ¢ok begeni alan filmdir.

Filmin Facebook hesabinda film ile ilgili bilgilerin verildigi boliim, Recep Ivedik 4 ile
karsilagtirildiginda oldukg¢a detaylidir. Filmin sahip oldugu Twitter ve Instagram gibi diger
sosyal medya hesaplarinin yani sira izlesene, dailymotion, YouTube gibi video izleme
kanallarinin adresleri de bilgiler kisminda yer almaktadir. Filmin kiinyesi detayli olarak

takipgilerle paylasilmistir.

Eyvah Eyvah 3 filmini begenen sayisi, Recep Ivedik filminin sahip oldugu diisiik
begenen sayisinin ii¢ katidir. Recep Ivedik 4 filminin Facebook hesabinda oldugu gibi Eyvah
Eyvah 3 filminin yeni begeni alma sayisinda da bir diislis vardir. Filmin resmi Facebook

hesab1 Social Bakers sitesinde 13. sirada yer almaktadir.

Filmin Facebook hesabi incelendiginde, bir devam filmi olmasima ve Facebook
hesabinin “Eyvah Eyvah” olarak acilmasina ragmen, Facebook sayfasi serinin ii¢lincii filmi
icin agilmigtir. Temmuz ayinda Eyvah Eyvah 2 ile ilgili bazi eski set fotograflar
paylasilmistir. Tablo 6’ya bakildiginda ilk paylagimin film vizyona girmeden yedi ay once
yapildig1 goriilmektedir. Ilk alt1 ay paylasim sayist olduk¢a az olup, filmin vizyona girdigi
2014 Ocak ay1 en c¢ok paylasimin yapildigi aydir. Ocak ayinda paylasilan igerigin
cogunlugunu ise gala fotograflari olusturmaktadir. Filmin vizyonda kaldigi Ocak, Subat ve
Mart aylar1 en ¢ok paylasimin yapildigi aylardir. Nisan aymdan sonra paylasim sayisi
azalmaktadir, hesab1 aktif tutmak ve sayfayr takip edenlerle iletisimi koparmamak adina

paylagimlar seyrek de olsa devam etmistir.
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Tablo 6. Eyvah Eyvah 3 filminin aylara gore paylagim miktar1 ve paylasilan icerikler

Paylasilan icerikler Tem.13 | Agu.13 | EyL13 | Eki.l3 | Kas.13 | Ara.13| Oca.14 | Sub.14| Mar.14 | Nis.14 | May.14 (Haz.14 | Tem.14 | Agu.14 | EyL14 | Eki.14 | Kas.14 | Ara.14 | Toplam
Afis 0 0 0 0 0 1 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2
Basmda ver alan haberler 1 0 0 2 0 1 1 1 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 8
Bilgi 0 0 0 0 0 0 2 1 0 2 0 1 2 1 1 1 2 2 15
Etkinlik olusturma 0 0 0 0 0 0 1 3 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 4
Film repligi 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 5 3 1 0 0 10
Fragman 0 0 0 0 0 0 1 1 1 0 0 0 0 0 0 1 0 0 4
Gala fotograflan 0 0 0 0 0 0 63 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 63
Gala videolan 0 0 0 0 0 0 0 7 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 7
Instagram paylasmmlan 0 0 0 0 0 0 0 2 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2
Kamera arkas: videolan 0 0 0 0 0 0 2 4 0 0 0 4 0 2 3 3 2 2 22
Kapak fotografi 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1
Klip 0 0 0 0 0 0 0 2 0 0 0 1 1 0 0 0 1 0 5
Ozel giinleri kutlama 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 3
Salon ve seans hilgileri 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1
Set fotograflan 0 2 0 2 0 0 3 16 34 0 0 0 0 0 2 0 0 1 60
Siylesi videolarn 0 1 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2
TV Programlan 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1
Twitter paylasimlan 0 0 0 0 0 0 0 8 3 0 0 0 ] 0 1 0 0 0 12
Video paylasim sitelerinden paylasimlar 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1
Toplam Paylasim Sayist 2 3 0 4 0 1 T4 47 42 2 1 6 3 8 10 6 5 5 221
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Gala fotograflarindan sonra en fazla paylasilan icerik set fotograflar1 ve kamera arkasi
videolardir. Instagram, Twitter, YouTube, Izlesene, Dailymotion gibi diger sosyal medya
aglarindan paylasilan iceriklere Facebook hesabinda da yer verilerek, sayfay: takip edenlerin

dikkatleri bu adreslere ¢cekilmeye calisiimistir.

Calismanin incelenen diger BKM Film yapimlarinda da goriildiigii tizere Eyvah Eyvah
3’lin resmi Facebook hesabinda diger BKM Film yapimi sinema filmlerinin ve televizyon
programlarinin tanitimlaria yer verilmektedir. Diger BKM Film yapimi filmlerin Facebook
hesaplarindan farkli olarak, Eyvah Eyvah 3 filmi salon ve seans bilgileri acisindan geri planda

kalmaktadir.

Eyvah Eyvah 3 filminin Facebook hesabinda filmin DVD’sinin ve film miizikleri

alblimiiniin satin alinabilmesi i¢in satin al uygulamasi sayfaya eklenmistir.

Incelenen bir¢ok filmde gériildiigii gibi Eyvah Eyvah 3 filmi de filmin miiziklerine
onem vererek, fragmandan farkli 6zel klipler hazirlamistir. Bu klipler sosyal medya
hesaplarinda yaymnlanarak izleyicinin dikkati g¢ekilmeye calisilmistir. Filmde yer alan
oyuncularin kendi karakterleriyle seslendirdikleri sarkilar ve sarkilara 6zel hazirlanan kliplerle

karakterlerin izleyicilerle 6zel olarak tanitilmasi amaglanmistir.
6. 3. Diigiin Dernek

Bu c¢alisma igin segilen Tiirk filmleri arasinda sosyal medyayr en diizenli sekilde
kullanan film yine bir BKM Film yapimi olan 2013 yilinin Aralik ayinda vizyona giren
Diigiin Dernek filmidir. Recep Ivedik 4 filmi Subat 2014 tarihinde vizyona girene kadar
Diigiin Dernek birgok rekoru kiran, 2013 yilinin en ¢ok izlenen ve Box Office verilerine gore
tlim zamanlarin en ¢ok izlenen ikinci filmi olarak kayitlara ge¢cmistir. Sosyal medya aglarinda
uzunca bir siire yer alan filmin sarkis1 ‘Entarisi Dim Dim Yar’in YouTube’da 27.060.698 gibi

bir izlenme rakaminin getirisini gisede gormiistiir.

Facebook hesabinda film hakkinda temel bilgilerin yani sira, diger sosyal medya
hesaplarinin bilgileri de verilmistir. Eyvah Eyvah 3’ten farkli olarak, Diigiin Dernek’in
Facebook sayfasinda filmin vizyonda kaldigi siirece ‘Bilet Al’ uygulamasina da yer
verilmistir. Takipgileri anlasmal1 sinema bileti satan sitelere yonlendirerek onlarin internet
iizerinden bilet almalarini saglamiglardir. Film vizyondan kalktiktan, filmin DVD’si piyasaya
siiriildiikten sonra ‘Bilet Al’ uygulamasi1 Diigiin Dernek filminin DVD’sinin anlagmali siteden

satin alinmasini saglamaktadir.
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Tablo 7. Diiglin Dernek filminin aylara gore paylasim miktar1 ve paylasilan icerikler

Paylagilan icerikler Tem.13 | Agn.13 | EyL13 | Ekil3 | Kas.13 | Ara.13| Oca.14 | Sub.14| Mar.14 | Nis.14 | May.14 (Haz.14 | Tem.14 | Agu.14 | EylL14 | Eki.14 | Kas.14 | Ara.14 | Toplam
Afis 0 0 0 0 2 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 3
Basmda ver alan haberler 0 5 2 1 4 22 7 3 2 1 0 0 0 0 0 0 0 0 47
Bilgi 0 1 0 0 3 27 3 3 0 0 1 1 g 8 13 10 20 4 102
Film repligi 0 0 0 0 1 4 0 4 16 10 2 2 7 5 8 6 2 5 72
Fragman 0 0 0 0 1 1 2 0 1 0 0 0 ] 0 1 1 0 0 7
Gala fotograflan 0 0 0 0 0 60 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 60
Gala videolan 0 0 0 0 0 3 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 ]
Instagram paylasmmlar 0 0 0 0 0 2 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2
Kamera arkas: videolan 0 1 0 0 0 1 1 1 0 0 0 0 1 0 1 1 0 0 7
Kapak fotografi 1 0 2 0 1 1 0 0 4 0 0 0 0 0 0 0 0 0 9
Klip 0 0 0 0 1 3 1 0 0 0 0 0 2 0 1 1 0 0 9
Kutlama fotograflan 0 0 0 0 0 0 0 20 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 20
Odiil haberleri 0 0 0 0 0 0 1 2 0 4 3 0 0 0 0 0 0 0 10
Ozel giinleri kutlama 0 2 2 2 2 1 0 0 0 1 1 0 1 1 0 2 2 1 18
Salon ve seans bilgileri 0 0 0 0 0 9 5 1 4 3 0 0 0 0 0 0 0 0 22
Set fotograflan 0 23 0 0 36 19 0 14 X 0 0 0 3 ] z] 3 4 3 116
Siiylesi videolan 0 1 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2
Twitter paylasimlan 0 0 0 0 0 6 3 0 0 0 0 0 ] 1 0 0 0 0 10
Unliilerin yorumlarn 0 1 0 0 1 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 3
Video paylasim sitelerinden paylasimlar 0 0 0 0 0 2 1 0 4 0 0 12 6 g g 21 14 12 88
Toplam Paylasim Sayisi 1 34 6 3 53 164 24 48 34 19 7 15 28 30 35 45 42 25 613
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Filmin gise basarisina ve sosyal medyay1 diizenli bir sekilde kullanmasina ragmen,
Filmin Facebook sayfasii 717 bin 273 kisi begenmistir ve Recep Ivedik 4 ile Eyvah Eyvah 3
filmlerinde oldugu gibi begenen sayisindaki diisiis burada da goriilmektedir. Social Bakers’in
Tirkiye genelinde begenen sayisina gore sirlamasini yaptigi Facebook hesaplari siralamasinda

13. sirada yer almaktadir.

6 Aralik 2013 tarihinde vizyona giren film i¢in, filmden bes ay 6nce 10 Temmuz 2013
tarihinde Facebook hesabi acilmustir. Incelenen 18 aylik siirecte toplam 613 paylasim
yapilmistir. Arastirma igin secilen filmler arasinda Facebook hesabinda en ¢ok paylasim
yapan film Diigiin Dernek filmidir. Acildig1 andan itibaren diizenli olarak paylasim yapilan
sayfada en ¢ok paylasim filmin vizyona girdigi Aralik ayinda yapilmistir. En ¢ok paylasilan
icerik Eyvah Eyvah 3 filminin Facebook hesabinda oldugu gibi set ve gala fotograflaridir.
Takipgilerin ilgisini ¢gekebilmek i¢in film replikleri paylasimi da oldukga fazladir. Film Mart
ayinda +30 dakika ile tekrar vizyona girdigi i¢cin Subat ve Mart ayindaki paylagim sayis1 da
fazladir. Filmin vizyondan ¢ekilmesiyle paylasim sayisinda hizli bir diislis goriilmektedir.
Mayis aymnda paylasilan icerikler alinan ddiiller ve filmin DVD’si hakkindadir. Mayis
ayindan sonra begenen kitlenin ilgisinin kaybedilmemesi i¢in diizenli olarak paylasim
yapilmaya devam edilmistir. Ayrica filmin sayfasinda filmin yapimciligimi {istlenen BKM

Film’e ait farkli filmlerin tanitimlaria da yer verilmistir.
6.4. Pek Yakinda

2014 yilmin Ekim ayinda vizyona giren Pek Yakinda’nin basrol oyunculugunu,
senaristligini ve yonetmenligini komedyen Cem Yilmaz yapmistir. Filmin tanitimda Eyvah
Eyvah ve Diigiin Dernek’in aksine Facebook daha az kullanilmistir. Filmin Facebook
hesabinda filmle ilgili bir¢ok bilginin yani1 sira Twitter ve Instagram adreslerine de

yonlendirme yapilmaktadir.

Incelenen ilk ii¢c filmden farkli olarak begenen sayisindaki artis devam etmektedir.
Filmin resmi Facebook sayfasi Social Bakers siralamasinda yer almamaktadir. Facebook’ta

Pek Yakinda filmi arandiginda filmin adina agilmis birgok farkli hesap goriilmektedir.

Paylasilan igerikler incelendiginde, paylasim sayisi ortalamanin altinda kalmaktadir.
Filmin Facebook hesab1 film vizyona girmeden bes ay 6nce Mayis ayinda agilmistir. Diger

filmlerde oldugu gibi en ¢ok paylasim filmin vizyona girdigi ayda yapilmistir.
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Tablo 8. Pek Yakinda filminin aylara gore paylasim miktar1 ve paylasilan icerikler

Paylasilan fcerikler May.14 | Haz.14 | Tem.14 | Agu.14| EyL14 (Ekil4 | Kas.14| Ara.14| Toplam
Afis ] 0 0 0 3 1 0 0 4
Basmda yer alan haberler 0 0 5 0 1 6 2 1 15
Bilgi 6 10 10 0 ] 6 3 1 42
Film repligi 0 0 0 0 3 1 2 0 6
Fragman 0 2 1 0 3 3 2 0 11
Gala fotograflan 0 0 0 0 2 32 1 0 35
Kapak fotografi 1 1 0 0 1 I 0 0 4
Klip 0 0 0 0 0 g8 2 0 10
Ozel giinleri kutlama 0 0 0 0 0 1 0 0 1
Salon ve seans bilgileri 0 0 0 0 1 15 3 0 19
Set fotograflan 13 12 6 1 5 10 23 0 70
Unliilerin yorumlan 0 0 0 0 0 2 2 0 4
Video pavlasim sitelerinden paylasimlar 0 1 1 1 0 0 0 0 3
Toplam Paylasim Sayvisi 20 26 23 2 28 87 40 2 228

Paylasilan icerikler Eyvah Eyvah 3 ve Diiglin Dernek filmlerine gore daha sinirh
sayida iceriklerdir. En ¢ok paylasimin yine set ve gala fotograflarinin oldugu goriilmektedir.
Ekim ayindan sonra paylasilan igerik sayis1 hizli bir sekilde diismeye baslamistir. Film i¢in
0zel olarak hazirlanan sarki adina bir klip hazirlanmig ve film vizyona girmeden 6nce sosyal
medya hesaplarinda paylasimi yapilarak seyircilerin ilgisi ¢ekilmeye calisilmistir. Incelenen
biitiin filmlerden farkli olarak Pek Yakinda filmi, bir mesrubat firmasi ile birlikte sosyal
medya lizerinden bir kampanya baglatarak secilen kisinin filmde oynatilacagini ilan etmis ve
farkli bir yontemle takipgilerinin ilgisini ¢ekmeye calismistir. Filmin DVD’si arastirmanin
yapildigr donemde heniiz piyasaya siiriilmemis oldugu i¢in aktif olarak paylasimlar devam
etmektedir. Aralik ayindan sonra yapilmaya baglanan paylagimlarda film replikleri

agirhiktadir.
6. 5. Unutursam Fisilda

Tiirk sinemasinin en ¢ok izlenen filmleri arasinda yer alan Babam ve Oglum, Issiz
Adam filmlerinin yonetmeni Cagan Irmak’in son filmi Unutursam Fisilda, 29 Ekim 2014
tarihinde vizyona girmistir. incelenen ilk dort filmden farkli olarak dram tiiriinde bir film kisa
siirede yiiksek izlenme orani elde etmistir. Sinema filmlerinin normal sartlarda Cuma giinleri
vizyona giriyor olmalarina ragmen Unutursam Fisilda resmi olarak tatil olan 29 Ekim

Carsamba giinli vizyona girmistir.

Filmin Facebook sayfasinin bilgiler kisminda filmle ilgili kapsamli bilgiler verilmis ve
takipcilerin diger sosyal medya hesaplarina yonlendirilmesi saglanmistir. Eyvah Eyvah 3 ve

Diiglin Dernek filmlerinde oldugu gibi Unutursam Fisilda filmi de bilet al uygulamasina yer
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vermistir. Incelenen biitiin filmlerle karsilastirildiginda begenen sayis1 bakimindan 7. sirada
yer almaktadir ve yeni begeni alma sayisindaki diisiis Unutursam Fisilda filminde de

goriilmektedir.

Tablo 9. Unutursam Fisilda filminin aylara gore paylasim miktar1 ve paylasilan icerikler

Paylasilan Icerikler Tem.14 | Agu.14 | EvlL14 | Ekil4 | Kas.14| Ara.14 | Toplam
Afis 0 0 32 2 0 0 34
Basinda ver alan haberler 2 0 0 1 | 0 4
Bilgi 1 2 1 6 27 0 37
Film rephigi 0 0 0 1 15 0 16
Fragman 0 0 2 4 0 0 6
Gala fotograflan ] 0 0 0 10 0 10
Gala videolan 0 0 0 1 0 0 1
Instagram payvlasimlan 1 3 1 3 3 0 11
Klip 0 0 0 3 3 0 6
Ozel giinleri kutlama 1 0 0 1 1 0 3
Salon ve seans bilgileri 0 0 0 0 5 0 5
Set fotograflan 17 0 10 11 16 0 54
Twitter paylasimlar 0 0 0 2 0 0 2
Unliilerin vorumlarn 0 0 0 0 1 0 1
Video payvlasim sitelerinden paylasimlar 0 2 1 0 4
Toplam Paylasim Sayvisi 22 3 47 37 83 1] 194

Unutursam Fisilda filmi paylasilan igerik sayisi bakimindan hem ortalamanin altinda
kalmakta hem de siralamanin en altlarinda yer almaktadir. Film vizyona Ekim ayinin sonunda

girdigi i¢in en ¢ok paylasim yapilan ay Kasim ayidir.

Paylasilan igeriklere bakildiginda, en ¢ok paylasimi yapilan icerik diger filmlerde
oldugu gibi set fotografidir. Film adma filmin oyunculari tarafindan seslendirilen sarkilara
yapilan klipler bu filmin tanitilmasinda da yer almistir. Filmin sayfasinda Aralik ayinda higbir
paylasimda bulunulmamasina ragmen 2015 yilinda az da olsa paylasimlara devam etmistir.
Ozellikle Kasim ayimda filmin replikleri siklikla kullanilarak seyircinin meraki arttirilmaya

calisilmistir.

Elde ettigi yiiksek izlenme sayisina ragmen Facebook hesabi diizenli bir sekilde
kullanilmamistir. Cagan Irmak’in onceki filmleriyle bilinen bir yonetmen olmasi ve filmde
iinlii oyuncularin yer almasi seyircinin dikkatini sosyal medya hesaplarindan daha fazla

cekmistir.
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6. 6. Deliha

14 Kasim 2014 tarihinde vizyona giren Deliha filmi de BMK Film yapimidir ve
komedi tiiriindedir. Filmin Facebook sayfasinda filmin diger sosyal medya hesaplarinin
verilmesinin yani sira, diger BKM Film yapimlarinda oldugu gibi Bilet Al uygulamasina da

yer verilmistir.

Incelenen filmlerle kiyaslandiginda begeni siralamasinda listenin sonlarinda yer
almaktadir. Diger filmlerde goriildiigii gibi Deliha filminde de yeni begeni alma sayisinda

hizl1 bir diisiis goriilmektedir.

Tablo 10. Deliha filminin aylara gére paylasim miktar1 ve paylasilan igerikler

Pavlasilan Icerikler Tem.14 | Agu.14| EvL14 | Ekil4 | Kas.14| Ara.14 | Toplam
Afis 0 0 0 3 3 2 8
Basmda ver alan haberler 0 2 3 0 35 5 45
Bilgi 1 0 0 2 38 ) 46
Etkinlik olusturma 0 0 0 0 2 0 2
Film repligi 0 0 0 12 33 29 74
Fragman 0 0 0 12 g 1 22
Gala fotograflan 0 0 0 0 o7 0 97
Gala videolan 0 0 0 0 8 0 8
Instagram payvlasumlan 0 0 ] 2 3 0 5
Kapak fotograhi 0 1 1 1 0 0 3
Klip 0 0 0 0 4 0 4
Ozel giinleri kutlama 0 0 0 1 3 1 5
Salon ve seans bilgileri 0 0 0 0 g 19 28
Set fotograflan 0 31 31 27 i) 16 122
Siylesi videolan 0 1 1 0 ] 0 2
Twitter paylasmimlan 0 0 0 0 10 3 13
Unliilerin vorumlan 0 0 0 15 0 15
Video paylasmm sitelerinden paylasmmlar 0 ] 2 22 22 47
Toplam Paylasim Sayisi 1 30 36 62 308 103 546

Yeni begeni alma sayisindaki diisiise ragmen Deliha filmi, Diiglin Dernek filminden
sonra en fazla paylagimda bulunan filmdir. Filmin Facebook hesabi, film vizyona girmeden
dort ay once acilmistir. BKM Film diger filmlerinde uyguladig: stratejiyi Deliha filminde de
uygulayarak ¢esitli icerikli paylasimlarda bulunmustur. En ¢ok paylasilan igerik incelenen
biitlin filmlerde oldugu gibi set fotograflaridir ve diger filmler gibi en ¢ok icerik paylasimi

filmin vizyona girdigi aydir.

Paylasilan igeriklere bakildiginda gala fotograflar1 ve film replikleri 6nemli bir yere

sahiptir. Filmin basrol oyuncusu tarafindan seslendirilen sarki i¢in yapilan klip, az da olsa
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sayfa da yer bulabilmistirr BKM Film yapim tarafindan hazirlanan diger filmlerin ve

televizyon programlarinin tanitimlarina da sayfada yer verilmistir.
6. 7. Birlesen Goniiller

24 Ekim 2014 tarihinde vizyona giren Birlesen Goniiller filmi incelenen diger
filmlerden farkli olarak tarihi bir dram filmidir. Bir¢ok komedi filminin yer aldig1 ilk on film
arasinda yer almayi basarabilmis olmasina ragmen, diizenli bir sosyal medya kullanimina
sahip degildir. Filmin ana sayfasinda diger sosyal medya hesaplarina da yer verilmis olmasina

ragmen, diger filmlerde siklikla goriilen bilet al uygulamasi kullanilmamuistir.

Birlesen Goniiller filmi Facebook sayfasinin paylagim sayisinin fazla olmasina
ragmen, sahip oldugu begenen sayis1 siralamasinda incelenen filmler arasinda son sirada yer

almaktadir. Yeni begeni alma sayisindaki diisiis bu filmde de goriilmektedir.

Filmin Facebook sayfasi, film vizyona girmeden dokuz ay once Ocak ayinda agilmis
olmasina ragmen hesap diizenli bir sekilde kullanilmamistir. Tablo 11°de goriildiigii lizere
Mart, Nisan, Mayis ve Haziran aylarinda herhangi bir paylasima yer verilmemistir. Film adina
yapilan paylagimlarin en yogun oldugu aylar Eyliil, filmin vizyona girdigi Ekim ve Kasim
aylaridir. Filmin Facebook hesabinda paylasilan iceriklere bakildiginda en ¢ok paylagimi
yapilan igerigin set fotograflar1 oldugu goriilmektedir. Filmle ilgili paylasilan bilgilerden
sonra, gala fotograflar1 da paylasilan igerik sayis1 bakiminda iiglincii sirada yer almaktadir.
Incelenen diger filmlerin aksine, filmde yer alan sarkilarla ilgili herhangi bir paylasimda
bulunulmamistir. Igerik paylasimlarinda Kasim ayindan sonra yasanan diisiis 2015 yilinin ilk

aylarinda da goriilmektedir.

Filmin ana sayfasinda bilet al uygulamasina yer verilmemesine ragmen, filmin seans
ve salon bilgileri sik sik fotograf seklinde paylasilmistir. Bir¢ok filmin kendi sayfalarinda
kullandiklar1 film repliklerini paylasma ydntemini Birlesen Gontiller filmi de kullanarak
takipgilerin ilgisi ¢ekilmeye calisilmistir. Sayfanin uzun siiredir agik olmasina ragmen diger
aylardaki 6zel giinlerle ilgili herhangi bir paylasimda bulunulmayarak, sadece Ekim ve Kasim

aylarindaki 6zel giinlerle ilgili paylasimlar yapilmistir.
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Tablo 11. Birlesen Goniiller filminin aylara gore paylasim miktar1 ve paylasilan igerikler

Paylasilan Icerikler Oca.l14 | Sub.14 | Mar.14 | Nis.14 | Mayv.14 | Haz.14 | Tem.14 | Agu.14| Ex¥L14 | Ekil4| Kas.14| Ara.l4| Toplam
Afis 0 0 0 0 0 0 0 0 2 7 2 0 11
Basinda ver alan haberler 1 0 0 0 0 0 0 0 6 13 0 0 20
Bilgi 1 | 0 0 0 0 1 0 8 18 28 6 63
Film repligi 0 0 0 0 0 0 0 0 4 6 2 5 17
Fragman 0 0 0 0 0 0 0 0 5 18 1 0 24
Gala fotograflan 0 0 0 0 0 0 0 ] 0 35 0 0 35
Kapak fotograf 0 0 0 0 0 0 0 1 1 0 0 0 2
Ozel giinleri kutlama 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 1 0 2
Salon ve seans bilgileri 0 0 0 0 0 0 0 0 0 21 13 0 34
Set fotograflan 6 2 0 0 0 0 1 1 23 52 ] 8 29
Twitter paylasimlar 0 0 0 0 0 0 0 0 0 3 0 0 3
Video paylasim sitelerinden paylasumlar 0 0 0 0 0 0 0 0 3 3 0 0 ]
Toplam Paylasim Savisi 8 3 0 0 0 0 2 2 52 177 53 16 313
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6. 8. Cakallarla Dans 3: Sifir Sikint1

Bir devam filmi olan Cakallarla Dans 3: Sifir Sikint1 filmi 5 Aralik 2014 tarihinde
vizyona girmistir. 2014 yilinin sonlarinda vizyona girmis olmasina ragmen 25 giinde en ¢ok
izlenen ilk on film arasina girmeyi basarabilmistir. incelenen diger filmlerden farkl1 olarak,
Cakallarla Dans filminin Facebook hesab1 17 Aralik 2010 tarihinde vizyona giren serinin ilk

film i¢in 3 Ocak 2011 tarihinde agilmistir.

Filmin Facebook sayfasinda filmle ilgili verilen bilgilerin yan1 sira diger sosyal medya
hesaplar1 da paylasilmistir. Bilet alma uygulamasinin yapilmamasina ilaveten filmin salon ve
seans bilgilerine de paylagimlarda yer verilmemistir. Filmin Facebook hesabinin uzun siiredir
aktif olmasma da bagh olarak, begenen sayisi bakiminda incelenen filmler arasinda ikinci,

Social Baker siralamasinda ise 10. sirada yer almaktadir (Tablo 4).

Begenen sayisinin fazla olmasina ragmen, diger filmlerde goriildiigii gibi yeni begeni

alma sayisindaki diisiis burada da yasanmaktadir.

Paylagimi yapilan igerik sayisina bakildiginda, heniiz ikinci film vizyondayken ti¢lincii
filmin ¢ekileceginin duyuruldugu 2013 yilinin Mart ayinda ilk icerik paylasilmis olmasina
ragmen, filmle ilgili az sayida paylasim yapilmis olup, paylasim sayilar1 karsilastirildiginda
Recep ivedik 4 filminden sonra en az paylasimda bulunan filmdir. Facebook sayfasinda,
diger filmlerde goriilmeyen aktif bir sekilde, etkilesimli paylasimlar yapiliyor olmasina

ragmen serinin li¢iincii filmi sayfada az sayida yer bulabilmistir.

Sayfanin genel olarak paylasimlarina bakildiginda giincel konularla ilgili paylasimlar,
0zel giinlerle ilgili paylasimlar, serinin biitiin filmlerinde kullanilan replikler, videolar ve
fotograflar sayfada siklikla paylasilmaktadir. Arastirma icin sayfanin sadece ti¢ilinii filmlerine
yonelik paylagimlart secilmis ve bu paylagimlarin sayisi az olmasina ragmen, genel olarak
sayfada en ¢ok paylasimda bulunan ve dogrudan takipcilerine hitap ederek onlara kendilerini

0zel hissettiren paylasimlari olan tek film Cakallarla Dans serisidir.

Filmin Facebook sayfasinda, hem yapim sirketinin diger filmlerine hem de filmin
oyuncularinin diger filmleri ile ilgili tanitimlara da yer verilerek, fotograf ve video

paylasimlarinda bulunulmustur.
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Tablo 12. Cakallarla Dans 3: Sifir Sikint1 filminin aylara gore paylasim miktar1 ve paylasilan igerikler

Pavlasilan icerikler Mar.13| Tem.13 |EvL13 | Kas.13| Oca.14 | Sub.14 | Mar.14 | Nis.14 | May.14 |Haz.14 | Tem.14 | Agu.14| EvL14| Eki.14 | Kas.14| Ara.14| Toplam
Afis 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 7 2 0 g T 5 30
Basinda yer alan haberler 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2 0 0 0 0 0 2
Bilgi 1 2 1 3 2 1 1 3 3 g 3 9 2 6 7 11 65
Fragman 0 0 0 ] 0 0 0 0 0 0 0 0 3 2 3 0 10
Gala fotograflan 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 1
Instagram paylasimlan 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 1
Kamera arkasi videolan 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 2 0 0 0 2 0 5
Kapak fotograf 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 1
Klip 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 1 2
Ozel giinleri kutlama 0 0 0 0 0 0 0 1 3 0 1 1 0 1 1 0 8
Set fotograflan 0 0 0 0 0 0 1 2 3 14 6 1 1 4 7 12 51
Sovlesi videolan 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1
Twitter paylasimlan 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 1
Video paylasim sitelerinden paylasimlar 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 % 1 1 1 3 2
Toplam Paylasim Sayisi 2 2 1 3 2 1 2 6 10 23 23 17 7 23 32 33 187
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6. 9. Incir Receli 2

Bir devam filmi olan Incir Receli 2 filmi, incelenen filmler arasinda tiir bakimindan
ticiincii dram filmidir ve film 17 Ekim 2014 tarihinde vizyona girmistir. Cakallarla Dans serisi
gibi, Incir Receli filminin Facebook hesabi da ilk film vizyona girmeden bir hafta once 4
Subat 2011 tarihinde agilmistir. Filmin hesabinda filmle ilgili verilen bilgilerin yani1 sira, diger

sosyal medya hesaplarinin adreslerine de yer verilmistir.

Iki filmin gekimleri arasinda ii¢ yildan fazla bir zaman olmasma ragmen filmin
Facebook hesabi diizenli bir sekilde kullanilmistir. incelenen filmler arasinda en ¢ok takipgiye
sahip sayfa Incir receli filminin sayfasidir ve Social Bakers verilerine gére Tiirkiye’de en ¢ok
begeni alan film sayfalar1 arasinda dordiincii sirada yer almaktadir. Incelenen filmler arasinda

Pek Yakinda filminden sonra aldig1 begeni sayis1 artmaya devam eden ikinci filmdir.

Sayfanin paylagimlar1 incelendiginde, ikinci filmle ilgili ilk paylasim, film vizyona
girmeden bir y1l 6nce 30 Eyliill 2013 tarihinde yapilmistir. Filmin devam senaryosunun
yazildigin1 takipgilerine duyuran sayfa, bir yil Oncesinden filmin tanitimini yapmaya
baslamustir. Incelenen filmler arasinda ortalamanin iizerinde bir sayida paylasim yapilmisolup,

siralama bakimindan dordiincii sirada yer almaktadir.

Paylasilan igeriklere bakildiginda, bir BKM Film yapimi olmasina ragmen, diger
komedi filmlerinden farkli sekillerde tanitima gidilmistir. BKM Film yapimu filmlerden farkli
olarak Incir Receli 2 filminin Facebook sayfasinda en ¢ok film repligi paylasimma yer
verilmistir. Diger filmlerin aksine set fotografi koymak ve sik sik afis paylagsmak yerine,
filmin bazi sahnelerinden alinan karelere film repligi yazmayi tercih ederek, takipgilerin
ilgisini ¢ekmeye calismistir. Film repliklerinden sonra en c¢ok paylasilan igerik gala

fotograflaridir.

Film adina 06zel olarak bestelenen sarkilarla klipler olusturularak, seyircinin
meraklandirilmasi ve sinema salonlarina ¢ekilmesi amaglanmistir. Salon ve seans bilgilerine
diger BKM Film yapimu filmlere gore daha az yer verilmistir. Filmin Facebook sayfasinda
ayn1 yapim sirketine veya yonetmene ait olmayan farkl tiirlerdeki filmlerin tanitimlarina da

yer verilmistir.
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Tablo 13. Incir Regeli 2 filminin aylara gore paylasim miktar1 ve paylasilan icerikler

Payvlasilan Icerikler EylL13 | Ekil3| Kas.13| Ara.13| Oca.l4 | Sub.14| Mar.14 | Tem.14 | Agu.14| Eyl14 |Eki]14 | Kas.14| Ara.14| Toplam
Afis 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2 0 0 0 2
Basinda ver alan haberler 0 0 0 0 ] 0 ] 0 2 3 7 2 1 15
Bilgi 0 0 0 0 2 2 0 g 3 0 20 7 1 45
Film repligi 1 10 4 2 2 0 0 0 10 17 26 71 4 147
Fragman 0 0 0 0 0 0 1 2 7 7 5 12 0 34
Gala fotograflan 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 50 0 0 50
Gala videolan 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2 2 0 4
Instagram paylasimlan 0 0 ] 0 0 ] ] 0 0 ] 3 0 0 3
Kapak fotograh 0 0 0 0 0 0 0 1 1 1 0 0 1 4
Klip 0 0 0 0 0 0 0 3 0 1 4 11 0 19
Ozel giinleri kutlama 0 1 0 0 1 0 0 0 0 0 1 2 0 5
Salon ve seans hilgileri 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 4 13 0 17
Twitter pavlasimlar: 0 ] ] 0 ] ] 0 0 0 ] 10 0 ] 10
Video paylasim sitelerinden paylasmmlar 0 0 0 0 0 1 0 0 1 3 7 2 0 14
Toplam Paylasim Sayisi 1 11 4 2 5 3 1 14 26 34 139 122 7 369
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6. 10. Patron Mutlu Son Istiyor

Calisma i¢in incelenen son film besinci BKM Film yapimidir ve ayn1 yapim sirketine
ait diger komedi filmleri gibi Facebook hesab1 aktif ve diizenli bir sekilde kullanilmustir. 1
Ocak 2014 tarihinde, yilin baglarinda vizyona girmis olmasina ragmen, 2014 yilin izlenme
sayist agsindan 10. sirada tamamlamistir. Filmin Facebook hesabinda filmle ilgili verilen

genis bilgilerin yani sira, filme ait sosyal medya hesaplarinin adresleri de verilmistir.

Paylasilan icerik miktar1 bakimindan ortalamanin oldukga iistiinde olmasina ragmen,
aldig1 begeni sayisinin diisiikliigiinden dolayi listenin sonlarinda yer almaktadir. Yeni begeni

alma sayisinda hizli bir diisiis bu filmin sayfasinda da goriilmektedir.

Filmin Facebook hesabi film vizyona girmeden bes ay dnce 2013 yilinin Temmuz
ayinda acilmistir. Film vizyona girene kadar az sayida fakat diizenli paylasimlarla seyircinin
ilgisi aktif tutulmustur. En ¢ok paylagim yapilan tarihler Aralik 2013 ve filmin vizyona girdigi
Ocak 2014 tarihleridir.

Diger BKM Film yapim1 komedi filmlerin Facebook sayfalarinda oldugu gibi, Patron
Mutlu Son Istiyor filminin Facebook hesabindan yapilan paylasimlar diizenli ve igerik
bakimindan zengindir. En ¢ok paylasimi yapilan igerikler set ve gala fotograflari, basinda yer
alan haberler, film hakkinda verilen bilgiler ve film replikleridir. Diger komedi filmlerinin
aksine sayfada bilet ya da DVD al seklinde bir uygulama bulunmamasinin yani sira, salon ve

seans bilgilerine de az miktarda yer verilmistir.

Subat ayindan sonra sayfada paylasilan ileti sayisinin hizli bir sekilde diistiigii
goriilmektedir, bu diisiis Eyliil ayina kadar devam etmektedir. Filmin DVD’si ¢iktiktan ve
film televizyonda yayinlandiktan sonra, filmde yer alan baz1 ilgi ¢ekici sahneler Ekim, Kasim
ve Aralik aylarinda paylasilarak, takipciler DVD satin almaya ve filmi televizyonda izlemeye

tesvik edilmistir.
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Tablo 14. Patron Mutlu Son Istiyor filminin aylara gére paylasim miktari ve paylasilan igerikler

Paylagilan Tcerikler Asu.13 (Eyl.13 | Fki.13 | Kas.13 | Ara.13 | Oca.14 | Sub.14| Mar.14 | Nis.14 | May.14 | Haz.14 | Tem.14 | Agu.14 | Eyl.14 | Eki.14 | Kas.14 | Ara.14 | Toplam
Afig 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1
Basmda yer alan haberler 3 7 3 1 15 17 4 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 53
Bilgi 1 1 0 0 10 23 0 1 0 1 0 0 0 1 2 5 3 46
Film repligi 0 0 0 0 2 23 3 0 0 0 0 0 3 6 3 3 2 50
Fragman 0 0 0 0 4 0 0 0 0 0 0 0 1 1 0 0 0 6
Gala fotograflan 0 0 0 0 38 11 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 69
Gala videolan 0 0 0 0 3 5 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 8
Instagram paylasmmlan 0 0 0 0 0 3 0 0 0 0 0 0 0 0 | 0 0 4
Kamera arkas: videolan 0 0 0 0 0 3 3 0 0 0 0 0 0 3 1 1 1 12
Kapak fotografi 1 0 0 0 2 2 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 ]
Klip 0 0 0 0 3 3 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 7
Odiil haberleri 0 0 0 0 0 0 0 0 2 1 0 1 1 0 0 0 0 5
Ozel giinleri kutlama 2 0 2 2 1 0 0 0 0 0 0 0 1 0 2 1 1 12
Salon ve seans bilgileri 0 0 0 0 0 6 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 T
Set fotograflan 22 5 0 0 9 13 19 0 0 0 0 0 0 5 4 0 1 78
Twitter paylasumlan 0 0 0 0 2 2 4 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 9
Unliilerin yorumlar 0 0 0 0 0 9 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 10
Video paylasim sitelerinden paylasimmlar 0 0 0 0 0 X 3 0 0 1 0 0 2 ] 10 13 6 42
Toplam Paylasim Sayist 31 13 5 4 109 1212 43 2 2 3 0 1 0 22 24 21 14 415
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7. Sonuc¢

Tablo 15’e bakildiginda Tiirk sinemasinin 2014 yilinda en ¢ok izlenen ilk 10 filminde
komedi tiirii agirlik gostermektedir. En ¢ok izlenen Recep Ivedik 4 filmi, ilk ii¢ filmin elde
ettigi basaridan daha cok faydalanarak sosyal medya kullanimina onem gostermemistir.
Incelenen 10 filme bakildiginda Tiirk sinemasinin sosyal medyay1 giiniimiizde daha aktif ve
diizenli bir sekilde kullandiklar1 gériilmektedir. Ozellikle devam niteligi olan filmler ve BKM
Film gibi ayn1 yapim sirketinden ¢ikan filmler, tanitimlarinda sosyal medya kullanimina

agirlik vermektedirler.

Tablo 15. incelenen filmlerin tiirleri, begenilme ve paylasim sayilari

izlenme Film Ad Film Tiirii Sayfanin Begenilme Sayi:ada Paylasilan
Sirasi Sayisi Icerik Sayisi
1 Recep Ivedik 4 Komedi 284.947 20

2 Eyvah Eyvah 3 Komedi 678.868 221

3 Diigiin Dernek Komedi 717.273 613

4 Pek Yakinda Komedi 249.677 228

5 Unutursam Fisilda Dram 131.667 194

6 Deliha Komedi 37.131 546

7 Birlesen Goniiller Dram, Tarih 29.918 313

8 Cakallarla Dans 3 Komedi 775.801 187

9 Incir Regeli 2 Dram 1.541.879 369

10 Patron Mutlu Son Istiyor Komedi 74.068 425

Kuskusuz, diinyanin kii¢iik bir kdy haline gelmesinde ‘sosyal medya’nin ¢ok dnemli
bir rolii vardir. Sosyal medya, duvarlari, mesafeleri ortadan kaldirirken, insanlar1 birgok
acidan birbirine yaklastirmay1 basarmistir. Diinya tarihi agisindan énemli bir doniim noktasi
olan internet ve sosyal medyanin, ekonomide, siyasette ve sosyo-kiiltiirel yasamimizdaki

etkilerini her gecen giin daha da fazla hissetmekteyiz.

Insan hayatini her acidan etkileyen bu giiciin film sektoriine entegre olmasi
kacimilmazdi. Bugiin film sirketleri, interneti ve sosyal medyay1 rekabet gii¢lerini artirmanin

vazgecilmez unsurlarindan biri olarak gérmektedirler.

Kullanicilar artik pasif birer izleyici degil bu ortamin aktif oyuncular1 haline gelmeye
baglamiglardir. Yazdiklar1 bloglar, attiklar1 Tweetler, Facebook paylasimlar: ile iiriin
degerlendirmeleri ile sosyal medya, yaratici tiiketicilerin ve tiiketiciler tarafindan yaratilan

icerigin dogusuna sahne olmustur.

Kurum ve kuruluslar, giiciin ve deger yaratiminin kendilerinden tiiketiciye kaymasina
tanik olmaya basladilar. Eskinin yukaridan asagiya ve tek yonlil iletisimin yerini, ¢ok yonlii,

etkilesimli, demokratik ve es diizeyli iletisim almaya bagladi. Elbette bu degisim, sosyal ve
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kiiltiirel oldugu kadar ekonomik anlamda da biiyiik etkiler yaratmaktadir.

Dijital ekonominin yeni kurallari, sosyal medya etrafinda yapilaniyor ve isletmeler de
bu yeni sistem i¢inde yerlerini almak, rekabet avantaji kazanmak ig¢in birbirleriyle
yarigtyorlar. Tiim isletmelerin sosyal medyada pazarlama c¢abasina girmeye basladigi bu
donemde, dogru adimlar1 atmak ve siireci basariyla yonetmek elbette ¢ok Onemli hale
gelmistir. Pazardaki giic dengelerinin degismesi, tiiketicilerin bilgiyi arama ve isleme
stireclerinin farklilagmasi, sosyal medyanin hizli yiikselisi ve popiilerligi, isletmelerin

pazarlamaya bakis agilarini ve pazarlama faaliyetlerini degistirmektedir.

Gelisen ve yenilenen teknoloji ile dogan ‘sosyal medya’, filmlerin pazarlanmasi
konusunda 6nemli ve etkili bir mecra haline gelmistir. Hollywood sinemasinin uzun siiredir
etkili bir ara¢ olarak kullandig1 ‘sosyal medya’ aglari, gelisen Tiirk sinema endiistrisinde de

kullanilmaya baslanmistir.

Sosyal medya hedef kitleye ulasmada hizli ve etkili bir yontem olarak kabul edilebilir.
Sosyal medya sadece filmlerin gise gelirlerine katkida bulunmaz, gisede zarar edilse bile
DVD veya film igin iiretilen endiistriyel malzemelerin satislarinin artmasini saglayarak bu
zararin kapatilmasina da yardimci olabilir. Giiniimiiz diinyasinda sinema filmleri i¢in 6nemli
olan elestirmenler ya da filmlerin aldig1 yildizlardan degil, sosyal medyada gercek kisilerin

filmle ilgili paylastig1 yorumlardir.

Sosyal medyada bir film adina acilan birden fazla sahte hesap, filme olan ilginin
boliinmesine neden olmaktadir. Film yapimcilar1 bu dezavantaji kontrol edebilirlerse filmin
tanitimi i¢in tek bir hesap daha faydali olacaktir. Sosyal medya baglanti sayfalarmin resmi
internet sitesinde yer almasi gerektigi gibi, diger sosyal medya aglarinin baglantilarinin da yer

almasi film adina olumlu bir katki olacaktir.

Film vizyondan kalkmis olsa bile, filmin giincel tutulmasi isteniyorsa sosyal medya
araciligiyla izleyicilerin ilgisi ayakta tutulmalidir. Bu hem vizyon dis1 gelirlerin artmasin

saglayacak hem de devami olan filmlere dnceden seyirci ¢ekilmesini saglayacaktir.
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