ARASTIRMA MAKALESI
(Research Article)

1Sare Erol,
Orcid: 0009-0001-7346-7467

2Deniz Demirarslan,
Orcid: 0000-0002-7817-5893

PhD Student, Kocaeli University,
Graduate Schools of Social, Interior
Architecture  Master's  Program,
Kocaeli, Turkiye

2Prof.Dr., Kocaeli University, Faculty
of Architerctur and Design, Kocaeli,
Tarkiye

Sorumlu Yazar (Corresponding
Author):

Sare EROL
sare.erol@hotmail.com

Anahtar Kelimeler:
Magaza tasarimi, dekorasyon,
ic mekan, marka, moda

Keywords:
Shop design, decoration, interior,
trademark, fashion

Bu aragstirmada yer alan veriler,
Prof. Dr. Deniz Demirarslan
danismanliginda  yiiriitiilen Sare
Erol'un  “Tekstil ve  Giyim
Magazalarinda Vitrin ~ Tasarim
flkeleri:  [zmit  Orneginde  Bir
Inceleme”  baslkli  yiikseklisans
tezinden dretilmistir.

TJFDM, 2025, 7(2): 195-214

Vitrin Tasariminda Gorsel Algi Olgiitlerinin Onemi: izmit Ornegi
The Importance of Visual Perception Criteria in Storefront Design: lzmit
Example

DOI: 10.54976/tjfdm.1725305

Alinig Tarihi (Received): 24.05.2025 Kabul Tarihi (Accepted): 04.06.2025

oz

insan, algiladigi mekan ile strekli etkilesim halindedir. Algilamanin buyiik bir kismini
gorme duyusuyla gerceklestirmektedir. insanin goz ile gérme islevini tamamlamas
sonucunda gorsel algl olusur ve icerisinde bulundugu mekandan bu algilar sonucunda
etkilenir. Doku, 151k, renk, malzeme gibi mekanin ylzeylerinde kullanilan unsurlar gérsel
algiy etkileyen tasarim ogeleridir. Bunlarin tasarimda uygulanmasiyla algi odaginin bir
noktada toplanmasi, mekéanin daha yiiksek veya daha alcak gosterilmesi, aydinlik-karanhk
oranlarinin ayarlanmasi gibi sonuglar elde edilebilmektedir. i¢ mimarlar, uygulamaya
gecirecekleri mekan tasarimlarinda kullaniayr etkilemek ve amacgladiklari algilatma
biciminin dogru olabilmesi icin bu tasarim 6gelerinden yararlanmaktadirlar. Bu tasarim
ogelerinin kullanildigi mekanlardan biri de vitrindir. Vitrin, ticaret mekéanlarinda bulunan
Uranlerin sergilenmesi icin cogunlukla dis mekandan cam ile ayrilan bir mekénsal parcadir.
Kullanicinin ilk karsilastigr yer, satilan Griinler hakkinda bilgi veren bu mekandir.
Kullanilan malzeme, renk, doku gibi dgeler marka imajini yansitmasi disinda kullanicinin
Uranl daha iyi sunulmug bicimiyle gérmesini de saglar. Giris cephelerinde kullanilan
kurumsal logonun, yazi karakterlerinin, tabelalarin ve renklerin biitliniiyle olusan tasarim
da gorsel algiyr etkileyen unsurlardan biridir. Bu nedenle gérsel elemanlarla olusturulmus
vitrin, kullanicinin sergilenen Grlnleri algilamasi agisindan tasarimda 6nemli bir rol
oynamaktadir. “Vitrin, magaza tasariminda kullanicinin algisini ¢eken 6nemli bir
mekandir.” hipoteziyle yola ¢ikarak bu ¢alismada vitrin tasariminda kullanilan gorsel algi
oOlcttlerinin incelenmesi ve yeni bir bakis acisinin sunulmasi amaglanmaktadir. Calismada,
literatGr taramasi yapilarak tarihi ve tanitic aragtirma yontemleri kullanilmig, vitrin
cesitlerinden ve vitrin tasariminda kullanilan &gelerden bahsedilmis daha sonra bu
tanimlart destekleyen gorsel algi Olgltleri anlatilmig, konunun temeli olusturularak
orneklerle incelenmistir. Bilgiler gdzlem yapma yontemiyle edinilen goérsel verilerle
desteklenmis, alginin, vitrinde etkisi Kocaeli’nin izmit ilgesinden segilen giyim magazalar
aracithgiyla irdelenmistir.

ABSTRACT

Humans are in constant interaction with the space they perceive. A significant portion of
this perception is achieved through the sense of sight. Visual perception is formed when
a person completes the function of seeing with their eyes, and as a result, they are
influenced by the space they are in. Elements used on the surfaces of the space, such as
texture, light, color, and material, are design components that affect visual perception.
By applying these elements in design, it is possible to achieve outcomes such as focusing
perception on a specific point, making a space appear higher or lower, and adjusting the
light-dark ratios. Interior designers use these design elements in their spatial designs to
influence users and ensure that the intended perception is accurately conveyed. A space
where these design elements are used is the display window. A display window is a spatial
component, often separated from the external environment by glass, used to showcase
products in commercial spaces. This is the place where users first encounter and receive
information about the products being sold. Elements such as material, color, and texture
not only reflect the brand image but also enable users to see the product presented in a
better way. The overall design, including the corporate logo, font styles, signage, and
colors used on the entrance facades, is also one of the factors affecting visual perception.
Therefore, a display window designed with visual elements plays a significant role in how
users perceive the products being showcased. Based on the hypothesis that “The display
window is an important space in shop design that captures the user’s perception,” this
study examines the visual perception criteria used in display window design and presents
a new perspective. In this study, historical and descriptive research methods were
employed through a literature review, discussing the types of display windows and the
elements used in their design. Subsequently, the visual perception criteria supporting
these definitions were explained, and the topic was examined with examples. The
information was supported by visual data obtained through observation, and the impact
of perception on the display window was analyzed through clothing stores selected from
the izmit district of Kocaeli.
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Girig

Gecmisten gunimuize aligverig kultirt farkhlasarak devam etmistir. Paranin icat
edilmesinden &nce esyalarin takas edilmesi yontemi kullanilmaktaydi. Ornegin Misir’'da
duvar cizimlerinde, halkin degis tokus yontemi ile glindelik gereksinimlerini kargiladigi
gorilmektedir. Ayakkabi satan kisinin firinciya ¢érek karsiliginda bir sandalet uzattiginin
tasviri yapilmistir (Kestane,2015 akt: Haylamaz ve Onlii, 2019). Paranin bulunmasi ile
ticaret sektorinde hizli bir gelisme yasanmistir. Bu gelisim sirasinda tek bir ortak nokta
vardir o da (riinii satma amaci gliden ticari kaygidir. insanlar, kent meydanlarindaki
pazar yerlerinde kurduklari satis tezgahlarinda drtnlerini tanitmaya calismislardir. Daha
sonra Orta Cag'da ahsap kepenkli diikkanlar yayginlasmaya baglamistir. Bu dikkanlar
acildiginda altta tezgdh meydana getiren kepenkli sistemden olusmaktayd: (Canbakal
Ataoglu, 2020).

Dukkéanlarin ustiinde de goélgelik yapan bir kepenk bulunmaktaydi. Bu sistem Grinin
satildigr alanin, misterinin goéziinde daha dizenli ve daginikliktan uzak olmasini
saghyordu. Fakat bu diikkanlarin kepenkleri, is bitiminde kapatildiginda acikligi olmayan
bir yilizeye dénusiiyordu (Canbakal Ataoglu,2020). Uriinler sadece is saatlerinde
goriilebiliyordu. Urtin tanitiminin diizeyini artiracak yeni bir sisteme ihtiyac vard.
Zaman icerisinde gelisen teknoloji ve Urln ¢esidinin artmasi, vitrin tasarimlarindaki bu
ihtiyac karsilamigstir. Cam Gretim tekniklerindeki gelismelerle, modern vitrinin baglangici
18.ylizylla dayanmaktadir. Dikkén cephelerinde cam malzeme kullaniimaya
basglanmistir. 19. ve 20. yuzyillarda ortaya ¢ikan cam paneller ve giydirme cephe yapim
teknikleri sayesinde tamamen cam kaph dikkan vitrinleri yapmak mumkin hale
gelmistir. Boylece Urlnler is saatleri disinda da goérGinir hale gelmistir
(CanbakalAtaoglu,2020). Turkiye'de vitrinlerin gecmisine bakildiginda ise 19. ytzyilda
Pera’da vitrinli diikkanlar gérilmeye baslanmistir. Tasarim odakli vitrinler Beyoglu'nda
agirhkli olarak goériilmektedir. Daha 6ncesinde ise Tirk mimarisinde carsi geleneginin
onemli bir pargasint olusturan kapali carsi (arasta, bedesten wvb.) planlamasi
bulunmaktaydi. Zamanla diikkéanlarda, icerisinde Urinler hakkinda bilgi veren,
magazada satilan urlnlerin tipleri ve Ozellikleri gibi bilgilerin verildigi alanlarin
tasarlandigl ve “vitrin” olarak isimlendirildigi gorilmektedir.

Vitrin, dukkan cephelerinde Uriin tanitimina yoénelik alanlar iceren bir sergileme
mekanidir (Bayraktar, 2011). Ge¢mis zamanlardan bu yana vitrinin var olmasi Grin
satisinin olmasinda etkilidir. Yukaridaki paragrafta belirtildigi gibi basta basit sistemlerle
¢6zimlenmis vitrinin, modernlesme baglangici cam Uretim tekniklerindeki gelismelere
dayanmaktadir.18.ylzyillda cam Uretimindeki ilerlemeler dikkdn cephelerinde bu
malzemenin kullanilmasini saglamistir. Giderek biylyen ticaret, mekanin bayimesine es
zamanh olarak biylk cam panellerin Uretilmesiyle vitrin ylizeylerinin de geniglemesini
saglamistir. K¢tk dikkanlardan buylk dikkanlara bir gegis olmustur. Buyik dikkan
olarak tabir edilen magazalarda vitrin tasarimlari 6ne ¢ikmaya baglamistir. K¢tk
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alanlarda baslayip gittikce bluytyen metrekarelere ulagsan vitrin tasarimlarinda sadece
Urinlerin sunumu yapilmamis, kullanilan 1sik oyunlari ve tasarlanan atmosfer ile birlikte
musteriler Gzerinde etki olusturulmaya baglanmigtir. Bu noktada, tasarim &gelerinin ve
ilkelerinin kullanimi mekéan icerisindeki anlatimi kuvvetlendirmektedir. Tasarim dilini
yansitan vitrin markayi tanitmakla beraber kullanici icin bir cagrida bulunan magazanin
ara ylzunu olusturmaktadir.

Vitrinler, markanin imajini ve tasarimlarinin sergilenebilmesi icin magaza icerisinde
6nemli bir iletisim araci &zelligi tastyan mekanlardir. Sergilenecek olan urinlerin,
kullanicilarin algisini ¢cekebilmek adina vitrin icerisinde en etkili bicimde dizenlenmesi
onemlidir (Oztekin, 2018). I¢ mekan algilamasi, bakanin kendisi ile cevresinde
gorduklerinin birbirlerine gére konumlarini algilamasi olarak tanimlanabilir. Mekani
olusturan elemanlarin gorsel etkileri, onlarin tasarim &geleri olan; nokta, ¢izgi, renk,
form ve doku vb. bunlarin her birine anlam ytklenmesiyle olusur (Aslan vd, 2015).
Kullanicinin iginde bulundugu c¢evrenin fiziksel yapisi, hacmi ve islevsel &zellikleri de
algilamada farkhliklar yaratir. Mekanda kullanilan donatilarin diizenlenisi, elemanlarin
olcl, boyut, renk, doku gibi 6zelliklerinin birbirleriyle etkilesimleri mekanin kimligini ve
imajini olusturur (Yurttag, 2019). Goérsel alginin biuttiniini olusturan bu 6zelliklerin vitrin
tasariminda kullanilmasi, musterinin odak noktasini Gizerine ¢ekerek Urinin etkileme
diizeyini arttirmaktadir.

2. MATERYAL VE YONTEM

Kocaeli'nin izmit ilgesinde toplam 3 adet biiyiik dlcekli alisveris merkezi, 3 adet orta
Olgekli aligveris merkezi ve 4 adet kuguk Olgekli alisveris merkezi bulunmaktadir
(Demirarslan, 2019). Bu alisveris merkezlerinden buyik &l¢ekli olanlardan ikisi ele
alinmis ve calisma kapsaminda bu aligveris merkezleri kisaca A AVM ve B AVM olarak
isimlendirilmistir (Sekil 1.). Fotograflarin ¢ekimi icin saha ¢alismasi 2024 yili, Nisan ayi
icerisinde gézlem yapma ve fotograf ile belgeleme ydntemi ile gerceklestirilmistir.

AllkiRyacgatih,

O

Haci Halim

Sekil 1. Kocaeli izmit ilcesi alisveris merkezi haritasi (1. yazar tarafindan yeniden diizenlenmistir) (URLI)
Figure 1. Kocaeli Izmit district shopping center map (Edited by ist author) (URLI)
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Calisma kapsaminda secilen Kocaeli, izmit ilcesinde bulunan A AVM ve B AVM icerisinde
bircok tirde magaza bulunmaktadir. Cizelge 1.de goéruldugi Ulzere A AVM’deki
magazalar toplam 12 c¢esit kategoriye ayrilmaktadir.

Cizelge 1. A AVM’de bulunan magazalarin kategorilere ayirimi (1.yazar tarafindan hazirlanmustir.)
Table 1. Categorization of stores in shopping center A (Edited by Ist author)

A AVM’de Bulunan Magaza Turi Adet
Aksesuar 2
Moda ve Giyim 40
Ayakkabi ve Canta 7
Cocuk ve Oyuncak 13
Ev ve Dekorasyon 10
Hizmet 14
i¢ Giyim ve Mayo 4
Saglik ve Kozmetik 5
Miucevher ve Saat ve Aksesuar 9
Spor 6
Market 2
Teknoloji 7

Cizelge 2.de gorildigl Uzere B AVM’deki magazalar toplam 14 c¢esit kategoriye
ayrilmaktadir.

Cizelge 2. B AVM’de bulunan magazalarin kategorilere ayrimi (1.yazar tarafindan hazirlanmugtir.)
Table 2. Categorization of stores in shopping center B (Edited by Ist author)

B AVM’de Bulunan Magaza Tiri Adet
Kdltdr, Sanat ve Eglence 7
i¢ Giyim ve Mayo 4
Ayakkabi ve Canta 13
Teknoloji 14
Moda ve Giyim 34
Mucevher, Saat ve Aksesuar 12
Hediye 1
Cocuk Giyim 1
Saghk ve Kozmetik 11
Hizmet 18
Spor 7
Ev ve Dekorasyon 14
Cocuk ve Oyuncak 7
Market 1
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Yukarida belirtilen magazalarin icerisinden giyim sektorine yoénelik olan yerli markalar
secilerek incelemesi yapilmistir. inceleme asamasinda ilk olarak goézlem yapilmasi
sirasinda fotograflama ydntemiyle vitrinlerin gérsel olarak belgelenmesi saglanip daha
sonra gorsel algi Slcltlerine gore yapilan tasarimlar Gzerinden yorumlanmasi yaptlmistir.
Boylece tasarima yonelik ilkelerin uygulanmasi arastirilmis ve inceleme sonucunda
maddeler halinde ortaya konmustur.

3. Vitrin Tasarimi ve Vitrin Ogeleri

Tasarim kelimesi bir seye isaret etme, zihinde canlanan fikirleri gercege dénustiirme
becerisi olarak tanimlanabilir. Her marka farkl ttiketici gruplarina hitap ettigi icin ihtiyac
ve fonksiyonlar belirlenir ve bu belirlenen noktalar tasarima yansitilir. Her marka farkini
bu sekilde ortaya koyar ve kullanicisinin algilamasini saglar. Béylece marka prestij
kazanir, Grindn sergilendigi yer olarak 6nemli g&sterge haline gelir (Arslan,2016).

Oriinle ilgili verilmek istenilen bilginin okunmasi ve gorsel algilamanin gerceklesmesi icin
vitrin tasariminin 1s181yla, rengiyle, destekleyen unsurlariyla tim detaylarinin birbiriyle
etkilesim halinde olmasi tasarimin sunulmasinda yardimc olmaktadir. Aydinlatma,
tabelalar, grafikler, mankenler ve aksesuarlar ile slslemeler gibi unsurlarin
kombinasyonuna &zen gosterilmelidir. Vitrin tasarimiyla yaratilan atmosferle,
musterilerin yasamasi ve sergilenen trinun hissettirdigine dair bir deneyim alani olarak
sunulmasi da hedeflenmektedir. Bu tasarim yaklagimi, markanin kendini dogru ifade
edebilmesi ve satin almay! tesvik etmesi yoniinden dikkat edilen bir yaklagimdir. Vitrin
tasariminda kullanilan tasarim &gelerinden rengin, dokunun, cizginin yani sira birlik,
cesitlilik, kontrast ve wvurgu ile hareket, akis ve misteri Uzerinde bir heyecan
olusturulmasi da énemlidir. Esasen bu ilkeler, sadece vitrin i¢cin degil; ayni zamanda bir
magaza icindeki i¢ vitrinler, sergileme Uniteleri gibi cesitli perakende satis ekipmanlari
icin de gecerlidir. Vitrin olarak diizenlenecek mekan ve yerlesimi yapilacak elemanlarin
orani, odak noktasi olarak sunulacak alan, isiklandirmanin bunu desteklemesi ve izleyeni
alan icerisinde yénlendirmesi de énemli detaylardandir (Aydin, 2021).

Magaza icerisine giris yapmadan 6nce gortlen ilk alan, dis cephesinde bulunan vitrin
tasarimidir. Vitrin tasarimi, magazanin mimari yapisindan tabelalara, giris kapisi ve dig
aydinlatma gibi bircok konuyu kapsamaktadir. Yapilan bu tasarimlarla dis gérinimun
cekici olmasi kullanicryr alisverise davet etmesi amaglanmaktadir. Bir vitrin tasariminda
tasarimi yapilan unsurlar sunlardir; dis cephe, magaza girisi ve vitrinler, tabela ve
aydinlatma.

3.1.Dig Cephe

Bir magazanin dis cephe tasarimi, hem estetik hem de islevsel agcidan biiytik &nem tasir.
Dis cephe, magazanin disaridan goériinen yizi oldugu icin potansiyel mdusterilerin
dikkatini cekmek ve onlari iceri davet etmek agisindan énemli bir gérev Ustlenmektedir.
Magazanin bulundugu sokak veya aligveris merkezi ile uyum icinde olmasi, genel estetik
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ve cevre duzenlemesine katki saglayacagl icin magaza dis cephelerinde cevre ile uyum
gereklidir. Dig cephe tasariminda yerel yonetmeliklere ve yasal gereksinimlere uyulmasi
onemlidir. Bu gereksinimler genellikle yapi izinleri, tabela boyutlari ve malzeme
kullanimi gibi konulari kapsar. Ayrica, magaza cephesi, kullaniciya i¢c mekanin 6zina
iletmek ve vitrinin arka tarafinda kalan alanlarda bulunabilecek Urlinlere iliskin fikir
vermektedir (Arslan,2016). Marka imaiji, klasik, Gist gelir grubuna hitap eden, daha uygun
fiyath trtinler, modern gibi 6zellikler yapilan tasarimla algilanmaktadir (Bayraktar,2011).

Markanin logosu, renkleri, slogani, tipografisi marka kimligini olusturmaktadir. Bunlari
Uzerinde barindiran cephe ise, marka kimligini yansitmaktadir. Kullaniciyr magazaya
yonlendirmesi, marka hakkinda 6n bilgi sahibi olmasini saglamasi gibi 6zellikleri
tasimaktadir (Topak ve Oztlirk Demirtas, 2022).

3.2. Magaza Girisi ve Vitrin Tasarimi

Giris kismi magaza kapisindan gectikten sonra i¢ mekandaki gezintinin baglangi¢
noktasidir. Girig kapisi, vitrinle birlikte dis cephedeki ana unsurdur. Yapilan tasarimla
kullanicty1 davet etmede etkili fonksiyon gdérevi gorir. Magaza girisinde kullanilan
tasarim ilkeleri sunlardir;

Aydinlatmanin yeterli olmasi gerekmektedir.

Kolay agilabilir kapilar olmahdir.

Zemin malzemesi kaygan olmamalidir.

Vitrin tasarimini destekleyen tasarim &geleri kullanilmahdir (Arslan,2016).

Girig buyuklaginin Sl¢lstine ve giris seviyesine dikkat edilmelidir. Bazi magazalarda giris
kullanilmaz ve &n kisim tamamen acik birakilir. Genellikle alisveris merkezlerinde bu tarz
girig  kullanilir. Cadde Uzerinde bulunan magazalarda da glvenlik sorunu
olusturabileceginden tercih edilmez (Arslan,2016). Magaza girisinde kullanilan
aydinlatma tarzi da (floresan, led aydinlatma, beyaz renkte i1k gibi) kullanicinin algisini
cekmekte olumlu etki yapabilmektedir. Magaza girisi, alisveris yapmak icin ilgi ¢ekici bir
yer oldugu imajini vitrin tasarimi ile birlikte vermelidir (Bayraktar,2011).

Vitrinler, marka imaji ve Grun &zellikleri ile ilgili fikir edinilmesinde 6nemli bir rol
Ustlenmektedir. Magazanin kimligini yansitir ve Urinlerin goérildiaga ilk yerdir. Yaya
trafiginin yogun oldugu magazalarda vitrin énemli bir tanitim aract ve sergileme
mekanidir. Estetik olarak kullanicinin géziine ve algisina hitap eden vitrinler olumlu bir
etki biraktigi takdirde Urin satigina da olumlu bir katki yapabilmektedir. Tasarim
ilkelerine dikkat edilen bir vitrin su olumlu etkileri gosterir;

e Marka imajinin gelismesinde katki saglar.
e Begeni olusturarak kullanicilarin dikkatini ceker.

e Sezonu yansitan bilgiler verir.
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e Uriinlerin farkh kullanimini gésterir.

e Rekabet ortaminda diger markalardan farkin ortaya konmasini saglar (Arslan,2016).
3.3. Tabela

Tabela, magaza ismi ile sembol veya logo iceren kullanicl tarafindan fark edilmesini
saglayan ilk tanitim aracidir. Okunmasinin kolay olabilmesi icin ¢ogunlukla yukaridan
asaglya dogru degil, soldan saga dogru yazilir. Kullanilan harfler, algilama agisindan
bliyitk ve kalin olmalidir. Magaza cephesindeki ana islevi, girisi gostermesi ve
yonlendirici olmasiyla birlikte gorsel tanitimi saglamaktir. Tabelanin buyuakligu, rengi,
sekli, malzemesi ve aydinlatmasi gibi tasarim &gelerinin kullanimi sonucunda algilamada
dikkat cekmelidir (Arslan, 2016).

3.4. Aydinlatma

Vitrin tasariminda insanlarin dikkatinin cekilmesinde goérsel uyarmadan yararlanilir.
Bunun ¢esitli yollari vardir. Birincisi yuzeylerde 151k siddetinin zithigindan yararlanmaktir.
Isik siddeti az olan bir fonun 6nlnde, 151k siddeti fazla olan bir ylzey dikkat ceker.
Yiizeylerin 151gin yansitma oranlari da alginin yiizey {izerinde toplanmasini saglar. ikincisi
ise aydinlik diizeyi farkindan yararlanmaktir. Aydinhk dizeyi fazla olan bélgeler daha
fazla dikkat cekerler. Vitrin tzerindeki aydinhk dizeyi, dolagim alanlarina gére daha
yuksek olmalidir. Kullanicinin belli bir Grtine dikkatini ¢ekmek, magazaya 6zgi nitelik
kazandirmak icin bazi bdlgelerde genel sergileme ylizeylerinden daha yulksek diizeyde
ve daha sicak renk ile wvurgulamak amaciyla bodlgesel aydinlatma yapilabilir.
Vurgulamanin bir baska yolu da arka fonda koyu golgeler olusturarak sergilenen nesneyi
one ¢tkarmaktir (Berkin ve Yal¢in Usal, 2012).

4., Vitrin Turleri

Azakl'nin (2021) calismasinda bahsettigi gibi magaza cephelerinde yer alan vitrinler
mimari acidan farklilk gdstermektedir. islevsel olarak farkli sekillerde y&netilmekte ve
kurgulanmaktadir. Plan bazli olarak vitrinler standart diz vitrin, ¢arsi vitrin, acth vitrin,
kdse vitrin, kutu vitrin, panelli vitrin gibi bircok ¢eside ayrilmaktadir.

Standart duz vitrinler, caddeye ya da magaza cephesine paralel olan ve tim
kategorilerdeki magazalara hizmet edebilen vitrinlerdir. Carsi vitrinde, magaza giris
kapisi, dikkati vitrin Gzerine ¢cekmek amaciyla vitrin camindan geride konumlandirilir.
Once kullanicinin  algisini vitrine y®neltmek ve sonra magazaya yoénlendirmek
hedeflenmektedir. Agili vitrin, binanin k&sesinde her iki a¢idan da goériinmesini
saglamaktadir. Zeminde lg¢gen formunu olusturur ve Ul¢ yan ylzeyden olusur. Kose
vitrin, iki vitrinin birlesmesinden olusmus gibi gozikse de iki cepheli tek vitrindir.
Genellikle cephesi genis magazalarda tercih edilmektedir. Bu tirdeki vitrinde avantaj,
her iki yonden de kullanicinin vitrini gérebilmesidir. Kutu vitrin, kuiglk egyalarin
sergilenmesi  icin  kare veya dikdortgen formda, magaza cephelerinde
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konumlandiriimaktadir. Diger vitrinlere gbére daha kuguktir ve kullanicinin goéz
seviyesindedir. Panelli vitrinde, marka kendine &zglu panellerle Urini sergilemek
amaciyla vitrin sinirlarini belirlemektedir. Uriin bazen mankenlerle bazen de metal
modoullerle sergilenir. Panellerden kalan bosluklardan magaza i¢i gorulebilmektedir
(Azakli, 2021).

Baltaci ve Giingdér Ozcelik’'in (2011) calismasinda bahsettigi gibi yiikseltilmis vitrin,
kaldirnm seviyesinden 30-40 cm yiiksektedir. G6z hizasinda konumlandirilir. Daha ¢ok
kuyumcu, firin dikkani ve optik magazalarda kullanilir. Ada vitrinde magaza girisi blyik
ve derindir. Magazanin geri kalan bélimlerinden bagimsizdir.

Canbakal Ataoglu’nun (2020) calismasinda bahsettigi sekilde arkasi acik vitrinde magaza
icinden de vitrinin incelenmesi mimkiindir. Arkasi kapalt vitrinin magaza ile iliskisi
yoktur. Kullanici sadece vitrine odaklanir. Arkasi yari kapal vitrinde belli bir ylkseklige
kadar vitrin duvar vardir. Genellikle bilgisayar donanimlarini satan veya eczane gibi
magazalarda tercih edilmektedir.

5. Gorsel Algiyr Etkileyen Tasarim Ogeleri

Ic mekani algilamak, bakanin kendisi ile cevresinde gérdiiklerinin birbirleri ile olan
iliskisini algilamasi olarak tanimlanabilir. Bir mekani olusturan aksesuar, zemin, mobilya
gibi bilesenlerin gorsel etkileri renk, cizgi, nokta, form ve doku gibi tasarim &gelerinin
uyaricl Ozelliklerinden etkilenerek her birinin anlamlandirilmasiyla olusur (Aslan vd,
2015). Mekanin cevre 6zellikleri mekansal algilamay: etkilemektedir. Kullanicinin icinde
bulundugu cevrenin fiziksel yapisi, hacmi ve islevsel &zellikleri algilamada farkhliklar
yaratir. Mekanda kullanilan donatilarin dizenlenis bicimleri, servis mobilyalart ve bu
elemanlarin doku, ebat, renk gibi 6zellikleri ydnlinden birbirleriyle etkilesimleri mekanin
kimligini olusturur (Yurttag, 2019). Gorsel algiyr etkileyen tasarim &geleri ve bu
tasarimlara uygun vitrin gorselleri agsagidaki gibidir;

5.1. Bigim

Bicim, nesnelerin seklinden, dis gériintisinden ve formundan meydana gelir. Mekandaki
nesnelerin bicimlerinin algilanmasi 151k kalitesine, birbirleri ile olan oran ve boyutsal
iliskiye ve mekani olusturan tim bilesenlerin bir araya gelis sekline baglidir. i¢ mekan
tasariminda diiz ve k&seli hath bicimler mekdna daha sert bir etki verirken, organik
formlar mekana daha yumusak bir etki vermektedir. Organik formlar, algisal olarak
nese, streklilik, rahatlik gibi kavramlari ¢cagristirmakta, diiz ve sert cizgiler ise daha net
ve yalin bir mekansal etki olusturmaktadir (Yurttas, 2019).Vitrin tasariminda amorf
formlar, organik formlar ve bicimler dekor olarak kullanilmaktadir (Sekil 2., Sekil 3.).
Yumusak, kivriml ¢izgiler daha romantik, feminen bir algi olusturmaktadir. Sert, keskin
cizgiler ise daha maskilen algi olusturmaktadir (Canbakal Ataoglu, 2020).
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Sekil 2. Organik form ve diiz form iceren vitrin tasarimi (Azakli, 2021)
Figure 2. Showcase design with organic form and flat form (Azakli, 2021)
Aslan ve Aslan ve Atik’in (2015) calismasinda bahsettigi gibi ic mekan tasarim asamasinda
mekanin iki boyutlu algisinda cesitli ilkeler yer almaktadir.

“Yakinlik ilkesinde, bicimler birbirleri ile yakin olduklarinda gruplasma egilimi
gOsterirler. Benzerlik ilkesi, ayni yakinlik ilkesinde oldugu gibi bicimler benzer
olduklarinda, grup teskil etme egilimi gosterirler. Devamlilik ilkesine gdre bicimler
Oylesine organize olmuglardir ki, daha genis bir alandaki bicimlerin ne sekilde organize
olacaklarini énceden belirlerler. Kapalilik ilkesi, cevrenin kapanmasi bu ilke devamliilik
ilkesinin Szel halidir. Devamlilik gdsteren bigcimler ayrica, bir alani cevrelerse bu
genellikle ayri bir linite olarak goriliir. Cevreleme ilkesi, ayni yonde degisme gosteren
veya hareket eden figtirler, grup meydana getirirler” (Aslan vd., 2015).

B

Sekil 3. Cesitli tasarim &geleri iceren vitrin tasarimi (Azakli, 2021)
Figure 3. Showcase design with various design elements (Azakli, 2021)
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5.2. Renk

“Renk, 151810 kendi 6z yapisina veya cisimler tarafindan yayilma sekline bagl olarak g6z
lizerinde yaptigi etkidir. Renk ayni zamanda cisimlerden yansiyarak olusan isinlarin
gorsel olarak algilanmasi sonucunda kiside olusan duyudur. Isik ve renk, algilamada bir
arada degerlendirilmesi gereken etmenlerdir. Isik olmadigi zaman nesneler gorsel olarak
algilanamazlar dolayisiyla da rengin varligindan séz edemeyiz” (Yurttas, 2019).

Renk, mekan sinirlarinin tanimlanmasinda ve algilanmasinda dogrudan etkilidir. Soguk
renklerin kullanimi mekana duragan etki verirken sicak renklerin kullanimi mekéna
dinamik etki vermektedir. Bir rengin ayni tonlarinin kullanimi mekéanda birliktelik saglar
ve uyum algisini olusturur. Farkli tonlarin kullanimi ise mekanda yogunluk olusturur ve
cesitlilik duygusunu algilayan kisiye yansitir. Kullanilan nesne, arkasindaki fondan zit bir
renge sahip ise U¢ boyutlu olarak algilanir, ayni renge sahip ise iki boyutlu olarak
algilanir. Bu yodnuyle renk, tasarimda orana ve bicime de etki eder (Yurttag, 2019).
Vitrinlerin hedef kitleye ulasmasinda destekleyici bir iletisim araci olarak katki sunar. $ekil
4’te goruldiga tzere renk iliskileri, uyumu, kontrastliklari, anlamlari, psikolojik etkileri
gibi rengin boyutlarinin insanlar Gzerinde olusturdugu algilama ile verilmek istenen
mesaji destekleyen anlamlari icin renk bilgisi ve dogru kullanimi, hedef kitleyi istenilen
dogrultuda etkilemek bakimindan énemlidir (Aydin, 2021).
. ° e

Sekil 4. Farkli renk tonlari iceren vitrin tasarimi (Azakh, 2021)
Figure 4. Showcase design with different color tones (Azakli, 2021)

5.3. Malzeme

Malzemeler renk, ebat, doku gibi malzemeden malzemeye degisen &zellikleriyle gorsel
etkiler olusturur. Malzeme mekanda yumusak, sert, aydinlik, karanlik, genislik, derinlik,
sicak, soguk gibi sezgiye dayali ve gorsele dayali algisal etkiler yapar (Aslan vd., 2015).
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“Ornegin; metal bir malzemenin ilk anda, bilinen gri rengi ile tanimlanmasi sonrasinda
bu renk tanimi ile soguk etki yaratsa da lzerine uygulanacak kirmizi renk ve sari sicak
Istkla yapilacak aydinlatma sayesinde metalin sicak gorsel bir etki kazanmasi
mdmkindir. Seffaf ya da yansiticc malzemeler, aynalar, grafik imajlar mekanin
algilanmasinda sanal etkiler yaratabilir. Gordintiileri oldugu gibi yansitan aynalar insanin
kendi goriintiisiinii de mekdna katarak, gorsel algilamada mekénla insan baglantisini
kurarken, algilanan etki, oldukca sade, aldatici, bazen de ¢ok gercek olabilmektedir’
(Aslan vd., 2015).

Sekil 5’te géruldagn gibi vitrin tasariminda olugturulacak ambiyans malzeme ve yilizey
birlikteligini saglamalidir. Liks Granler icin vitrin tasariminda liksi cagristiran malzeme
ve materyaller secilirken, daha dustk maliyetli Griinler icin az maliyetli malzeme ve
materyal kullanimi ile marka imaji ve vitrin birlikteligi saglanabilmektedir (Canbakal
Ataoglu, 2020).

Seki 5. Farkl malzemelerin kullanildig vitrin tasarimi (Azakh, 2021)
Figure 5. Showcase design using different materials (Azakli, 2021)

5.4. Doku

Doku, mekén-malzeme-yiizey iliskilerinde ayni anda iki duyguyu yani gérme ve
dokunma duygularini harekete geciren uyaric bir iletisim aracadir ($ekil 6.). Dizensiz
dokular, bakan kisinin dikkatini ylizeye ¢cekmektedir. Sert dokulu ylzeyler daha yakin,
yumusak dokulu yiizeyler daha uzak algilanmaktadir. Bu durum, sert dokulu yiizeylerin
kullanildigi mekéanlarin oldugundan daha ufak, yumusak dokulu ytzeylerin kullanildigi
mekanlarin oldugundan daha biiyiik algilanmasina sebep olmaktadir (Aslan vd., 2015).
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Sekil 6. Arka fonda doku kullanilan vitrin tasarimi (Azakli, 2021)
Figure 6. Showcase design using texture in the background (Azakli, 2021)

5.5. gk

Bicim, malzeme ve aydinlatmanin birlikte dustintlerek tasarlanmasi mekanin
algilanmasini etkileyen faktérlerden biridir. Yapilacak aydinlatma ile malzeme, renk,
form, sinir gibi mekani olusturan ana &geleri etkilemektedir ve aydinlatma sayesinde bu
tasarimlarin algilanmasi saglanmaktadir (Aslan vd., 2015).

Vitrinde aydinlik, puslu, ferah, dramatik, gizemli, heyecan verici efektler olusturmak icin
stk  golge oyunlarindan, renk filtrelerinden faydalanarak aydinlatma tasarimi
yaptlmaktadir ($ekil7.). Algilamada dikkati Gizerine ¢ekebilmek icin islek caddelerde ve
ahisveris merkezlerinde vitrinin glindiiz-gece aydinlatmasi dnemli olmaktadir (Canbakal
Ataoglu, 2020).

Sekil 7. Bolgesel aydinlatma kullanilan vitrin tasarimi (Azakh, 2021)
Figure 7. Showcase design using zonal lighting (Azakli, 2021])
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5.6. Sekil-Zemin ligkisi

Sekil 8.’de gorildugi lizere sekil ve zemin arasinda tasarimsal olarak bir iliski vardir.
Sekil, Gizerinde bulundugu zemine referansla algilanir ve sahip oldugu 6zellikle Gizerinde
bulundugu zemine goére farkhlasarak 6n plana c¢ikar. Vitrin tasariminda, dikkatin
cekilebilmesi icin arka fondan yararlanilirken, sekil-zemin iliskisi ile Grliin arasindaki
etkilesim ve denge iyi kurulmahdir (Canbakal Ataoglu, 2020).

ML

A

N A

Sekil 8. Sekil-zemin iliskisini gdsteren vitrin tasarimi (Canbakal Ataoglu, 2020)
Figure 8. Showcase design showing the shape-ground relationship (Canbakal Ataoglu, 2020)

5.7. Tipografi

Farkli yazi karakterleri, harf ve sembollerle ifade edilen yazi sanati olan tipografi,
karakteristik Ozellige sahiptir. Tabela, tipografi ile magazaya ve markaya &zgin bir
tasarim katan vitrin tasariminin &gesidir ($ekil 9.). Geleneksel vitrinlerde markanin
gecmisini simgelemek icin, dénem karakterleriyle tipografi olusturulurken, modern vitrin
tasarimlarinda ¢agdas yazi karakterleri, metin sunumlari ve sloganlar kullanilmaktadir
(Canbakal Ataoglu, 2020).

8-

gekil 9. Vitrin tasariminda tipografinin kullanimi (Azakli, 2021)
Figure 9. The use of typography in showcase design (Azakli, 2021)
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6.Gorsel Algi Olgiitlerine Goére Diinyadan Vitrin Tasarim Orneklerinin

Incelenmesi

Vitrin tasariminda kullaniciyr vitrine ¢ekecek ve Uriine yogunlastiracak odak noktalari
olusturmak énemlidir. Bu odagin olusturulmasinda ele alinan bagliklardaki temel tasarim
ogeleri ve ilkeleri ile tasarim yapilabilir. Calismanin bu bélimiinde ve devam eden 7
numaral baslikta bu tasarim &geleri ele alinarak vitrinlerin incelenmesi ve yorumlanmasi
gerceklestirilmistir (Cizelge 3.).

Cizelge 3. Vitrin tasarimlar (1.yazar tarafindan hazirlanmuistir)

Table 3. Showcase designs (Edited by Ist author)

Magaza Vitrin Tasarimi

Magaza Vitrin Tasarimi incelemesi

“HMKM, Sloane Sokagi’'nda bulunan mevcut Lulu Guiness amiral magazasini
liks bir butige ddnlistirmek icin sergilenen yiiksek kalitedeki (rdinlerini
yansitacak bir konsept olusturulmustur. Bunu, gimds yaprakl duvar
panolari, Swarovski’nin kristal kapli duvar kagitlari, algi dilme aynalar ve
mermer levhali sergi masalari kullanilarak gerceklestirmistir. HMKM'in
tasarimu satisa sunulan driinle ilgili genel bilgi ve anlayisi gdstermektedir’
(Mesher, 2013).

(Mesher, 2013)

I

“Duvarin bitimi mekani incelikle siislerken duvarlarin duragan, ic mekanda
yalnizca islevselligiyle var olan ogeler oldugu izlenimini altist etmektedir.
Yiizey islemesi, sergilenen giysilere ve aksesuarlara doku kazandirmaktadir”
(Coles ve House, 2019).

Zemin ve duvar ylizeylerinde tek renk olarak kullanilan beyaz renk sadeligi
ve yalinligl vurgulamaktadir. Yiizeylerde ayni renk kullanilmasina ragmen
bolgesel aydinlatmalar sayesinde gdz ile ayirt edilebilmektedir. Farkl 151k
tonlart (sart ve beyaz) kullanilmasiyla beyaz rengin tekdizeligi ortadan
kaldinlmistir.  Duvarda kullanilan beyaz tenis toplarinin {izerine
aydinlatmanin uygulanmasi sonucu olusan agili golgeler derinlik etkisi
katmugstir. Vitrin tasariminda tenis oyunu kurgusu olusturulmustur.

(Pegler, 2003)

Vitrin tasariminda kullanilan renkler ile beraber nostalji bir atmosfer
hakimdir. Tablolar duvar yizeyine belli bir aksta yerlestirilerek tasarimda
ritim &gesi vurgulanmaktadir. Dekorasyon amach yerlestirilen kamera, vitrin
icerisinde bir sahne c¢ekiminin gerceklestigi algisini  vermektedir.
Aydinlatmada kullanilan rengin 151k tonu nostaljik havayr desteklemekle
beraber nesneler Gzerinde derinlik algisini artirmaktadir.
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7. izmit ilgesindeki Vitrinlerin Gorsel Algi Olgiitlerine Gore incelenmesi

Calisma kapsaminda gorsel algi Sl¢iitlerine gore incelemesi yapilan alanlar olan A AVM
ve B AVM’deki vitrinler fotograflanarak incelenmistir (Cizelge 4., Cizelge 5.).

A AVM’de Bulunan Vitrinler

Cizelge 4. Vitrin tasanimlan (1.yazar tarafindan hazirlanmugtir.)
Table 4. Showcase designs (Edited by Ist author)

Magaza Vitrin Tasarimi Magaza Vitrin Tasarimi incelemesi

Arkasi kapal vitrin tasarimi gorilmektedir. Beyaz renkteki arka planla
manken Gzerinde tanitilan Griinlerin rengi ile tasarim desteklenmektedir.
Marka isminde bulunan ‘O’ harfi formunda kullanilan geometrik sekil
zemine yerlestirilerek organik formda bir tasarim elde edilmistir.

Marka ismi gorinir halde ve okunabilirligi ytksektir. Marka isminin
ikiden fazla tekrarlanmasi kullanicinin her agidan tipografiyi fark
etmesini saglayarak dikkat cekmektedir.

£ Arkasi agik vitrin tasarimi goériilmektedir. Tavan ya da zeminde tasarim
_ B Ogesi iceren bir form gorilmemektedir. Markanin Grini hakkinda
| HATEMOGLU

R, TSN
u-"ﬂ[“l (10

tanitici  bilgiler iceren panolar giris kapisinda konumlandiriimugtir.
' o Ml Kullanicallanin dikkatini ¢ekmek adina kirmizi renkte arka fon kullanildig
| <0 A d gorltlmektedir.

' Her iki ydnden gelen kullanicilar icin vitrinin yan duvarina bilgilendirme
amach dijital ekranlar yerlestirildigi gérilmektedir.

Arkasi kapal vitrin tasarimi goériilmektedir. Mankenlerin arkasindaki
gorsel iceren panolar Urlnlerin insan Uzerinde canli tanitiminin
gosterilmesini saglamaktadir.

Platformun kenarlarinda, ice dogru egim verilerek olusturulan ylizeyde
tipografi kullanilmistir. Hem arka fondaki renkler hem de driinlerin
renkleri pastel tonlarda kullanilarak sade bir tasarim yapildig
gorulmektedir.

Arkasi agik vitrin tasarimi ornegi gorilmektedir. Geometrik formda
yerlestirilen stantlar sapka,tag,kolye vb aksesuar sergileme ydntemiyle
kullanilmistir. Sag cephede dogadan 6geler kullanildig gérilmektedir.
Bitki kullanimi ve standin ¢im gérinimli malzeme ile kaplanmasi bu
tasarimi desteklemektedir. Kadinin glizelligi, safligi vurgusunu yapma
amaglanmis olabilir. Bilgilendirme panosunda kullanilan tipografi
okunabilir boyuttadir.
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B AVM’de Bulunan Vitrinler

Cizelge 5. Vitrin tasarimlari (1.yazar tarafindan hazirlanmuistir)
Table 5. Showcase designs (Edited by Ist author)

Magaza Vitrin Tasarimi Magaza Vitrin Tasarimi incelemesi

Arkast acik vitrin tasarimi gériilmektedir. Magaza icerisine de hakimiyet
kurulabilmektedir.

Manken (izerine Uriin yerlesiminin yogunlukta oldugu bir tasarim
mevcuttur. Spot aydinlatmalar ile 1518iIn  mankenlerin Uzerine
disurdlmesi Grindn rengi, bicimi vb 6zelliklerini 6ne ¢ikarmaktadir.
Bilgilendirme yazilarinin oldugu panolar goris agisina yerlestirilmis ve
kullanicalarin dikkatini cekmesi saglanmaktadir.

Yari acik vitrin 6rnegi gorilmektedir. Profiller Gzerine yerlestirilmis
dijital ekran Gzerinden Urin tanitimi gerceklestiriimektedir. Sadece
teknolojik dge ile tasarim yapildigi gériilmektedir.

Dijital ekranin boyutu ve igerisinde bulunan mankenlerin {izerinde
tanitilan Grinlerin kullanicilar tarafindan gérilmesi acisindan yeterlidir.
Vitrinin sol yan duvarina da dijital ekran yerlestirilerek marka tanitimi
kuvvetlendirilmistir.

Arkast yari acik vitrin tasarimi gorilmektedir.

Aralikli ahsap parcalardan olusturulmus arka fon olusturulmustur.
Cizgisel bir tasarim elde edilmistir. Ahsap rengi tonunda devam eden
platform lzerinde kullanilan geometrik formdaki stantlara Griin tanitimi
islevi ylUklenmistir. Stantlarin konumlandirilmasi sayesinde markanin
aksesuarlari da kullaniciya sergilenmektedir.

Markaya ait tek bir cephede iki ¢esit vitrin gérilmektedir. Cephenin bir
kismi agik vitrin bir kismi da kapali vitrin 6zelligindedir.

Kirmizi arka planin kullanilmasi ile dikkatleri Gzerine ¢ekmektedir.
Kampanya bilgilendirilmesinin yapildigi panoda kullanilan tipografi
cesitleri amaca yonelik mesaj icermektedir.

Geometrik formda stantlar yerlestirilerek burada da Urin tanitimi
yapilmigtir. Alan blyiklGglne bakildiginda stantlarin sayisi artirilarak
sergilenen Uriin cesidi artirilabilirdi yorumu yapilabilmektedir.
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8. Aragtirma Bulgulari

Vitrin tasariminin marka kimligini ve GrGn kimligini anlatma konusunda &nemli bir
gorevi vardir. Estetik ve islevsel &zelliklerini tagimasi sonucunda kullanicinin algisini
cekerek aligverise tesvik eder. Bunlarin saglanabilmesi icin vitrin tasariminda gorsel algl
Olcltlerine uygun tasarimin yapilmasi gerekmektedir. Gorsel algi olgltlerine gore
tasarlanan bir vitrin icin sunlar séylenebilir;

* Gerekli noktalarda kullanilan dikkat ¢ekici renkler, tipografi, geometrik formlar gibi
tasarim unsurlart kullanicinin dikkatini cekerek algisinin vitrine odaklanmasini saglar.

* Markayi kullaniciya tanitarak kurumsal kimligi yansitir.

* Yapilan tasarim ile kullanicinin zihnindeki yerini belirler, hedef kitleye ulagilmasini
saglar. Yapilan tasarim ile kullaniciya pahali Grin veya daha uygun drin sundugunu
gosterir. Herkes icin ulagilabilir marka olup olmadiginin mesajini iletir.

* Vitrinde vyapilan tasarim, duyulara hitap ederek kullaniclyt magaza igerisine
cekebilmektedir. Bu nedenle vitrin tasariminda goérsel algi Sl¢ttlerinden olan bigim, renk,
malzeme, doku, 1sik, sekil-zemin iligkisi, tipografi gibi tasarim ilkelerinin kullaniimasi
6nem kazanmaktadir.

Yukarida bahsedilen maddelerden yola cikarak ¢alisma kapsaminda izmit ilinde bulunan
A AVM ve B AVM icerisindeki magaza vitrinlerinin gorsel algi Olcttlerine goére
incelenmesi sonucunda agagidaki verilere ulagilabilmektedir.

* Her bir magaza vitrininde sezon kampanyasina uygun bilgilendirme panelleri yeterli
sayida yerlestirilmistir. Kullanicinin dikkatini Gizerine ¢ekecek sekilde renk ve tipografi
birbiri ile uyumludur.

* Marka kimligine uygun tasarimsal égeler kullanilmakla beraber tiriin pahaliligina gére
bazi markalarda yetersiz tasarim goérilmektedir. Uriin fiyati yiiksek olan markalarin
vitrin tasariminda likse dair &gelerin kullanilmasi daha uygun olabilirdi. B&ylece
kullanicinin algisinda da kalite degerinin yiikselmesi saglanabilirdi.

* Vitrin tasariminda kullanilan aydinlatmalar triinii &ne ¢ikaracak sekilde yerlestirilerek
uygun noktalarin vurgulanmasini saglanmuistir.

* Vitrin cephelerinin her iki yonine de vyerlestirilen bilgilendirme panelleri ve
tipografiler iki farkh ydnden gelen kullanici icin algilama oranini yukselterek alisverise
tesvik etme acisindan olumlu bir tasarim saglanmugtir.

* Bazi markalar zeminde daha ytksek platformlar tercih ederek kullanicinin bakis agisini
yukseltmistir. Bu da ergonomik olarak daha uygun bir tasarim oldugunu g&stermektedir.
Zemine daha vyakin platformlarda bakis acisi  distiginden inceleme rahat
yapilamamaktadir.
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Tasarimlarin, her dénem guincel olarak degistigi magaza vitrinleri bir mimari 6ge
Ozelligindedir. GUnimiz magaza vitrinleri, yeni stratejilerle tasarimlarinda kendini
surekli yenileyerek, 6zgiin ve dikkat cekici tasarimlar ortaya koymalidir.

Vitrin tasarimi, kullanicinin algisint kendisine ¢ekmelidir. Bu ylizden tasarim ilkelerine
yonelik unsurlarina dikkat edilmesi énemlidir.

9. Tartisgma ve Sonug¢

Kullanicilarin magaza icerisine dogru ydnelmesi icin vitrin tasarimlarinda goérsel algi
Olcltlerine uyularak tasarim yapilmasi énemlidir. Vitrinler, markanin kendisini tanittig
mekanlar olmasi haricinde kullanicilar ile de gorsel iletisim kurmaktadir. Gorsel alginin
olustugu alanlardan biri olan vitrinler kullanici Gzerinde etki birakmak amaciyla
tasarlanmaktadirlar. Tasarim anlayiginin vitrine yansimasiyla marka hakkinda bilgi sahibi
olunmaktadir. Vitrin tasarimi kullanicinin algisina hitap etmeli, vitrini incelemeye
basladigi saniyelerde marka, kullaniciy1 yakalayabilmelidir. Giyim markalarinin vitrinleri,
dénemsel olarak tasarlanabilen kendini stirekli yenileyen mekénlardir. Calismada ele
alinan giyim markalari kendilerini yenileyerek dikkat ¢ekici ve 6zglin tasarimlar ortaya
koymaktadir.

Izmit ilcesinde bulunan A AVM ve B AVM icerisindeki, incelemesi yapilan vitrin
tasarimlarinin gorsel algi Slcitlerinin dikkat edilerek tasarlandigi gérilmektedir. Bazi
markalarin triin tanitimi ve sergilemesi konusunda yetersiz olmasi ile birlikte daha fazla
arin tanitiminin  yapilmast ve bunlarin tasarim ilkeleri ile olusturulmus mekan
elemanlariyla tanitiminin  yapilmasi gerektigi tavsiyesi verilebilmektedir. Yapilan
inceleme “Gorsel algl Ol¢ltlerine gore tasarlanan vitrinler hem Urinin 6ne ¢ikmasini
hem de kullanicinin dikkat etme oranini etkilemektedir.” savini da kanitlamaktadir.
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