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Reklamlarda yazi karakteri secimi ve tipografi, strecin sonunda ortaya cikacak
isin ne kadar dikkat ¢cekecegdini ve mesajin ne kadar dogru iletildigini belirle-
yecek unsurlardandir. Ulasiimak istenen hedef kitleye ve olusturulmak istenen
duyguya uygun font secilmesi gerekir. Fontun duygusal, algisal ve estetik bir
boyutu oldugu gibi bigcimsel ve goérsel bir boyutu da vardir. Reklam calisma-
lari icin yazi karakteri secerken yazi karakterinin olusturdugu etki, hedef kitle
Uzerinde olusturulmak istenen duygu ile eslesmelidir. Bu ¢alismada, semantik
¢cdzUmlemesine dayali
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A Cognitive Approach to Semantic Analysis of

Fonts in Advertisements

Abstract

Font and typography are two elements which determine the ability of an ad to
attract the attention of the audience and are also critical in conveying the right
message with the right tone. Font selection should be made according to the
target audience and the desired emotion change in the audience. Fonts have
emotional, perceptive and aesthetical dimensions as well as visual and formal
dimensions. The font of an advertisement should match with the desired emo-
tional affect on the target audience. In this study, the relationship and harmony
between the visual elements and fonts in various advertisements are evaluated
with cognitive approaches based on semantics analysis.
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1. TARIHSEL OLUSUM SURECINE GORE YAZI KARAKTERLERININ SINIF-
LANDIRILMASI

Yazi karakteri; harfler, sayilar ve sembollerin olusturdugu karakterler toplulugu-
dur. Her yazi karakterinin kendine 6zgu bir yazi bi¢imi vardir. Yazi karakterlerinin
bicimlerine uyum saglayabilecek aralik, siklik, boyut nitelikleriyle tasarlandigi go-
ralmektedir. Tarihsel olusum sUrecinde yazi karakterleri, bigcimsel ve geometrik
Ozelliklerine gdre gotik, geleneksel tirnakli, italik, el yazisi, gegis dénemi tirnakli,
modern tirnakli, tirnaksiz, kare tirnakli, 6l¢lsiz ve dijital kullanimlar diye siniflara
ayirlabilir.

Kullanilan teknikler ve dénemin sanat anlayisi bu surecte karakterlerin olusu-
munda etkili olmustur. Harf tasarimlarinin ilk hallerinde, gizgisel vurus ve darbe-
ler harfin temel unsuru olmustur. Firga, kamis ve keski gibi yazi araglari harf bi-
cimlerinin olusumunda énemli rol oynamistir. Sonralari eski Yunanl ve Romalilar
harfleri geometrik temel konstriksiyonlar Gzerinde sekillendirmeye baslamiglar-
dir. 1500’1t yillara gelene kadar blok, black letter, gotic gibi yazi karakterleri kul-
laniimistir. Bu dénemlerde harfler tahta kaliplar kullanilarak hazirlanan hurufatlar
ile basiimaktaydi. Gutenberg tarafindan gelistirilen hareketli hurufat sistemi ile
birlikte harflerin kaliplarinda metal kullaniimaya baslanmistir. Eng (2007) yazi-
sinda, ilk olarak metal dokum alfabelerinin Textura (Textualis) ve Schwabacher
olarak bilinen gotik tarzdaki yazi karakterleri oldugunu ve Gutenberg tarafindan
42 Satirli incil (42 Line Bible) uyarlamasi icin yapildigindan bahsetmistir. “1469
yiinda Nicolas Jenson, eski gotik tarzi yazi karakterlerinin aksine gunumuz
tirnakll karakterlerin temelini olusturan ilk tirnakl yazi karakterini Eusebius’un
Derlemeleri'nde kullanmistir” (Sutton ve Bartram, 2007). “Geleneksel tirnakli
yazl karakterlerini ilk kez Aldus Manutius 1495'te, ‘Gutenberg’in incili'ni yeni-
den ele aldigi uyarlamasinda kullanmistir” (Gutenberg’s Legacy, t.y.). Vervliet
(2008) italik yazi karakterini 1500°10 yillarda ilk kez Aldus Manutius’un kullanmis
oldugundan bahsetmektedir. Ullman (1960) ise italik yazi karakterinin hareket-
li hurufat sistemine goére dokumunun 1501 yilinda Aldus Manutius’un calisani
olarak bilinen Francesco Giriffo tarafindan yapilip kullaniimaya baslandigina de-
ginmektedir. Hareketli hurufat sistemi ginden glne gelismeye devam etmis ve
hatta kullanilacagi mecraya uygunlugu dustnulerek yazi karakterleri dokumleri
yapilimistir. Johnson, (1966) Robert Granjon’in ¢ocuklarin kitap okumalarini ko-
laylastiracagi dusuncesiyle 1557'de Civilité adinda el yazisina benzeyen yazi
karakteriyle Fransizca ders kitaplari hazirladigindan bahsetmistir. Bu kitaplarda
kullanilan yazi karakterlerinin, estetik durusun 6tesinde hitap ettigi yas araligi ve
onlarin psikolojik durumlarini géz éntnde bulunduran ilk basili érnek oldugunu
sOyleyebiliriz. Degisen sanat akimlari, yazi karakterlerin anatomilerinin gelisme-
sinde etkili oldugu bilinmektedir. Middendorp, (2004) 1682’de Nicholas Kis'in
Hollandall barok yazi biciminden esinlenerek eski tarz bir tirnakli yazi karakteri
tasarladigindan bahsetmistir. Gunimuzde de kullanilan tirnakli yazi karakterleri-
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nin gelisim sdreci basladigi tarih olmustur. Hart, (2015) Firmin Didot'un modern
tirnakli yazi karakteri olarak bilinen Didot yazi karakteri ailesi 1784 yilinda Bas-
kerville’den esinlenerek tasarladigini sdylemektedir. Tracy’e (2003, s.74) gore
1816’da William Caslon 1V, latin harflerini Two Lines English Egyptian icin majus-
kul harflerden olusan ilk tirnaksiz yazi karakterini baskida kullanmistir. Boylelikle
yazi karakterleri modern dunyaya gecis yapmistir. “Tarihteki ilk kare tirnakli yazi
karakteri 6rneQi ise 1817°'te Vincent Figgins tarafindan Antique adiyla piyasa-
ya surdlmustur. Ancak yazi karakterinin ilk kullanimi Gretiminden iki sene son-
ra gergeklesmistir’ (Typefoundry, 2007). Soar yazisinda, (2004) Roger Excof-
fen’in 1953'te formlari mirekkep ve firca lekesine benzeyen ve temelini kendi
el yazisina dayandirdigi “Mistral” adinda ilk 6lgusUz el yazisini “Fonderie Olive”
hurufat dokimhanesi icin tasarladigindan bahsetmistir. Roger’in kendi ihtiyag-
larina gore yazi karakteri tasarlamasini, ginimuz tasarimcilarinin yazi karakter-
lerini dijital ortamda kendi ihtiyacglarina gére dizenlemesinin ilk érnegi olarak
gosterebiliriz. 19. ylzyilin ortalarinda modernizmin etkileriyle rahat okunabilen,
modern goérinen yazi karakterleri tercih edilmeye baslanmis ve birgok tirnaksiz
yazi karakteri bu dénemde ortaya cikmistir. Rohrer’e (2007) gére 1957’de Max
Miedinger tarafindan yaratilan Helvetica yazi tipi en ¢ok kullanilan tirnaksiz yazi
karakteri olmustur. “Susan Kare’in 1984'te tirnaksiz yazi karakteri olan Chica-
go'yu Apple bilgisayarlar icin tasarlamistir” (Bigelow, 1991, s.171). Bdylece yazi
karakterlerinin dijital dinyadaki kullanimi baslamistir. Dijital ortamda Uretilen ve
kullanilan yazi karakterlerinde, tasarimci ihtiyacina goére kendi fontunu tasarla-
maya, var olan yazi karakterini degistirebilme ve gelistirebilmeye baslamistir.
Yazi karakterlerinin, 1452’den ginumuze kadar suren degisimlerindeki dénim
noktalarini Gérsel 1'de gosterilmisgtir.

1469 1501 1682 1816 1953 jms
ILK TIRNARLY LK ITALIK LK G DONEM LK TIRNAKSE BILGISAY
YAZI YAZI TIRNAKL] ¥AZI YAZY EL ¥ N LK YAZY
1452 1495 1557 1784 w17 . 1957
Py e e ——" K EL YADSI Ik MoDER IKKARE EN
GOTIK ALFABE aELEvenssL TANARLTA TR TIRNAKSLZ YAz

Gdrsel 1. Yazi karakterleri sekillerinin tarihsel olusum sdrecine gére zaman ¢izelgesinde gdsteril-
mesi (Makalenin birinci bélimundeki verilerine dayanilarak yazar tarafindan dretilmistir)

2. GRAFiIK TASARIMDA TiPOGRAFIK iLETISIM

Bazi yazi karakterinin tasarimcisinin ona atadigi, bazilarinin ise kullanildigr mec-
ralarin kendine has 6zelliklerinden kaynaklanan bir stili vardir. Yazi karakterle-
rinde olusan bu stiller insanlar Gzerinde psikolojik etkiler olusturmaktadir. Farkli
yazi karakterlerde yer alan tirnakli parantezlerin, kisilerin stilini belli edebilecek
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kadar spesifik bir gbésterge olan biyiklara benzetildigini Gorsel 2'de gérmek
mumkindur. Ucar'a (2004, s.135) goére kimi yazilar daha ciddi, kimi yazilar daha
samimi, kimileri ise daha teknolojik 6zelliklere sahiptir. Bu &zellikler karakterin
tasarimcisi tarafindan formun 6zune islenmistir.

- e e e R

MR. INTERSTATE MR. HELVETICA MR. GOUDY MR. COPPERPLATE MR. WIDE LATIN
BOLD OLD STYLE

D i e N 20 I et T

MR. GLOUCESTER MT MR. BOOK ANTIQUA MR. OXFORD MR. DIN MR. GOURIER
MR. CENTURY ULTRA MA. JEANNE MR. DIDOT MR. GILL SANS MR. ENGRAVERS MT
MODERND OT EXTRA BOLD

MR. OCR A 5TD MR. GOTHAM ROUNDED MR. GEORGIA MR. AMERICAN MR. ARIAL
TYPEWRITER
MR. BIG CASLON MR. FEDERAL MR. STENCIL MR. COPPER BLACK MR. BAUHAUS 93
MR. TIMES . FUTURA MR. VERDENA MR. FILOSOFIA MR. BASKERVILLE

Gorsel 2. A field guide to typestaches (Weeks, 2009)

Tasarim planlama demektir. Grafik tasarimci, kullanilan gérdntindn ve okunacak
olan yazinin buyukltklerini, bicimlerini, renklerini kagit Gzerine en dogru hiye-
rarsi ile yerlestirmelidir. Tasarimci, iletmek istedigi mesajl ¢ok iyi anlamali ve
calismanin dengesini bu mesaj dogrultusunda hazirlamalidir. Calismanin gor-
seli, tipografisi, hiyerarsisi iletiimek istenen mesaj ile gelismemelidir. “Gundelik
hayatta konusurken farkl mesajlari vermek icin farkli tonlar kullanmamiz gibi gra-
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fik tasarimci da baslik, slogan ve alt bashgl hangi tonda stylemesi gerektigine
karar vermeli ve harf bigimini dogru kullanmalidir” (Ugar, 2004, s.139). Bir macta
sessizce tezahurat yapilamayacagi veya kutuphanede bagirarak kitap okuna-
mayacagl gibi ilanlarda da c¢alismanin mesajina goére sezgisel dzellikleri zarif,
kalin, rahat, cesur vb. olan yazi karakterlerinden en uygun olan form secildigi
gorulmektedir. Bazi karakterlerin sezgisel kargiliklarini Goérsel 3'te gorebiliriz.
Birden fazla tipte yazi karakteri kullanarak ilan basliklari yazilabilir. Bu kullanim-
larda ilanin duygusunu verecek olan yazi karakteri, iclerinde en baskin olan yazi
karakteridir.

TIRNAKSIZ TIRNAKLI EL YAZIS| TIRNAKSIZ ITALIK

Notr ESKIMEZ (2 Haydi!
ALk e B KA TimARu ExeTRAALI
Abntr yapilan”  5arg/”  ONAYLANDI  CESUR!
Baramond Malie Bickham Seript Rockwall Elaphani
paa TR uoseumanay  ccouernic . [NEHEEE
OTORITE ALIMLI RETRO KAYNAK KOD
Akzidanz Grotesk Condensad Bodani Bold Geomancy Extra Bald Orator Sid
L e
Kullanici Dostu  Olamaaz, liitfen yapma
Arial Rounded Comic Sans

Gorsel 3. A quick & comprehensive, type guide (Co.design, 2011)

Bir ilanin etkili olmasi, géruntt ile s6z arasinda en dogru denklemin kurulmasina
baglidir. iletimek istenen mesajin ruhuna uygun yazi karakteri ve gorsel 6ge
secimi ilani etkili yapacaktir.

3. YAZI KARAKTERI TURLERINE GORE iLAN INCELEMELERI
3.1.Tirnakl (Serif) Yazilar

Tirnakli yazi karakterleri ¢gok yaygin olarak kitaplarda ve ansiklopedilerde kul-
laniimaktadir. Harf uclarina eklenmis c¢ikintilar, harfleri daha belirgin ve anlasi-
lir hale getirmektedir. Sagladigi en buytk fayda gozleri yormamasi ve anlasilir
olmasidir. Geleneksel, gecis dénemi ve modern olmak Uzere tirnakli yazi karak-
terleri kendi arasinda U¢ ddneme ayrilirlar.
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Geleneksel dénemdeki tirnakli yazi karakterleri, temellerini Ortacag’daki el ya-
zimi eserlerden alir. “El yazisinin yuvarlak ve organik yapisina sahip olan bu
karakterlerin serifleri dirsek bigiminde ve egimlidir. incelme ekseni diyagonaldir.
ince ve kalin hatlar arasinda cok az bir kontrast sz konusudur” (Becer, 2008,
s.177). Caslon, garamond, goudy bu gruba ait yazi karakterlerinden en ¢ok bi-
linenleridir.

“Gecis donemi grubuna giren tirnakl yazi karakterlerinin ince ve kalin hatlar
arasinda geleneksel karakterlere gére daha belirgin bir kontrast vardir. Harfler,
Barok dénemi etkisiyle daha da genislemistir” (Becer, 2008, s.178). Baskerville,
perpetua, caledonia bu yazi grubunun en ¢ok taninanlarindandir.

“Modern tirnakli yazi karakterlerinde ise ince ve kalin hatlar arasindaki kontrast
olabildigince fazladir. ince hatlarla ayni kalinlikta olan serifler, gévdeye dik bir
aclyla baglanir. Harflerin anatomisinde geometrik kurallar agir basar” (Becer,
2008, s.178). Didot, bodoni, torino halen modern ¢izgisinde yerini koruyan ve
gunumuz ilanlarinda sik sik karsilasabilecegimiz yazi karakteri drneklerindendir.

S
Englisch

SWIMMING POO L

Gorsel 4. Grey Reklam Ajansi tarafindan yapilan sézlik ilani (Ads of the world, 2016)

Kitap dizgilerinde okumay! kolaylastirdigi icin genellikle tirnakli karakter kullanil-
maktadir. Tirnakli yazi karakterleri, genellikle uzun yazilarda okumayi kolaylastir-
digiigin tercih edilen yazi karakteri tipleridir. Gorsel 4'te gérilen Almanca-ingiliz-
ce s6zIlugun ilaninda, s6zIugun sirt ylzeyinde kullanilan “L” harfi de tirnakl yazi
karakteri grubuna aittir. S6zIUk tanitiminin yapacagi bu ilanda, yazilan sézcugun
s6zIUgun kendisi ile tamamlanmasi igin s6zIUgun sirtindaki yazi karakterine form
olarak en cok benzeyen “Charter” yazi karakteri ile “Swimming Poo” kullaniimis-
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tir. Son harfi s6zligun sirtindaki Almanca s6zltk anlamina gelen Lexikon kelime-
sinin ilk harfi olan “L” ile birlestirilerek “Swimming Pool” yazisi olusturulmustur.
ingilizce baslayan bu sézcugiun Almanca baslayan bir kelimenin bas harfiyle
tamamlandigini gérulmektedir. Bu anlatim bicimi birbirine benzeyen tirnakli yazi
karakterleri kullanarak gugclendirilmistir. Almanca-ingilizce sdzlikte iki dilde de
ayni sdézcUklerin oldugu anlatiimaya calisiimigstir.

B3

YOU WILL NEVER

SEE HER SO

HAPPY

TO SEE YOU ACT
IRRESPONSIBLY.

N\
w

A DIAMOND IS FOREVER

Goérsel 5. J. Walter Thompson Paris Agency tarafindan yapilan elmas ilani (Coloribus, 2002)

Gorsel 5'teki “A dimond is forever” isimli bir elmas firmasinin ilaninda, tektas
yUzugu ve bashgi siyah bir zeminde kompoze edilmis bir sekilde gérulmektedir.
MuUcevherin zarifligini gdstermek icin renklerin kontrasthgr maksimum seviyeye
cekilmistir. MUcevherlerin hedef kitlesi de dikkate alindiginda nazik ve zarif sa-
yilabilecek, modern ve etkileyici bir yapisi olan yazi karakteri kullaniimaya isten-
digi gérulmektedir. ilan metni, bu kontrast renk diizenine uyum saglayabilmesi
icin kendi hatlari arasinda kontrastligi fazla olan modern tirnakli yazi karakterleri
dénemine ait “Didot” ile kullanilarak yazilmistir. ilan metninde en buyik punto
ile yazilan yazinin “Happy” (Mutluluk) kelimesi oldugunu gorulmektedir. Hiyerar-
si olarak “Happy” kelimesini ve micevheri ilanin en blyuk gostergeleri olacak
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sekilde tasarlanmistir. izleyiciden bu “Happy” kelimesi ve miicevher arasinda
baglanti kurulmasi beklendigi s¢ylenebilir.

JUNDOLIEET

Gorsel 6. Candy Shop Agency tarafindan yapilan radyo kanali ilani (Ads of the world, 2016)

Candy Shop Agency tarafindan yapilan MUNDOLIVRE.fm isimli muzik ve haber
yayini yapan radyo kanalinin ilani Gérsel 6'da gérilmektedir. ilandaki tipografi
hiyerarsisinin haber kaynaklarinin en gelenekseli olan gazetelerdeki manset ve
sUtun yapisi gibi duzenlendigi gortlmektedir. Alt baslik ve detay, bashgin altin-
da devam etmis, uzun sureler gazeteler tarafindan tercih edilen yazi karakteri
“Garamond” ile haber etkisi sezgisel olarak guclendirilmistir. Metallica’nin sarki-
larindan birinin ismi olan “Sad but true” manset gibi kullanildigi ilanin gérselinde
ve alt metninde Angelina Jolie'nin ayrilik haberine yer verilmistir. ilanda, sarkinin
isminin haberin baslgr gibi kullaniimasi ve yazinin devaminin haberin icerigini
olusturacak sekilde kurulan bu tipografik hiyerarsi ile mizik ve haber yayinin i¢
ice oldugu anlatiimaya calisildigi séylenebilir. ilanin gérselinde ise haberi temsil
edebilecek bir gorintu ve albtim kapaginin birlikte kullaniimasi ile kurulan tipog-
rafik dengeyi destekleyecek bicimde oldugu goértlmektedir.
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BEWARE OF THELIONS 4 macrcn

Gorsel 7. Macron spor sahasi prestij ilani (Ads of the world, 2012)

Macron, ingiltere’deki Bolton Spor Kullibi'niin sahasidir. Gorsel 7°de gorildugu
gibi Bolton Spor Kulubl oyuncusu olan Gabby’nin isminin Ustlne, ¢cok hizli kos-
masina gonderme yapilarak “explosive” (patlama) yazisi ilanin ana metni olacak
buyUkltkte yazilmistir. Sporcunun oyun igindeki dinamik bir durusu gérselde
kullanilarak, sporcunun sanki patlayan bir tabancadan ¢ikan merminin dinamik-
ligi gibi hizli bir sekilde kosmaya basladigi duygusunu verebilecek bir gorintd
olusturmaya calisildigini gérmekteyiz. ilan metninde kullanilan yazi karakteri ile
gorselde ve metnin anlaminda oldugu gibi sporcunun hizina vurgu yapiimamis-
tir. Gorselin etkileyici ve estetik kismina dikkat cekebilecek bir yazi karakteri se-
cimiyle takimin prestijine pozitif katki saglanmaya c¢alisildigr gortlmektedir. Ta-
kim oyuncusunun dinamik, guclu ve ayni zamanda modern durusunu 6n plana
clkarmak icin yazi karakteri olarak Bodoni kullanildigi gértlmektedir.

3.2. Kare Tirnakh (Slab Serif) Yazilar

Bu gruptaki yazi karakterlerinin ¢ikintilari kare veya dikdortgen bigimindedir.
“Serifler harf gévdesine dik bir agiyla baglanir. Bazi karakterlerde buttn hatlar
ayni et kalinligindadir” (Becer, 2008, s.178). Kare tirnakli yazi karakterleri, rek-
lam, basliklar, buyUk etiketler, logolar icin dikkat ve etki yaratacak sekilde ta-
sarlanmistir. Geometrik sekilleri sayesinde kolaylikla blok yapilar olusturulabilir.
Beton, rockwell, playbill gibi yazi karakterleri bu gruba aittir.
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—
_“TUNDRA” -

18 JAPANESE FOR HIKING

Gorsel 8. Otomobil firmasi olan Toyota'nin, Tundra modelinin basin ilani (Ads of the world, 2012)

Gorsel 8'deki ilanda Japonya’'nin cografi 6zellikleri, ilan fikrinin taslyicisi olacak
kadar gucli bir gésterge olarak kullaniimistir. ilan metninde aracin ismi baslik
olarak kullaniimis ve altinda Japanesse for hiking (Japonlar icin ytrtyus) ibare-
sine yer verilmistir. ilanda taglik ve engellerle dolu bir kamp alani ve o alana park
edilmis bir ara¢ gorulmektedir. Bu aracin Japonya’'nin daglik ve engebeli alanla-
rinda bile rahatlikla hareket imkani sagladiginin anlatiimaya calisildigr gértlmek-
tedir. ilandaki gostergeleri tek bir cimle ile 6zetleyen ilan metninde ise bdylesi
zorlu arazilerle basa cikabilen aracin yapisini anlatmak igin sert duruslu, keskin
hatlara sahip, genis bir et kalinligi olan kare tirnakli yazi karakteri kullanilmistir.
Kare serifli karakterler, geometrik yapilari ve sert kdselerinden dolay genellikle
uyari yapmak veya dikkat cekmek icin kullanilir. ilanda aracin modeli, ¢zellikleri
on plana cikanlmis ve aracin icinde bulundugu zor durumlarla kolaylikla bas
edebilen erkeksi yapisi vurgulanmistir.

3.3. Tirnaksiz (Sans Serif) Yazilar

Tirnaksiz yazi bigimlerinin karakter 6zellikleri, formlarinin kusursuz geometriye
dayanmasi, daha sade gérinime sahip olmalari ve daha modernize olmala-
ndir. “Serifsiz yazi karakterlerinde batln hatlar ayni kalinliktadir ve geometrik
bir anlayisla tasarlanmistir. Serifsiz yazilarin déndstimd ve degisimini etkileyen
sanat akimi Bauhaus olmustur. Futura yazi karakteri Bauhaus etkisinin net bir so-
nucudur” (Becer, 2008, s.179). Tirnaksiz yazi karakterlerinde harflerin alt uc ve
Ust uc kisimlarinda tirnak, ¢gengel, ¢centik, ¢ikinti gibi yapilar bulunmamaktadir.
Bu sayede en Ust seviyede okunurluk saglamasa da en Ust seviyede estetik bir
gbrundm saglanmis sayilmaktadir. Futura, helvetica, avant garde, optima yazi
karakterleri bu grubun en bilinenlerindendir.
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START TO LEARN
EVERYTHING ABOUT
HUMAN RIGHTS.

Gorsel 9. Amnesty llani (Ads of the world, 2016)

Gorsel 9'daki Amnesty ilaninda bir dunya liderinin amfi sirasinda ders dinledigi
gorulmektedir. ilan metni ise, insan haklariyla ilgili net ve kararl bir direktif ver-
mektedir. Ar (2015) yazisinda, tirnaksiz yazi fontlarinin ortaya c¢ikis amacinin;
Almanya’'nin populer Blackletter stillerinin stslt duruslarina, gosterisli tavirlari
ve ihtisamli ortamlarina karsi bir baskaldiri olduguna deginmistir. Tirnaksiz yazi
karakterlerinin sUs ve karakteristik 6zelliklerinden arinmasi, geometrik yapilarinin
verdigi estetigin yani sira iglerinde tarafsiz ve pasif bir yon de ortaya ¢ikarmak-
tadir. Bu ilanda kullanilan tirnaksiz karakterin tarafsiz ve pasif yapisi, ilandaki
gorsel anlatimi islevsel ve daha etkili bir hale déntsttrmektedir.

Bethanie 4

e you o to e

Gorsel 10. The Brand Agency'nin yaptigi Bethanie basin ilani (Ads of the world, 2016)
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Yasli insanlara huzurlu bir ortamda residence, villa satan ve kiralayan bir firma-
nin ilanini Gérsel 10'da gérmekteyiz. ilan, yasli insanlarin geng kalacagi ortam-
larin oldugunu otomobil lastikleri Gzerinden minimal bir anlatim bigcimiyle gorsel-
lestiriimistir. “Geng kal” bashgl, kullaniimis otomobil lastiklerinin arasinda yeni
gibi goérunenin yanina yaziimistir. Bu ilanlarda gencligin dinamikligini, tazeligini,
narinligini ifade etmek icin minimal, ayni zamanda modern ve minimal anlatim
bicimini destekleyecek olan tirnaksiz bir yazi karakteri kullanildigr gérilmektedir.

TOO
CooL
TO BE
COOKED

M Lo Sttps

BELICACT | 138 EOSHICHNA STH 1
anoceey sTomE | EnamEly uERAIME

Gorsel 11. Le Silpo isimli manav ve sarkiterinin ilani (Ads of the world, 2016)

Gorsel 11'de goruldugu gibi manav ve sarkUteri ilaninda yiyecekler havali go-
rinecek sekilde manipule edilmistir. Yiyeceklerin gérsel manipulasyonu baslik-
ta da “havall” kelimesi kullanilarak desteklenmistir. Modern sanat akimlarindan
etkilenen ve geometrik bir yapisi olan “Gotham” yazi karakteri, gérselle es de-
gerde bir ses tonunda kendini ifade etmektedir. Ayrica genellikle Amerikan kul-
tlrel kodlarindan havall oldugunu didsundtgumuz goézluklerin gdsterge olarak
kullanildigi gorselde, geometrik yapisiyla 6n plana ¢ikan ve bir Amerikan yazi
karakteri olan Gotham, Amerikan gostergelerle birlikte kullanilarak sezgisel es-
lesmelerin yani sira kulturel eslesmenin de saglandigi gérulmektedir.

THE " -
HARVEY NICHOLS

SALE

TRY TO COMTAIN YOUR EXCITEMENT

Gorsel 12. Harvey Nichols'un indirimli gtinleri duyuru ilani (Ads of the world, 2012)
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Harvey Nichols’un indirimli gunlerin duyurusunu yaptigl Gérsel 12'de, heyeca-
nini bastiramayan insanlarin gésterge olarak kullanildigi goértlmektedir. ilanin
tipografisinde “Century Gothic” yazi karakteri kullaniimistir. Avant-Garde gibi
ilerici bir sanat akiminin etkisinde kalan bu font, modanin dncusu olan bir marka
icin kullaniimistir. Hedef kitlenin fark edilmek, iyi gérinmek, kaliteli Grinlere sa-
hip olmak isteyen insanlarin oldugu g6z éninde bulunduruldugunda, tirnaksiz
karakterin havali tavrin anlatimina en uygun yazi karakteri oldugu goérulmektedir.
llanin tipografi hiyerarsisinde, iletiimek istenen mesajin énceligine gére yazinin
punto blyudklukleri duzenlenmistir.

3.4. El Yazilan (Script)

En zarif yazi stillerinden biri olan el yazisinin yazi karakterlerinin okunurluk aci-
sindan yetersiz kaldigi bazi durumlar oldugu gérilse de estetik gérunum olarak
en basaril yazi karakterleridir. Bu yazi karakterlerinin resmiyetten uzak, samimi
duygular uyandiran bir hissi vardir. Bazi yazi karakterlerinde harflerin birbirine
birlesik oldugu goérulurken, bazilarinda birbirlerine dokunmadiklari gérilmekte-
dir. Bu 6zelliklerinden yola c¢ikarak varilan sonug, el yazilarinin en belirgin ka-
rakter &zelliginin, igten ve samimi oldugudur. Kendi i¢inde her yazi karakteri bir
ozellik altinda siniflandirilabilir. “Bu yazi karakterleri, hem kaligrafik hem gundelik
el yazilarindaki serbest ve akici bigimsel dzellikler temel alinarak tasarlanan yazi
karakterleridir” (Becer, 2008, s.179). Brush script, mistral, vivaldi, palace script
gibi sayisiz el yazisi karakteri mevcuttur.

Midaight fleasts are better with o,y o

Gdrsel 13. Kipling ismindeki pasta firininin ilani (Ads of the world, 2012)
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Kipling pasta finninin Goérsel 13'de goértlen ilaninda, pastadan bir isirik alinmis
ve kirnntilarinin éntne doékulmus halinin kompoze edildigi gérulmektedir. Isiril-
mis biskUvi ve pargalar gece vaktini temsil eden ay ve yildizlara benzetilerek
gece vakti de tuketilen bir yiyecek olduguna vurgu yapilmistir. Zeminde kul-
lanilan renk ile de ilandaki gece hissiyati glclendirilmistir. ilan metnin de ise
geceleri tuketilen yiyecekler icin iyi alternatifin “Kipling” firinin Grunleri oldugunu
soyluyor. Pastalarin yapisiyla eslesmesini saglayacak, el yazisi seklinde yazi ka-
rakteri kullaniimistir. Hedef kitleye dostca ve esprili bir ses tonu ile seslenmek
amaclanmistir.

Goérsel 14. TBWA tarafindan yapilan deterjan ilani (Ads of the world, 2017)

Gorsel 14’teki deterjan ilaninda, gérselde renklileri ve beyazlari birlikte yikayabi-
leceklerini anlatan, renkli ve beyaz ¢camasirlarin sarilarak birbirine kavustugunu
gosteren, fotograf manipulasyonuyla bir kompozisyon olusturulmustur. Hedef
kitlesinin kadinlar oldugu ve gorselde bir kavusma sahnesinin betimlendigi bu
ilanda tasarimci tarafindan baslik, sempatik ve feminen bir ses tonu kullanilarak
tUketiciye iletiimis ve bu kavusma sahnesinin sezgisel karsiligini verebilecek bir
el yazisi fontu kullanilmustir.
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Gorsel 15. Ladybird isimli yayinevinin basili ilani (Ads of the world, 2014)

Gorsel 15'te, cocuk romanlarini satan bir yayinevinin ilani gérilmektedir. ilanda,
cocuklarin yas gruplari bir merdiven olarak ¢izilmis, basamaklarin her birinde
cocuklarin yaslarina goére, elmanin konu oldugu ¢ocuk hikayelerine génderme
yapabilecek illistrasyonlar kullaniimistir. ilan metninde ise “books for every
kid” (her gocuk igin kitap) ibaresine yer veriimistir. ilanin tipografisinde ise hem
bu illustratif anlatima uyum saglayacak hem de cocuk romanlarindaki masalsi
dinyaya génderme yapabilecek bir yazi karakteri kullaniimistir. Cocuklarin el
yazisini taklit eden bu yazi karakterinin, sempatik bir ses tonuyla hedef kitleye
ulasmaya ¢alistigr géruimektedir.
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4. ANKET SONUCLARI

ZAHRAH AIRE

Tegekkiirler Tesekkirler

COURIER BW GLENN SLAB ATLETIGO

Tesekkirler Tegcklurler Tesekkirler

ARIAL ROUNDED GOTHAM MONOPOL

Tesekkurler Tesekkurler  Tasekkirer

CATALINA AVALON MONTE CARLD GATSY PRINTED

(SENNURIEE  Teschbiialen  Fopekehiinber

Gorsel 16. Ankette degerlendiriimesi istenilen yazi karakterleri (Makalenin birinci béldmdndeki
verilerine dayanilarak yazar tarafindan dretilmistir)

67 kisiden olusan, 20 yas Uzeri, TUrkiye'de grafik tasarim konusunda egitim almis
ya da egitmen olan Kisiler arasinda yapilan ankette, tirnakli karakterler, tirnaksiz
karakterler, kare tirnakli karakterler ve el yazilarina ¢rnek olabilecek Goérsel 16'da
gbrebileceginiz 10 farkli yazi karakterinin zarif, nostaljik, mekanik, sempatik, mo-
dern ve diger olarak kategori edilmesi istenmistir. Yazi karakterlerini profesyonel
anlamda kullandiklari icin anketi tasarim egitimi almis kisilerin degerlendiriimesi
tercih edilmistir. Tirnakli yazi karakteri ailesinden olan “zahrah” yazi karakteri igin
%28.8 oranla zarif, %25.8 oranla nostaljik, %18.2 oranla mekanik, %18.2 oranla
diger, %4.5 sempatik, %4.5 oranla ise modern denilmistir. Tirnakli yazi karak-
terinden olan “aire” yazi karakterinin oranlar ise %25.4 zarif, %20.6 nostaljik,
%19 mekanik, %19 diger, %9.5 sempatik, %6.3 modern olarak belirlenmistir. Bu
sonuglara goére tirnakli yazi karakteri olan “zahrah” ve “aire” yazi karkaterlerinin
hissiyatinin genellikle zarif ve nostaljik oldugunu gérmek mimkundur.

“Courier” isimli kare tirnakli yazi karakterinin anket sonuclarina gore ise %68.8
mekanik, %14.1 nostaljik, %6.3 modern, %6.3 diger, %3.1 sempatik, %1.6 zarif
oldugu dusunuimasttr. “BW Glenn Slab” isimli kare tirnakli font %43.8 meka-
nik, %23.3 zarif, %15.6 nostaljik, %9.4 diger, %6.3 modern, %4.7 sempatik bu-
lunmustur. “Atletico” isimli kare tirnakli fontun sonuglarinin ise %50.8 mekanik,
%23.1 modern, %13.8 nostaljik, %9.2 diger, %3.1 sempatik, %0 zarif oldugunu
gbrmekteyiz. Bu sonuglara gore kare tirnakli yazi karakterlerinin insanlar tzerin-
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deki sezgisel etkisi mekanik oldugu yénindedir. Fontun et kalinhiginin degerine
gbre inceldikge zarif durusun 6n plana ciktigi BW Glenn Slab’in sonuclarinda
goralmektedir.

“Arial Rounded”, “Gotham” ve “Monopol”Un incelendigi tirnaksiz yazi karakteri-
nin anket sonuglarinda ise “Arial Rounded” karakterinin %50.8 sempatik, %15.4
modern, %13.8 diger, %9.2 mekanik, %6.2 zarif, %4.8 nostaljik oldugunu gor-
mekteyiz. “Gotham” yazi karakteri icin %46.2 modern, %29.2 mekanik, %12.3
zarif, %9.2 diger, %1.5 nostaljik sonuclar incelenmistir. “Monopol” yazi karakteri
icin ise %35.4 modern, %32.3 mekanik, %15.4 diger, %7.7 zarif, %6.2 nostaljik,
%3.1 sempatik oldugu sonuclar elde edilmistir. Sonug olarak tirnaksiz yazi ka-
rakterlerinde ise, modern ve sempatik duruslar 6n plana ¢ikmaktadir. Yuvarlak
hatlara sahip oldukgca sempatikligin arttigini, yazi karakterinin et kalinhgi incel-
dikce modern ve mekanik hissiyatin 6n plana ciktigr gorilmektedir.

El yazisi karakterlerinin incelendigi anket sonuglarinda ise, “Catalina Avalon”
isimli yazi karakterinin %31.9 sempatik, 29.7 diger, %14.1 nostaljik, %9.4 mo-
dern, %6.3 mekanik, %1.6 zarif oldugu gordlmektedir. “Monte Carlo” isimli yazi
karakterinin arastirmasinda ise %44.5 nostaljik, %36.9 zarif, %12.3 diger, %4.6
sempatik, % 1.5 modern, %0 mekanik oldugu sonuclarina variimistir. “Catsy Prin-
ted” isimli yazi karakteri icin %52.3 nostaljik, %29.2 diger, %10.8 sempatik, %4.6
zarif, %1.5 modern, %1.5 mekanik sonucunun ciktigi gértlmektedir. El yazis
karakterlerinin nostaljik hissiyati én plandadir. Yazi karakterlerinin kivrimli yapisi
arttikca zarif hissiyatin, organik yapisi arttikca sempatik hissiyatin oranlari yuk-
selmektedir.

5. SONUC

Reklamlarda yazi karakteri secimi ve tipografi, strecin sonunda ortaya cikacak
isin ne kadar dikkat cekecegdini ve mesajin ne kadar dogru iletildigini belirleye-
cek unsurlardandir. Reklamlarda ulasiimak istenen hedef kitleye ve olusturul-
mak istenen duyguya uygun font secilmesi gerekir. Fontun duygusal, algisal ve
estetik bir boyutu oldugu gibi bicimsel ve goérsel bir boyutu da vardir. Reklam
calismalari icin yazi karakteri secerken yazi karakterinin olusturdugu etki, hedef
kitle Uzerinde olusturulmak istenen duygu ile eslesmelidir.
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