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OZET

Bu makale, Kazakistan'daki siyasi partilerin sosyal medya stratejilerini analiz
etmektedir. Calisma, nicel ve nitel veri analizlerini birlestirerek, siyasi partilerin
sosyal medya iceriklerindeki kelimelerin frekansini ve tematik yapilarini
inceler. Bulunan sonuglar, secim siiregleri, parlamento faaliyetleri ve yerel
topluluklarla iligkiler gibi konularin partilerin sosyal medya stratejilerinde 6ne
ciktigin1 gostermektedir. Partilerin sosyal medya kullanimlari, se¢menlerle
etkilesimi artirmak ve politik mesajlarini etkili bir sekilde yaymak igin kritik
bir rol oynamaktadir. Makale, Kazakistan siyasetinde sosyal medyanin 6nemini
ve bu platformlarin partilerin hedef kitlelerine ulasmada nasil kullanildigini
vurgulamaktadir.Sonug¢  olarak, sosyal medya platformlarinin siyasi
stireglerdeki etkisinin sadece bilgi yayma ve etkilesim araci olarak degil, aym
zamanda politik kampanyalarm ve se¢menlerle olan iliskilerin
sekillendirilmesinde de kritik bir rol oynadigi belirlenmistir. Makale,
Kazakistan'daki siyasi partilerin sosyal medya kullanimlarmin, se¢im sonuglari
ve politik alg1 iizerinde dnemli bir etkiye sahip oldugunu gostermektedir.

ABSTRACT

This article analyzes the social media strategies of political parties in
Kazakhstan. The study combines quantitative and qualitative data analyses to
examine the frequency of words and thematic structures in the social media
content of political parties. The findings show that topics such as election
processes, parliamentary activities, and relationships with local communities
are prominent in the social media strategies of the parties. The use of social
media by the parties plays a critical role in increasing interaction with voters
and effectively disseminating political messages. The article emphasizes the
importance of social media in Kazakhstani politics and how these platforms are
used by parties to reach their target audiences.In conclusion, the impact of social
media platforms on political processes is significant not only as tools for
disseminating information and facilitating interaction but also in shaping
political campaigns and relationships with voters. The article demonstrates that
the use of social media by political parties in Kazakhstan has a substantial effect
on election outcomes and political perceptions.
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i on yirmi yilda yeni medya, basit bir bilgi yaym kanalindan interaktif ve kisisellestirilmis bir
iletisim kanalina evrildi. Politika alaninda yeni medyanin etkisi, gelisen teknolojiler baglaminda
giderek artmaktadir ve hem siyasi partiler hem de politikacilar internet ortamini etkin bir sekilde

kullanmaktadir. Sosyal medya kullanimi da, bu dogrultuda siklikla tercih edilen yeni medya alani olarak
dikkat ¢cekmektedir (Yiiksel, 2022). Bu doniisiim, 6zellikle politik iletisim stratejilerinde etkili oldu.
Sosyal medya, haber medyas1 ve sivil aktivite organizasyonu gibi alanlarda politik partilerin roliinii
onemli 6l¢iide degistirdi ve mesrulastirdi. Bu dijital politik katilim sayesinde, Internet ortaminin
erisebilir bir ¢evrimi¢i demokrasi (e-demokrasi) vaat ederek tiim vatandaslar i¢in esit imkanlar
yaratabildigi diisiiniilmektedir (Yiicel, 2020). Ozellikle baskanlik se¢imlerinde, partilerin toplantilari ve
on secimler, politik kampanyalarin en 6nemli asamalar1 haline geldi. Medya tarafindan desteklenen ilgi
gruplarmin etkisi artarken, partilerle iliskili ilgi gruplarinin etkisi azaldi. Sosyal medya, se¢im siirecinin
ayrilmaz bir pargasi olarak, fon toplama, yeni destek¢iler kazanarak onlari mobilize etme ve propaganda
yapma konusunda etkili ve diisiik biit¢eli bir yol olarak ortaya ¢ikti. Sosyal medya araclar1 ve kisisel
mesajlasma uygulamalar1 iletisimde yeni kurallar1 da beraberinde getirmis, kullanicilarin iletisim
davraniglart hizli bir degisime ugramistir. Sosyal medya kullanicilari, mesaj iiretebilirken, icerik iireten
baska kullanicilar1 da takip edebilmekte, onlarla etkilesime girebilmekte ve igeriklere tepki
verebilmektedir (Akyliz & Akpinar, 2023).
Bu calismanin amaci, Kazakistan'daki siyasi partilerin sosyal medya stratejilerini ve bu stratejilerin
secmenlerle etkilesim tizerindeki etkisini incelemektir. Calismanin ana hipotezleri arasinda, sosyal
medya kullaninminin siyasi partilerin se¢menlerle etkilesimini 6nemli OGlgiide artirdigr ve se¢im
sonuglarini potansiyel olarak etkiledigi yer almaktadir. Ayrica, farkl siyasi partilerin sosyal medyay1
farkli etkinlik seviyelerinde kullandig1 ve bu durumun popiilerlikleri ve kamu destegi lizerinde yansidigi
diistiniilmektedir. Sosyal medyanin, siyasi kampanyalar i¢in kritik bir 6neme sahip oldugu, politik
mesajlarin yayilmasi ve se¢menlerin harekete gegirilmesi i¢in ucuz ve etkili bir yol sagladig1 da
hipotezler arasinda bulunmaktadir.

Calismada, Kazakistan'daki ¢esitli siyasi partilerin sosyal medya stratejileri detayli bir sekilde analiz

edilecektir. Bu baglamda, siyasi partilerin sosyal medya iizerinden yaydig1 anahtar temalar ve mesajlar

belirlenerek, bu mesajlarin se¢menlerle etkilesimi {izerindeki etkisi incelenecektir. Farkli siyasi
partilerin sosyal medyay1 kullanim etkinlikleri karsilastirilarak, sosyal medyanin siyasi giindemin
sekillendirilmesinde ve kamuoyunun olusturulmasindaki rolii arastirilacaktir.

ABD'de, Howard Dean'in 2004 se¢im kampanyasi ve Barack Obama'nin 2008 ve 2012'deki se¢im

kampanyalari, sosyal medyanin politik iletisimdeki etkin kullaniminin miikemmel 6rnekleriydi. Sosyal

medya, Web 2.0''n bir pargasi olarak, dikey iletisimden ¢ift yonlii interaktif iletisime gecisin bir
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simgesidir. Bu sayede kitlelerle etkilesim i¢in etkili bir ara¢ haline gelmistir. Makalede, politik iletisimde
sosyal medyanin interaktif araclarinin kullanim yontemleri ele alinacaktir.

XXI. yiizyilin baglarinda, televizyon politik haber kaynagi olarak yerini internete birakmaya basladi.
Pew Research Center'm 2010 yili aragtirmasina gore, Amerikali yetigkinlerin %67'si politik haberleri
televizyondan alirken, %24'i internetten aliyordu. 2012 yilinda, bu oran %34'e yiikseldi. Arastirmacilar,
geleneksel medya kanallariin etkisinin azaldigini ve sosyal medyanin se¢im kampanyalarinda daha
fazla onem kazandigmi dogruluyor. Norris (Norris, 2000) gibi aragtirmacilar, medya c¢esitliliginin
artmast ve kognitif yeteneklerin gelismesi nedeniyle toplumun aktif bir sekilde analiz yaptigini,
siraladigin1 ve boylece 6nceden var olan politik egilimlerine gore politik goriislerini sekillendirdigini
belirtiyor.

Yeni medya arastirmacilari, internetin glinlimiizde kullanicilarin kigisel ihtiyaglarina gore kaynak
olusturma ve gelistirme sistemi ile karakterize edildigini belirtiyorlar. Zasursky (Zasursky, 2009),
internet lizerinden iletisimin kullanicilar arasinda giderek daha popiiler hale geldigini belirtiyor. Kitle
iletisiminin popiilerliginin diisiik olmasinin nedeni, kitle iletisimine 6zgii "rahatsiz edici" niteliginden
kaynaklanan "yorgunluk"tur. Sosyal aglar politik aktorler i¢in sosyal, politik ve propaganda faaliyetleri
gerceklestirmeleri ve hedef kitlelerinden geri bildirim almalarini saglayan mekanizmalari igeren bir ilgi
alan1 sunar. Sosyal aglar, toplumsal bilinci yonetme araci ve bilgi catigmalarinin arenasinda
politikacilarin dikkatini ¢eker.

Sosyal aglarin toplumsal-politik siireglere etkisi, cesitli disiplinlerde incelenmektedir. Son yillarda,
biiylik veri setlerinin islenmesi i¢in araglar (data mining) gelistirildi ve internet kaynaklarmin toplami
ozel bir ilgi cekti. Ilk bu tiir platform Classmates.com idi ve 1995'te kuruldu. Ancak, ¢evrimici sosyal
aglarin patlamasi 2003-2004 yillarinda MySpace, LinkedIn, Twitter ve Facebook ile basladi. Bu aglar,
kullanicilara kimliklerini sunma, iletisim araglari, kaynak paylasimi ve ilgi alanlarina gore gruplar
olusturma imkan sagladu.

Bu platformlar, kullanicilarin birgok eylemi gergeklestirmelerine olanak taniyan ¢esitli uygulamalar
yaratiyor ve gelistiriyor. Bir sosyal agdaki kullaniciy1 tanimlamanin anahtar1 kullanici profilidir. Profilde
yer alan bilgilere dayanarak, yeni baglantilar kurmak miimkiindiir. Cevrimici sosyal ag katilimcilari,
"ilgi gruplar" olusturur. Bu gruplar hem ag¢ik hem de kapali olabilir. Dikkat ¢ekici olan, ¢evrimigi sosyal
aglardaki iletisimin diger sanal topluluklara gore daha az anonim olmasi ve hizmetlerin "gergek"
diinyada iliskileri siirdiirmeyi miimkiin kilmasidir. Ozel "sosyal yazilm" kullanarak, kullanicilar

arasinda sadece iletisim kurmakla kalmaz, ayn1 zamanda bu iletisime belirli bir karakter de verebilirler.
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Sosyal Medyanin Siyasi Siirece EtKisi

Internetin siyasi yasam iizerindeki etkisinin arastirilmasindaki artan ilgi, 6zellikle sosyal medyanin
politik siireclerdeki roliiniin genislemesiyle daha da yogunlasti. Sosyal medyanin siyasi siirecler
tizerindeki etkisi son yillarda yogun bir sekilde tartisilmaktadir. Yapilan caligmalar, sosyal medyanin
siyasi tutumlar, giindem olusturma ve se¢gmen davranislari {izerinde 6nemli bir role sahip oldugunu
gostermektedir (Ozkan, 2024), (Caglak & Pekcan, 2022).

Sosyal medya platformlari, segmenlerle etkilesim kurma, bilgi yayma ve halki harekete gecirme
konusunda 6nemli bir ara¢ haline geldi. Bu baglamda, Barack Obama'nin se¢im kampanyasi internet
aglarinin sosyal mobilizasyon araci olarak etkili kullaniminin 6nemli 6rnekleri olarak goriiliiyor.
Obama'nin sosyal aglardaki gonderileri kuru bir gercek ve konusma alintilarindan ziyade, okuyucular
icin ilgin¢ olan multimedya igerigi (fotograf ve video materyalleri) igeriyordu. Ayrica, destekgileri
Obama'nin adayligin1 YouTube kanalina kendi yapimlari olan videolar yiikleyerek ve sosyal aglarda
propaganda yaparak "gerilla yontemleri" ile de onu desteklediler. Obama'nin kampanyasi ve bu
ayaklanmalar, sosyal aglarin politik hareketler i¢in nasil etkili bir iletisim ve mobilizasyon araci haline
geldigini gosteriyor.

Bu yeni medya araclarinin kullanimi, bireylerin ve gruplarin politik siireglere katilim seklini de
degistirdi. T. Postmes'in (Postmes, 2002) calismasi ve benzeri arastirmalar, internetin toplu eylemler
iizerindeki etkisini ve bireylerin politik hareketlere katilim kararlarini nasil etkiledigini inceledi. Bu
caligmalar, sosyal aglardaki mesajlarin yayilma hizi ve kapsami gibi faktorlerin bireylerin toplu
eylemlere katilim kararlarinda 6nemli rol oynadigini gosteriyor. T. Postmes'e gore internet, sonuglari
icin tam sorumluluk almadan bir¢ok eylemi gerceklestirmeye imkan taniyan bir aractir. Bununla birlikte,
sosyal medyanin siyasi siireglere etkisi konusunda olumsuz yénler de bulunmaktadir. Ornegin, "post-
truth" medya olarak adlandirilan sosyal medya platformlarinda dolasan yanlis ve yaniltic1 bilgiler,
tiiketicilerin siyasi tutumlarini olumsuz yonde etkileyebilmektedir (Tarak¢1 & Bas, 2018). Ayrica, sosyal
medya bagimlilig1 da siyasi katilim ve bilingli oy kullanma gibi konularda sorunlara yol agabilmektedir
(Ceylan & Giiler, 2022), (Baz, 2018).

Enikolopov, Makarin ve Petrova (2020) caligmalarinda (Ruben, Makarin, & Petrova, 2020), sosyal
medyanin protesto katilimi lizerindeki etkisini ele almiglardir. Calisma, sosyal medyanin rejim kalitesi
gostermektedir. Ozellikle, VK (Vkontakte) platformunun Rusya'daki protesto faaliyetlerini nasil
etkiledigi incelenmistir. Sosyal medya penetrasyonu arttikca, protesto katiliminin da arttii
gozlemlenmistir. Arastirma, sosyal medya sinyallerinin dogrulugunun ve sehir biiyiikliigliniin protesto

katilim1 tizerindeki etkilerinin farklilik gosterebilecegini ortaya koymaktadir. Biiylik sehirlerde, sosyal
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medya lizerinden gelen protesto taktiklerine dair sinyallerin daha belirsiz olabilecegi ve bu durumun,
protesto katilimi tlizerindeki etkisinin degisebilecegi belirtilmistir.

Internetin ve sosyal medyanin politik siireglere etkisi sadece teorik olarak degil, ayn1 zamanda empirik
aragtirmalarla da destekleniyor. J. Vitak'in arastirmasi ve L. Vesnik-Alujevic'in (Vesnic-Alujevic, 2012)
Avrupa Birligi iilkelerinde gerceklestirdigi calisma, sosyal medya kullanimi ile politik aktivite
arasindaki pozitif korelasyonu ortaya koyuyor. Bu arastirmalar, sosyal medya kullanicilarinin, 6zellikle
geng ve egitimli niifusun, politik siireclere daha aktif katildigini gosteriyor.

Bu gelismeler, politik kampanyalarin ve propaganda faaliyetlerinin yapisin1 da doniistiirdii. Sosyal
medya platformlari, politik bilgilerin, fikirlerin ve vaatlerin yayilmasinda 6nemli bir rol oynamaya
basladi. Bu platformlar, politik adaylarin ve ekiplerinin segmenler iizerinde etki kurmasini, destegini
kazanmasini ve goriislerini etkilemesini sagliyor.

"Sosyal medya" teriminin tanimi genis olsa da temelde, herkesin bilgi yayinlamasina, almasina, is birligi
yapmasina ve diger insanlarla iliskiler kurmasina olanak taniyan elektronik araclar toplulugu olarak
anlasiliyor. Facebook, VKontakte, LinkedIn, Livejournal, Delicious, YouTube, Secondlife, Flickr gibi
platformlar, modern sosyal medyanin one ¢ikan kaynaklar1 arasinda yer aliyor. Bu platformlar,
kullanicilarin etkilesimli bilgi aligverigine olanak taniyan bir teknoloji setine dayaniyor ve igerikleri
stirekli olarak giincellenebilir, diizeltilir veya ek bilgilerle tamamlanabilir.

Sosyal medyanin politik siireclerdeki etkisi, sadece bilgi yayma ve propaganda yapma ile sinirli degil.
Ayni zamanda, sosyal medya, segmenlerin politik konular hakkinda bilinglenmesini, tartisma ve diyalog
kurmasin1 ve politik liderlerle daha dogrudan bir iletisim kurmasini sagliyor. Sosyal medya araciligiyla
gerceklestirilen bu etkilesimler, segmenlerin politik siireclere katilimini artirtyor ve politik liderlerle halk
arasinda daha seffaf bir iliski kurulmasina yardimci oluyor.

Bu dinamikler, politik aktorlerin ve kampanya yoneticilerinin stratejilerinde 6nemli degisikliklere neden
oluyor. Artik politik kampanyalar, sadece geleneksel medya kanallar1 iizerinden degil, ayn1 zamanda
sosyal medya platformlar1 araciligiyla da yiritiiliiyor. Bu, kampanyalarin daha genis bir kitleye
ulagmasini saglamanin yanmi sira, se¢gmenlerle daha etkilesimli ve kisisellestirilmis bir iletisim
kurulmasina olanak taniyor. Ayrica, sosyal medya, segmenlerin politik konular hakkindaki goriislerini
ve tepkilerini ger¢ek zamanli olarak izlemek i¢in bir ara¢ olarak da kullaniliyor, boylece kampanyalar
daha dinamik ve duyarli hale geliyor.

Sosyal medyanin politik siire¢lerdeki roliiniin artmasi, ayn1 zamanda politik kampanyalarin ve partilerin
bu platformlar1 nasil kullandiklar1 konusunda yeni sorular1 da glindeme getiriyor. Bu, segmenlerin
gizliligi, veri giivenligi ve yanlis bilgilendirmenin 6nlenmesi gibi konular i¢eriyor. Bu nedenle, politik
aktorlerin ve kampanya yoneticilerinin, sosyal medya platformlarini kullanirken bu tiir etik ve yasal

sorunlar1 da g6z onilinde bulundurmalar1 gerekiyor.
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Sonug olarak, sosyal medya platformlarinin siyasi siireclerdeki rolii, sadece politik kampanyalarin ve
partilerin stratejilerini degistirmekle kalmiyor, ayn1 zamanda demokratik siire¢lerin isleyisi lizerinde de
derin bir etkiye sahip. Bu platformlar, secmenlerin seslerini duyurmasini, politik siireglere aktif olarak
katilmasini1 ve politik liderlerle daha dogrudan bir etkilesim kurmasimi sagliyor. Bu etkilesimler,

demokratik siireglerin daha acik, seffaf ve katilimci hale gelmesine katkida bulunuyor.

Modern Siyasette Sosyal Medyanin Rolii: Platformlar ve Stratejiler

Sosyal medya, giiniimiizde siyaset ve giindem hakkinda bilgi edinmek, tartismak ve paylasmak i¢in
klasik yontemlerin yerini almistir (Ozkan, 2024). Sosyal medya, giiniimiiz siyasetinde giderek artan bir
etkiye sahiptir. Sosyal medya, kullanicilarin igerik liretme, paylasma, yorum ve begeni yapma, karsilikl
konusma, topluluk olusturma ve baglantilar kurma imkani sunmasi nedeniyle giinliik yasamin 6nemli
bir parcasi haline gelmistir (Cat ve digerleri., 2021). En popiiler platformlar arasinda Facebook, Twitter,
VKontakte ve Instagram gibi sosyal aglar; LinkedIn gibi ¢evrimigi is iletisimleri, YouTube gibi video
hostingler ve daha birgoklar1 yer almaktadir. Bu platformlar, kullanicilar arasinda etkilesimli bilgi
aligverisini tesvik eden teknolojilerle donatilmistir ve igerikleri kolayca degistirilebilir, diizeltilir veya
ek bilgilerle giincellenebilir. Sosyal medya, siyaset¢ilerin, siyasi partilerin ve sivil toplum &rgiitlerinin
kitlelere ulasmasini ve siyasi mesajlarin1 yaymasini kolaylastirmaktadir (ili, 2023).

Facebook, siyasi figiirler i¢in en popiiler sosyal aglardan biridir ve genis bir iletisim aracglar1 yelpazesi
sunar. Her kullanici, bir profil olusturabilir ve arkadaslar, meslektaslarla baglantida kalabilir. Facebook,
Oziinde sanal bir arkadas ¢evresi olusturur ve kullanicilar i¢in etkilesimli konugmalari takip etme, e-posta
yoluyla bildirimler alma ve diger bilgi kaynaklarina baglantilar sunma imkan1 saglar. Politikacilar i¢in
Facebook, canli yayinlar, mesaj programlamasi ve uzun gonderiler gibi araglar1 kullanarak, segmenlerle
dogrudan iletisim kurma ve etkilesimde bulunma firsati sunar.

YouTube, video yiikleme ve izleme hizmetleri sunan biiytik bir platformdur. Siyasi figiirler i¢in, kaliteli
videolar iiretmek ve bu videolar: viral hale getirerek genis kitlelere ulasmak miimkiindiir. Videolar,
politikacilarin mesajlarin1 etkili bir sekilde iletmek icin kullanilir ve maliyet etkinligi agisindan
televizyon reklamlarina bir alternatif sunar.

Instagram ise, fotograf ve kisa video paylasimi iizerine odaklanmis bir platformdur. Politikacilar,
Instagram sayfalarinda kisisel fotograflar, selfie'ler ve resmi fotograflar paylasarak, toplumla 6zgiin bir
iletisim kurabilirler. Instagram Stories ve IGTV gibi 6zellikler, politikacilarin daha uzun ve detayh
icerikler sunmalarini saglar.

VKontakte, Rusya'da popiiler bir sosyal agdir ve geng izleyici kitlesiyle bilinir. Twitter ise, kisa mesajlar
yayimlama ve hashtag'ler kullanarak belirli konular1 takip etme imkani sunar. Twitter, siyasi tartismalar

icin kullanilabilir ve kullanicilar1 daha detayli igeriklere yonlendirebilir.
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Bu sosyal medya platformlari, siyasi figiirlerin internet iizerindeki varliklarini genisletmelerine,
potansiyel destek¢ileri kapsamalarma ve olumlu bir imaj olusturarak siirdiirmelerine yardimei
olmaktadir. Glinlimiizde, politik bir figiiriin internette etkin bir varlik gostermesi, basarili bir siyasi

iletisim stratejisinin 6nemli bir pargasi haline gelmistir.

Sosyal Medya Aglarinda Secim Oncesi Propaganda Stratejileri

Sosyal medya platformlari, secim kampanyalarinda 6nemli bir rol oynamakta ve cesitli stratejilerle
se¢cim Oncesi propaganda faaliyetlerinde bulunmaktadir. Sosyal medya aglarinda yiiriitiilen se¢cim Oncesi
propaganda faaliyetleri, cesitli stratejiler kullanilarak gergeklestirilmektedir. Bunlardan biri, sosyal
medya tnliilerinin kullanilmasidir (Yildirirm & Eldeniz, 2022). Diger bir strateji ise, sosyal medya
algoritmalarmin kullanilmasidir (Tosyali, 2021). Siyasi aktorler, bot hesaplar ve algoritmalar
araciligiyla, hedef kitlelerine yonelik Ozellestirilmis igerikler olusturarak, onlarin siyasi tercihlerini
etkilemeye calismaktadir (Tosyali, 2021). Ayrica, sosyal medya platformlarinda paylasilan yalan, asilsiz
ve propaganda igerikli bilgiler de se¢cim dncesi donemde siklikla kullanilmaktadir (Tiryaki, 2023).

Bu platformlar, adaylarin ve siyasi ekiplerin, politik goriislerini ve vaatlerini genis Kkitlelere
ulagtirmalarina olanak tanir. Sosyal medya lizerindeki se¢im Oncesi propaganda, asagidaki unsurlar
icerebilir:

Icerik Yaymlama: Adaylar ve siyasi ekipler, politik goriislerini, basarilarin1 ve vaatlerini
vurgulayan makaleler, videolar, fotograflar ve diger icerik tiirlerini sosyal medya ilizerinde yayinlayarak
secmenlerin dikkatini ¢ekebilirler. Bu igerikler, adaylarin mesajlarim1 dogrudan ve etkili bir sekilde
iletmelerini saglar.

Aktif Tletisim: Politikacilar, sosyal medya iizerinden se¢cmenlerle etkilesime girerek yorumlar,
0zel mesajlar ve diger iletisim araglar1 araciligiyla diyalog kurabilirler. Bu etkilesim, sorulari
yanitlamak, politik pozisyonlar1 agiklamak ve segmenlerle siirekli bir iletisimi silirdiirmek i¢in kullanilir.

Hashtag ve Etkinlik Kullamimi: Adaylar, kampanyalariyla iligkili 6zel hashtagler olusturarak
sosyal medyada yapilan tartismalar1 ve bilgileri merkezilestirebilirler. Ayrica, giincel siyasi konularla
ilgili etkinliklerde ve tartismalarda aktif olarak yer alarak kamuoyu olusturabilirler.

Reklam: Adaylar, sosyal medya iizerindeki ticretli reklam alanlarini kullanarak hedef kitlelerini
genisletebilir ve daha genis bir segmen kitlesine ulasabilirler. Hedefli reklam kampanyalari, segmenlerle
daha spesifik bir iletisim kurmay1 miimkiin kilar.

Yaniltict Bilgi ve Negatif Kampanyalar: Bazi durumlarda kampanyalar, rakipleri
itibarsizlastirmak ve segmenlerin goriislerini etkilemek amaciyla yaniltici bilgi veya negatif propaganda
kullanabilir. Sosyal medya platformlarinin se¢im 6ncesi propagandada kullaniminin, kamuoyu ve se¢im

sonuglar1 {izerinde belirgin bir etkisi olabilmektedir. Bu nedenle, adil se¢im siireglerini saglamak
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amaciyla, bircok iilke se¢im kampanyalarinda sosyal medya kullanimin1 denetleyen yasalar ve
diizenlemeler getirmistir.

Kazakistan'daki se¢im siireglerinde, diger pek ¢ok iilkede oldugu gibi, sosyal medya aglarinin,
secmenlerle iletisim kurma ve se¢im Oncesi propaganda amaciyla stratejik bir sekilde kullanilmasi
beklenmektedir. Son yillarda, sosyal medya platformlari, politik kampanyalarin yani sira, segcmen
katilimini artirmak ve adaylarin politik programlar1 hakkinda bilgi saglamak agisindan kritik bir 6neme

sahip olmustur.

Kazakistan'da Internet ve Sosyal Medya Kullanim

We are social ve Hootsuite tarafindan yayimmlanan dijital medya raporuna gore, 2023 yili ocak ay1
itibartyla Kazakistan'in toplam niifusu 19,50 milyon kisi olarak belirlenmistir (We Are Social, &
Hootsuite, 2023). Ayn1 dénemde, iilkedeki internet kullanici sayis1 17,73 milyon kisiye ulasmis, bu da
toplam niifusun yiizde 90,9'unun internete erisimi oldugunu gostermektedir. S6z konusu tarihte,
Kazakistan'daki sosyal medya kullanici sayis1 11,85 milyon olarak kaydedilmistir. Genel olarak, Ocak
2023 itibartyla internet kullanicilarinin ylizde 66,8'i en az bir sosyal medya platformunu kullanmaktadir.
Bu kullanicilarin yiizde 56,5'1 kadin, yiizde 43,5'1 ise erkek kullanicilardan olusmaktadir.

Meta'nin reklam verilerine gore, 2023 basinda Kazakistan'da Facebook kullanict sayis1 2,20 milyon kisi
olarak tespit edilmistir. Instagram kullanici sayis1 ise ayn1 donemde 10,45 milyon kisiye ulagmuistir.
ByteDance'in verilerine gore, 2023 yili basinda 18 yas ve tlizeri TikTok kullanici sayis1 Kazakistan'da
10,41 milyon olarak belirlenmistir. LinkedIn'in planlama araglarindan elde edilen verilere gore, 2022'den
2023'e Kazakistan'da LinkedIn reklam kapsami 100 bin kisi artarak yiizde 9,1 oraninda bir artis
gostermistir. Twitter kullanimiyla ilgili olarak, 2023 yili basinda Kazakistan'da 384,9 bin Twitter

kullanicist oldugu kaydedilmistir.

Kazakistan'da 2023 Parlamento Secimleri ve Sosyal Medyanin Rolii

Kazakistan'da 2023 yilinda gergeklesen parlamento secimleri, iilkenin siyasi yapisindaki onemli
degisiklikleri ve sosyal medyanin siyasi siireglerdeki artan etkisini yansitmaktadir. 19 Mart 2023'te
yapilan bu secimler, Majilis (Parlamento Alt Kanadi) tiyelerinin yani sira tiim seviyelerdeki maslihat
(yerel meclis) liyelerini de kapsamuistir.

2022'deki referandum sonucunda yapilan anayasal degisikliklerle Majilis'e iiye se¢iminde yeni bir sistem
uygulanmistir: %70 parti listeleri lizerinden ve %30'u tek adaylik bolgelerinden sec¢ilmistir. Bu
degisiklik, sosyal medya kampanyalarinin odak noktasini1 da etkilemis ve adaylarin sosyal medya

stratejilerini yeniden sekillendirmelerine yol agmustir.
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Kazakistan Cumhurbagkan1 Kasim-Comart Tokayev'in siyasi reformlar1 ¢er¢evesinde, Majilis'e girmek
icin gereken parti baraj1 %7'den %5'e indirilmistir. Bu durum, daha kiiciik partilerin parlamentoda temsil
edilme sansini artirirken, sosyal medyanin bu partilerin goriiniirliigiinii ve etkisini artirmada kritik bir
rol oynadig1 goriilmiistiir.

Parlamento alt kanadinin iiye sayis1 107'den 98'e diisiirilmiis, ayn1 zamanda Kazakistan Halklar
Asamblesi'nin Majilis iiyelerini atama hakki kaldirilmistir (Kazakistan Merkezi Se¢im Komisyonu,
2023). Bunun yerine, Asamble, bes liyesini Cumhurbaskani tarafindan atanacak senatdrlere doniistiirme
hakki kazanmistir. Bu yapisal degisiklikler, sosyal medya iizerinden yapilan siyasi tartismalarda énemli
bir konu haline gelmistir.

Secim siireci, adaylarin belirlenmesi, kayit ve se¢im kampanyalar gibi cesitli asamalardan olusmustur.
Bu siireglerin her biri, adaylarin ve partilerin sosyal medya platformlarim1 kullanarak se¢cmenlerle
etkilesimde bulunmalari i¢in firsatlar sunmustur.

Kazakistan Merkezi Se¢im Komisyonu, se¢imlere yedi siyasi partinin katilmasina izin vermis, bu da

sosyal medyanin siyasi ¢esitliligi ve ¢ok sesliligi tesvik etmedeki roliinii artirmistir.

Kazakistan'da Parti Politikalarinin Sosyal Medya Yansimalari

Sec¢im stirecine katilan yedi siyasi partiden, sosyal medya platformu Facebook'ta en aktif olan Amanat
partisi olmustur. Bu partiyi sirasiyla Respublica, Ak Jol, Auyl, Kazakistan Halk Partisi, USDP ve
Baytak partileri takip etmistir.

1. Amanat Partisi

Kazakistan'in en biiyiik siyasi giicii olan Amanat Partisi, ilk bagkan Nursultan Nazarbayev'in girisimiyle
1999 yilinda kuruldu. Baglangigta "Otan" adiyla bilinen parti, daha sonra "Nur Otan" olarak degistirildi
ve 2022 yilina kadar bu ismi tagidi. 2022 yilinda Kazakistan Cumhurbaskan1 Kasim-Jomart Tokayev'in
liderligine gecti (amanatpartiasy.kz, 2024). Bu degisim, partinin ve iilkenin sosyal medya stratejilerinde
onemli bir rol oynada.

Amanat Partisi, 7 Subat 2023 tarihinde gergeklestirilen kongrede, Majilis'e 119 aday gostermistir. Bu
adaylari 90" parti listesinden, 29'u ise tek adaylik bolgelerinden secilmistir (Kazakistan Merkezi Se¢im
Komisyonu, 2023). Sosyal medya, bu adaylarin se¢gmenlerle etkilesimde bulunmalari ve partinin
mesajlarini yaymalari i¢in dnemli bir platform olmustur.

2. Kazakistan Demokratik Partisi "Ak Jol"

Kazakistan'da sag goriislii bir parti olan ve "yapict muhalefet" olarak kendini tanimlayan "Ak Jol",
parlamentoda temsil edilmektedir (akzhol.kz, 2024). 2002'de resmi olarak kaydedilen parti, Kazakistan
Merkezi Se¢cim Komisyonu verilerine gore 175.862 iiyeye sahiptir. Sosyal medya, parti iiyeleri ve

destekgileri arasinda etkilesimi ve iletisimi giiclendirmek i¢in kullanilmaktadir.
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"Ak Jol" Partisi, Majilis'e 54 aday gostermis, 2021 secimlerinde 38 adayla katilarak 13 mandat
kazanmistir (Kazakistan Merkezi Se¢cim Komisyonu, 2023). Parti, sosyal medya iizerinden se¢menlere
ulagsma ve politik mesajlarmn1 yayma konusunda aktif bir rol almistir.

3. Kazakistan Halk Partisi

Parlamentoda yer alan Kazakistan Halk Partisi, 2004 yilinda devlet tarafindan resmi olarak kaydedildi
(halykpartiyasy.kz, 2024). Parti, 2023 yilinda parlamento secimlerine 52 adayla katildi. Bu siiregte,
sosyal medya kampanyalar1 ve ¢evrimigi etkinlikler, segmenlere ulagmada ve parti mesajlarin1 yaymada
kilit bir rol oynadi.

Kazakistan Halk Partisi, 30 Ocak 2023 tarihinde ger¢eklestirilen olaganiistii kongrede, Majilis'e 52 aday
gostermistir (Kazakistan Merkezi Secim Komisyonu, 2023). 2021 seg¢imlerinde parti, 125 adayla
katilmig ve 10 mandat kazanmistir. Sosyal medyanin, partinin goriiniirliigiinii artirma ve destekgileriyle
etkilesimde bulunma stratejilerinde merkezi bir rol oynadig1 goriilmektedir.

4. Kazakistan Halk Demokratik Vatansever Partisi '"Auyl"

"Auyl", Kazakistan'da faaliyet gosteren ve 2002'de resmi olarak kaydedilen bir siyasi partidir (auyl.kz,
2024). Bu parti, ozellikle kirsal kesimdeki se¢menler arasinda popiilerdir ve sosyal medya, bu
demografiyle baglant1 kurmada etkili bir ara¢ olarak kullanilmaktadir.

Auyl Halk Demokratik Partisi, Majilis'e 25 aday gostermistir (Kazakistan Merkezi Se¢im Komisyonu,
2023). Bu adaylar arasinda iki baskanlik adayi- Jiguli Dairabayev ve yakin zamanda partiye katilan
Karakat Abden bulunmaktadir. Parti, kirsal kesim segmenlerine ulagmak i¢in sosyal medyay1 etkin bir
sekilde kullanmustir.

5. Ulusal Sosyal Demokrat Parti

Kazakistan'daki muhalefet partilerinden biri olan Ulusal Sosyal Demokrat Parti, 2006'da kuruldu ve
2007'de resmi olarak kaydedildi. Sosyal medya, bu partinin iilke ¢apinda tamnirligmi ve etkisini
artirmada 6nemli bir rol oynamaktadir.

Ulusal Sosyal Demokrat Parti (OSDP), Majilis'e 19 aday gostermistir (Kazakistan Merkezi Se¢im
Komisyonu, 2023). Bu adaylar arasinda parti bagkani1 Asxat Rahimjanov ve baskent sube baskani1 Nurlan
Auesbayev bulunmaktadir. Parti, sosyal medya iizerinden se¢im kampanyasini yiiriitiirken, 6zellikle
geng ve aktif se¢gmenleri hedeflemistir (osdp.kz, 2024).

6. "Baytaq" Yesiller Partisi

Cevre konularina odaklanan "Baytaq" Yesiller Partisi, 2022'de resmi olarak kuruldu. Sosyal medya,
cevre aktivizmini tesvik etmek ve genc segmenleri ¢gekmek i¢in kullanilan baslica platformlardan biridir

(baytaq.kz, 2024).
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Yesillerin Baytaq Partisi, Majilis'e 18 aday gostermistir (Kazakistan Merkezi Se¢cim Komisyonu, 2023).
Bu adaylarin dordii kadin kotasindan, biri genglik kotasindan, biri ise engelli kotasindan se¢ilmistir.
Parti, ¢cevre meselelerini ve yesil politikalar1 sosyal medya iizerinden tanitmistir.

7. "Respublica" Partisi

2023'te resmi olarak kaydedilen "Respublica" Partisi, Kazakistan siyaset sahnesindeki en yeni
oyunculardan biridir (https://respublica-partiyasy.kz, 2024). Parti, sosyal medya aracilifiyla genis bir
kitleye ulasmay1 ve hizla taniirlik kazanmay1 hedeflemektedir.

Respublica Partisi, Majilis'e 25 aday gostermistir (Kazakistan Merkezi Se¢im Komisyonu, 2023). Parti,
sosyal medyay1 yeni ve yenilik¢i fikirlerini yaymak ve genc¢ se¢menlerle baglanti kurmak igin

kullanmustir.

Arastirma Yontemleri

Siyasi Partilerin Sosyal Medya Stratejileri: Kazakistan Orneginde Analiz ve Degerlendirme
Yontemleri

Sosyal medya kullanicilarinin medya etkinligi, tiim kullanicilarin esdegerligi, "yatay" baglantilar
formatinda etkilesim, hiyerarsi iliskilerinin diizeltilmesi ve iletisim akiglarinin sistematize edilmemesi
gibi karmagik bir fenomeni temsil etmektedir. Giiniimiizde sosyal medya etkinligi, bilgi igeriginin
iiretimi, tliketimi, yeniden dagitimi, yansitilmasi ve bilginin ikincil iletimi- yayilmasi, diyalog ve belirli
veya belirsiz bir adresatlar grubu ile iletisim gibi ¢esitli yonleri igermektedir.

Bu nedenle, bir siyasi partinin medya etkinligi, sadece haber-mesaj olusturmay1 degil, ayn1 zamanda
siirekli geri bildirim ile ¢alismayr da igerir. Bu, internet kullanicilarinin kisisel ilgi temelinde bir
toplulukta yer aldiklar ve etkilesim aradiklar1 ag yapilarinda 6zellikle 6nemlidir. Bu baglamda, siyasi
partilerin sundugu igerigin (metin, ses, grafik, video) yani sira, abonelerin bu igerige olan tepkilerinin
(begeniler, yorumlar, paylasimlar, rasyonel ve duygusal degerlendirmeler vb.) 6zgiinliigiiniin de
incelenmesi uygun olacaktir.

Yapilan g¢alismanin metodolojisi, teorik ve ampirik yontemlerin ve yaklasimlarin uygulanmasini
icermistir. Calismanin temel teorik yontemi, sosyal alandaki iletisim bigimlerini ve tiirlerini incelemeye
yonelik T. Parsons'in yapisal-fonksiyonel yaklagimi oldu (Parsons, 1951). Ayrica, Kazakistan Meclisi
Parlamentosu'nda temsil edilen siyasi partilerin bolgesel boliimlerinin igerik tiirlerini analiz etti ve
karsilastirdi. Calismanin ampirik temeli, siyasi partilerin web sitelerindeki ve agdaki sayfalarinin nicel
ve nitel igerik analizinin sonuglar1 oldu. Bilgi kaynaklari olarak, siyasi partilerle ilgili geleneksel ve yeni
medya kaynaklarindaki internet iletisimleri uzmanlarinin ¢alismalari da kullanildi.

2024 yilinda yapilan arastirma, Meclis Parlamentosu se¢im sonuglarina ve siyasi partilerin, adaylarin ve

parti destekgilerinin internet aktivitelerine dayamiyor. Internet aktivitesini belirlemek igin, aralarinda
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Facebook ve Instagram'in da bulundugu resmi sosyal aglar incelendi. Analiz i¢in se¢ilen zaman araligi,
18 Subat 2023'ten 18 Mart 2023'e kadardi. Bu aralik, politik mobilizasyon ve ajitasyon aktivitelerinin
en yiiksek diizeylere ulastigi secim kampanyalarinin son aymni temsil ediyor. Bu siire zarfinda,
hesaplardaki yayin sayisi, yayimlarimn icerigi ve formati incelendi. Boylece, calismaya 7 siyasi partinin,
bu partilere iiye milletvekillerinin ve destekcilerinin hesaplar1 dahil edildi. A¢ik kaynaklardan toplanan
bilgiler, daha sonraki analiz i¢in bi¢cimlendirildi ve yapilandirildi. Ayrica, nicel arastirma yapmak i¢in
Alem analitik kaynagi kullanildi.

Bu calisma, oncelikle, son yillarda yapilan arastirmalarin ve dl¢limlerin sonuglarina dayaniyordu ve bu,
Kazakistan medyasinda temsil edilen secim siire¢leri hakkinda 6nemli miktarda pratik bilgi, metin ve
video materyallerin genellenmesini sagladi.

Siyasi partilerin sosyal aglarinda igeriklerin ¢cok boyutlu analiz araglarini ve yontemlerini gelistirmeyi
amaclayan ampirik caligmalar bilimsel yayinlarda aktif bir sekilde gelismektedir. Ayni zamanda, siyasi
partilerin yeni politik projeleri, dijitallesmenin deneyimli siyasi partiler iizerindeki etkisi ve siyasi
partilerin imaj 6zellikleri lizerine se¢im teknolojileri veya iletisim siireci araciligiyla yapilan arastirmalar
da genis bilimsel ilgi gérmektedir.

Siyasi partilerin web sayfalar1 ve sosyal aglarinin incelenmesi, sunulan sorun iizerine yapilan ¢ok sayida
bilimsel ¢aligmaya ragmen, popiilerligini artirmaya devam ediyor ve bdlgesel alanlarda bu konunun
incelenme derecesi son derece diisiik.

Kazakistan'daki siyasi partilerin sosyal medya kullanimlarini inceledigimizde, partilerin ve
milletvekillerinin faaliyetleri, yasama girisimleri ve projeleri ile ilgili gilincel bilgilerin yaymlanmasinin
onemli bir iletisim aract olarak kullanildigin1 gérmekteyiz. Bu baglamda, her partinin kendi yayin tiirleri
ve haber iceriginin yerlestirilme siklig1 gibi 6zellikleri bulunmaktadir. Ozellikle Subat-Mart 2024 se¢im
doneminde Meclis Mazhilis'te temsil edilen yedi partinin aktiviteleri, sosyal medya stratejilerinin

anlasilmasi acisindan 6nemli bir 6rnek teskil etmektedir.

Parti Sos. Aglar Adres Uye Ort. Yaymn
Sayisi Sayis1
Facebook | https://www.facebook.com/amanat.partiasy 29000
AMANAT Instagram | https://www.instagram.com/amanat.partiyasy/ | 248 000 9-10
Telegramm | https:/t.me/AMANATPartiyasy 5170
. Facebook | https://www.facebook.com/agjolpartiyasy 5500
Ak jol https://www.instagram.com/akzhol partiyasy/
Partisi Instagram %igshid=ybbaxI4c2y9x 97000 1
Telegramm -
Kazakistan https://www.facebook.com/profile.php?id=10
Halk Partisi, | | 2°°°°° | 0089796370223 &ref=xav ig profile web 451 1
KHP Instagram | https://www.instagram.com/halyk partiyasy/ 8587
Telegramm | https://web.telegram.org/k/#@halykparty 335
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https://www.facebook.com/profile.php?id=61
Auyl Halk | F3°P90K | 55)568816565&mibextid=ZbWKwL 2000
Demokratik https://www.instagram.com/auyl partiasy/?fb 1
Partisi Instagram | clid=IwAR3UHdgmlyNAjRVOFe Y7HcPCm
J£227z405HLkaxqCguwGO03ALZiKrKsE8Vc
Telegramm -
Toplumsal Facebook | https://www.facebook.com/osdp.kz/ 5000
Sosyal Instagram | https://www.facebook.com/osdp.kz/ 4153
Demokrat 1
Partisi Telegramm | https://osdp.kz/ru
https://www.facebook.com/baytaqpartiyasy?
Facebook mibextid=LQQJ4d 7000
Baytaq Instagram httpg://www.lnstagram.com/baytaq_J asyldar 295000 9
partiyasy/
Telegramm | https://t.me/Baytaq 1036
https://www.facebook.com/profile.php?id=10
Facebook 1 1190395200403 &mibextid=D4KY1r 368
Respublica https://www.instagram.com/respublica_partiy 12
Instagram | o 0shid=MzRIODBINWFIZA%3D%3D 24300
Telegramm | https://t.me/respublica_partiyasy 317

Tablo 1. Kazakistan Cumhuriyeti siyasi partilerinin sosyal medyada internet aktivitesi
"Amanat" partisinin sosyal aglardaki bilgi yerlestirme siklig1 ve sistematikligi dikkat ¢ekicidir; ortalama
olarak giinde 10 haber yayinlamaktadir. Bu durum, "Amanat'in" sosyal medya kullaniminda lider bir rol
istlendigini gostermektedir. Diger taraftan, diger partilerin bdolgesel diizeydeki organizasyon
caligmalarinin  zayiflig1 ve sistemsizlikleri, sosyal medya stratejilerindeki farkliliklar1 ortaya
koymaktadir.

Incelenen partiler arasinda, "Amanat" en yiiksek internet aktivitesine sahip parti olarak éne ¢ikmaktadir.
Hem en fazla takipgi sayisina sahip olmasi hem de giinde en fazla mesaj yayinlamasi bu liderligini
pekistirmektedir. Bununla birlikte, "Baitaq" ve "Respublika" partileri de takipg¢i sayisit ve mesaj sayisi
acisindan Onemli bir internet aktivitesi gostermektedir. Ancak, bu partiler lider pozisyonlar1 isgal
etmemektedir.

Sosyal medyadaki resmi gruplarda partiler arasindaki internet aktiviteleri, niceliksel farkliliklarin yani
sira, kalitatif 6zglinliikler de sunmaktadir. Bu durum, siyasi partilerin sosyal medyada benimsedikleri
yaklasimlarmn, partilerin imajin1 ve faaliyetlerini yansitifim gostermektedir. Ozellikle, "Amanat"
partisinin idari potansiyeli, sosyal aglardaki calismalarina da yansimistir ve Kazakistan'daki en popiiler
sosyal aglardaki resmi hesaplarinda yaklasik 300 bin takipgiye sahiptir.

Sonug olarak, Kazakistan'daki siyasi partilerin sosyal medya kullanimlari, siyasi etki olusturma

acisindan ¢esitli stratejileri ve yaklagimlart barindirmaktadir. Bu kullanimlar, partilerin genel iletisim
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stratejilerinin 6nemli bir parcasit olarak degerlendirilebilir ve siyasi iletisimin gelecekteki yoniinii
anlamak i¢in kritik bir 6rnek teskil etmektedir.

Ancak, partilerin hesaplarindaki takip¢i sayisinin se¢im sonuglarini etkileyip etkilemedigi sorusu
onemlidir. Resim 2'de gdrebilecegimiz iizere, se¢im sonuglari ile partilerin sosyal aglardaki ¢alismalart

arasinda bir baglant1 bulunmaktadir.

Sosyal aglar ve secim

Abone sayisi @ Parlamentodaki koltuk sayisi

Tablo 2. Se¢im sonuglart ile partilerin sosyal aglardaki calismalart arasindaki baglanti

Diger durumlarda su ifade gegerlidir: Bir siyasi partinin sosyal medya hesaplarina abone olan insan
say1s1 ne kadar fazlaysa, parlamentoda elde edilen koltuk sayis1 da o kadar fazla olmaktadir. Dolayisiyla,
sosyal aglarin belirli bir rol oynadigmi ve bu roliin 6l¢iilebilir oldugunu sdyleyebiliriz. Ancak, bu
gosterge ¢ok faktorliidiir ve sadece takipgi sayisindan ibaret degildir. Yayinlarin sikligi, izleyiciyle geri
bildirim, milletvekillerinin ve partinin destekgilerinin sosyal aglarda bireysel caligsmalari, ag
caligmasinin kalitesini tanimlayabilecek faktorlerin tiim toplulugu da 6nemlidir.

Bu bulgular, Kazakistan'daki siyasi partilerin sosyal medya stratejilerinin genis bir perspektiften
degerlendirilmesini gerektirir. Sosyal medya hesaplarindaki takipg¢i sayilarinin, se¢im sonuglar
tizerindeki etkisi gbz Oniinde bulunduruldugunda, partilerin bu platformlardaki varliklarinin sadece
niceliksel degil, ayn1 zamanda niteliksel bir 6neme sahip oldugu anlasilmaktadir. Partilerin sosyal
medyadaki etkinlikleri, sadece bilgi yayma araci olarak degil, ayn1 zamanda segmenlerle etkilesim ve

destek kazanma yolu olarak da 6nem tagimaktadir.
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Kazakistan Siyasetinde Sosyal Medyanmin Giicii: Partilerin Dijital iImaj Yonetimi

Amanat Partisi

Amanat partisi, sosyal medya kullanim1 agisindan Instagram platformunda en etkin sekilde yer almakta,

tiim internet bahsedilmelerinin %53"ini burada gergeklestirmektedir. Facebook ve YouTube'da sirasiyla

%39,54 ve %12 oraninda yer alirken, parti hakkindaki yorumlarin cogunlugu (%69,7) pozitif nitelikte,

%25,53"0 notr ve sadece %5,09'u negatif yorumlar olarak kaydedilmistir. Bu veriler, AMANAT

partisinin sosyal medyada olduk¢a olumlu bir imaj ¢izdigini ve 6zellikle Instagram kullanicilart arasinda

popiiler oldugunu gostermektedir.

twitter.com: 0.09 % - 207
viecom: 0.5 % - 1269 — ||
telegram.org: 0.95 % - 2211 1
tiktok.com: 1.64 % - 3793
youtube.com: 4.24 % - 9837
/—~

facebook.com: 39.54 % - 91698

Sekil 1:

AK jol Partisi
Ak jol Partisi, sosyal medya

© oo 160875 (69.37%)

instagram.com: 52.99 % - 122881 154671 (91.08%)

1180915109%)
4499.2.76%)

3% 49, %)

TREESSY  eomw)  1699(42.26%)

He

Moautuenaa MM Heratuewas [ Heir

Sosyal Medya Platformlarina Gére Paylasim Dagilimi

kullaniminda Facebook'u oncelikli platform olarak kullanmakta ve

bahsedilmelerinin %68,45'ini buradan saglamaktadir. Diger platformlar arasinda Telegram, YouTube,

VK, TikTok ve Twitter da yer almakta, bu bahsedilmelerin ¢cogunlugu (%83) notr karakterde olup,

%12,20's1 pozitif ve %4,80'1 negatif yorumlar seklindedir. Bu durum, Ak jol partisinin sosyal medyada

daha cok ndétr bir algiya sahip oldugunu ve ozellikle Facebook platformunda aktif oldugunu

gostermektedir.

twitter.com: 0.75 % - 37
tiktok.com: 1.38 % - 68
vk.com: 2.87 % - 142

com: 7.28 % - 360

om: 9.04 % - 447

B

telegram.org: 10.22 % - 505

facebook.com: 68.45 % - 3383

Sekil 2:

603 (12.20%)
237 (4.80%)

600 (21.31%)

180+ )
20, )
5 (100.00%) 31(93.94%)
a;

usnan Bl Hei s B He

Sosyal Medya Platformlarina Gére Paylasim Dagilimi
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Kazakistan Halk Partisi, KHP

KHP, Kazakistan Halk Partisi olarak bilinen ve sosyal medya mecralarinda en ¢ok Facebook'ta yer alan
bir parti, buradaki bahsedilmelerin %69,19'unu olusturuyor. Bu platformdaki ifadelerin ¢ogunlugu
(%73,60) notr nitelikte olup, %20,65'1 pozitif ve %5,71'i negatif yorumlar icermektedir. KHP'nin sosyal
medya kullanimindaki bu dagilim, partinin genel olarak nétr bir kamuoyu algisina sahip oldugunu ve

pozitif yorumlarin negatiflerden daha baskin oldugunu ortaya koymaktadir.

twitter.com: 0.25 % - 24
tiktok.com: 1.55 % - 148 1980
vicom: 1.70 % - 162 1
telegram.org: 7.64 % - 728 H 534 (5.71%)
youtube.com: 7.71 % - 735

instagram.com: 11.96 % - 1140 7= |

1957 (43.35%)

4680 (97:12%)  405:(8:97%)
21 %)
5 (100.00%) 179.(92.27%)

Beerc Pycckmit Kasaxcimit Adrn. Opyrie

facebook.com: 69,19 % - 6595 7016 (73.60%)

Mosutuenas Ml Heratvenas [l Heitrpanchas He onpepenena

Sekil 3: Sosyal Medya Platformlarina Gore Paylagim Dagilimi

Auyl Halk Demokratik Partisi

Auyl partisinin sosyal medya kullanimi diger partilerle benzer bir egilim géstermekte ve biiyiik bir kismi1
Facebook, Instagram ve VKontakte lizerinde yogunlagmaktadir. Bu platformlardaki bahsedilmelerin
cogunlugu pozitif veya notr karakterde olup, partinin sosyal medya iizerinde genel olarak olumlu bir

izlenim biraktig1 anlagilmaktadir.

twitter.com: 0.18 % - 28 U s13 az.ere
tiktok.com: 049 % - 77 — z 0 (2.03%)

youtube.com: 1.58 % - 249
2805 (23.45%)

)
35! 196)
147 (97.35%)
Pyccini Kasaxcuuit A Apyree

Mosutwenaa Ml Heratwenas [l Hei He

telegram.org: 3.09 % - 487
vk.com: 4,63 % - 729 £
instagram.com: 33.21 % - 5227 facebook.com: 56.81 % - 8941 12603 (80.08%)

Sekil 4: Sosyal Medya Platformlarina Gére Paylasim Dagilimi

Ulusal Sosyal Demokrat Parti
Ulusal Sosyal Demokrat Partisi, sosyal medya mecralarinda o6zellikle Facebook platformunda

%76,22'lik bir yogunlukla yer almakta, bunu Telegram ve YouTube takip etmektedir. Bu platformlardaki
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bahsedilmelerin ¢ogunlugu pozitif veya ndtr yorumlar olup, partinin genel olarak sosyal medya

kullanicilar tarafindan olumlu algilandig1 goriilmektedir.

twitter.com: 0.68 % - 47 1085 (15.63%)

\ 3LBMASE%)

21 (79.555) 1067 (31.03%)
2] )y
31 %)
21 %)
0.23%) 2 (100.00%) 2234(B5ET)

Mosurusnas Bl Heratwewan M Hedarpanuuan He onpeaenena

tiktok.com; 0.88 % - 61
vk.com: 156 % - 108

instagram.com: 4.86 % - 337
youtube.com: 6.07 % - 421
relegram.org: 9.74 % - 676 7

facebook.com: 76.22 % - 5290

Sekil 5: Sosyal Medya Platformlarina Gore Paylasim Dagilimi

Baytaq Partisi

Baytaq Partisi i¢in sosyal medya kullanimi, Facebook'ta %70,20 ile en yogun olup, parti hakkinda
yapilan toplam bahsedilmelerin ¢ogunlugunu temsil etmektedir. Instagram, Telegram, YouTube,
TikTok, VK.com ve Twitter da varlik gdstermekte, bahsedilmelerin biiylik bir kismi nétr (%70,54),
%25,39'u pozitif ve sadece %4,06's1 negatif niteliktedir. Bu veriler, baiitak partisinin sosyal medyada

genel olarak nétr bir imaj ¢izdigini ve Facebook'ta 6zellikle etkin oldugunu gostermektedir.

twitter.com: 0.17 % - 7

vk.com: 2.15% - 88 1037 (25.39%)
tiktok.com: 2.89 % - 118 i
youtube.com: 4.06 % - 166
telegram.org: 8.74 % - 357 \ 1035 (34.86%)
instagram.com: 1178 % - 481 |
facebook.com: 70.20 % - 2867
1086 (97.93%)
1(16.67%)
Moswruenas MM Heratusnwan [l Heitpanbuan He onpepenena
Sekil 6: Sosyal Medya Platformlarina Gére Paylasim Dagilimi
Respublika Partisi

Respublika partisi, sosyal medya kullanimi agisindan diger partilerden biraz farklilik géstermekte olup,
ozellikle Facebook, Instagram ve Telegram platformlarinda etkin bir varlik sergilemektedir. Bu
platformlardaki bahsedilmelerin ¢ogunlugu pozitif veya notr nitelikte olup, partinin genel algisina

olumlu katki saglamaktadir.
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twitter.com: 0,99 % - 33
tiktok.com: 2.40 % - 80

867 (26.03%)

vk.com: 2.82 % - 94 3

youtube.com: 4.44 % - 148

telegram.org: 12.46 % - 415

3 "
2 860 (42.47%)
facebook.com: 52.42 % - 1746 aa
24 %) 0 (1.58%
e oy o
instagram.com: 24.47 % - 815 3 (97.95

Moszutuewaa M Heratuenas [ Heirpanknas He onpeaenena

1 (100.00%) 34 (94.44%)

Sekil 7: Sosyal Medya Platformlarina Gore Paylasim Dagilimi

Bu inceleme, Kazakistan'daki ¢esitli siyasi partilerin sosyal medya platformlarinda nasil temsil edildigini
ve kamuoyu tarafindan nasil algilandigini derinlemesine ele almaktadir. Her partinin sosyal medya
stratejileri ve bu stratejilerin kamuoyu algilari iizerindeki etkileri, siyasi iletisim ve medya ¢alismalari
acisindan 6nemli bulgular sunmaktadir.

Kazakistan'daki siyasi dinamiklerin anlasilmasinda sosyal medya igeriklerinin analizi 6nemli bir yere
sahiptir. Bu baglamda, Kazakistan'in 6nde gelen siyasi partilerinin sosyal medya stratejilerini ve bu
platformlarda en sik kullandiklar1 kelimeleri inceleyerek, partilerin kamuoyu ile iletisimdeki temel
vurgulari ve politik yaklagimlarini anlamaya ¢alisacagiz.

Amanat Partisi, sosyal medya igeriklerinde "parti", "aday", "amanat", "se¢im Oncesi", "politik",
"parlamento", "milletvekili", "hepsi" gibi kelimeleri sik¢a kullanmaktadir. Bu kelimeler, partinin se¢im
oncesi hareketliligine, politik pozisyonlarma ve parlamentodaki etkin roliine isaret ediyor. Ozellikle
"secim Oncesi" ve "parlamento" terimlerinin sik kullanimi, partinin stratejik planlamada ve yasama
siireclerinde aktif bir rol iistlendigini gdsteriyor.

Buna karsin, Ak jol Partisi'nin sosyal medya dilinde "parti", "aday", "secimler", "Kazakistan",
"parlamento", "milletvekili", "insan" gibi ifadeler 6ne ¢ikiyor. Bu terimler, partinin se¢im stratejilerine,
Kazakistan'in genel politik yapisina ve insan odakli politikalarina vurgu yaptigini ortaya koyuyor.
"Insan" kelimesinin sik kullanimi, partinin halka yonelik politikalari1 ve halkin ihtiyaglarini
onceliklendirdiginin bir gdstergesi olarak degerlendirilebilir.

Kazakistan Halk Partisi, KHP ise "parti", "koy", "aday", "secimler", "Kazakistan", "parlamento”, "insan"
kelimelerini sik¢a kullanmakta. Bu durum, partinin yerel topluluklarla olan gii¢lii bagini, se¢im
siireclerindeki aktif roliinii ve yine insan merkezli politik yaklasimini yansitiyor. Ozellikle "koy"
kelimesinin kullanimi, partinin kirsal kesime yonelik politikalarina ve bu bolgelerdeki se¢menlerle
kurdugu baglara dikkat ¢ekiyor.

Diger partilerin de benzer sekilde sosyal medya igeriklerinde belirgin kelimeler ve ifadeler kullanarak

politik mesajlarini sekillendirdikleri goriilityor. Bu kelimeler Kazakistan'daki siyasi partilerin kamuoyu
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ile iletisimde hangi konulara odaklandiklarinit ve bu konularin se¢gmenlerle nasil iletisim kurduklarini
gosteriyor.

Genel olarak, partilerin sosyal medya stratejilerinde secimler, parlamento faaliyetleri ve yerel
topluluklarla iligkiler gibi temalarin agirlik kazandig1 anlagilmaktadir. Bu durum, Kazakistan siyasetinde
sosyal medyanin 6nemli bir iletisim ve etki araci olarak konumlandigini ve partilerin bu platformlar
etkin bir sekilde kullanmaya yonelik stratejiler gelistirdigini géstermektedir.

Sonug¢

Bu ¢alisma, sosyal medyanin siyasi iletisimde ve se¢im sonuglarinda énemli bir rol oynadigini ortaya
koymaktadir. Calisma bulgulari, Amanat ve Ak Jol gibi sosyal medyay1 aktif olarak kullanan partilerin,
segmenlerle etkilesimlerini énemli Olglide artirdigin1 gostermektedir. Bu partiler, daha fazla dikkat
cekmis ve segmenlerden olumlu geri bildirimler almiglardir. Yayinlarin siklig1 ve igerik analizi, sosyal
medyay1 aktif kullanan partilerin politik mesajlarin1 genis bir kitleye etkili bir sekilde iletebildigini ve
bu durumun se¢men destegi lizerinde olumlu bir etkisi oldugunu gostermektedir.

Calisma ayrica, siyasi partilerin sosyal medyay1 kullanma yaklagimlarinda énemli farkliliklar oldugunu
ortaya koymustur. Ornegin, Amanat Instagram'1 etkin bir sekilde kullanirken, Ak Jol ve diger partiler
Facebook'u tercih etmektedir. Bu farkli sosyal medya stratejileri, farkli diizeylerde segmen katilimi ve
destegi saglamistir. Sosyal medyanin farkl etkinlik seviyelerinde kullanilmasi, partilerin popiilerlikleri
ve kamu destegi tizerinde belirgin bir etkiye sahip olmustur. Bu bulgu, farkli partilerin sosyal medyay1
farklr etkinlik seviyelerinde kullanarak ¢esitli basarilar elde ettigini géstermektedir.

Bunun yant sira, sosyal medyanin siyasi kampanyalarda kritik bir 6neme sahip oldugu vurgulanmistir.
Amanat gibi basarili kampanyalar, sosyal medyanin sadece politik mesajlar1 yaymakla kalmayip ayn
zamanda se¢menleri harekete gecirme konusunda da etkili oldugunu gostermektedir. Sosyal medya
platformlar1 (Instagram, Facebook, Telegram) siyasi partilere, segmenlerle dogrudan etkilesim kurma ve
onlar1 harekete gecirme konusunda benzersiz firsatlar sunmaktadir.

Ayrica, sosyal medya platformlari siyasi partilere segmen verilerini toplama ve analiz etme konusunda
da 6nemli firsatlar sunmaktadir. Bu veriler, adaylarin hedefleri, mesajlar1 ve kampanya stratejilerini daha
etkili bir sekilde olusturmasina yardimci olmaktadir. Bununla birlikte, sosyal medyanin siyasi amacl
kullanim1 etik sorunlari da beraberinde getirmektedir. Dezenformasyon, hedef kitlemeler ve kisisel
verilerin kotilye kullanimi gibi konular, sosyal medyanin siyasi amagli kullanimiyla ilgili endiseleri
arttirmaktadir. Bu nedenle, siyasi aktorlerin sosyal medya kullaniminda etik ilkeleri gozetmeleri ve
seffaflik saglamalar1 6nemlidir.

Ayrica, segmenlerin de sosyal medya igeriklerini elestirel bir bakis acisiyla degerlendirmeleri ve
dogruluklarin1 teyitetmeleri gerekmektedir. Sosyal medyanin siyasi siire¢lerdeki rolii ve etkileri

hakkinda daha fazla arastirma yapilmasi ve bu konuda kamusal tartismalarin artirilmasi 6nemlidir.
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Boylece, sosyal medyanin faydalarindan yararlanirken, olumsuz etkilerinin de en aza indirilmesi
miimkiin olabilir.

Genel olarak, caligma, sosyal medyanin siyasi siireglerdeki roliiniin 6nemli oldugunu ve demokratik
stireclerin daha acik, seffaf ve katilimci hale gelmesine katkida bulundugunu gostermektedir. Siyasi
partilerin sosyal medyay1 etkin kullanimi hem bilgi yayma hem de segmenlerle etkilesim ve destek
kazanma agisindan biiyiilk 6nem tasimaktadir. Bu nedenle, siyasi partilerin sosyal medyay1 sadece bir
bilgi yayma arac1 olarak degil, ayn1 zamanda se¢gmenlerle dogrudan etkilesim kurma ve onlar1 harekete
gecirme araci olarak kullanmalar1 gerekmektedir. Sosyal medyanin siyasi siireclerdeki rolii, sadece
politik kampanyalarin ve partilerin stratejilerini degistirmekle kalmiyor, ayn1 zamanda demokratik
siireclerin daha acik, seffaf ve katilimci hale gelmesine de katkida bulunuyor.

Sosyal medya platformlarinin sagladigi genis erisim imkani, segcmenlerle birebir iletisim kurmay1
miimkiin kilarken, ayni zamanda toplumun farkli kesimlerinin seslerini duyurmasina da olanak
tanimaktadir. Ozellikle geng segmenler ve sosyal medyay1 yogun olarak kullanan kitleler, bu platformlar
aracilifiyla siyasete daha fazla dahil olma firsat1 bulmaktadir. Bu durum, geleneksel medyanin kisith
yapisina kiyasla daha kapsayici bir bilgi ekosistemi yaratilmasii saglamaktadir. Ornegin, siyasi partiler
sosyal medyay1 kullanarak politik mesajlarin1 hizli ve dogrudan iletebilirken, segcmenlerden gelen geri
bildirimleri de gercek zamanli olarak degerlendirme sansi bulmaktadir. Bu etkilesim, sadece siyasi
kampanyalarin etkisini artirmakla kalmaz, ayn1 zamanda segmenlerin taleplerinin ve beklentilerinin daha
1yl anlagilmasini da saglar.

Ayrica, sosyal medya sayesinde yerel ya da kiiresel diizeydeki 6nemli olaylar aninda genis kitlelere
ulagabilir, bu da siyasi farkindaligin artmasina katkida bulunur. Segmenler, sosyal medya araciligryla
sadece partilerden ve adaylardan bilgi almakla kalmaz, ayn1 zamanda bu platformlari bir tartisma ve fikir
aligverisi alanmi olarak da kullanabilir. Bu baglamda sosyal medya, katilimci demokrasinin 6énemli bir
araci haline gelmistir. Ancak, sosyal medyanin bu olumlu etkilerinin yam sira, yanls bilgi yayilimi,
kutuplastirict sdylemler ve manipiilatif icerikler gibi riskler de tasimaktadir. Bu risklerin yonetilmesi,
sosyal medyanin daha saglikli bir siyasi ortam yaratilmasina katki saglamasi i¢in kritik 6neme sahiptir.
Genel olarak, siyasi partilerin sosyal medya stratejilerinde se¢imler, parlamento faaliyetleri ve yerel
topluluklarla iligkiler gibi ana temalarin 6ne ¢iktig1 goriilmektedir. Bu stratejiler, parti yoneticilerinin ve
kampanya ekiplerinin, sosyal medyay1 sadece bilgi yaymak amaciyla degil, ayni zamanda kamuoyu
olusturmak, segmenle dogrudan iletisim kurmak ve toplumsal dinamikleri etkilemek i¢in etkin bir arag
olarak kullandigin1 ortaya koymaktadir. Ozellikle secim dénemlerinde sosyal medya, parti adaylarinin
projelerini tanitma, se¢menlerle etkilesimde bulunma ve rakiplerine karsi stratejik iistiinliik saglama
acisindan kritik bir rol iistlenmektedir. Parlamento faaliyetleri de bu baglamda 6nemli bir yer tutmakta,

¢linkii parti liyeleri sosyal medya iizerinden diizenli olarak faaliyetlerini, yasama siireglerini ve 6nemli
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aciklamalarin1 kamuoyuyla paylasmaktadir. Ayn1 sekilde, yerel topluluklarla olan iliskiler, partilerin
sosyal medya stratejilerinde sik¢a vurgulanan bir diger tema olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu, partilerin
halkla daha yakin bir bag kurmayir ve yerel sorunlara ¢oziim oOnerileri sunmayi1 hedefledigini
gostermektedir. Sonug olarak, sosyal medya Kazakistan siyaseti i¢in gii¢lii bir iletisim kanali olmay1
siirdiirmekte, partiler bu platformlari, toplumsal iligkileri sekillendirmek ve se¢im bagarilarini artirmak
i¢in kullanmaktadir.

Sonu¢ olarak, Kazakistan’daki siyasi partilerin sosyal medya stratejileri, se¢im donemlerinde,
parlamento faaliyetlerinde ve yerel topluluklarla kurulan iliskilerde 6nemli bir rol oynamaktadir. Sosyal
medya, partilerin kamuoyunu etkileme, segcmenle dogrudan iletisim kurma ve toplumsal sorunlara
¢Oziim Onerileri sunma noktasinda giiclii bir ara¢ haline gelmistir. Bu stratejik kullanimlar, partilerin
se¢menle baglarini giiclendirmelerine ve siyasi siireglerde daha etkin olmalarina olanak tanimaktadir.
Sosyal medyanin etkin bir sekilde kullanilmasinin, parti basarisin1 dogrudan etkileyen bir faktdr oldugu
gozlemlenmektedir. Bu baglamda, Kazakistan siyaseti, sosyal medyanin sundugu firsatlar1 en verimli

sekilde degerlendiren bir politik ortam haline gelmektedir.
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