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Bu c¢alisma teknolojik degisimin son asamasi olarak hayatimiza giren yapay zekaya
iliskin bakis ac¢imizin haberler vasitasiyla nasil sekillendirildigini anlama
merakindan ortaya c¢ikmistir. Bu cercevede yapay zeka kavraminin televizyon
haberlerinde nasil ele alindigi ve ilgili gelismelerin haberlestiriimesindeki sunum
kahplarini tespit etmeye yoénelik bir analiz gercgeklestirilmistir. Yapay zekanin
haberlerde insanlik igin yeni bir umut, yasam tarzi veya yeni bir gelisme mi yoksa
yeni bir tehdit, tehlike ve risk olarak mi sunuldugu ve bu sunumlarda tekrar eden
yerlesik kaliplarin neler oldugu, haberlerde 6zelikle yapay zekanin hangi yoninin
on plana gikarildigi sorularina cevap aranmistir. Kuramsal olarak cergeveleme
analizine dayanan bu makalede, icerik ¢dziimlemesi yontemiyle ilgili haberlerdeki
sunum cerceveleri tespit edilmistir. 2024 yilinin ilk dort ayinda en yuksek izlenme
oranlarina sahip Ui¢ kanal olarak ATV, Show TV ve Now TV ana haber biiltenlerinde
yapay zekayla ilgili yayimlanan haberler incelenmistir. Haber icerikleri dncelikle
yapay zeka konusunda olumlu/olumsuz olmalarina goére bir siniflandirmaya tabi
tutulmustur. Haber ¢oziimlemelerinde siklikla kullanilan bes ¢ergeve boyutuna
gore ilgili haberler incelenmistir. Bu ¢ergeveler ekonomik sonuglar, sorumluluk,
insani ilgi, ahlakilik ve ¢catisma olarak siralanmaktadir. Bu yolla yapay zeka ile ilgili
televizyon haberlerinde izleyicinin zihnine nasil mesajlar ekilmeye ¢alisildigi ve bu
haber
cercevelerinin neler oldugu ve bunun Uzerinden televizyon haberlerinde

mesajlarin  hangi c¢ercevelerle sunuldugu, haberlerde ortaklasan
ortaklasan bir sunum cergevesi olup olmadigl ortaya cikariimaya calisiimistir.
Analizler sonucunda televizyon haberlerinde 38 haber yayinlandigl tespit
edilmistir. Yapay zeka konusunda en sik kullanilan sunum kalibi ise 13 haber ile

ekonomik sonuglar gergevesidir.
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ABSTRACT

This study has emerged from the curiosity to understand how our perspective on artificial
intelligence, which has entered our lives as the last stage of technological change, is shaped through
the news. In this framework, an analysis was conducted to determine how the concept of artificial
intelligence is handled in television news and the presentation patterns in reporting related
developments. It was sought to answer the questions of whether artificial intelligence is presented in
the news as a new hope, lifestyle or a new development for humanity or as a new threat and risk, what
are the recurring established patterns in these presentations, and which aspect of artificial intelligence
is particularly emphasized in the news. In this article, which is theoretically based on Framing Analysis.
The presentation frames in the related news were identified through content analysis. Within the scope
of the study, which included ATV, Show, and Now as the three channels with the highest viewership
rates in the first four months of 2024 according to Television Viewing Research (TIAK) data, news about
artificial intelligence broadcast in the main news bulletins were analyzed. The news content was first
categorized according to whether they were positive or negative. Then, the analysis was carried out
according to the five frame dimensions determined by Robert Entman to be used in analyzing the news.
It is aimed to reveal what kind of messages are tried to be planted in the minds of the audience in
television news about artificial intelligence, what frames these messages are presented with, what are
the common news frames in the news, and whether there is a common presentation frame in television
news. In the study conducted in line with this purpose, 38 news items were analyzed, and it was
determined that artificial intelligence was mostly reported within the framework of economic results
with 13 news items in a total of 3 channels.

Keywords: Framing, Artificial intelligence, Digitalization, Television Journalism
Extended Abstract

Technological developments that bring major changes in all areas of life, from health to
security, socialization to travel, and daily household chores to entertainment, also represent an
evolution that affects the flow of life. One of the important milestones in this process is the
development of artificial intelligence, which refers to technology based on machine learning. This study
focuses on how developments related to artificial intelligence, a popular topic of recent times, are
presented in television news. The study aims to determine the common presentation patterns in the
news on artificial intelligence and thus to identify the perspectives that are tried to be implanted
through the news. Technology and technological change are the topics that dialectically involve
opposites. In the face of rapid change and transformation, individuals respond with suspicion,
uneasiness, and even fear on the one hand, and on the other hand, they are drawn to what they fear
with the urge to overcome and go beyond the unknown. This study, designed to understand how this
situation is reflected in the news, examines whether artificial intelligence is presented as a new hope,
lifestyle, and development for humanity or as a new threat, danger, and risk. Answers were also sought
to questions such as the recurring established patterns in the news and which aspect of artificial
intelligence is emphasized.

The theoretical background and methodology of the study are based on Framing Analysis. The
framing approach, which is essentially a process of selection, highlighting, and boundary setting,
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focuses on the impact of the structuring, reproduction, and even construction of reality by the media
on individuals processes of understanding, making sense of, and defining events, situations, and other
people. The information frequently encountered in the media shapes people's knowledge of ways to
know and shapes their perceptions and minds. Therefore, people accept what they see in the view
from whichever window they look through as reality and live that reality. This study aims to determine
how ways of knowing about artificial intelligence are shaped through television news and from which
window the topics are presented. In this framework, the news on artificial intelligence broadcasted on
ATV, Now TV, and Show TV main news bulletins between January 1 and April 30, 2024, were analyzed
by content analysis method. In the first stage of the analysis, an analysis was carried out to determine
whether the news was positive or negative, that is, to determine the positive/negative presentation
styles of the issues reported on artificial intelligence. Then, the frames in which the subject of artificial
intelligence was presented in the television news broadcasted in the specified date range were
analyzed and the meaning-making practices presented through the news were determined. At this
stage, Entman's frames of responsibility, morality, human interest, conflict, and economic
consequences, which Entman points out as the most frequently encountered frames in the news, were
used as content analysis categories.

Result of the analysis, it was determined 38 news articles on artificial intelligence were
published in the analyzed date range. First, it was analyzed whether the news items focused on the
positive features that artificial intelligence will add to human life or on the negative features through
the dangers and risks it may bring. The analysis showed that 71 percent of the news items on artificial
intelligence were presented from a positive perspective, focusing on the possible conveniences and
innovations it would bring to life. The content on artificial intelligence was analyzed according to the
five frames used in the news analysis and it was determined that the most used frame was economic
results (34 percent). In these news articles, it was observed that the innovations and conveniences that
emerged in different areas of life with the expansion of the usage area of artificial intelligence were
pointed out. The distribution of the frames used in the news according to their frequency of use is as
follows: the responsibility frame has a frequency of 24 percent, the humanitarian interest frame 18
percent, the morality frame 16 percent and the conflict frame 8 percent. When it is evaluated whether
there is a significant similarity or difference in terms of the positive/negative presentation of the news
frames, it is found that all news items in the responsibility frame are presented with a positive
perspective. On the other hand, conflict and morality frames are the frames where negative news
items are concentrated. Therefore, it is concluded that news frames are also functional in terms of
presenting news in a negative or positive context. In addition, it has been determined that there are
similarities in the way all three channels handled artificial intelligence news and the language and
frames they used. It has been determined that both positive and negative benefits that developments
related to artificial intelligence will bring to human life are presented to the masses with certain
concepts and contexts.

Giris

Degisim her donemde yasamin kacinilmaz bir parcasi olmustur. Cag acip kapatan hatta
dénemine adini veren degisimler ve donlisimlere ayak uydurabilmek ise ¢ogu zaman zorlayici ve
siniflandiricidir. Degisim sancilarini derinden hisseden ¢agimiz insani icinse bu slire¢ teknolojinin ve
dijitallesmenin hizina yetisebilme yarisina doniismus gibi gériinmektedir. Hemen her giin yeni bir alan,
kavram, uygulama ya da cihazla karsilasan siradan insan, maraton kosucusu olmak ya da yaris disi
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kalmak secenekleri arasina sikismis durumdadir. Saglktan giivenlige, sosyallesmeden seyahate, glinlik
ev islerinden eglenceye hemen her alana entegre edilmeye baslayan bu teknoloji, insanligin yasadigi
biyuk bir evrimi de ifade etmektedir. Hatta Dordiincli Sanayi Devrimi olarak da adlandirilmaktadir (Ing
vd., 2019). Bu evrimin simdilik son asamasi ve ana kavrami ise “yapay zeka”dir. Planlama, 6grenme,
akil yuritme veya algilama gibi alanlari kapsayan yapay zeka, aslinda makine 6grenmesine dayanan
teknolojiyi, yani makinelerin insanlar gibi dislnlp, karar verip uygulayabilmesini anlatmak igin
kullanilan semsiye bir kavramdir. Tarihsel acidan uzun bir ge¢cmise sahip olan bu teknolojilerin ilk
drnegini, 1830’larda ingiliz matematikgi Charles Babbage’in tasarladigi ve “analitik motor” adini verdigi
mekanizma olusturmaktadir (Thomas, 2005, s. 14’den akt. Yeniceler Kortak, 2024, s. 85). Makine
ogrenmesine iliskin kavramlarin ortaya cikmasi ise bilgisayarlarin yayginlasmaya basladigi 1950’lere
denk gelmektedir.

Yapay zeka getirdigi yenilikler ile insanlari, devletleri ve kurumlari etkileyen ve cesitli
sektorlerde “yeni firsatlar sunan disiplinler arasi bir arastirma alani” olarak 6ne g¢ikmaktadir (Ceber,
2022, s. 30). Bugin hastaliklarin tespitinden kuantum fizigine, insandan bagimsiz araba kullanmaktan
savunma sanayine, yasami kolaylastiran ev ici ara¢ gere¢ ve uygulamalara kadar hayatin hemen her
alanina giren yapay zekanin basrolde oldugu “yeni” yasam tarzinin nasil olacagi ise ayri bir merak
konusudur. Oyle ki teknolojinin geldigi asama bilim kurgu filmlerinde gériilen ya da distopyalarda
anlatilan yasamin uzakta olmadigi hissini uyandirmaktadir. Durum bdyle olunca insanin degisim
karsisindaki diyalektik yaklasimi da kaginilmaz olarak devreye girmektedir. Bir yanda “teknolojinin
nimetleri” diyebilecegimiz hayata kattigi olumlu taraflarin keyfini sirme cabasi varken diger yanda
“olasi riskler nelerdir?” sorusu glindeme gelmekte ve komplo teorileri olarak ifade edilen senaryolar
yazilip ¢izilmeye baslamaktadir.

Yapay zekanin hayatin farkli alanlarinda yer edinmesinin temelinde, dijitallesen diinyada insan
elinin ulasmasinin pek mimkin olmadigi alanlara ¢6ziim tretme kaygisi yatmaktadir (Ay, 2022, s. 916).
Zira insan sirekli daha iyiye ulasmaya ve bu ugurda degisip donismeye calisan bir varlktir. Ancak tim
bu siirec, icinde mucizeler kadar birtakim riskleri de barindirmaktadir. Bunlardan biri teknolojinin
mesleklere ve insan giiciine olan ihtiyaci nasil etkileyecegi meselesidir (Etike, 2023, s. 590). iletisimle
ilgili stirecleri degistiren teknolojinin toplumlarin iliski kurma tarzlarini ve toplumsal dinamikleri nasil
etkileyecegi ve hatta insan bedeninin bu degisimden nasil etkilenecegi merak edilen basliklar
arasindadir. Arastirmadan sorun ¢ézmeye veya 6grenmeye kadar insanlarin ihtiya¢ duyduklari pek ¢ok
alanda yer edinen yapay zeka teknolojisi, 6zel sistemlere déniserek insanlarin hem insanlar hem de
makineler ile olan etkilesimini farkli boyutlara tasimaktadir. Bireyin teknoloji ile kurmus oldugu bu
yakinlik kaginilmaz olarak giinliik aliskanliklari da degistirmektedir (Ceber, 2022, ss. 29-30). Bu asamada
teknoloji ile sarilmis olan hayatlarimizi anlatmak icin yeni bir kavram olarak “tekno-sosyal hayat”
kullanilmaktadir (Karahisar & Hayir, 2021, s. 141). Baska insanlarla sosyallesme ihtiyacimizin bile
teknoloji aracili gerceklesmesi anlamindaki bu tanim, glinimiz yasam tarzinin 6zeti niteligindedir.

Bu calisma ise teknolojik degisimin son asamasi olarak hayatimiza giren 6grenen makineler ve
yapay zekaya iliskin bakis acimizin haberler vasitasiyla nasil sekillendirildigini anlama merakindan
ortaya cikmistir. Calismada yapay zeka kavraminin televizyon haberlerinde nasil ele alindigini ve ilgili
gelismelerin haberlestiriimesindeki sunum kaliplarini tespit etmek amaclanmistir. Her glin yasamin
farkh bir alaninda kendine yer agan dijitallesme ve yapay zekanin haberlerde insanlik igin yeni bir umut,
yasam tarzi veya yeni bir gelisme mi yoksa yeni bir tehdit ve risk olarak mi sunuldugu ve bu sunumlarda
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tekrar eden yerlesik kaliplarin neler oldugu, haberlerde 6zelikle yapay zekanin hangi yoniinin 6n plana
cikarildigi gibi sorulara cevap aranmistir.

Calismanin kuramsal ayagi, Goffman (1974) tarafindan sosyal bilimler alanina kazandirilan
Cerceveleme Analizi'ne dayanmaktadir. Cerceveleme analizi en genel tanimiyla konusma, haber,
roman, film araciligiyla bilginin aktariminin biling tGzerindeki etkisini incemektedir (Entman, 1993, s.
52). Bu konudaki klasik calismalar arasinda basta Goffman (1974) olmak Uzere Tuchman (1978),
Kahneman ve Tversky (1984), lyengar (1991), Fiske ve Taylor (1991), Edelman (1993) ve Entman’in
(1993) arastirmalari sayilabilir. Temelde sinir belirlemekle ilgili bir kavram olarak cerceveleme,
Entman’a gore bir segme ve 6ne ¢ikarma islemidir. Cerceveleme bir konu, olay ya da kisiyle ilgili
gercekligin bazi yonlerini, belirli bir sorun tanimini, nedensel yorumu, ahlaki degerlendirmeyi veya
¢O6zUm Onerisini iletisimsel metinde belirgin hale getirmektir (Entman, 1993, s. 52). Cercevelenerek
baglamindan koparilan gergeklik nitelendirme, adlandirma ve tanimlama yoluyla yeni bir baglama
oturtularak yeniden insa edilir (Ozarslan, 2007, s.10). Kavramsal temelleri toplum bilim ve psikoloji
alanindan gelen cergeveleme yaklasimi ile medyanin toplum Uzerindeki etkilerini anlamaya yonelik
arastirmalarin  sayisi artmaktadir. Bu yonlyle cerceveleme, gercekligin medya tarafindan
yapilandiriimasi, yeniden tretilmesi ve hatta insasinin bireylerin olay, durum ve diger insanlari anlama,
anlamlandirma ve tanimlama siireclerine olan etkisine odaklanan bir yaklasimdir. Ozellikle haber ve
haber soyleminin farkli cercevelerle nasil sunuldugu, bunun anlama ve anlamlandirma siireclerine olan
etkisi konusunda yapilan arastirmalar sayica fazladir.

Haber séylemini cerceveleme analiziyle ele alan ve alanda 6ne cikan arastirmalardan bazilari
soyledir:

Pan ve Kosicki (1993) “Cergeveleme analizi: Haber séylemine bir yaklasim” baslikli makalede
Amerikan siyasetinde kamu politikasi konularina iliskin haber soyleminin dikkatli sekilde
yapilandirildigini ¢ciinkl haber medyasinin kamu politikalarinin ¢ergcevelenmesinde aktif rol oynadigini
ifade etmistir. Makalede gerceveleme analizi, haber metinlerini ampirik olarak sdzdizimsel, senaryo,
tematik ve retorik yapilar gibi islevsellestirilebilir boyutlarda kavramsallastirmaya odaklanan ve haber
soylemini inceleyen yapilandirmaci bir yaklasim olarak sunulmaktadir. Entman ve Rojecki (1993)
arastirmalarinda ABD’de niikleer karsiti hareketin dondurulmasi ve halkin bu konuda
sessizlestiriimesinde haber medyasinin nasil islevsel oldugunu ortaya koymustur. Arastirmada
gazeteciler tarafindan yapilan ve haberlerin igine sizan yargilarin nikleer karsiti hareketin fikir birligi
olusturma ve kitleleri harekete gecirmesini olumsuz etkiledigi saptamislardir. McLeod ve Detenber
(1999) calismalarinda anarsist bir protestoya iliskin televizyon haberlerindeki cerceveleme etkisini
arastirmislar ve haberlerdeki statlikoya destek diizeyinin protesto haberlerine yaklasimi etkiledigini
ortaya ¢ikarmislardir. Universite 6grencileri ile yapilan calismada haberlerdeki statiikoya olan destegin,
ogrencilerin protestoculara karsi elestirelliklerini artirdig1 ve protestocularla 6zdeslesme olasiliklarini
azalttigl, ayrica polisi daha az elestirme ve protestocularin ifade haklarini daha az destekleme yoniinde
etkiledigi saptanmistir. Scheufele (2004) “Cerceveleme Etkileri Yaklasimi: Teorik ve Metodolojik Bir
Elestiri” bashkli calismasinda cerceveleme konusundaki yaklasimlari siniflandirarak baslamistir.
Cerceveleme etkilerine iliskin ¢alismalari teori, yontem ve amprik sonuglar (zerinden
degerlendirmistir.

“Televizyon haberleri ve cerceveleme analizi” kelimeleriyle google akademik Uzerinden bir
tarama yapildiginda son donemde Tiirkiye'de saglik, dogal afet, siddet, savas gibi cok farkli konularda
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cerceveleme analizi ile arastirmalar yapildigi goriilmektedir. Efilti Atay (2019) 27 Nisan 2007’de
Genelkurmay Baskanligi’'nin internet sitesinde yayimlanan bildiri/muhtirayi ele aldigi arastirmada bu
haberlerin Tilrk yazili basininda nasil ¢cercevelendigini incelemistir. Akmese (2020) calismasinda Tirk
Telekom’un “sen yeter ki hayal et” reklamina ait televizyon haberlerini cerceveleme analiziyle
incelemistir. Vural ve arkadaslar (2022) dogal afet kaynakli risklere iliskin farkindalk saglamak,
toplumsal bilinci gelistirmek ve risk nedenli hasarlari en aza indirilebilmek agisindan medyanin roliine
odaklanan ¢alismalarinda, izmir depremiyle ilgili haber ve programlari icerik analiziyle incelemislerdir.
Calismada cergeveleme paradigmasi ile risk iletisimi baglantilandirilarak analizler gergeklestirilmistir.
Yagmur ve Akdag (2022), A Haber ve Halk TV kanallarinin internet sayfalarinda Suriyelilerle ilgili
yayinlanan haberleri ¢cerceveleme yontemi ile analiz etmistir. Arastirma sonucunda Suriyelilerle ilgili
televizyon haberlerinin agirlikhi olarak ahlakilik agisindan cercevelendigi ortaya konmustur. Rusya-
Ukrayna savasina iliskin haberlerin Rus haber ajansi TASS ve Ukrayna haber ajansi Ukrinform’da nasil
ele alindigini inceleyen Tokgoz ve Tanyildizi (2023), savasin ilk gini yayinlanan ilk yiz haberi
cerceveleme agisindan incelemislerdir. Analizler sonucunda savasan Ulkelere ait ajanslarin savasla ilgili
konulari farkli hikayelerle aktardiklari tespit edilmistir. Saglik calisanlarinin maruz kaldig1 siddetin
medyadaki sunum bicimini cerceveleme yontemi ile ele alan Karaman (2024), 2020 yili icinde 12 farkli
internet haber sitesinde yayinlanan toplam 130 saglik calisanina siddet haberini incelemistir. Calismada
siddetin haber cerceveleri ile 6ne cikarildigi ve normallestirildigi sonucuna ulasiimistir. Dlinyayi
etkileyen Covid-19 salgini stirecinde asi haberlerinin nasil ¢cercevelendigini konu edinen Kazaz, Pala ve
Kazaz (2021), ulusal ve uluslararasi medyada asi haberlerinin nasil sunuldugunu incelemistir. Asiile ilgili
199 haberin incelendigi calisma sonucunda haberlerde, en ¢ok sorumluluk yikleme ve bilgi verme
cercevelerinin kullanildigl saptanmistir. Covid-19 siirecini konu edinen Kilit ve Tiark (2020) ise
¢alismalarinda uluslararasi basinda (retilen haberlerde Tirkiye gorsellerinin nasil kullanildigini
incelemislerdir. Analizler sonucunda haberlerde metinden bagimsiz olarak Tiirkiye’ye ait gérsellere yer
verildigi ve buradan hareketle haber ¢ergevelerinin sunulus bicimlerinin tesadiifi olamayacagi
sonucuna ulasiimistir.

Yapay zeka ve gazetecilik iligkisinin akademik calismalarda ele alinma seklini incelemeyi
amaglayan bibliyometrik calismada Yeniceler Kortak (2024) 1992-2023 vyillari arasinda WOS’da
yayinlanan 194 calismayi incelemistir. Calisma sonucunda yayinlarin blyik ¢ogunlugunun makale
tlriinde oldugu ve oOzellikle 2020 ve 2022 yillarinda arastirma sayilarinin arttigi saptanmistir.
Arastirmalarin odak noktasinin yapay zekanin gazetecilikte ortaya koydugu yeni tiirler ve bu tirlere
dair kullanim pratikleri oldugu tespit edilmistir. Ornekleri ¢ogaltmak miimkiin olmakla birlikte
taramalarda yapay zeka ile ilgili haberleri cerceveleme analiziyle inceleyen bir calismaya rastlanmamasi
bu arastirmanin 6zgiin tarafini olusturmaktadir.

Cerceveleme analizi medya igeriklerinin bitlinsel olarak ¢6ziimlenmesine imkan veren bir
yontem olarak arastirmanin amaclariyla uyusmaktadir. Yontemsel olarak nitel bir icerik ¢coziimlemesi
ozelligi tasiyan cerceveleme analizi yoluyla televizyonda yapay zekd konulu haberlerdeki sunum
kaliplari tespit edilmistir. Televizyon izleme Arastirmalari (TIAK) verilerine gére 2024 yilinin ilk dort
ayinda en yiiksek izlenme oranlarina sahip U¢ kanal olarak ATV, Show TV ve Now kanallarinin ana haber
biltenlerinde yayimlanan yapay zekayla ilgili haberler incelenmistir. Haber icerikleri 6ncelikle
teknolojik gelismeleri olumlu ya da olumsuz olarak ele almalarina gore bir siniflandirmaya tabi
tutulmustur. Ardindan Entman’in (1993) haberlerin analizinde kullanmak {izere belirledigi 5 ¢ergeve
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boyutuna gore analizler gergeklestirilmistir. Bu yolla yapay zeka ile ilgili televizyon haberlerinde
izleyicinin zihnine nasil mesajlar ekilmeye c¢alisildigl ve bu mesajlarin hangi cercevelerle sunuldugu,
haberlerde ortaklasan haber cercevelerinin neler oldugu ve bunun lizerinden televizyon haberlerinde
ortaklasan bir sunum cercevesi olup olmadigi ortaya cikarilabilecektir.

1. Televizyon Haberciligi

Giniimizde yiiz yiize iletisimin yerini biyiik 6l¢iide aracili iletisim almistir. Ozellikle televizyon,
kisilerin birbirlerinden daha fazla zaman gecirdikleri hem gosteren hem de séyleyen gorsel isitsel bir
kitle iletisim araci konumundadir (Ay, 2022, s. 914). Eglendirme ve bilgilendirme islevleriyle 6ne ¢ikan
televizyon, oOzellikle 20. yizyihn ikinci yarisindan sonra yayginlasmaya baslamistir. Zaman ve uzam
farkini ortadan kaldirarak uzaklari yakin eden internetin yasamin basroliini kapmasina dek televizyon,
en yaygin kitle iletisim araci olmayl slirdirmistir. Kitlelerin haber alma ve bilgi ihtiyacinin
karsilanmasinda ise televizyon haberlerinin gorsel ve isitsel 6zellikleriyle dnemli bir yeri vardir (Yapku,
2018, ss. 40-42). Bugin teknolojik gelismeler ve dijitallesme ile hayatin her alani oldugu gibi televizyon
ve habercilik de degisip donismektedir (Glrsoy Atar, 2017, s. 350). Ancak haberin bir takim 6zsel ve
islevsel 6zellikleri varhgini korumaktadir.

Televizyon sundugu iceriklerle kitlelerin neyi ne kadar bilmesi gerektiginin sinirini da
belirlemektedir. Halkin neyi dislinecegi, 5nem ve dncelikler siralamasinda nelerin yer almasi gerektigi
konusunda yonlendiricilik yapan televizyon, gercege dair bilgi olarak sunulan haberi insa ederken ayni
zamanda gercekligi medyatik bir sekilde kurgulamaktadir. Bu sekilde izleyicilerin dis diinyaya agilan
pencerelerinin sinirlari da gizilmektedir (Karaduman, 2007, s. 47). Televizyon haberlerindeki goriintiler
gercek hayattaki kesitlerden alinarak ve kurgulanarak verilirken, bu gorsel ve sozli gorintiler
izleyicilerin o olaya belli bir perspektiften bakip algilamasinin kosullarini hazirlamaktadir. Fakli olaylar
ve konular etrafinda tekrar eden bu sunum kaliplari ise izleyicilerin zihinlerinde belli bakis agilarinin
ekilmesi ve pekistirilmesine neden olmaktadir.

TiA verilerine gore haber biiltenleri ve programlarinin izlenme oranlari ile diger televizyon
iceriklerinden yuksektir (http://tiak.com.tr/upload/files/2020yillik.pdf). Hatta “prime time” olarak
adlandirilan izlenme oranlarinin en yiiksek oldugu zaman dilimlerinde yayinlanan haber biltenleri,
ardindan gelen programlarin izlenme oranlarini da etkilemektedir (Glingér, 2022, s. 45). Postman,
televizyonun sadece diinyaya iliskin bilgimizi degil, ayni zamanda bilme yollarina iliskin bilgimizi de
yonlendiren bir arag olarak nitelendirirek anlamlandirma siirecine olan etkisine gonderme yapmaktadir
(1994, s. 92). Bilme yollarina iliskin bilginin yonlendirilmesi insanin bakma, gérme, algilama, anlama,
anlamlandirma ve yasama seklini de etkilemektedir.

GUnUmiz dinyasinda gelisen teknoloji ile birlikte iletisimde farkli evreler yasanmaktadir.
Teknolojide yasanan hizli gelismelerle bilgi tretimi, akisi ve dolasimi artmakta, dinyanin dort bir
yaninda yasanan olaylara iliskin goriinti ve igeriklere ulasmak, hatta canh olarak tanikhk etmek
kolaylasmaktadir (Derindag, 2020). Ozellikle cevrimigi siteler ve uygulamalar bu yénden genis olanaklar
sunmakla birlikte televizyon yayinciligl da dijitallesmeden dogal olarak etkilenmektedir. Televizyon tek
yonll, endustriyel ve kitlesel iletisim ¢aginin bir araci olmasiyla geleneksel medya iginde
degerlendirilmektedir. Teknolojinin birikimli ilerlemesi esasindan hareketle yeni iletisim ¢agi da bir
onceki teknolojiyi tamamen ortadan kaldirmaz, aksine eski teknoloji ve iletisim ile melezleserek yeni
bicimler ortaya cikarir (Cig, 2018). Boylece izleyiciye tek yonla bir iletisim sunan televizyon glinimiiz
teknolojisiyle insanlara ¢ift yonli iletisim olanagi saglayan bir araca donuserek dijital diinyada yerini
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almistir. Yayinlarin dijitallesmesi ile ulusal ve uluslararasi ¢ok sayida kanali bir arada izleme firsati
yakalayan izleyiciler, televizyonlarin etkilesimli uygulamalari sayesinde istedikleri iceriklere de kolayca
ulasabilmektedir.

Degisen ve gelisen yayin teknolojileri ile izleyicilerin ¢esitli mecralarda farkli medya igeriklerine
ulasmalari kolaylassa da televizyon vazgecilmez bir kitle iletisim araci olma konumunu korumaktadir
(ithan, 2019, s. 59). Nitekim arastirmalar Tirkiye’de toplumun o6zellikle belli kesimlerin icin
televizyonun temel haber kaynagi olmaya devam ettigini, gencler ve belli yas gruplari icinse haber
tiketiminde cevrimici mecralarin  6ne gectigini ortaya koymaktadir (http://tiak.com.tr/
upload/files/2020yillik.pdf). Buradaki dnemli nokta ise bu mecralardaki iceriklerin kaynaginin cogu
zaman yerlesmis ve genel kabul gérmis medyalardaki Griinlere dayaniyor olmasidir. Bunlarin basinda
ise gorlintli ve ses Gzerinden bilgi aktarmaya imkan veren televizyon vardir. Diger bir deyisle televizyon,
dijital etkilesimli mecralarin icerik (retiminde basvurulan kaynak konumundadir. Teknolojinin
gelismesiyle insanin haber ihtiyacini karsilayan mecralar degisip cesitlense de isin 6zliniin, yani haberin,
biyuk 6lgliide ayni kaldig1 gbzlenmektedir. Bu baglamda televizyon, Postman’in (1994) deyimiyle bilme
yollarina iliskin bilgimizi yonlendirmeye devam etmekte ve (rettigi iceriklerle yaygin kaliplar
olusturarak belirli diinya gérislerini insan bilincine yerlestirmektedir. insan da hangi pencereden
bakiyorsa o manzarada gordiiklerini gercek olarak kabul ederek bir anlamda o gercegi yasamaktadir.

insaci perspektiften bakildiginda ise gerceklik toplumsal olarak siirekli yeniden iiretilmektedir.
Dolayisiyla toplumsal gercekligin insasinda rol oynayan kitle iletisim aracglari bunu kitlelere cesitli
hikayeler anlatarak yapmaktadir. Ortak bir gériis yaratilan bu hikaye anlatma slirecine de cerceveleme
denmektedir (Turanci, 2021, s. 122). Clinkl temelde ¢ergeveleme bir anlamlandirma pratigidir (Klglk
Durur, 2011, s. 22). Buradan hareketle teknolojideki gelismeler ve yapay zekaya dair hikayelerin nasil
sunuldugu, hangi cercgevelerle kitlelerin anlamlandirma pratiklerinin sekillendirildigini ¢6ziimlemek
onemli hale gelmektedir.

2. Yapay Zeka Konulu Televizyon Haberlerinde Kullanilan Cercevelerin Analizi
2.1. Yéntem ve Orneklem Uzerine

Bu calismanin amaci Tiirkiye’de ulusal yayin yapan televizyonlarin ana haber programlarinda
yapay zeka konusunun hangi haber cerceveleriyle sunuldugunu incelemektir. Arastirmada ATV, Show
TV ve Now kanallarinin 1 Ocak-30 Nisan 2024 aylarindaki ana haber biiltenleri 6érneklem olarak
secilmistir. Orneklemin belirlenmesinde TIAK verileri ve haber sitelerinin internet arsivlerinin
ulasilabilirligi belirleyici olmustur. Calismada belirtilen tarih araligindaki televizyon haberlerinde yapay
zeka konusunun hangi cercevelerle nasil sunuldugu c¢oziimlenerek haberler yoluyla sunulan
anlamlandirma pratikleri tespit edilmistir. Arastirmada medya iceriklerindeki cerceveleri belirlemeye
yonelik analizlerde kullanilan yéntem olarak icerik analizi uygulanmistir. icerik analizi metindeki
birbirine benzer 6geleri degerlendirmeye, yorumlamaya ve bunlardan ¢ikarsama yapmaya imkan
veren, metinde ilk bakista farkedilmeyen bitilinsel ve baglamsal gizil ve ikincil anlamlari desifre etmeye
yarayan bir yontemdir (Bilgin, 2006). Berelson (1952) ise icerik analizini “nesnel, sistematik ve nicel
bilgiye ulasmayi saglayan bir ydntem” olarak tanimlar. igerik analizi metin igindeki benzer verilerin
belirli bir kavram veya kategori altinda bir araya getirerek bunlari diizenleyip elde edilen verilerin
yorumlanmasina dayal bir yontemdir (Yildirrm ve Simsek, 2018). Yontem olarak icerik analizinin
uygulandigi cerceveleme analizlerinde Entman’in haberlerde en sik karsilasilan ¢cerceveler olarak isaret
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ettigi sorumluluk yikleme, ahlakilik, insan ilgisi, ¢catisma ve ekonomik sonuglar ¢ergeveleri icerik
analizinin kategorileri kullanilmaktadir. Analiz kategorilerini olusturan bu cerceveleri Semetko ve
Valkenburg (2000) kisaca soyle 6zetlemistir:

e Ahlakilik gcergevesi sorunu veya konuyu dini inanglar veya ahlaki prensipler baglaminda ele alir.

e Insani ilgi gercevesi insan hayatina dair hikayelerin anlatimi sirasinda duygusalligi 6n plana
cikarir.

e (Catisma cergevesi izleyici veya okuyucu ilgisini cekmek icin bireyler, gruplar veya kurumlar
arasindaki catismayi 6n plana cikararak aktarir.

o Ekonomik sonuglar cercevesi konulari tlkeler, gruplar, kurumlar, bireyler ya da bolgeler igin
doguracagi maddi faydalari, zararlari veya olusabilecek maliyetler bakimindan anlatir.

o Sorumluluk gergevesi bir sorunu veya probleme sebep olma veya ¢d6zme sorumlulugunu
hikiimete, bireye veya gruba yikler (Semetko & Valkenburg, 2000, s. 95).

Cergeveler yinelenen sunumsal kaliplar olarak bireylerin olay ve konulari benzer bakis agilari ile
algilayip degerlendirmesine ve ona goére tutum sergilemelerine neden olmaktadir. Dolayisiyla bu
arastirmada televizyon haberlerindeki yapay zeka konulu haberlerin hangi ¢ercevelerle sunuldugunu
ve haberlerdeki sunum kaliplarini ortaya ¢ikarma hedefi nedeniyle icerik analizi uygulanmistir.

2.2. Bulgular

Arastirma kapsaminda oncelikle 1 Ocak-30 Nisan 2024 tarih arahgindaki tim ana haber
programlari Youtube {zerinden izlenerek yapay zekd konulu haberler saptanmis, ardindan bu
haberlerin sayisi ve haber iceriklerinin olumlu mu yoksa olumsuz mu sunulduguna yoénelik bir
siniflandirmaya gidilmistir.

Tablo 1: Yapay zeka konulu haberler igeriklerinin pozitif ve negatif sunum oranlari

Haber Kanallan Negatif | Pozitif Toplam Haber Sayisi
ATV 6 16 22

Show TV 5 5 10

Now TV 0 6 6

TOPLAM 11 27 39

Analiz sonucunda ATV, Show TV ve Now TV’de 1 Ocak-30 Nisan 2024 tarihleri arasinda yapay
zeka konulu toplam 38 haberin yayinlandigi tespit edilmistir. Bu haberler dncelikle yapay zekanin insan
hayatina katacagi olumlu ozelliklerle mi yoksa getirebilecegi tehlike ve riskler Gzerinden olumsuz
ozelliklerle mi ele alindigini ortaya koymak lizere incelenmistir. Analiz kapsaminda tespit edilen 38
haberin 11’inin negatif, 27’sinin ise pozitif icerikler barindirdigi saptanmistir. Bu verilerden hareketle,
televizyon haberlerinde yapay zeka konusunun hayata katacagi olasi kolayliklar ve yenilikler Gizerinden
olumlu bir bakis agisiyla sunulmasi yéniinde bir egilim oldugu saptanmistir.

Degisim hem cezbedici hem de Urkitilici bir olgu olarak zitliklari icinde barindirmaktadir. Bu
baglamda teknolojideki gelismeler ve Ozellikle yapay zekayla ilgili adimlarin yasamin alisilagelmis
akisinda ortaya cikarabilecegi degisimlere yonelik siipheler, olasi riskler ve tehditler haberlerdeki
negatif yaklasimin temelini olusturmaktadir. Bu egilim ise haberlere su sekilde yansimaktadir. “Defne
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Samyeli’yi kopyaladilar.”* (ATV, 25.01.2024). Bu tiir haberler genelde, dzel yasama ve kisisel haklara
iliskin sinirlarin korunmasina yonelik kaygilari ortaya koymaktadir. Benzer bir kaygiy1 “Firmalar yapay
zekd ile sesimizi satin aliyor.”? (ATV, 22.02.2024), “Yapay zekd sirketleri sesimize g6z dikti.”® (Show TV,
26.02.2024) baslikh haber iceriklerinde, teknolojinin bir kisiye ait 6zellikleri kopyalayabilmesi ve
kullanabilmesi ihtimalinin yarattigi olasi risklere isaret edilmektedir.

incelenen kanallarin yapay zeka konulu haberlere yer verme oranlarinin da birbirinden farkh
oldugu gozlenmistir. Bu tiir haberlere en fazla yer veren kanal ATV (f= 22 haber) olurken en az yer veren
Now TV (f= 6 haber) olmustur. ATV yayinlandigi haberlerin ylizde 27’sinde yapay zekanin negatif
yonlerine vurgu yaparken ylizde 73’linde pozitif yonlerine yer vermistir. Yapay zekaya en az yer veren
Now TV’deki haberlerin tamaminda ise yapay zekanin pozitif olarak sunuldugu saptanmistir. Show
TV'de yayinlanan haberlerin ylizde 50’sinin pozitif ve diger ylizde 50’sinin de negatif olmasi nedeniyle
yapay zeka konusunda daha notr bir yaklasim sergiledigi gozlenmistir. Belirlenen haberlerin hangi
sunum kaliplariyla yayinlandigini tespit etmeye yonelik analizin sonuglari ise Tablo-2’de sunulmustur.

Tablo 2: Yapay zeka konulu haberlerde kullanilan gergevelerin orani

Haber Kanallari ATV Show TV | Now TV | TOPLAM
Sorumluluk 7 1 1 9

insani ilgi 3 3 1 7
Catisma 1 2 0 3
Ekonomik Sonuglar 7 2 4 13
Ahlakilik 4 2 0 6
TOPLAM 22 10 6 38

Yapay zeka konulu iceriklerin haber analizlerinde kullanilan bes cerceveye gore incelenmesi
sonucunda ylzde 34 ile en fazla ekonomik sonuglar ¢cercevesinin kullanildigi tespit edilmistir. Ele alinan
konunun ulkeler, bélgeler, gruplar, kurumlar ya da bireyler agisindan yaratacagl maddi fayda ya da
zararlari anlatan, ortaya gikabilecek maliyetlere isaret eden ekonomik sonuglar ¢ergevesi teknolojinin
faydalari ve risklerini anlatabilmek agisindan uygun bir baglam olusturmaktadir. Bu ¢ergeveye iliskin
haberlere &rnek olarak; “Yeni nesil robot kahveci”* (ATV, 12.01.2024), “Yapay zekddan sinematik
video” (ATV, 16.02.2024), “Gelecedin meslekleri® (Show TV, 15.04.2024), “Yapay zeké destekli
ayakkabi retildi.”” (Now TV, 11.01.2024) bashkli haberleri géstermek miimkiindiir. Bu haberlerde
yapay zekanin kullanim alaninin genislemesiyle hayatin farkh alanlarinda ortaya c¢ikan yenilikler ve
kolayliklar 6ne gikarilmaktadir.

Haberlerde en fazla kullanilan ikinci cergeve ise sorumluluk (ylzde 24) olmustur. Sorumluluk
cercevesinde teknolojik gelismelerle hayatimiza giren yapay zekanin yaratabilecegi olasi sorunlara ve

1 https://www.youtube.com/watch?v=MQiJ3MQF8lw
2 https://www.youtube.com/watch?v=N9nTtJG2hLA
3 https://www.youtube.com/watch?v=XS1GO8ya6jE
4 https://www.youtube.com/watch?v=23KXZ5YSESE
5 https://www.youtube.com/watch?v=PdJcCEMOi_BY
6 https://www.youtube.com/watch?v=-okiF3UONgg
7 https://www.youtube.com/watch?v=k4J44YYCfll
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bunlari ¢cézmeye yonelik atilacak adimlara iliskin detaylara verilmektedir. Ayrica bu sorunlari ¢cézme
sorumlulugundaki hiikiimet, birey ya da gruplara isaret etmek icin de bu ¢erceve islevseldir. Sorumluluk
yiikleme cercevesine drnek haberler arasinda ATV’de yayinlanan “Yapay zekédan deprem tahmini”®
(12.01.2024) ve Show TV’de yayinlanan “Yapay ete izin yok”’ (10.01.2024) baglikh haberler vardir.
Sorumluluk gergevesi ayrica “insan beynine ilk ¢ip”*° (ATV, 30.01.2024), “insan beynine ¢ip takild:.”**
(Now TV, 30.01.2024) baslikh haberlerde oldugu gibi teknolojinin insan yasamini iyilestirme yoniinde
Ustlendigi sorumluluga isaret etmek icin de kullanilmistir.

En sik kullanilan Gglnci ¢erceve olan insani ilgi (ylizde 18) ise yapay zekadnin insan hayatina
getirecegi yenilikleri hikayelestirmeye ve duygusal boyutu 6ne ¢ikarmaya imkan veren bir cerceve
olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Show TV’de yayinlanan “Sanat giinesi yapay zekd ile parladi.”*?
(11.01.2024) ve “Cem Karaca hologram ile sarki séyledi.”*3 (24.01.20241) baslikli haberler ile ATV’ de
yayinlanan “Miisliim Giirses’in yeni albiimii ¢ikti, hologram ile sarki séyledi”** (20.04.2024) bashkli
haber buna ornektir. Bu tlr haber iceriklerinde toplumun sevdigi ve toplumsal hafizada yer etmis
isimlere yapay zeka sayesinde tekrar kavusma imkani mijdelenmektedir. Sira disi olaylarin konu
edildigi insani ilgi cercevesindeki haberlere érnek olaraksa “Yapay zeké sayesinde konustu”®® (ATV,
21.03.2024) ve “Marifetli képek taksim turunda”*® (Show TV, 30.03.2024), “Robot képek Taksim’de
oynad,.”*” (Now TV, 30.03.2024) bashkl haberler gdsterilebilir. Teknolojinin yasama kattigi olumlu
boyutlari 6ne ¢ikaran bu tarz haberlerde dramatik hikayelestirme ve duygusal tonun agir bastig
gorilmektedir.

incelenen haberlerde kullanim sikligi acisindan dérdiincii sirada yer alan ahlakilik cercevesi
(yUzde 16) ele alinan sorunu ya da konuyu inang¢ ve ahlaki prensipler agisindan degerlendirerek
sunmaya imkan vermektedir. Yapay zekanin gelismesi ve hayatin hemen her alaninda yer almaya
baslamasinin yerlesik degerler ve yapilari nasil etkileyecegine iliskin sorgulamalarda bu g¢ergevenin
kullanildig1 gozlenmistir. Calismada ahlakilik gercevesine yonelik 6rnekler arasinda; “Unliilerin sesi
izinleri disinda caliniyor”*® (ATV, 26.01.2024), “Yapay zekd fenomenleri tiiredi”*° (ATV, 29.01.2024),
“Yapay zekd Defne Samyeli’yi konusturdu.”?° (Show TV, 25.01.2024) bashkli haberler yer almaktadir.
Bu tarz sorgulama ve sliphe barindiran haberlerde teknolojik gelismelerin ortaya cikardigi risklere
isaret edilerek hayatin akisindaki degisim karsisindaki kaygi yansitiimaktadir. Nitekim Tablo-3’te de
gorillecegi gibi ahlakilik boyutunda degerlendirilen haberlerin tamaminin negatif yonli olmasi da bu
egilimi ortaya koymaktadir.

8 https://www.youtube.com/watch?v=Vw2Wn3FfZ9c
9 https://www.youtube.com/watch?v=zYHZ4tMEM54
10 https://www.youtube.com/watch?v=3LH7z16dvcY
n https://www.youtube.com/watch?v=ZB3w7zD8U-E
12 https://www.youtube.com/watch?v=NF877XI|_n-k
13 https://www.youtube.com/watch?v=G9mrBDI9Tho
14 https://www.youtube.com/watch?v=EQpZY3IBLOg
15 https://www.youtube.com/watch?v=N-UQdgnemjo
16 https://www.youtube.com/watch?v=B_5Thj5umlY
2 https://www.youtube.com/watch?v=DgqWoO0xixHTc
18 https://www.youtube.com/watch?v=K224ndKR_yQ
8 https://www.youtube.com/watch?v=n6H1yY7YUrw
20 https://www.youtube.com/watch?v=Uv_1rW4wd1E
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Arastirma kapsaminda yapay zeka konulu haberlerde en az karsilasilan cerceve ylizde 8 ile
catisma cercevesi olmustur. Haberlerin dikkat cekiciligini ve dolayisiyla okunma-izlenme oranlarini
artirmak maksadiyla kullanilan ¢atisma ¢ergevesi bireyler, gruplar ve kurumlar arasindaki karsithgi 6ne
cikarmaya dayanmaktadir. Yapay zekanin hayatin icinde ortaya cikarabilecegi olumsuzluklara isaret
etmek ve taraflari konumlandirarak bir karsitlik yaratmaya imkan veren bu cergevenin incelenen
haberlerdeki kullanim orani azdir. incelenen haberlerde catisma gergevesinin nasil yer aldigina érnek
olarak ATV’de yayinlanan “Cocuklar icin yeni tehlike Simsimi oyunu”?* (16.04.2024) baslikh haber
gosterilebilir. Teknolojideki gelismelerin tehlikeyle iliskilendirildigi bu tarz haberlerde diyalektik bir
bakisla yiiceltilen teknolojik gelismelerin barindirdigi ve ¢ogu zaman fark edilmeyen risklere isaret

IM

edilmektedir. Bu tarz haberleri okura-izleyice yonelik “uyanik ol” cagrisi seklinde yorumlamak
mUimkundur

Bu noktada belirtilmesi gereken bir diger husus ise incelenen haberlerin icindeki “ama”lara
iliskindir. Haberlerin blyitk 6l¢iide olumlu bir baglamla sunuldugundan daha 6nce bahsedilmistir.
Bunun vyani sira haberlerde “ama” denilerek bir pencere acildigl, bilinmeyenin cazibesi ve
Urkitlcaliginden hareketle yapay zekanin yasama katabilecegi olumlu unsurlar yaninda risklere ve
tehlikelere isaret edilmesinin yaygin bir egilim oldugu saptanmistir. Analizlerde haberin bashgi ve
oncelikli kurgusundan hareketle bir cergeve icinde degerlendirilmesi ve buna gore siniflandirilmasi s6z
konusu oldugundan temelde catisma ve karsitlik tizerine kurulan haberlerin sayisinin az oldugu tespit

edilmistir.

Yapay zekaya dair haberlerde kullanilan cercevelerin incelenen haber kanallarina gore
dagilimina bakildiginda, kanallarin kullandiklari ¢erceveler arasindaki en blylk farkin ekonomik
sonuglar ile catisma cerceveleri arasinda oldugu gorilmektedir. Yapay zeka konulu haberler
olusturulurken en ¢ok ekonomik sonuclar cercevesi, en az ise gcatisma c¢ercevesi tercih edilmistir.
Yukaridaki tablodan hareketle toplam 13 haber ile birinci sirada yer alan ekonomik sonuglar ¢gergevesini
en ¢ok kullanan kanal, 7 haber ile ATV olurken, ardindan 4 haberle Now TV ve 2 haberle Show TV
gelmistir. En az kullanilan ¢atisma ¢ercevesinin kanallara gore dagilimi ise séyledir: Show TV'de 2 haber
ve ATV’'de 1 haber. incelenen dénemde Now TV’de yapay zekdyi catisma cercevesine dayandiran
habere rastlanmamistir.

Tablo 3: incelenen haber kanallarinda yapay zeka konulu haberlerin cercevelere gére
negatif/pozitif ayrimi

Haber Sorumluluk insani ilgi Catisma Ekonomik Ahlakilik
Kanallari Sonuglar

Negatif | Pozitif | Negatif | Pozitif | Negatif | Pozitif | Negatif | Pozitif | Negatif | Pozitif
ATV 0 7 0 3 1 0 1 6 4 0
Show TV | 0 1 1 2 2 0 0 2 2 0
NowTV | O 1 0 1 0 0 0 4 0 0
TOPLAM | O 9 1 6 3 0 1 12 6 0

Entman’nin bes gergevesi temelinde incelenen yapay zekad konulu haberlerin 6rneklemdeki
televizyon kanallarinda olumlu ve olumsuz sunumu Tablo 3’de verilmistir. Sorumluluk cercevesi
acisindan bakildiginda incelenen kanallardaki yapay zeka konulu toplam 9 haberin tamaminin pozitif

2 https://www.youtube.com/watch?v=bNMvkmcolwc
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bir bakis acisi ile sunuldugu saptanmistir. Burada ATV haber programi sorumluluk ¢cercevesini en yogun
kullanan kanal olarak 6éne ¢ikmaktadir. Buna karsin ¢atisma ve ahlakilik cergevelerinin tamami negatif
yonli olarak sunulmustur. Catisma cercevesinde yayimlanan toplam 3 haberin de ahlakilik
cercevesindeki toplam 6 haberin de negatif icerikli oldugu gorilmustir. Yapay zeka konulu haberleri
insaniilgi cercevesinde sunan haberlerin 1’i negatif yonli iken 6’s1 pozitif baglamla sunulmustur. Yapay
zeka konulu haberlerde en sik kullanilan ekonomik sonuglar ¢cergevesinin 12’si (ylizde 92) pozitif yonli
iken sadece 1'i negatif yonltudir. Bu veriler birlikte degerlendirildiginde 1 Ocak-30 Nisan 2024 tarihleri
arasinda incelenen kanallarda yapay zekd konulu haberler arasinda pozitif bakis agisiyla sunulan
haberler ekonomik sonuglar ¢ercevesinde yogunlasirken, negatif bakis acisiyla sunulan haberlerin ise
ahlakilik cergevesinde yogunlastigi saptanmistir.

Sonug

Bu makalede son dénemlerin popliler ve heyecan verici konularindan olan yapay zeka ile ilgili
televizyon haberleri incelenmistir. Calisma ile haberlerdeki yaygin sunum kaliplarini belirlemek ve bu
yolla haberler araciligiyla yerlestiriimeye ¢alisilan bakis agilarinin tespit etmek amacglanmistir. 1 Ocak-
30 Nisan 2024 tarihleri arasinda ATV, Now TV ve Show TV ana haber programlarinda yayinlanan yapay
zeka konulu haberlerde kullanilan c¢erceveleri tespit etmek amaciyla bir icerik analizi
gerceklestirilmistir. Analiz sonucunda orneklemdeki kanallarin kullanilan dil ve haber cerceveleri
acisindan benzer olduklari tespit edilmistir.

insanligi bugiinkii asamaya getiren merak duygusu, icinde zitliklari barindirmaktadir. Teknoloji
ve teknolojideki degisim konusu da diyalektik sekilde karsitliklari icinde barindiran basliklardan biridir.
Hizli degisim donisiim karsisinda bir yandan slphelenen, tedirgin olan hatta korkan bireyler diger
yandan da bilinmezi asma ve 6tesine gecme diirtiisiiyle korktuguna odaklanmaktadir. insanlarin farkli
olaylar durumlar karsisinda yasadigi bu gel-gitleri haberlerde de net olarak gormek miimkiindir. Zira
arastirma kapsaminda incelenen haberlerde kullanilan dil ve soézciiklerle birlikte haberlerin
yerlestirildigi baglam degerlendirildiginde yapay zeka ile ilgili haberlestirilen olaylarin kimi zaman
tehlike kimi zaman risk kimi zamansa mucize olarak sunuldugu saptanmistir. Bu ise ilgili haberlerin
negatif ve pozitif baglamlara oturtularak sunulmasi sonucunu ortaya ¢ikarmistir. Haberleri negatif ya
da pozitif baglamla sunma agisindan haber cercevelerinin de islevsel oldugu tespit edilmistir.

incelenen televizyon haberlerinde yapay zeka ile ilgili gelismeleri daha ¢ok pozitif (yiizde 71)
sekilde ele almak yoninde bir egilim oldugu gozlenmistir. Haber kanallarindaki yapay zekaya dair
pozitif haberlerin daha cok toplumu ilgilendiren, hayat standardini yiikseltecek ve yeni bir umut 1518
olacak sekilde sunuldugu saptanmistir. Bu haberlerin sunumunda kullanilan gerceveler ise ekonomik
sonuglar, insani ilgi, sorumluluk cercevelerine uymaktadir. Negatif yonli haberlerde ise yapay zekanin
toplumdaki bazi is kollarini ortadan kaldirabilecek, toplum igin tehlike ve insanhk igin risk
olusturabilecek taraflarina dikkat ¢ekilmistir. Bu yondeki haberlerde kullanilan ¢ergevelerin ise ahlakilik
ve catisma cerceveleri oldugu tespit edilmistir. Bu durum haberlerde kullanilan c¢ercevelerin
yogunluklarina da yansimaktadir. Zira haberlerde kullanilan gergevelerin dagilimi agisindan ekonomik
sonuglar ve sorumluluk cergevesinin 6ne ¢iktigl, catisma, insani ilgi ve ahlakilik cergevelerinin ise bu
haberlerde daha az tercih edildigi belirlenmistir.

Elde edilen tiim bu bulgular isiginda sonug olarak, g kanalin da yapay zeka haberlerini ele alis
sekli, kullandigi dil ve cerceve bakimindan benzerlikler oldugu belirlenmistir. Kanallar bu haberleri
olustururken yapay zekanin insan hayatina sunacagl hem olumlu hem de olumsuz getirileri belli
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kavramlar ile kitlelere sunmustur. Bu kavramlar isiginda yapay zeka olumsuz yonde korkutucu ve
tehlike kelimeleri ile birlikte kullanilirken olumlu yénde ise mucize ve yeni yasam tarzi kelimeleri ile
sunulmaktadir. Teknolojinin hayatin farkh alanlarinda yer edinmesi ve artan dijitallesme ile kullanim
alani hizla artan yapay zekanin haberlerde nasil, hangi baglamlar ve kaliplarla sunuldugunu inceleyen
bu calisma, kendi sinirliliklari igerisinde literatiire katki saglamayi hedeflemektedir. Yapay zeka
teknolojilerinin geliserek gazetecilik mesleginin icrasinda kullaniminin artmasiyla zaman iginde konuyla
ilgili cahsmalarin sayisinin ve farkh disiplinlerle baglanti kurulmasi yoluyla nitelik ve kapsayiciliginin
artacagi ongorilmektedir.
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