Marmara Universitesi Oneri Dergisi * Ozel Sayi, Nisan 2025, ISSN 2147-5377, ss. el-49
DOI: 10.14783/maruoneri.1499324

ARASTIRMA MAKALESI / RESEARCH ARTICLE

MODA TASARIMI VE YAPAY ZEKA

FASHION DESIGN AND ARTIFICIAL INTELLIGENCE

Cimen BAYBURTLU"

Ayse Nuriye ISGOREN™

Giilhan ACAR BUYUKPEHLIVAN™
Demet OZNAZ"™

Nuray CEVIZ™™

Nilsen SUNTER EROGLU™
Seyma CANKAYA ™"

Ozlem ALBAYRAK™™

Gikce DINCER™™**

Marmara Universitesi, Uygulamali Bilimler Fakiiltesi, Kuyumculuk ve Miicevher Tasarimi Béliimii, cimen.
bayburtlu@marmara.edu.tr, ORCID: 0000-0001-9284-665X

Marmara Universitesi, Teknik Bilimler Meslek Yiiksekokulu, Tasarim Béliimii, nisgoren@marmara.edu.tr,
ORCID: 0000-0001-8184-0498

Marmara Universitesi, Teknik Bilimler Meslek Yiiksekokulu, Gérsel-Isitsel Teknikler ve Medya Yapimciligy,
gulacar@marmara.edu.tr, ORCID: 0000-0003-1584-5834

Marmara Universitesi, Teknik Bilimler Meslek Yiiksekokulu, Tasarim Béliimii, doznaz@marmara.edu.tr,
ORCID: 0000-0002-5447-7280

Marmara Universitesi, Teknik Bilimler Meslek Yiiksekokulu, Tekstil, Giyim, Ayakkab1 ve Deri Bolimi,
nuray.ceviz@marmara.edu.tr, ORCID: 0000-0002-9670-6176

Marmara Universitesi, Teknik Bilimler Meslek Yiiksekokulu, Tasarim Béliimii, nilseneroglu@halic.edu.tr,
ORCID: 0000-0002-8403-7809

****** Talu Tekstil, seymacnky@gmail.com, ORCID: 0009-0002-5152-3816

******* Polytropon Bilisim Hizmetleri, ozlem.demiralbayrak@gmail.com, ORCID: 0009-0007-1711-9904

””””””” MYTH Al, gokce@myth-ai.com, ORCID: 0000-0002-9883-602X

»»»»»

xxxxxx

How to cite thisarticle/ Atif igin: Bayburtlu, C., Isgéren, A. N., Acar Biiyitkpehlivan, G., Oznaz, D., Ceviz, N., Siinter Eroglu,
N., Cankaya, $., Albayrak, O., & Dinger, G. (2025). Moda tasarim1 ve yapay zeka. Oneri Dergisi, 20(MX Yaratici Endiistriler
Calistayr 2024: Yapay Zeka Caginda Yaratic: Endiistriler Ozel Sayist), e1-49. DOIL: 10.14783/maruoneri.1499324

Makale Gonderim Tarihi: 11.06.2024 Yayina Kabul Tarihi: 25.09.2024

Bu eser Creative Commons Atif-Gayri Ticari
e 4.0 Uluslararasi Lisansi ile lisanslanmigtir. el


https://orcid.org/0000-0001-9284-665X
https://orcid.org/0000-0001-8184-0498
https://orcid.org/0000-0003-1584-5834
https://orcid.org/0000-0002-5447-7280
https://orcid.org/0000-0002-9670-6176
https://orcid.org/0000-0002-8403-7809
https://orcid.org/0009-0002-5152-3816
https://orcid.org/0009-0007-1711-9904
https://orcid.org/0000-0002-9883-602X

Cimen BAYBURTLU ve ark.

Oz

50’i yillardan itibaren makine 6grenmesi kavrami ile baglayan yapay zeka faaliyetleri; bilgisayarla gorme,
dogal dil isleme ve makine 6grenimi gibi alanlardan veriye dayali yontemlere kadar uzanan bir gelisim ¢izgisiyle
yaklagik bir yiizyildir yasamin her alaninda yer almaktadir. Yapay zeké4; moda trend analizi ve tahmini, moda
fotograflarinin ve veri kiimelerinin analiz edilmesini saglayarak popiilerlik tahmini, kiyafet eslestirme, gorsel
tanima ve stil onerileri, makyaj transferi ve sanal denemeye yardimci olacak gesitli uygulamalarda karsimiza
¢ikmaktadir. Moda endistrisi, her yil milyonlarca ton tekstilin ¢opliiklere atilmasiyla kiiresel atiklara en
fazla katkida bulunan sektorlerden biridir. Bu gevresel krize yanit olarak, ileri doniigiim kavrami, umut
verici bir ¢6ziim olarak giindeme gelmistir. ileri déniisiim, atik malzemelerin yeni, yitksek kaliteli iiriinlere
donistiiriilmesini icermektedir. Yapay zeké, malzemeleri analiz ederek en verimli tasarimlari onererek israfi
azaltma yoniinde siirdiiriilebilirlik goniinden 6nemli katkilar saglamaktadir. Bu galismada yapay zeka sistemleri
kullanilarak gelistirilmis ve moda endiistrisinin vazgecilmez temel aktorlerinden biri haline gelen yapay zeka
araglar1 incelenmis ve bazi yapay zeka destekli moda tasarim araglari kullanilarak 6rnek tasarimlar sunulmustur.

Anahtar Kelimeler: Yapay Zeka, Moda, Tasarim, Browzewear, Myht, Polytropon
Abstract

Artificial intelligence activities that started with the concept of machine learning since the 50s; It has been
involved in all aspects of life for nearly a century, with a line of development ranging from areas such as computer
vision, natural language processing, and machine learning to data-driven methods. Artificial intelligence; Fashion
trend analysis and forecasting appears in various applications that will help with popularity prediction, clothing
matching, visual recognition and style suggestions, makeup transfer, and virtual try-on by analysing fashion
photos and data sets. The fashion industry is one of the biggest contributors to global waste, with millions of
tons of textiles dumped in landfills every year. In response to this environmental crisis, the concept of upcycling
has come to the fore as a promising solution. Upcycling involves converting waste materials into new, high-
quality products. Artificial intelligence makes significant contributions to sustainability in terms of reducing
waste by analysing materials and suggesting the most efficient designs. In this study, artificial intelligence tools,
which have been developed using artificial intelligence systems and have become one of the indispensable basic
actors of the fashion industry, have been examined and sample designs have been presented using some artificial
intelligence supported fashion design tools.

Keywords: Artificial Intelligence, Fashion, Design, Browzewear, Myht, Polytropon

1. Yapay Zeka ve Moda Endiistrisi

Teknolojinin gelismesi ile birlikte her gecen giin tanimi da degisen Yapay Zeké (Artificial Intel-
ligence-AI) Tiirk Dil Kurumu tarafindan “Bir bilgisayarn, bilgisayar kontroliindeki bir robotun veya
programlanabilir bir aygitin insana benzer bicimde algilama, 6grenme, fikir yiiriitme, karar verme, so-

run ¢ozme, iletisim kurma vb. islevleri sergileyebilme yetenegi:” seklinde tanimlanmaktadir.

Yapay Zeka (makalede yapay zeka kelimesi YZ kisaltmasi seklinde kullanilacaktir.), insanlarin
akil ve zekalarini kullanarak makinelerin 6grenmesini, yeni girdilere uyum saglamasini ve insan ben-

zeri gorevleri gergeklestirmesini miimkiin kilmaktadir. Karmagik problemlerin ¢o6ziimii, desenlerin
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anlamlandirilmasi, duygularin algilanmasi ve 6grenilenlerin taklit edilebilmesi gibi birgok gérevi

gerceklestirebilen algoritmalar ve yazilimlar, YZ ile gelistirilmektedir.

60’11 yillarda, oyun oynama, dil isleme, basit algoritmalar gibi uygulamalarla baslayan ilk YZ uy-
gulamalarina iliskin 6rnekleri, giinlimiizde hastalik teshis ve tedavisinin yani sira, tibbi destek ve
ilag, cerrahi operasyonlarin gelisimi i¢in saglik alaninda (Hosgor & Glingordii, 2022); cesitli kri-
tik operasyon siiregleri, hizmet gelistirme ve yatirim olanaklar1 gibi degerlendirme siiregleri i¢in fi-
nans alaninda (Pallathadka, 2023); iiretim siireglerinin optimizasyonu, hata analizlerinin yapilmasi
ve otomasyon i¢in tiretim alaninda (Javaid vd., 2022); kisisellestirilmis {iriin ve pazarlama strateji-
leri ile tedarik zincirinin optimizasyonu gibi stire¢ler i¢in perakende alaninda (Kamoonpuri & Sen-
gar, 2023); otonom araglar, akilli ulasim sistemleri ve sinyalizasyon ile kisiye 6zel seyahat olanaklar:
i¢in ulagim alaninda (Iyer, 2021); bireysel farkliliklar1 goz 6niine alarak olusturulmus 6grenme, de-
gerlendirme ve icerik olusturma faaliyetleri icin egitim alani gibi farkli alanlarda (Chen vd., 2022)

gorebilmek mimkiindiir.

YZ, moda tasarimi ve sanat ve tasarim alanlarindaki kullaniminda ise tasarimcilara yeni fikir-
ler ve araglar sunarak yaratici stireglerini gelistirmelerine yardimeci olmaktadir. Gortintiilerden renk,
doku ve desen gibi bilgiler otomatik olarak ¢ikarilabilmekte, yeni ve inovatif malzemeler tasarlana-
bilmektedir. Bu sayede tasarimcilar, daha stirdiiriilebilir ve islevsel iiriinler olugturabilir, misterilerin
tercihlerine gore kisisellestirilmis tiriinler tasarlamak icin kullanabilir, sanal ortamda giysi ve akse-
suarlarin nasil goriinecegini ve uyumunu simiile edebilir, yeni ve 6zgiin dijital sanat eserleri olustur-

mak i¢in kullanilabilir, etkilesimli ve duyarli enstalasyonlar olusturulabilirler (Qian, 2022).

YZ'nin kullanilmaya baslanmasiyla birlikte tekstil endiistrisinin de her alaninda dontisim ger-
ceklesmektedir. Siiregler, insanin islevlerini daha verimli ve ¢ok daha hizli bir zaman diliminde ye-
rine getirerek insan miidahalesinin minimum hale geldigi otonom sistemlerin daha kolay kullani-
labilir hale gelmesini saglamaktadir. YZ'nin tim iretim siireglerinde kullanimi, moda sektériini
yeniden sekillendirmektedir. Moda sektoriinde YZ kullanilarak, tasarim, iiretim, tedarik zinciri ve

pazarlama gibi bircok farkl disiplinde fayda saglanmaktadir.

Pazarlama siirecinde ise YZ sayesinde; miigterilerin satin alma ge¢misine ve diger faktorlere gore
kisisellestirilmis @irtin onerileri sunulabilir, miisterilerin iirtinlerle ilgili sorularini yanitlayan ve sa-
tin alma islemlerinde yardimci olan sanal asistanlar olusturabilir ve pazardaki talep ve rekabete gore
triinlerin fiyatlar: otomatik olarak belirlenebilir (Modgil, Singh & Hannibal, 2022). YZ'nin moda
sektoriindeki bu siiregleri yiiriitiilmesi i¢in birlikte ¢alistig1 ve destek gordiigii multi disipliner alan-

lar (Bilgisayar bilimi, miihendislik, sosyal bilimler, isletme vb.) vardur.

YZ, isletme-moda sektorii is birligi ile tasarim ve iiretim siireglerini optimize etmeye, pazar-
lama ve satislar1 artirmaya ve genel olarak is verimliligini gelistirmeye yardimci olmaktadir. Akilli
retim ve tedarik zinciri optimizasyonu ile iiretim verimliligi ve strdiirilebilirlik artirilmakta, ma-

liyetler diigiiriilmekte ve dirlinlerin pazara sunulma siiresi kisaltilmaktadir. Hedef kitle belirleme,
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kisisellestirilmis reklamlar ile pazarlama ve satis otomasyonu saglanmakta, buna bagl olarak da

miisteri deneyimi ve doniisiim oranlari artirilmaktadir.

YZ'nin siirdiiriilebilirlik alanlarinda moda sektoriindeki kullanimi, malzemelerin ve tiretim tek-
niklerinin siirdiiriilebilirliginin optimize edilebilmesine katk: saglamaktadir. Stirdiiriilebilir tekstil
malzemelerinin gelistirilmesi, geri donistiiriilmiis malzemelerin kullanimi, iiretimde ve perakende
de israfi azaltmak i¢in kullanilmaktadir (Mohiuddin Babu, 2022).

2. Yapay Zekanin Moda Tasariminda Kullanimi

Tekstil ve moda markalari, makine 6grenimi ve dogal dil isleme gibi YZ tekniklerini kullanarak
bitylik miktarlardaki verileri analiz edebilir konuma gelmislerdir. YZ ile trend tahmini ve tasarim ge-
listirme uygulamalari, desen tasarimi, kumas tasarimi, giysi tasarimi, karakter ve kostiim tasarimi ve
metaverse’te kullanimi hakkinda yapilan literatiir arastirmalarina ait incelemeler agagida yer almak-
tadir. Gliniimiiziin hizla degisen diinyasinda YZ'nin, tekstil ve moda endiistrisinde iiretim siirecini
doniistiirerek, iirtinlerin tasarlanma, tiretilme ve pazarlanma yontemlerinde devrim niteliginde bir

gelisim oldugu gortilmektedir.

2.1. Trend Tahmini ve Tasarim Gelistirme Amach Yapay Zeki Kullanim Uygulamalar1

YZ teknolojileri, glin gegtikce moda trendlerini, giysi ve giyilebilir tiriinlerin tedarik zincirini,
dretimini, teslimatini, pazarlamasini ve reklamini denetlemekten sorumlu olmaktadir (Simian &
Husac, 2023).

Moda trendlerini ve tasarim gelisimini tahmin etmek i¢in YZ kullanma y6ntemi ilk olarak moda
dergileri, sosyal medya platformlari, aligveris siteleri, bloglar, defile fotograflari, trend raporlar: gibi
cesitli kaynaklardan gelen moda diinyasindaki verileri toplayarak baglamistir. Daha sonra, dogal dil
isleme (NLP) ve goriintii isleme (CV) gibi YZ teknikleri devreye girmistir. YZ aracilig1 ile yapilan
veri analizinden sonra trend tahmini i¢in zaman serisi analizi, duyarlilik analizi ve tahmin modelleri

gibi makine 6grenimi modelleri olusturulmustur.

Moda trend ve satis sisteminin etkili bir sekilde tahmin edilmesi genellikle dért adimdan olus-
maktadir ($ekil 1). Birinci adimda, 6ncelikle ham moda satiglarina iligkin veriler filtrelenmekte, iyi
kalitede verinin bir sonraki agamaya birakilmasi gerekmektedir. Ikinci olarak veri setindeki ilgili ve
ilgisiz ozellikleri belirlemek icin 6zellik ¢cikarma yontemi uygulanarak, veri kiimesinden yararl veri-

leri ve istatistiksel ozellikleri ¢ikarmak i¢in baz1 6zel optimizasyonlarin kullanilmas: gerekmektedir.

Ugiincii adimda, model egilimi ve tahminleme i¢in YZ tabanli makine 6grenimi uygulanmakta,
dordiincii adimda, tahmin sistemleri yinelemeli olarak iyilestirilecek sekilde tasarlanmaktadir. Moda
triinlerinin glincellenmis olan satis verileri, ¢ikt1 dogrulugunu siirekli olarak kalibre etmek ve iyi-
lestirmek i¢in veri setine eklenmektedir. Bu yontemle elde edilen YZ tabanli moda trend tahminleri,

biiyiik veri setleriyle satig tahminlerine katkida bulunmaktadir (Ren vd., 2018).
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A . Tahminleme :
— Ozellik U . Tahminleme
FeuFNRsias Belirleme Igin Veri Ciktilar
Analizi

Sekil 1. Moda trend ve satig sisteminin yapay zeka tabanli tahmin stireci

Kaynak: Ren vd, 2018

Lee ve Ryu, dogal dil isleme analizi ile 2023 Sonbahar/Kis kadin moda trendlerini tahmin
etmislerdir. Aragtirmacilar trend tahminlerinin belirlenmesi i¢cin 2021 yilina kadar verileri olan
ChatGPT-3.5 ve ChatGPT-4"1 kullanmislardir. Sonuglar: degerlendirmek i¢in Koredeki temsili bir
trend sirketi olan FirstVIEWkoreanin verileriyle karsilastirmigtir. ChatGPT-3.5 ve ChatGPT-4’te
2023 Sonbahar-Kis kadin moda trendleri soruldugunda ChatGPT, siliietler, renkler ve malzeme-
ler de dahil olmak tizere mega trendlerin ve moda tasariminin tiim yonlerini kapsayan biitiinsel

bir yanit vermistir.

Siluetlere, renklere ve malzemelere ayirmasi istendiginde ChatGPT her soruya verdigi yanitlarda
daha ayrintili trend yanitlari sunabilmistir. Ayrica uzun siiredir devam eden toplumsal egilimleri ve
sonbahar-kis mevsimselligini hesaba katan ilkeli yanitlar verdigi ve yeni egilimler hakkinda spesifik

tahminlerde bulundugu da goériinmiistiir (Lee & Ryu, 2024).

2.2. Desen Tasariminda Yapay Zeka Kullanim Uygulamalar:

Dijital ¢agda kumag baski ve boyama tasariminin sanat teorisinin rehberliginde dijital teknolo-
jiyle birlestirilmesi gerekmektedir. Geleneksel diiz desenler artik insanlarin mekan ve ii¢ boyutluluk
hissi veren goérsel yanilsama desenleri arayisini yeterince karsilayamamaktadir. Bilgisayar kullanimi-
nin yaygilasmast ile yenilikei sanatsal tasarimlar gerceklestirmek, temaya ve yaratici ihtiyaclara gore
bilgisayarda gesitli, son derece yaratic1 gorsel goriintiiler olusturmak miimkiin olabilmektedir. Ku-
masla ilgili doku, grafik, fotograf, logo, yaz1 tipi gibi dijital veriler bilgisayara aktarilmakta ardindan
gesitli uygulama yazilimlar: kullanilarak bunlar tizerinde cesitli 6zel efektler uygulanarak yaratici,

benzersiz ve carpici resim efektleri tiretilmektedir.

Kharbanda ve Bajaj YZ ile desen tasariminda matematik, fizik, sanat ve bilgisayar bilimlerini bir-
lestiren bir teori tizerinde ¢alismig ve fraktal desenler iiretmislerdir (Kharbanda & Bajaj, 2013). Bir
diger calismada ise grafik gelistirme sistemlerinin yapilar1 analiz edilmis ve desen renkleri dijital ola-
rak ifade edilmistir. Bu dogrultuda MySQL veri tabani teknolojisi ve Java EE teknoloji sistemine da-
yanarak giyim modeli veri tabani platformu olusturulmustur. Olusturulan platform ile dijital renkle
ilgili teorilerin analizi ve aragtirilmasi yoluyla desen renklerinin dijital ifadesi ve renk eslestirme fi-

kirlerinin analizi ger¢eklestirilmistir (Liu vd., 2022).
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Genetik algoritma, biyolojik evrim siirecinden esinlenerek olusturulmus bir tiir optimizasyon al-
goritmasidir. Algoritma, farkli desen elemanlarini (renk, sekil, desen 6l¢ekleri vb.) bir araya getirerek
gesitli desen kombinasyonlarini iiretebilmektedir. Omema ve digerleri ¢caligmalarinda rastgele olus-
turulmus tohumlardan kumas desenleri gelistirmek i¢in genetik algoritmalar: kullanmislardir. Este-
tik agidan hos olan parlak, ¢ok renkli desenler olusan algoritmada, olusturulan desenlerin kalitesini
degerlendirmek i¢in renk dagilimi, genel kontrast ve gériintiiniin genel donukluk seviyesi degerlen-
dirilmistir (Omema vd., 2022).

Benzer sekilde Zhang ve digerleri, ekose kumagin tasarim siirecinde iiriin dongiisiind kisaltmak
ve tiiketici taleplerini kargilamak amaciyla desen tasarimi ve optimizasyonu i¢in degistirilmis etkile-
simli genetik algoritma kullanmiglardir. Sonuglar, birden fazla nesil boyunca, kullanicilarin duygu-
larina ve tercihlerine dayali bir dizi kabul edilebilir modelin elde edilebilecegini gostermistir (Gor-
sel 1) (Zhang vd., 2023).

Bir diger ¢alisma, atkili 6rme kumaslarda jakar deseni optimizasyonu olusturma tizerine gercek-
lestirilen desen tasarimi ¢alismasidir. Yiiksek adetlerde olan tasarim setinden ilgi ¢ekici ve sik de-
senlerin miisteri kararina goére se¢imi zordur. Bu sebeple, kullanicidan gerekli geri bildirimleri alan
etkilesimli bir genetik algoritma, tasarim optimizasyonunda ve ideal kaliplarin se¢iminde kullanil-

maktadir.

Crossover sample :

Clear history Initialize population Selection  Crossover Mutation Show results

HE B H E®
Real-time information : EEmEm
1. Satisfactory patterns: 3 2. Evolution algebra: 1 3. Crossover rate : 0.6 4. Mutation rate :  0.06
E B B EE
- -——
HE B EEE -
T et
asguaea = Em
_ I Parent
Fabric weave : 111 plain ::: .......
Lattice : Small e D T
s 0 T e T —————
_ Yarn groups : 2 ! . i g e oaeomewow
e = - - | EEEEENI

Muation sample :

......

Gorsel 1. Genetik algoritma kullanici ara yiizii

Kaynak: Zhang vd., 2023

Gelistirilen yazilim, tasarim ve renk optimizasyonu agisindan kabul edilebilir bir yetenege sahip-
tir. Desen optimizasyonu, desen tekrarinin uzunlugu, tekrarlarina bagli olarak degistirilen desenle-

rin boyutunu arttirdiginda, tam tekrar: dikkate alinmaktadir (Gorsel 2).
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One Pattern Two
Patterns
S |2 alia)
e
o | O¢ =go]
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L
Bpa
Horizontal Vertical Ascending Descending
Diagonal Diagonal

Gorsel 2. Atkili 6rme jakar desen diizenlenmesi

Kaynak: Semnani vd., 2014

Kullanicr ara yiizii, kendisini farkli konum ve izlenimlere gore ayarlayabilen, kullanicidan veri ve
begeni elde etmede giiglii bir yazilimdir. Bu yazilim atkili 6rme kumaslarda, jakar deseni olarak yeni
nesillerin yapimi sirasinda kullanici agisindan daha giizel ve ¢ekici tasarimlar ve renkler olusturabil-
mektedir (Semnani vd., 2014). Genel olarak, bir kumas setinin desenlerini tiretmek i¢in farkli gor-
sel 6gelerin kullanilmasi, misteri dostu konseptleri uygulamak icin farkli gorsel efektler olusturmaya
olanak tanimaktadir. Genetik algoritmalarin kullanimyi, tasarimcilarin daha hizli ve etkili bir gekilde

gesitli desenleri kesfetmesine ve yeni tasarim trendlerini belirlemesine yardimci olmaktadir.

YZ ile desen tasarimi, ambalaj tasarimi alaninda desen algoritmalar olusturmak amacl siklikla
kullanilmaktadir. Ornegin Brute markasi iiziim baglarinin 6zgiin karakterlerini yansitan desenler
olusturmak i¢in 6zel bir siparis ile algoritmalar1 kullanarak yeni desenler {iretmektedir. Benzer se-
kilde Ferreronun biinyesindeki Nutella, etiket tasarimlarinda algoritmalar yardimiyla 6zgiin yiiz-
lerce desen iiretmis ve ambalaj tasariminda kullanmustir. YZ ile iiretilen desenler, tiiketiciler tarafin-

dan ilgi gérmiis ve satiglarin artmasina sebep olmustur (Gorsel 3) (Deveci, 2022).

@

2Py

R

1

! [/ ,'_«';i1
W 9 & e
- : ;
f&eﬂa' % mn’a:%’. nutellc
{
| =53 e/

Gorsel 3. YZ ile tretilen desen tasarim Ornekleri

Kaynak: https://www.icmimarlikdergisi.com/2017/06/06/nutella-her-biri-farkli-tasarima-sahip-7-mil-

yon-kavanoz-uretti/
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2.3. Kumas Tasariminda Yapay Zeka Kullanim Uygulamalar:

Geleneksel kumas tasarim stireglerinde, tasarimcilar genellikle deneme yanilma yontemle-
riyle farkli desenler olusturur ve bu siire¢ olduk¢a zaman alicidir. Ancak YZ teknikleri, bu sii-
reci daha hizli, verimli, maliyet ve atik azaltic1 ve 6zgiin hale getirmistir. YZ ile kumas tasari-
minda, goriintii isleme, nesne tanima, sentetik veri tiretimi ve kullanici tercih analizi yapilmasi

mumkiindir.

Lim ve Kim (2011) ¢alismalarinda, ¢esitli dokuma kumas yapilarinin analiz siirecini otomatikles-
tirebilecek entegre bir donanim ve yazilim sistemi gelistirmislerdir. Calismada ilk olarak, ultra yiik-
sek ¢cozunirlikli kumas gortntiileri elde etmek i¢in 6zel bir donanim sistemi gelistirilmigtir. Daha
sonra bu goriintiiler tizerinde ¢6zgii ve atkilarin kesisen bolgelerinin yerini belirlemek i¢in bir dizi
goriuntii analiz teknigi uygulanmistir. Son olarak bu bolgelerden elde edilen iki sekil parametresine
dayanarak kumasin dokuma yapisini belirlemek i¢in bir yapay sinir ag1 olusturulmustur (Lim &
Kim, 2011). Benzer sekilde bir bagka ¢aligmada (Majumdar, 2011), pamuk ve bambu elyaflarinin ka-
risitmlarindan {retilen 6rme kumasglarin 1s1l iletkenliginin yapay sinir ag1 kullanilarak modellenme-
sini sunmaktadir. Uygulanan modelde, girdi olarak 6rme kumas yap tipi, iplik dogrusal yogunlugu,
bambu elyaf orani (%), kumas kalinlig1 ve kumas alan yogunlugu olmak {izere bes parametre kulla-
nilmigtir. Gelistirilen model, kumaslarin 1s1l iletkenligini ¢ok iyi bir dogrulukla tahmin edebilmis-
tir. Gelistirilen modelin trend analizi, gesitli girdi parametrelerinin 6rme kumaslarin 1s1l iletkenligi
tizerindeki etkisini ortaya ¢ikarmigtir. Elde edilen bulgular optimum malzemenin se¢imi i¢in kul-
lanilabilir diizeydedir. Stiprem kumas 6zelliklerini tahmin etmek igin regresyon ve yapay sinir ag1
modelleri gelistirmistir. Caligma kapsaminda, ring ipliklerden dort farkli numarada ve ¢ farkl bi-
kiim katsayisina sahip stiprem 6rme kumaglar tiretilmistir. Ayrica, kullanilan iplikler alt1 farkli pa-
mudk tiird kullanilarak iiretilmistir. Daha sonra, kumaslarin patlama mukavemeti ve hava gegirgenlik
ozellikleri 6l¢iilmiis ve regresyon ve yapay sinir aglari kullanilarak ayr1 ayri elyaf ve iplik 6zellikleriyle
iliskilendirilmistir (Unal vd., 2012).

2.4. Giysi Tasariminda Yapay Zeka Kullanim Uygulamalari

YZ tabanl giysi tasarim programlar1 Gorsel Giysi Temsili, Hesaplamal1 $ekillendirme ve Moda
Trendi Takibi olmak iizere ti¢ ana bileseni dikkate almaktadur. Bilgisayarli goriintiileme tekniklerinin
bir goriintiiden nitelik bilgisi ¢ikarabilen ve anlamsal haritalama gibi YZ tekniklerinin kullanilmasi

ile tasarim olusturabilen tasarim programlar: mevcuttur (Wang & Rasheed, 2014).

Genel olarak bilgisayar destekli tasarim sistemleri, tasarimcinin davranis gibi verileri istatistik-
sel olarak analiz ederek resmi tasarim davranigini ortaya ¢ikaran geleneksel YZ yaklasimina sahip-
tir. Evrimsel hesaplamanin yeni bir egilimi olarak etkilesimli genetik algoritmalar, uygunluk fonksi-
yonu agik¢a tanimlanamadiginda insanin tepkisini uygunluk degeri olarak kullanmaktadir. Kim ve
Cho ¢aligmalarinda, genotip kodlamas1 ve genetik operatérlerin yardimiyla OpenGL ve GLUT kii-

tiiphanesini kullanarak 3 boyutlu modelleme siireci ve sistem uygulamas: kurmuslardir (Gorsel 4).
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Insan tercihi ve duygusuyla etkin bir sekilde biitiinlesme saglayan YZ arac1 ile moda tasarim uygula-
malar1 sunmuslardir. Tasarimlar iiretildikten sonra sistem kullaniciya bazi modeller gostermekte ve
genetik algoritma operatorlerinin (se¢im, ¢aprazlama ve mutasyon) degerlendirilmesi ve uygulan-
masina gore daha iyi tasarimlar iiretmektedir (Kim & Cho, 2000).

< STATUS >

Generation

‘2

Crossover Rate|
:05

Mutation Rate
: 0.05

< COMMAND >
[NEXT]
[PREV]
[NEW ]

Gorsel 4. Algoritma sisteminin kullanici ara ytzi

Kaynak: Kim & Cho, 2000

Sano ve Yamamoto (2001), miigterinin viicut formunu 6l¢ebilen ve Japon Yukata kiyafetlerini si-
miile edebilen {i¢ boyutlu bilgisayar destekli bir moda tasarim sistemi iiretmislerdir. Volino ve di-
gerleri (2005), interaktif tasarim, simiilasyon ve gorsellestirme 6zelliklerine odaklanarak sanal kiya-
fet ve modelleme tasarlamak icin giyim sektoriiniin gereksinimlerine uygun bir ¢erceve ve detaylar
elde etmiglerdir (Volino vd., 2005). Benzer sekilde, Ogata ve Onisawa (2007), etkilesimli genetik al-
goritmayi kullanarak, kullanicilarin goriiglerinin uygulanmasina olanak taniyan bir moda tasarimi
destek sistemi sunmuslardir (Ogata & Onisawa 2007). Miisterinin begenisini tanima ve benzer kiya-
fetlerin 6nerilmesi de dahil olmak {izere gesitli uygulamalarda kiyafet 6zelliklerini tanimak i¢in bil-
gisayar destekli gorsel kullanmiglardir (Tseng vd., 2009). Etkilesimli genetik algoritma ile bir prob-
lemin ¢oziilebilmesi icin problemdeki genlerin anlasilabilecek sekilde kodlanmasi gerekmektedir.
Gorsel 4'te goriildiigii gibi genetik algoritma, deger kodlama ydntemiyle her bir giysi tasarimi kro-
mozom olarak kodlanmus, giysi bilesenleri ve kumas desenleri ise problemdeki genler olarak kodla-
nabilmistir. Aragtirmada kromozomlar iki par¢adan ve 14 genden olugmustur. Giysi bilesenleri ola-
rak birinci bolim {ist, yaka, etek, kemer, bluz, kol ve ayakkabidan olusurken, ikinci boéliim her bir
giysi bileseniyle orantili (makaslanma 6zelligine gore) olan kumas desenlerinden olugmustur. (Gor-
sel 5) (Khajeh vd., 2016).
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Blouse_1

Top_6
Sleeve_6

Belt_6

ll . -

Top | Collar | Skirt | Bt | Blowse | Sieeve | Shoe | Top | Colar | Suin Belt | Bleuse | Skeve | Shoc
Pattern | Parterm | Pattern | Pattern | Pattern | Pattern | Pattens | cpromosome

& 3 9 g 1 “ 1% 23 5 3 " 1% 23

Gorsel 5. Bir giysi (kromozom) ve bilesenlerine bir 6rnek

Kaynak: Khajeh vd., 2016

2.5. Yapay Zeka ile Karakter ve Kostiim Tasarimi

Melek (2023), gerceklestirdigi tez ¢aliymasinda, Genshin Impact isimli bilgisayar oyununda yer
alan yedi elemente ait karakterleri ele alarak koleksiyon onerisi sunmugtur. Karakter acilimlarinda
oyun icerisinde yer alan temel kavramlarin ¢agristirdiklar: ve oyunda yer alan karakterlerin 6zellik-
leri kullanilarak Adobe Illustrator CS6da desen tasarimlari olusturulmusgtur. Tasarim siirecinin ar-
dindan, koleksiyonun teknik ¢izimleri ve eskiz, kalip, kumas 6zellikleri, aksesuar vb. gibi islemler
CLO3D 7.1de gergeklestirilmistir. Sonug olarak, karakter ve kostiim tasarimu ile avangart tarzla ger-
¢ek diinyaya ve sanal diinyaya uyarlanabilen giysi formlar1 olusturulmus ve giysi tasarimindaki yeni-
likgi yaklagimlar dijital ortama aktarilmistir (Gorsel 6) (Melek, 2023).

Gorsel 6. Karakter ve kostiim tasarimi iceren sanal defileye iliskin 6rnek gorseller

Kaynak: Melek, 2023
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Zhang ve digerleri (2023), kostlim tasariminin stilini ve rengini ¢esitlendirmek amaciyla sanat ve
el sanatlar1 kiiltiiri unsurlarinin rengini dikkate alarak Fuzzy C-means, YZ teknolojisi araciligiyla
rengin kromatikligini telafi edebilen uyarlanabilir optimizasyon kullanmislardir. Giysi tasarimindaki
sanat ve el sanatlari kiiltiirel unsurlarinin gériintilerinin sekil ve doku stilini elde etmek igin tiretken
bir doku olusturma ag1 insa edilmistir (Zhang vd., 2023). Lili, YZ tasarimindaki gelisim durumunu
ve egilimini analiz ederek, ¢esitli donanim ve yazilim akilli platformlarini birlestirerek YZ ve moda
tasarimini genis bir veri tabanina entegre etmistir. Bu ¢alismayla Lili; moda tasarimi, kostiim ve ka-
rakter tavsiyesi ve sanal Fitty'nin doniistiirme ve diger islevleri gerceklestirebilecegini agik¢a ortaya
koymustur. YZ, akilli asistan tasarimyi, akilli kopya tasarimi, akilli eglestirme tasarimi ve akilli entegre

tasarim olmak tizere dort islev onermistir (Lili, 2017).

2.6. Metaverse ile Dijital Moda Tasarim Uygulamalar:

Kiiresel bir arastirma ve danigmanlik firmasi olan Gartner, Metaverse kavramini “neredeyse
gelistirilmis fiziksel ve dijital gergekligin bir araya getirilmesiyle olusturulan kolektif sanal alan”
olarak tanimlamaktadir. Bagka bir deyisle cihazdan bagimsizdir ve tek bir saticiya ait degildir. Di-
jital para birimleri ve degistirilemez NFT’ler tarafindan saglanan bagimsiz bir sanal ekonomidir.
Mevcut internetin evrimi olarak metaverse, sanal ve fiziksel diinyalar arasinda kesintisiz etkilesimi
kolaylastirma potansiyelini vurgulamaktadir. Daruich (2023) tez ¢alismasinda, litks moda marka-
lar1 ile gelisen metaverse alani arasindaki iligkisini aragtirmigtir. Hem litks marka temsilcileri hem
de metaverse profesyonelleri ile yapilan derinlemesine goriismeler yoluyla, litks markalama ile sa-
nal alanin kesisiminde yer alan karmagikliklar, firsatlar ve zorluklar belirlenmistir. Bulgular, litks
markalarin meta verinin sundugu firsatlardan yararlanmak i¢in saglam nedenlere sahip oldugu
konusunda katilimcilar arasinda fikir birliginin bulundugunu vurgulamistir. Tekstil ve moda tasa-
rim alaninin meta veride basarili entegrasyon ve adaptasyon sagladigi sonucuna varilmistir (Da-
ruich, 2023).

Diger bir ¢calismada, Metaverse’nin moda endiistrisine getirebilecegi farkl: firsatlar1 analiz etmek
ve markalarin ona nasil yaklasabilecegine dair bazi unsurlar degerlendirilmistir. Metaverse, sanal
moda diinyada platformlarindan ve dijital fotograflardan, artirilmis gerceklik ve hatta NFT kullanan
videolara kadar bir¢ok sekillerde sunulmaktadir. Ornegin, tek dijital moda markasi The Fabricant,
2019 yilinda diinyanin ilk dijital blockchain elbisesini “Ir-descence” adiyla tanitmistir. 9.500 ABD
dolarina satilan parga yalnizca internette mevcuttur (Gorsel 7). CGI-bilgisayar tarafindan olusturu-
lan goriintiilii instagram karakteri Miquela, moda endiistrisinde dijital avatarlarin etkin bir sekilde
kullanilabilecegini, etki agisindan ne kadar giiglii olabileceklerini, 6zellikle de onlar1 ger¢ek insan-
larla ayni etkiye sahip olarak goren geng tiiketiciler iizerinde kanitlamistir. Son yillarda Metaverse’in
moda sektoriinde dijital tasarim uygulamalarindaki hakimiyeti a¢ik¢a gozlemlenmektedir (Gonza-
lez, 2020).
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Gorsel 7. “Ir-descence” elbise ve Miquela avatar karakteri goriiniimleri

Kaynak: https://uk.fashionnetwork.com/news/The-next-fashion-trend-is-clothes-that-don-t-exist,13420
07.html https://dreamfarmagency.com/blog/top-virtual-influencers/

3. Tasarimci1 ve Markalarin Moda Tasariminda Yapay Zeka Kullanimi

Guniimiiziin hizla gelisen yogun rekabet ortaminda teknolojik gelismelerin sundugu dijital ola-
naklar, YZ tabanl dijital araglar, moda tasarim siire¢lerinde yeni yontemlerin gelismesine zemin ha-
zirlamustir. Tekstil ve moda sektoriinde yer alan kurumsal firmalar, bagimsiz tasarimcilar, egitim
kurumlar1 sunulan bu yeni olanak ve araglar1 temel alarak tasarim ve iiretim faaliyetleri ile tiriin ta-
nitimi ve pazarlama faaliyetlerinin de yonetilmesinde YZ’y1 kullanmaktadirlar (Bulat, 2022). Moda
sektori, 6zellikle ChatGPT ve Midjourney gibi yeni YZ araglarinin ortaya ¢ikmasiyla birlikte YZ tek-

nolojisinin uygulamalarin merkezlerinden biri haline gelmeye baslamustir.

Giiniimiiz moda endiistrisinde, 6zellikle 2019'da yasanan Covid-19 pandemi déneminin etkisiyle
YZ destekli ¢alismalarin ve is birliklerinin sayis1 her gecen giin artmakta, tiiketicilerin aligveris bi-
¢imleri ve hizmet anlayist degismekte, YZ tabanli miisteriye yonelik iliskileri arttirici ve aligveris de-

neyimini olumlu etkileyecek uygulamalar gergeklestirilmektedir (Kuban Torun, 2023).

YZ'nin sundugu yeniliklere en hizli adapte olan ve yararlanan éncii sektérlerden biri olan moda
endiistrisinde, YZ uzunca bir siiredir kullanilmakta olup, giiniimiizde genis kitlelere eriserek daha
da yayginlagmaktadir. Bu sayede 6zellikle tiiketici davranislarinin hizli ve kapsamli analizi, kisiye, za-
manin ruhuna hemen uyarlanabilen 6zel 6neriler sunulmast ve sik sik koleksiyon hazirlanabilmesi
miimkiin olabilmis, tasarimda tiim sinir ve kisitlarin ortadan kalktigi, hayal edilen her seyin YZdan
tavsiyeler ve alternatifler alinarak tasarlanmasi saniyelere, dakikalara indigi bir déneme girilmis-
tir (Tarhan, 2023). YZ teknolojisinde yasanan gelisimler, gelistirilen YZ tabanl araglar, hayal eden
ve yenilik yapmaya cesaret eden moda tasarimcilarina, yaraticiliklarini ve teknoloji ile birlestirerek,
benzersiz, mitkemmel uyumu ve sinerjiyi yakalayabilecekleri olanaklar sunmustur.

Bir¢ok moda markasinin tasarim siireglerinde yararlandig1 YZ araglar: ile moda ¢ekimleri ger-

ceklestirmekte ve tiiketicilerin begenisine sunmaktadirlar (Gorsel 8).
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AN
Gorsel 8. YZ araglar1 kullanilarak hazirlanmig bir moda ¢ekimi

Kaynak: https://vogue.com.tr/tech/modanin-yapay-hali

YZ araglari ile tasarlanan ilk koleksiyonlardan biri olan Yoox Net-a-Porter tarafindan hazirlanan
Sonbahar Kis 2018-19 “8 byYoox koleksiyonu”, Yoox’un kendi YZ programina verilen bilgiler ve sos-
yal medyadan yapilan analizler sonucu ortaya ¢ikan iiriinlerden olusmustur (Yilmaz, I. 2023). YOOX
tasarim ekibi, sosyal medya ve gevrimigi dergi igeriklerini incelemek i¢in gelismis olan YZ araglarini
kullanmus, ortaya ¢ikan yasam tarzi ve stil trendlerine iliskin veri analizi, misteri geri bildirimleri,
sektordeki satin alma egilimlerine iligkin degerlendirmelerin yani sira metin arama ve gorsel tanima
araglarini da kullanarak, renk, doku, kumas, form, stil, model 6zelliklerine kadar koleksiyon detayla-
rin1 belirleyerek koleksiyonu olusturmustur (URL 1).

GstarRaw ise, kelimelerden gorseller tireten YZ programi Midjourney’i kullanarak, oldukga fiitii-
ristik gortinimde olan 12 parcalik YZ destekli denim koleksiyonunu ¢ikarmustir (Gorsel 9), (URL 2).

@58
X & R

Gorsel 9. YZ tarafindan tasarlanan G-Star denim koleksiyonu
Kaynak: https://www.g-star.com/en_us/stories/art/artificial-intelligence-fashion

Vd o

Diinyaca tinlit denim markasi Levistrauss, tirtin tanitimlarini YZ tarafindan iiretilen 6zellestirilmis
modeller sunan dijital moda stiidyosu Lalaland.ai ile is birligi yaparak, her viicut tipine, yasa, bedene ve

cilt tonuna uygun avatarlar ve hiper gercek¢i modeller kullanarak gergeklestirmistir (URL 3).

el3



Cimen BAYBURTLU ve ark.

Tiirk Moda markasi Koton, YZ laboratuvari olarak tanimlanan Midjourney ile is birligi yaparak, yilba-
sina Ozel hazirlanmis 3 modelden olusan YZ destekli ilk koleksiyonunu sunmustur (Gorsel 10), (URL 4).

Gorsel 10. YZ tarafindan tasarlanan “Koton A.I. Collection” koleksiyonu

Kaynak: https://mediacat.com/modaya-yapay-zeka-dokunusu/

Koton, Agustos 2022'de Moda Influencer’1 Rachel Araz Kiresepiin hiperrealistik avatar karakte-
rinin yer aldig, hayal giicii ve yaraticihigin YZ imkanlari ile birlestigi “Rachel Araz x Koton Virtual
Runway” projesiyle Tiirkiyenin Metaverse odakli ilk defilesi olan “Koton A.I. Collection” baslikl1 sa-
nal defileyi sunmugtur (Goérsel 11), (Bityiikdumlu, 2022).

Tiirk Moda Endiistrisinin 6nde gelen markalarindan olan Boyner, Subat 2024’te 6zel markasi
Fabrika icin Tiirkiyede ilk defa YZ destekli tekstil tasarim danismanlik hizmet veren tekstil danigma-
lik sirketi E 4.0 Design Studio is birligi yaparak, YZ olanaklarini kullanildig E 4.0 Design Studio X
Fabrika koleksiyonunu sunmustur (Biiytik¢olpan, 2024).

\
VIRTUAL RUNIXAY

Gorsel 11. Koton&Rachel Araz Kiresepi i birligi ile metaverse odaklr defile sunumu

Kaynak: https://www.pazarlamasyon.com/turkiye-nin-metaverse-odakli-ilk-defilesi
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E 4.0 Design Studio X Fabrika koleksiyonunda kumas, renk ve modeller tamamen YZ segimlerin-
den olugmus, sosyal medyadaki en glincel moda akimlari, en sevilen renkler, popiiler desen ve mo-
deller E 4.0 Design Studionun kullanildig1 YZ “DU” tarafindan yorumlanarak tasarlanmistir. Kadin
ve erkek olmak tizere 32 parcadan olusan koleksiyonda inovatif akilli kumas teknolojilerinin kulla-

nildigy, yalin ve islevsel stillerden olugan tasarimlar 6ne ¢ikmistir (Kolgak, 2024).

Bagimsiz tasarimcilardan 20 yildir reklamcilik yapan Cek kokenli art direktor Carlos Paboudjian;
Midjourney kullanarak, YZ araciligiyla yonetmen Wes Anderson, Fransiz film karakteri Amélie Pu-
olain, ressam Frida Kahlo, yénetmen Francis Ford Coppolanin The Godfathers ve ressam Alphonse
Mucha gibi ikonik karakterlerden esinlenerek cesitli moda koleksiyonlar1 hazirlamistir. Diinyaya bii-
yiik etkileri olan ikonik karakterlerden esinlenerek kavramsal bir moda koleksiyonu yaratmak iste-
yen tasarimci, zihnindeki hayalleri YZ aracilifiyla etkileyici tasarimlara doniistirmiistiir (Gorsel 12),
(Hadimli, 2022).

Gorsel 12. Carlos Paboudjianin Midjourney kullanarak hazirladigi moda tasarimlari

Kaynak: https://mediacat.com/ikonik-karakterlere-yapay-zeka-dokunusu/

Ayrica moda tasarim alaninda cesitli firmalar tarafindan YZ tabanli interaktif tasarim asistani
olarak “YZ Tasarimcilar1” gelistirilerek tasarimcilar igin yeni kullanim araglar1 olusturulmaktadir.
Bunlardan biri olan Tilly Talbot “Tilly2”, Nisan 2023’te Studio Snoop, tarafindan yaratilarak diinya-
nin ilk YZ tasarimcisi olarak piyasaya siirtilmiistiir (Gorsel 13), (URL 5).
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Gorsel 13. Diinyanin ilk YZ tasarimcisi Tilly

Kaynak: https://londondesignfestival.com/activities/tilly-the-worlds-first-ai-designer

3.1. Sanal Etkileyiciler

Son yillarda hizla gelisen YZ ve 3D teknolojisindeki ilerlemeler, 6zellikle yeni nesil tiiketicilerin
sosyal medyada takip ettigi, sanal ortamda gelistirilen “Sanal Etkileyiciler (Virtual Influencers-VI)”
olarak adlandirilan sanal insanlarin ve sanal yagamlarinin yaratilmasina zemin olugturmustur. Gorii-
nimleri ve gergekei aktiviteleri bakimindan insan benzeri olan bu sanal etkileyicilerin sayisi her ge-
¢en giin artmakta, diinyaca taninmis olan bir¢ok marka, tiriin tanitimlarini ve hedef kitlesinin ilgi-
sini artiracak iletisimlerini dijital platformlardan sanal etkileyiciler ile gerceklestirmektedir (Bozaci
&Bulat, 2020). Insan benzeri goriiniimleriyle, bilgisayar tarafindan olusturulan goriintiiler veya ani-
masyonlu dijital avatar biciminde yaratilan sanal etkileyiciler, moda endiistrisinde yeni bir dijital pa-

zarlama araci olarak ortaya ¢ikmistir (Bringé, 2022).

2018’li yillardan beri Lil Miquela, Shudu, Noonoouri ve Imma gibi moda endistrisinin dikkatini
¢eken ilk sanal fenomenler, Prada, Dior ve Calvin Klein gibi tinlit moda markalari ile caligmaktadur.
2,8 milyondan fazla Instagram takipgisi olan en inlii sanal fenomenlerden biri olan Lil Miquela, Pra-
danin FW18/19 - Milano gésterisine katilmig, sanal fenomen siiper model Shudu Gram'n Balma-

in'in FW18/19 koleksiyonunu sunmustur (Gorsel 14).
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Gorsel 14. En iinli sanal fenomenlerden biri olan Lil Miquela
Kaynak: https://www.vogue.fr/fashion/top-models/diaporama/meet-lil-miquela-the-avatar-influen-

cer-turned-pat-mcgrath-muse/48902 https://conicear.best/product_details/23003489.html

Ayni yil, IMG models tarafindan tasarlanan ve podyumda stiper modellerin 6niinde yiiriiyen,
makyajindan giyimine kadar Y. Saint Laurent, Versace, Swarovski, Nike, Versace, Chanel gibi biiyiik
moda markalarimi kullanan 1,5 metre boyunda olan sanal karakter Noonoouri, Dior moda evinin bir
reklaminda ve Versace'nin SS 22 Milano koleksiyonunda yer almistir (Gorsel 15).

Gorsel 14. En tinli sanal fenomenlerden biri olan Lil Miquela

Kaynak: https://www.vogue.fr/fashion/top-models/diaporama/meet-lil-miquela-the-avatar-influen-
cer-turned-pat-mcgrath-muse/48902 https://conicear.best/product_details/23003489.html
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Temmuz 2018de Modeling Cafe tarafindan olusturulan, adini Japonca “gelecek” anlamina gelen
“ima” kelimesinden alan Imma Gram ise Valentino, Hermes ve Tiffany gibi moda markalar ile ¢alis-
maktadir (Bozaci & Bulat, 2020) (Gorsel 16).

Gorsel 16. Sanal karakter Imma Gram

Kaynak: https://www.virtualhumans.org/article/imma-the-virtual-influencer-disrupting-the-fashion-in-
dustry

Japon Moda tasarimcist Masayuki Ino, Imma’yr Doublet 2022/2023 Sonbahar-Kis defilesinin
yiizii olarak kullanmistir. 2018'de Balmain'in sanal model ordusunun bir parcas: olarak ortaya ¢ikan
Shudu ise, Salvatore Ferragamo, Christian Louboutin ve Ellesse gibi moda markalarinin kampanya

yiizit olmustur (Gorsel 17).

Gorsel 17. Sanal model Shudu

Kaynak: https://www.instagram.com/p/Bwm3E7xBDZa/; https://www.virtualhumans.org/human/shudu
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4. Yapay Zeka ve Moda Tasarimda Siirdiiriilebilirligin Saglanmasi

Modanin siirekli degisen ve ilerleyen dogasi sonucunda giintimiizde yeni ve ¢esitli zorluklarla
karsilagilmaktadir. Diinya genelinde moda endiistrisi, tahmini degeri 3.000 milyar ABD dolarina ka-
dar olan biiyiik bir ekonomik gii¢ haline gelmistir. Hazir giyim iiretimi, insanlik tarihindeki en eski
faaliyetlerden biri olarak, yiizyillar boyunca teknolojik ve toplumsal gelismelere siirekli uyum sagla-
yarak gelismistir. Glintimiizde, hizla degisen tiiketici taleplerine uyum saglama ¢abasi, moda endiist-
risini, en son dijital basarilarla birlikte post-modern, Endiistri 4.0 ve daha yeni olarak 5.0 hazir giyim
tretim teknolojilerini benimsemeye itmistir. Son on yilda, moda endiistrisinin dijitallesmesi sadece
satis ve perakende alaninda degil, giyim tedarik zincirinin tiim asamalarinda da 6nemli bir ivme ka-
zanmigtir. Bu dijital yenilikler, tasarim siirecinden {iretim agamasina kadar genis bir yelpazede uygu-
lanmaktadir (Csandk, 2020).

YZ, yalnizca egilimleri tahmin etmeye ve envanteri yonetmeye yonelik bir arag olmayip, moda
markalarinin daha yaraticy, siirdiiriilebilir ve miisteri odakli olmasina, tasarimcilarin bitytik veri ana-
lizini kullanarak hedef kitleye yonelik yeni fikirler ve stiller gelistirmesine, tireticilerin tiretim siireg-
lerini optimize etmelerine ve yalnizca ihtiya¢ duyulani tireterek israfi azaltmalarina katki saglayacagi

ditsiincesi oldukga yayginlasmigtir.

YZ, milyonlarca sosyal medya gonderisini, arama sorgusunu ve satis verilerini analiz ederek ge-
lecekte hangi renklerin, sekillerin ve stillerin popiiler olacagini tahmin edebilmektedir. Bu sadece
moda markalarinin daha iyi is kararlar1 almasina yardimci olmakla kalmaz, ayni zamanda miisteri-
lerinin ne istedigine dair daha fazla anlayisa sahip olduklar i¢in tasarimlarinda daha yaratici ve ce-

sur olmalarini da saglamaktadir (Gorsel 18).

Gorsel 18. YZ ile kaliplarin belirlenmesi Gorsel 19. Kisisellestirilmis 6neriler

Kaynak: https://www.linkedin.com/pulse/rise-ai- Kaynak: https://www.linkedin.com/pulse/rise-
fashion-story-creativity-sustainability ai-fashion-story-creativity-sustainability
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Dijjital moda, fiziksel tiretime ihtiya¢ duymadan, avatarlar tarafindan giyilebilecek veya gergek
hayattaki gorsellerin iizerine yerlestirilebilecek sanal giysiler yaratmay1 igermektedir. Bu sadece kay-
naklar1 korumakla kalmaz, ayni zamanda tiiketicilerin finansal veya ¢evresel maliyet olmadan farkli
tarzlar1 ve goriinimleri deneyebilmesi nedeniyle yaraticilik ve kendini ifade etme konusunda yeni
olanaklara da yol agmaktadir. YZ destekli araglar ile miisteri deneyimi yonii, sanal deneme ve kisisel-
lestirilmis 6neriler yapilabilmektedir (Gorsel 19). Ayrica tiiketicilerin evlerinden ayrilmak zorunda
kalmadan veya yogun is kosturmacalarindan vakit bulamamalari, mitkemmel uyumu ve stili bulma-

larina da yardimei olabilmesi tercih nedenlerinden biri olabilmektedir (URL 6).

Teknoloji ve YZ kontrolsiiz bir sekilde uygulandiginda, modern teknolojiler sadece ekonomik sii-
regleri hizlandirmakla kalmaz, ayn1 zamanda moda endiistrisinin hassas ekonomik sistemini de bo-
zabilir. Bu durum, kiiltiirel, sanatsal ve estetik degerlerin sorgulanmasina ve endiistrinin dengesinin
zedelenmesine katkida bulunabilir. Bu nedenle, teknolojik yeniliklerin modaya entegrasyonu ve YZ
uygulamalarinin kontrol altinda ve dengeli bir sekilde yapilmasi 6nemlidir (Csanak, 2020).

Tiim gelismeler incelendiginde YZ'nin sektorde giderek daha 6nemli bir oyuncu haline gelecegi,
yaraticilik ile siirdiiriilebilirlik arasindaki ugurumun kapatilmasina yardimci olacag: ve tasarimci-
lara, iireticilere ve tiiketicilere yeni firsatlar sunacagi, daha fazla veriye dayali, ayn1 zamanda daha
sezgisel ve kisisellestirilmis hale gelecegi, her zaman oldugu gibi gelismeye ve toplumun degisen ih-
tiya¢ ve arzularina uyum saglamaya devam edecegi goriilmekle beraber dezavantajlarinin da oldugu
goriilmektedir (URL 6).

4.1. Siirdiiriilebilirlik hedeflerine ulasmada yapay zekanin rolii

YZ ve stirdiiriilebilirlik, toplumda oldukea popiiler hale gelen iki ana konu olarak 6ne ¢ikmakta-
dir. YZ, endiistriler ve tiiketiciler i¢cin 6nemli bir arag olarak kabul edilmistir ¢iinki karar alma sti-
reglerini kolaylastirma ve ekonomik siiregleri basitlestirme yetenegine sahiptir, bu da onu giinliik ya-
samin ayrilmaz bir parcasi haline getirmektedir. Siirdiiriilebilirlik ise, devlet kurumlari, endiistriler
ve toplumun bir biitiin olarak uygulamak ve ulagsmak i¢in ¢abaladig: 6nemli bir hedef haline gelmis-
tir (Candeloro, 2020).

Moda endiistrisi, stirdiiriilebilirlik kavramini benimsemek isteyen endiistri sektorlerinden biri
olarak 6ne ¢ikmaktadir. Son yillarda yapilan anketler ve pazar arastirmalari, siirdiiriilebilir moda ta-
lebinin genel olarak arttiginin acik bir isaretidir. Stirdiiriilebilir moda hareketi gibi tiiketici egilim-
leri, moda tiiketicilerinin aligveris tercihlerini artan bir sekilde a¢gozliiliikten ziyade bilingli davra-
niglar yonlendirmektedir. Bu baglamda, bireylerin giyim aligkanliklarinin, siirdiirtilebilirlik ve etik
kiyasla bugiin daha fazla kiyafet tiikketmedigi, ancak bu titkketim bi¢iminin evrim ge¢irdigi ifade edi-
lebilir (Csandk, 2020).

Giintimiizde stirdiiriilebilirlik alaninda bir bityiime modeline dogru ilerleme zorunlulugu ortaya

¢tkmaktadir. Bireyler, siirdiiriilebilir kalkinma yéniinde ilerlerken yiiksek tiiketim diizeylerinin ciddi
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sonuglar1 oldugunun da farkina varmaktadirlar. Teknolojinin YZ yoniinde ilerlemesi, moda yaratma
siirecinde degisikliklere yol agmakta ve siirdiiriilebilir stratejilerin yeniden yonlendirilmesine destek ol-
maktadir Biiytik veri ve YZ alanlarinin birlesimi, tiiketicilerin degisken zevklerinin belirleyici bir fak-
tor oldugu dinamik moda endiistrisinin geleceginde 6nemli bir rol oynayacaktir (Pérez-Pérez, 2021).

Tedarik zincirinin gevresel etkisinin yani sira asir1 stoklar da moda endiistrisi agisindan endise
verici bir konudur. Moda sirketleri genellikle satilamayan iiriinleri imha etmektedirler. Ornegin,
Burberry isimli firma 2017 yilinda 28,6 milyon sterlin degerinde giysiyi yakmistir. Benzer sekilde,
H&M adli sirket de 2017 yilinda yaklagik 12 ton satilamayan giysi imha ettigi iddiasiyla giindeme
gelmistir. Stoklarin imha edilmesi moda sirketlerinin sik¢a bagvurdugu bir yontemdir. Ancak, bu
yaklagimin gevresel sonuglar1 oldukea ciddidir. Bu yaklagim, cevresel siirdiiriilebilirlik ve atik azal-
tim1 agisindan daha etkili ve uygun bir strateji olarak 6ne ¢ikmaktadir (Candeloro, 2020).

Strdirilebilirlik, verimliligin bir bagka yonii olarak da degerlendirildiginde, profesyonellerin is
yikiinii azaltmak icin daha az fiziksel numuneyle ¢aliyma konusu giindeme gelmektedir. Daha az sa-
yida numune iiretilmesinin hem {iretim stiregleri hem de tiiketim acisindan siirdiiriilebilirlige katki-
lar1 oldukga fazladir. Yapilan aragtirmalardan birinde ankete cevap veren katilimcilar internet tizerin-
den satin alinan giysilerin yaklagik %25’inin iade edildigini ve bu durumun markalar i¢in zorluklar
olusturdugunu vurgulamistir (Gorsel 20). Bu sorunu ¢ozmek igin katilimeilarin sundugu oneriler-
den biri; miisterilerin bir giysinin viicutlarina nasil uydugunu gorsellestirebilecekleri ve dogru be-
deni segmelerine yardimci olabilecekleri sanal showroomlarin olusturulmasidir. Bagka bir katilim-
cinin Onerisi ise hizli moda sirketlerinin tirtinlerini YZ tarafindan olusturulan eskizlere dayanarak
satmas1 ve yalnizca miigteriler tarafindan talep edilen dirtinlerin tiretmesidir. Bu yaklagim, biyiik

stoklar1 en aza indirgemeye ve atiklarin azaltilmasina yardimei olabilir (Bjérkman vd., 2023).

ENVIRONMENT

Your brand new returns end up in landfill

By Harriet Constable

Gorsel 20. Tade edilen giysilerin durumu

Kaynak: https://www.bbcearth.com/news/your-brand-new-returns-end-up-in-landfill

Miisterilerin ¢evrimigi kanallardan moda tiriinleri satin alma egilimi giderek artmaktadir. 2018
yilinda, sadece BRICS iilkelerinden biri olan Rusyada bile, ¢evrimigi satiglar hazir giyim pazari-

nim %1’'inden fazlasini olusturmustur. Ancak, ¢evrimici platformlarin fiziksel miisteri deneyiminin

e2l



Cimen BAYBURTLU ve ark.

eksikligi nedeniyle bazi 6nemli sinirlart bulunmaktadir. E-ticaretin artmasi ve ¢evrimici kanallar
araciligryla moda tiiketiminin artmasiyla birlikte, nakliye, paketleme ve iadeler gibi siireglerden kay-
naklanan gevresel etki endise vericidir. Cevrimigi aligverisin tamamen giivenilir olmamas: da dik-
kate alinmasi gereken bir faktordiir. Cevrimici etkilesim, giivenli 6deme secenekleri ve ticretsiz ia-
deler gibi faktorler ¢evrimici moda titketimini artirirken, miisterilerin dogru beden, stil veya uyum
gibi konularda zorluklar yasamasi ve fiziksel engellerle karsilasmasi sonucunda jade oranlarinin art-
t181 gozlemlenmektedir (Candeloro, 2020).

YZ uygulamalarinin kullanimiyla ilgili baz1 endiseler de bulunmaktadir. Ozellikle veri gizliligi
ve etik sorunlar, YZ tabanl sistemlerin kullanimini sinirlayan faktorler arasindadir. Bu nedenle,
YZ teknolojilerinin etik standartlara uygun olarak ve tiiketicilerin gizliligi korunarak uygulanmasi
onemlidir. YZ teknolojilerinin moda endiistrisindeki kullanimi, sadece gevresel siirdiiriilebilirligi ar-
tirmakla kalmaz, ayn1 zamanda isletmelerin verimliligini de iyilestirir. Ancak, bu teknolojilerin kul-

lanimuyla ilgili etik ve gizlilik konularinin dikkate alinmasi 6nemlidir.

4.2. Yapay Zeka ve Modada Etik Anlayis

YZ uzmanlari, YZ kullaniminda goz oniinde bulundurulmas: gereken etik smirlamalar konu-
sunda genel bir fikir birligine varmiglardir. Yapilan arastirmalardan edinilen bilgilere gore temel etik
hususlar, YZ’nin 6nyargili olmasi, sorumluluk ve esitsizlik {izerinedir. Bu konuda uzmanlar YZ’nin
elindeki verilerine dayanarak onyargili oldugu sonucuna varmislardir (Bjorkman vd., 2023). Goriil-
diigii tizere, moda endiistrisinde YZ'nin kullanimuyla ilgili bazi endiseler de bulunmaktadir. Ozel-
likle, insan emegi yerine makinelerin tercih edilmesi ve kisisel verilerin gizliliginin ihlal edilmesi gibi
konular, YZ teknolojilerinin etik kullanimini giindeme getirmektedir. Bu nedenle, YZ uygulamalari-
nin modada siirdiiriilebilirlik ve etik degerlerle uyumlu bir sekilde entegre edilmesi biiyiik 6nem ta-
simaktadir (Pérez-Pérez, 2021).

YZ alaninda yasanan hizli gelismeler, teknolojinin etik boyutlarini derinlemesine sorgulamay1
gerektirmektedir. Modelin belirli bir se¢im yapma nedenlerini anlamak zorlagmis ve egitildikleri veri
setlerindeki onyargilar tizerinde hesap verilebilirlik diizeyi diisiik kalmistir. Bu durum, YZ'nin uygu-

lanmasina yonelik elestirilere yol agmigtir.

Ozellikle 1rk ve cinsiyet gibi hassas konularda YZ sistemlerinin ényargilari, etik tartismalarin
odak noktasi haline gelmistir. 2018’in baslarinda yapilan bir aragtirma, yiiz tanima sistemleri-
nin ten rengine ve cinsiyete dayali olarak ayrimcilik yapabildigini gostermistir. Bu tiir 6rnekler,
YZ'nin egitiminde kullanilan veri setlerindeki 6nyargilarin diizeltilmesi gerektigini gostermek-
tedir. Bu baglamda, veri kiimelerinin detayl1 bir beslenme etiketi ile birlikte sunulmasi 6neril-
mektedir.

YZ'nin uygulanmasiyla birlikte, geleneksel is yapma yollar1 olarak etik hususlar ortaya ¢ikmakta-
dir. YZ insanlar tarafindan yaratildig1 ve insanoglunu genisletmeyi amagladig i¢in YZ tarafindan top-

lanan ve analiz edilen veriler arasindaki korelasyon, insan faktorlerine bagl karmasik belirsizliklerle
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kars1 karsiyadir. Zeka onyargilardan arinmis degildir. Kullanilan veri setine bagli olarak YZ esitli ve-
riler iiretecektir. Bu tiir 6nyargilarin tespit edilmesi ve kaginilmasi zor olabilir ve isle ilgili iliskileri et-
kileyebilirler (Bjérkman vd., 2023).

5. Yapay Zekanin Desen Tasarimi Alanindaki Uygulamalar:

Gliniimiizde YZ, sanat ve tasarim alanlarinda yaratici bir arag olarak giderek daha fazla kul-
lanilmaktadir. Bu kullanim, sanat ve tasarim alanlarinda yeni estetik anlayislarinin ve iletisim bi-
¢imlerinin gelismesine yardimeci olmaktadir. YZ, sanat ve tasarim siireglerinin en 6nemli agamasi
olan yaratim siirecinde insanlarla birlikte ¢alisarak 6nemli bir rol oynamaktadir. Teknolojinin gra-
tik ve desen tasarimi alanina artan entegrasyonu, sektorde 6nemli bir paradigma degisimine yol
agmustir. Bu degisimle birlikte, YZ kullanimi farkli desen tasarim uygulamalarinda cesitli varyas-
yonlar sunarak 6zgiinliik katmaktadir. YZ, pek ¢cok alanda oldugu gibi tasarim sektoriinde de gor-
sel icerik tiretimi i¢in kullanilmaya baglanmistir. YZ'nin 6zellikle gorsel estetik algisindaki estetik
degisimi ile pek ¢ok tasarimci da YZ'nin yaratim stirecinde saglamis oldugu avantajlara uyum sag-

lamak durumunda kalmustir.

5.1. Tasarim siireci ve yaraticilik

YZ uygulamalari her ne kadar iglevsellik ve kapsam bakimindan kisith olsa da 6zellikle grafik ta-
sarim alaninda baglangicta goriintii isleme, tipografi ve diizen gibi tekrarli islerin diizenlenmesi ve
otomatik olabilmesi i¢in 2010 yilindan beri efektif kullanilmaktadir. Fakat son yillarda YZ araglar1 bu

zeminin {izerine oldukga gelismistir (Mustafa, 2023).

YZ, desen tasarimui siireclerine de dahil edilebilir ve tasarimcilara bir dizi avantaj sunabilir. YZ al-
goritmasi belirli kriterlere dayanarak otomatik desen olugturabilir ve bu desenler, renk se¢imi, tek-
rar eden motifler veya belirli stil 6zellikleri gibi parametrelere gore ayarlanir. Bir diger avantaji ise hiz
ve verimlilik saglamasidir. YZ destekli tasarim araglari, geleneksel yontemlere kiyasla daha hizli ve
verimli bir sekilde desenler tiretebilir. Bu, tasarimcilarin daha fazla projeye odaklanmasina ve daha

hizli bir sekilde sonug almasina olanak tanimaktadir.

Desen tasarimi algoritmalar1 ¢ok gesitlidir. Kullanicilarin kim olduguna ve beklentilerine gore
kullandiklar: algoritmalar ¢esitlilik gosterebilir. YZ'nin kullanmasi i¢in tasarimci ilham aldig1 ya da
referans olarak kullanmak istedigi gorselleri yiiklediginde (YZ da beseri tasarimcinin ¢aligma man-
tigin1 kullanarak) referans gorselinden ilham alarak yeni desen tasarimlar1 olusturabilir. Algoritma
bu tasarimlar1 yaparken birim desen iizerinden tekrar edebilen yani metrelerce kumasa baski olarak
uygulanabilecek sekilde gorsel tasarimlar: gergeklestirir. Eger tasarimci sadece tek bir alanda ve tek-
rarsiz desen tasarlamak istiyorsa, algoritma bu kullanima uygun pano desenler de tasarlayabilmek-
tedir. (Gorsel 21 — 22 — 23-24).
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Image Design

Input Generated Design

Gorsel 21. MYTH AI 2024 (Tek bir gorsel tizerinden yeni desen tasarimlari)

Kaynak: https://myth-ai.com/

Style Transfer
Input Generated Design

»

m Syle
Gorsel 22. MYTH Al 2024 (Bir desenin bagka bir stil gorseli ile birlesimi)
Kaynak: https://myth-ai.com/

Im + Im Design
Input Generated Design
- 'i ¥ d _;1.|P u
1 = : 5#;!‘
+ 1 - Lﬁ-ﬁ

Gorsel 23. MYTH Al 2024 (iki farkli gdrselin birlesiminden yeni desen tasarimi)
Kaynak: https://myth-ai.com/

Prompt to Design Generation

Input Generated Design

pinky, orange, yellow,
unrealistic, magnolia flower

Prompt

Gorsel 24. MYTH Al 2024 (Desen tasarimini diizenleme islemi)
Kaynak: https://myth-ai.com/
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5.2. Miisteri deneyimi ve kisisellestirme

YZ'nin hizl gelisimi ve moda ve tekstil endiistrisine hizli adaptasyonu ile hem umut vaat etmis-
tir hem de tartigmalara neden olmustur. Genellikle YZ destekli desen tasarim uygulamalarini sadece
moda tasarimcilar: ya da desen tasarimcilar: degil farkli mesleklere sahip kisiler de kolaylikla kul-
lanabilecek sekilde tasarlanmus basit uygulamalardir. Tasarim sekt6riindeki kullanici profili genigle-
dikge, beklentiler oldukea fazladir ve zamanla daha da artmaktadir. Bu durum kullanici profillerini

ve dolayistyla YZ destekli desen tasarimi uygulamalarindan beklentileri ikiye bolmiistiir.

Kullanicilar daha nitelikli sonuglar elde etmek icin YZ’y1 hatali yonlendirdiklerinde sonuglar: da
kusurlu olabilmektedir. Kullanicilarin YZ algoritmasindan en biiyiik beklentisi insan hatalarini tes-
pit eden algoritmalarin bunlari diizelterek nihai tasarimi yapmasidir. Bir diger beklenti ise kullani-
cilarin, YZ uygulamasini yonlendirmesi yerine YZ'nin ¢esitli 6nerilerde bulunarak kullaniciy1 daha
¢ok yonlendiriyor olmasi gerektigidir. Bu durumda algoritmalarin daha hizli ve dogru bilgiyle gelisi-

yor olmalar1 sonucunu ortaya ¢ikarmaktadir.

Ayni zamanda begeri tasarimcilar YZdan elde ettigi desenlerin benzersiz bir tasarim olup olmadig1
konusunda ciddi sorunlar yagsamaktadirlar. Giincel YZ algoritmalari ile ilgili en biiyiik soru isareti al-
goritmanin tasariminin ne kadar orijinal olup olmadigidir. Bu konuyla ilgili MYTH AI desen tasarim
algoritmasinin bir ¢aligmasi vardir. Desen tasarim ¢iktis: sunduktan sonra deseni indirme agamasinda
desenin benzersizlik oranini hesaplayan algoritma bununla birlikte orijinallik sertifikasi da sunmakta-

dir. Bu desenin sadece kullaniciya 6zel oldugunu da vurgulayan Kisisellestirme yontemidir (Gorsel 25).

MYTH

CERTIFICATE OF OWNERSHIP

THIS CERTIFICATE BELONGS TO:

Gorsel 25. MYTH Al 2024 (Desenin orijinallik sertifikas1)

Kaynak: https://myth-ai.com/

Giintimiizde YZ tasarimcilari, beseri tasarimcilara kiyasla daha ¢ok avantaja sahip olabilmekte-
dirler. Ornegin YZ gorsel analizleri tema ve stil analizleri yaparak her seyi arsivleyebilir. Tasarimci-
nin bir deseni tasarlama siireci giinler ya da haftalar alirken, YZ i¢in birka¢ saniye yeterlidir. Ancak
algoritmalarin yarattig1 desen tasarimlarini tasarimcilarin ne 6lgiide estetik ya da islevli olup olma-
dig1 hala tartisilir durumdadir. YZ algoritmalarinin desen tasarimin alaninda hala gelisime agik yon-
leri vardir fakat bu algoritmalar: gelistiren firmalar tiim hiziyla, kontrolli bigimde YZ’ya daha ¢ok ve
nitelikli bilgi 6gretebilmek i¢in yeni YZ algoritmalarindan faydalanmaktadirlar.
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6. Dijital Doniisiimiin Moda Sektoriine Etkileri ve Yapay Zeka Uygulamalar:

YZ ise moda endiistrisindeki dijital doniigiimiin en dikkat ¢eken unsurlarindan biridir. YZ, bii-
yuk veri analizi, oneri sistemleri, kisisellestirilmis aligveris deneyimleri ve hatta tasarim siirecinde
kullanilarak moda markalarina 6nemli avantajlar saglamaktadir. Ornegin, algoritmali oneri sistem-
leri, tiiketicilerin tercihlerine ve ge¢mis aligveris aliskanliklarina dayanarak onlara kisisellestirilmis
iriin Onerileri sunarak satislar1 artirabilir. Ayrica, YZ'nin kullanimiyla, moda markalar: trend tah-

mini yapabilir, stok yonetimini optimize edebilir ve iirlin tasarimini iyilestirebilir.

Dijital doniisiim moda sektoriini temelden degistirmekte ve gelecekteki yonelimler iizerinde belirleyici
bir etkiye sahip olmaktadir. YZ ve diger djjital teknolojiler, moda endiistrisinin daha yenilikgi, verimli ve siir-
diirtilebilir hale gelmesine katki saglayacaktir. Ancak, bu teknolojilerin etkin bir gekilde kullanilabilmesi i¢in
moda markalarinin siirekli olarak gelisen dijital trendleri takip etmeleri ve uyum saglamalar1 gerekmektedir.

6.1. Yapay Zeka ile Moda Sektorii I¢in Dijital Malzeme Uretme

Moda sektoriinde 3D teknolojinin gelismesi ve bu programlarin yayginlagmast ile birlikte kumas,
aksesuar, desen, vb malzemelerin dijital ortama aktarilmasi gerekliligi dogmustur. YZ, moda endiist-
risinde dijital malzeme iiretiminde 6nemli bir arag haline gelmistir. Tasarimcilar ve ireticiler, YZ
destekli yazilimlari kullanarak desenler, tekstiirler, renk paletleri ve hatta kumas tiirleri olusturabilir-
ler. Bu yazilimlar, biiyiik veri analitigi ve 6grenme algoritmalarini kullanarak pazar trendlerini ana-

liz edebilir ve gelecekteki moda egilimlerini tahmin edebilirler.

YZ moda sektoriinde dijital malzeme iiretiminde 6nemli bir rol oynamaktadir. Tasarimcilarin ve tire-
ticilerin daha yenilikgi, verimli ve stirdiiriilebilir iirtinler yaratmalarina yardimer olmak igin kullanilan
bu teknoloji, sektdrdeki doniigtimii hizlandirmakta ve gelecekteki moda trendlerini sekillendirmektedir.

Bu amagla kullanilan uygulamalardan biri olan Seddi Textura Al, dogal dil isleme teknolojisi {ize-
rine odaklanmis bir YZ platformu olarak 2017 yilinda 5 bilgisayar mithendisi akademisyen tarafin-
dan Madrid’te kurulmus bir start-up’tir.

SIMPLE

r u
RO

1. Scan from anywhere and 2. Al generates accurate 3. Download + Create =
upload results within minutes Done

Physical Properties for 3D / Live Fabric Drape Viewer

Gorsel 26. Seddi Textura uygulama adimlar:

Kaynak: https://textura.ai/
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£ browzwear

Gorsel 27. Seddi Textura uygulama gorselleri

Kaynak: https://textura.ai/

Gorsel 28. Browzwear 3D programinda dijital kumas ile fitting uygulamasi

Kaynak: https://textura.ai/

Seddi Texuta, dijjital kumas yaratarak, gercek¢i bir goriintii i¢cin bu dokunun katmanlarini da
olugturur (Gorsel 26-27). Doku tizerine farkli renkler, desenler, baskilar atanarak, ¢ok daha kaliteli
ve gercekgi gortiniim elde edilebilirken, YZ teknolojisi sayesinde taranan kumaglarin doku taramasi
ile birlikte elastikiyet ve biikiilme (drape) gibi 6zellikleri de dijital malzemeye eklenerek, bu modelin
fitting 6n izlemesi de yapilabilir (Gorsel 28-29).

e27



Cimen BAYBURTLU ve ark.

Multiple Vendor Management Single Cloud Solution
The Old Way The New Way

B

o g

.
Mil B

el
£

Gaorsel 29. Browzwear 3D programinda dijital kumas ile fitting uygulamas:

Kaynak: https://www.linkedin.com/posts/seddi_did-you-know-seddi-texturas-enterprise-activity-717.
190.6397729681410-t254/

Diger bir ara¢ olan YZ Temelli Avatar — Lalaland AI, moda ve hazir giyim alaninda kullanilan 3D

programlarinda eksik olan gercek¢i-insansi avatarlar: gelistirip piyasaya siiren ilk kuruluslardandr.

Browzwear 3D’nin moda sektoriinde kullanilmak iizere ilk 3D programini piyasaya stirdigii
2000’li yillarin basindan beri gelisen bu sektérde simdiye kadar gergekei dijital modelleme, dogru
simiilasyon ve teknik iizerinde ¢ok biiytik yenilikler yapilmistir. Lalaland sayesinde 3D programla-
rinda olusturulan dijital kiyafetler gercekgi avatarlar tizerine giydirilerek sergileyebilmek miimkiin
olmustur. Lalaland Al ile yaratilan birbirinden ¢ok farkli viicut tipinde ve goriintiide 6 model iize-
rinde ayni model sergilenmektedir (Gorsel 30-31-32).

L L]

Gaorsel 30. Lalaland AT sanal gergekgi avatar goriintiisii

Kaynak: https://lalaland.ai/about
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WORKFLOW
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Gorsel 31. Lalaland uygulamasi islem adimlar1

Kaynak: https://lalaland.ai/about

Gorsel 32. Lalaland ile avatar ¢esitliligi
Kaynak: https://lalaland.ai/about

6.2. Browzwear 3D ile Sanal Fit

Moda alaninda uygulanan 3D programlarinin ilk ¢ikis amaglar: yapilan tasarimlar: tiretmeden
once gorsellestirmek olarak belirlense de zaman icerisinde teknolojinin gelismesiyle ulasilan her bir
hedeften sonra yeni bir hedefe yonelmistir. Moda sektorii tamamen insan begenisine hitap ettigi ve
modern ¢ag ile birlikte artik giyilen @irtinlerin bir statii ve prestij olarak algilandig1 giintimiiz toplum-
larinda yetersiz kaynaklar ve gevresel etkilerden dolay iiretirken siirdiiriilebilirligi saglamak zorun-
luluk olmugtur.

Yapilan 3D modelleri renk, desen ve diger gorsel 6zelliklerinin yani sira model tizerinde kullani-
lan kumasin fiziksel 6zelliklerini de barindirmas: bu modeli sadece gorsel olarak degil ayni zamanda
model tizerine giydirildiginde kalipsal uygunluk agisindan da degerlendirmesine olanak saglayip sa-
nal olarak prova yapilmasini saglar.
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Bu konuda yillarca yapilan aragtirmalarin sonucunda Browzwear 3D tarafindan piyasaya siirii-
len Fabric Analyzer (FAB) cihazi ile kumagin elastikiyeti, kalinlig1 ve biikiilme (drape) yapis: 6lgii-
lere dijital bir veri olarak kaydedilmekte Browzwear 3D programina aktarabilmektedir. (Gorsel 33-
34-35-36).

Z browzwear «

Gorsel 33. Browzwear Fabric Analyzer

Kaynak: https://browzwear.com/products/fabric-analyzer

Gorsel 34. Fab cihazinda test etmek tizere hazirlanmis kumas pargalari

Kaynak: https://browzwear.com/products/fabric-analyzer

Gorsel 35. Dijital Kumas Kiitiiphanesi gortiniimi
Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=fWZVjTQV3VM
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v / .

Denim Cotton 130gr Denim Cotton Elastane 226gr Denim Cotton Elastane 397gr

Gorsel 36. Fab Cihazi test sonucu 3D uygulama sonucu

Kaynak: https://browzwear.com/products/fabric-analyzer

Fiziksel Numune Dijital Numune Dijital Numune
Basing Haritasi

Gorsel 37. Sanal Prova

Kaynak: Tasarim, 8. yazar tarafindan yapilmustir.

Bu teknoloji sayesinde model iiretilmeden, sanal olarak provasi yapilarak, numune iretimine ge-
¢ilmesi, modelin dijital numunesi {izerinde kumagin viicuda yaptig1 basiy1 gérebilmek miimkiin ola-
bilmektedir (Gorsel 37).

7. Yapay Zeka Destegi ile Gergeklestirilen Tasarim Ornekleri

Stirekli gelisen moda diinyasinda, yaraticilik ve teknolojinin birlesimi tasarimcilara benzeri go-
rilmemis olanaklar saglamakta, YZ alanina yapilan moda tasarimcisi araglari; sezginin verilerle bu-
lustugu, stilin algoritmik hassasiyetle harmanlandig: ve sanatsal vizyonun makine zekasiyla giiglen-
dirildigi yeni bir bakis olusturmaktadir. Moda endiistrisinde kullanilan YZ araglari ile yapilabilecek

bazi uygulamalara iliskin 6rnekler asagida verilmistir.
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Botika

YZ tarafindan gercekei modeller ile moda fotograflar: olusturabilen bir yazilim, ¢esitli agilardan
veya pozlardan baglayarak, yazilimin icerdigi manken gorselleriyle tamamlayabilme yetenegine sa-
hiptir. Oncelikli hedefi gergekgi gorseller iiretmektir. Bu yazilim, gesitli ¢ekici arka planlar ekleyerek
sonsuz gesitlilikte goriintiilerin olusturulmasina olanak tanimaktadir. Botika AI tarafindan olustu-
rulan gergekei 6rneklerle moda ¢ekimleri olmadan gorsellerin olusturulabilmesi miimkiindiir (Gor-
sel 38-39-40).

1 its of
BBOTIKA  Projects Pricing cedisclBused | 4 \orsce | (2

Select Products  Select Model Nat st

Gorsel 38. Botika Al tarafindan olugturulan gorsel

Kaynak: https://botika.io

Gorsel 39. Botika Al ile olusturulan gorsel

Kaynak: Tasarim, 7. yazar tarafindan yapilmistir.
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Gorsel 40. Botika AL le olusturulan gorsel

Kaynak: Tasarim, 7. yazar tarafindan yapilmistir.

Imagine Art

Imagine art sanat yazilimi, metinden gériintii olusturma yeteneginin yani sira, gergekei resimlerin
olusturulmas: konusunda etkileyici bir performans sergilemektedir. Bu yazilim, sanat eserlerini yarat-
mak i¢in kullanicilarin hayal giiciinii ve yaraticihigini destekleyen kapsaml bir ara¢ sunmaktadir. Ima-

gine Art yazilimu ile girilen metinlerin gergekgi gorsellerini olusturmak miimkiindiir (Gorsel 41-42).

O - (3
4 ‘ an

+ i it Aragar
8 gxie o
@ Imaginehet APT

O Tophuuk

1 o

W Abonség enet

& vopus

3 Profi

W Abonesg Yonat

B xusanic Destegy

SRS S Yaratie: Yikseltici GBrintii Remiksi
Imaging’den dana faziasin Btans, Suguk ket fatogratianrn net we Fotografarmn: b orpeds degegtend Yers
s R —" istrmetersl selfuma cin Shiamrnz ve

Gorsel 41. Imagine Art yazilimi

Kaynak: https://www.imagine.art
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% cinematc shot, White West Highiand White termer named Volt takes seifies while travelling in the

Bak Volt is wearing & stylish sunglasses, midday, Low angle, Surf the board in Ball vibrant under the
Dright sun

& © su

Gorsel 42. Imagine Art yazilimi ile olusturulan gorsel

Kaynak: Tasarim, 7. yazar tarafindan yapilmustir.

CLO3D

CLO 2024.0.174 siiriimtl, ti¢ boyutlu giysi tasarimi yazilimina belirgin bir sekilde YZ &zelligi eklen-
mistir. Bu giincelleme ile kullanicilar, avatarlarinin yiiz kisimlarini YZ destegiyle degistirebilmektedirler.
Ozellikle, istenilen yiiz detaylar1 girilerek ve yas, irk gibi 6zellikler belirtilerek YZ tarafindan insan yiizii
olusturulmakta ve ardindan program bu olusturulan yiizii avatarla birlestirmektedir (Gorsel 43-44).

Gorsel 43. CLO3D 2024.0.174 versiyonu ile olusturulan gorsel

Kaynak: Tasarim, 7. yazar tarafindan yapilmustir.
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Gorsel 44. CLO3D programu ile olusturulan desen ve kumasg gorselleri

Kaynak: Tasarim, 7. yazar tarafindan yapilmustir.

Vi Make

Vi Make yazilimi, moda fotografciligr odakli olarak gelistirilmistir ve kaliteli gorseller olusturmay1
amaglamaktadir. Uriiniin cansiz mankenler {izerinden cekilmis olan goriintiilerini gercekei bir sekilde
sunma imkéani saglamaktadir. Yazilim, igerisinde bulunan model goriintiileri ile kullanicilarin ¢ekimle-

rini birlestirerek, gercege yakin sonuglar elde etmelerini miimkiin kilmaktadir (Gorsel 45).
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@ Fyatandima W ]
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« 1 1 "

Gorsel 45. Vi Make Al

Kaynak: https://vmake.ai
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Leonardo

Leonardo AI, moda tasarim siire¢lerinde goriintiiler ve tasarimlar olusturmak i¢in kullanilan bir

YZ yazilimidir. Leonardo Al ile olusturulan elbise tasarim ornekleri Gorsel 46 ve 47'de verilmistir.

Gorsel 46. Leonardo Al yazilimi ile olusturulan gorsel

Kaynak: Tasarim, 7. yazar tarafindan yapilmistir.

Gorsel 47. Leonardo Al tarafindan olugturulan tigort tasarimi

Kaynak: Tasarim, 7. yazar tarafindan yapilmugtir.

Refabric AI

Refabric AI, moda endiistrisinde tasarimcilarin kullanici tercihlerine dayali olarak kiyafet, akse-
suar ve desen tasarimu siireglerini YZ yardimiyla 6zellestirilmis modeller tireterek kolaylastirmakta-
dir. Bu yazilim, sadece metin tabanl verilere bagli kalmaksizin, tasarimcilarin gorsel ve ¢izim gir-
dilerini de dikkate alarak yenilik¢i tasarim oriintiileri gelistirmelerine imkan saglamaktadir (Gorsel
48-49).
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airy fabric to the vibrant colors of the crisp floral
patterns

Gorsel 48. Refabric Al yazilimu ile olusturulan gorsel

Kaynak: Tasarim, 7. yazar tarafindan yapilmigtir.

Gorsel 49. Refabric Al yazilimi ile olusturulan gorseller

Kaynak: Tasarim, 7. yazar tarafindan yapilmistir.

The New Black

The New Black, diger YZ uygulamalarinin aksine moda tasarimi alaninda ¢ok daha kapsamli bir
YZ yazilimidir. Moda tasarim alaninda kendini kategorilere ayirarak tasarimcilarin yaraticilik stireg-

lerini kisaltma konusunda yardimci olmaktadir (Gorsel 50).
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[a L L . T

EThe New Black

My designs

Woman

Gorsel 50. The New Black yazilimu ile olusturulan tasarimlar
Kaynak: Tasarim, 7. yazar tarafindan yapilmustir.

Off/Script

Off/Script, yazilimi1 kullanicilara mobil aplikasyon ile YZ destekli moda tasarimu fikirlerini ha-
yata gecirmesine olanak saglayan uygulama olup, kullanicilar uygulamada olusturdugu igerikleri
paylasabilir, begeni oranlarina gore secilen fikirler, iiretim i¢in bir satis fiyat1 ve minimum siparis

miktarinin belirleyebilir (Gorsel 51).

Write a prompt

Large collar seed knit stitch buttoned up
off-white t-shirt with 80s vibes. Fushia
background. Beautiful old male model with
long hair and tattoos. Product shot.
Vintage

Generate ’ =

Gorsel 51. Off/Script yazilimi tarafindan olusturulan gorsel

Kaynak: Tasarim, 7. yazar tarafindan yapilmustir.

ZMO Al

ZMO AI uygulamasi, ¢ekilen fotograflarin farkli mekanlarda veya farkli manken gortintimle-

rinde gosterilmesine olanak taniyan bir YZ yazilimidir. Bu yazilim, goriintiilerin olusturulmasinda
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zaman ve maliyet tasarrufu saglamakta, secilen alanlarin maskelenerek gorsellerin diger kisimla-

rinda degisiklik yapilmasina olanak saglamaktadir (Gorsel 52).

< Al Model
2024-06-06 20:3428

+ Create New Task

Quick Templota Tt Dascription

. 2024-06-08 203105 -
- ] rigure [/u

RWAR Iﬂﬁ

Covoosion b krainian  Heporle

l@ﬁ@ﬂﬁ

Background I A

=

Gorsel 52. ZMO Al yazilimui ile olusturulan gorseller

Kaynak: Tasarim, 7. yazar tarafindan yapilmstir.

Cala

Cala AI yazilimy, triin hakkinda detayli bilgileri girerek gergekgi tasarimlar olusturma imkani
sunmaktadir. Uriin iizerinde bulunmasini istedigimiz teknik detaylar ve kumas icerikleri hakkinda
eksiksiz bilgi vererek, benzersiz tasarimlar olusturmak miimkiindiir. Cala AI yazilimi, iirtin hak-
kinda detayli bilgileri girerek gercekgi tasarimlar olusturma imkani sunmaktadir (Gorsel 53).

{ Select generated designs X

Gaorsel 53. Cala yazilimu ile olusturulan gorseller

Kaynak: Tasarim, 7. yazar tarafindan yapilmistir.
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Sonug ve Oneriler

Insanin 6grenme ve problem ¢ozme gibi zihinsel kabiliyetlerini kopyalayabilen, konugmayz algi-
layabilen ve stratejik diigtinme kabiliyetlerini de iceren YZ, moda endiistrisini de anlamli bir sekilde
etkilemektedir.

Hizla degisen ve gelisen teknolojilerle bakis agis1 ve beklentileri de degisen tiiketiciler, her za-
man moda endiistrisini yonlendirmektedir. Miisteri beklenti ve ihtiyaglarini dikkate alarak tasarim
ve tretimlerini gergeklestiren moda firmalar1 da teknolojinin ve YZ’nin nimetlerinden faydalanmasi
her zaman bilmislerdir. YZ, moda diinyasinda treticilerin tiiketicilerin taleplerine hizli bir sekilde
cevap verilebilmesini saglamaktadir. YZ, agik kaynaklardan elde ettigi biiyiik verileri analiz etmekte
ya da makine 6grenmesi yontemi ile tahminleme ve veri gogaltma islemini kolaylikla yapmaktadir.
Web diinyasinin tiim argimanlar: (sosyal medya, moda bloglari, satis verileri ve diger kaynaklar-
dan elde edilen bilgiler gibi) YZ'nin gelisimi i¢in kullanilmaktadir. Ayrica sentetik veri tiretim arac-
lar1 YZ'y1 besleyen unsurlardan biridir. Sentetik veri, gercek diinya verilerinden elde edilen ve yapay
olarak olusturulan verilerdir. Ornegin, belirli bir kumagin dokusunu ve desenini simiile eden algorit-
malar kullanarak, ger¢ek malzemelerle caliymadan dnce tasarima ve iiretime ait tim 6geler sanal or-
tamda test edebilirler. Ayrica elde edilen veriler egitim verisi olusturma, test etme gibi farkli amaglar
ile de kullanilabilir. Béylece gelecek trendlerin ve olusabilecek senaryolarin tahmin edilmesini ve di-

ger siireclerle uyumunu saglayan organizmalar olugturulmaktadir.

Miisteri tercihlerine uygun kisisel koleksiyonlar, farkl kiiltiirel, sosyal ve bedensel gesitliligi yan-
sitmay1 hedeflemektedir. YZ ile olusturulan koleksiyonlar siirdiiriilebilirlik agisindan da 6nem arz
etmektedir. Ciinkii tiiketiciler, ihtiyaglarina uygun olarak tasarlanmis iriinleri satin aldiklarinda,
gereksiz tretimin yapilmamasini ve olasi atiklarin azaltilmasini saglayarak gevresel etkiye olumlu
katkilar saglamis olmaktadirlar. Buna bagli olarak YZ teknolojisinin moda endiistrisinde siirdiiriile-
bilirligi tesvik etmek ve israfi azaltmak i¢in ¢6ziim olarak goriildiigii igin giderek daha fazla aragtiril-
dig1 goriilmektedir. Firmalar, tiiketicilere en uygun ve en ¢ok istediklerini sunarak kararsizliklar: or-
tadan kaldirmay1 hedeflemekte ve gereksiz alimlar1 azaltmaya ¢alismaktadir. Moda endiistrisindeki
paydaslar, cevresel etkiyi azaltmak ve kaynak verimliligini artirmak da dahil olmak {izere siirdiiriile-
bilir uygulamalara ulasmada YZ’nin potansiyelinden faydalanmak, ekonomik ve ¢evre dostu iirtinler

iretmek icin faaliyetler gelistirmektedirler.

Etik ve yasal diizenlemeler; YZ teknolojilerinin siirdiiriilebilirlik hedefleriyle uyumlu bir sekilde
kullanilmasini saglamak, kullanici farkindaliginin ve sorumlu uygulamalarin gelisimi agisindan

6nemlidir. Téim bu unsurlar miisteri memnuniyetinin de artmasina yardimci olmaktadir.

Uretim asamasinda da YZ, verimliligi artirarak siirdiiriilebilirlik hedeflerine ulagmay1 destek-
lemektedir. Giysi tiretiminde kullanilan materyallerin se¢imi, atik yonetimi ve tiretim siire¢lerinin
optimize edilmesi gibi alanlarda YZ, kaynaklarin daha etkin kullanilmasini saglamaktadir. Bu da
moda endistrisinin ¢evresel etkisini azaltarak daha stirdiiriilebilir bir yapiya kavusmasina yardimei

olmaktadir. Modelleme ve prototip gelistirme agamasindan itibaren kullanilan programlar siireci
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hizlandirmaktadir. 3D yazilimlarinin entegrasyonu ile tasarimcilarin el ¢izimleri veya dijital tasa-
rimlari, otomatik olarak 3D modele doniistiirillebilmektedir. Bu sayede tasarimcilar, tasarimlarinin
tretilmis hallerini gormek i¢in uzun siire beklemek zorunda kalmadan hizli bir sekilde prototipler
olusturabilirler. VStitcher Browzwear, CLO3DTM, OptiTexTM yazilimlar1 ve derin 6grenme algorit-
malar1 gibi teknolojiler, dijital prototiplerin olusturulmasinda devrim yaratmakta ve tasarim siirecle-

rinin her gegen giin daha da gelistirilmesine katk: saglamaktadirlar.

YZ odakl1 3D moda tasarimi, giysi uyumunun ve kisisellestirilmis tiriin gelistirmenin dogru tah-
min edilmesini saglayarak yiiksek kaliteli, uygun maliyetli ve stirdiirtilebilir moda ¢6ztimlerini sun-

maktadir.

3D modelleme, YZ ve moda tasarimi arasindaki sinerjiyi, sektoriin yenilik¢i ve siirdiiriilebilir
uygulamalarina dogru yonlendirmektedir. YZ'nin modaya entegrasyonunda yalnizca tasarim siire-
cini iyilestirmek degil ayn1 zamanda moda iiriinlerinin {iretiminin, sevkiyatinin ve satisinin da op-
timize edilerek, stirdiiriilebilirlik ¢ercevesinde miisterilere benzersiz ve kisiye 6zel bir satin alma de-

neyimi sundugu da goriilmektedir.

Satis ve pazarlama siireglerinde de YZ’nin miisteri deneyimini iyilestirmekte oldugu gériilmekte-
dir. Kigisellestirilmis 6neriler ve miisteriye 6zel iirtinler sunma gibi uygulamalar, miisteri memnuni-
yetini artirmakta ve sadakati saglamlastirmaktadir. Ayrica, YZ destekli veri analizi, satis trendlerini

tahmin etmeye ve stok yonetimini optimize etmeye yardimeci olmaktadir.

Moda, diinyay1 en ¢ok kirleten endiistrilerden biri olmasiyla tinliidiir; hizli moda, bityiik miktar-
larda tekstil atig1 ve kirlilige katkida bulunmaktadir. Ancak YZ, dijital moday1 tegvik ederek ve asir1

tiretimi azaltarak bu ¢evresel etkinin azaltilmasina yardimci olabilmektedir.

YZ’nin moda endiistrisinin gesitli yonlerinde ¢esitli uygulamalara sahip oldugunu ve tedarik zin-
ciri yonetimi, yaratic1 tasarim, satis ve pazarlama, atik kontrolil ve veri analizi gibi alanlarda stirdii-
riilebilirlik ¢abalarini gelistirdigini gostermektedir. YZ'nin 6nemi, bu teknolojinin moda endiistri-
sine entegrasyonuyla siirdiirtilebilirlik ¢abalarinin etkin bir sekilde desteklenmesi ve iyilestirilmesi
yoluyla ortaya ¢ikmaktadir. Ancak, YZ'nin kullaniminda karsilagilan gerekli veri hacmi ve ilgili uy-

gulama maliyetleri gibi sinirlamalari kabul etmek de 6nemlidir.

YZ gibi teknolojilerin moda endiistrisindeki kullanimy, siirdiiriilebilirlik hedeflerine ulagma yo-
lunda etkili bir arag olarak degerlendirilmektedir. Baz1 ¢ekincelerine ragmen, YZ moda endiistrisini

daha siirdiiriilebilir bir gelecege dogru yonlendirmede 6nemli bir paydas olarak 6ne ¢ikmaktadir.

Satilmayan giysilerin imha edilmesinin getirdigi ¢evresel dezavantajlar géz oniine alindiginda;
yasaklar, geri doniistim, yeniden kullanim ve onarim gibi cesitli alternatif ¢éziimler onerilmektedir.
Bununla birlikte, YZ gibi teknolojiler, moda endiistrisinde satilmayan giysilerin azaltilmas: ve mini-
muma indirilmesi konusunda énemli bir rol oynayabilir. Ozellikle H&M gibi sirketler, talebi dogru
bir sekilde tahmin ederek iretimi buna gore ayarlamak igin tahmin tabanli YZ araglarindan fayda-

lanmaktadir. Veri analitigi, tirtinleri dogru zamanda dogru yerde sunarak agir1 tiretimi 6nlemeye
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ve kaynaklar1 daha etkin bir sekilde kullanmayi saglamaktadir. YZ, bir tiriiniin alternatif bir iirtinle
degistirilme olasiligini hesaplayarak stok fazlalig1 riskini azaltmaktadir. Bu strateji, sadece satilma-
yan {iriinlerin azaltilmasina degil, ayn1 zamanda enerji ve diger kaynaklarin daha verimli kullani-
mina olanak tanimaktadir. Dolayisiyla, YZ’y1 entegre eden H&M gibi sirketler, triinlerin satilma
olasiligini artirarak gereksiz atiklari azaltmaktadirlar. YZ, moda endiistrisinde sadece gevresel etki-
leri azaltmakla kalmaz, ayni zamanda isletme verimliligini de artirir. H&M gibi sirketler, YZ destekli
tahmin modelleri sayesinde {iriin talebini daha dogru bir sekilde analiz edebilir ve buna gore tiretim
slireclerini optimize edebilirler. Bu da gereksiz stok birikimini 6nler ve satilmayan iirtinlerin azaltil-

masina yardimci olmaktadir.

“Stirdiirtlebilirlik” kavrami, toplumun tim kesimlerinin katilimini gerektirir ve bu da hiikiimet-
lerin, 6zel sektoriin, kamu kurumlarinin, sirketlerin ve sivil toplumun bir araya gelmesini igerir. Son
veriler, miisterilerin moda endiistrisinde siirdiiriilebilirlik konusundaki endiselerinin arttigini goste-
rirken, bir yandan da insanlar daha bilingli davranislar sergilemek i¢in yavas moda hakkinda yeterli
bilgiye sahip olmadiklar1 gorilmektedir. Dolayisiyla, kamuoyunda belirgin bir bilgi eksikligi mev-
cuttur ve bu nedenle, en sorumlu tiiketici davranislarinin neler oldugu konusunda sistemli bir egi-
tim ve moda tiiketiminin etkisi hakkinda dogru iletisim, stirdiiriilebilirligi saglamak a¢isindan kri-

tik 6neme sahiptir.

YZ, ¢ok faydali olarak goriilmesine ragmen, moda endiistrisindeki uygulamalarina yonelik gesitli
olumsuzluklar ve siipheler de bulunmaktadir. YZ hakkinda duyulan genel endiseler dolayl: da olsa
moda endiistrisini de etkilemektedir. Bu nedenle bazi aragtirmalar YZ'nin sinirsiz potansiyelinin si-
nirlandirilmasina yoneliktir. Moda endiistrisinde miisterilerin iirtinleri satin almadan 6nce fiziksel
olarak dokunmay1 ve denemeyi tercih etmek istemeleri de sanal tasarimlarin yayginlagtirilmasi agi-
sindan her zaman bir endise olarak karsimiza ¢tkmaktadir. Bu durum, YZ’nin moda endiistrisinde,

ozellikle magazalarda uygulanmasiyla catisabilecegi sorununu ortaya ¢ikarmaktadir.

Moda endiistrisinde oldukga fazla YZ teknigi bulunmaktadir. Ancak giiniimiizde bu sistemlerin
fiyatlarinin yliksek olmasi, kiigiik ve orta olgekli igletmelerin bu sistemlerden faydalanmalarini zor-
lagtirmaktadir. Ayrica sistemleri kullanacak nitelikli elemanlara da ihtiya¢ bulunmas: simdilik bu si-

temlerin genis kitlelerce kullanilmasindaki engeller olarak goriilmektedir.

Sonug olarak YZ, moda sektoriinde bir¢ok farkli disiplinden bilgi ve beceriyi bir araya getiren
multi disipliner bir alandir. YZ'nin kullanildig bu alanlar moda sektoriini, daha iiretken, daha ve-
rimli, stirdiirtilebilir ve etik bir endistrisi haline getirecektir. Moda endiistrisinde yer alan firmalarin;
rekabetci baskilara boyun egmeden, siirdiiriilebilirlik degerlerini gz ardi etmeden siirdiiriilebilir
moday1 benimseyen etkin stratejilerle birlikte YZ’y1 kullanarak moda endiistrisinin daha siirdiiriile-

bilir bir gelecege dogru ilerlemesine katki saglayacaklar1 beklenmektedir.
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Artificial intelligence activities that started with the concept of machine learning since the 50s; It
has been involved in all aspects of life for nearly a century, with a line of development ranging from
areas such as computer vision, natural language processing, and machine learning to data-driven
methods. It is seen that deep learning and big data have started to be used, projects have been suc-
cessful, and the use of artificial intelligence as a problem-solving tool has become widespread in

every field by using more complex structures of artificial neural networks. With a technology that
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focuses on human-machine collaboration and computing power, along with significant societal im-
pacts, the development of Artificial intelligence continues and is expected to play an even more im-
portant role in the future. Today, it is widely used in many fields such as health, automotive, finance,
education, information technologies.

Fashion refers to an action that shapes a thought. It is a term that includes and evaluates many pa-
rameters from lifestyle to speech style, behaviour and movements. Many parameters such as the liv-
ing environment, the time period, situation, emotion, etc., diversify and enrich the fashion and fash-
ionable design. The clothes worn, the style created and the way it is presented to the society enable
the person to identify with their clothes and customize it. With the developing technology, it is seen
that the ways or expectations that people use while making their choices have also changed. The de-
velopment of machine learning, computer recognition systems, and artificial intelligence is greatly
influencing the industry. Especially with artificial intelligence technology, many opportunities are
offered to the end user. It is seen that artificial intelligence guides its users in many matters, from de-
sign to style, even personalized preferences or usage possibilities. Because, although consumers are
always closely interested in fashion, they want to know what suits them best, how to shape and de-
velop their style, and how to increase their impressions in their social life. Artificial intelligence tech-
niques are increasingly being used in fashion recommendation systems, providing higher-quality
recommendations based on compatibility rather than just similarity. Thus, it provides creative and
efficient support to designers and brands in all areas such as fashion design, style, production, logis-
tics, marketing, etc. Through the use of these technologies, the fashion industry is able to offer prod-
ucts that are more innovative, faster and personalized in accordance with the individual tastes and
needs of consumers, thus providing better responses to customer demands. In addition to customiz-
ing details such as color, pattern, cut and fabric according to the customer’s wishes, there are also ex-

amples where unique designs adapted to body sizes are produced in line with individual preferences.

Thanks to artificial intelligence-supported systems such as Chat-to-Design, users can participate
in conversation groups created to choose and organize clothes, and they can also have a personal-
ized fashion design experience where they can access the version of the product, they like with the
style suggestions they receive. It can also create virtual fashion shows for companies using synthetic
models and clothes. These fashion shows allow designers to exhibit and visually evaluate their col-
lections in a virtual environment. The phenomenon of fashion is a social action and is a collabora-
tive between disciplines and industry, covering all idea processes. Fashion creation is influenced by
historical, cultural, sociological, political, economic, technological formations. Fashion industry; In
today’s super-powerful digital age involving artificial intelligence; It tries to meet the rapidly chang-

ing consumer needs by producing faster, more accurate and desired quality in all fashion processes.

The first artificial intelligence studies in the fashion industry; In the 1960s, we focused on au-
tomating certain design tasks such as pattern creation and fabric design, but today; It is used to
drive new fashion trends such as virtual fashion and sustainable fashion design. Artificial intelli-

gence appears in various applications that will help fashion trend analysis and prediction, popularity
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prediction by analysing fashion photos and data sets, clothing matching, visual recognition and style
suggestions, makeup transfer and virtual try-on. In the design of a model, all stages from start to fin-

ish can be easily edited or inspired by the outputs that have been constructed.

Techniques such as artificial neural networks (CNNs) are used to analyses fashion trends, as well
as to offer clothing preferences and combination suggestions and to increase design efficiency. These
technologies enable the development of image-based fashion recommendation systems that provide
personalized recommendations based on compatibility rather than similarity alone. These guided
forecasting models not only improve the decision-making process for selecting color trends, but also
optimize logistics for better production, better storage and better transportation services in organiza-
tions, guiding companies to build customer loyalty. The combination of machine learning, comput-
erized recognition systems, and artificial intelligence is enriching fashion apps with unprecedented
advancements. Artificial intelligence has become not only an aid but also an indispensable tool in
the fashion industry. Thanks to artificial intelligence, the fashion industry; As it becomes more in-
novative, efficient, and sustainable, it also provides consumers with more personalized and satisfy-

ing experiences.

The fashion industry is one of the biggest contributors to global waste, with millions of tons of
textiles dumped in landfills every year. In response to this environmental crisis, the concept of up-
cycling has come to the fore as a promising solution. Upcycling involves converting waste materi-
als into new, high-quality products. However, the design process for upcycling can be complex and
time-consuming. Often materials need to be sorted and processed manually. Artificial intelligence,
which comes into play at this point, optimizes the design process for upcycling in the field of sus-
tainable fashion. Artificial intelligence makes significant contributions to sustainability in terms of
reducing waste by analysing materials and suggesting the most efficient designs. This leads to the
emergence of unique products to meet the demand for sustainable and ethical fashion choices. In this
study;, artificial intelligence tools, which have been developed using artificial intelligence systems and
have become one of the indispensable basic actors of the fashion industry, have been examined and
sample designs have been presented using some artificial intelligence supported fashion design tools.
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