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Ozet

Bu ¢alismada, Z Kusagi'nin siyasal katilim egilimleri, politik tutumlar ve siyasal iletisim aliskanliklar1 incelenmistir. Bulgular,
Z Kusagi'min g¢evre ve sosyal adalet konularina duyarli oldugunu ve siyasal katilimin sosyal medya ve dijital platformlar
iizerinden gergeklestigini gostermektedir. Gengler, geleneksel siyasal katilim yontemlerine giivensizlik duymakta ve ¢evrimigi
aktivizmle siyasal siireclere katilmayi tercih etmektedir. Oy verme oranlar1 ve siyasal parti iiyelikleri diisiik olan bu kusak, sivil
toplum kuruluslarina daha fazla ilgi gostermektedir. Siyasal katilimimn artirilmasi igin dijital platformlarin etkin kullanimu,
siyasal egitim programlarinin yayginlastirilmasi, giiven artirict stratejilerin gelistirilmesi ve genglerin sivil toplum kuruluslarina
katiliminin tegvik edilmesi gerekmektedir.

Anahtar Kelimeler Siyasal Katilim, Z Kusag1, Cevrimici Aktivizm, Sosyal Adalet, Dijital Platformlar.
Abstract

This study examines the political participation tendencies, political attitudes, and political communication habits of Generation
Z. The findings reveal that Generation Z is sensitive to environmental and social justice issues and that political participation
occurs through social media and digital platforms. Young people distrust traditional political participation methods and prefer
to engage in political processes through online activism. This generation has low voting rates and political party memberships
but shows more interest in civil society organizations. To increase political participation, it is necessary to effectively use digital
platforms, expand political education programs, develop trust-building strategies, and encourage young people to participate
in civil society organizations.

Keywords Political Participation, Generation Z, Online Activism, Social Justice, Digital Platforms.
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Giris

Glinlimiiziin her gecen giin daha da karmasiklagsan diinyasinda, organizasyonlar miisteriler, ¢alisanlar,
yatinnmeilar, bagiscilar, hiikiimet yetkilileri, 6zel ¢ikar grubu liderleri ve kamuoyu gibi c¢esitli
paydaslarin dikkatini, takdirini, yakinligini, uyumunu ve bagliligin1 kazanmak i¢in devaml bir ¢aba
icerisindedir. Bunu yaparken organizasyonlar, temelinde farkli kitlelerin farkli amaglarla ikna edilmesi
amacini barindiran bu ¢abalarina hangi diizeyde ve nitelikte kaynak ayiracaklarina dair stratejik kararlar
alirlar. Burada organizasyonlari ifade ederken, yalnizca kar amaci giiden sirketler akla gelmemelidir.
Cilinkii siyasal mekanizmalar, aktivist organizasyonlar ya da sosyal hedeflerle bir araya gelen vatandag
hareketleri gibi ¢ok degisik amaglarla 6rgiitlenen organizasyonlar da hedeflerine ulagmak icin stratejik
iletisimi kullanir.

Stratejik iletisim, cesitli geleneksel iletisim disiplinlerinde temellendirilmis fikirleri ve konulari
genisleterek, biitiinlesik ve ¢ok disiplinli bir perspektiften orgiitsel iletisimi inceleyen bir alan olarak
ortaya ¢cikmistir. Birgok farkli ama¢ dogrultusunda, 6zellikle hedef kitlenin yapis1 ve ¢esitliliginin her
gecen glin degismesi nedeniyle, ¢ok cesitli dallara ayrilarak, her biri bambagka bir profesyonel disiplini
ifade eden farkl iletisim kollar1 6zellikle 20. yiizyilin son geyreginden itibaren tanimlanmis ve hem
mesleki hem de akademik anlamda gesitli yonlerden ele alinmistir. Hal boyle iken, biitiin bu yeni iletisim
alt konularim, biitiinciil bir perspektifle ele alabilecek, her disiplinin kendi dinamiklerine uygun karar
mekanizmalarm igletebilecek bir iletisim planlamasi ihtiyaci, modern stratejik iletisim anlayigini
dogurmustur. Bu yaklasimla, siyasal iletisim konusurken de bizim konuyu stratejik iletisim bakisg
acistyla ele almamiz en dogrusu olacaktir.

Siyasi kampanyalar, adaylarin ve partilerin se¢gmenlerle iletisim kurmasi, onlari bilgilendirmeye ve ikna
etmeye caligmasi i¢in 6nemli araglar olarak hizmet ettiginden, birgok siyasi iletisim arastirmasinin odak
noktasini olusturur. Kampanyalar, basili yayinciliktan ¢evrimigi ortamlara, siyasi reklamlardan sosyal
medyaya kadar hemen hemen tiim iletisim ortamlarini ve mesaj formlarini kullanir. Kampanyalar ayni
zamanda siyasal iletigim arastirmacilarina farkli degiskenlerin hedef kitle {izerindeki etkisini
gozlemleme firsat1 da vermektedir. Dolayisi ile hedef kitleleri tanimak ve tanimlamak, siyasal iletigim
calismalarinda oldukga 6nemli gereklilikler arasinda gosterilmektedir. Siyasal iletisim ¢aligmasi, hem
vatandaslarin siyasi fikirleri nasil etkilediginin bir Olglisii olarak hem de kendi diisiincelerini
desteklemek i¢in kamuoyunu sekillendirmeye ¢alisan partiler ve politikacilar i¢in hedef kitleyi tanimak
ve tamimlamak ister. Mutz ve Young (2011, s. 1018), siyasal iletisimde hedef kitle aragtirmalarini; (1)
iletisim ortaminin siyasi ¢esitliligini tanimlamak (2) siyasal iletisime segici maruz kalma ve (3) kitlesel
ve kisilerarasi siyasal iletisim arasindaki karsilikli iliski, olmak {izere ii¢ baslikta ele almistir. Ayrica
yeni teknolojilerin tematik alanlarin her birini etkiledigini ve bunlar siyasi siire¢ agisindan daha da
onemli hale getirdigini savunmustur. Siyasal iletisim kampanyalarinda {retim siirecine iliskin
calismalar, mesajlarin partiler ve ¢ikar gruplar gibi siyasi aktorler tarafindan nasil iiretildigi ve daha
sonra hem siyasi reklamlar gibi dogrudan kanallar hem de gazete, radyo ve televizyon gibi dolayl
kanallar aracilifiyla nasil iletildigi tizerine odaklanmaktadir. Pek cok g¢aligma, siyasi danigmanlar,
arastirmacilar, reklam ydneticileri ve onlarin ziimresinin yiikselisi de dahil olmak iizere, son donemde
siyasi pazarlama kampanyalarinin artan profesyonellesmesine ve bu siirecin siyasi partiler ve ¢ikarlar
tarafindan yapilan stratejik iletisim agisindan sonuglarina odaklanmustir. Ozellikle Avrupa'da genis bir
literatiir, haber endiistrisinin degisen yapisini, dzellikle de gazete endiistrisinin ekonomik temellerini ve
yayincilik ile basini diizenleyen hukuki yapiy1 incelemistir. Karsilastirmali ¢aligmalar aynm1 zamanda
haber kiiltiiriinii, 6zellikle de gazetecilerin, yaymecilarin ve editorlerin 'ne haber' olduguna karar verirken
'bekei' olarak kullandiklar1 degerleri ve haber merkezlerinin organizasyon yapisini da siklikla analiz
etmistir. Bu alandaki son ¢aligmalar, yeni iletisim ve bilgi teknolojilerinin ylikselisi ve internetin partiler,
yeni toplumsal hareketler ve haber medyasi tarafindan kullanimi iizerine odaklanmaktadir. Siyasal
iletisim alanindaki en biiyiik zorluklardan biri, belirli uluslar i¢indeki siyasal iletisim siirecinin yapisina
iligkin ¢aligmalardan kavramsal tipolojilere, daha genis teorilere ve deneysel genellemelere gegmemizi
saglayacak sekilde sistematik bir temelde karsilastirmali, genis kapsamli yaklagimlar gelistirmek
olmustur.

1990'arin basindan bu yana siyasal iletisim stirecindeki en dnemli degisiklik, 6zellikle ABD, Avustralya
ve Isve¢ gibi bilgi toplumunun 6n saflarinda yer alan post-endiistriyel toplumlarda Internet'in
yiikselisiyle meydana gelmistir. Dijital aglar, bilgi ve iletisime erisimi genisletme ve gelistirme,
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demokratiklesme siirecini giiclendirme ve gelismekte olan diinyada yaygin olan sorunlar iyilestirme
potansiyeline sahiptir. Bugiin internet diinyanin en biiylik halk kiitiiphanesi, okul sinift veya veri tabani
olarak postane ve telefon; pazar yeri ve aligveris merkezi; eglence, kiiltlir ve miizik kanali; mansetler,
hisse senetleri ve hava durumu igin giinliik haber kaynagi ya da heterojen bir kiiresel kamusal alan gibi
birden fazla isleve hizmet etmektedir. Ayrica internet egitim ve saglik gibi temel sosyal hizmetlerin
diinya ¢apinda sunulmasi konusunda da umut vaat etmektedir ((Howard, 2005, ss. 5-6; Wresch, 1996;
Norris, 2001, ss. 10-20). Bu teknolojik gelisim, siyasal iletisimin yapisin1 doniistiirmekle birlikte, hedef
kitleyi de ayn1 oranda degistirmistir. Hele ki, bu teknolojinin tam i¢ine dogan Z kusagi -internetle dogan
ilk kusak olmasi nedeniyle- s6z konusu oldugunda sosyal ya da kiiltiirel her alanda oldugu gibi iletisim
ve siyasette de bu kusagin doniisen ve degisen yapisini anlamak oldukg¢a 6nemlidir.

1. Siyasal iletisim

[letisim, genis kitlelerle bilgi paylasmayi, yonlendirmeyi, ikna etmeyi ve duygusal etkilesim kurmayi
amaclamaktadir. Bunun yaninda iletisim, birbiriyle muhatap olanlar arasindaki ortaklagsmay1 tarif
etmektedir (Unal, 2022, s. 126). Bu baglamda iletisim ve siyaset arasindaki iliski, toplumu yonetme
niyetinde olan siyasi partilerin ve liderlerin mesajlari iletisim araglarin1 kullanarak aktarmalar ile
baslamakta (Ozkan, 2007, s. 28); siyasi partilerle siyasi liderlerin hedef kitleleriyle ortaklasmasi
sonucunu icermektedir. Bunu temin etmek iizere siyasal aktdr ve kurumlarin iletisim etkinlileri; siyasal
propaganda, siyasal reklam ve siyasal halkla iliskiler olarak ag1ga ¢ikmaktir (Ingeg, 2023, s. 93)

Siyasal iletisimden yoksun bir iktidar miicadelesinden s6z etmek miimkiin degildir (Kigir, 2018). Siyasal
iletisimin temel amaci siyaset¢ilerin hedef kitlelerini yonetme, giic kazanma ve egemenligi kurma
hedeflerine ulasmaya ikna etmelerini saglamaktir. Bir iilkedeki politik iletisimin gelisimi, temelde
demokratik altyapiyla baglantilidir, ¢iinkii siyasal kampanyalarin saglikli bir sekilde ilerlemesi, temel
demokratik unsurlara, yani fikir ve ifade 6zgiirliigiine, esit rekabet ortamina ve propaganda imkanlarina
dayanmaktadir (Geger, 2016, s. 278). Fikir ve ifade 6zgiirliigi, ¢esitli goriiglerin acikca ifade edilmesine
ve tartisilmasina olanak tanir. Esit rekabet ortami ise adaylarin ve partilerin esit sartlarda yarismasini
saglar, boylece segmenlerin daha adil bir se¢im yapmalarina olanak tanir. Bu demokratik unsurlar,
politik iletisimin saglikli ve katilimc1 bir ortamda gergeklesmesini miimkiin kilar. Dolayisiyla, cagdas
anlamda politik iletisim uygulamalarimin demokrasinin gelisimi ile ortaya ¢iktig1 s6ylenebilir.

Siyasal sdylemde iknanin rolii ve siyasal iletisimin stratejik dogasini vurgulayan Swanson ve Nimmo
(1990), siyasal iletisimi "kamuoyunun bilgisini, inanglarini ve siyasi konulardaki eylemlerini etkilemek
icin iletigimin stratejik kullanimi1" olarak tanimlar. Tanimin da ortaya koydugu gibi siyasal iletigim,
kokeni Antik Yunan’a kadar uzanan; iletisim, sosyoloji, psikoloji, tarih, siyaset bilimi gibi disiplinlerin
kesisim noktasinda yer alan bir disiplindir ve Aristo ya da Platon'un bu alandaki fikirleri giinlimiizde de
siyaset bilimi, siyasal iletisim, sosyoloji ve felsefe gibi disiplinler tarafindan hala incelenip
kullanilmaktadir (Devran & Ozcan, 2020, s. 1979). Benzer sekilde Aristo’nun retorik kuramina, siyasal
mesruiyet elde etmeye yonelik ortaya konulan ikna edici siyasal iletigsim siirecini ¢éziimlemek igin
siklikla bagvurulmaktadir (Kigir, 2023, s. 193).

Toplumda, birlikte yasamanin geregi olarak belirli bir diizenin saglanmasi gerekir, bu da ancak
yoOnetenler ve yonetilenler arasinda iletisimin saglikli bir bigimde islemesiyle miimkiindiir ki bu durum
siyasal iletisimin énemini ortaya koyar. Ozellikle demokrasinin isledigi yonetim sistemlerinde, siyasal
iletisim uyaric1 bir rol oynar ve demokratiklesme ve teknoloji siyasal iletisimi doniistiiriir (Lilleker,
2006, s. 1). Dolayisiyla siyasal iletisim, asil itibariyla yalnizca yonetenlerin topluma yonelik
propagandalarini iletmek i¢in kullandigi bir arag degildir; ayn1 zamanda toplumdan geri bildirim alarak
demokratik siireglere yurttag katilimini tesvik etmelidir. Ozellikle dijital iletisim teknolojileri ve sosyal
medya alanindaki gelismeler teknoloji, siyaset ve iletisim {icgenini dogrudan yapisal olarak degistiren
gelismelerden olmustur ve yurttas katilimi yoniinden sosyal medya demokratiklesmeye katki saglayan
bir platform olarak goriinse de gesitli donemlerde manipiilasyonun bir araci haline gelmistir. Bugiin
teknolojinin geldigi nokta diistiniildiigiinde, siyasal iletisimin hem demokrasinin gelisimi i¢in hem de
yurttaglarin toplumsal yonetim siireglerine aktif katilabilmeleri igin kilit bir rol listlendigi yadsinamaz
bir gergektir.

Modern demokrasilerde halk, genellikle dort ila bes yil arasinda belirlenen bir siire boyunca iilkeyi
yoOnetmesi i¢in bir kisiyi ve genellikle onun partisini seger. Halkin kimi segecegi konusunda bir se¢im
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yapabilmesi i¢in her adayin onlara etkili bir sekilde iletisim kurmasi gerekir. Her siyasal aday, devlet
baskanindan sehir belediye baskanina kadar hangi seviyede olursa olsun, halki kendisinin is igin en iyisi
olduguna ikna etmeye calisir. Sonug olarak, bir kisi veya parti segildiginde iletigsimlerini siirdiirmeleri
onemlidir. Bazilar, bu iletisimin demokratik kiiltiirii tesvik etmede merkezi bir rol oynadigini savunur;
bu, halkin ihtiya¢ duydugu bilgi saglamaktir (Denton & Woodward, 1990). Bu nedenle siyasal iletisim,
genellikle demokrasinin sagligi ve refahiyla ilgili tartismalarin merkezine konulur ve etkilesim bigimleri
ve dilizeyleri genellikle kamu onayinin ve politik sisteme katilimin giiciiniin bir 6l¢iisii olarak kullanilir
(Blumler & Gurevitch, 1995).

Degisen teknolojinin yam sira, siyasal iletisimi yordayan bir diger degisken ise demokrasi kavrami ve
sivil vatandaghigin degisen baglamidir. Siyasal iletisim caligmalarinda cofu sey 'siyasi'nin nasil
tamimlandigina baghdir. Bazi arastirmacilar “siyasi” olay ve olgulart resmi siyaset (partiler,
parlamentolar, politikacilar) penceresinden incelemeye devam ederken, digerleri geleneksel olmayan
siyasi aktorler ve giinliik yagamdaki siyasi iletisim etrafinda donen ¢ok cesitli meseleler de dahil olmak
ilizere resmi olmayan siyaseti inceleyerek alan1 daha genis bir sekilde olustururlar (Young vd., 2007, s.
42). Dolayisiyla bugiin siyasal iletisim tanimlanirken, ortaya konulacak iletisim g¢aligmasinin hangi
“siyasi” olaya ya da olgular ¢ercevesinde olusturulacagi da tanimin énemli bilesenlerinden biri haline
gelmistir. Bu dogrultuda, Siyasal iletisim, politikacilar, haber medyasi ve halk arasinda bilgi iletimini
iceren etkilesimli bir siiregtir ve bu siireg, politik aktorler arasindaki baglantilarda yatay olarak, yoneten
kurumlardan vatandaslara dogru, ayn1 zamanda da kamuoyundan otoritelere dogru dikey olarak isler
(Norris, 2001, s. 11631). Siyasal iletisim siireci, literatiirde genel olarak basit bir sistem modelini
kullanarak {iretim, icerik ve etkiler arasinda ayrim yapmak tizere Sekil 1'de gosterildigi gibi {i¢ ana
kategoriye ayrilarak ele alinir.

Sekil 1 Siyasal Iletisim Sistem Modeli

Dis Kosullar —» Mesaj Kaynag Medya Mesajlarmin  —» Etkiler
Icerigi
—b| Dogrudan Kanallar 1
T e | !
Politik
Partiler, Mesaj malumat,
Sosyal, Gruplar ya da Tastyicilarimn Politik
Ekonomik ve ———| Adaylar [»| icerikleri »|  tutumlar ve
Politik 4+ Tarafindan (Gazete, Tv, Politik | )
Kosullar Gonderilen Sosyal Medya davramsa
Mesajlar vS.) yonelik
etkiler
I~ 1
i Geri Besleme Déngiisii H 4

Kaynak: (Norris, 2001, s. 11632)

Insanim ¢alisma dmriinden bile ¢ok daha kisa bir siire icinde, siyasal iletisim, bir bilim dali olarak, 20.
ylizyilin son on yilinda kablo ve uydu teknolojilerindeki ilerlemelerle baglayan bir doniistimle,
sekillenmistir. Bu doniistim, ilk olarak diinya genelinde bilgi ve eglence i¢in ¢esitli secenekler sunan
yaymeciligin gelismesiyle ortaya ¢ikmustir. Yeni kiiresel haber kanallari, 6rnegin El Cezire, uluslararasi
izleyici kitlesi olusturarak bu degisime Onciililk etmistir. 21. yiizyila gelindiginde, internetin hizla
biiyiimesi ve cep telefonu ile mesajlagsmanin yaygilagmasiyla birlikte (Caliskan & Mencik, 2015, s.
254) bilgi ortam1 hem kiiresel hem de yerel bir pazar haline gelmis ve bu birgok firsati1 beraberinde
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getirmistir. Bu ylizyilin daha ilk on yilinda, vatandaglarin Facebook, Twitter gibi yeni sosyal medya
platformlar1 veya bunlarmm yerel varyasyonlar1 araciligiyla giiclenmesi, bir¢ok hikayenin diinya
genelinde haber haline gelmesine olanak tanimistir. Bilgiye erisimin yetkililer tarafindan sik¢a kontrol
edildigi ve engellendigi kapali toplumlarda bile, ¢evrimigi etkilesim kurarak, bir¢ok yerel protesto ve
olayin kiiresel capta haber olma potansiyeli tasimasini sagladigi anlasilmistir. Bugiin, sosyal medya
basta olmak iizere yeni medyanin giiclinden siyasal iletisimle yollar1 kesisen herkes ya da her sey
(diinyanin her yerindeki bireyler, kuruluslar, kampanyalar, toplumsal hareketler ve hiikiimetler) sunulan
firsatlar ve karsilagilan zorluklar bakimindan etkilenmektedir. Bunula birlikte, her ne kadar kablosuz
baglantinin evrensellesmesi her seyi kdkten degistirmis gibi goriinse de disiplinler aras1 siyasal iletisim
alanindaki temel sorular ve endiseler aym kalmaktadir. Dolayisiyla bugiin belki, mecazi anlamda,
siyasal iletisim caligmalar1 tasiyici olarak buharli yiik vagonlan yerine elektrikli araglar1 kullanabilir;
ancak taginan yiik ve hedef yine aymidir: yiik: politik amaglar hedef: amaglanan kitleyi ikna etmek.

2. Siyasal fletisimde Hedef Kitle

Siyasal iletisimde hedef kitle, belirli medya araglar1 yoluyla, amaglanmis siyasal mesajlarin ulastirildig
guruplan ifade etmek icin kullanilir. Mesaja, medyaya hatta mesaj kaynagina gore degisen, ¢ok cesitli
hedef kitleler vardir. Bunun yani sira kendi gurup 6zellikleri bakimimdan da hedef kitleler bir¢ok farkli
degiskene gore ayrismaktadir. Siyasal iletisim her zaman izleyiciyi goz oniinde bulundurarak tasarlanir;
yiiriitiilen siyasal iletisim kampanyalar1 hedef kitlenin ilgisini ¢ekmek, tutum ve davranislarini
kampanyada ortaya atilan goriisler yoniinde degistirmek igin ortaya konur. Onceleri propaganda
temelinde isimlendirilen bu siireg, salt bir manipiilasyon siirecinden ziyade, siyasal hedef kitlenin
yOnetim siireclerine aktif katilimimi saglamak ve hedef kitleyi siyasal iletisimcinin kendi kampanyasi ile
ulagmak istedigi politika hedefleri dogrultusunda harekete gecirmek ve siireclere katilimini saglamak
icin yapilir (Lilleker, 2006, s. 37). Yeni teknolojilerin siyasal iletisimde bireysel ikna siirecini énemli
kilmasi, hedef kitlenin mikro diizeyde belirlenmesi ve her se¢gmene 6zel mesajlar olusturulmasinin
Oonemini artirmistir. Bugiin hedef kitleyi tamimlamak ve tamimak eskisi kadar kolay degildir.
Modernlesme ve teknoloji ile birlikte bugilin siyasal hedef kitle daha sofistike, heterojen, coklu
kimliklere sahip bir yapiya biirlinmiistiir. Simdinin hedef kitlesi, her mesaj1 bireysel kimliklerine gore
cozer. Dolayistyla siyasal iletisim mesajlarinin bu alt kimliklere uygun olarak iiretilmesi gerekir ¢iinkii,
dogru hedef kitleye ulasmak ve uygun mesajlar kullanmak, siyasal iletisim ve se¢im caligsmalarinin
basarist icin kritik neme sahiptir (Devran & Ozcan, 2020, s. 1978). Aslinda demokratik politikanin 6zii,
destekleyici koalisyonlar ya da kitleler olusturmak i¢in ikna kullanmaktir; se¢imler, politika giindemleri
ve kurumsal mesruiyet, hepsi ikna kullanarak destekleyici koalisyonlar ya da kitleler olusturmaya
baglhidir (Mutz vd., 1996; Druckman, 2022). Politika ayn1 zamanda degisen ideolojilere, kimliklere ve
deneyimlere sahip bireyler arasindaki rekabeti ve is birligini igerir. Bu nedenle, politik ikna potansiyel
destekgilerin hedeflendigi ve etkileyici yaklasimlarla eslestirildigi bir siireci gerektirir. Bu da hedef
kitlelerin belirlenmesi ve tanimlanmasi ile baslayacaktir. Bu anlamda, hedef kitleyi belirlemek ve
tamimak siyasal iletisim mekanizmasimin iglerligini saglamanin 6nemli bilesenlerinden biri olarak
karsimiza ¢ikar.

Siyasal iletisimde hedef kitleye yonelik yiiriitiilen giincel ¢alismalar genellikle, hedef kitlenin kendisine
gonderilen mesajlart ¢oziimlemesi ve bu mesajlarin oy verme davranigina doniisiip doniismemesine
odaklanir. Oy verme davraniginda hala bir partiye, orgiite ya da ideolojiye yatkinlik, bu egilimlere uyan
mesajlarin daha kolay kabul edilmesi anlamina gelir ancak parti egilimi olan se¢gmenlerin sayisi da
giderek azalmaktadir. Bugiin ideoloji daha bireysel olarak tanimlanmakta ve se¢men, kendisini
geleneksel sol-sag siyasi yelpazede diisiinmeden bir dizi neden, fikir ve ideal arasindan segim
yapmaktadir (Lilleker, 2006, s. 38). Siyasal hedef kitlenin tercihlerini anlamak i¢in bu sonugla paralel
ya da farkl boyutlar1 da i¢ine alan bir¢ok ¢aligma yiiriitiilmiis, ¢esitli modeller ortaya atilmigtir. Bu
modellerin ilkleri arasinda gosterilebilecek 6nemli bir tanesi, 1957 yilinda segmen davranisini ekonomik
teori ile agiklayan Downs’un “Demokrasinin Ekonomik Teorisi” kitabinda ortaya konulmustur. Bu
modelde segmenin oy verme davranisi, kisinin rasyonel bir birey olarak, kendi ¢ikarlarini maksimize
edecek tercihlerde bulunmasi ile agiklanir. Downs'a gore, se¢gmenler, oy verdikleri adaylarm, kendi
cikarlarini en iyi sekilde temsil edecek politikalar1 uygulayacagina inandiklar aday veya partiye oy
verirler. Downs'un modeli, se¢menlerin oy verme davramigini, ekonomik bir pazardaki tiiketici
davranigina benzetir. Tliketiciler, ihtiyaglarini en iyi sekilde karsilayacak {iriinleri satin almak igin, farkli
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iiriinlerin fiyatlarini ve 6zelliklerini karsilastirirlar. Benzer sekilde, segmenler de kendi ¢ikarlarini en iyi
sekilde karsilayacak politikalar1 uygulayacak aday1 veya partiyi se¢mek i¢in, farkli adaylarin vaatlerini
ve programlarini karsilagtirirlar. Downs'un modeli, segmenlerin oy verme davranisini agiklamak igin
basit ve anlasilir bir modeldir. Ancak, bu modelin bazi sinirlamalar1 da bulunmaktadir. Ornegin,
Downs'un modeli, segmenlerin oy verme davranigini rasyonel bir siire¢ olarak agiklamaktadir. Ancak,
segmenlerin oy verme davranisi, her zaman rasyonel olmayabilir. Segmenler, duygusal faktorler, ailevi
veya ¢evresel baskilar gibi rasyonel olmayan nedenlerle de oy verebilirler.

Bagka bir model oy verme davramisini se¢menlerin parti kimliklerine dayandirir. Seg¢menler,
cocukluklarindan itibaren ailelerinden ve cevrelerinden aldiklar1 etkilerle, belirli bir partiye veya
ideolojiye baglilik gelistirirler. Bu baglilik, se¢cmenlerin oy verme davranislarini 6nemli Olciide
etkilemektedir. Bu modele gore, segmenler, parti kimliklerini bir tiir sosyal kimlik olarak goriirler. Parti
kimlikleri, se¢gmenlerin kendilerini tanimlamalarina ve diger se¢gmenlerle baglanti kurmalarina yardimci
olur. Parti kimlikleri, segmenlerin se¢imlerde hangi adaya veya partiye oy verecegine karar vermede
onemli bir rol oynar (Dahl, 1956).

Philip E. Converse (2006)’in ortaya attig1 sosyal-psikolojik model ise, oy verme davranigini, sosyal-
psikolojik faktorlere dayandirir. Se¢menlerin oy verme davranislarini, grup iiyeligi, liderlik, sosyal
baski, propaganda gibi faktorler de etkilemektedir. Ornegin, se¢menler, ait olduklari gruplarin
destekledigi adaylara oy verme egilimindedirler. Ayrica, segcmenler, liderlik 6zelliklerine sahip olan
adaylara daha fazla giiven duyarlar. Bu model, segmenlerin oy verme davraniglarini etkileyen sosyal
psikolojik  faktorlere odaklanarak, bu eylemin yalnizca rasyonel kararlar dogrultusunda
ger¢eklesemeyecegini One silirer ve Downs’un yaklagimini elestirir.

Siyasal iletisimin énemini vurgulayan bir bagka model ise, segmenlerin oy verme davranisini, se¢im
kampanyalarmin etkisine dayandirir. “Kampanya Etkisi Modeli” olarak tanimlanan bu modele gore,
secmenlerin oy verme davraniglari, se¢im kampanyalar1 sirasinda adaylarin ve partilerin yaptiklar
vaatler, kullandiklar1 propaganda ve yiiriittiikleri kampanya stratejileri tarafindan etkilenir. Se¢im
kampanyalari, segmenlerin oy verme davranislarii énemli Slgiide etkileyebilir. Ornegin, adaylarm
vaatleri, segmenlerin oy verme kararlarmi etkileyebilir. Ayrica, adaylarin kullandiklar1 propaganda,
secmenlerin aday hakkindaki goriislerini sekillendirebilir (Fenno, 1978).

Insan, yasadigi toplumun toplumsal zihniyetini olusturan bilgiler dogrultusunda tutum ve
davranislarini sekillendirir (Unal, 2022, s. 21) ki bu tutum ve davramslar ayn1 zamanda bireylerin
siyasal yOnelimleri tizerinde de etkili olmaktadir. Nitekim bu anlamda gelistirilmis bircok
model ve yaklagim bulunmaktadir. Sosyolojik model, parti kimligi yaklagimi, ekonomik oy verme
modeli ve stratejik oy verme yaklagimi gibi modeller bireylerin siyasal tercihlerini izah etmek tizere
kullanilan yaklasimlar olarak karsimiza ¢cikmaktadir (Unal, 2023, ss.148-149).

Siyasal davranigi anlamak ve segmenin oy verme davranigini agiklamak i¢in gelistirilen bu modeller de
secmenlerin oy verme davranigini etkileyen faktorleri anlamaya yardimei olur. Bu faktorleri anlayarak,
secmen davranisi daha iyi tahmin edilebilir ve siyasal iletisim stratejileri daha etkili bir sekilde
olusturabilir. Bu modeller, segmenlerin oy verme kararlarini verirken hangi faktorleri dikkate aldiklarimi
anlamamiza yardimci olur. Bu faktorler arasinda parti kimligi, siyasi kiiltiir, iktidar arzusu, sosyal-
psikolojik faktorler ve secim kampanyalari gibi etkenler yer alir.
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“Bazen bir nesil miikemmel olmak zorundadir, bu nesil siz olabilirsiniz”

(Nelson Mandela)
3. Siyasal Iletisim Hedef Kitlesi Olarak Politik Kusaklar

Dogum, yaslanma ve 6liim, her toplumun yapisini yavas yavas degistirir. Yeni nesiller eskilerin yerini
alir ancak niifusun demografik olarak doniismesi sosyal ve politik degisime yol agabilir veya
acmayabilir. Gengler siyasi tutum ve davranislariyla yaslilara benzeyebilir, gengler farkli olabilir ya da
farkli olsalar da yaslan ilerledik¢e yine onlara benzeyebilir. Dolayisiyla, gencler biiyiliklerinden izole
edilebilseydi yeni bir toplumsal diizenin yaratilmasi daha kolay olurdu ve bu nedenle Platon, filozoflarin
10 yasin lizerindeki tiim vatandaglart cumhuriyetten kovmalari halinde ideal yonetim bi¢imini daha hizl
kurabileceklerini savunmustur. Bazen bir nesil yeni bir siyasi diizen kuramayacak kadar yozlagmis
olabilir. Sayilar Kitabi', Misir'dan kurtarilan ve sadakatsizligini tekrar tekrar gosteren neslin, Kenan's?
fethetmek igin Ozgiirliik i¢inde dogan yeni bir nesil yetistirilene kadar oliilerini ¢dlde tiikketmeye
mahkim edildigini anlatir.

Politik nesiller, dogum yillarina veya baska dnemli bir olaya gore sinirlanan, politik olarak belirgin yas
gruplar1 olarak tanimlanabilir (Rintala, 1979, s. 8). Insanlarin ayn1 dénemlerde dogmus olmalar1 basl
basina politik olarak belirgin bir farkliliklar1 olacagi anlamma gelmese de deneyimledikleri sosyo-
kiiltiirel, ekonomik ve teknolojik gelismeler ya da etkisi altinda kaldiklar biiyiik olaylar benzer oldugu
icin politik varoluslarinda benzer etkilenmeler goriilebilir. Bu durumu “kohort” terimiyle agiklayan
sosyal bilimciler, ayn1 donemlerde dogarak cesitli benzer etkenlerce varoluglar1 sekillenen kusaklari
inceleyerek, onlarin politik anlayislarinin yasam dongiisii veya donemsel etkilerden kaynaklanip
kaynaklanmadigin1 anlamak igin c¢esitli calismalar yiiritmiigtir. Bu caligmalar genellikle, yas
kusaklarinin ¢esitli sosyo-kiiltiirel ve politik yonlerden benzer 6zellikler tagidigini ortaya koymustur
(Prensky, 2001; Pendergast, 2007; Fields vd., 2008). Bu nedenle sosyal bilimcilerin belirli bir kismu,
yasa dayali kusak ayrimini benimseyerek politik kusaklari siniflandirmada kullanmustir.

Sosyologlar on yillardir nesilleri inceler, onlara isimler verir ve onlar1 genis bir baglamda anlamamiza
yardimci olacak 6zellikleri ortaya koyar. 1998'de Tom Brokaw, bu kusaga adini1 veren ve 1901 ile 1927
arasinda dogan Amerikalilarin profilini ¢ikarmay1 amaglayan En Biiyiik Nesil adli bir kitap yazmustir.
Bu nesil Birinci Diinya Savasi'ni ve 1929 ekonomik krizini gérmiistiir. Ardindan “1928-1945” arasinda
“sessiz nesil” dogmustur. Bilyiik Buhran ve Ikinci Diinya Savasi sirasinda biiyiiyen bu nesil, ekonomik
zorluklar nedeniyle sahip olduklar1 seylerden en iyi sekilde yararlanmay1 6grenmistir. Bu kusak ailenin
onemini ve ahlaki degerleri tutmus ve Amerika tarihinde simdiye kadarki en biiyiik kusagi, yani “bebek
patlamasi kusagi”n1 dogurmustur. 1946 ile 1964 arasinda dogan bu kusak, Soguk Savas'tan, Kennedy
suikastindan, aya ilk ayak basmadan ve uyusturucu ve “hippiler” le anilan 6grenci ve is¢i

hareketlerinden etkilenmistir.

Baby Boomer kusagimi “X kusag1” izlemistir. Bunlar 1965 ile 1980 yillar1 arasinda dogan insanlardir.
Soguk Savag'in sonunu, ilk kisisel bilgisayar1 gdrmiistiir. Ayrica diinyada bosanmanin yayginlastigi,
Sovyetlerin ¢oktligii, ekonomik ve siyasi sorunlarin kiiresel ¢apta hissedildigi bir donemi yagamigtir. X
kusagin takip eden kusak “Y kusag1” olarak adlandirilmistir. Bu grup 1981 ile 1995 yillar arasinda
dogmustur ve yeni milenyumun gelisini, [rak Savasi'n1 gérmiis; sosyal medyanin, video oyunlarinin ve
realite televizyonunun ilk dalgasini kullanmigtir (Wilson, 2021, s. 87). "iGeneration", "Gen Tech" ve
"Post-Millennials" dahil olmak {izere bircok farkli isimle de anilan “Z kusag1” ise 1996-2010 yillari
arasinda dogan nesli tanimlamak i¢in kullanilmaktadir (Dimock, 2019).

! Sayilar veya Colde Sayim; Tanah ve Eski Ahit'in ilk bes kitabi olan Tevrat'in dordiincii kitabidir. Toplam 36 baptan olusur.
2 Israilogullar’na Vadedilmis Topraklar olduguna inanilir. Israilogullari, Kenan Diyari'ni yaklasik MO 1500 yillarinda ele
gecirmis ve yerlesmislerdir.

SDU IFADE Dergisi | Haziran/June 2023 Cilt/Volume 6, Sayi/Issue 1 35



SDU IFADE Dergisi / Journal of SDU IFADE
e-ISSN: 2792-0453

Tablo 1 Tiirkiye Niifusunun 2022 TUIK Verilerine Gore Kusaklar Arast Dagilumi

Kusak Adi Donem Yas Niifus %
Alfa kusagi 2011- 0-12 14.862.215 17,4
Z kusag 1997-2010 13-27 18.167.234 21,3
Y kusagi 1981-1996 28-44 20.583.271 24,1
X kusagi 1965-1980 45-59 17.482.044 20,5
Baby Boomers 1946-1964 60-78 11.820.855 13,9
Sessiz kusak 1945 ve Oncesi 79 ve listii 2.363.934 2,8

Kaynak: (Yakar, Gliven¢ & Aldirmaz, 2023)
4. 7 Kusag Profili

Z kusagi, 1995 ile 2010 yillar arasinda doganlari kapsayan, tamamen internet tarafindan sekillendirilmis
bir diinyaya dogmus, genellikle dijital yerliler, Net Nesil veya iJenerasyon olarak da adlandirilan bir
demografik nesli ifade etmek i¢in kullanilir (Prensky, 2001, s. 1). 2018 y1l1 Birlesmis Milletler verilerine
gore diinya niifusunun yaklasik yiizde otuz ikisi (Miller & Lu, 2018), TUIK tarafindan 31 Aralik
2022°de yayinlanan Tiirkiye niifusunun yaklasik yiizde yirmi iigii (TUIK, 2023) Z kusag1 bireylerden
olusmaktadir. Bu kusagi ve davranig bigimlerini anlama i¢in yapilacak ¢aligmalara, dogduklari tarihten
2010 yilma kadar diinyada ve Tiirkiye’de gerceklesen belirleyici sosyo-politik gelismeleri
degerlendirmek gerekir.

Oncelikle bu neslin ilk {iyeleri, heniiz okula basladig1 yillarda ya da daha anaokulundayken Tiirkiye’de
28 Subat siirecini, 2002 ekonomik krizini gérmiistiir. Ayrica bu kusak, diinyay1 algilamaya bagladiklar
giinden bugiine iilkeyi yoneten siyasal iktidar degigsmemistir. Haliyle bu gelismeler, Z kusaginin bugiin
karar verme siireclerine dolayisiyla da davranislarina etki eden siirecler olarak degerlendirilmelidir.
Bunun yami sira teknoloji ve internet diinyasindaki degisimler ise basli bagina bu kusagin
sekillenmesinde etkili olmustur. En yalin ifade ile, seleflerinin video oyunlar1 i¢in 6zel bir cihazi, miizik
calmak icin bagka bir cihazi, telefon goriismeleri yapmak igin baska bir cihazi ve kagit bir takvimi
varken, Z nesli bunlarm hepsini cebine si8an tek bir cihazla yapabilecek teknolojik yetkinlige haiz bir
diinyaya dogmustur (Seemiller & Grace, 2016, s. 27). Daha acik bir ifade ile, Z kusaginin ¢ogu iiyesi
sosyal medyadan Onceki zamami bilmiyor veya hatirlamiyor. Sonug¢ olarak bu kusagi tiyeleri,
arkadagslariyla ve aileleriyle etkilesim kurmaktan biiyiik aligverisler yapmaya kadar hayatlarinin biiyiik
bir kismim ¢evrimigi olarak ve akilli telefonlar1 araciligiyla gegirme egilimindedir.

Z kusagii tanimak ve anlamak {izerine yiiriitiilen akademik ¢aligmalarin hemen hepsi, bu kusagin basta
internet olmak lizere ¢evrimigi teknolojiler ile iligkisini temel belirleyici unsurlar arasina koymaktadir.
Bunun yam sira gesitli arastirmacilar, bu kusagi farkli kilan birtakim 6zellikler ortaya koymustur.
Ozellikle Bat1 diinyasinda, dogum oranlarindaki hizli diisiis ve ailelerin sahip olduklari cocuk sayilarinm
azalmasi ile Z kusaginin karakteristik 6zellikleri arasinda bir iligki oldugunu 6ne siiren Nadu (2020),
Bati’da Z kusag: liyelerinin yiizde altmigimin iki veya daha az kardesten olustugunu, bu nedenle de bu
kusagin daha ben merkezci ve ebeveynleri tarafindan her agidan kusatilmig bir kusak oldugunu 6ne
stirer. Bu degerlendirme, Z kusaginin egitim, sosyal iliskiler, etkinliklere katilim ya da politik varoluslar
gibi bircok konuda ebeveynleri tarafindan kontrol edildigi ve kusatildigi ¢ikarimini ortaya koymaktadir.
Bir diger ¢aligmada ise, kusaklar arasi olgunlasma siireleri lizerinde duran Twenge (2017), Z kusaginin
selefleri Y kusagma gore ¢ok daha ge¢ olgunlastigim1 6ne slirmekte ve bunun sebebi olarak ise bu
kusagin ¢evrimigi teknolojiler ile kurdugu iligkiler nedeniyle, cocukluk doneminde evden ¢ikmamasini
gostermektedir. Bu goriisii destekleyen diger bir calismada McCrindle (2014), ortalama evlilik yaglari
iizerinden kusaklarin olgunlagma siirelerinin siirekli uzadigini, X kusaginda ortalama evlilik yas1 yirmi
iki iken, Y kusaginda yirmi sekiz oldugunu ve Z kusaginda bunun daha da ileriki yaslara tagiacagini
One silirmiistiir. Kisaca Ozetlemek gerekirse, Z kusagimi tanimak i¢in yapilan ¢esitli ¢aligmalar
incelendiginde, bu kusagin; acik fikirli, diisiinceli, ¢esitliligi énemseyen (Seemiller & Grace, 2016);
temel karakteristik 6zelligi kendini gerceklestirmek olan ve insanlari etkilemek isteyen (Auslander,
2024); 6zgiivenli, ayn1 zamanda da olgunlagmamisg, korunmus ve bu nedenle simarik, bagimsizligina
diiskiin, diinyaya agik (Singh, 2014); tez canli ve sabirsiz (Stahl, 2024) olarak tanimlanmistir. Biitiin
bunlar 15181nda Z kusag1 ve siyaset baglantisini, bu kusagi tammlayan karakteristik 6zellikler tizerinden
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ele almak gerekir. Bu dogrultuda McCrindle (2014), Z kusagini etkileyen ve sekillendiren yedi ana
kategoriden bahsetmistir:

Demografi ve yasam beklentisi: Demografik verilere gore Z kusagi, muhtemelen ¢ok daha uzun
yasayacak, bu durum is diinyasi, ekonomi ve gelecekte emeklilik fonlar ile emeklilerin ig¢ilere orani
gibi alanlarda etkiler yaratacaktir.

Kusak ozellikleri: Nesiller, benzer yas ve yasam evresini paylasan, olusum yillarinda benzer kosullar
ve teknolojilerle sekillenen ve kendilerini etkileyen ayni olay ve deneyimleri yasamis insanlardan
olusur. Z kusagi i¢in 21. yiizyilda biiytimek, kiiresel finansal krizden, artan kiiltiirel cesitlilige, kiiresel
markalardan sosyal medyaya ve dijital diinyaya kadar deneyimsel yonden benzersiz bir nesil yaratmstir.
Diinyada bilgiye ulasmanin kolaylig1 ve cesitliligi, bu nesli 6nceki kusaklardan daha fazla materyal ile,
teknolojik ve formel egitimsel imkanlarla bir araya getirmistir. Bu nedenle Z kusag1 kendinden 6nceki
kusaklarla kiyaslandiginda, en maddi donanima sahip, teknolojik agidan doymus, formel egitim almis
nesildir.

Dijital Teknoloji: 21. yilizyilin dijital teknolojilerini her yas grubu benimsemis olsa da teknolojiyi ilk
kez kullanma yas1, onun kiginin yasam tarzina ne kadar entegre olacagini belirler. Yetiskinligin ardindan
yeni teknolojilere uyum saglayan bireyler, teknolojiyi pratik, islevsel ve yapisal bir sekilde kullanan,
daha once eski teknolojiyi kullanarak basardiklar1 goérevleri gerceklestirmek igin yeni teknolojiyi
kullanir. Ancak Z kusagi, teknolojiyi hayatlarina kusursuz bir sekilde entegre etmis olmalar ve
teknolojiyi en kiiglik yaslarindan itibaren kullanmis olmalar1 ve teknolojinin neredeyse soluduklari hava
gibi, yasam tarzlarinin ve iligkilerinin neredeyse her alanina niifuz etmis olmasi nedeniyle dijital
yerlilerdir. Z kusagi, teknolojik caga dogmus olup, hayatin hemen her alaninda teknolojiyi kullanmakta,
ona bagimli olmakta ve ona glivenmektedir.

Kiiresel: Z kusagi, ger¢ek anlamda kiiresel olan ilk kusaktir ve bu durum Z kusaginin tiikketim
bigimlerini gida, moda, kiiltiir, iletisim, baglanti olusturma, girisimcilik ve ekonomi gibi alanlarda
etkilemektedir.

Bilgi ihtiyaclari: Ortalama giinde 4,7 milyar aramayla Google bir numarali arama motorudur ancak
giinde 4 milyar YouTube aramasiyla YouTube ikinci sirada yer almaktadir. Z kusaginin bir¢ogu, bir
konuyu tartisan bir makale okumak yerine, konuyu 6zetleyen bir video izlemeyi tercih etmektedir. Asirt
bilgi yliklemesi ¢aginda, mesajlar giderek gorsel temelli hale gelmekte ve isaretler, logolar ve markalar,
dil engellerini asarak kelimeler ve ifadeler yerine renk ve resimlerle iletisim kurmaktadir. Okuma yerine
gorsel ve grafik tiiketimi tercih etme, semboller ve gorintiilerle iletisim kurma egilimi, ayrica kitaplar
yerine internet aragtirmalarini kullanma bu kusagin yaygin 6zelliklerindendir.

Egitim: Onceki kusaklarda okuma-yazma oram, ilkokul bitirme, lise bitirme ya da iiniversite bitirme
oranlart ile iliskilendirilen egitim konusu, Z kusaginda teknolojinin de etkisiyle degisme ugramistir.
Bugiin ortalama bir geng, yiiksekdgretime ulagma oranlarinin da artmasiyla birlikte 6rgiin egitimde her
zamankinden daha fazla y1l gegirirken, giinlimiiz 6grencileri i¢in egitim artik yagam asamasina (yagamin
baslangicinda, kariyer baslamadan oOnce) bagli degil; Omiir boyu siirecek bir gerceklik olarak
degerlendirilmektedir. Bu siirecte yalnizca dgrenciler degismedi, ayn1 zamanda 6gretmen merkezli bir
yaklagimdan 6grenciye uyum saglayan bir yaklagima, icerik odakli bir yaklasimdan katilim odakl bir
yaklasima ve resmi sunumdan daha etkilesimli ortamlara gegisle okullar1 da degisti.

Sosyal: Z kusagi, diger nesillere gore daha fazla akranlarina bagli ve onlar tarafindan
sekillendirilmektedir. McCrindle Research tarafindan yakin zamanda yapilan bir aragtirmada, hemen
hemen tiim nesillerin ayn1 sayida (ortalama 13) yakin arkadasa sahipken; Y ve Z kusaklarinin eski
kusaklara gore neredeyse iki kat daha fazla Facebook arkadasi var. Dolayisiyla onlan etkileyen ag
sayisal ve cografi olarak daha fazla ve teknoloji tabanli oldugundan 7/24 birbirine baglidir. Bu teknoloji,
onlarm iligkisel diinyasimi kolaylastirmaya yardimei olurken, ayni aragtirma Z kusaginin {igte birinin
sosyal ag siteleri (Facebook gibi), anlik mesajlagsma, metin veya e-posta yoluyla zorbaliga ugradigin
gosterdiginden, bunu olumsuz yonde de etkileyebilir.
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5. Z Kusagmn Politik Aidiyeti

Diinya niifusunun en kalabalik yas grubunu olusturan Z kusag, teknolojiyi etkin kullanan yapisiyla
siyaseti de doniistiirmektedir (Oral, 2023, s. 162). Z kusagi, bilgilere aninda erisimi ve sosyal medya
platformlarini etkin kullanim1 sayesinde siyasi katilim bigimlerini doniistiirmektedir. Geleneksel medya
kanallaria kiyasla ¢evrimici kaynaklardan bilgi edinmeye daha yatkin olan Z kusagi, farkli bakig
acilarina ve alternatif goriislere daha kolay ulasabilmektedir. Sosyal medyay1 siyasi goriislerini ve
fikirlerini ifade etmek i¢in aktif olarak kullanan Z kusagi, hashtag'ler, online kampanyalar ve sanal
protestolar gibi araglar aracilifiyla siyasi degisimlere katkida bulunmaktadir. Cografi siirlart asan
iletisim ve kiiresel meselelere erisim, Z kusaginin uluslararasi siyasete ve kiiresel adalete olan ilgisini
de artirmaktadir. Geleneksel siyasi partilere ve kurumlara olan bagliliklar1 daha az olan Z kusag, ilgi
alanlarina ve degerlerine hitap eden bagimsiz adaylar1 ve hareketleri destekleme egilimindedir. Bu
durum, siyasi sistemde yeni katilim bigimlerinin ve alternatif aktorlerin ortaya ¢ikmasma yol
acmaktadir.

Z kusaginin politik tercihlerini ve siyasetle iligkilerini anlamak i¢in yliriitiillen ¢aligmalar, bu kusagin
politik aidiyetlerini anlamakta yol gosterici olacaktir. Ilk olarak Tiirkiye’de Z kusaginin politik profilini
anlamak icin yapilan ¢alismalara goz atmak gerekirse, yliksekogrenim goren Z kusaginin (18-28 yas
aralig1) siyasi aidiyetlerini ve egilimlerini tespit etmek amaciyla gerceklestirilen bir aragtirmaya gore Z
kusagi, Tiirk siyasi yelpazesinin u¢ noktalarindan uzak, daha merkez ve merkez sol siyaset anlayigina
yakin durmaktadir. Genglerin fikren ve duygusal olarak en yakin hissettikleri siyasi parti sirastyla CHP
(%38,60), AK Parti (17,21%), 1Y1 Parti (%16,30), MHP (%14,76) ve HDP (%8,39)'dir. 2018 genel
secimlerinde oy kullanan gen¢ se¢menlerin %16,27'si verdikleri oydan pismanlik duymaktadir. Z
kusaginin siyasal egilimlerine yonelik sonuglar incelendiginde ise, %18,12'si kendisini Atatiirk¢ii,
%17'si kendisini milliyet¢i ve %13%inilin kendisini muhafazakar olarak ifade ettikleri goriilmektedir
(Nasir vd., 2021).

Hafizoglu, 2021 yilinda Tiirkiye'de Z kusaginin oy verme davranislarini ve siyasi egilimlerini incelemek
amaciyla yaptig1 ¢alismada, bu kusagin siyasi partilere ve geleneksel siyasete gilivensiz, oy verme
kararlarini verirken adaylarin kisisel 6zelliklerine ve sosyal medya profillerine daha fazla 6nem veren,
ekonomik sorunlar, ¢cevre ve insan haklar1 gibi siyasi meseleler karsisinda duyarli ve siyasete dair bilgi
edinmek icin en ¢ok sosyal medyayi tercih eden bir egilime oldugu bulgusuna ulagsmistir. Bu
arastirmanin Z kusaginin politik aidiyetleri yoniinden ortaya koydugu en belirgin sonug, bu kusagin
siyasete yonelik glivensiz tutumudur. Giivensizlik, Kusaginin geleneksel siyasi partiler ve mevut siyaset
biciminde, politik aidiyet diizeylerinin oluk¢a diisiik olacagi bi¢iminde yorumlanabilir. Bu durum,
siyasal iletisim ¢aligmalarinda Z kusagimin baglilk ve aidiyet diizeylerini arttirmaya yonelik
yiiriitiilebilecek calismalara dncelik verilmesini gerektirir.

Z kusagmin siyasi davraniglar1 ve internet kullanimi arasindaki iligskiyi incelemek amaciyla yiiriitiilen
basgka bir ¢aligma, internetin Z Kusag1 icin 6nemli bir siyasi bilgi kaynagi, siyasi katilim araci, sivil
toplum kuruluslarina baglant1 noktasi, siyasi kimlik olusturma alan1 ve siyasi eylem koordinasyon aract
oldugunu gostermektedir. Ozellikle sosyal medya platformlari, bu kusagin siyasi giindemden haberdar
olma ve farkli bakis agilarmi 6grenme imkani sunmaktadir. Imza kampanyalari, online protestolar ve
sanal forumlar gibi online araglar, Z Kusagi'nmin siyasi katilimini ve seslerini duyurma istegini
yansitmaktadir. Ancak arastirma, internetin Z Kusagi'nin politik davranislan {izerinde bazi olumsuz
etkileri de olabilecegine dikkat ¢cekmektedir. Yanlis bilgi ve propaganda, nefret sdylemi ve kutuplagma
gibi riskler, Z Kusagi'nin siyasi goriislerini ve kararlarin1 olumsuz etkileyebilmektedir. Ayrica, siyasi
katilimin sanal ortamlarla sinirli kalmasi, gercek hayattaki siyasi eylemden uzaklagsmaya ve siyasi
degisimlere katkida bulunma yetenegini zayiflatmaya yol acabilmektedir (Yildirim & Sénmez, 2022).

Baska bir aragtirmada Cetin (2022), Z kusaginin siyasi katilimini ve davraniglarimi diger kusaklarla
karsilagtirmali bir sekilde incelemektedir. Arastirma bulgulari, Z kusaginin siyasi katiliminin geleneksel
yontemlere kiyasla daha az oldugunu gostermektedir. Oy verme oranlar1 diger kusaklara gore diistiktiir
ve siyasi partilere {iye olma veya parti aktivitelerine katilma egilimi de daha azdir. Bununla birlikte, Z
kusagy, siyasi katilim i¢in sosyal medya gibi ¢cevrimi¢i araglar1 kullanmaya daha yatkindir. Sosyal medya
platformlari, Z kusag: i¢in siyasi bilgi edinmenin, siyasi goriislerini ifade etmenin ve siyasi eylemlere
katilmanin 6nemli bir kaynagidir. Cetin'in aragtirmasi, Z kusaginin siyasi ideolojiler acisindan diger
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kusaklardan daha karmasik ve ¢esitli oldugunu da ortaya koymaktadir. Bu kusak, geleneksel siyasi
kategorilere uymayan ve farkli siyasi goriisleri kapsayan bir yelpazeyi temsil etmektedir.

ABD’de yapilan genis kapsamli bir arastirma, bu kusagin siyasetle iligkisini diger kusaklarla
karsilagtirmal1 bir sekilde incelemektedir. Arastirma, Z kusaginin siyasi katilimi, siyasi ideolojileri ve
siyasetle iliskilendirildigi konulara odaklanmaktadir. Arastirmanin bulgulari, Z kusagimin diger
kusaklara kiyasla iklim degisikligine karsi daha fazla endise duydugunu ve bu konuda acil eylem
gerektigine inandigini gostermektedir. Ayrica Z kusaginin siyasi ideolojiler agisindan daha karmagik ve
cesitli bir yapiya sahip oldugu vurgulanmaktadir. Siyasal katilim s6z konusu oldugunda ise Z kusagi,
geleneksel oy verme yontemlerine kiyasla sosyal medya aracilifiyla siyasi katilima daha fazla
egilimlidir. Son olarak raporda bu kusagin siyasetle iliskilendirildigi 6nemli konulardan biri olarak da
sosyal adalet kavrami 6n plana ¢ikmaktadir. Z kusagi, irksal esitsizlik, LGBTQ+ haklar1 ve go¢menlik
gibi sosyal adalet konularina da oldukga duyarlidir (Tyson vd., 2021).

2013 yilinda Avrupa Komisyonu tarafindan yaptirilan ve Z Kusagi'nin ilk tiyelerini de kapsayan bir
arastirma, Avrupa'daki genglerin demokratik yasama katilim seviyelerini ve egilimlerini incelemistir.
Arastirma, 15-24 yas arasit genglerin oy verme oranlarinin yetigkinlere gore onemli dlctide diisiik
oldugunu gostermistir (Avrupa ortalamasi: %43, yetiskinler i¢in %72). Oy vermeme nedenleri arasinda
siyasi sistemlere ve liderlere giivensizlik, siyasi konulara ve siireclere ilgisizlik, oy verme igleminin
karmasiklig1 ve bilgi eksikligi yer almaktadir. Gengler, siyasi partilere {iye olma veya parti aktivitelerine
katilma konusunda da isteksizdir (Avrupa ortalamasi: %7, yetiskinler i¢in %18). Sivil toplum
kuruluslarma (STK'lar) katilma konusunda daha istekli ve toplumda bir fark yaratma arzusundadirlar.
Ancak arastirma, genclerin siyasi kurumlara ve liderlere kars1 yiiksek diizeyde giivensizlik duydugunu
da ortaya koymaktadir (%57'si siyasi partilere giivenmiyor, %62'si siyasi liderlere giivenmiyor, %53'i
AB'ye giivenmiyor) (TNS Political & Social).

Avrupa Birligi'nde genglerin siyasi katilim diizeyini ve bu katilimi etkileyen faktorleri analiz etmek
amaciyla gergeklestirilen bir diger calismaya gore, Avrupa Birligi'nde Z kusagi'nmin siyasi katilimu,
geleneksel yontemlerde diisiis egilimindedir. Oy verme, protestolara katilma ve siyasi partilere iiye olma
gibi geleneksel siyasi katilim bigimleri Z kusagi'nda daha az ilgi gérmektedir. Bunun yerine, Z kusagi
cevrimici aktivizm ve sosyal medya araciligiyla siyasi katilima daha fazla ilgi gostermektedir (Kitanova,
2020).

Sonug¢ Yerine

Bu caligmada, Z Kusagi'min siyasal katilm egilimleri, politik tutumlar1 ve siyasal iletisim
aligkanliklarina yonelik literatiir incelenmistir. Elde edilen bulgular, Z Kusagi'min diger kusaklara
kiyasla cevre ve sosyal adalet konularina daha duyarli oldugunu, bu kusakta siyasal katilimin ise
geleneksel yontemler yerine sosyal medya ve dijital platformlar araciligiyla gergeklestigini
gostermektedir. Z Kusag, siyasal partilere ve liderlere karsi yiiksek diizeyde giivensizlik duymakta, bu
nedenle geleneksel siyasal katilim yontemlerinden uzak durmaktadir. Bunun yerine, ¢cevrimigi aktivizm
ve sosyal medya {lizerinden siyasi etkinliklere katilmay1 tercih etmektedir.

Ele alinan aragtirmalarin bulgular, Z Kusagi'nin ¢evre sorunlari, iklim degisikligi, esitsizlik ve sosyal
adalet gibi konularda gii¢lii bir duyarliliga sahip oldugunu ortaya koymustur. Bu kusagin politik biling
diizeyi, dijital diinyada edindikleri bilgiler ve sosyal medya araciliiyla yayginlasan aktivist hareketlerle
sekillenmektedir. Sosyal medya, Z Kusagi i¢in hem bir bilgi kaynagi hem de bir eylem platformu olarak
onemli bir rol oynamaktadir. Bu platformlar, genclerin anlik bilgiye erisimini saglayarak onlarin hizl
ve etkili bir sekilde orgiitlenmelerine olanak tanimaktadir.

Z Kusagi'nin siyasal katilimi, genellikle dijital ve ¢evrimigi araglar tizerinden gerceklesmektedir. Sosyal
medya platformlari, genclerin politik konularda farkindalik olusturmak, tartigmalara katilmak ve
kampanyalar diizenlemek i¢in kullandig1 temel araglar arasinda yer almaktadir. Bu kusagin politik
eylemleri, geleneksel oy verme ve parti iiyeligi gibi yontemlerden ziyade dijital imza kampanyalari,
hashtag hareketleri ve gevrimigi protestolar gibi yeni nesil yontemlerle sekillenmektedir. Ornegin, Z
Kusagimm o6nemli bir kismi, gevre ve iklim degisikligi konularinda farkindalik yaratmak amaciyla
#FridaysForFuture gibi kiiresel hareketlere katilmaktadir. Bu tiir hareketler, genclerin dijital diinyadaki
etkinliklerini fiziksel diinyaya tasiyarak genis kitlelere ulagmasini saglamaktadir. Ancak, bu dijital
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aktivizm, geleneksel siyasal katilim yontemlerinden oldukga farklidir ve bu durum, genglerin siyasal
stireclere katilim oranlarini etkileyebilmektedir.

Ayrica ele aliman arastirmalar, Z Kusagi'min oy verme oranlarmin diger kusaklara kiyasla diisiik
oldugunu da ortaya koymaktadir. Avrupa ortalamasinda gengler arasinda oy verme oraninin %43,
yetigkinlerde ise %72 oldugu belirlenmistir. Bu diisiik oy verme orani, genglerin siyasal sistemlere olan
giivensizlikleri ve siyasal partilere olan ilgisizlikleri ile iligkilendirilmektedir. Gengler, siyasal partilerin
kendilerini temsil etmedigini diislinmekte ve bu nedenle oy vermekten kaginmaktadir. Ayrica, Z
Kusagi'nin siyasal partilere tiyelik oranlarinin da diisiik oldugu goriilmektedir. Bu kusak, sivil toplum
kuruluslarma ve bagimsiz aktivist gruplara daha fazla ilgi gostermektedir. Sivil toplum kuruluslari,
genglerin sosyal sorumluluk projelerine katilmalar1 ve toplumsal degisim i¢in ¢aligmalar1 agisindan
onemli bir rol oynamaktadir. Bu baglamda, gengler i¢in siyasal katilim, yalnizca oy verme ve parti
iyeligi ile smurl kalmayip, sivil toplum faaliyetleri ve dijital aktivizm gibi daha genis bir yelpazeyi
kapsamaktadir.

Z Kusagi'nin siyasal katilimi konusunda dikkat ¢eken bir diger bulgu ise, bu kusagin siyasal bilgi ve
farkindalik diizeyinin oldukca yiiksek olmasidir. Gengler, dijital medyanin sundugu imkanlar sayesinde
politik olaylar ve gelismeler hakkinda hizli bir sekilde bilgi edinebilmekte ve bu bilgileri tartigma
platformlarinda paylagsmaktadir. Bu durum, genglerin siyasal bilincinin artmasina ve daha aktif bir
vatandaslik bilinci gelistirmesine katki saglamaktadir.

Sonug olarak, Z Kusagi'min siyasal katilim egilimleri, dijital diinya ve sosyal medya {izerinden
sekillenmekte, ¢cevre ve sosyal adalet konularina duyarlilik gibi belirgin 6zelliklerle 6ne ¢ikmaktadir.
Ancak, bu kusagin geleneksel siyasal katilim yontemlerinden uzak durmasi, siyasal sistemlere olan
giivensizlik ve ilgisizlik gibi sorunlar1 da beraberinde getirmektedir. Bu baglamda, Z Kusagi'nin siyasal
katilimin1 artirmak ve politik siireglere daha fazla dahil olmalarin1 saglamak i¢in ¢esitli stratejiler ve
oneriler gelistirilmelidir.

Bu bulgular 15181nda, Z Kusagi'nin siyasal katilimimi artirmak ve bu kusagin politik siireclere daha fazla
dahil olmasini saglamak i¢in su 6nerilerde bulunulabilir:

Birincisi, Z Kugsagi'min siyasal katilimini artirmak i¢in dijital platformlar ve sosyal medya etkin bir
sekilde kullanilmalidir. Siyasal partiler ve sivil toplum kuruluslari, bu kusaga ulagsmak i¢in sosyal medya
kampanyalar1 diizenleyebilir ve dijital igerikler olusturabilirler.

Ikincisi, genglerin siyasal siirecler hakkinda daha fazla bilgi sahibi olmalar1 saglanmalidir. Okullarda ve
iiniversitelerde siyasal egitim programlar1 diizenlenmeli, genglerin politik konulara olan ilgisi
artirilmalidir. Bu programlar, genglere siyasal katilimim 6nemi ve oy verme siiregleri hakkinda bilgi
vermelidir.

Ugiinciisii, Z Kusagi'nin siyasal partilere ve liderlere olan giivensizligi géz oniinde bulundurularak,
giiven artiricr stratejiler gelistirilmelidir. Siyasal liderler ve partiler, seffaflik ve hesap verebilirlik
ilkelerine daha fazla 6nem vererek genglerin gilivenini kazanabilirler.

Dérdiinciisii, Genglerin sivil toplum kuruluslarina olan ilgisini artirmak i¢in bu kuruluslar daha goriiniir
hale getirilmelidir. Genglerin aktif olarak katilabilecegi projeler ve etkinlikler diizenlenmeli, onlarin bu
stireglere katkida bulunmalan tesvik edilmelidir.

Besincisi, Siyasal katilim yontemlerinin ¢esitlendirilmesi, genglerin ilgisini ¢ekebilir. Geleneksel oy
verme yontemlerinin yam sira, dijital oy verme ve cevrimici anketler gibi alternatif yontemler
gelistirilmelidir. Bu sayede, genglerin politik siireglere katilimi artirilabilir.

Altincisi, Z Kusagi'nin siyasal egilimlerini ve katilim aligkanliklarini daha iyi anlamak i¢in akademik
arastirmalar yapilmali ve veriler toplanmalidir. Bu amagla nitel ve nicel veri toplama yontemleri ile
deneysel metodoloji gibi daha yenilik¢i yaklagimlarla bu kusagin siyasal davraniglari analiz edilmelidir.
Bu veriler, siyasal stratejilerin ve politikalarmn gelistirilmesinde 6nemli bir rol oynayacaktir.
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