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Ozet
Diinyada ve Kibris'ta siyasi, ekonomik ve tarihsel kosullar Kibrish Tiirk Sosyo-kiiltiirel yapisini
etkilemigtir. Tarihsel baglamda birgok uygarliga ev sahipligi yapmis bir ada olmasi kiiltiirel
¢esitliligi de beraberinde getirmistir. Bu makalede Hiirs6z Gazetesinde yayinlanan gazete
reklamlar1 taranarak 1946-1948 yillarin1 kapsayan yaklagik iki buguk yillik arsiv incelenmistir.
1946-1948 yillarinin aragtirilma nedeni, bu yillarda seri iretimin diinya geneline yayilmisg
olmasidir.
Makalede, reklamlar tarafindan yazili basin gok-kiiltiirlilitk yansimasini ortaya koymak igin
caligilmstir. Ozellikle Ingiliz ve Amerikan {iriin reklamlari Tiirk gazetesinde 6n plana gikmis ve
bunun Kibris Tirk toplumunun sosyo-kiiltiirel yapis: ve titketim aligkanliklar: tizerinde etkileri
vardir. Reklamlarin sosyo-Kkiiltiirel etkileri bu ¢alijmada donemsel kosullara ve yasam tarzlarina
gore incelenmistir. Yayinlanan reklamlar igerik analizi vasitasiyla nicel ve nitel olarak incelenmis
ve bu reklamlarin anlamlarina bakarak Kibrish Tiirk yasam tarzlari tzerindeki etkilerini
incelemek igin galigtlmistir. Reklamlar, medya, sermayedar ve tiiketici tiggeninde okunmustur.
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THE EFFECTS of NEWSPAPER ADS on CHANGE and

TRANSFORMATION of TURKISH CYPRIOTS CONSUMPTION HABITS :

1946-1948

Abstract

Political, economic and historical circumstances in the world and Cyprus have affected
Socio-cultural structure of Turkish Cypriots. Cyprus, is an island that has hosted to many
civilizations and that brings cultural diversity to the island. This article were examined
approximately two and a half years archive covering the years of 1946-1948 by scanning of
newspaper advertisements published in Hiirsoz Newspaper. The reason for investigating
1946-1948 years, has precisely spread around the world of mass production in these years.

In the article, has been tried it to lay out the reflection of the multiculturalism of the written press
by ads. Particularly British and American product ads have come to the fore in Turkish newspaper
and It has effects on socio-cultural structure and consumption habits of Turkish Cypriot
community. The socio-cultural implications of ads has been examined based on periodical
conditions and lifestyles in this study. Published advertisements were investigated by means of
quantitative and qualitative content analysis and by looking to the meanings of these ads has been
tried to study out the effects on Turkish Cypriots lifestyles. The ads has been read in the triangle
of the media, shareholders and consumer.

Key Words: Ads, Hiirsoz Newspaper, Turkish Cypriot, Consumption Habits, Life Style



KIBRISLI TURKLERIN TUKETIM ALISKANLIKLARININ DEGiSIM VE
DONUSUMUNDE GAZETE REKLAMLARININ ETKILERI: 1946-1948

GIRIS

1571’den beri Kibris adasinda yagam siiren Kibrish Tiirkler, adanin zengin tarihi
gecmisi ve hala devam eden 6zgiin politik, ekonomik ve sosyo-Kkiiltiirel yapisi dolayisiyla
kiiltiirel anlamda incelenmeye degerdir. Ulus devlet anayisiyla yayginlasan milliyetci
girisimlerin, Kibris'ta ge¢misi 18807lere dayanmaktadir. 1974 yilinda kokeni
milliyetcilige dayanan Tiirkiye ve Yunanistan’in da miidahil oldugu savas, Kibrish
Tirkler ve Kibrislh Rumlar arasinda gergeklesmistir. Savas, adanin Yesil Hat'la ikiye
boliinmesine sebebiyet vermistir. Yesil Hat'tin kuzeyinde Kibrisli Tirklerin yasam
stirdiigii Kuzey Kibris Tiirk Cumhuriyeti, giineyinde Kibrisli Rumlarin yasam stirdiigii
Kibris Cumhuriyeti olmak iki ayr1 kesim ve iki ayr1 devlet mevcuttur. 41 yildir adanin

yeniden birlestirilmesi icin miizakereler stirmektedir.

Bu caligmada, Kibrish Tiirk ve Rumlarin Ingiliz Sémiirgesi altinda bir arada
yasamlarini siirdirdikleri Agustos 1946’dan Aralik 19481 kapsayan donemde
yayinlanan reklamlar incelenmistir. Bu donemin segilme sebebi; 20. Yuzyilin ilk
ceyreginde ABD’de ortaya c¢ikan Fordist tiretim tarzinin 1945 sonrasi diinya geneline
yayllmis olmasi ve II. Diinya Savasi sonrasi diinya genelinde ekonomik, siyasi ve

hegemonik olarak degisen gii¢ dengesinin tiim tiilkeleri ¢esitli sekillerde etkilemesidir.

Caligmanin ilk kisminda, Kibris tarihi ve incelenecek donemin ekonomik,
sosyal, teknolojik ve politik kosullari, diinyadaki degisimlerle birlikte literatiir
taramalarindan faydalanarak aktarimistir. Caligmanin teorik omurgasini olusturan
ikinci boliimde ise II. Diinya Savagi sonrast modernlesme, kiiltiir, medya iligkisi elegtirel
baglamda degerlendirilmistir. Ardindan Agustos 1946’dan Aralik 1948’i kapsayan
yaklasik iki buguk yillik zaman diliminde yazili basin arsiv taramasi Milli Arsiv’de
yapilmis, yayinlanan reklamlar niteliksel ve niceliksel agidan gergeklestirilen igerik

analiziyle incelenmistir.
Analiz i¢cin Hiirsoz Gazetesi sec¢ilmistir. “Soz gazetesinin devami niteligindeki”
Hiirsoz Gazetesi giinlitk ve 4 sayfa olarak Tiirkce yaymn yapmaktayd: (Kibris Tiirk

Gazeteciler Birligi, 2012, s. 80). S6z Gazetesi, Kibris'ta Tiirk¢e yayin yapan ilk gazete
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olma ozelligini tagimaktadir. S6z’tin devami niteligindeki Hiirsoz Gazetesi 21 Agustos
1946 yilinda sahibi ve bagyazar1 da olan Fevzi Ali Riza Tevfik tarafindan ¢ikarilmaya
baslanmis ve yaklasik on iki yil kadar yayin hayatina devam etmistir. 1950 sonrasinda
Tiirkge gazetelerin sayisinin fazlaligindan gazetenin okuyucusu azalinca 1958 yilinda

Fevzi Ali Riza Tevfik tarafindan kapatilmigtir.

Arastirma kapsaminda 415 reklama ulasilmig, hazirlanan kodlama kitab:
cercevesinde ele alinan degiskenler yardimiyla reklamlar kodlanmistir. Kibris
Tirklerinin reklamlarla tiiketim kiiltiiri ve yasam tarzi sekillenmeleri Kibris'ta
reklamlar {izerinden sosyo-kiiltiirel analizler icerik analizi yOntemiyle yapilmaya
caligilmistir. Icerik analizi kullanilmistir ¢iinkii “igerik analizi, insan iletisiminin evrensel
ozelliklerini, uygulamalarini, sebep ve sonuglarini agiklamak i¢in kullanilmaktadir”
(Anderson, 1987, s. 89).

Kisa Kibris Tarihi ve Kibrish Tiirkler
Kibris'in Akdeniz’in ortasinda bir ada olmas: startejik 6nemi konusunda tarih
boyunca fikir birligi yaratmistir. Adanin farkli medeniyetlere ev sahipligi yapmis olmasi

bunun en 6nemli kanit1 niteligindedir.

Adanin tzerinde Hititler, Misirlilar, Fenikeliler, Persler ve Romalilar, Araplar,
Bizanslilar, Venedikliler, Osmanlilar, 1ngilizler sirastyla  hikim  sirmis
uygarliklardir. 1571°de Osmanli Imparatorlugu aday: fethetmis ve 1878’e kadar ada
Osmanli toprag olarak kalmistir. Kibris adasi 1878'de Ingilizlere kiralanmistir.
1914de Lozan Antlagmasi uyarinca ada Ingiltere’ye devredilmistir. Kibris
Cumhuriyeti'nin ilanina yani 1960’a kadar ada, Ingiliz Somiirgesi olarak kalmistir.
Modern diinya sisteminin 19507lerin  ikinci yarisindan itibaren girdigi

dekolonizasyon donemi Kibris adasini da etkilemistir (Oze, 2014a, s. 104-105).

On dokuzuncu yiizyilin sonlarindan itibaren bilhassa Rum halkin: etkisi altina
alan ve yirminci ylizyilin ilk yarisinda iyice kizisan milliyet¢i duygular, ada tizerinde
yasayan iki halk arasinda ¢ok biiylik huzursuzluklarin ve karsilikli zararlarin

yasanmasina sebep olmustur.

Kibris adas1 Osmanl tarafindan 1571°de fetih edilmeden once Venediklilerin
héakimiyeti altindayd. Beratli’ya gére (1999°dan aktaran Oze, 2014a), “adada yagayan ve

kendini Tiirk diye tanimlayan bugitinki Kibrishi Tiirkler’in atalar1 genel olarak adanin
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Osmanlilarca fethinden sonra iretim kapasitesi diigen Kibris'ta, iiretimin
boyutlarin1 yiikseltmeyi ama¢ edinen devletin, Latinlerden arda kalan ciftliklere
bilinglice iskan ettigi, Anadolu’nun Tirkmen ve Yorikleridir” (s. 129). Osmanl
Imparatorlugunun fethettigi yerlerde farkli dil, din ve irktan insanlara ¢ok baski
yapmayan bir yasam hakki sunuyor olmasi her ne kadar ¢ok demokratik bir yaklagim
olsa da, ulus devlet bilincinin yerlesmesi ve buna bagh milliyetgilik akimlariyla zamanla
imparatorlugun aleyhine igleyen bir mekanizmaya déniismiistiir. An (1999), “1800-1880
yillar1 aras1 Kibris'in politik ve kiiltiirel tarihinin en 6nemli yillar1” (s. 23) olarak
nitelendirmektedir. Bu dénemde Kibris Rumlari, dil ve din iligskileri nedeniyle diger
Yunan bolgeleriyle kiiltiirel yonden baglarini koparmamislardi. Yunanistan’da Osmanl
yonetimine karsi bagimsizlik hareketi gelisirken, Kibris’ta da entelektiiel aydinlanma ve

milli uyanis baglamisti.

“Turkokratia’ (Tiirk Hiikiimranhig1) olarak adlandirilan Osmanli Imparatorlugu’ndan ayrilarak
Yunanistanla birlesme (Enosis), Megali Idea’nin ortaya koydugu ulusal hedef olmustu. Hem
ulusal kimligi belirleyen, hem de siyasi program olarak benimsenen Megali Idea, kimlik ile siyaset
arasinda bire bir iligki kurulmasina yol agmugti. Siyasetin sinirlarini zorlayan bu anlayis, neredeyse
metafizik bir isleve sahipti. Olumlu olumsuz, her tiirlii siyasi ve toplumsal kogullarda siirdiirilen
Enosis politikasi, Yunanistan’y, daha sonra da Kibris’1 ‘ulusal felaketlerle karg1 karsiya birakacaktt
(Kizilyiirek, 2002, s. 53).

Bu noktada “sosyal degisim asla tek yonlii degildir ve daima daha 6nce vuku bulmusg
olaylarla sekillenir” (Bryant, 2002, s. 18) demek yanlig bir yorum olmayacaktir. Bu
baglamda Osmanl: fethi oncesi, esnasi ve sonrasindaki tarihsel olaylar adanin bugiin

icinde oldugu durumun belirleyeni olarak kabul etmek gerekmektedir.

Hasgiiler, “Kibrishilik kimligi denince akla Kibris’ta son yarim yiizyilda yasanan
somiirgecilik-karsit1 stire¢ ve Kibrislilarin ona kars: sergiledikleri tutum ve davranislarin
bir anlamda kodlanmasi da geldigini” soylemektedir. Hasgiiler, “somiirgecilik siirecinin
ilk donemlerinde Rumlarla Tiirkler arasinda pek sorun yasanmadigini, farkli dinsel
kimliklerin ortak hayat alani igerisindeki yansimalar1 modernlesme etkisinden bagimsiz
oldugu i¢in toplumsal huzursuzluk yok denecek diizeyde oldugu”na deginmektedir.
“Ikinci Diinya Savasi sonrasi diinyada baslayan yeni diizenlmeler ve onlarin yarattigi
somiirgecilik karsit1 tepkiler, bu geri kalmis aday: bir anda sardigini ve kusattigini”
belirtmektedir. Hasgiiler, “Kibris’ta diinyadaki gelismelerle aydinlanmasini paralel

bigimde gergeklestiren Kibris Rum Toplumu ile bu aydinlanmay: bir bakima geriden
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izleyen Kibris Tiirkler” (2008, s. 5) degerlendirmesini yapmaktadir. Copeaux (2008) ise
“Kibrish Tirklerin 1950’li yillardan 6nce, kendilerini Kibrisli Miisliiman topluluk olarak
gordiklerini ve genel olarak Kibrishilarin, maddi, yasal ve kiiltiirel olarak hayatlarini

bicimleyen Britanyali aligkanliklara sahip olduklarina (s. 34) deginmektedir.

Dekolonizasyon siireci devam ederken diinya genelini etkileyen ABD kokenli
1929 ekonomik krizi de patlak vermisti. Diger yandan II. Diinya Savaginin zemini

olugmaktayd.

Ingiltere savagla ilgili yeni stratejiler gelistirirken adadaki ekonomik hayat hi¢ de
parlak degildir ve ozellikle bitin dinyayr kasip kavuran 1929 ekonomik
buhranindan darmadagin ¢ikmis olan Kibris'ta neredeyse tamami tarim ve
hayvancilikla geginmeye ¢aligan, bazilar1 da 6zellikle Lefke’deki maden ocaklarinda
¢alisan insanlar biiyiik bir yoksulluk ve sefalet igindedirler ve ekonomik sikintilar da
had sathadadir (Keser, 2011, s. 216).

II. Diinya Savasi giindeme geldiginde Ingiliz yonetimi bilingli bir sekilde
Kibris'taki is sahalarini kapatmig ve adada igsizligin artmasini bilingli bir sekilde
saglamisti. Demirag’a gore (1999) “Ikinci Diinya Savasr'nin patlak verdigi 1 Eyliil
1939°’dan sonra Kibris’ta biitiin hizmet sektorleri kapanmis, savas nedeniyle tarim
riinlerinin ihract durmus ve her tarafta issizlik, fakirlik ve ge¢im sikintis1 ¢ekiliyordu.
Tek agik is sahasi askerlikti” (s. 9). Boyle bir konjoktiirde caliyma kapsaminda
degerlendirilecek reklam iceriklerinde, II. Diinya Savasi sonrasi Kibris’ta iiretimin
gerilemis olmasi ve yayinlanan reklamlarin biiyiikk ¢cogunlugunun ithal triinlerle ilgili

olmasi beklenmektedir.

Kibris'in bir ada olmasi ve konumu her daim adanin kaderini belirleyen ana
etken olmustur. “Modern diinya sisteminin baslangicindan bu yana, Karayipler’den
Pasifik’e kadar kiiciik ada toplumlarinda niifusun etnik bilesimi bir sabite ya da
demografik egilimler dogrultusunda kendiliginden degisen bir parametre olmaktan ¢ok,
stratejik cikarlar dogrultusunda degistirilen bir parametredir” (Ttrel, 2002, s. 60-61).
Ikinci Diinya Savasi sonrasinda olusan yeni gii¢ dengesi, dogal olarak Ortadogu ve Dogu
Akdeniz’deki taglar1 yerinden oynatmistir.  Diinya sisteminin 1945 sonrasi lideri ABD
olmugtur. Kibris adasinin gelecegi, “stirekli degisme ve cografi genisleme 6zelligi tasiyan

ekonomik sistemin” (Gilpin, 1987, s. 20; Wallerstein, 1991, s. 231’den aktaran Tayfur,
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2002, s. 14) 19. yizyildan itibaren Dogu Akdeniz’de kendisini etkin ve kararli bir
bicimde gostermeye baslamasiyla birlikte yeni bir doneme girmisti. Ulus-devletler
bulunduklar1 bolgede yeni sistemin temsilcilerine dontisiiyorlar ve sistemin yarattig

ekonomik kardan ‘katkilar1’ cercevesinde pay alir duruma gelimislerdi.

I1. Diinya Savas1 Sonras1 Modernlesme, Kiiltiir, Medya fliskisi

Medya artik etkisi altindaki insanlarin neyi, nasil tartigmasi gerektiginin
yaninda, yasama-olaylara-sorunlara nasil yaklasiimasi gerektigini de belirler duruma
gelmistir. Tam da bu ylizden medyayr sadece "haber verme, egitme, eglendirme,
mal/hizmet tanitma" (Aziz 1976, s. 40-44’den aktaran Ozdemir, 2001, s. 113) islevlerine
sahip olarak degerlendirmek yetersiz kalmaktadir. Giiglii iletisim Araglar1 Yaklagimi’na
gore medya, kan1 ve inanglar1 bi¢cimlendirecek, yasam aligkanliklarini degistirecek ve bu
araglar1 elinde bulunduranlarin veya denetleyenlerin (de) istekleri dogrultusunda
toplumsal davraniglar1 (dahi) yogurabilecek giice sahiptirler (Mutlu’'dan aktaran
Ozdemir, 2001, s. 113).

Insanlar arast baslica iliski bigiminin kitle iletigim araglariyla gergeklestigi modern
toplumsal formasyon olan kitle toplumunda, kitle iletisim araglariyla standardize bir
sekilde dretilen/imal edilen-pazarlanan ve tiiketilen kitlesel kiiltiiriin, yerel halk
kiltirint yok ederek, onun yerini almakta oldugu, bizzat iletisim bilimciler
tarafindan ifade edilmektedir (Mutlu 1994, s. 131-133’den aktaran Ozdemir, 2001, s.
114).

Ozdemir (2001), “medyanin mal ve hizmetlerin tanitilmasi islevi géz oniinde
bulunduruldugu takdirde, reklam olgusunun da tartisilmasi gerektigi’ni (s. 115)

belirtmektedir.

Mutlu (2005) ise “Amerikan kiiltiiriniin savas Avrupa’sinda, bilhassa Holywood
aracilligiyla ve esas olarak savas kosullar1 nedeniyle ulusal kiiltiirler karsisinda alan
kazanacak sekilde yayginlagmasi, Amerika’nin savas sonrasi donemde kapitalist
diinyanin ekonomik ve askeri liderligine oturacak giice erigmesi ve bu makama
yerlesmesine karsilik gelen emperyalizm tezleri, bugiliniin sartlarinda arkaik
komploculuga tekabil ettigini” (s. 289) iddia etmektedir. Ancak II. Diinya Savasi

Sonras1 donemde, bugiiniin kosullarinin mevcut olmadigi yeni bir diinya diizeni
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olusmustu. Su an teknolojiden Otiiri arkaik bir komploculuk olarak
degerlendirilebilecek olan bu mevzu, II. Diinya Savasi sonrasi donemin realitesiydi.
Giddens'in (Giddens’dan aktaran I¢li, 2001) da belirttigi gibi “modernizasyon toplumsal
iligkileri yayginlastirmakta, toplumlar arasinda kiiresel iliski aglar1 kurulmasini
saglamaktayd1” (s. 164-165).

Harvey’e gore (1999), I Diinya Savagindan énce ortaya ¢ikan modernizm, iiretim (makine,
fabrika, kentlesme), dolasim (yeni ulagirma ve haberlesme sistemleri) ve tiketim (kitle
pazarlamanin reklamciligin, kitleye yonelik modanin ortaya ¢ikigi) alanlarinda yeni kogullarin
yaratilmasinda 6ncii rolit oynamaktan ¢ok, bu kogullara bir cevaptir. Ama bu cevabin aldig1 bigim,
daha sonra kiigiimsenmeyecek bir etki tagryacaktir. Bu cevap, yalmizca bu degisiklikleri
igsellestirme, diisinme ve kodlastirma konularinda ise yaramakla kalmayacak, bu degisiklikleri
degisiklige ugratma ya da destekleme yoniinde harekat hatti konusunda da diisiinceler ortaya
koyacaktir (s. 37).

Harvey (1999), “eger Kkiiltiire, toplumsal deger ve anlamlarin aktariminin
kodlarina bir ag gibi yerlesen gosterge ve anlamlandirmalari (buna dil de dahildir)
buitinii olarak bakarsak, bu takdirde para ve metalarin kiltiirel kodlarin temel
tastyicilart oldugunu teslim ederek kiiltiiriin giintimiiz kosullarindaki karmasgikliklarinin
tizerindeki peceyi agma gorevinde bir ilk adim atmis olacagimizi” (s. 333) iddia
etmektedir. Hardt ve Negri (2003) ise “talep hacmini artirmak igin tiiketme hacminin
uzmanlarca kamg¢ilandigin1” séylemektedir. “Reklamcilik, kiiltiirel nesnelerin tireticileri
ile genel kamu arasinda temas noktalarindan biridir. Tiiketici piyasalarinda talebe yeterli
canlilik kazandirabilmek i¢in kullanilan kapitalizmin resmi sanatidir” (s. 74). Fiske’ye
gore (1999), “kiltiir endiistrisinin en 6nemli éirtinii reklamcilara satilan metalastirilmig
izler kitledir” (s. 39). Bu makalede izler kitle yerine Hiirséz Gazetesi’'nin okuyuculari

dustintilmelidir.

Cilizoglu (2007), “potansiyel tiiketicinin iretilenden haberdar edilmesi
stirecinde en 6nemli unsurlardan biri, Girtin gruplarinin temel vaatleri arasinda ¢ok
onemli somut farkliliklarin bulunmamasi ve de ‘sembolik yararin’ vurgusunun 6n plana
¢ikarilmasi gerektigini dile getirmektedir. Reklam mesajlarinin kodlanmas: siirecinde
sembolik yararin 6n plana ¢ikarildig1 duygusal ¢agrisimli mesaj yaklasimlarinin rasyonel
mesaj yaklagimlarina oranla kullanilmasi ka¢inilmaz bir sonug¢ olarak karsimiza
ciktigini” (s. 283-284) iddia etmektedir.
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Berger’e gore (2010), “reklamlarla verilen mesajlar bir an i¢in de olsa bellegimizi
imgeleme, animsama ya da beklentiler yoluyla uyarirlar. Ve bu imgelerin i¢inde
yasadigimiz ana bagli olmamalari, buna karsilik gelecekten sz etmeleri tizerimizde, ¢cok
alistigimiz bu ylizden de dikkat etmedigimiz garip bir etki yaratir” (s. 129-130).
Berger’in bu iddiasini ¢aligma agisindan diisiindiigiimiizde donemsel kosullardan dolay:

reklamlarin okuyucular iizerinde dikkate deger bir etki yaratacag diisiintilmektedir.

II. Diinya Savasi sonrasi donem bir¢ok kuramci tarafindan titketim kiiltiiriiniin
ortaya ¢iktig1 zaman dilimi olarak tabir edilmektedir.

Elestirel reklam ¢aligmalar: titkketim toplumu/tiiketim kiiltiirii elestirisinden hareket eder. Tiketim
toplumu; kimi aragtirmacilara gore baglangic olarak kitlesel eglencenin, tatil gezilerinin, bos
zamanin ortaya ¢iktigi 19. Yiizyilda ortaya ¢ikmig, kimi aragtirmacilara gore ise (ki genel egilim
budur) II. Diinya Savagi sonrasi Fordizm ve seri iiretim ile Amerikan toplumunda ortaya
¢ikmistir. Savag sonrasi olusan toplumsal refah, 1929 ekonomik bunalimini tekrarlamamak igin
tercih edilen ve toplam talebi artirmayi hedefleyen Keynesyen ekonomi politikalarinin tercih
edilmesi ve Fordist tiretim tarzi sonucu Amerikan toplumunda baglayan ve diger batil iilkelere
yayilan tiketimdeki artigla birlikte, titkketim kiiltiiriiniin yayginlagtigi kabul goren bir yaklagimdir
(Dagtas, 2009, s. 59)

Amag ve Yontem
Bu ¢alismada Kibris Tiirk kiiltiirii ve yagsam tarzinin reklamlardan etkilenis sekli
yazili basin iizerinden incelenmistir. Bu baglamda donemin o6nde gelen Tiirkee

gazetelerinden kesintisiz arsive sahip Hiirs6z Gazetesi taranmuigtir.

Reklamin yasam tarzi asilamasi; Kibris 1946-1948

Reklam metinlerinin toplumsal ve kiiltiirel degisimlerden bagimsiz ¢aligmalar
olmadiklar1 goéz Oniinde bulundurularak yapilan bu kisa donemli reklam tarihi
incelemesinde, Kibris  Tirk toplumunun o donemdeki kiltiirel ve toplumsal
degisimleri gozlemlenmeye ¢aligilmistir.

Kibris'ta II. Diinya Savagi sonrast donemde yazili basin en etkili enformasyon
edinme sekliydi. Ozdemir’e (2007, s. 14) gére yazili medya, bugiin oldugu gibi o
donemde de, sadece bir ara¢ ya da araci degil, yeni ya da farkli bir yagsam olusturucu
dinamik olarak iglev istlenmistir. Yazili medyanin siireli yayimlanmasi; giindelik
yasamda meydana gelen her tiirli degismeyi kisa aralikli, hizli degismelerin temel

baglamini, nedenini olusturmus.
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Bu bolimde yer alan niceliksel ve niteliksel icerik analizi yontemin kullanildig:

aragtirmanin cevap aradigi temel aragtirma sorusu sudur:

Yayinlanan reklamlar iiriin/hizmet pazarlamaktan éte yasam tarzi ve tiiketim
aliskanliklarinda ~ geleneksellikten uzaklasilarak ulus oOtesi yasam tarzlarini  mi

yerlestirmeyi amaglamaktadir?

Bu sorunun arastirilmasina yonelik alt sorular ise asagidaki gibidir:
(1) Yazili basinda yayinlanan reklamlar yerel iriinlerden ziyade ithal {irtinler
hakkinda midir?

(2) Kibris'in ve Kibrishi Tiirklerin tiiketim aligkanliklari, yayinlanan reklamlar
vasitasiyla diinyada degisen yeni ekonomik sistemden etkilendigi ve ulus Otesi
kiltiirlerin ulusal tiiketim aligkanliklarini reklamlar vasitasiyla degistirip dontistiirmekte

midir?

Yontem

Bu aragtirma sorularini cevaplayabilmek amaciyla gelistirilen kodlama
tablosundaki degiskenler, 21 Agustos 1946 — 31 Aralik 1948 tarihleri arasinda Hiirsoz
Gazetesi’'inde yayinlanan toplam reklamlar; riin kategorileri, marka ve {retim
mengseilere gore dagilimlar tablolastirilarak saptanmaya calisilmis ve istatistiksel bir

sonug elde edilmesi hedeflenmistir.

Kodlamalar yapilirken: Birinci agamada, Hiirs6z Gazetesinde yayinlanan
reklamlar tiriin mengeileri, iirtin sayilari, reklam konusu, marka ve reklamda kullanilan
sloganlar alfabetik siraya gére tablolastirlmistir. Ikinci agamada, reklamin konu aldig1
tiriin tiirleri, reklam sayisina gore kodlanmigtir. Ugiincii agamada, iilkelere gore reklam
dagilimlari yayinlanma sayisina gore kodlanmistir. Son kisimda ise en ¢ok 6ne ¢ikan ilk
¢ tlke (Tngiltere, Kibris, Amerika) reklamlari markalara ve reklam oranina gore

incelenmigtir.
Bulgular
21 Agustos 1946 - 31 Aralik 1948 donemini kapsayan iki buguk yila yakin

zaman dilimiyle ilgili Hiirs6z Gazetesi arsivlerinde yaymlanmis 415 reklama
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rastlanmistir. Ithalatc1 olarak gecen reklam menseilerinde, ithalati yapilan iiriinlerle ilgili
reklam iceriginde belli bir iilke saptamasi yapilamamistir. Bu tip reklamlar tabloya

ithalatc1 firma verisi olarak islenmistir

Alkollii tirtinler; 5;
1%
Tiyatro; 12; 3%

s Bisiklet; 3;
Terzi; 1; O%\\ 1%
Temizlik
Malzemesi; 12; 3% _\ /

 Taksi; 37; §

Ayakkabr; 9; 2%

Cocuk Arabast; 1;
0%
Eczane Malzemesi;
7; 2%

Fotografeilik; 7; 2%
Gida; 18; 4%

Sigorta; 1;
0%

Havayol

u; 11;
3%

is arag

geregleri; 3;

1%

Kirtastye ve

kitap; 8; 2%

. Konser; 2; 0%
Piyano
$2: 0% utfak
Malzemesi;

1, 0%
Otomotiv ve Is
Araci Satis ve
Bakim; 12; 3%

Sekerleme; 2; 0%
Saat; 2; 0%

Ozel arag
kiralama; 2; 0%

Radyo; 21; 5%
Sekil 1: 21 Agustos 1946 - 31 Aralik 1948 Reklamlarin Konu Dagilimi

Tablo 1’deki reklam veren firmalar incelendiginde (yayinlanan reklamda
firmanin adi gectigi takdirde belirlemek miimkiindii), bircok Rum firmasinin Tiirk
gazetesine reklam verdigi ortaya ¢ikmustir. Ulus devlet ve etnik kimlik yiikseliste
olmasina ragmen, ticari iligkilerin bir mukabele devam ettigi reklamlar vasitasiyla
gdzlemlenmistir. Inceleme yapilan dénemde Tiirk ve Rum halklar1 Kibris adasinda bir
arada yasamaktaydi ve bu donemde heniiz ticaret alaninda milliyet¢i duygular kendini
tam anlamiyla gostermemisti. Ancak kargsilagilan bazi reklamlarda (Resim 1’e bakiniz),
milliyet¢i duygularin islendigi de goze carpmistir. Resim 1°de yer alan reklamda
kullanilan ciimleye bakildiginda Kibrish Tiirklerde Tirkliik bilinci agilanarak, milliyetgi

duygularla tiriin pazarlamasi yapildig1 goriilmektedir.
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Konu Dagilimlarina Gore Reklamlar

Tablodaki veriler reklamlarin konu dagilimlarina gore kategorilestirildiginde, 26
farkli trtinle ilgili reklam saptanmistir (Sekil 1’e bakiniz). 26 farkli tiriin arasindan 6
Uriin, yaymnlanan tim reklamlarin %76’sin1 olusturmaktadir. Reklamlarin %27’sinin
sigara, %19 unun giizellik ve bakim, %11’inin sinema, %9 unun taksi, %5’inin radyo ve
%4’tintin gida alaninda yapildig1 goriilmektedir. Elde edilen oranlardan yola ¢ikarak
1946-1948 yillar1 arasinda belli iirtin ve hizmetler i¢in reklamlar vasitasiyla firmalarin
titketim aligkanligl olusturmaya calistig1 saptamasi yapmak yanlis olmayacaktir. 415
reklamin 111°nin sigara reklami olmasi, incelenen donemde sigara kullanim aligkanlig
yaratilmaya calisildiginin da gostergesidir. Sigara kullanim aligkanligi asilanirken
bilhassa reklamlarda kadin figliriintin 6ne ¢ikmasi (Resim 2’ye bakiniz) bir diger ilging
noktadir. 1940’lh yillarin ortalarinda Kibris’ta kadinlarin uzun yillar ulu orta sigara
icmesi ki toplumun yari niifusudurlar, daha da Otesi sigara i¢cmesi toplum tarafindan
yadsinan, kadina yakigtirilmayan bir durumdu. Bu reklamlarda zarif bir sekilde sigara
icen kadin figiri kullaniminin 6ne ¢ikmasi, toplumsal baskiyr yenerek, yeni hedef
kitlelere (kadinlara) bu aligkanlig1 yerlestirme amaciyla bagdastirilabilir. Diger bir konu
ise sigara gibi sagliga zararlar1 kanitlanmis bir tiriiniin bogaza tesir etmeyecegi iddiasi
ilgi gekicidir. Ki giiniimiizde sigara ile ilgili degil reklam herhangi bir teshir tiriini ile

satig promosyonu dahi yapmak Kibris’ta hukuken yasaklanmustir.

Yiizde ondokuz ile (80 adet reklam) ikinci siraya yerlesen giizellik ve bakim
tirtinleri yine kadinlari hedef alan reklam ¢aligmalari olarak 6ne ¢ikmaktadir. 1946-1948
yillarinda Kibrishi kadinlar ig gilicine henti bugiinkii kadar katimamuisti, hatta o
donemlerde Kibrisli erkekler bile is bulmakta giiclitk cekmekteydiler ve bu yiizden II.
Diinya Savagr’na asker yazilmaktaydilar. Okuma yazma oraninin bugiinkii kadar yiiksek
olmadigin1 ve gazetelerin o donemlerde daha ¢ok kahvehanelerde erkeklerce
okundugunu dusiintirsek, kadinlara yonelik driinlerin erkekleri hedef alarak

pazarlanmaya calisildigini soylemek yanlis olmayacaktir.

O doénemin Kibris'inda en 6nemli hatta tek sayilabilecek eglencesi %11’le (45
adet reklam) tigiincii siraya yerlesen sinemalariydi (Resim 4’e bakiniz). A¢ik hava
sinemalarinda gosterilen tinlii Tiirk filmleri Kibrishi Tiirklerin eglenme, sosyallesme ve

bos zaman pratiklerini gergeklestirme yollarrydi.
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Ulke mengseilerine gore reklamlar

21 Agustos 1946 - 31 Aralik 1948 doneminde Hiirs6z Gazetesi'nde yayinlanmig
reklamlardaki tiriinlerin iilke mengseilerine gore dagilimina bakildiginda, iki buguk yila
yakin donemde 16 iilke ve tam mengeileri bulunamayan ve ithalat¢i olarak kaydedilen

toplam 17 noktadan iiriin ve/veya hizmet reklamina rastlanmigtir

Avrupa; 1;
0%
Avustralya

Singapur; 1; 0%

Tiirkiye;
2;3%

Almanya; 15; 4%

Kibris; 117; 28%

Ingiltere; 161;
39%

Hindistan; 7;
2%

Isvigre; 16; 4%

Isveg; 1; 0%

Sekil 2:  Uriinlerin Ulke Menseilerine Géire Dagilimi

Ingiltere, Kibris ve Amerika’nin bu reklamlarin  timiiniin ~ %84’{inii
olusturmaktadir. Yayinlanan reklamlarin %39’unun (161 adet reklam) Ingiliz , %28’nin
(117 adet reklam) Kibris ve %17’sinin (70 adet reklam) Amerikan {riin/hizmeti
hakkinda oldugu goriilmektedir. Bunun yan1 sira toplam reklamlarin %72’sinin (298
adet iirtin reklaminin) Kibris disinda dretilip ithal edilen ve pazarlanan triinlere ait
oldugu saptanmistir. Kibris'ta iiretimden ziyade ithalat odakli bir ekonomik diizen
oldugu, bilhassa Ingiltere ve Amerika'nin Kibris adasina yaptiklari ihracatin en yiiksek
paya sahip oldugu ve Kibris’taki yasam tarzlarini sekillendirmekte bu iilkelerin
reklamlardan da faydalanildigindan bahsetmek yanlis olmayacaktir. Bu sonuglar, tig

tilkeye ait reklamlarin daha detayli incelenmesinin Kibrishi Tirklerin aragtirhilan
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donemde iirtin/hizmet tiiketimine yonlendirilis sekillerini anlamlandirmay: olanakl
kilacaktir.

Ingiltere mengeili iiriin/hizmet reklamlar:

21 Agustos 1946 - 31 Aralik 1948 doneminde Hiirs6z Gazetesi'nde yayinlanmig
reklamlarda Ingiltere’ye ait marka/iiriinler %39 (161 adet reklam) ile en yiiksek orana
sahiptir. 415 reklamin 111’nin (%27’sinin) sigara reklami idi. Bu sigara reklamlarinin
%95.5"i Ingiliz markalarina aittir. Toplam Ingiliz marka/iiriin reklamlarinin ise
%65.8’ini sigara reklamlar1 olusturmaktadir. Ingiltere, Kibris’ta kendi tiitiin tiriinlerinin
tiiketimini artirmak {izere reklamlardan yararlanirken siklikla iinlii Ingiliz tiitiini

ibarelerini reklam igeriklerinde kullandig1 gortilmiistiir .
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Company; 14;9%  Bata Shoes}, P; 1%
| B; 2%

Wolseley; 1; 1%
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Hamber Bisikletleri;
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1% 1%

Sekil 3: Ingiltere’ye ait Marka/Uriinler

Bugiin Unilever firmasinin tiim driinleriyle Kibris'in kuzey ve giineyinde hala

en cok satan temizlik malzemeleri arasinda bulunmasinin kokenlerini belki de 1940’1,
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1950°li yillarda Lever iiriini olan Vim’in reklamlariyla artmistir. Resim 3’de de
goriildiigl tizere Vim reklamlari, iriin yerlestirmek, kullanim aligkanligi kazandirmak,

yeni tiriinti tanitmak amaciyla yapilmaktaydi.

Yiizyihn ikinci yarisinda baglayan ilk Kkitlesel pazarlama kampanyalar1 bugiin
anladigimiz anlamda markalamadan ¢ok reklamla ilgiliydi. Yeni icat edilmis iriinler
yelpazesiyle; radyo, fonograf, araba, ampul ve benzerleriyle karsi karsiya gelen
reklamcilarin herhangi bir sirket i¢in marka kimligi yaratmaktan daha zor gorevleri
vardi: Once insanlarin yagam tarzlarini degistirmeleri gerekiyordu. Reklamlar insanlar
bazi yeni icatlardan haberdar etmeleri, daha sonra 6rnegin otobiis yerine araba, posta
yerine telefon ve gaz lambasi yerine elektrikli ampulii kullanirlarsa hayatlarinin daha iyi

olacagina ikna etmeleri gerekiyordu (Klein, 2002, s. 29).

Yaylagil'in (2009, s. 144) belirttigi gibi reklamcilik, hem ekonomik hem de
kiltiirel boyutlar1 olan ve giinimiiz piyasa toplumlarinin ayrilmaz bir pargasi olarak

yeniden tiretimini saglayan temel kurumlardandir.

Giiniimiizde hala Ingiliz markalarinin Kibrish Tiirkler tarafindan tercih edildigi,
hatta bisiklet denince hemen akla Ingiliz marka Riley bisikletlerin gelmesi, ¢ayin bile
Ingiliz usulii hala siitlii igilmesi, kolonizasyon olmanin ve Ingiliz markalarinin Kibris

halkina derinlemesine niifus etmesinin gostergeleridir.

Kibris mengeili iiriin/hizmet reklamlari

21 Agustos 1946 - 31 Aralik 1948 doneminde Hiirs6z Gazetesi'nde yayinlanmig
reklamlarda, Kibris’a ait marka/iiriinler ikinci siraya yerlesmektedir. Kibrisli firmalar
tarafindan yayinlanan reklamlarin %50’sini (58 adet reklam) sinema, tiyatro ve konser
gibi sanatsal etkinlikler, %33’tinti (37 adet reklam) ise taksi ve ara¢ kiralama hizmetleri
olusturmaktadir. Kibrish firmalar tarafindan yaymnlanan reklamlarin toplaminin
%83’tinil hizmetler sektoriiniin olusturmasi, dayanikli ve dayaniksiz titketim mallarinin

tretilmekten ziyade ithal edildiginin gostergesidir.

Yapilan arastirmada radyo, daktilo, fotograf makinesi gibi triinlerin
reklamlariyla karsilasilmis olmasina ragmen 1930larda seri {retime ge¢mis ve
pazarlanmaya baslanan televizyonun reklamina rastlanmamistir. Kuvvetle muhtemel, o
donemin Kibris'inda ciddi anlamda ekonomik sikintilarin mevcudiyeti ve niifusun

azlig1, adanin yeni icat edilmis pahali cihazlar i¢in piyasa aday:1 olmasini engellemistir.
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Guniimiiziin eglence ve bos vakit gecirme aligkanliklar, 1940l Kibris'indaki
aliskanliklarla farkliydi, teknolojik olanaklar bunun tetikleyicisiydi. Sinema, tiyatro ve
konser gibi etkinlikler insanlarin bir araya gelmesini saglarken, televizyon yalniz
basiniza ya da 6zel alaniniza girmesine miisaade ettiklerinizle izlenebilecek bir cihazdir.
Sinema, tiyatro, konser gibi etkinlikler sosyallesmeyi, televizyon bireyselligi ve
toplumdan yabancilagmayi, yalnizlagsmayi tetikleyen bos zaman gecirme etkinlikleridir
(Resim 4).
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28%

Sekil 4: Kibris’a ait Marka/Uriinler

Taksi ve ara¢ kiralama biirolarinin giindeme gelmesi, o donemde Kibris’ta ¢ok
az insanin sahsi aracinin bulunmasiyla iliskiliydi. Toplu ulasgim hizmetlerinin de ¢ok
geliskin olmadig1 bu donemde taksilerin dolmus gibi kullanilmasi ulasim ihtiyacinin
karsilanmast i¢in ortaya atilan yeni bir hizmetti (Resim 5). Tellan’a gore (2009) bir
yandan “sanayilesme, toplum i¢i ve toplumlar arasi iligkileri ge¢misin ihtiyaglarindan

koparip yeni donemin taleplerine gore sekillendirmeye baslarken” (s. 18), 6te yandan
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Magdoffa gore (2006), “sermaye birikimi siirecinin ve siirekli gelismekte olan
teknolojilerin yarattigi basing, kapitalist olmayan yoreleri birer misteriye doniistiirme
¢abalarini ve bunun beraberinde de toplumsal yapilarin parcalanmasini koriiklilyordu”
(s. 135).

ABD mengeili iiriin / hizmet reklamlar

Incelenen dénemde yayinlanan reklamlarin %17’sinin (70 adet reklamin) ABD
mengeili Griin/hizmetlerle ilgili oldugu saptanmistir. Bu oranlar Amerikay1 en fazla
reklami yaymnlanan tglincii iilke sirasina yerlestirmistir. II. Diinya Savasi sonrasi
diinyadaki en biiylik ekonomik gii¢ olarak anilan ABD’nin diinya geneline Amerikan
tarzi yasamu Kitlesel tirtinler olarak pazarlamaya basladig1 bir donemdir. Sadece Kibris’ta
degil diinya genelinde savasin ve ekonomik yikimlarindan uzaklasilmaya baslandig1 bu
yillar ekonomide gorece iyilesmeleri de beraberinde getirmistir. “Ekonomideki gérece
iyilesme ile birlikte yasam tarzi ve tiilketim aligkanliklarinda geleneksel degerler ve
geleneksel yasama bi¢imi ve anlayigindan hizla uzaklagilmaya baslanmistir” (Topgu,
2009, s. 192). Incelenen dénemin bir diger 6nemli &zelligi, yine yukarida deginilen ABD
odakli bir siyasal anlayis ve ekonomik alanda Ingiltere ile ittifak icerisinde olmanin

getirisi olarak ‘Amerikan tarzi yasam’a uygun triin reklamlariyla karsilagilmistir

Is 4lemi tarafindan desteklenen ve reklamlarla bezenmis bulunan yayinlar, kitle
iletisim araglar1 vasitastyla yayinlanmakta, yurt disinda faaliyet gosteren Amerikan
firmalarinin  fiziksel varliklarinin korunmasini, is aleminin olmazsa olmaz
desteklerinden olan 6zel sektor yanlisi davranislarin ve tiiketim tutkusunun var
olmasini miimkiin kilan deger yargilarinin ve tutumlarin giiglenmesini temin
yoluyla amacina hizmet etmektedir. Amerikan ticaret kiltiirii, yoluna ¢ikan her
nesneyi sarip sarmalamakta, bir yandan bireysel i¢giidiilere hitap ederken ote
yandan da agzina ¢aldig bir parmak bal ile, 6niine serdigi hayal alemi ile insanlar1
titketim ¢1lgini haline getirmektedir (Schiller, 2005, s. 218-219)

Unlii Amerikan marka Kollynos dis macununun Amerikan orijinli
reklamlarin %42’sini olusturmasi rastlanti degildi (Resim 6). Kibris'ta o
donem i¢in bu tiriin ‘yeni’ydi, piyasada olmayan, bilinmeyen ve tiim herkese
hitap eden, doneme gore litks bir iirtin. Eski Kibris insanlar1 dismacunu ile
tanigmadan 6nce dislerini clirtimelerden korumak ve temizlemek icin kalin

tuzla ovarlardi
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Sekil 5: 21 Agustos 1946 - 31 Aralik 1948 Doneminde Hiirsoz Gazetesi’'nde Yaymlanmis
Reklamlardaki Amerika’ya ait Marka/Uriinler

Gilette, yine temizlik ve bakim i¢in erkeklerce kullanilan bir marka ve Kibris’ta
hala en ¢ok tercih edilen tiras bigag1 ve losyonu markasidir (Resim 7). Amerikan radyo
ve arabalari ile ilgili reklamlar ise teknolojinin merkezi olarak Amerika’nin o donemdeki
diinya piyasa hékimiyetinin gostergesi niteligindedir. Diger yandan en yiiksek kar
marjinin teknik donanimli tiriinler iizerinden elde edildigi ve en pahali tiriinlerin yine
ABD menseili olmas: dikkat cekicidir. Amerikan iirtinleri ve markalari, reklam sayis
olarak ii¢lincii sirada yer alsa da, sattig1 tirlin tipi ve elde ettigi kar anlaminda birinci

sirada yer aldig1 asikardir.

Tartisma ve Sonug

Kibris'in Akdeniz’in ortasinda ve stratejik Oneme haiz bir ada olmasi,
yiizyillardir bircok medeniyete ev sahipligi yapmasiyla sonu¢lanmistir. Bu da adadaki
niifusun yapisinin etnik ayrimlara gore gesitlenmesini ve ayrica niifusun ister istemez
stratejik olarak adaya yonelik atilan politik ve ekonomik adimlardan da etkilenmesini

beraberinde getirmistir. Diinya genelinde oldugu gibi ekonomik, politik, siyasi gii¢
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dengelerindeki degisim ve doniistimler tiim diinyada oldugu gibi Kibris toplumunu da
kendi eksenine ¢ekmekte ve ticari alanda da hakimiyetini gostermektedir. II. Diinya
Savas1 sonrasi ABD’nin diinyadaki ekonomik ve dolayisiyla politik anlamda
hakimiyetini ilan edisi, Ingiltere’nin ABD ile ittifak icerisinde iligkilerini dengelemesini
beraberinde getirmistir. Incelenen dénemde Ingiliz sémiirgesi altinda olan Kibris'ta
yayinlanan Tiirk¢e Hiirsoz gazetesinde taranan iriin/hizmet reklamlarinda bilhassa

ithal edilmis dayanikli ve dayaniksiz titketim mallarinin 6ne ¢iktig1 gézlemlenmistir.

Kibris'in ada iilkesi olmasi ve agir sanayinin gelismemisligi dayanikl tiiketim
madde iiretimini zorlagtirmakta veya kisitlamaktadir. Adalarin genel sikintis1 olan ham
madde sorunu, bazi iriinlerin adada tretilmesinin ¢ok maliyetli olmasina sebebiyet
vermektedir. Incelenen dénemde yayinlanan reklamlar, yerel iiriinlerden ziyade ithal
trtinler ve markalar hakkinda olmustur. Kibris'in ada iilkesi olmasinin getirdigi
sinirlamalara ek olarak ¢alismanin inceledigi donemde Kibris'in Ingiliz sémiirgesinde
olmasinin da etkileri reklamlarda kendini géstermistir. Ithal edilen iiriin reklamlarin en
yogunluklu olarak Ingiliz ve Amerikan mallar1 olmasi dénemsel ekonomik konjonktiir
ve gii¢ iliskileriyle ilintilidir. ~ II. Diinya Savasi sonrasi diinya ekonomisi ve
politikalarinda héakimiyeti ilan edilen Amerika'nin, incelenen dénemde Ingiltere ile
ittifak icerisindeydi. Saptanan reklamlarda One ¢ikan {riinlerin menseilerine
bakildiginda diinyadaki baskin giiglerin niifus ettikleri her bolgede kendilerine ticari
anlamda da pay ¢ikardiklar1 anlagilmaktadir.

Aragtirma sonucunda Kibris’ta yazili kitle iletisim araglar1 arasindan yazili
basinda reklamlar kullanilarak kitlesel tiriinlerin pazarlandig: saptanmistir. Pazarlanan
kitlesel tirtinlerin Kibrishi Tiirklerin kullanim aligkanliklarindan c¢ok farkli yani yerel
halk kiiltiirtinden uzak iriinler oldugu goézlemlenmistir. Kibris'in ve Kibrish Tiirklerin
titketim aligkanliklari, yaymlanan reklamlar vasitasiyla diinyada pazarlanmaya baslayan
yeni Uriinlerle tanigtirilmaya calisildigs, hatta toplumsal normlara aykir1 (sigara igen
kadin reklami) tiiketim aligkanliklarinin reklamlarla normallestirilmeye ¢alisildig1 ve
ulus oOtesi kiltiirlerin  ulusal yasam tarzlarini reklamlar vasitastyla degistirip

dontstiirmeye yonelik diizenlendigi gozlemlenmistir.

Cikan diger bir sonug ise 1940’l1 yillarda yayinlanan reklamlarla giiniimiizde

yayinlanan reklamlar arasindaki farklardir. Giinimiiz reklamlar1 yasanan yogun
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rekabet, triin cesitliligi, ulasim aglarinin genislemesi diinyadaki sinirlarin giderek
ortadan kalkiyor olmasi gibi sebeplerden otiirti; Uriinler ve firmalar arasindaki
farkliliklar1 ortaya koymak veya markalasarak rekabet avantaji yaratmak amaciyla
reklam icerikleri belirlenmektedir. 1940’1 yillarda yayinlanan reklamlarin ise
Griin/hizmet tanitimi yapmak amaciyla reklam igeriklerini belirledigi goriilmektedir.
Aragtirma bulgular1 standardizasyon ve Kkitle iiretiminin yayginlagsmasi ile ulus otesi
tlkelerin irettikleri tdirinleri uluslarararasi kullanimi olan iriinlerle reklamlar
kullanarak dontstiirdigii ve bu sekilde Kibrishi Tiirklere yeni yasam aligkanliklari

kazandirmayi amaglayan reklamlar oldugu gozlemlenmistir.

Yeni driinleri farkli formasyondaki bir topluma tanistirma ve kullanim
aligkanligi agilamak amaciyla yayinlanan bu reklamlari, bugiinkii reklamlarla ayni
anlamda degerlendirmemek gerekmektedir. Bu reklamlar piyasanin ilk kez tanistig
Uriinleri tanitmak; denettirerek aligkanliklar1 degistirmek; yeni tiiketim aliskanliklar:
yerlestirmek iizere yapilan ¢aligmalardi. Bu reklamlardaki esas gaye tiiketimi, kiiltiire
doniigtiirmekti. Kibrisli Tirklerin tiiketim aligkanliklari, diinyada degisen yeni
ekonomik sistemden etkilenmis ve wulus Otesi kiltiirler, kitlesel pazarlama
yontemlerinden reklami ulusal yasam tarzlarimi reklamlar vasitasiyla degistirip

doniistiirmistiir.

Guntmiizde iletisim kanallarinin, ulasim ve pazarlama yollarinin geliskinligi,
sinirlarin giderek ortadan kaldirtyor olmasi, ¢ok uzun yillar siiren yerel kiiltiirlerin yok
edilme tehlikesine, dogru kullanildig1 takdirde gii¢ kazandirabilecek niteliktedir.
Eskiden beri siiregelen olanaklarin, belli iilke veya firmalarca kullanim tekelciligi,
zamane olanaklarla bir nebze de olsa kirilmistir. Teknolojik gelismeler, enformasyonun
internet baglaminda ¢ok hizli bir sekilde diinya geneline yayilabiliyor olmas: tekdiize
distinme yapilarini ve tercihleri de degistiren teknik nedenler arasindadir. Artik
toplumlar, Kkitlesel iriinlerden, Kkitlesel pazarlama metotlarindan hatta ve hatta
standardize edilmis bir¢cok iriin/hizmetten uzaklagmaya ve kendine oOzel, bireysel,
organik, dogal, yerel gibi ozellikler tasiyan iirtin/hizmetlere yonelme egilimindedir.
Modern hayatin kavrami olan moda, ‘retro modasr’ yani eskiye doniis olarak piyasalarda
yerini bulmaktadir. Alternatif turizm, alternatif tip, alternatif sporlar, organik beslenme,
eko giinler, organik giftlikler, organik ilaglar ve bunun gibi birgok alan ‘yeni’ ama aslinda

‘en eski’ olan yerel, 6z yasam bi¢imlerinin zamana uyarlanmasidir. Alternatif medya
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olanaklarini kullanarak yerel olan iirtin/hizmetlerin global pazarlamasini yapmak ve

uzak yerlerde yerel kiiltiirleri agilamak artik miimkiinddir.
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Ekler
Ek A Reklamlar

Resim 1. Haziran — Temmuz - Eyliil 1947 tarihlerinde defaen yayinlanan bir reklam

Resim 2. Kadin figiirii kullanilan Ingiliz sigara markasi: 1948
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Resim 3. Ingiliz marka temizlik iiriinii reklami: 1947

Resim 4. Tiirk sinemasi gosterim reklami: 1946
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Resim 5. Taksi yazihanesi reklami: 1946

Resim 6. Amerikan mali dis macunu reklami: 1947
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Ek B Tablo
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Resim 7. Amerikan mali tirag bicag: reklami: 1946

Tablo 1. 21 Agustos 1946 - 31 Aralik 1948 Tarihlerini Kapsayan Donemde Hiirsoz
Gazetesi’nde Yaymlanan Reklamlarin Uretim Noktasi, Reklam Sayisi, Reklam Konusu,

Marka ve Kullanilan Sloganlar:

Uretim Reklam | Reklam Marka Slogan

Noktas1 Sayis1 Konusu

Almanya 15 El Kremi Nivea- Hertz | Cildinizin Nivea’ya ihtiyaci vardur.

Pharmaceuticals Ltd.

Amerika 29 Dis Macunu Kolynos Diglerin temizligi, diglerin
beyazlig1, agzin taraveti bu faideli
kopiik sayesindedir

Amerika 5 Dolma Kalem | Waterman- Kemal | Ustiin ve yumugak yazmak igin

Riistem ve Kardesi waterman kalemi se¢
Amerika 1 Dolma Kalem | Parker- D. C. | Bildiri
Collocasides
Amerika 8 Jilet Gillette Tyi bir tirag ancak tirag pigaginin iyi
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olmasiyla kabildir
Amerika 3 Traktor Massey-Harris Amerikan  traktorleri: ~ Massey
Harris
Amerika 1 Araba AAC. Otomobil | Bildiri
radyosu Radyolari- Atai Kardegler
Amerika 1 Daktilo Underwood- A.G. | Amerikan yaz1 uzmani
Cakmakcivan
Amerika 2 Araba tamir | Ford Garaji- B. C. | Bildiri
garajl Petrides ve Ortaklar1
Amerika 6 Fotograf filmi | Kodak En iyi resimler Kodak filmle
cekilenlerdir
Amerika 11 Radyo A.A.C Radyolari- Atai | Tabii ses ve saglamlik bakimindan
Kardesler ideal radyo
Amerika 1 Fotograf Kodak- A.Y. Tilbian & | Diinyanin en iyi kutu fotograf
Makinesi Sons makineleri
Amerika 1 Giizellik Outdoor Girl- | Perfect skin perfect lips
drind Kryiacos Papabasiliou
Amerika 1 Araba Ford- B. S. Petrides ve | Kibris’a en elverisli otomobiller
Serikleri
Avrupa 1 Ayakkab1 Kundura makinesi- | Bildiri
makinesi Hiiseyin Irfan
Avustralya | 1 flag Aspro- J. P. Sheridan | Soguklar1 yenmek i¢in ¢abuk usiil
(Orient) Ltd.
Danimarka | 1 Ayakkab1 Vilh Pedersen- | El ile isleyen ve giinde 30 ift
Hiiseyin Irfan kubdura diken makine
Fransa 1 Araba Renault- D. Ouzonian, | Bu otomobil Kibris giib tropikal
M. Soultanian & Co. iklimler i¢in insa edilmigtir
Hindistan 7 Giizellik Lacto Calamine- P. S. | Bu Akdeniz ikliminde tibbi bir
drind Dimitriades esasa dayanan giizellik
miihtehzerat:
Hollanda 1 Alkol Amstel Biras1 (Heiniken) | Bildiri
Hollanda 1 Temizlik Castella Tuvalet Sabunu | Bildiri
malzemesi ve Trag Sabunu- Atai
Kardegler
Ingilere 2 Duvar Saati Smith’s- K. Papavasiliu En biyik saat yapicilarinin
koleksiyonunu bugiin goriiniiz
Ingiltere 1 Havayolu B.O.A.C. (British | Diinyanin her tarafinda
Overseas Airways
Cooperation)
Ingiltere 2 Radyo Cossor Radyolar1- Titan | Cossor Radyolari 1946-47
Kumpanyasi Savas
Mousoudiles ve Oglu
Ingiltere 11 Sigara State Express 555 Diinyanin en giizel sigarasi
Ingiltere 20 Sigara Ardath - Ardath Tobaco | Mantar uglu sigara %100 temiz
Company virgina tiitiininden
Ingiltere 33 Sigara Cranev ‘A’ Bogazinizin sihatini diigiiniir
Ingiltere 1 Sigara Pall Mall- Morfis ve | Bildiri
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Katsambas
Ingiltere 1 Sigara Gallaher’s Virginia | Bu marka en vyiksek evsafin
Cigarettes teminatidir
Ingiltere 1 Parfiim Goya Parfiimleri- Salih | Bahar kadar giizel bir kadin veniis
Ertogrul Ticaretevi kadar cazibeli olusunu Goya
Parfiimlerine borgludur
Ingiltere 5 Yara band1 Handyplast- C. M. | Yeni ¢ok rahat daha siiratli tedavi
Hristoforides
Ingiltere 1 Dis- Saglik Cottrell- Tilbian & Sons | Ariliisent Digler
Ingiltere 1 Cocuk Ingiliz Cocuk Arabalari- | Ingiliz Cocuk Arabalart
Arabasi D.I. Kolokasidis
Ingiltere 2 Temizlik Vim- Lever Product. Hem siiratle temizler hem de
deterjani kolaylikla
Ingiltere 2 Dis Firgasi Spa- Messrs A. Y. | Bu firgalar disi parlak tutmak i¢in
Talbian & Sons yapilmustir
Ingiltere 1 Sigara Aroma En segkin, en hafif ve en giizel
kokulu
Ingiltere 1 Sigara Marcovitch  Black & | Eniyi Virginia sigaralaridir
White Cigarettes- Costas
Mourtouvanis  English
Cigarettes Agency
Ingiltere 2 Sigara Paymaster- Costas | Paymaster iyi cins Virginia
Mourtouvanis  English | sigaralari
Cigarettes Agency
Ingiltere 14 Sigara 333 - Ardath Tobaco | Daima tercih edilir
Company
Ingiltere 22 Sigara State Express 555 The best cigarette in the world
Ingiltere 2 Ayakkab1 Bata Shoes Bildiri
Ingiltere 1 Bisiklet Hamber Bisikletleri- B. | Biitiin bisikletlerin aristokratidir
C. Petrides & Co.
Ingiltere 2 Bisiklet Rudge - Nikos | Bisikletinize ~ her  binisginizde
Solomonides &  CO. | Ingiltere'nin en iyi bisikletine
LTD. segtiginize memnuniyet
duyacaksiniz
Ingiltere 10 Temizlik Vim- Lever Product. Hem sitir’atle temizler hem de
deterjani kolaylikla
Ingiltere 10 Dis Firgasi Spa- Messrs A. Y. | Killar1 iyi baglanmis saglam dis
Talbian & Sons fircasi
Ingiltere 2 Piyano Jibile Piyanolari- | Bildiri
Mehmet Vahip Agazade
Ingiltere 1 Araba Wolseley- C. D. Hay ve | Mitkemmel is¢ilikten dogan zarafet
Ogullar1 Ltd.
Ingiltere 2 Araba Morris- C. D. Hay ve | Diinya otomobil meraklilarinin
Ogullar: Ltd. istedigi otomobil
Ingiltere 1 Araba MG Cars- C. D. Hay ve | Emniyetli stir’at
Ogullar1 Ltd.
Ingiltere 1 Araba Riley- C. D. Hay ve | Ugotomobil degerinde
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Ogullar: Ltd.
Ingiltere 3 Radyo Regentone- Ahmet Sedat | Bildiri
Ingiltere 1 Elektrik Ferranti- P. M. Tseriotis | Bildiri
Malzemesi
Ingiltere 3 Radyo Bethowen- Vahe | Bildiri
Nigogosian
Isveg 1 Yagh Kagit Morfi ve Katsamba Bildiri
Isvigre 16 Kutu siitii Nestle Kiigiik ¢cocuklar ve emzikli anneler
i¢in en iyi gidadir
Italya 1 Terlik Salih Bahgeli Bandofla isteyenlere miijde
Ithalatc1 2 Yiiz Kremi Damaskin Yiiz Kremi- | Bildiri
Aziz Eczanesi
Ithalatg1 1 Giizellik Don Juan- Istanbul | The lipstick that stays on!
drind Tuvalethanesi
Ithalatc1 1 Ingaat ve terzi | Mihail Teodotu Bildiri
malzemesi
Ithalatc1 1 Sekerleme Nutler- Necip Mustafa | Bildiri
Sekerleme Magazasi
Ithalat 1 Kirtasiye Finlandiya zarflari- | Bildiri
Mazkis ve Katsambas
Ithalatc1 1 Kitap Kemal Riistem ve | Bildiri
Kardesi
Kanada 1 Hayat Canada Manufacturers Bildiri
Sigortasi
Kibris 6 Sinema Istanbul Sinemas1 Bildiri
Kibris 4 Sinema Girne Hilarion Sinemas1 | Bildiri
Kibris 14 Sinema Kristal Yazlik Sinemasi Bildiri
Kibris 2 Sinema Panteon Bildiri
Kibris 3 Sinema Majik Palas Bildiri
Kibris 1 Tiyatro Larnaka Salon Roz Bildiri
Kibris 9 Tiyatro Belig Pasa Tiyatrosu Bildiri
Kibris 2 Tiyatro Riyalto Tiyatrohanesi Bildiri
Kibris 11 Sinema Lukudi Sinemasi Bildiri
Kibris 1 Sinema Yordaml Tiyatrohanesi | Bildiri
Kibris 1 Sinema Belig Paga Sinemasi Bildiri
Kibris 1 Sinema Lefke Palas Bildiri
Kibris 1 Sinema Girne Papa Sinemasi Bildiri
Kibris 1 Sinema Tirk Sinema Sirketi Bildiri
Kibris 2 Konser Majik Palas Bildiri
Kibris 1 Ayakkab1 Avraamides & Mikellides | Bildiri
Kundura Fabrikast Co.
Ltd.
Kibris 1 Sekerleme Haci Bekir Lokum ve | Daima Haci Bekir Lokum ve
Sekerlemeleri Sekerlemelerini tercih ediniz
Kibris 33 Taksi Kambilli Taksi 722 numaraya telefon edin En yeni

en liiks taksilerde rahat yolculuk
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Kibris Taksi Rifat ~ Cemal  Taksi | Her zaman taksi bulabilirsiniz.

Yazihanesi Fiyatlar ¢ok echvendir. Bir defa

deneyiniz.
Kibris Ozel ara¢ | 596 Ailenizle veya arkadaslarinizla
kiralama rahat  bir  gezinti = yapmak
istiyorsaniz 596’ya telefon ediniz
Kibris Terzi Zerafet Terzihanesi- | Tam dikis ve mitkemmel bir sanat
Vasu Hr. Vadiliodi
Kibris Sigara Virginia Ideal- Sigara | Bildiri
Fabrikas Taki Patiki
Singapur Sabun Klenjian Kardesler Alameti Farika
Tirkiye Yag Anadol Yag Bildiri
Tirkiye Sigara M. Seyfi Akdeniz ve | Bildiri
Ogullar
Tirkiye Alkol Tiirk Birasi- M. Seyfi | Viicudu besler Istah ve kuvvet verir
Akdeniz ve Oglu Serinlik ve neg’e verir
Tirkiye Sag Boyasi Chromekto Sa¢ Boyasi- | Bildiri
Aziz Eczanesi
Tirkiye Sigara Tiirkiye Sigararlari- M. | Kibrish Tiirklerde Ideal-

Seyfi Akdeniz ve Oglu Daima Tirkiye sigaralarini tercih
ediniz, misafirlerinize Tirkiye
sigarasi ikram ediniz

Tirkiye Tereyag1 Kirlangig Tereyag- | Bildiri

Galanu Kardegler
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