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Ortaokul égrencilerinin sosyal medya araglarim kullanirken arkadaslart ve ¢evresi ile
iletisim kurmak amacuyla egilim gésterdikleri sozciik ve sozciik gruplarinin tespitini amaglayan
bu arastirma nitel aragtirma yontemlerinden biri olan durum ¢alismast benimsenerek
gergeklestirilmistir. Arastirmamin ¢alisma grubunu bir deviet okulunda 6grenim goren 153
ogrenci olusturmaktadir. Goniilliiliik esasina dayanilarak olusturulan bu ¢alisma grubuna iki
ayri veri toplama aract uygulanmistir. Arastirmadan elde edilen veriler betimsel olarak analiz
edilmis olup gérsellestirilmistir. Arastrmadan elde edilen bulgulardan hareketle katilim
saglayan kiz 6grencilerin genel anlamda arkadashik ve selamlasma baglaminda sozciik ve
sozciik gruplarina egilim gosterdikleri, erkek 6grencilerin arkadaghk ve selamlagmanin disinda
mobil oyun temelli sézciikleri de tercih ettikleri goriilmiistiir. Ayrica hem kiz hem de erkek
ogrencilerin sozciik kisaltmalary ile yabanci dil kaynakl 6geleri de kullanmayr tercih ettikleri
sonucuna ulasilmigtir. Sosyal medya kullanimi noktasinda ise katilimcilarin en fazla
“Instagram” ve “Youtube™ u kullandigi tespit edilmigtir.

Anahtar Kelimeler: Ortaokul 6grencileri, sosyal medya araglari, sozciik, egilim

Analysing Secondary School Students' Vocabulary Tendencies in
the Context of Social Media Use

Abstract

This current research, which aims to identify the words and word groups that secondary
school students tend to use in order to communicate with their friends and surroundings while
using social media tools, was carried out by adopting a case study, which is one of the
qualitative research methods. The study group of the research consists of 153 students studying
in a public school. Two separate data collection tools were applied to this study group, which
was formed on a voluntary basis. The data obtained from the research were analysed
descriptively and visualised. Based on the findings obtained from the research, it was observed
that female students who participated in the study generally tended to use words and word
groups in the context of friendship and greetings, while male students preferred mobile game-
based words in addition to friendship and greetings. In addition, it was concluded that both
female and male students preferred to use abbreviations and foreign language-based elements.
In terms of social media use, it was determined that the participants mostly used "Instagram”
and "Youtube".
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Giris

Iletisim, insanoglunun en ilkel zamanlarindan giiniimiize kadar ihtiya¢ duydugu en
onemli gereksinimlerinden bir tanesidir. Bireyler bu gereksinimi karsilamak adma
zaman zaman siradan zaman zaman sira disi yontemler izledigi gibi &zellikle
teknolojinin gelisimiyle daha akile1 ve pratik yollar izlemeye baglamistir. Teknoloji
ve internet baglaminda yasanan gelismeler bireyler ve toplumlar arasindaki iletisimi
daha hizli héle getirmistir. Kuskusuz bu hizda toplumun ekseriyetinde bulunan akill
cihazlar ve internet erisiminin etkili oldugu ifade edilebilir. Bu baglamda akill
cihazlarin kullanicilarina sundugu sosyal medya araglart iletisim yollarini her daim
acik tutmakla birlikte daha az maliyetli ve hizli kilmaktadir. Cheung & Lee (2010),
kiiresel diizeyde internet erisimindeki hiz ile birlikte her gegen giin islevleri ve
sayilarinin arttigi akilli cihaz uygulama temalarinin giiniimiiz yagaminda yeni bir
diinya olusturdugunu belirtmektedir. Bahsi gecen bu uygulama temalaridan biri de
iletisim, eglence, igerik paylasimi, gorsel olusturma vb. gibi farkli amaglar i¢in
kullanilan sosyal medya araglaridir. Boyd (2007), sosyal medya araglarini, internet ag
saglayicilarini kullanmak suretiyle bireyler, kurumlar ve toplumlar arasinda paylagim
saglamaya olanak saglayan tiim ara¢ ve hizmet saglayicilari olarak tanimlamaktadir.
Unal & Deniz (2020) ’de sosyal medya aglarmi ¢evrimigi ortamlar olarak goriip
bireysel ya da topluluk halinde kiiresel iletigime imkan veren hayatimizin vazgegilmez
bir pargasi haline geldigini ifade etmektedir.

Sosyal medya temali uygulamalar arasinda bulunan dijital medya araglar
bireylere mesajlagsma, goriintii paylasma, kigisel gorlintii olusturma ve diizenleme,
diger bireyler ile iletisim kurma firsatlar1 vermektedir (Ellison vd., 2007). Bu noktada
sayilart her gegen giin artmakta olan bir¢cok sosyal medya aracinin mevcut oldugu
sdylenebilir. Chen & Bryer (2012) gencler ve diger yas gruplarinda yaygin olarak
kullanilan sosyal medya araglarina Facebook, Twitter, LinkedIn ve Myspace’i drnek
olarak gostermektedir. Bu sosyal medya araglarina Youtube, TikTok, Instagram,
Pinterest, Whatsapp, Telegram gibi platformlar da eklenebilir. Olusumlar1 ve
sunduklart imkanlar farklilik gosterdigi gibi sosyal medya aracglarinin kullanim
amaglar1 da farklilik gostermektedir. Bu amaglar sosyal medya araclarinin
biiyiikliigiine ve ulastig1 kitleye gore degisiklik gosterse de genel anlamda aile ve
sosyal ¢evre ile iletisim kurma (Boyd & Ellison, 2007), eglence (Lin vd., 2013) ve
bilgiye erisim (Park & Kim, 2013) oldugu anlasilmaktadir. Israel (2023), sosyal
medya araglarini kullanim amaglar1 dogrultusunda su sekilde siralamistir: sosyal ag
siteleri (Facebook, Twitter, LinkedIn vb.), goriintii tabanli platformlar (Instagram,
Pinterest vb.), video paylasim platformlar: (Youtube, TikTok vb.) ve tartigma
forumlar1 (Reddit, Threads vb.).

Toplum ve birey tizerinde olumlu oldugu kadar olumsuz etkileri olan sosyal
medya; siyaset, i diinyasi, uluslararasi kiiltiir, egitim, kariyer, yenilik ve daha
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fazlasini etkilemektedir (Simplilearn, 2023). Kullanicilar1 bir araya getirebilmekte,
biling diizeyini artirabilmekte ve iletisimi kolaylagtirmakta, bununla birlikte yanlis
bilgilendirmeye, bagimliliga ve mahremiyet kaygilarina da yol agabilmektedir (Allen,
2019). iletisim baglaminda diisiiniildiigiinde de sosyal medyanin hem olumlu hem de
olumsuz yonlerinin oldugu ifade edilebilir. Ulusal ve uluslararasi gelismelerden
haberdar olma, bireyin ¢evresi ile es zamanli iletisim kurmasi, sosyallesme
baglaminda bireylerin yeni arkadasliklar olusturmasi, bilgiye kolay erisim, kiiresel
diizeydeki sorunlara yonelik farkindalik olusturmasi (Simplilearn, 2023), kurumsal
iletisimi hizlandirmas1 (Matier, 2021) vb. gibi durumlarda sosyal medyanin faydali
bir ara¢ oldugu belirtilebilir. Sosyal medya platformlarinin iletisim i¢in sundugu ¢ok
sayida fayda bulunmakla birlikte, 6zel hayat, dogal iletisim yoksunlugu, siber
zorbalik, pratik zekd becerilerindeki gerileme, internet korsanligi, yanlis bilginin
yayilmasi, ekran bagimlilig1 (iSchoolConnect, 2023) gibi baz1 muhtemel sakincalar1
da barindirmaktadir.

Alanyazin incelendiginde ortaokul Ogrencilerinin sosyal medya araglarimi
kullanim durumlari ve bu araglara yonelik tutumlarinin (Alican & Saban, 2013; Tuglu,
2017; Onder, 2018; Oner & Cakir, 2019; Yildiz & Ucum Yigit, 2023), sosyal medya
araglarin1 kullanirken yasadiklari siber zorbalik durumlarinin (Bastiirk-Ak¢a vd.,
2015; Bolat & Korkmaz, 2021; Kabaday1 vd., 2022), ortaokul 6grencilerinin sosyal
medya algilarinin (Uztemur & Ding, 2020), ortaokul égrencilerinin sanal zorba olma
durumlarmin (Taylan vd., 2017), ortaokul &grencilerinin sosyal medya araglarini
kullanma ve dijital vatandaglik diizeylerinin (Durmaz & Agaoglu Tasei, 2021),
ortaokul 6grencilerinin sosyal medya kullanim amaglari ve ebeveyn tutumlarimin
(Hanger & Mige, 2019), ebeveyn goziiyle sosyal medyanin ortaokul dgrencileri
tizerindeki etkisinin (Celik & Aydin, 2019), sosyal aglarin ortaokul &grencilerin
fiziksel aktivite dlzeylerine etkisinin (Karademir, 2017) tespitini amagclayan
aragtirmalara ulasilmistir.

Bu aragtirma, ortaokul 6grencilerinin sosyal medya araglarini kullanirken tercih
ettikleri sdzcuk ve sozciik gruplarinin tespitini amaglamistir. Bu dogrultuda asagidaki
sorulara cevap aranmaya calisilmistir:

1. Ortaokul diizeyinde 6grenim goren kiz ve erkek dgrencilerin tercih ettigi ilk 20
sOzcuk ve szcik grubu hangisidir?

2. Tum smif diizeylerinde en fazla tercih edilen ilk 20 sdzcuk ve sozclk grubu
hangisidir?

3. Ortaokulun 6grencilerinin sosyal medya kullanim durumlari nasildir?

Yontem

Bu boliimde arastirmanin deseni, ¢alisma grubu, veri toplama araglari, analizi ve
aragtirma etik kurul iznine yonelik bilgiler alt bagliklar altinda paylagilmaktadir.
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Arastirma Deseni

Arastirma kapsaminda nitel yontemlerden biri olan durum calismasi benimsenmistir.
Durum calismasi arastirmacinin gergek bir durum, giincel siirlt bir sistem hakkinda
¢oklu bilgi kaynaklar araciligiyla derinlemesine ve farkli bilgi kaynaklari araciligryla
detayli ve derinlemesine bilgi topladig1 bir durum betimlemesi ortaya koydugu bir
yaklasim olarak ifade edilmektedir (Creswell, 2013: 99). Veri toplama siirecinde
bitincil tek durum g¢aligmast deseni kullanilmistir. Arastirmacilar ilgili bu desende
tek bir konu tlizerine yogunlagir ve var olan durumu ortaya ¢ikarmay1 hedeflemektedir
(Kana vd., 2017: 61). Butuncil tek durum deseni, tek bir analiz biriminin (bir birey,
bir kurum, bir okul vb.) incelendigi arastirma desenidir (Ozeng, 2022: 61).

Arastirma Grubu

Arastirmaya, Usak ili merkez ilgede yer alan bir ortaokulda 6grenim géren toplam 153
ortaokul &grencisi katilim saglamistir. Arastirmaya katilim goniilliiliik esasina
dayanmakta olup arastirmaya katilim saglamak istemeyen Ogrencilerden veri
toplanmamustir. Sekil 1°de arastirmaya katilim saglayan 6grencilerin sinif bazindaki
dagilim1 goriilmektedir.
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Sekil 1. Katilimceilarin sinif bazindaki dagilimi

Veri Toplama Araglari ve Sureci

Veri toplama araci olarak iki ayri form kullamlmistir. Tlki sosyal medya araglarini
kullanirken iletisim kurma siirecinde kullanmayi tercih ettikleri sozciik veya sozciik
gruplarint yazdiklart ¢alisma kagidi, ikincisi ise sosyal medya araglarini kullanma
durumlarini ortaya ¢ikarmay: amaglayan kisisel bilgi formudur. Arastirma siirecine
katilm goniilliliik esasina dayanmasi sebebiyle ilk olarak aragtirmaci uygulama
yapacag1 kurumdaki 6grencilere arastirmayi genel hatlari ile ifade etmistir. Ardindan
arastirmaya katilimin zorunlu olmadigi belirtilmis ve goniilli olan O6grenciler
arastirmaya dahil edilmistir. Ortaokul &grencilerinin sdzciik ve sozciikk gruplart
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egilimlerinin tespitini amaglayan c¢alisma kagidi ile sosyal medya kullanim
durumlarmi ortaya ¢ikarmay1 amaglayan kisisel bilgi formu ayn1 anda uygulanmstir.
Her bir uygulama esnasinda aragtirmaci bizzat smifta bulunmus ancak uygulamanin
seyrine herhangi bir miidahalesi olmamustir. Katilimcilara veri araglarini doldurmalari
icin 15 dakika siire verilmis ve ardindan kagitlar toplanmustir.

Verilerin Analizi

Verilerin analizi ii¢ asamada yapilmistir. Ik olarak arastirmaci katilimecilardan
topladig1 calisma kagitlart ve kisisel bilgi formlarini fiziksel olarak incelenmis olup
eksik doldurulan, yirtilan, yipranmis kagitlar degerlendirme disi birakilmistir.
Ardindan arastirmact hem calisma kagitlar1 hem de kisisel bilgi formu igin ayr1 ayr
Excel dosyasi olusturmus ve elde edilen veriler tek tek bilgisayar ortamina
aktarilmigtir. Akabinde aragtirmanin her bir alt problemine ydnelik elde edilen
bulgular tablo ve sekil olarak gorsellestirilmistir. Arastirmaci elde edilen verileri
betimsel olarak analiz etmis olup verilerin frekans ve yiizdelikleri tablo ve sekillere
yansitilmigtir.

Bulgular ve Yorum

Arastirmanin bu boliimiinde, alt problemlere yonelik elde edilen bulgular sirasiyla
paylasilmistir. Her bir alt problem ayri basliklar altinda sunulmustur. Arastirma
stirecinde elde edilen bulgular gorsellestirilmis ve yorumlanmstir.

Birinci Alt Probleme iliskin Bulgular ve Yorumlar

Arastirmanin birinci alt probleminde farkli sinif diizeylerinde 6grenim géren ortaokul
Ogrencilerinin sosyal medya araglarini kullanirken iletisim baglaminda kullanmay1
tercih ettikleri sozciikk ve sozciik gruplarinin tespiti amaglanmistir. Elde edilen
bulgular sekil 2, sekil 3 ve sekil 4 ve sekil 5’te sunulmustur.
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5. Sinif Erkek Ogrenciler
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Sekil 2. 5. Siif 6grencilerinin tercih ettigi ilk 20 s6zciik ve sézciik grubu

Sekil 2°de 5. smif diizeyinde 6grenim goren kiz ve erkek Ogrencilerin sosyal
medya araglari kullanim esnasinda birbirleri ile iletisim kurma durumunda kullanmay1
tercih ettikleri ilk 20 sdzciik ve sdzciik grubu gosterilmektedir. Tlgili sozciik ve sdzciik
gruplart sikliklari ile birlikte verilmistir. Sekilde verilen bulgular incelendiginde,
erkek Ogrenciler arasinda en fazla “Aga be” (f: 14) sozciik grubunun kullanildig:
gorilmektedir. Bu sézciik grubunu “Aga” (f: 13) ile “Kanka” (f: 12) sozciklerin
izlemektedir. ilk 3 siralamaya bakildiginda, arkadaslik baglaminda iletisim temelli
Ogelerin yer aldigi anlasilmaktadir. 5. simif erkek 6grenciler arasinda en fazla tercih
edilen “Aga be” sozciikk grubunun yasanan olumsuz bir durumda {iziintiisiini
muhatabina bildirme anlamina geldigi ifade edilebilir. Kiz 6grencilerin en fazla tercih
ettigi 0geler incelendiginde, “Knk™ (f: 16) ilk sirada yer aldig1 anlasilmaktadir. Bu
sozcligiin ardindan “Ok™ (f: 14) ve “Aga be” (f: 12) &geleri gelmektedir. Kiz
ogrenciler de erkek Ogrencilere benzer sekilde arkadaslik baglaminda sbzciik ve
sozcilk gruplarini tercih etmiglerdir. Ilk sirada yer alan “Knk” sdzciigii “Kanka”
sozciigiiniin kisaltmast olarak kullanildig: anlasilmaktadir. Tkinci sirada yer alan “Ok”
sOzcligii de yabanci dilden dilimize gegen “Okey” sozciligiiniin kisaltmasi olarak
kullanilmaktadir. Tabloda yer alan 6gelere genel anlamda bakildiginda, hem erkek
hem de kiz 6grencilerin yabanci dil kékenli sdzciik kisaltmalarini yaygin olarak
kullandiklart gériilmektedir. Bunun yaninda “Zortlamak”, “Keko”, “Noob”, “Dup” ve
“Amk” gibi argo ve kiifiir igerikli sozciikleri de kullandiklar1 ifade edilebilir. Erkek
ogrenciler “Pro”, “Bot”, “Admin” ve “PUBG vs gel” gibi mobil oyun temellik
sozciikleri kullanmay1 tercih ederken kiz grenciler ise “Asko Kusko”, “Siplemek” ve
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“Asko” gibi karst cinse yonelik arkadaghik iligkileri baglaminda sdzciikleri
kullandiklart anlagilmaktadir.

6. Sinif Kiz Ogrenciler
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Sekil 3. 6. smif 6grencilerinin tercih ettigi ilk 20 sdzciik ve sdzciik grubu

Sekil 3, 6. sinif ortaokul 6grencilerinin sosyal medya araglarint kullanimi esnasinda
iletisim kurmak amaciyla kullandiklar1 sézciik ve sozciik gruplarindan en fazla tercih
edilen ilk 20 6geyi gostermektedir. Kiz 6grencilerin egilimlerine bakildiginda ilk 3
sirada “Knk” (f:15), “Slm” (f: 12) ve “Tm” (f: 11) sdzciiklerinin yer aldig1
goriilmektedir. Listede yer alan diger sozciik ve sozciik gruplari incelendiginde, genel
anlamda iletisim temelli sdzciik ve sozciik gruplar ile argo icerikli 6gelerin varligt
dikkat cekmektedir. Erkek 6grencilerin tercihlerine bakildiginda ise ilk sirada “Bot”
(f: 16) sozciigiiniin oldugu anlagilmaktadir. Bu sozciigii sirastyla “Aga” (f: 15) ve
“SIm” (f: 15) sozciikleri takip etmektedir. En fazla tercih edilen “Bot” s6zciigiiniin
ogrenciler arasinda mobil oyunda yetenegi olmayan, kotii oyuncu olarak kullanildigt
ifade edilebilir. Ayrica listede yer alan “PUBG gel”, “Vs gel” ve “Pes vs gel” sdzciik
gruplarinin da mobil oyun temelli sozciikler oldugu soylenebilir. Listeye genel
anlamda bakildiginda, kiz 6grencilerde oldugu gibi erkek Ogrencilerin de sozciik
kisaltmalarin1 ve argo icerikli sozciikk ve sozciik gruplar siklikla kullandig:
anlasilmaktadir.
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7. Sinif Kiz Ogrenciler
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Sekil 4. 7. sinif 6grencilerinin tercih ettigi ilk 20 sozciik ve sozciik

Sekil 4’te, sosyal medya kullanimi baglaminda 7. Simif 6grencilerinin en fazla
egilim gosterdikleri ilk 20 sdzciikk ve sdzciik grubu sunulmaktadir. Bulgular
incelendiginde, kiz 6grencilerin en fazla “Knk” (f: 15) sozciigiinii kullandiklart
goriilmektedir. Bu sozciigii sirasiyla “Bb” (f: 10) ve “Ok” (f: 9) sozciikleri
izlemektedir. Tercih edilen ilk 3 sdzciige bakildiginda, ilgili 6gelerin selamlagma-
arkadashk temelli sozciikler oldugu anlasilmaktadir. Erkek 6grencilerin en fazla
egilim gosterikleri s6zciik ve sdzciik gruplart irdelendiginde, ilk sirada “Aga” (f: 14),
ikinci sirada “Bot” (f: 12), Uglincii sirada ise “Aga be” (f: 11) 6gelerinin geldigi
gorilmektedir. Bu tercihlerden iki tanesinin (Aga ve Aga be) arkadaslik temelli
sozciikler olurken bir tanesinin (Bot) ise mobil oyun temelli soézcikk oldugu
anlagilmaktadir. Hem kiz hem de erkek &grencilerin belirttigi sozciik ve sozciik
gruplarina biitiinciil olarak bakildiginda, sozciikk kisaltmalari, arkadaslik temelli
iletisim s6zctiklerini ve argo igerikli ifadeleri kullandiklar1 goriilmektedir.
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8. Sinif Kiz Ogrenciler
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8. Sinif Erkek Ogrenciler
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Sekil 5. 8. simif 6grencilerinin tercih ettigi ilk 20 s6zciik ve sézciik grubu

Sekil 5’te goriildigii tizere 8. sinif Ogrencilerinin sosyal medya araglarini
kullanirken iletisim kurmak amaciyla tercih ettikleri ilk 20 sdzciik ve sézciik grubu
yer almaktadir. Kiz 6grencilerin egilimlerine bakildiginda, en fazla tercih edilen ilk 3
sozcigin “Knk” (f: 17), “Slm” (f: 15) ve “Tm” (f: 12) oldugu anlasilmaktadir. Erkek
ogrencilerin en fazla kullanmay1 tercih ettigi ilk 3 sozciik ve sdzciik grubu ise “Aga
be” (f: 16), “Aga” (f: 13) ve “Bot” (f: 11) olmustur. Kiz 6grencilerin sdzciik egilimleri
genel anlamda incelendiginde, gogunlukla s6zciik kisaltmalarini, argo igerikli sdzciik
ve sOzclk gruplarmi ve bunun yaninda yabanci dil kaynakli bir ciimleyi de
kullandiklart goriilmektedir. Erkek &grencilerin sozciik ve sozciik grubu tercihleri
irdelendiginde, kiz &grencilerde oldugu gibi sdzciik kisaltmalarini kullandiklar
anlagilmaktadir. Ayrica arkadaslik iliskileri, mobil oyun, yabanci dil kaynakli 6geleri
de kullanmay tercih ettikleri tespit edilmistir.

ikinci Alt Probleme iliskin Bulgular ve Yorumlar

Arastirmanin ikinci alt probleminde arastirmaya katilim saglayan tiim 6grencilerin en
fazla tercih ettigi ilk 20 s6zciik ve sézciik grubunun tespiti amaglanmigtir. Elde edilen
bulgular sekil 6’da gosterilmistir.
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Tiim Sinif Diizeyleri
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Sekil 6. Arastirmaya katilim saglayan tliim dgrencilerinin tercih ettigi ilk 20 sézciik
ve sozciik grubu

Sekil 6, arastirmaya katilim saglayan 153 6grencinin sosyal medya kullanirken
iletisim kurmak amaciyla egilim gdsterdigi sdzciik ve sozciik gruplarini sikliklari ile
birlikte gostermektedir. Listenin ilk 3 sirasinda “Slm” (f: 78), “Aga be” (f: 77) ve
“Knk” (f: 73) sdzciik ve sozciik grubunun yer aldig1 goriilmektedir. ilgili gelerin
anlamsal igerigine bakildiginda, selamlagsma ve arkadashik baglaminda sozciikler
oldugu anlasilmaktadir. Listenin geneli incelendiginde ise sozciik kisaltmalari, argo
ifadeler ve mobil oyun icerikli 6gelerin varlig1 géze carpmaktadir. Katilimcilarin yas
aralig1 disiiniildiigiinde hizli iletisim platformlar1 olan sosyal medya araglarimi
kullanirken kendilerini ifade etme ve iletisim boyutunda sozciik kisaltmalarini tercih
etmeleri dogal bir sonug olarak goriilebilir. Genel anlamda eglence, bazi durumlarda
da iletisim baglaminda kullanilan mobil oyun kaynakli jargon ifadelerin belirtilmesi
de beklenen bir sonuc olarak kabul edilebilir.

Uciincii Alt Probleme iliskin Bulgular ve Yorumlar

Arastirmanin arastirmaya katilim saglayan ortaokul 6grencilerinin sosyal medya
kullanim durumlarinin tespiti amaglanmistir. Bu dogrultuda katilimeilara birtakim
sorular yoneltilmigtir. Elde edilen bulgular sekil 7, sekil 8, sekil 9 ve sekil 10°da
gosterilmistir.
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H Evet @ Hayir

Sekil 7. Katilimcilarin sosyal medya hesabi sahibi olma durumlari

Sekil 7’de, ortaokul dgrencilerinin sosyal medya kullanim durumlarimi tespit
etmek amaciyla katilimcilara uygulanan kisisel bilgi formunda yer alan “Kendinize
ait sosyal medya hesab1 var m1?” sorusundan elde edilen bulgular sunulmaktadir. Elde
edilen bulgulara gore katilimeilarin %75°1 (f: 115) kendilerine ait sosyal medya
hesabinin oldugunu belirtirken %25°1 (f: 38) herhangi bir sosyal medya hesabinin
olmadigim ifade ettigi anlagilmaktadir. Katilimcilarin biiyiik ¢ogunlugunun sosyal
medya hesabina sahip olmast, iletigsim ve bilgi aktarimi1 noktasinda, kiiresel baglamda
beklenen bir sonu¢ olarak ifade edilebilir.

o -1-2 34 56 M 7 ve Gzeri

Sekil 8. Katilimcilarin sahip olduklar sosyal medya hesabi sayis1 dagilimi
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Sekil 8’de katilimecilarin sahip olduklar1 sosyal medya araglarinin sayist
gosterilmektedir. ilgili bulgular Sekil 7°de yer alan bulgular ile iliskilendirilebilir.
Sekil 7°de katilimcilarin biiytik cogunlugu sosyal medya hesabinin oldugunu belirtmis
olup Sekil 8’de ise sahip olunan sosyal medya araclariin sayist yiizde ve frekans
olarak sunulmustur. Sekilde paylasilan bulgulara gore katilimeilarin %40°1 (f: 61) 1
veya 2 adet sosyal medya hesabinin oldugunu belirttigi anlasilmaktadir. 3 veya 4
sosyal medya platformu iiyeligim var diyenlerin oran1t %13 (f: 20), 5 veya 6 sosyal
medya araci hesabi oldugunu ifade edenlerin oram1 %19 (f: 29), 7 ve Uzeri sosyal
medya araglarinda hesab1 oldugunu belirtenlerin orani ise %4’ diir (f: 6).

M 1saattenaz W1-3saat w4-5saat @6 ve lizerisaat

Sekil 9. Katilimcilarin sosyal medya araglarinda gegirdikleri stire dagilimi

Sekil 9, katilimcilarin sosyal medya araclarinda giinliik ne kadar siire gegirdigini
gostermektedir. Elde edilen bulgulara gore katilimeilarin %19°u (f: 29) giinde 1
saatten az bir siire sosyal medya araglarina zaman ayirdigini belirttigi anlasilmaktadir.
1-3 saat arasinda bir siire sosyal medya araglarimi kullanirim diyenlerin oran1 %54 (f:
83) olarak tespit edilmistir. 4-5 saat arasinda bir zaman dilimini sosyal medya
kullanimina ayirdigini belirtenlerin orant %17 (f: 26) iken 6 ve iizeri saat sosyal
medya araglarinda zaman harcayanlarin orant ise %10 (f: 15) oldugu goriilmiistiir. Bu
oranlarin giinliik olarak belirtilmesi ve katilimcilarin yarisindan fazlasinin siire olarak
azimsanmayacak bir zaman dilimini sosyal medyaya ayirmasi dikkat c¢ekici bir bulgu
olarak goriilebilir. Ayrica MEB biinyesindeki okullarda cep telefonu kullaniminin da
yasak oldugu (MEB, 2023) ve dgrencilerin cep telefonlarini bu sebeple okul disindaki
zamanlarda kullandig1 varsayimindan hareketle bu siirelerin ¢ok fazla oldugu ifade
edilebilir.
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W Instagram W Youtube wiTiktok ®Whatsapp W Pinterest W Facebook wiTwitter

Sekil 10. Katilimcilarin kullanmayi en ¢ok tercih ettikleri sosyal medya araci
dagilim

Sekil 10, sosyal medya araglarimin katilimeilar tarafindan hangi oranda
kullanildigint  gostermektedir. Sekil incelendiginde 7 farkli sosyal medya
platformunun katilimcilar tarafindan belirtildigi goriilmektedir. ilgili platformlarin
oransal dagilimina bakildiginda, %33 (f: 50) oran ile “Instagram” ve “Youtube” en
fazla tercih edilen sosyal medya araglari oldugu anlasilmaktadir. Bu sosyal medya
araglarini %22 (f: 34) orani ile “Tiktok”, %8 (f: 13) orani ile “Whatsapp”, %2 (f: 3)
orant ile “Pinterest”, %1 (f: 2) orani ile “Facebook” ve “Twitter” (f: 1) izlemektedir.

Tartisma, Sonuc ve Oneriler

Bu aragtirma kapsaminda ortaokulda 6grenim gdren &grencilerinin sosyal medya
kullanim durumlar ile bu platformlart kullanirken kendi aralarinda ve gevreleri ile
iletisim kurmak amaciyla hangi sozciik ve sdzcilik gruplari egilimlerini tespit etmek
amaglanmistir. Bu dogrultuda elde edilen bulgulardan hareketle kiz 6grencilerin genel
anlamda arkadaslik ve iletisim temelli sozcik ve sozciik gruplarina yonelik
egilimlerinin oldugu sonucuna ulasilmistir. Erkek Ogrenciler ise kiz 6grencilere
benzer sekilde arkadaslik arasi iliskileri ifade eden 6geleri kullanmayt tercih ettikleri
goriilmiistiir. Erkek 6grenciler kiz 6grencilerden farkli olarak mobil oyun kaynakli
sozciik ve sozciik gruplarimi da siklikla kullandiklari anlasilmistir. Kana vd. (2017)
yaptiklar1 arastirmalarinda benzer sonuca ulagmistir. Aragtirmacilar lise 6grencilerine
yonelik yaptiklar1 ¢alismalarinda katilimcilarin sosyal medyada birtakim sozctikleri
internette oynadiklar1 oyunlardan dgrendiklerini belirttigi ifade etmektedirler. Ayrica
hem kiz hem de erkek Ogrenciler sozciik kisaltmalarini kullanmay1 yaygin olarak
tercih ettikleri tespit edilmistir. Yabanci dil kaynakli 6geler ile argo ve kiifiir igerikli
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sozciik ve sozciik gruplarina da hem kiz hem de erkek ogrenciler tarafindan egilim
gosterildigi sonucuna ulasilmigtir. Kana vd. (2017) ortaya koydugu arastirmada
katilimcilarin Ingilizce kokenli kelimeleri birtakim Tiirkge ekler eklemek suretiyle
kullandiklarini belirtmistir.

Katilimcilarin sosyal medya kullanim durumlarina yonelik su sonuglar elde
edilmistir: Aragtirmaya katilim saglayan 6grencilerin biiyiik bir ¢ogunlugu (%75
oraninda) sosyal medya hesabina sahip oldugunu belirtmistir. Sosyal medya hesabim
yok diyenlerin orant %25 olarak tespit edilmistir. Yine katilimcilarin 6nemli bir orant
birden fazla sosyal medya hesabina sahip oldugunu ifade etmistir. %40 oraninda
katilimer 1 veya 2 adet sosyal medya hesabinin var oldugu belirtirken 3 ve daha fazla
sosyal medya hesabina sahip oldugunu ifade edenlerin orani toplamda %35 oldugu
gOrilmistiir.

Katilimeilarin yarisindan fazlast (%54) giinliik 1 ile 3 saat arasinda bir zamamn
sosyal medya kullanimina ayirdigini ifade etmistir. Elde edilen sonucu destekler
nitelikte bir sonuca Tutgun (2019) arastirmasinda ulagmistir. Aragtirmact
calismasinda giinliik 1 ile 3 saatlik bir siire zarfinda sosyal medya araglarini
kullananlarm oranint %41.9 olarak bulmustur. 4 ve iizerinde bir saati sosyal medyaya
harcadigimi ifade edenlerin orani %27 olarak tespit edilmistir. Katilimcilar arasinda
en fazla Instagram ve Youtube platformlarinin tercih edildigi sonucuna ulasiimistir.
Her iki platformun tercih oran1 %33 oldugu anlasilmistir. En az tercih edilen sosyal
medya platformlari ise %1 tercih orani ile “Facebook” ve “Twitter” olmustur. Benzer
bir sonucu Tutgun-Unal (2019), ortaokul 6grencileri arasinda yaptig1 arastirmasinda
elde etmistir.

Katilimcilarin sosyal medya aract olarak en fazla “Youtube” ve “Instagram”
kullandiklarin1 tespit etmigtir. Tuglu (2017), yaptigi arastirmasinda Facebook
platformu baglaminda farkli bir sonug elde etmistir. Ortaokul 6grencileri ile yaptig
arastirmasinda en fazla tercih edilen sosyal medya aracimin “Facebook™ oldugu
sonucuna ulasmustir. ilgili arastirmada ikinci sirada “Youtube” gelirken iigiincii sirada
ise “Instagram” sonucuna ulasilmistir. Yine Kana vd. (2017) yaptiklar1 arastirmada
lise 6grencilerinin en fazla “Facebook” sosyal medya platformunu kullanmay: tercih
ettikleri sonucuna ulasmustir.

Elde edilen sonug¢lardan hareketle su 6nerilerde bulunulabilir:

1. Ilkogretim kurumlarinda okutulan “Medya Okuryazarlig1” dersinin kapsami ve
islevi genisletilerek segmeli derslerden ¢ikartilarak (Sadece 7. ve 8. siniflarda segmeli
olarak haftada 1 ders saati olarak okutulmasi) zorunlu olarak tiim dgrencilerin yararina
sunulmasi gerektigi diigiiniilmektedir.

2. 1lgili bu derse girecek olan 6gretmenlerin de medya ve iletisim noktasinda bilgi
birikimi baglaminda yetkin olmas1 gerektigi diisiiniilmektedir.

3. Sosyal medya platformlarinda etkili ve dogru iletisimin nasil olmasi gerektigi tiim
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ogretim kademelerinde uygulama ve etkinlikler ile &grencilere kazandirilmasi
gerektigi diislinlilmektedir.

4. Sosyal medya kullanimmin zararlar1 hakkinda aile-6grenci-okul isbirliginde
seminerler ve toplantilar diizenlenmeli ve ilgili paydaslar bilgilendirilmeli.

5. Resit olmayan bireylerin sosyal medya kullanimlar: aileler tarafindan yakindan
takip edilmeli ve bu baglamda gerekli teknik donanim destegi uzmanlar tarafindan
ailelere verilmeli.

6. Dil bayragimiz olan Tiirk¢enin dogru kullanimi noktasinda dgrenciler ve aileler
tesvik edilmeli.

7. Okullardaki makro boyutta tiim oOgretmenlerin mikro diizeyde ise Tiirkge
ogretmenleri Tiirk¢enin giizelliklerini ve zenginliklerini 6grencilere yansitmali ve
Tiirkgeyi sade bir sekilde kullanma noktasinda gerekli 6nlemleri almali. Ayrica sosyal
medya araglarinin hizli iletigimi saglamak suretiyle giinlilk yagami kolaylastiran birer
ara¢ oldugu unutulmamali ve hayat standartlarimizi olumsuz etkileyecek diizeyde
kullanimina dikkat edilmeli.
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Extended Abstract

Communication is one of the most important needs of human beings from the most
primitive times to the present day. In order to meet this need, individuals have started
to follow more rational and practical ways, especially with the development of
technology, as well as following ordinary and extraordinary methods from time to
time. Developments in the context of technology and the internet have made
communication between individuals and societies faster. Undoubtedly, it can be stated
that smart devices and internet access in the majority of the society are effective in
this speed. In this context, the social media tools offered by smart devices to their
users keep the ways of communication open at all times and make them less costly
and faster. Cheung and Lee (2010), state that smart device application themes, whose
functions and numbers increase day by day with the speed of internet access at the
global level, create a new world in today's life. One of these application themes is
social media tools that are used for different purposes such as communication,
entertainment, content sharing, visual creation, etc. Boyd (2007), states that social
media tools are used for different purposes.
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Digital media tools, which are among the social media-themed applications, give
individuals the opportunity to message, share images, create and edit personal images,
and communicate with other individuals (Ellisonet al., 2007). At this point, it can be
said that there are many social media tools whose number is increasing day by day.
Platforms such as Youtube, TikTok, Instagram, Pinterest, Pinterest, Whatsapp,
Telegram can also be added to these social media tools. As their formation and the
opportunities they offer differ, the purposes of using social media tools also differ.
Although these purposes vary according to the size of the social media tools and the
audience they reach, it is generally understood that they are communicating with
family and social environment (Boyd & Ellison, 2007), entertainment (Lin et al.,
2013) and access to information (Park & Kim, 2013). Israel (2023) listed social media
tools in line with their intended use as follows: social networking sites (Facebook,
Twitter, LinkedlIn, etc.), image-based platforms (Instagram, Pinterest, etc.), video
sharing platforms (Youtube, TikTok, etc.) and discussion forums (Reddit, Threads,
etc.).

This study aimed to determine the words and phrases preferred by secondary
school students when using social media tools and the following questions were tried
to be answered:

Which are the top 20 words and phrases preferred by boys and girls studying at
secondary school level?

Which are the top 20 most preferred words and phrases at all grade levels?
What is the social media usage status of secondary school students?

Within the scope of the research, a case study, which is one of the qualitative
methods, was adopted. In the data collection process, a holistic single case study
design was used. In this design, researchers focus on a single subject and aim to reveal
the existing situation (Kana, Yagmur & Elkiran, 2017: 61). The holistic single case
design is a research design in which a single unit of analysis (an individual, an
institution, a school, etc.) is examined (Ozeng, 2022: 61).

The ‘Research Results” section is where the authors report the findings of their
study based upon the methodology [or methodologies] applied to gather information.
This section should state the findings of the research arranged in a logical sequence
without bias or interpretation. (Thomas M Annesley, 2010; Bavdekar & Chandak,
2015; Hopkins, 1999; Rudestam & Newton, 2015)

In this research, it was aimed to determine the social media usage status of
secondary school students and their tendencies towards words and phrases in order to
communicate among themselves and with their environment while using these
platforms. Based on the findings obtained in this direction, it was concluded that
female students generally have a tendency towards words and phrases based on
friendship and communication. Similar to girls, boys preferred to use items that
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express relationships between friends. Unlike girls, boys also frequently used words
and phrases based on mobile games.

The following results were obtained regarding the participants' social media usage
status: The majority of the students who participated in the research (75%) stated that
they have a social media account. The rate of those who said they did not have a social
media account was determined as 25%. Again, a significant proportion of the
participants stated that they had more than one social media account. 40% of the
participants stated that they had 1 or 2 social media accounts, while the rate of those
who stated that they had 3 or more social media accounts was 35% in total.

More than half of the participants (54%) stated that they spend between 1 and 3
hours a day on social media use. Tutgun (2019), reached a result that supports the
result obtained in his research. In his study, the researcher found that the rate of those
who use social media tools within a daily period of 1 to 3 hours was 41.9%. The rate
of those who stated that they spend 4 or more hours on social media was found to be
27%. It was concluded that Instagram and Youtube platforms were most preferred
among the participants. The preference rate of both platforms was found to be 33%.
The least preferred social media platforms were "Facebook™ and "Twitter" with a
preference rate of 1%. Tutgun (2019), obtained a similar result in his research among
secondary school students. He found that the participants mostly used "Youtube™ and
"Instagram" as social media tools. Tuglu (2017), obtained a different result in the
context of Facebook platform in his research. In his research with secondary school
students, he concluded that the most preferred social media tool is "Facebook™. In the
related study, "Youtube" ranked second and "Instagram™ ranked third. Again, Kana et
al. (2017) concluded that high school students prefer to use "Facebook™ social media
platform the most.
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