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Oz. Bu calisma ile hayat bilgisi dersi kapsaminda tiiketim kiltiirii ve reklam konusu Uzerine bir
degerlendirme yapilmasi amaclanmistir. Calismanin veri kaynaklari 2023 Hayat Bilgisi dersi 6gretim
programi ile hayat bilgisi ders kitaplaridir. Calismada analitik arastirma deseni benimsenmistir. Bu
baglamda konu her iki arastirmaci tarafindan incelenmis ve veriler betimsel analizle yorumlanmistir.
Calisma sonunda kazanimlarin daha ¢ok istek, ihtiyag, kaynaklarin verimli kullanimi, bilingli tiiketim,
tasarruf etrafinda sekillendigi, tiiketim-reklam iliskisi, tiketim kaltlrl ve toplumu gibi kavramlara
deginilmedigi gorilmuistir. Bununla birlikte ders kitaplarinin da kazanimlara baglh olarak sekillendigi
tespit edilmistir. Reklam konusuna 3. sinif ders kitabinda ¢ok az deginildigi diger sinif dliizeylerinde ise
hi¢ deginilmedigi goriilmustlir. Ayrica tiketim kiltlri ve toplumu gibi konular hicbir sinif diizeyinde
ders kitaplarinda yer almamistir. Calisma sonunda tiiketim konusunun artik diger yonleri ile birlikte
reklamcilik hususuna da deginilerek tliketim toplumu, tiketim kuiltirli gibi konularin gerek
programda gerekse hayat bilgisi ders kitaplarinda verilebilecegi distnilmektedir. Bunun i¢in konu ile
ilgili uzman ve sinif 6gretmenlerinin goruslerinin alindigi akademik ¢alismalar yapilmasi 6nerilebilir.
Konu reklam okuryazarligi, finansal okuryazarlik gibi okuryazarlklar ve tasarruf gibi degerler
Uzerinden de incelenebilir.

Anahtar Kelimeler: Hayat bilgisi, Tliketim, Reklam, Kiltir, Finansal Okuryazarlik.

Abstract. This study aims to make an evaluation on consumption through the subject of consumption
culture and advertising within the scope of life science course. The data sources of the study are the
2023 Life studies curriculum and life studies textbooks. Analytical research design was adopted in the
study. In this context, the subject was examined by both researchers and the data were interpreted
through descriptive analysis. At the end of the study, it was observed that the learning outcomes
were mostly shaped around wants, needs, efficient use of resources, conscious consumption, saving,
and that concepts such as consumption-advertising relationship, consumption culture and society
were not mentioned. In addition, it was determined that the textbooks were also shaped according
to the learning outcomes. It was seen that the subject of advertisement was mentioned very little in
the 3rd grade textbook and not at all in other grade levels. In addition, topics such as consumption
culture and society were not included in textbooks at any grade level. At the end of the study, it is
thought that topics such as consumption society and consumption culture can be given in both the
program and life science textbooks by mentioning the issue of advertising along with other aspects of
consumption. For this purpose, it may be recommended to conduct academic studies in which the
opinions of experts and classroom teachers on the subject are taken. The subject can also be
examined through literacies such as advertising literacy, financial literacy and values such as saving.
Keywords: Life science, Consumption, Advertising, Culture, Financial Literacy.
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Extended Abstract

Introduction. Consumption is a concept that has important effects on the change and shaping of
social relations and emerged with humanity. Although it is common to think that the individual has
unique needs in social life, the motive that leads individuals to consume is not independent of social
relations (Alp & Bayhan, 2023, p.80). This study aims to first examine how consumption is handled in
the 2023 Life Science Curriculum (LSC) and textbooks, and then to evaluate consumption in terms of
cultural and advertising dimensions. Because in a world surrounded by objects of consumption,
individuals are constantly encouraged to consume in various ways and in this world, the child with
his/her consumer identity is one of the most important elements of the consumption market. Life
science course is one of the most important courses in the first three grades of basic education in
preparing students for life and providing them with life skills. In this respect, the subject of
consumption has been tried to be analyzed from a different perspective within the scope of life
studies course. The culture of consumption brings up a society in which people constantly want what
they want, reach what they want, and as soon as they reach it, they are equipped with a new desire,
and new desires give them power. This culture encourages people to consume, and where this does
not happen, at least aims to encourage it.
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Method. Analytical research design was used in this study in which an evaluation was made on
consumption and advertising based on LSC and textbooks. While it can include qualitative and
guantitative research features, the analytical research design has a systematic in which conceptual
historical, legal and analyses are carried out on documents (McMillan, 2004). The first data source of
the study is the 2023 LSC. The other data source within the scope of the research is the textbooks.
Within the scope of the study, 17 learning outcomes and 1st, 2nd, and 3rd grade textbooks were
analyzed by both researchers. Descriptive analysis was used to analyze the data obtained in this
context. The concepts of validity and reliability in qualitative research are expressed in terms of
credibility, transferability, consistency and confirmability (Yildirim & Simsek, 2006). For the credibility
of the study, examples from the learning outcomes and books were presented in the findings
section.

Results. Within the scope of the study, the achievements that can be handled on the basis of
consumption within the framework of LSC are three in the 1st grade, seven in the 2nd grade and
seven in the 3rd grade, totaling seventeen. When these achievement statements were examined, it
was seen that the achievements were mostly shaped around "efficient use of resources, desire,
need, saving, conscious consumption". However, it was determined that concepts such as
consumption-advertising relationship, consumption society and consumption culture were not
mentioned. When the textbooks were examined, it was found that the subject of consumption was
covered on the basis of concepts such as desire, need, saving, efficient use of resources, etc., as in
the curriculum, depending on the achievements. For example, in a study conducted with fourth and
fifth grade social studies textbooks on conscious consumerism, "advertisement" was not among the
most frequently used concepts related to conscious consumerism. This issue was simply mentioned
in the textbooks as one of the characteristics of a conscious consumer as not being influenced by
advertisements. It is also obvious that the consumption behaviors of individuals in social life do not
emerge independently of social relations. However, it was not seen that this situation was addressed
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in any way in the textbooks. Here, it is thought that social transformation with consumption can be
addressed in a level-appropriate way.

Discussion and Conclusion. When the achievement statements were examined, it was seen that the
achievements were mostly shaped around "efficient use of resources, desire, need, saving, conscious
consumption". However, it was determined that concepts such as consumption-advertising
relationship, consumption society and consumption culture were not mentioned. When the
textbooks were examined, it was determined that the subject of consumption was covered on the
basis of concepts such as desire, need, saving, efficient use of resources, etc., as in the curriculum,
depending on the achievements. A study on children and consumption revealed that children have
an awareness of the purpose of advertisements (Bal & Onay, 2020). In this study conducted with
children between the ages of 8-12, children stated that advertisements are made for purposes such
as promoting products, selling products, and attracting attention to sell products. In another study
conducted with children between the ages of 8-12, Kirsh (2010) concluded that children tend to buy
advertised products. This issue was simply mentioned in the textbooks as one of the characteristics
of a conscious consumer as not being influenced by advertisements (Dere & Aktash, 2019). Today,
children are directly or indirectly exposed to concepts such as attracting attention, fashion, style and
ostentation at a very early age. Marketers turn every situation into an opportunity to market their
products. Therefore, advertising, consumption-advertising, consumer society, consumer culture
should be included in the curricula and textbooks, and skills such as advertising literacy should be put
on the agenda. It is now important to create awareness on the ethics of television commercials on
consumption and consumer behavior and the factors that push the consumer to purchase behavior
by going beyond conscious consumer behavior; looking at the expiration date of products, whether it
is a need or a want, etc. At the conclusion of the study, based on the above-mentioned situations, it
is thought that topics such as consumption society and consumption culture can be given in both LSC
and life science textbooks by addressing the issue of advertising along with other aspects of
consumption. For this purpose, it may be recommended to conduct academic studies in which the
opinions of experts and classroom teachers are taken.

Ari, S. ve Ari, M. (2024). Hayat bilgisi dersi kapsaminda tiiketim, tiiketim kiltiiri ve reklam tzerine bir
degerlendirme. Bati Anadolu Egitim Bilimleri Dergisi, 15 (2), 1590-1605.
DOI. 10.51460/baebd.1504190



DOKUZ EYLUL UNIVERSITESI
EGITIiM BIiLIMLERI ENSTITUSU

o < S S
Bati Anadolu Egitim Bilimleri Dergisi, (2024), 15 (2), 1590-1605. &G Z_ & ® /bg
Western Anatolia Journal of Educational Sciences, (2024), 15 (2), 1590-1605. sl 2 é ‘,j
Arastirma Makalesi / Research Paper ey /%_ o0z o
DEV
Giris

Gunlik yasamda siklikla kullanilan tiiketim kelimesi Tiirkge S6zliik’te “tiiketmek isi”, “Uretilen
veya yapilan seylerin kullanilip harcanmasi; yogaltim, istihlak, Gretim karsit’” olarak ge¢cmektedir
(TDK, 2023). Basit ifadesi ile bir seyleri kullanip bitirmek, yok etmek anlamina gelen tiiketim; biyolojik,
fizyolojik, sosyal ve kiiltirel agilardan birgcok ihtiyaci bulunan insanin bu ihtiyacini gidermesi igin
harcadigi, harcamayi goze aldigi maddi manevi degerlerini seferber etmesi olarak da agiklanmaktadir
(Torlak, 2000, s.17). ihtiya¢ denilince dénemli bir teori olan Maslow’un ihtiyaglar hiyerarsisine
deginmekte yarar vardir. Bu teoriye goére temelde fizyolojik (nefes alma, yeme-igme vb.), glivenlik
(beden, is, milkiyet glivenligi vb.), sevgi-ait olma (arkadaslik, aile vb.), sayginhk (6z saygi, basari saygi
duyulmak vb.) ve kendini gerceklestirme (erdemli, 6n yargisiz olma, hakikati kabullenme vb.) olmak
Uzere bes ihtiyag bulunmaktadir (Maslow, 1943). Ancak zaman igerisinde bir donlsim soz
konusudur. Bayir (2019, s.12), glinlimUzdeki insan tipolojisinde insanlarin bu ihtiyaglarinin giderilmesi
ile tatmin olmadigini, dogrudan kendini gerceklestirme hedefine yonelen insanin tiiketim bigiminin
de buna gore sekil aldigini ifade etmektedir. Tiketim toplumsal iliskilerin degisiminde ve
sekillenmesinde 6nemli etkileri olan ve insanlik ile ortaya ¢ikan bir kavramdir. Toplumsal yasamda her
ne kadar bireyin kendisine has ihtiyaglarinin oldugu duslincesi yayginsa da bireyleri tiiketmeye
yonelten gidinin toplumsal iliskilerden bagimsiz olmasi s6z konusu degildir (Alp ve Bayhan, 2023,
s.80). Tuketici kelimesi ise ilk olarak “Mal ve hizmetlerden yararlanan, satin alip kullanan, tiketen
kimse; mustehlik, Gretici karsiti” gecerken ikinci olarak “bitiren, mahveden” seklinde gecmektedir
(TDK, 2023). Ancak 1980’li yillardan itibaren kiresellesmenin ve endustriyel kapitalizmin daha yogun
hissedilmesi ile birlikte tiiketim olgusu da “bitirmek” ve “yok etmek” anlamlarindan siyrilarak kalttrle
daha cok iliskilendirilen bir kavram olmustur (Aydin vd., 2015, s.25). Ferman (1993), insanlarin din,
irk, renk vb. unsurlar disinda tasidiklari evrensel kimligin, paylasilan ortak yazginin tiiketici olmalari
oldugunu ifade etmektedir. Tium bu ifadelerden yola cikilarak bu calisma ile 6ncelikle Hayat bilgisi
dersi 6gretim programi (HBDOP) ve kitaplarinda tiiketimin nasil islendiginin incelenmesi, ardindan
tiketimin kaltirel ve reklamcilik boyutlari ile degerlendirilmesi amacglanmistir. Cinkl tiketim
nesneleri ile cevrili bir diinyada bireyler cesitli yollarla stirekli tiiketime 6zendirilmektedir ve bu
diinyada tlketici kimligi ile cocuk, tiiketim pazarinin en 6nemli 6gelerinden biridir. Hayat bilgisi dersi,
temel egitimin ilk G¢ sinifinda yer alan, Ogrencileri hayata hazirlamada ve yasam becerileri
kazandirmada en onemli derslerden birisidir. Bu bakimdan tiketim konusu hayat bilgisi dersi
kapsaminda farklh bir bakisla incelenmeye ¢alisiimistir.
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Tliketim kiiltiirii ve reklam

Tiketim kavrami ister tarim agirhkli toplumlarda ister gelismis kapitalist toplumlarda olsun,
ekonomik etkenlerle birlikte sembol ve gostergelerin de icinde oldugu sosyal bir siire¢ olarak ele
alinmaktadir. Bunun yani sira tiketim arzulara dayanan ve bu arzularin gittikce arttigi bir bir olguya
domismistiir (Bocock, 2009, s.13). Tiuketim zamanla ihtiyaglarin giderilmesinden uzaklasarak
toplumsal iliskileri belirleyen bir 6zellik haline gelmis ve bunun sonucunda da bir tiketim kultiirt
olusmaya baslamistir. Belk (1998, s.105) bu kiiltird, ¢ogu tliketicinin yararina olmayan konum elde
etme, kiskangliga itme, yenilik arayisi gibi amaglar igin Griin ve hizmetlerin tutkuyla arzulandigi,
pesine dusllen, elde edilen ve teshir edilen kiltir olarak ifade etmektedir. Featherstone’ a (2013,
s.152) gore tiketim kaltlrld terimini kullanmak demek, Grinler dinyasinin toplumun anlasiimasinda
Ari, S. ve Ari, M. (2024). Hayat bilgisi dersi kapsaminda tiiketim, tiiketim kiltiiri ve reklam tzerine bir
degerlendirme. Bati Anadolu Egitim Bilimleri Dergisi, 15 (2), 1590-1605.
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bir merkez konumunda oldugunu fark etmek demektir. Bu farkinda olusun ilki iktisadin kiltirel
boyutu; maddi Urinlerin yalnizca fayda olmadigi, ayni zamanda bir iletisim araci olarak kullanildig
boyuttur. ikinci olarak kiltiirel Griinlerin iktisadi boyutu, yasam tarzlari, kiltiirel Griinler ve
malzemeler arasindaki iliskileri géz ©6niinde bulundururken, piyasa dinamiklerine, arz ve talep
dengesine, sermaye birikimine, rekabet kosullarina ve tekellesme gibi faktérlere odaklanir. Dolayisi
ile tliketim kultGrQd insanlarin sirekli istedigi, istedigi seye ulastigl, ulastigi anda yeni bir istekle
donandigi, yeni isteklerin kendisine gli¢ verdigi bir toplumu glindeme getirir. Zorlu (2006), tiiketimin
Uretim ile olan iligkisinin, politika ve romantik akim etkisi ile Ust siniflardan orta ve daha alt siniflara
yayllmaya basladigini ve bu sirecin moda ve kiltlirel degerler icin de gecerli oldugunu ifade
etmektedir. Bu noktada tiiketim kavraminin kiiltdr ile olan iliskisinin oldukca eskiye dayandigini ifade
eden Aydin vd. (2015), bu iliskinin endustriyel kapitalizm ile kitlesel Uretimin artmasina neden
oldugunu, bu durumun da tiketimi artirmasi ile etkisini daha fazla hissettirmeye basladigini
belirtmektedirler. Tiketim temelli iretim sistemi ile olusturulan ekonomik yapilanma ve kapitalist
kiltir altinda bireylere imajlar ve markalar araciligi ile yeni yasam tarzlari ve kimlikler sunulmaya
baslanmistir (Aytag, 2006, s.29). Modernlikle gelen donlisimlerle gelisen populer kiltir ve tiketim
modernizmin sosyal gelisiminin ayrilmaz bir parcasi olarak kabul edilmektedir. Bu kiiltlr insani
tiketmeye tesvik eder ve bunun gerceklesmedigi yerlerde ise hi¢ olmazsa 6zendirmeyi amaglar. Bu
haliyle endistriyel piyasanin bir araci olarak kiltiir endistrisini meydana getirir. Bu da insanlari yeni
bir ctkmaza ve bunalima sirikler. Cliinkli boylece insanlari bir noktada kendinden uzaklastirmakta,
0zlne yabancilastirmakta ve onlara baskasi gibi yasamayi 6gretmektedir (Cosgun, 2012). Aslinda bu
kiltdr insanlar tiketime davet ederken bir taraftan da kendilerini tiketmektedir. Konu ile ilgili olarak
Baudrillard (2020), tiiketimin ihtiyaglarla ilgili olmadigini eger 6yle olsaydi kisinin tatmin olmasi ile
ihtiyacin sonlanacagini vurgular ve tiiketimin sona ermeyecek bir yapida oldugunu ifade eder. Sanayi
devrimi, kapitalizm, kentlilesme, seri lretim gibi olgularin Uretim ve tiketim iliskilerine hiz
kazandirdigini belirten Gékbulut-Ozdemir ve Ozer (2014, s.25), ge¢misteki ihtiya¢ dogrultusunda
Uretme ve tiketme anlayisinin yerini “zorunlu ihtiyag Otesi” tiketme anlayisinin aldigini
belirtmektedir. Boylece ihtiya¢ kavraminin sinirlari genislemis, tiiketici icin ihtiya¢ olanin otesi
“yenilik” adi ile sunularak yeniye 6zendirme baslamistir. Uretici tarafinda yenilikler tiketilmesi
gereken seylerdir ve bu durum tiiketiciye mantiksal bir ¢ercevede sunulmalidir. Bu da ¢agin en
etkililerinden olan reklam, sosyal medya gibi araclarla saglanmaktadir (Gékbulut Ozdemir & Ozer,
2014).

Reklam; bilgilendirme ve hatirlatma amacglarina hizmet eden, kitle iletisim araglarindan
yararlanilarak mesaj kontrolliniin reklami verende oldugu bir ikna etme ¢abasi olarak agiklanmaktadir
(Altunisik vd., 2006). Belirli bir hayat tarzinin aktarilmasinda ve modellerin Uretilmesinde en etkili
araclardan birini temsil eden reklam bireyleri etkileyebilmekte ve adeta bir kiltirel bicim
Uretilmektedir (Geger, 2015, s.208). Reklam, tlketim kidltirinin 6nemli bir pargasi olarak
glinimizde yasamin neredeyse her alaninda insanlarin karsisina ¢ikmaktadir. Televizyonlarda,
internet sitelerinde, sosyal medya platformlarinda ve hatta sokaklarda siirekli olarak karsilasilan
reklamlar, insanlari gesitli Grinleri satin almaya tesvik edip belirli bir yasam tarzinin benimsenmesi
gerektigini isaret etmektedir. Bu reklamlarin amaci, tliketiciyi belirli bir Griini satin almaya ikna
etmek ve markanin bilinirligini artirmaktir. Konu ile ilgili olarak Aydogan (2021), 21.ylzyilda hedef
kitlenin istenilen yonde diisinme, davranma ve yasama konusunda ikna etmek ve onlara ulasabilmek
icin mimkin olan her kanal kullanan gesitli reklam tiirleri ile ¢cevrelenmis bir diinya oldugunu ve bu
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durumun her gecen gin ileriye tasindigini belirtmektedir. Bu reklam araglarinda 6nemli bir yer edinen
televizyon da farkl yas gruplarindaki insanlari hedef almaktadir. Bu hedefler arasinda en 6nemli
izleyici ve tiliketicilerden bir grup da ¢ocuklardan olusmaktadir. Bu reklamlarin ¢ocuklar tarafindan
tiketilmesi onlari asiri tiiketime tesvik edebilmekte, satin alma davranisi bakimindan onlara psikolojik
baski olusturabilmektedir.

Televizyonda yer alan animasyon ve ¢izgi karakterlerin farkh yerlesim bolgelerinde yasayan
¢ocuklarin tiketim davranislarina etkisinin incelendigi As¢’'nin yiiksek lisans arastirmasinda,
gocuklarin %90,7’sinin reklamlarda gordikleri karakterlerin reklamini yaptiklari Grinleri satin aldiklar
veya ebeveynlerine aldirttiklari tespit edilmistir. Bununla birlikte %64 kadarinin da (zerinde bu
karakterlerin oldugu Urinleri satin almak istedikleri ortaya konmustur (Asgi, 2006). Cocuklar reklam
penceresinden ne yiyip ne icmesi gerektigi ne giymesi gerektigine dair ipuclari edinir ve reklamlari
adeta bir danisman olarak gorir. Reklamdaki Grind tiketmekle mutlulugu esit sayan cocuklar
buradaki Urinlerle kendilerini 6zdeslestirmekte ve eger ki bu driinler yetiskinlerin kullandiklar
aranlerin minyatlri gibi ise kendilerini yetiskinler gibi giymeye ve davranmaya y6nlendirirler (Lawlor
& Prothero, 2008; Moore-Shay, 1994). 1998'de Amerika’da televizyon Uzerine yayinlanan bir raporda
televizyonun insanlarin evindeki kalbi gibi oldugu ve bazi evlerde kapanmayan bir perde gibi aksama
kadar seyredildigi belirtilmistir. Ailelerin de yemek, sohbet gibi giinlik programlarini televizyona gore
ayarladiklar ifade edilmistir. Ayni raporda ailelerin televizyonu c¢ocuk bakicisi gibi kullandigini
cocuklarin da vakit gecirme araci olarak televizyonu kullanmayi kolayca 6grendikleri belirtilmistir.
Cocuklarin yilda 1250 saatlerini televizyon izleyerek gecirdiklerinin belirtildigi raporda Amerika’daki
cocuklarin uykudan sonra en cok ilgilendikleri seyin televizyon oldugu vurgulanmistir (Nielson Media
Research, 1998). Turkiye’'de ilk olarak 1972’de TRT'de reklamlarin yayinlanmaya basladigini belirten
Sezgin ve Farimaz (2016, s.64), reklamlarin okuma-yazma orani diisiik olan insanlari yakalamasi, bir
eglence ve iletisim araci olarak ¢ok cabuk kabul gordigiinii ve reklamcilar tarafindan sirekli
kullanilarak bugiinlere kadar geldigini belirtmektedirler. Tiiketimin bu araglarla hizla yayildigi ve
kiltir haline geldigi bir donemde tiketimin doguracagi olasi tehlikelere karsi temel egitimden
itibaren bir farkindalik olusturmak gerekmektedir. Aksi halde tiiketim cilginligi yarisinda tiikenen,
markalar odakl yasayan, enerjisini ve zamanini bu kiltiir karsisinda harcayan bireylerle karsilasmak
kaginilmazdir. Tliketim kiltlrd, bir toplumun veya gruplarin tiketim aliskanliklarini, tercihlerini ve
davranislarini belirleyen genis bir kiltlrel yapidir. Bu kiltlr, bireylerin ihtiyaglarini karsilama ve
kimliklerini ifade etme seklini de etkilemektedir. Tiiketim kiltiri, reklamlar, medya, moda, teknoloji
gibi pek cok faktor tarafindan sekillendirilir ve bireylerin alisveris yapma, marka tercih etme ve sosyal
statllerini gosterme bicimlerini belirler. Dolayisi ile tiketim konusunun tiim yonlyle anlasiimasi,
tiketim toplumu ve kiltirianin nasil sekillendirildigine dair bir bilin¢ insasi gerekmektedir. Daha 6nce
de deginildigi gibi tiketme istegi olusturmak veya tliketime yliklenecek anlamlarin olusturulmasi basli
basina bir is halini almistir. Reklam, genellikle hedef kitleye bir tirtinGi, hizmeti veya markayi tanitmak,
onu bilinir kilmak, ilgi cekmek ve satisini artirmak amaciyla yapilan iletisim faaliyetidir. Reklam,
genellikle gorsel, isitsel veya yazili medya araciligiyla yapilir ve cesitli pazarlama stratejilerinin bir
parcasi olarak kullanilmaktadir. Reklamcilik, modadaki degisimleri de pazarlamakta ve boylece
tuketiciler Grinler yerine gostergeleri ve imajlari tiiketir hale gelmektedir. Gelinen noktada sirketler
gelecekte tiiketim piyasasinin en énemli unsuru olacak ¢ocuklara yatirrm yapmaktadir. Bu ylizden
reklamciligin tim bu etkilerine ve olasi tehlikelerine karsi temel egitimden itibaren tedbirler alinmasi
onem arz etmektedir. Konunun program kazanimlarinda yer edip etmemesi ve program
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dogrultusunda hazirlanacak ders kitaplarinda konunun detaylica islenmesi, bireylerin ¢ocukluktan
itibaren bilinglendirilmeleri olduk¢a 6nemlidir. Bu bilinglendirmede en etkili yol ise egitimdir.
ilkokuldan itibaren egitim yoluyla kiiltiir aktariminin yapilacagi en etkili derslerden birisi hayat bilgisi
dersidir. Hayat bilgisi dersi, blinyesinde bir¢ok disiplini barindiran, 6grencilere temel yasam becerileri
kazandiran, maddi manevi bircok deger iceren, g¢agin gereksinimlerine uygun olarak 21. Yizyll
becerilerinin aktarilabilecegi bir derstir. Hayat bilgisi dersi igerigini yasamin ta kendisinden
almaktadir. Dolayisiyla gilinlik yasamin her aninda yerini bulan tiiketim konusunun incelenmesinin
hayat bilgisi dersi kapsaminda bir sorumluluk oldugu distinilmektedir ve egitimin dinamik yapisi ile
yapilacak diger calismalara 1sik tutacaktir. Bu ¢alisma ile 2023 Hayat bilgisi dersi 6gretim programi ve
kitaplarinda tiketim ve reklamciligin incelenerek hayat bilgisi dersi kapsaminda bir degerlendirme
yapilmasi amaclanmistir. Calisma ile tiiketim kavraminin bilesenleri olan tiiketim kiltlri ve reklam
unsurlarina vurgu vyapilarak tiiketimin bu boyutlarina da dikkat ¢ekilmek istenmistir. Calisma
kapsaminda su sorulara yanitlar aranmaya c¢alisiimistir:

1. 2023 HBDOP ve ders kitaplarinda tiiketim kiiltiirii nasil yer almaktadir?

2. 2023 HBDOP ve ders kitaplarinda reklam nasil yer almaktadir?

Yontem

2023 HBDOP ve ders kitaplarindan yola cikarak tiiketim ve reklam (zerine bir
degerlendirmenin yapildigi bu arastirmada analitik arastirma deseni kullaniimistir. Nitel ve nicel
arastirma ozelliklerini icerebilirken analitik arastirma deseni dokiimanlar lizerinde kavramsal tarihsel,
hukuki, analizlerin gergeklestirildigi bir sistematige sahiptir (McMillan, 2004). Dogrudan etkilesimi
gerektirmeyen analitik arastirma dokiimanlara dayali veri toplama slrecini icermektedir. Dokiiman
incelemesi ise arastirmalarda bir yontem olarak kullanildigi gibi veri toplama teknigi olarak da
kullanilabilmektedir (O’Leary, 2017). Bu baglamda 2023 HBDOP ve bir, iki ve {iclincii sinif hayat bilgisi
ders kitaplari dokiiman olarak kabul edilerek kullaniimistir.

Veri toplama araglari

Arastirmanin ilk veri kaynag 2023 HBDOP’dir. Program tam metni Milli Egitim Bakanlig
(MEB) Talim Terbiye Kurulu Baskanhgi (TTKB) sitesinde herkese agik sekilde bulunmaktadir. ilkokul
bir, iki ve Uglinci siniflar icin hazirlanan program resmi nitelikte olup ders kitabi hazirlayan tim
yayinevleri icin kilavuz niteligindedir. Arastirma kapsamindaki diger veri kaynagi ilkokul bir, iki ve
Uglnct sinif dlzeylerinde hazirlanan ve MEB tarafindan 06grencilere Ucretsiz dagitilan ders
kitaplaridir.

incelenen ders kitaplarina iliskin bilgiler sdyledir:

1. Birinci sinif hayat bilgisi ders kitabi, ihsan yayincilik, 2020,
2. ikinci sinif hayat bilgisi ders kitabi, MEB yayinlari, 2021,
3. Ugtincii sinif hayat bilgisi ders kitabi, MEB yayinlari, 2021.
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Verilerin analizi

Arastirma kapsaminda 2023 HBDOP temelinde 17 kazanim ve 1,2, ve 3. sinif ders kitaplari her
iki arastirmaci tarafindan incelenmistir. Bu kapsamda toplanan verilerin analizinde betimsel analiz
kullanilmistir. Yildirrm ve Simsek’e (2006, s. 224) gére betimsel analiz daha ¢ok arastirmanin
kavramsal yapisinin énceden acik bir bicimde sunuldugu arastirmalarda kullaniimaktadir. Toplanan
veriler ise daha Oonceden belirlenen temalara ya da arastirma sorularinin ortaya koydugu cerceveye
gore yorumlanir ve Ozetlenir. Bu dogrultuda arastirmacilar konu kapsaminda tiketim, tliketim
kiltar, tiketim toplumu, reklam kelimeleri temelinde yer alan kazanimlari belirlemek icin bir form
olusturmuslardir. Bu form ve arastirma sorulari cercevesinde 2023 HBDOP ve hayat bilgisi ders
kitaplari her iki arastirmaci tarafindan ayri ayri incelenmistir. Daha sonra gerek online ortam
Uzerinden gerek yliz ylize gorismeler gergeklestirilmistir. Arastirma sorulari ¢ergevesinde hazirlanan
form dogrultusunda cikarilan notlar (zerinden tartismalar gergeklestirilmistir. Gorls ayriligl
durumunda ise alan uzmani bir akademisyenden destek alinmistir. Son olarak raporlama sirecinde
ise metnin daha kolay anlasilabilir olmasi amaciyla tablo ve resimlerden yararlanilmistir.

Gegerlik ve giivenirlik

Gegerlik ve glvenirlik kavramlari nitel calismalarda; inandiricilik, aktarilabilirlik, tutarhlik ve
teyit edilebilirlik kavramlariyla ifade edilmektedir (Yildinm & Simsek, 2006). Arastirmacilardan birisi
sosyoloji doktoru olup tiiketim Gzerine ¢alismalari olan alan uzmanidir. Diger arastirmaci da lisans ve
lisanststl Ogretiminin tamamini sinif egitimi alaninda tamamlamis bir alan uzmanidir. Calisma
kapsaminda her iki arastirmaci arastirma sorulari kapsaminda 2023 HBDOP ve ders kitaplarini
incelemisler ve ara ara bir araya gelerek alinan notlar (izerinden karsilastirmalar yapmislardir.
Celiskiye dusilen konularda ise egitim fakiltesinde sinif egitimi alaninda alan uzmani olan bir
akademisyene basvurulmustur. Alan uzmaninin gorisii de alindiktan sonra arastirmacilar goéris
birligine varmislardir. Bu durumda Miles ve Huberman kodlayicilar arasi glivenirlik formuliine gore
yluzde yiz uyum saglandigi gortlmustir (Miles&Huberman, 2015). Calismanin inandiriciligl igin
bulgular béliimiinde 2023 HBDOP kazanimlarindan ve kitaplardan yer yer érnekler sunulmustur.
Aktarilabilirlik igin ise arastirmanin yapisi, yontemi, verilerin analizi, sonuglari sirasi ile agiklanmis,
benzer diger calismalardaki durumlarla karsilastirilarak tartisiimigtir. TiUm bunlar anlasilir bir sekilde
verilmeye ¢alisiimis ve kitaplardan alinan gorsellerle desteklenmistir.

Bulgular

Hayat bilgisi dersi temelinde okulumuzda hayat, evimizde hayat, saglikli hayat, glivenli hayat,
Ulkemizde hayat ve dogada hayat olmak lizere alti Ginite bulunmaktadir. Reklamlarin tiiketime etkisi,
tlketim kaltird Gzerindeki roliinii anlamak ve elestirel bir bakis agisiyla degerlendirmek igin konunun
once hayat bilgisi dersi kazanimlarindaki yeri daha sonra hayat bilgisi ders kitaplarinda nasil islendigi
sinif diizeylerine gore sirasi ile incelenmistir. Glinlik yasamdan bir konu olan tiiketim konusunun
hayat bilgisi dersi kapsaminda incelenmesi, kazanimlarda nasil yer aldigi 6nemli bir husustur. Ayrica
kazanimlarin yansimasi olan ders kitaplarinin da bu bakimdan incelenmesi ve 6rneklerle aciklanmasi

Ari, S. ve Ari, M. (2024). Hayat bilgisi dersi kapsaminda tiiketim, tiiketim kiltiiri ve reklam tzerine bir
degerlendirme. Bati Anadolu Egitim Bilimleri Dergisi, 15 (2), 1590-1605.
DOI. 10.51460/baebd.1504190



Sayfa | 1599

DOKUZ EYLUL UNIVERSITESI
EGITIiM BIiLIMLERI ENSTITUSU

o FV"“/(/ V\ﬁ\"ER'/
Bati Anadolu Egitim Bilimleri Dergisi, (2024), 15 (2), 1590-1605. P o
Western Anatolia Journal of Educational Sciences, (2024), 15 (2), 1590-1605. \ W é ‘, j
Arastirma Makalesi / Research Paper ey /%_ o0z o
DEV

farkindalik agisindan dikkat gekicidir. HBDOP’de tiiketim temelinde ele alinabilecek kazanimlar Tablo
1’de belirtilmistir.

Tablo 1.
Tuketim Temelinde 2023 HBDOP’de Yer Alan Kazanimlar

Sinif Diizeyi Kazanimlar

H.B. 1.2.5. Evdeki kaynaklari verimli bir sekilde kullanir.

1. Sinif H.B. 1.2.7. istek ve ihtiyaglari arasindaki farki ayirt eder.

H.B. 1.3.3. Saghg icin yararli yiyecek ve icecekleri ayirt secer.

HB.2.1.6. Okul kaynaklarini ve esyalarini kullanirken 6zen gosterir.

HB.2.1.11. Okulda parasini ihtiyaglari dogrultusunda bilingli bir sekilde harcar.

HB.2.2.6. Evdeki kaynaklari tasarruflu kullanmanin aile bitgesine katkilarini arastirir.

HB.2.2.9. istek ve ihtiyaclarini 6ncelik sirasina gére listeler.

HB.2.3.6. Mevsimine uygun meyve ve sebze tliketiminin insan sagligina etkilerini fark eder.

HB.2.3.7. Mevsim sartlarina uygun kiyafet seger.

2. Sinif HB.2.6.4. Tiketilen maddelerin geri dénusiimiine katkida bulunur.

HB.3.1.9. Okul kaynaklarinin etkili ve verimli kullanimina yonelik 6zgiin 6nerilerde bulunur.

HB.3.2.6. Evdeki kaynaklarin etkili ve verimli kullanimina yonelik 6zgiin 6nerilerde bulunur.

HB.3.2.8. istek ve ihtiyaclarini karsilarken kendisinin ve ailesinin biitcesini korumaya ézen
gosterir.

3. Sinif HB.3.3.1. Kisisel bakimini yaparken kaynaklari verimli kullanir.

HB.3.3.2. Yiyecek ve icecekler satin alinirken bilingli tiketici davranislari gosterir.

HB.3.3.3. Sagligini korumak icin mevsimlere 6zgi yiyeceklerle beslenir.

HB.3.6.6. Geri donlsimin kendisine ve yasadigi cevreye olan katkisina 6rnekler verir

Tablo 1'de yer alan kazanim ifadeleri incelendiginde kazanimlarin daha c¢ok, “kaynaklarin
verimli kullanimi, istek, ihtiyag, tasarruf, bilincli tiketim,” etrafinda sekillendigi gorilmektedir.
Programin sarmal yapisi nedeni ile bu konular her sinif diizeyinde yer almaktadir. Ancak bilingsiz
tiketme eyleminde 6nemli etkenlerden biri olan reklam unsuru ile ilgili, tiketim kiltar iliskisine
yonelik herhangi bir kazanim bulunmamaktadir. Bununla birlikte tiiketimin bir kiltiir haline gelmesi
ve tliketim kiltdrd ile ilgili herhangi bir kazanima rastlaniimamustir.

Ders kitaplari incelendiginde tiiketim konusunun 6gretim programinda oldugu gibi istek,
ihtiyag, tasarruf, kaynaklarin verimli kullanimi gibi kavramlar temelinde islendigi tespit edilmistir.
Ornegin 1. sinif kitabinda resim 1’de goriilecegi lizere “istek ve ihtiyaglarimiz” konu bashg altinda aile
icerisinde gecen bir diyalog verilmis ve isteklerin mi ihtiyaglarin mi 6ncelikli oldugu sorulmustur.
Ancak istegi olusturmada ve yonlendirmede etkisi olan reklamlara hi¢ deginilmemistir. TV konusu
sadece uzun siire izlememe seklinde gecmistir.
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ihtiyacim var.

alabilir miyiz%

Babanizla ‘ \
Sayfa | 1600 programimiza Sinern
bakalim, debili s 5
dasunuraz. ol e (2

Babacigim. bana bir
bisiklet alabilir misiniz?
Kumbaram doldu. biraz katkisi
olur, dlye dL)sur\Ugorum.

Dasunceli davranisin
icin tesekkur ederim
oglum. Paramiz yeterli
olur*so alollm

Emrecigim 4
girebilir miym?_

Resim 1. 1. Sinif Hayat bilgisi ders kltabmdan bir 6rnek (ihsan yay. s. 76)

Bir baska 6rnekte de tiketim konusunun geri dontsim, kaynaklarin verimli kullanimi ve
tasarruf temelinde islendigi gorilmektedir Resim 2’de bu durumu gosteren kitaptan alinti 6rnek
olarak verilmistir.

Atk maddelerin geri dénusturalmesiyle:
* Cop daglarinin buytimesi engellenmis,
* Hava, toprak ve su kirliliginin azalmasi
soglonmls.
Su tuketimi azaltilrs,
Dogal kaynaklarimiz kerunmus,
Enerji tasarrufu saglanmuis,
Ekonomlmlze kotkt saglanmls olur‘

'/) Bunu Blllgor mugdunuz'? {)
\ Atiklarin geri dénustumuiyle hava ve su kirliliginin, su )

kullaniminin - azaltilabilecegini  biliyor muydunuz? Bir ton <
) atik kagdin geri dénusturilmesiyle 16 agacin kesilmesi 6n- )
‘: lenebilmektedir. 1 kilogram atik yagin geri dontsumiyle 1 {
( ton -»Ugun klrlcnr‘neslnln onune qngnlobilnwktndlr ./

Resim 2. 1. Sinif hayat bilgisi ders kitabindan bir érnek (ihsan yay. s. 76)

Yukarida verilen her iki resimde de tiketim konusunun kiltir disinda, tiiketim unsurlarindan
ve tercihlerin sebeplerinden olan reklamlarla iliskilendiriimeden islendigi gortlmektedir. 2. sinif ders
Ari, S. ve Ari, M. (2024). Hayat bilgisi dersi kapsaminda tiketim, tiiketim kilturi ve reklam tizerine bir
degerlendirme. Bati Anadolu Egitim Bilimleri Dergisi, 15 (2), 1590-1605.
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kitabina bakildiginda ise resim 3’te fark edilecegi iizere 1. sinifa benzer sekilde “ihtiyaglarimiz ve
isteklerimiz” konu basliginda para harcarken oncelikleri belirlemek tzerinden konu ele alinmistir. Her
iki sinif dlizeyinde de tiiketirken tasarruflu olmanin aile biitgesine katkisina deginilmistir.

Matematik defterim 4 Silgim var ama ben de
bitmek Uzere. Paramla arkadasimin silgisinden
dnce defter almaliym almak istiyorum,

Kalan parami da Kalan paramla da

kumbarama & gofret ve dondurma
¥ oo

atmay dus.;unuuor'urn, = almay dustintGyorum,

Resim 3. 2. Sinif HayautAbiIgisi ders kitabindan bir 6rnek (MEB yay. s. 53)

Konunun 3. siniftaki islenisi incelendiginde Konunun 3. siniftaki islenisi incelendiginde; konu
diger siniflarda oldugu gibi ele alindigi ancak diger siniflardan farkh olarak (¢ yerde “reklam”
kavraminin gectigi gorilmustir. Resim 4’te gorilecegi lizere konu bilingli tiketici davranislarindan
biri olarak yalnizca bir cimle ile séyle gegcmistir: “Alisveris sirasinda reklamlarin etkisinde kalmamamiz
gerektigini de acikladim.” Tiketici davranislarinda reklamin yonlendirici etkisi olduk¢a 6nemlidir.
Ancak kitaptaki icerigin bu baglamda yetersiz oldugu distntlmektedir.

=

Anneme sttu verirken bilincli tiketicinin nelere dikkat etmesi ge-
rektigini anlattim. Satin cl§|g|m|z sttiin bozuk clkmasi durumunda geri
verebilecegimizi s'cigledim. Urint geri vermenin tiketici haklarindan biri
oldugunu belirttim. Alisveris sirasinda reklamlarin etkisinde kalmamamiz

erektigini de ackladim. Séglediklerim annemin ¢ok hosuna gitti. “Aferin
oglum! Bilincli bir tuketici olman beni cok mutlu etti.” dedi.

Resim 4. 3. Sinif Hayat bilgisi ders kitabindan bir 6rnek (MEB yay. s. 80)

Resim 4’te verilen 6rnegin yani sira 3. Unitenin degerlendirme béliminde “dogru-yanhs”
etkinliginde konu su sekilde gecmektedir (s.90): “(...) Yiyecek, icecek satin alirken pahali olani ve
reklami en ¢ok yapilani almaliyiz. Konu iceriginde reklamlar lizerine detaylica durulup durulmamasi
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dersin siniftaki islenisine bagh gorilmektedir. Kitap iceriginde konu Gzerinde ayrintili durulmadigi
anlasilmaktadir. Konu ile ilgili bir diger degerlendirme sorusu da soyledir:

2. | Satin cﬂd\g\m\z ardandn son kullanma tarihine bakmclwng.
IIl. Reklami cok Hop\bn arunleri satin Glmohg\z.
. Urand satin® alirken ambalajini kontrol etmeliyiz.

Yukaridaki ifadelerden hangileri bilincli tuketici davranislarindandir?

A= B) I —1ll S =
Resim 5. 3. Sinif Hayat bilgisi ders kitabindan bir degerlendirme sorusu (MEB yay. s. 91)

Tiketim icerigi kapsaminda reklam konusunun 3. Sinif ders kitabinda ikisi degerlendirme
sorusu ve biri konu icinde gecmek lizere (¢ yerde yer aldigi gorilmistir. Yukarida verilen
drneklerden goriildiigi tizere tiiketim konusu HBDOP’de oldugu gibi her sinif diizeyinde sarmal bir
sekilde yer etmistir. Ancak konularin islenisinde seviyeye uygun bir sekilde derinlesme, tiiketimin
diger konularla iliskisi, tiiketimi etkileyen faktorlere érnekler goriilmemistir.

Tartisma, Sonug ve Oneriler

Calisma kapsaminda HBDOP cergevesinde tiiketim temelinde ele alinabilecek kazanimlar 1.
sinifta Ug, 2. sinifta yedi ve 3. sinifta yedi olmak lizere toplam on yedi tanedir. Bu kazanim ifadeleri
incelendiginde kazanimlarin daha ¢ok, “kaynaklarin verimli kullanimi, istek, ihtiyag, tasarruf, bilingli
tiketim” etrafinda sekillendigi gérilmustir. Ancak tiketim-reklam iliskisi, tiketim toplumu, tiketim
kiltlrd gibi kavramlara deginilmedigi tespit edilmistir. Bu noktada, yapilan bir doktora ¢alismasinda
da ilkokullarda uygulanan programlarda tiiketici egitimi agisindan bazi eksikliklerin olduguna dikkat
cekilmistir (Altiok, 2010). Cocuk ve tiiketim lzerine yapilan bir arastirmada ¢ocuklarin reklamlarin
amacina dair bir farkindaliklari oldugu ortaya konmustur (Bal & Onay, 2020). Sekiz ve on iki yas
arasindaki cocuklarla gerceklestirilen bu ¢alismada ¢ocuklar; reklamlarin, Griin tanitma, Griinleri
satma, Urlinlerin satilmasi icin dikkat cekme gibi amaglarla yapildigini belirtmislerdir. Sekiz ve on iki
yas arasindaki cocuklarla gerceklestirilen baska bir arastirmada ise cocuklarin reklami yapilan Grinleri
satin alma egiliminde oldugu sonucu ¢ikmistir Kirsh (2010). Dogan (2003), ¢ocuklarin reklam
enddstrisi icin karli bir ara¢ oldugunu ve reklamlar yoluyla g¢ocuklarin tiiketime 6zendirildigini
vurgulamaktadir. Benzer sekilde gocuklarin sahip oldugu satin alma giicl ile gelecegin potansiyel
misterisi olan ¢ocuk, firmalarin pazarlama faaliyetlerinin odagi haline gelmistir (Mcneal, 1992).
Dolayisi ile temel egitim dizeyinden itibaren bu konunun seviyeye uygun bir sekilde kazanim
ifadelerinde yer alabilecegi ve boylece en azindan konu Uizerine bir farkindalik olusturulabilecegi
dislntlmektedir.

Ders kitaplari incelendiginde tiiketim konusunun kazanimlara bagl olarak 06gretim
programinda oldugu gibi istek, ihtiyac, tasarruf, kaynaklarin verimli kullanimi vs. kavramlar temelinde
islendigi tespit edilmistir. Ornek olarak bilingli tiiketicilik Gizerine dort ve besinci sinif sosyal bilgiler
ders kitaplari ile gergeklestirilen bir arastirmada bilingli tiketicilik ile ilgili en ¢ok kullanilan kavramlar
arasinda “reklam” yer almamaktadir. Bu konu kitaplarda basit bir sekilde bilingli tiketicinin
ozelliklerinden biri olarak reklamlarin etkisinde kalmamasi seklinde ge¢mistir (Dere & Aktash, 2019).
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Gunumuzde ¢ocuklar ¢ok erken yaslarda dikkat cekme, moda, tarz, gosteris gibi kavramlara dogrudan
veya dolayli olarak maruz kalmaktadirlar. Pilcher (2011) ¢ocuklarin kiyafetleri, bedenlerini baskalarina
sunmak i¢in bir ara¢ olarak gordiklerini modaya uygun olan ve popiler olan elbiseleri kimlik
olusturmak igcin 6nemsediklerini  belirtmektedir. Artik gliniimizde ¢ocuk kiyafetlerinin
yetiskinlestirilmesi dikkatleri cekmektedir. Pazarlamacilar Griinlerini pazarlamak amaci ile adeta her
bir durumu firsata donistiirmektedir. Bu ylzden artik ders 6gretim programlarinda ve kitaplarinda
reklam, tiiketim-reklam, tiketim toplumu, tiketim kiltiri konularina girilmeli, reklam okuryazarhgi
gibi beceriler glindeme alinmalidir. Clink{ bir hayat tarzinin aktarilmasinda, modellerin Gretiminde,
en islevsel araclardan biri olan reklamlarla tretilen kiltirel bigcim bireyleri etkileyebilmektedir (Geger,
2015). insanlarin toplumsal cevredeki uyaranlari géz éniinde bulundurdugunu belirten Giirbiiz (2021,
s.10), bireylerin tiiketecekleri seyleri secerken ekonomik 6zelliklerle birlikte kiltiirel kodlardan gelen
ozelliklere de dikkat ettiklerini belirtmektedir. Tlketim kiltlrinde insani degerler yer degistirirken
meta olarak kullanima giren Urinler bireyden daha énemli hale gelmekte ve bu metalara duyulan
sevginin daha degerli olmasina ragmen kalici olamadigi bir kiltlr olusmaktadir. Bu siireci tiiketim
toplumu nitelendirmektedir. Bu olumsuz siirecin olusmasinda belirtilen tiketim normlarinin bilingli
tercihlerden daha c¢ok reklam, Ozendirme, tanitim gibi mekanizmalarin sistem tarafindan
dayatilmasindan kaynaklanmaktadir (Ustiin & Tutal, 2008, s.262). Konu ile ilgili olarak Kaya ve Oguz
(2010), iletisim aginin sinirlarinin kalktigi bu c¢agda bireylerin tlketim tercihlerine yonelik
faaliyetlerinde tlketim kaltirinlin etkisinde kaldigini ve popller olana yoneldiklerini ifade
etmektedirler. Tam da bu nedenlerle artik bilingli tiketici davranislari; Girtinlerin son kullanim tarihine
bakma, ihtiya¢ mi istek mi oldugu vs. disina gikilarak televizyon reklam filmlerinin tiiketime ve tiiketici
davranislarina etikleri, tilketiciyi satin alma davranisina iten etkenlerin neler oldugu Uzerine
farkindalik olusturulmasi 6nem arz etmektedir. Ayrica toplumsal yasam igerisinde yer alan bireylerin
tiketim davranislarinin toplumsal iliskilerden bagimsiz bir sekilde ortaya ¢ikmadigl da ortadir. Ancak
bu duruma ders kitaplarinda herhangi bir sekilde deginildigi gériilmemistir. Burada seviyeye uygun bir
sekilde tiiketimle birlikte toplumsal donisiime deginilebilecegi disliniiimektedir.

Calisma sonunda yukarida belirtilen durumlardan yola gikarak tiiketim konusunun artik diger
yonleri ile birlikte reklamcilik hususuna da deginilerek tiketim toplumu, tiketim kaltara gibi
konularin gerek HBDOP’de gerekse hayat bilgisi ders kitaplarinda verilebilecegi diisiinilmektedir.
Bunun icin konu ile ilgili olarak uzman ve sinif 6gretmenlerinin gorislerinin alindig1 akademik
calismalar yapilmasi onerilebilir. Konu reklam okuryazarligi, finansal okuryazarhk gibi okuryazarliklar
ve tasarruf gibi degerler lzerinden de incelenebilir. Ayrica konunun diger disiplinlerde nasil yer
ettigini belirlemeye yonelik calismalar da gerceklestirilebilir. Bununla birlikte strdirilebilir kalkinma
hedefleri cergevesinde konu ile ilgili farkh calismalar gerceklestirilebilir.
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