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Bu calisma, kapitalizmin kiiresel ve dijital pazar dinamikleriyle doniisiimiinii ve sosyal medya
platformlarinin bu siiregteki roliinii analiz etmeyi amaglamaktadir. Ozellikle TikTok'un etkisine
odaklanilarak, kullanicilarin ekonomik ' ve Kkiiltiirel dontisimler tizerindeki etkileri
tartisilmistir. Dijital teknolojilerle sekillenen kiiresel pazar, ekonomik faaliyetleri yeniden

tanimlarken, sosyal medya platformlar1 igerik {iretimi, paylasimi ve tiiketiminde yeni

dinamikler yaratmaktadir.

TikTok, kisa video formati ve algoritmalariyla kiiresel bir fenomen haline gelmis, kullanicilarin
yaraticihiklarini sergileyebildikleri ve ekonomik deger iiretebildikleri bir alan sunmustur.

Baslangicta eglence odakli bir platform olarak ortaya cikan TikTok, algoritmasinin igerik
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tiretimini demokratiklestirmesiyle dikkat ¢ekmistir. Ancak, bu durum ayni zamanda tiiketim

kiltiriini glclendirerek toplumsal dinamikleri yeniden sekillendirmistir.

Calismada, TikTok'un algoritmik yapisinin kullanicilart nasil yonlendirdigi ve platformun
toplum tizerindeki etkileri yapisal bir degerlendirmeyle ele alinmistir. Arastirma kapsaminda,
1000 icerik ve 2024 yili itibanyla en cok takipciye sahip 10 TikTok hesabi érneklenmistir.
Bulgular, nitel igerik analiziyle incelenmis, TikTok'un kullanici iceriklerini genis Kkitlelere

ulastirarak ekonomik firsatlar sundugu ve kiiltiirel etkilesimleri artirdig1 gériilmiistiir.

Sonug¢ olarak, TikTok'un dijital pazar dinamikleri ve kapitalizm icindeki konumu
degerlendirilmis; kullanicilarin bu platform iizerinden ekonomik ve kiiltiirel doniisiimlere
katkilar analiz edilmistir. Calisma, TikTok'un dijital kapitalizmin 6énemli bir aktérii olarak

ekonomik ve toplumsal etkilerini ortaya koymaktadir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Pazar, Kiiresel Pazar, Kapitalizm, Sosyal Medya, TikTok.

NEW PLAYERS in the GLOBAL MARKET: TIKTOK
PHENOMENON and SOCIAL CHANGE

Abstract

This study aims to analyze the transformation of capitalism through global and digital market
dynamics and the role of social media platforms in this process. Focusing particularly on
TikTok, it discusses the potential impacts of users on economic and cultural transformations.
While global markets redefine economic activities, digital technologies and social media

platforms create new dynamics in content production, sharing, and consumption.

TikTok has become a global phenomenon with its short video format and algorithms, offering
users a space to showcase their creativity and generate economic value. Initially launched as a
platform for entertainment, TikTok has gained attention for democratizing content production
through its algorithm. However, this phenomenon has also reinforced consumer culture and

reshaped social dynamics.

The study examines how TikTok’s algorithmic structure influences users and evaluates the

platform’s societal impacts through a structural analysis. The research includes a sample of
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1,000 pieces of content and the 10 most-followed TikTok accounts as of 2024. Findings,
analyzed through qualitative content analysis, reveal that TikTok provides users with economic
opportunities by enabling their creative content to reach broader audiences while fostering

cultural interactions.

In conclusion, the study evaluates TikTok's position within digital market dynamics and
capitalism, analyzing how users contribute to economic and cultural transformations through
the platform. This research highlights TikTok’s role as a key actor in digital capitalism,

emphasizing its economic and social impacts.

Key Words: Digital Market, Global Market, Capitalism, Social Media, TikTok.

Giris

Kapitalizm, sanayi devriminden bu yana kiiresel ekonomik sistemin dominant modeli olarak
hem yerel hem de uluslararasi diizeyde toplumsal yapilari, kiiltiirel normlar1 ve bireysel
yasamlar sekillendirmistir. Kapitalizmin dinamikleri, zamanla evrilerek gliniimiizde kiiresel
pazar ve dijital pazar gibi daha karmasik ve genis 6lgekli ekonomik aglar olusturmustur.
Kiiresel pazar, diinya genelinde mal, hizmet, sermaye ve bilgi akisinin serbestlesmesi ile
karakterize edilirken; dijital pazar, bu unsurlarin internet ve dijital teknolojiler araciligiyla
daha hizli, daha erisilebilir ve daha etkilesimli bir sekilde el degistirmesini miimkiin kilmistir.
Bu doniisiim, bireylerin, isletmelerin ve devletlerin ekonomik aktivitelerini yeniden tammlamis

ve dijitallesme stireci, kapitalizmin isleyisine yeni boyutlar kazandirmistir.

Oncelikle, dijital teknolojiler sayesinde mal ve hizmetlerin degisim hiz1 artmis ve erisilebilirlik
kolaylagsmistir; internet lizerinden yapilan ticaret, kiiresel pazarda daha genis bir erisim imkani
sunmaktadir. Ayrica, biiylk veri analizi ve yapay zeka teknolojileri, bilgi yonetimini optimize
ederek sirketlerin miisteri davranislarini ve piyasa trendlerini daha iyi anlamalarina olanak
tanimaktadir. Bu gelismeler, isletmelerin stratejik karar alma siireclerini daha etkin hale
getirmistir. Dijitallesme aymi zamanda, geleneksel is modellerini doniistiirerek yeni is
modellerinin ortaya ¢ikmasina zemin hazirlamis, paylasim ekonomisi ve dijital platform

ekonomisi gibi yenilik¢i yaklasimlar yayginlasmustir.

Sosyal medya, dijital pazardaki bu doniisiimiin en 6nemli unsurlarindan biri olarak 6ne

cikmaktadir. Sosyal medya platformlari, kullanicilarin igerik liretme, paylasma ve tiiketme
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bicimlerini radikal bir sekilde degistirmis ve yeni sosyal ve ekonomik dinamikler
olusturmustur. Bu platformlar, bireylerin kendilerini ifade etmelerine, topluluklar
olusturmalarina ve genis kitlelere ulasmalarina olanak tanirken, ayn1 zamanda isletmeler i¢in

yeni pazarlama ve gelir modelleri sunmaktadir.

Sosyal medya lzerinden yapilan ticaret ve pazarlama, dijital ekonominin biiylimesine ve
karmasiklasmasina katkida bulunarak, kapitalist sistemin dijital dontsimiini hizlandirmistir.
Bu baglamda, TikTok gibi sosyal medya platformlari, dijital kapitalizmin en dikkat gekici
orneklerinden biri olarak karsimiza ¢ikmaktadir. 2016 yilinda Cin merkezli ByteDance sirketi
tarafindan piyasaya stiriilen TikTok, kisa siireli video formati, kullanici dostu arayiizii ve giiclii
icerik Oneri algoritmalar1 sayesinde kisa siirede diinya ¢apinda biiyiik bir kullanici kitlesine
ulasmistir. Platform, ozellikle gen¢ kullanicilar arasinda biiyiik bir popiilerlik kazanarak,
kuiresel bir fenomen haline gelmistir. TikTok, kullanicilarin yaraticiliklarin sergileyebildikleri,
sosyal etkilesimlerde bulunabildikleri ve hatta ekonomik deger yaratabildikleri bir ekosistem

sunmaktadir (Kizilkaya, 2022, s. 235).

TikTok’'un basarisi, kapitalizmin dijital ve kiiresel pazar dinamikleriyle nasil uyumlu hale
geldiginin bir 6rnegidir. Platform, kullanicilarin {irettigi icerik tizerinden reklam gelirleri elde
ederken, icerik iireticileri icin de yeni gelir firsatlar1 sunmaktadir. Bu durum, dijital
kapitalizmin karakteristik 6zelliklerinden biri olan kullanici katiiminin ekonomik degere
doniistiirilmesini gozler oniine sermektedir. Ayrica, TikTok'un icerik Oneri algoritmalari,
platformun kullanict baghhgini artirarak, siirekli biiytimesini ve kullanic1 etkilesimlerinin

yogunlasmasini saglamaktadir.

Bu makalede, kapitalizmin kiiresel ve :dijital pazardaki  dinamikleri ile sosyal medya
platformlarinin ve platformlar arasinda yer alan TikTok'un bu siirecteki rolii icerik analizi
yontemiyle incelenmistir. Ozellikle, TikTok'un kullamcilar nasil etkiledigi, ekonomik ve
kultiirel anlamda ne tiir doniisiimlere yol actig1 ve platformun kapitalist sistem igerisindeki
konumu tartisilmistir. Bu analiz, kapitalizmin dijital cagdaki donilistimiine ve sosyal medya
platformlarinin bu siiregteki roliine dair daha genis bir perspektif sunmay1 amaglamaktadir.
TikTok’'un basarisinin altinda yatan faktorler, platformun isleyis mekanizmalar1 ve kullanici
etkilesimlerinin ekonomik ve sosyal sonuglar1 detayli bir sekilde ele alinarak, dijital

kapitalizmin dinamiklerine dair derinlemesine bir anlayis saglamasi beklenmektedir.
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Arastirmanin evrenini, amacli 6rneklem yontemi ile uygulama ana ekranindan segilen 1000
icerik ve Tiirkiye'de en ¢ok takipciye sahip 10 TikTok hesabi olusturmaktadir Tiirkiye'de en ¢ok
takipciye sahip 10 TikTok hesabi olusturmaktadir. Elde edilen veriler nitel igerik analizi

yontemi kullanilarak degerlendirilmistir.

1. iletisim ve Medyada Ekonomi-Politik ve Elestirel Ekonomi-Politik Yaklagim

Ekonomi politik, ekonomik sistemlerin ve politik giiclerin karsilikl iliskilerini, toplumlarin
ekonomik yapilar1 tzerindeki etkilerini ve ekonomik politikalarin toplumsal sonuglarim
inceleyen disiplinler arasi bir alandir (Sert & Eren, 2018, s. 213-214). Bu alan, ekonomik
faaliyetlerin nasil diizenlendigini, ekonomik kararlarin kimler tarafindan alindigim ve bu
kararlarin toplumsal esitsizlikler, giic dagilimi ve toplumsal refah tlizerindeki etkilerini analiz
eder. Siyasal ekonomi, ekonomi politik icinde 6nemli bir konum isgal eder (Yaylagiil, 2019, s.

407-410).

Bu yaklasim, ekonomik sistemlerin tarihsel gelisimini ve bu sistemlerin toplumsal yapilar
tizerindeki etkilerini inceler. Kapitalizmin isleyis mekanizmalari, piyasa dinamikleri ve
sermaye birikim siire¢leri incelenerek, ekonomik politikalarin belirlenmesinde temel bir zemin
olusturur. Bununla birlikte, elestirel yaklasimlar da ekonomi politik ¢ercevesinde 6nemli bir
yere sahiptir. Marksist ekonomi politik, tiretim iliskileri, sinif miicadelesi ve ekonomik yapilar

arasindakiiliskilere odaklanarak, toplumsal degisim ve doniisiim siireglerini agiklamaya ¢alisir.

Neoliberalizm elestirisi ise piyasa merkezli politikalarin toplumsal esitsizlikler lizerindeki
etkilerini sorgular ve alternatif ekonomik diizenlemeler onerir. Ekonomi politigin uygulama
alanlar1 arasinda sermaye ve emek iliskileri, kiiresellesme, sosyal adalet ve refah politikalari
gibi konular yer alir. fletisim alanindaki ekonomi politik yaklasim iki farkli anlayisa sahiptir
(Freeman, 2016, s. 165-166). Birincisi, iletisim ve medya endiistrisini pozitivist bir
metodolojiyle inceleyen ve neo-klasik iktisat teorilerini medya sektdriine uygulayan liberal
ekonomi politiktir. Bu anlayis, klasik mikro ekonomi geleneginde yer alarak, iletisim alaninda
sinirh kiiltiirel kaynaklarla sinirsiz insan ihtiyag¢larinin piyasa mekanizmasi i¢inde nasil
karsilanabilecegi sorununu ele alir. Liberal ekonomi politik yaklasim, mikro iktisadin istek,
ihtiyac, arz, talep, fiyat, deger ve fayda gibi kavramlarini temel alir. Diger anlayis ise elestirel

ekonomi politiktir (Li Zhenfang, 2024, s. 2-3). Elestirel ekonomi politik, iletisim de dahil olmak
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tizere maddi ve diistinsel kaynaklarin tiretim, dagitim ve tiiketimini karsilikli olarak olusturan
toplumsal iligkilerin 6zellikle iktidar iliskilerinin incelenmesidir (Mosco, 1996, s. 25). Elestirel
ekonomi politik yaklasimi, geleneksel ekonomi politik analizlerin dtesine gecerek, ekonomik
slireglerin politik ve toplumsal baglamlarini derinlemesine inceleyen bir perspektiftir. Bu
yaklasim, ekonomik iliskilerin sadece piyasa dinamikleriyle degil, ayn1 zamanda giig iliskileri,

ideolojik yapilar ve toplumsal esitsizliklerle de siki sikiya baglantili oldugunu vurgular.

Ekonomi politik analizlerinde ekonomik faaliyetlerin sadece fiyatlar, talep ve arz gibi
kavramlarla sinirlh  olmadigini  6ne  stirerek, ekonomik kararlarin ve politikalarin
belirlenmesindeki glic dinamiklerini sorgular. Elestirel ekonomi politik, 6zellikle Marksist ve
neo-Marksist teorilerden etkilenerek, ekonomik sistemlerin yapisal ve ideolojik temellerini
sorgular (Oztas, 2022, s. 498). Bu cercevede, ekonomik siireclerin arkasindaki politik ve
toplumsal giic iliskilerini, sinifsal catismalari ve ideolojik hegemonyay1 arastirir. Ornegin,
medya ve iletisim endustrisindeki ekonomik yapilar ve politikalarin, belirli bir ideolojik goriisii
veya toplumsal sinifin ¢ikarlarini nasil yansittigini ve giig iliskilerini nasil sekillendirdigini
inceler. Elestirel ekonomi politik, ekonomik siireclerin toplumsal yapilar iizerindeki etkilerini

ve toplumsal degisim dinamiklerini anlamak icin giiclii bir aractir (Yaylagiil, 2019, s. 137-139).

Kapitalist iiretim anlaminda iiretken emek, degisen sermaye parc¢asina (Sermayenin licretle
harcanan parcasina) karsilik degistirilen ve sermayenin yalnizca bu parcasina (yada kendi
emek gliciiniin degerini) degil ayrica ona ek olarak kapitalist i¢in bir art1 deger tlireten iicretli
emektir (Marx, 1998, s. 50-53). Marx'in teorisinde iki tip deger s6z konusudur, kullanim degeri
ve degisim degeri ayrica bu iki deger arasinda bir baglanti bulunmamaktadir. Degisim degeri
piyasa sartlarinin olusturdugu bir degerdir. Daha dogrusu ticari mallarin degisim iliskileri

kullanim degeri referans alinmadan belirlenir (Turan, 2017, s. 147).

Bu perspektif, ekonomik kararlarin ve politikalarin toplumsal yapilar lizerindeki etkilerini
sorgulayarak, alternatif politika Onerileri gelistirmeyi ve toplumsal esitsizliklerle miicadele
etmeyi amaclar. Bu baglamda, elestirel ekonomi politik, sadece ekonomik sistemlerin isleyisini
degil, ayn1 zamanda bu sistemlerin politik ve toplumsal baglamlarini da dikkate alarak, daha
kapsamli bir analiz sunar. iletisimin ekonomi politigi, iletisim metalarinin iiretimi, dagitimi ve

tilketiminin iktidarla olan iligkisini incelemeyi gerektirmektedir. Bu nedenle, iletisimin
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ekonomi politigi yaklasimi, incelemenin odagina iletisim stirecini etkileyen miilkiyet, pazar

mekanizmasi ve siyaset gibi yapisal ve kurumsal giicleri alir.

Cilinkii biitiin iletisimsel stirecler belirli bir toplumsal yap icerisinde gerceklesir. Bu siirecin
icerisinde gerceklestigi toplumsal yapilar ve kurumlar, 6zellikle ekonomi ve siyaset gibi
unsurlarla iligkilidir ve bu unsurlar tarafindan etkilenir. Elestirel ekonomi politik yaklasima
gore, siyaset (iktidar) ve ekonomi (pazar) arasindaki iligki, sinif somiirtsiiniin ve sinf

miicadelesinin disavurumudur (Caporaso, 1992, s. 63).

2. Kiiresel ve Dijital Pazar

iletisim ve medya endiistrilerinin ulusal sinirlarin 6tesinde faaliyet gosterdigi ve kiiresel
diizeyde etkilesimde bulundugu bir kavramdir. Bu pazar, medya iceriklerinin tiretimi, dagitimi
ve tiiketimi tizerindeki ekonomik etkileri incelerken, uluslararasi 6l¢ekteki ticaret, yatirim ve
rekabet dinamiklerini de kapsar (Goksin, 2017, s. 28-30). Kiiresellesme stireciyle birlikte,
iletisim ve medya endiistrileri kiiresel pazarlara daha fazla entegre olmus, uluslararasi medya
sirketleri ve dijital platformlar araciligiyla bircok tilkede faaliyet gostermeye baslamistir

(Farina, 2013, s. 4,5).

Kiiresel pazarin medya ekonomi-politigi, medya iceriklerinin liretim ve dagitiminda kiiresel
sirketlerin egemenligini, kiiltlirel emperyalizm ve homojenlesme endiselerini, bilgi ve haber
akisinin denetimini, yerel medya cesitliligi tizerindeki etkileri ve kiiresel iletisimdeki giic
dengelerini ele alir. Kiiresel pazarin dinamikleri, uluslararasi medya sirketlerinin rekabeti,
dijital platformlarin kiiresel hakimiyeti ve uluslararasi medya politikalarinin olusturulmasi gibi
konular iizerinde durarak, medya endiistrilerinin kiiresel boyutta nasil sekillendigini ve bu
stireglerin toplumsal, politik ve Kiiltiirel sonuglarim degerlendirir. Ozellikle dijital doniisiim ve
internetin yayginlasmasiyla birlikte, kiiresel pazarin medya ekonomi-politigi 6nemi daha da
artmistir. Dijital platformlarin uluslararasi medya igeriklerinin {iretimini ve dagitimini nasil
etkiledigi, kiiresel capta veri ekonomisinin nasil sekillendigi ve dijital ticaretin uluslararasi

medya politikalar lizerindeki etkileri bu baglamda énemli konular arasindadir.

Kiiresel pazarin medya ekonomi-politigi, ulusal diizeydeki medya politikalarinin yani sira
uluslararas diizeydeki is birligi ve catisma dinamiklerini de ele alarak, medya endiistrilerinin

kiiresel olcekteki doniisiimiinii anlamaya ve yonetmeye yonelik dnemli bir ¢erceve sunar.
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Kiiresellesmenin insanlarin yasamini etkiledigi, bu etkinin ekonomik oldugu kadar, yasamin
sosyo-kiiltiirel boyutuna da yayildigim savunan goriisler vardir. Buna gore kiiresellesme,
iletisim ve bilisim teknolojilerinin olusturdugu dijitallesme ile birlikte, diinyada daha o6nce
birbirlerinden gerek iktisadi gerekse siyasi agidan ¢ok uzak olan pazarlar1 ve toplumlari
birbirlerine yaklagtiran bir siire¢ olarak degerlendirilmektedir (Urgiin, 2012, s. 46). Bu
kapsamda uzakliklarin bir anlami kalmamaktadir. Kavrami siyasi agidan degerlendirenler ise,
siireci siyasi sinirlarin eski onemini kaybettigi, uluslarin ve devletlerin iktisadi birlikler
olusturarak bu olusumlar igerisinde birbirleri ile esit hak ve kosullarda bulundugu bir proses

oldugu goriisiindedirler.

Bu gorislerin sahipleri siyasi sinirlarin eski onemini kaybetmesi, iilkelerin diger iilkelerle
birlikler olusturmaya baslamasi nedeniyle, diinyanin tek bir devlet haline doniismeye basladigy,
bu dogrultuda sosyo Kkiiltiirel alanda olusan yakinlasmalar sayesinde, cikar catismalarinin da
eski onemini kaybetmekte oldugu goriisiindedirler (Gokdere, 2001, s. 72). Neo-Marksist bakis
acisi, kiresellesmeyi kapitalizmin temel dinamikleri ve isleyis prensipleriyle yakindan
iliskilendirir. Bu goriise gore, kiiresellesme yeni bir olgu olarak degil, kapitalist sistem icinde
uzun siredir var olan bir siirecin sonucudur. Neo-Marksist perspektiften bakildiginda,
kiiresellesme kapitalizmin genislemesi, giiclenmesi ve derinlesmesi olarak goriiliir. Bu
baglamda, kiiresellesmenin 20. yiizyilin sonlarinda 6n plana ¢ikmasinin asil nedeni, kapitalist
yapilarin, sermaye birikimi sorunlariyla basa cikmak i¢in yeni pazarlar arayisinda olmasidir

(Kivileim, 2013, s. 222).

Neo-Marksist diisiinceye gore, kiiresellesme siireci, kapitalist yapilarin rekabet giictlini
artirmak ve tekelci yapilarini giiclendirmek amaciyla giristigi bir ¢abadir. Bu siiregte,
sermayenin uluslararasi dolasiminin yayginlasmasiyla birlikte, kiiresel piyasalarda rekabetin
artmas1 ve tekellerin egemenliginin giiclenmesi s6z konusudur. Neo-Marksistler,
kiiresellesmenin esasen merkezden ¢evreye olan ayrimi derinlestirdigini ve diinya genelinde
gelir dagillmindaki esitsizligi artirdigini savunurlar. Bu baglamda, Neo-Marksist perspektiften
bakildiginda, kiiresellesme kapitalist sistemin yapisal sorunlarim1 ¢ézmek yerine, mevcut
esitsizlikleri ve sOmiiriiyli derinlestiren bir siire¢ olarak degerlendirilir. Bu yaklasim,
kiiresellesmenin 6zlinde kapitalist sistem icindeki giic dengelerini ve sinifsal catismalari

yeniden lireten bir siire¢ oldugunu vurgular (Bulut, 2003, s. 182).
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Dijital pazarlama, teknolojinin gelisimi ile paralel olarak her gecen giin giicleniyor. Markalar da
bu glicii kullanarak akilli reklamlar sayesinde mesajlarini hedef kitleye rahatcailetebiliyor. Cok
hizli gelisen bu diinyada dijital pazarlamanin giliciinii kullanan markalar rakipleriyle
rekabetlerinde daha avantajli bir konuma sahip oluyor (Goksin, 2017, s. 7). Dijital teknolojilerin
kullanimiyla olusturulan ve isletilen bir ticaret platformu olarak tanimlanabilir. Bu pazarlar,
cevrimici platformlar aracilifiyla iriin ve hizmetlerin alim-satiminin gerceklestirildigi,
genellikle sanal ortamda varlik gosteren ticari alanlardir. Dijital pazarlar, internetin
yayginlasmasi ve dijital teknolojilerin gelisimiyle birlikte hizla biliylimiis ve ¢esitlenmistir.
Dijital pazarlar, tiiketicilerin genis bir lriin yelpazesine erisimini kolaylastirirken, ayni

zamanda isletmelere de kiiresel 6lgekte potansiyel miisterilere ulasma imkani saglar.

Dijital pazarlamanin kapsami genellikle internet pazarlamasina odaklanmasina ragmen,
internet erisimine dayanmayan diger iletisim kanallarini da icermektedir. Sabit telefonlar, cep
telefonlari, MMS ve SMS gibi iletisim aracglar ile banner reklamlar ve dijital agik alanlar gibi
teknolojik olanaklardan faydalanir. Bu cesitlilik, tiiketicilerin iiriin ve hizmetlere katilimini
artirmak icin cesitli iletisim kanallarim kullanma esnekligi saglar (Chaffey, 2013, s. 337). Bu
pazarlar genellikle algoritmalar, veri analitigi ve hedefleme teknikleri gibi dijital araclarla
desteklenir, bu da isletmelere pazarlama stratejilerini daha etkili bir sekilde yonetme olanagi
sunar. Cevrimi¢i reklamciligin ve dijital icerik tretiminin ekonomik yapilarim ve giic

dinamiklerini anlamay: gerektirir.

Bu pazarlar, biiyiik teknoloji sirketlerinin (6rnegin Google, Facebook, Amazon) hakimiyeti
altindadir ve bu sirketlerin reklam gelirleri ve veri ticareti gibi faaliyetleri tizerinde 6nemli bir
etkiye sahiptir. Ayrica, dijital pazarlar lizerindeki diizenlemeler ve rekabet politikalar1 gibi
konular da medya ekonomi-politigi acisindan 6nemli bir arastirma alanini olusturur. Dijital
pazarlarin hizla evrimlesen dogasi, medya endiistrilerinin doniistimii tizerinde derin etkilere
sahiptir. Geleneksel pazarlama stratejilerinin etkinliginin azalmasiyla birlikte, teknolojik
ilerlemeler insanlarin yasam bigimlerini ve dolayisiyla alisveris aliskanliklarini derinden
etkilemistir. Bu degisim, isletmeler icin tlketici kitlesinin dikkatini cekmek ve rekabet
ortaminda farkhlasmak konusunda yeni zorluklar dogurmustur (Alan, 2018, s. 496). Ozellikle

dijital doniistimiin hiz kazanmasiyla birlikte, sirketler geleneksel pazarlama stratejilerinden
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ziyade dijital mecralara yonelerek, hedef kitlelerine daha hizli ve etkili bir sekilde ulasmay1

tercih etmektedirler.

Bu durum, dijital pazarlama faaliyetlerinin giderek daha fazla 6énem kazandig1 bir doneme
isaret etmektedir. Giiniimiizde, genis kitlelere ulasmak yerine belirli ve dogru hedef kitleleri
belirleyip bu kitlelere odaklanmak, daha etkili sonuglar almay1 saglamaktadir. Dijital
pazarlamanin geleneksel pazarlamaya gore bir¢cok avantaji bulunmaktadir (Alan, 2018, s. 496-
497). Ornegin, dijital pazarlama stratejileri tizerinden gerceklestirilen kampanyalarin etkisi ve
basarisi olciilebilir ve izlenebilir niteliktedir. Bu da isletmelerin pazarlama faaliyetlerini daha
verimli bir sekilde yonetmelerine olanak saglamaktadir. Dijital pazarlama, isletmelere iki temel

avantaj sunmaktadir.

Ik olarak, belirlenen hedef kitlelere odaklanma ve bu kitlelerin ilgisini cekme yetenegi,
pazarlama stratejilerinin daha etkili ve hedeflenmis olmasim saglar. ikinci olarak, dijital
pazarlama stratejileri tlizerinden elde edilen verilerin olctllebilir olmasi, isletmelerin
kampanyalarinin etkisini degerlendirmelerine ve gelecekteki stratejilerini daha iyi
planlamalarina yardimci olur. Bu nedenlerden dolayi, isletmeler icin dijital pazarlama

stratejileri her gecen giin daha da 6nem kazanmaktadir (Royle, 2014, s. 68).

3. Yeni Medya Ekseninde TikTok

Kapitalist sistemin etkisiyle bilginin alinip satilmasi, 6zellikle bilgisayar teknolojisinin
gelisiminde hizlanmaya neden olmustur. 1970’lerin sonu ve 1980’lerin basinda endiistrilesmis
iirtin tasarimlarinda kullanilmaya baslanan bilgi islem teknolojileri, 1980’li yillarin ortalarina
gelindiginde goriintii sentezi amaciyla kullanilmistir (Aktel, 2001, s. 198). Bu durum bilgisayar
ortaminda nesnelerin sekil ve renkleriyle oynamayr mimkiin kilmistir.1990’h yillarin
beraberinde getirdigi yeni medya ytikselmis ve doruk noktasina ulasmistir. Medya alanindaki
diizenli gelismeler ve doniisiimler sayisal teknoloji, fiber optik ve lazer teknolojisi sayesinde en
st seviyesine ulasmistir. Teknolojik alanda yasanan 6nemli gelismeler enformasyon sektoriine
yansimasi, kitle iletisim araclarini bastan asagl inovasyon yasamasini saglamistir. Bu durum

yeni medya kavrami giderek 6nem kazanmstir (Ozel, 2012, s. 31,32).

Hiz kesmeyen bir biiylime saglayarak sayisal etkilesimli televizyon yayinciligi, internet

teknolojisi ve uydu sistemleri bilgi ve iletisim ¢ag1 yilikselmistir. Kitle iletisim araclarinin
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bilgisayar sistemiyle biitiinlesmesi ile birlikte yeni medya gii¢c kazanmistir (Kirik, 2017, s. 234).
Kiiresel Pazarin adeta istahini1 kabartan yeni medya, endiistrilesmis iirtinlerin pazarlanmasi
noktasinda yeni medyanin beraberinde getirmis oldugu, sosyal medya platformlarindaki

fenomenler araciligiyla imaj ¢alismalar1 yapilmaktadir.

Sosyal medya platformlari iizerinden yapilan bu tiir uygulamalarin, firmalarin imajina hem
olumlu hem de olumsuz yonde etkileri oldugu soylenebilir. Yeni medya bu yoniiyle yeni calisma
pratikleri meydana getirmis is tammlarimi yeniden sekillendirmistir. Yeni medya
enformasyonu ulastirma noktasinda g¢ok etkili bir gilic konumundadir. Fakat enformasyon
kirliligine de yol agmaktadir. Bu durum enformasyon bombasi olarak da adlandirilabilir.

Teknolojideki hiz katlanarak seri bir sekilde ilerlemekte, boylece bilgi kirliligi de artmistir.

1990'lh yillarin basinda gelismeye baslayan internet ve daha sonra Tim O'Reilly tarafindan
ortaya atilan web 2.0 kavrami, sosyal medyanin yiikselisiyle birlikte bireylerin giinliik
yasamlarinda merkezi bir rol oynamaya basladi. Bu iletisim araglari, diinya ¢apinda aninda
iletisim imkan1 saglayarak bireylerin yasam tarzlarini derinden etkiledi. Sosyal medya
platformlari, bireylerin yani sira bir¢ok sektoériin, bilginin ve teknolojinin de 6nemli bir parcasi
ve uzantisi haline geldi. Artik hemen hemen her alanda Internet ve sosyal medya kullanimi
yayginlasirken, bu aracglar erisim, paylasim ve iletisim gibi siireclere de yeni bir boyut
kazandird1 (Gedik, 2020, s. 255-258). Internet, World Wide Web, cep telefonlari, dijital
televizyon ve diger bir¢ok yeni bilgi ve iletisim teknolojisi, yasam bicimlerini, 6grenme
aliskanliklarini, is yapma yontemlerini ve iletisim siireclerini dontistiirmek icin yeni yollar acti
(Dutton, 2004, s. 11). Kiiresellesme ve bilgi toplumuna y6nelik bu hizli gecis doneminde, bilgi
teknolojilerindeki ilerlemeler iletisim ve iiretim siireglerini derinden etkilemis ve insanin
roliinii ve konumunu yeniden yapilandirmistir. Bu teknolojik gelismeler, yasanan tiim degisim

ve dontistimlerin diinya geneline hizla yayillmasim saglamistir (Ulugay, 2001, s. 118,119).

Sosyal medya, cevrimici platformlar araciligiyla kullanicilarin igerik irettigi, paylastig ve
etkilesimde bulundugu dijital iletisim araglar1 olarak tanimlanabilir. Bu platformlar, genellikle
kullanicilarin profiller olusturdugu, arkadashk kurdugu veya takip ettigi diger kullanicilarla
etkilesimde bulundugu ve cesitli medya igerigini paylastig1 interaktif alanlar sunar. Sosyal
medya, web tabanli teknolojilerin kullanimiyla ortaya ¢ikan bir fenomen olarak, iletisim

aliskanlhiklarim ve toplumsal iliskileri derinlemesine degistirmistir.
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Bilgi paylasimini ve haber almay1 hizlandirmis, bu siirecleri anlik hale getirmistir. Geleneksel
medyanin tek yonlii bilgi akisinin yerini, kullanicilarin hem bilgi tiiketicisi hem de ireticisi
oldugu cift yonlii ve ¢oklu bilgi akisi almistir. Bu durum, bireylerin ve topluluklarin seslerini
daha genis kitlelere duyurabilmelerini saglamis ve katilmci demokrasi anlayisini
giiclendirmistir. Ayrica, sosyal medya platformlari, cografi sinirlar1 ortadan kaldirarak kiiresel
bir iletisim ag1 olusturmus ve farklh kiiltiirler arasindaki etkilesimi artirmistir. Sosyal medya,
kisisel ve profesyonel aglarin genislemesine olanak tanimis, boylece bireyler arasindaki sosyal
baglar giigclendirmistir. Ote yandan, sosyal medya iizerinden olusan dijital topluluklar, ortak

ilgi alanlar1 etrafinda toplanarak yeni sosyal yapilar olusturmustur.

Ekonomi-politigi baglaminda sosyal medyanin 6nemi giderek artmaktadir. Bu platformlar,
geleneksel medya araciligiyla yayilan bilgi ve eglenceye erisimde devrim yaratmistir ve
kullanicilarin icerik iiretmesi ve tiiketmesi arasindaki sinirlari bulaniklastirmistir. Ancak,
sosyal medyanin ekonomi-politigi, isletme ve yonetim bigimlerinin yani sira reklam gelirleri ve
kullanici verileri lizerinden elde edilen gelirlerin de dikkate alinmasini gerektirir (Yozkat, 2017,
s. 181). Biiyiik teknoloji sirketleri tarafindan isletilen sosyal medya platformlari, bu gelirlerin
biiytlik bir kismini elde etmektedir ve bu durum, icerik moderasyonu, kullania1 gizliligi ve veri
givenligi gibi konularda oOnemli tartismalar1 beraberinde getirmektedir. Ayrica, sosyal
medyanmin politik etkileri de goéz ardi edilemez. Sosyal medya platformlari, haber
yayinciligindan politik kampanyalara kadar genis bir yelpazede kullanilmaktadir ve toplumsal

olaylarin sekillenmesinde 6nemli bir rol oynamaktadirlar.

Ancak, platformlarin algoritmik yapisi ve kullanicilarin icerik tiiketim aligkanliklari, gesitli
politik ve toplumsal sonuglara neden olabilir. Dolayisiyla, sosyal medyanin ekonomi-politigi, bu
platformlarin isleyisi, yonetimi ve politik etkileri ilizerine odaklanarak, medya endiistrisinin
gelecegini ve toplumsal doniisiimleri anlamaya yonelik 6nemli bir alan olusturur (Aydin, 2021,
s. 73-74). TikTok'un ekonomik boyutu hem icerik ireticileri hem de reklam verenler icin
onemli firsatlar sunmaktadir. Platform, yaratici iceriklerin kolayca paylasilabilmesi ve genis
kitlelere ulasabilmesi sayesinde icerik fireticileri icin gelir kaynaklarina erisim saglar.

TikTok'un algoritmasi, icerik tireticilerinin igeriklerinin kesfedilmesini ve viral hale gelmesini
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tesvik ederek, kullanicilarin popiilerlik kazanma potansiyelini artirir. Ayrica, platform tizerinde

reklam verenler icin ¢esitli reklam se¢enekleri sunulmaktadir.

Markalar, TikTok'un genis kullanici tabanina dogrudan ulasarak tiriinlerini veya hizmetlerini
tanitabilir ve potansiyel miisterilere ulasabilirler. Bu da TikTok'un reklam gelirlerini artirir ve
platformun ekonomik basarisini giiclendirir. Ancak, TikTok'un ekonomik etkilerinin yani sira,
platformun politik ve toplumsal boyutlari da goz ardi edilmemelidir. TikTok'un kiiresel bir
platform olmasi, farkl iilkelerdeki siyasi ve kiiltiirel etkilesimleri de icermektedir. Bazi iilkeler,
TikTok'u sansiirleyerek veya platformun faaliyetlerini denetleyerek, ulusal giivenlik endiseleri
veya kiltlirel degerlerin korunmasi gibi nedenlerle platforma yonelik politikalar
gelistirmiglerdir. Ornegin, Hindistan, ulusal giivenlik kaygilarim 6ne siirerek TikTok'u

tamamen yasaklamis ve uygulamanin tilke sinirlari icinde kullanimini durdurmustur.

ABD ise, TikTok'un veri giivenligi ve kullanic1 bilgileri konusundaki endiseler nedeniyle
platformu yasaklamay1 veya siki diizenlemelere tabi tutmay1 tartismistir. Cin, TikTok'un yerel
versiyonu olan Douyin lizerinden siki icerik denetimleri uygulayarak platformun kiiltiirel ve
politik acidan kontrol altinda kalmasini saglamaktadir. Ayrica Endonezya ve Banglades gibi
tilkeler de belirli iceriklerin kiiltiirel normlara uygun olmadigl gerekcesiyle TikTok'u gecici
olarak yasaklamis veya kisitlamalar getirmistir. Bu 6rnekler, TikTok'un kiiresel ¢apta nasil
cesitli siyasi ve kiiltiirel etkilesimlere maruz kaldigin1 ve her iilkenin kendi ulusal ¢ikarlarn

dogrultusunda nasil farkl politikalar gelistirdigini gostermektedir.

Bu yonde atilan adimlar TikTok'un uluslararasi politika alaninda énemli bir konu haline
gelmesini de yol agmistir. Tiim bu faktorler goz 6niine alindiginda, TikTok'un ekonomi-politigi
karmasik bir konudur ve ¢esitli boyutlar1 icermektedir. Platformun ekonomik basarisi, icerik
tireticileri ve reklam verenler icin firsatlar sunarken, politik etkisi de ulusal ve uluslararasi

diizeyde cesitli tartismalara neden olmaktadir.

4. TikTok Ekonomi Politigi

Uretici, Instagram ve Snapchat gibi fotograf ve video paylasim aglarindan sonra gorsel icerikler
lretmeyi ve tiiketmeyi daha fazla benimsemeye basladi. Cogu iiretici i¢in duygulari,
diisiinceleri ve kimlikleri gorsellerle ifade etmek, metinsel ifadeler gore daha kolay ve etkili

goriildi (Evren, 2024, s. 969). TikTok kullanicilari hesap olusturmadan uygulamayi kullaniyor
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ise, tiiketici konumundadir. Kullanici hesap olusturmaz ise TikTok'ta igerik iiretemez yalnizca
icerik ireticilerinin {rettigi videolarn tiiketimi miimkindir. TikTok algoritmik yapisi
tiiketicinin izledigi videolar1 siniflandirir ve analiz eder. Bu durum tiiketicinin 6niine uzun stire
izledigi videolar1 ¢ikarir. Ayni zamanda bu yontem ttiketicinin 6zelliklerini, begendiklerini ve

etkilesimde bulunduklari iizerinden veri toplamaktadir.

Kisilestirilmis reklamlarin tiiketicinin devamli olarak oniine ¢ikmasinin asil nedeni bu
durumdur. TikTok hedefli reklamcilik sistemi ile hem {ireticileri hem de tiiketicileri izlemeye
alir. Hem iiretici hem de tiiketici verileri giiclii algoritmalar1 izlenir, islenir ve ¢evrimici
davranislara gore ilgi alanlari ve tercihler belirlenir ve reklam verenlerin hedef kitlesini
sekillendirmede 6nemli rol iistlenir. TikTok, ister tiiketici, ister iiretici olsun yalnizca ¢evrimici
etkinlikler ile kullaniciyr sinirlamamaktadir, TikTok’un talep ettigi cihaz bilgilerini de paylasma

zorunlulugu vardir.

Yeni medya ortamlarinda bu siizgeclerin varligt ve etkileri, geleneksel medyadan nasil
farklilastign ve benzer yonleri ile gozetim iliskileri de bu bu baglamda ele alinan konular
arasindadir (Ahmet, 2019, s. 66-67). TikTok’'un gozetim mekanizmasinin sadece ticari amaglar
dogrultusunda islendigi dikkate alindiginda TikTok iireticileri ve tiiketicilerinin metalastirildig
goze carpmaktadir. TikTok platformuna sunulan endiistrilesmis iceriklerin etkilesime girme
yollar1 Instagram ile benzerlik gdstermektedir. Uretici ve tiiketiciler begendikleri icerige yorum
ve begeni atabilirler. Fakat mevcut icerikler ile etkilesime girebilmek icin TikTok hesabina
sahip olmak gereklidir. Ureticilerin toplum tarafindan kabul gérme ve onaylanma arzusu, her
paylasilan icerik sonrasinda iiretici tarafindan icerige yapilan yorum ve begeni sayisinin takip
etmesine sebep olmustur. Bu durumdan dolay1 ¢ogu iiretici daha fazla yorum ve begeni elde
etme arzusuyla platformun 6ne ¢ikan iceriklerin gosterildigi kesfet boliimiinde iceriklerinin

yayinlanmasini istemektedir (Evren, 2024, s. 969).

Kitle toplum yapisinda farkl fikir ve diisiince yapilarina sahip bireylerin olmasi sosyal medya
platformunu kullanan icerik iiretici ve tiiketici konumundaki bireyleri bir araya getirmistir. Bu
durum etkilesimi arttirmistir. Sosyal medya platformlar1 yeni ¢alisma is modelleri meydana
getirmistir. Platformlarin reklam ve sponsorluk anlasmalar tiiketici hedef kitleyi de liretim
bandina dahil ederek, bireylerin bu platformlar gelir kapisi olarak goérmelerine olanak

saglamistir. TikTok reklam geliri, sponsorluklar, hediye paylasimi ve benzeri stratejileriyle
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bireylerin algisinda yeni bir gelir kapis1 kanis1 olustururken, TikTok fenomenleri kavraminin
ortaya cikmasi da fenomenlerin birer rol model olmasina neden olmustur (Bozkurt, 2021, s.

11).

Fenomenlerin rol model olarak alinmasi, kitle kiiltiirii ve toplumsal yapi iizerinde 6nemli etkiler
yaratmaktadir. Fenomenler, genis kitlelere hitap eden ve takipcileri tarafindan idol olarak
kabul edilen bireylerdir. Onlarin yasam tarzlari, davranislari ve degerleri takipgileri tarafindan
benimsenmekte ve taklit edilmektedir. Bu durum, kitle kiiltiiriiniin sekillenmesinde biiyiik bir
rol oynamakta, zira fenomenlerin poptilerlestirdigi trendler, moda, giizellik algilar1 ve tiiketim
aliskanliklar1 genis kitlelere hizla yayilmaktadir. Toplumsal yap: iizerinde de etkili olan bu
siireg, Ozellikle gen¢ nesillerin deger yargilarini, kimliklerini ve sosyal iliskilerini
sekillendirmektedir. Fenomenlerin etkisiyle bireyler, toplumsal normlari yeniden

tanimlayabilmekte ve boylece kiiltiirel degisim hizlanmaktadir.

Ancak, bu durum ayni zamanda elestirel diisiinceyi zayiflatmakta ve yiizeysel degerlerin 6n
plana ¢ikmasina neden olabilmektedir. Kitle toplumu olarak farkl gelenek ve géreneklere bagh
aile yapilarinda yetismis bulunmaktayiz. Aile, toplum i¢indeki en temel ve 6nemli kurumlardan
biridir. Bir ililkedeki sosyal hayat, bireylerin ve bu bireylerin olusturdugu ailelerin bir arada
yasamiyla sekillenir. Eger aileler ekonomik olarak gii¢lii, huzurlu ve saglikli bir durumdaysa, bu
durum o iilkede yasayan insanlarin hayat kalitesini olumlu yonde etkiler. Ailenin bireyleri,
bilin¢ diizeyleri yiiksek ve saglikli bir sekilde yetisirse, bu durum toplumun genel saghg ve
refahi icin de 6nemli bir katki saglar. Bu durumdan dolayi, farkl 6rf ve adetler, giyim tarzlari ve
Usluplar bakimindan cesitlilik gostermekteyiz. TikTok fenomenleri, bu gesitlilik icerisinde
endiistrilesmis Urtinler ortaya koymakta, ancak bu triinler ticari gelir kaygisi tasidigindan

topluma olumlu etkiler saglayabilecek icerikler olmamaktadir (Filiz, 2021, s. 1086).

Cocuklar bazi TikTok icerikleri nedeniyle tehlikelere maruz kalabilmektedir. Bu nedenle
ailelere bu konuda 6nemli bir gérev diismektedir. Ciinkii cocuklar, gencler ve de yetiskinlerin
zaman zaman fenomen olmak ugruna tehlikeli ve yanlis davranislar sergiledigi gortilmektedir.
Sosyal medyay1 yalnizca bir gelir kapisi olarak goren bireyler, tehlikeli durumlar teskil eden
davranislarinin farkina ya varamamakta ya da bunlar1 pek umursamamaktadir. Bireylerde,
sosyal medyamn yalnmizca bir gelir kapisi oldugu yoniinde bir diisiincenin olusmasi bu

ortamlarin diger tehlikeli ve olumsuz yonlerinin goriilmesini de engellemektedir.
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Sosyal medya platformlarina maddi kazanc kapisi goziiyle bakilmasi nedeniyle diger olumsuz
yonleri goz ardi edilmektedir. Bu olumsuz yansimalar ¢ocuklari, aileleri ve dolayisiyla toplumu
etkilemektedir. Zira akill telefonlar {izerinden seyredilen muhtesem ya da mutlu goériiniimli
kurgulanmis hayatlar gercek yasamla uyusmadigindan aile ve toplumsal yapida ¢oziilmelere
yol agmaktadir. Cocuklarin fenomenleri rol model olarak goérmesi ve ornek almasiyla
davranislari da farkli yonde sekillenmektedir. Cocuklardaki bu tutum ve davranis degisikligi

aile icine ve cevreye karsi olumsuz ya da ¢atismaci bir durum olarak yansimaktadir.

Fenomenlerin hayatlari kurgudan ibarettir. Ciinkii; tek amagclari gelir elde etmek olduklar1 igin
izler hedef kitlenin ilgisini cekecek sekilde hayatlarim dizayn ediyorlar. izler hedef kitle ise
gordiikleri yasant1 karsisinda bir i¢sellestirme gerceklestirerek, fenomen ile bir bag kuruyor ve
takip etmeye baslamaktadir. Gosterilen hayatlar1 kurgudan ibaret olan fenomenlerin tek
amagclari gelir elde etmek oldugundan takip¢i hedef kitlenin ilgisini ¢ekecek sekilde bir hayat

dizayn edilmekte ve sunulmaktadir.

5. En Popiiler Tiktok Fenomenleri 2024
Khaby.lame: 163 milyon takipci

Tiktok fenomeni Khabane Lame, videolarinda basit isleri gereksiz yere karmasiklastiran
insanlar1 alayc bir dille tiye aldigi ve 6zellikle giinliik hayatta karsilasilan olaylar1 ve insan

davranislarini komik bir sekilde elestirdigi gorulmektedir.

Charlidamelio: 155,5 milyon takipgi

Dansg1 Charli D'Amelio, sosyal medya platformu TikTok'ta 155,5 milyon takipciye sahip.
Bellapoarch: 94,2 milyon takipci

Filipinli-Amerikal icerik treticisi ve sarkici Bella Poarch, Tiktok platformunda 94,2 milyon

takipciye sahip.
Mrbeast: 102,3 milyon takipci

Diinya genelinde biiyiik bir popiilerlige sahip olan MrBeast, TikTok platformunda 102,3 milyon
takipciye ve 978,2 milyon begeniye sahip.

Addisonre: 88,8 milyon takipci
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TikTok platformunda en ¢ok takip edilen ticlincti kisi olan Addison Rae Lopez Easterlingdir.
Zachking: 82,2 milyon takipci

Zachary Michael King, aslinda bir YouTube {nlisiidiir. Ancak TikTok platformunda da ¢ok
sayilda takipcisi bulunan King, sihir gibi dijital olarak diizenlenmis alt1 saniyelik videolar

paylasmaktadir.
Kimberly.loaiza: 81,4 milyon takipc¢i

Meksikali Kimberly Loaiza, TikTok platformunda 81,4 milyon takipciye sahip. Hesabinda 5,1

milyar begeni bulunuyor.
Cznburak: 75,1 milyon takipci

Sosyal medya platformlari tizerinde yemek videolar1 paylasarak biiyiik bir popiilerlige ulasan
Cznburak, TikTok platformunda 75,1 milyon takipciye sahip. Hesabinda 1,5 milyar begeni

bulunuyor.

Therock: 74,6 milyon takipci

Dwayne Johnson, bilinen adiyla The Rock, TikTok hesabinda 74,6 milyon takipgiye sahip.
Hesabinda 552,9 milyon begeni bulunuyor.

Willsmith: 75,1 milyon takipci

Will Smith, TikTok platformunda 75,1 milyon takipciye sahip. Hesabinda 552,3 milyon begeni
bulunuyor (Yilmaz, 2024).

TikTok platformunun onde gelen isimlerinden Khaby Lame, basit isleri alayc1 bir dille
elestirerek 163 milyon takipgiye ulasmis durumda. Dans¢i Charli D'Amelio ise 155,5 milyon
takipciyle dikkat cekiyor. Bella Poarch, 94,2 milyon takipgisiyle Filipinli-Amerikal icerik
ireticisi olarak 6ne ¢ikarken, MrBeast ise 102,3 milyon takip¢i ve 978,2 milyon begeniyle genis
bir hayran kitlesine hitap ediyor. Addison Rae Lopez Easterling, 88,8 milyon takipciyle
TikTok'ta popiilerligini stirdiiriiyor.

Zachary Michael King'in sihir videolariyla taninan hesab1 82,2 milyon takipciye ulasmis

durumda. Meksikali Kimberly Loaiza, 81,4 milyon takipci ve 5.1 milyar begeniyle bliyiik bir etki
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yaratiyor. Yemek videolariyla taninan Cznburak ise 75,1 milyon takipg¢i ve 1.5 milyar begeniye

sahip. Unlii oyuncu Dwayne Johnson (The Rock) 74,6 milyon takipgi ve 552.9 milyon begeniyle

TikTok platformunda genis bir hayran kitlesine sahipken, Will Smith 75,1 milyon takipci ve

552,3 milyon begeniyle dikkat ¢ekiyor. Bu veriler, TikTok'un ¢esitli igerik tiirleriyle genis bir

kullanici kitlesine hitap ettigini ve fenomenlerin platform tizerindeki etkilerini géstermektedir

(Yilmaz, 2024).

Hesap Ad1 Begeniler | Goriintillenme | igerik Takipci Eglence
Sayisi Sayisi Sayisi Icerigi
@cznburak 1.5 milyar 18.7 milyar 2682 75.1 Gida, Insani
milyon yardim
@nnursema 422 milyon | 8.9 milyar 1543 18,8 Resim, miizik,
milyon kozmetik
@cilgindondurmaci | 202,3 1.1 milyar 1714 19.2 Yemek, dans
milyon milyon
@nur_et 132,2 1.3 milyar 317 15,2 Yemek
milyon milyon
@aydas 3115 2.6 milyar 1473 17.4 Makyaj
milyon milyon malzemeleri,
giyim
@yesimresmil 394,7 7.2 milyar 972 18,8 Miizik, dans,
milyon milyon kozmetik
@cemresolmaz 835,6 12.2 milyar 2970 10.6 Miizik, dans,
milyon milyon kozmetik
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@cereyaldz 809,2 9.8 milyar 3774 9.9 Miizik, dans,
milyon milyon kozmetik

@semiraminta 298,5 4.1 milyar 1446 12,8 Miizik, dans,
milyon milyon elbise

@cellat36 425,8 1.9 milyar 1096 8,5 Miizik, dans,
milyon milyon giyim

TikTok platformunda eglence igeriklerinin genel bashg: altinda cesitli alt baslhklarda igerik
tiretildigi ve bu iceriklerin ¢esitli konulari kapsadig1 belirtiliyor. Ozellikle kozmetik, giyim ve
gida gibi alt basliklarin sik¢a karsilasilan igerik tiretim alanlari oldugu vurgulanmis. Baz
hesaplar, belirli tematik alanlarda daha fazla icerik tiretirken, digerleri daha genis bir yelpazede
icerik sunuyor. Ornegin, @cznburak hesabi Gida, Dini ve Insani Yardim gibi alt basliklarda
icerik tretirken, @nusret hesabi TikTok icinde tematik alanlarda 6ne cikiyor. Yemek

kategorisinde icerik lireten hesaplar arasinda @nusret 6zellikle basarili olmus.

Ayrica, metinde TikTok'un canli yayin aligverisi etkinliklerine odaklandigi ve bu alanda diger
sosyal medya kanallarina kiyasla daha etkin oldugu belirtiliyor. Bu da TikTok'un canli aligveris
iceriklerinin en cok yer aldig1 sosyal medya platformu oldugunu gosteriyor. Kapitalist sistemin
lretim badinda iiretilen, ticari kaygl tasiyan icerikler yinelemeler ile birbirinin birer kopyasi
olmaktadir. icerik bakimindan giiniin trendleri takip edilip aym koreografi ile hedef kitlenin
oniine siirtilen tUriinler tek diizelikten kurtulamamus, giderek icerik kalitesi diisiisiine sebep

olmustur.

TikTok’ta liretilen igerikler belli temalar ile hedef kitlesini olusturmaktadir. Eglence, kiiltiir,
saglik ve enformasyon olmak iizere belli kategoride igerikler iiretilip sunulmaya devam
etmektedir. Fakat enformasyonun ticari kaygi gidilen bir platformda ne denli dogru bir
bicimde aktarilacag ve bilginin dogrulugu tartisma konusudur. TikTok'un eglence anlayisiyla
tiretilen iirtinler birbiri tarafindan tutarh olamayan davranislar tarafindan desteklenmektedir.
Herhangi bir anlam ifade etmeyen bu davranislarin izlenmesinin ve trend olmasinin asil sebebi

ise nefret soylemidir. Bireyler giinliik yasantilarinda bunalirlar, strese girerler bu dert ve
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sikintilarin1 atmanin yolu olarak ise, herhangi bir anlami olmayan mantik dis1 davramnislar
sergileyen icerik iireticisine klavye tizerinden nefret sdyleminde bulunmaktadirlar. Bu bireyi

rahatlatma gorevini {istlenen bir davranis bi¢cimidir.

TikTok platformunda bireyler giizellik algisini kullanarak, dis goriiniislerinin vermis oldugu
ozglven ile adeta podyuma cikar gibi kendilerini sergilemektedir. Canl yayinlarda hi¢bir anlam
ifade etmeyen sadece sohbet ve hediyelesme lizerinden etkilesimde bulunularak géz boyama
yapilan bir hal almistir. Canh yayinlara katilan bireyler merak duygularini pekistirmek icin
icerik Ureticisinin insafinda dakikalarca bekletilerek zamanlari ve emekleri harcanmistir. Bu
durum acik¢a bir somiiriidiir, fakat bu durumdan hedef Kitle ilging bir bicimde sikayetci degil
bilakis bir sonraki yayini agmasi i¢gin igerik tireticisini sabirla beklemektedir. TikTok iceriklerini

belirleyen birtakim imgeler, diisiinceler ve semboller bulunmaktadir.

TikTok ideolojik olarak bir diisiinceyi benimsetme ve yayma konusunda gii¢lii bir yeni medya
platformu olarak géze ¢carpmaktadir. icerik iireticisinin kendi tarafina cekmek istedigi hedef
kitlenin 6zellikleri, nitelikleri ve ilgi alanlar tizerinden bir sablon olusturarak igeriklerine yon
vermektedir. Glinlimtizde TikTok iceriklerine baktigimizda vicdan, inang, merak ve benzeri

bireye ait davranis ve bicimlerine uygun paralellikte ticari kaygi gliden iirtinler bulunmaktadir.

Icerik tireticileri tarafindan yapilan iceriklere bakildiginda, bireylerin psikolojilerine ve duygu
durumlarina gore dram ya da melodram seklinde igeriklerin hazirlandig1 dikkat cekmektedir.
Ayrica lreticilerin ve tiiketicilerin algisinda, olaylarin ya da hikayelerin dramatize edilmesi ile

icerigin daha ¢ok 6n plana ¢ikacagr diistincesinin hakim oldugu goriilmektedir.

6. Arastirmanin Metodolojisi
6.1. Arastirmanin Onemi ve Amaci

Modern toplum yapisinin beraberinde getirdigi kitle toplum yapisi ve yeni medya
teknolojilerinin ilerlemesi, 6zellikle Tiktok gibi sosyal medya platformlarinin ortaya ¢ikmasi,
insanlarin ginliik yasamlarinda 6nemli degisikliklere neden oldu. Bu platformlar, insanlarin
diisiince, tutum ve davranislarini etkiledigi gibi aile, arkadas cevresi ve toplumsal iliskiler

baglaminda etkilerinin bulunmasinin yani sira eglence kiiltiiriine de yeni bir boyut kazandirdi.
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Tiktok {lizerine yapilan ¢alismalar, kullanicilarin bu uygulamayi nasil kullandigini ve kiiresel
endiistri icerisinde trettigi iceriklerin eglence anlayisina nasil katki sagladigini anlamayi
amagclamaktadir. Bu arastirma, platformda paylasilan igeriklerin kiiltiirel, toplumsal normlara

uyma ve kullanim ag¢isindan nasil degerlendirildigini gostermektedir.
6.2. Arastirma Yontemleri ve Sorulari

Bu ¢alisma nitel icerik analizi yontemi kullanilarak gerceklestirilmistir. Igerik analizi yontemi
sayl, miktar ve konu bakimindan son derece kapsaml ve genis bir uygulama olan TikTok’un
sagladig1 yapisal kolayliklarin incelenip belirlenmesi gerekliligini tercih etmistir. Bu kapsamda
TikTok uygulamasinda 1000 icerik ve 2024 y1l itibariyla en ¢ok takipciye sahip 10 TikTok
hesab1 amagh 6rneklem yontemi ile secilerek incelenmis ve kullanici deneyimi ve eglence

kiiltiirii agisindan bulgular ortaya konmustur.

Arastirma kapsaminda asagidaki arastirma sorularina iliskin sonuglar degerlendirilmistir.

$1. TikTok uygulamasinin medyamn ekonomi politigi acisindan hangi yapisal 6zellikleri var?
$2. Tiktok uygulama igeriginde kullanicilar ya da icerik iireticiler ne tiir icerikler sunmaktadir

$3. Kapitalizm ve Dijital Pazar baglaminda Tiktok uygulama icerikleri arasinda iliski var m1?

7. Bulgular ve Tartisma

Bu ¢alisma, TikTok algoritmik yapisimin kullanicilari nasil yonlendirdigi agisindan yapisal bir
degerlendirme ortaya koymayi amaglamistir. TikTok uygulamasinin, toplum yapisini hangi
yonde etkiledigi lizerinden incelemeler icermektedir. Kapitalist diizen icerisinde, liriinler
ortaya koyan igerik {treticileri, TikTok uygulamasinm gelir kapisi olarak goérmektedir.
Kullanicilarin da birer tiretici konumunda olmasi i¢in basit bir algoritmaya sahip olan TikTok,
bireylerin emek ve zamanlarimi harcadiklar1 bir ortam sunmaktadir. Herkesin kolayca
kullanabilecegi basit bir yapiya sahip olan Tik Tok gorselligi de 6n planda tutmustur. Ayni
zamanda TikTok algoritmik yapisinin sundugu begeni kavrami ile bireylerin tatmin ve

onaylanma duygusu karsilanmaktadir.
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Boylece bireyler iceriklerini, begenileri analiz ederek diizenlemistir. Kiiresel pazarin
beraberinde getirdigi hizli iiretim ve tiiketim, bireyleri yeni icerik liretmeye tesvik etmistir.
Nitekim bireyler birbirlerini taklit etmekten ve yinelemelerden vazgecememektedir. Bu durum
bireyin 6nceden tutmus olan igerikleri taklit ederek risk almamalarina sebep olmustur. TikTok
icerikleri genellikle yemek, eglence, miizik akimlari, danslar ve kisa short hikayeler tlizerinden

sekillenmistir. TikTok igeriklerinde bireyler abarti kavramini tam olarak iceriklerinde

uygulamaktadir.

Bu durumun asil sebebi abartili iceriklerin ilgi ¢ekici olacagin1 ve hedef kitleleri kendine
cekecegi yanilgisindandir. Nitekim abartili icerikler hedef kitlenin dikkatini ¢ekmektedir.
Modern diinyanin sikict ve monoton diinyasinda bunalan bireyler, streslerini azaltmak icin,

iceriklerin yorum kisimlarinda nefret soylemlerinde bulunarak iceriklerin izlenmesini

saglamistir.

J* TikTok Ara

& Sizin igin
@ Kesfet €D
B Takip Edilen

22 Arkadaslar

G» CANLI Yayin
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J* TikTok
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S Profil
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Gorsel 2: Tiktok ana ekran 6rnegi (Kaynak: TikTok)

Kitle toplum yapisinin icerisinde bulunan farkh kiiltiir, gelenek ve inanclara sahip bireyler
popiler kiiltiirti olusturmustur. Bu durum TikTok igeriklerinin de farkh kiiltiir, gelenek ve
inanglardan etkilenerek tiretildigini gostermistir. Nitekim kullanic kitlesi farkl kiiltiirel deger
ve inanglar icinde barindiran igerikleri izlemesi, merak duygusunu a¢iga ¢ikarmasina sebep
olmustur. Bireylerin icerigi taklit etmelerine ve uygulamalarina neden olmaktadir. TikTok bu
yoniiyle bireye yeni bir bakis acisi kazandirmistir. Ancak unutulmamalidir ki bireyler

iceriklerin tema ve konularina dikkat etmek zorundadir.

TikTok genis bir kullanic1 kitlesine hitap etmesinden dolayr farkl ideolojileri igerisinde
barindirmaktadir. TikTok bu yoniiyle propaganda araci olarak kullanilabilmektedir. Diger
taraftan masum gibi goriinen igerikler, cinsellik, yonelim ve siddeti yayma potansiyeline sahip
olmaktadir. TikTok uygunsuz icgerikler ile aile kavramini zedelemektedir. Baz1 TikTok canh
yayinlari toplumsal normlara aykiri icerikler sergilenmektedir. Toplumun her kesimden birey
bu durumu elestirdigi halde, gizli takipci kavramiyla uygunsuz icerikleri takip etmektedir. Aile
ici huzursuzluga sebebiyet veren bu durum, aile ici iletisimsizligi de beraberinde getirmistir.
Ozellikle cocuklarimin ve eriskinlife yeni adim atan genglerin, kimlik insa etme siireclerinde,
TikTok'un zararh iceriklerine maruz kalinmamasi icin ebeveynlere 6nemli goérevler
diismektedir. Bu noktada aile igi iletisimin etkisi ve 6nemi de goz ardi edilmemelidir. TikTok,
icerik olusturucularin (influencer'larin) biiyiik kitlelere ulasmasini saglayan bir platformdur.
Bu influencer'lar, tirtin incelemeleri, kullanici deneyimleri veya moda trendleri gibi konularda
videolar paylasarak takipgileri lizerinde dogrudan etkiye sahiptirler. Dolayisiyla, bir iiriin veya
markanin TikTok'ta popiiler hale gelmesi, hizla genis bir kullanici kitlesine ulasmasini ve

potansiyel olarak satiglar1 artirmasini saglayabilir.
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Gorsel 3: TikTok E- Ticaret drnekleri (Kaynak: TikTok)

Tablo 2'de TikTok ana ekraninda sunulan iceriklerin ana kategorileri 22.05.2024-25.05.2024
tarihleri arasinda 1000 verinin analizi lizerinden incelenmistir. Bu analiz, platformun
kullanicilarina sundugu cesitli icerik tiirlerini ve bunlarin kullanicilar tizerindeki etkilerini
ortaya koymaktadir. Her bir kategori, kullanicilarin ilgisini ¢eken farkl icerik tiirlerini temsil

etmektedir ve TikTok'un genis kitlelere hitap eden c¢esitlilik sagladigini ortaya koymaktadir.

Tablo 2: TikTok icerikleri

Icerik Tiirleri
Eglence E- Ticaret Siddet Cinsellik Siyaset Toplam
783 28 55 31 103 1000

TikTok ana ekraninda incelenen igeriklerin biiyiik bir bélimii, ana tema olarak "Eglence”
kategorisine aittir. Bu kategori, analiz edilen iceriklerin %75’ inden fazlasin olusturmakta ve
TikTok'un genel igerik dagiliminda 6nemli bir yer tutmaktadir. Bireyler es, cocuk ve aile
biiytikleriyle sohbet etmek yerine vakitlerinin biiytik bir cogunlugunu TikTok’ta gecirmektedir.
Bu ve benzeri platformlarda gecirilen uzun siireli zaman, ister istemez aile ve gevre iligkilerinde

iletisimsizlige ve sorunlara yol agmaktadir.
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TikTok algoritmik yapisi tiiketiciyi ekrana kilitler. Kisa dikey videolar, izleyiciyi yormaz, tek bir
kaydirma hareketiyle izleyici hedef kitlesinin ¢zelliklerine ve niteliklerine uygun videolar art
arda siralamaktadir. TikTok hedef kitleye kayit oldugu sirada sordugu birtakim sorular sorarak
ilgili oldugu seyler, sevdigi nesne, hayvan, birey ve canli hakkinda detayl bir analiz yapar.
Boylece bireyi algoritma tanir. Dolayisiyla bu algoritmalar nedeniyle birey telefonda ve bu

mecrada saatlerce vakit harcamaktadir.

Gaza & o Czn t k wvia yemedimizin ismi
5 cznburak @ & 17.6M i T & V T
.q. cznburak < = 21M ﬂ. cznburak « e 115M

Gorsel 4: TikTok Fenomenlerinin Hesaplarindan Ornek Igerikler (Kaynak: TikTok)
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Gorsel 5: TikTok Fenomenlerinin Hesaplarmmdan Ornek icerikler (Kaynak: TikTok)

Kapitalist diinya dlizeninde yeni bir is ve gelir kapisi olarak karsimiza ¢ikan TikTok, bir taraftan
da fenomen kavramini ortaya ¢ikarak gelir elde etmek isteyenlere {inlii olma ve maddi kazang
saglama noktasinda olanaklar sunan bir mecra konumundadir. Ancak TikTok’'ta fenomenler
tarafindan aile ve toplumsal yapidaki deger yargilariyla bagdasmayan hareketlerin
gosterilmesi, sunulmasi ve de bu fenomenlerin takipci kitle tarafindan rol model alinmasi
nedeniyle reel yasamdan kopus ve fenomen olma ugruna anlamsiz davranislar sergilendigi

goriilmektedir.
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Sonug

TikToKk'un ilk ¢ikis amaci, eglenceli kisa videolarin paylasimi olsa da zamanla bu amactan
uzaklasildigi ve dijital kapitalizmin 6nemli bir temsilcisi olarak islev gordiigii anlasilmaktadir.
Ayrica dijital cagin dinamiklerine hizla ayak uyduran popiiler bir fenomen mecrasi oldugu
sonucu karsimiza c¢ikmaktadir. Bu c¢alismada yeni medyamin beraberinde getirdigi
inovasyonlardan biri olan TikTok'un sadece iireticiler ve tiiketiciler arasinda degil aym

zamanda kiiresel Pazar olan dijital ekonomide de tistlendigi 6nemli rol incelenmistir

Yeni medyanin beraberinde getirdigi bu inovasyon, sadece tiiketici ve tireticiler arasinda degil,
ayni zamanda kiiresel Pazar olan dijital ekonomide de dnemli bir rol iistlendigi incelenmistir.
TikTok algoritmasimn igerik tiretimini herkesin erisimine acik hale getirmesiyle, geleneksel
medya sirketlerinin tiretim bandini zayiflattigi, her tiiketicinin birer icerik tireticisi oldugu ve
diinya genelinde milyonlarca kisiye ulastigi sonucuna varilmistir. TikTok algoritmasinin bu
yapisl dijital kapitalizmin merkezindeki gii¢ dinamiklerini kokten degistirmis ve kullanicilar
arasinda bir esitlik sagladig1 gozlemlenmistir. Ancak, kullanici odakl bu stratejinin, platformun
ticari ve gelir modelini olduk¢a karmasik hale getirdigi goriilmektedir. TikTok, reklam gelirleri,
sponsorluklar, veri ticareti ve uygulama ici satin almalar sayesinde kiiresel pazarda kendine
yer buldugu sonucuna varilmistir. TikTok kullanicilarin istekleri, arzulari, eylemleri ve
tutumlan Uzerinden veri toplayarak, medya patronlari olan reklam verenlere daha etkili
reklam ¢o6ziimlemeleri sunmustur. Boylece bu sosyal medya platformunun sadece kullanici
odakli olmakla kalmayip bunun oOtesine gecerek ciddi bir anlamda ekonomik giicli elinde

bulundurdugu kanisina varilmistir.

TikTok’un basaris, siirekli inovasyon sayesinde dinamik bir yapiya biiriinmesi ie saglanmistir.
Fakat iceriklerde bu yenilik anlayisinin olmadigi tespit edilmistir ve igeriklerin kalitesiz oldugu
gozlemlenmistir. TikTok algoritmasi kullanicilarina yeni deneyimler sunmak i¢in gelisim ve
ozellikler getirmektedir. Ancak igerik {reticileri bu yeniliklere tam olarak karsilik
veremediginden, birbirlerini yineleyen igerikler sik sik karsimiza ¢ikmaktadir. TikTok icerik

denetimi ve kullanici verileri gizliligi gibi konularda yetersiz kalmaktadir ve endiseleri
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beraberinde getirmektedir. TikTok'un, ebeveynlerin rahatca c¢ocuklarinin kontroliine

birakabilecegi bir platform olmadigi gézlemlenmistir.

TikTok’'un igerik bakimindan cinsel, siddet, ideolojik ve benzeri olumsuz davranislari 6rnek
teskil edebilecek bir konumda oldugu tespit edilmistir. Kiiresel pazarda rekabetin iist diizeyde
olmasi birtakim sorunlar1 da beraberinde getirmektedir. TikTok, icerik tireticileri araciligiyla
aile yapisindan e-ticarete ve toplum yapisina kadar genis ve derin bir etki yelpazesi
sunmaktadir. Aile yapisinda, 6zellikle geng¢ kullanicilarin yogun ilgisi, ebeveynleri ve diger aile
tiyelerini de platforma cekerek aile ici iletisimi artirabilir. Ancak, bu durum mahremiyet ve
giivenlik konularinda yeni endiseler dogurabilir. Ebeveynler, cocuklarinin cevrimici giivenligi
konusunda daha bilingli hale gelirken, ayni zamanda aile i¢i baglarin giiclenmesi icin de firsatlar
yaratabilirler. E-ticaret alaninda, TikTok influencer'lari markalarin iirtin ve hizmetlerini genis

kitlelere tanitmak i¢in etkili bir aractir.

Bu, influencer pazarlamasinin dnemini artirirken, ayni zamanda tiiketici davramslarinda da
degisikliklere yol acar. TikTok'un e-ticaret entegrasyonlari, kullanicilarin platform lizerinden
dogrudan alisveris yapmalarini kolaylastirarak, alisveris deneyimini donistiiriir ve ticaret
hacmini artirir. Toplum yapisinda ise TikTok, kiiltiirel degisimlerin hizlanmasina ve toplumsal
hareketlerin yayilmasina katkida bulunur. Farkli kiiltiirlere ait iceriklerin paylasilmasi, kiilttirel
farkindahigi artirirken, kullanicilarin sosyal ve politik konularda daha aktif olmalarini saglar. Bu
platform, sosyal etkilesimleri genisleterek bireylerin farkh bakis acilarina maruz kalmalarim
tesvik eder ve toplumsal diyalogu zenginlestirir. TikTok'un bu genis etkileri hem olumlu hem

de olumsuz sonuglar dogurabilir.

Aile ici iligkilerde, e-ticaret faaliyetlerinde ve toplumsal dinamiklerde dnemli degisikliklere yol
acan bu platformun etkilerini dengelemek ve bilingli kullanimim tesvik etmek, uzun vadede
daha stirdiiriilebilir ve saglikli bir dijital ekosistem yaratmak icin gereklidir. TikTok'un sundugu
firsatlar en iyi sekilde degerlendirmek, toplumsal faydayr maksimum seviyede tutmak icin
onemlidir. TikTok’tan aile ve toplum yapisina aykir1 paylasimlar yapildigl sonucuna varilirken,
bu platformun, kiiltiirel kimligin giderek zayiflamasina etki ettigi ve kapitalist yoniiyle popiiler
modern yasami tesvik ettigi goriilmektedir. TikTok’'un Yeni is modelleri sunarak bireylerin

ekonomik acidan refah diizeyine ulasmasina olanak saglayabilecek popiiler bir uygulama
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oldugu tespit edilmistir. TikTok, tiiketicilerin emek ve zamanlarini kisa videolar1 art arda
izlemelerini saglayarak glinliik yasamlarim ve tiretkenliklerini olumsuz yonde etkiledigi de elde

edilen sonuclar arasindadir.

TikTok rol model kavrami iizerinden hedef kitlesi ile kurdugu 6zdeslik sayesinde reklam
verenlerin Uriinlerini ve imaj c¢alismalarinda basarili bir sekilde tanitiminmi yaparken,
tiiketicilerin gilizellik algilarini zedeleyip, tiiketicilerin kendilerini kotii hissetmesine neden
olmaktadir. Bu durumun beraberinde getirdigi tiiketim kiiltiiriiniin de incelendigi bu calismada
TikTok’un siirekli akis formatu ile tiiketicilerin dikkatini dagittig1 ve gercek ile kurgu arasindaki
farkin giderek azalmasina sebep oldugu gozlemlenmistir. Glintimiizde yaygin olarak kullanilan
TikTok'un, kullanici bireylerin video izlerken veya igerik tretirken gercek diinya ile
baglantilarini kopardiklari ve kendi kurgusal gerceklikleri icerisinde kaybolduklar1 bir sosyal

medya mecrasi oldugu sonucuna varilmistir

Extended Abstract
Background

This structure of the TikTok light has radically changed the universal power dynamics of digital
capitalism and a freedom of freedom has been observed among users. However, it seems that
this user-focused strategy has made the commercial and revenue identity of the platform quite
complicated. TikTok has a presence in the global market thanks to advertising revenues,
sponsorships, data commerce and in-app purchases. By collecting data on users' wishes,
desires, actions and behaviors, TikTok has offered more effective advertising solutions to
advertisers, who are media moguls. Thus, it has been concluded that this social media platform

has a serious economic power not only by reducing but also deteriorating the user distribution.
Purpose

Studies on TikTok show how users use this application and how the content they receive within
the global industry aims to contribute to the understanding of entertainment. This research
shows how the content on the platform is evaluated in terms of non-compliance with cultural

and social norms and usage.

Method
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This study was conducted using the qualitative content analysis method. He preferred the
necessity of examining and determining the flexibility of TikTok, which is an extremely concise

and broad application in terms of the number, amount, and subject of content analysis methods.

This skill is TikTok's dexterity method for the 10 TikTok accounts with 1000 content and the
most followers by 2024. The findings were evaluated in terms of user experience and

entertainment culture using the qualitative content analysis method.
Findings

This study aims to structurally evaluate how TikTok's algorithmic structure directs users. While
examining the effects of the TikTok application on society, it discusses how content producers
generate income within the capitalist system. TikTok has a simple algorithm that encourages
its users to also become content producers, thus providing a platform where individuals can
spend their time and effort. TikTok, which has a structure that can be easily used by everyone,
offers a user-friendly experience by prioritizing visuality. The like system provided by TikTok's
algorithmic structure plays an important role in meeting individuals' sense of satisfaction and
approval. Thus, individuals edit their content by analyzing likes. The rapid production and
consumption cycle brought about by the global market encourages individuals to constantly
produce new content. As a result, individuals often imitate each other and reproduce the same
types of content. This situation causes individuals to avoid taking risks by imitating previously
successful content. TikTok content generally focuses on recipes, entertainment, music trends,
dances and short stories. On TikTok, individuals frequently use the concept of exaggeration in
their content. The reason for this is the idea that exaggerated content will be interesting and

attract the target audience.
Conclusions

It has been concluded that TikTok has become a popular phenomenon that is rapidly keeping
up with the dynamics of the digital age. It has been observed that TikTok has gradually moved
away from being a platform for sharing entertaining short videos and has become an important
representative of digital capitalism. It has been examined that this innovation brought by the
new media plays an important role not only among consumers and producers, but also in the

digital economy, which is the global market. It has been concluded that the TikTok algorithm
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makes content production accessible to everyone, weakens the production line of traditional
media companies, every consumer is a content producer and reaches millions of people around

the world.

This structure of the TikTok algorithm has radically changed the power dynamics at the center
of digital capitalism and has been observed to provide equality among users. TikTok's success
has become dynamic thanks to constant innovation. However, it was determined that the
contents did not have this sense of innovation and it was observed that the contents were of

poor quality.

TikTok offers a wide and deep range of influences, from family structure to e-commerce and
social structure, through its content producers. In the family structure, especially the intense
interest of young users can increase family communication by attracting parents and other
family members to the platform. However, this may raise new concerns about privacy and
security. As parents become more conscious of their children's online safety, they can also
create opportunities to strengthen family bonds. In the field of e-commerce, TikTok influencers

are an effective tool for brands to promote their products and services to large audiences.

While this increases the importance of influencer marketing, it also leads to changes in
consumer behavior. TikTok's e-commerce integrations make it easy for users to shop directly
on the platform, transforming the shopping experience and increasing commerce volume. In
social structure, TikTok contributes to the acceleration of cultural changes and the spread of
social movements. Sharing content from different cultures increases cultural awareness and
enables users to be more active on social and political issues. This platform expands social
interactions, encouraging individuals to be exposed to different perspectives and enriching

social dialogue.
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