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0z
X, hem lobicilere hem de vatandaslara dogrudan lobicilik ve dolayl: lobicilik faaliyetlerini
yiiriitebilmeleri igin biiyiik bir avantaj saglamaktadir. Calismanin amaci, ADAP in X
hesabimin lobicilik agisindan nasil bir gériiniim sergilediginin ortaya koyulabilmesidir.
Calismada, icerik analizi tekniginden yararlamlmistir. Bu dogrultuda arastirmada,
literatiirde buna yonelik olarak hazirlanmis herhangi bir ol¢me aracina rastlanmadig
icin, yazarlar tarafindan lobicilik ve lobicilik tiirleri ile ilgili bilgiler ve X'in kullanim
fonksiyonlari goz éniinde bulundurularak bir kodlama cetveli olusturulmus ve inceleme, bu
cetvel c¢ercevesinde gerceklestirilmistir. Calismada, her seyden dnce, Akademik
Dayanisma Platformu’nun (ADAP) X'’i (Twitter) bir lobicilik ortami olarak kullandig:
tespit edilmistir. Oyle ki arastirmanin gerceklestirildigi tarih araliginda ADAP tarafindan
paylasilan 318 gonderinin 308 tanesi (%96,85), ¢esitli lobicilik yontemlerini biinyesinde
barindirmaktadwr. Arastirmada, ADAP tarafindan X tizerinden yiiriitiilen lobicilik tiirleri
56z konusu oldugunda on plana, dolayli lobiciligin ¢iktigi saptanmistir. Buna gére bu
dogrultuda paylasilan 308 génderinin, toplam 501 lobicilik teknigini icerdigi, bunlarin da
408 tanesinin (%81,43) dolayli lobicilik kapsaminda degerlendirilebilecegi belirlenmistir.
Anahtar Kelimeler: Lobicilik, Dogrudan Lobicilik, Dolayli Lobicilik, Dijital Lobicilik
Abstract
X provides a significant advantage for both lobbyists and citizens to conduct direct and
indirect lobbying activities. The aim of the study is to conduct a situation assessment of
ASOP's X account in terms of lobbying. In the study, content analysis technique was
utilized. In this context, since no measurement tool had been prepared for this purpose in
the literature before, a coding sheet was created by the authors taking into account the
information about lobbying, lobbying types and the usage functions of X, and the
investigation was carried out within the framework of this sheet. In the study, first and
foremost, it has been determined that the Academic Solidarity Platform's (ASOP) X
(Twitter) is utilized as a lobbying environment. In fact, during the period in which the
research was conducted, 308 out of 318 posts shared by ASOP (96.85%) encompass
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various lobbying methods. In the research, when it comes to the types of lobbying
conducted by ASOP through X, it has been observed that indirect lobbying takes the
forefront. Accordingly, it has been determined that out of the 308 posts shared in this
context, a total of 501 lobbying techniques are encompassed, and 408 of these (81.43%)
can be considered within the scope of indirect lobbying.

Keywords: Lobbying, Direct Lobbying, Indirect Lobbying, Digital Lobbying

1. GIRIS

“Modern demokratik devletlerde gelisen ¢ogulcu Orgiitlerin
genellikle yasama, yonetim ve adalet gibi konularda, politikacilarin yasama
kararlarin1 etkileme ve yonlendirme pratigi” olan lobicilik (Sorgun ve
Dogan, 2023, ss. 348— 349), giincel olarak “ortak c¢ikarlarin
gerceklestirilmesi dogrultusunda karar mekanizmalar1 iizerinde 6nemli bir
yaptirim giiciidiir” (Kotan ve Uniir, 2015, s. 153). Bu ortak ¢ikarlara sahip
bulunan topluluklar ise literatiirde, “baski  gruplar’”  seklinde
adlandirilmaktadir.

Herhangi bir baski grubu, iligkili oldugu “sosyal gruplarin ¢ikarlarini
savunmak amaciyla ¢aligmalar yapmaktadir” (Divanoglu, 2017, s. 409). Bu
calismalar arasinda ise basi, icerdigi birtakim 6zelliklerden dolay1 lobicilik
cekmektedir ancak “lobicilik, daha ¢ok belirli bir konu ve amag i¢in, bireysel
ya da baski grubu (teskilat) adina, meclisi (yasama iiyelerini) etkileme
faaliyeti seklinde yapilirken, baski gruplar kendiliginden olusarak birden
fazla konu hakkinda faaliyette bulunabilmektedir” (Candz, 2007, s. 73).

Halkla iliskiler literatiirii, kendi biinyesinde son derece dnemli bir
konuma sahip olmasina ragmen, lobicilik baglaminda kaleme alinmis teorik
ve ampirik metinler noktasinda oldukga yetersiz bir goriiniim sergilemektedir
(Davidson, 2015, s. 625). Berg (2009, s. 16) ise bu nedenle halkla iligkiler
alaninda gorev yapan akademisyenlerin, lobiciligi sahiplenmeleri ve bu
uygulamanin kuramsal, etik ve iletisimsel sonuglarini inceleyen arastirmalar
gelistirmeye devam etmeleri tavsiyesinde bulunmaktadir. En temelde bu
calisma, Berg’in ¢agrisina dijital lobicilik tizerinden bir karsilik verme amact
tasimaktadr.

Dijital lobicilik, insan hayatina dair neredeyse her olgu gibi
lobiciligin de, dogal olarak, dijitallesme siirecinden etkilenmesi ve bu
dogrultuda biinyesine birtakim yenilikler katmasi sonucunda giindeme
gelmis bir kavrami ifade etmektedir. Tiirkge literatiirde, en yalin anlatimla
dogrudan lobicilik ve dolayli lobicilik uygulamalarinin dijital araglarin ya da
kanallarin kullanimi ile gergeklestirilmesi seklinde agiklanabilecek dijital
lobicilige iliskin tek akademik metin, Filiz ve Demren (2023) tarafindan
kaleme alinmigtir. S6z konusu metinde, “dijitallesen siyasal iletigim



Kahraman Kagan KAYA-Kadir CANOZ / KAUJISS, 2024; 34; 785-800 787

kavramlar1 Vote Leave kampanyasi 6zelinde dijital lobicilik yontemleri
baglaminda analiz” edilmektedir (s. 188). Bu calismada ise Tiirkiye’de
faaliyet gosteren bir platformun X (Twitter) iizerinden paylastig1 gonderiler,
olusturulan kodlama cetveli g¢ergevesinde bir igerik analizine tabi
tutulacaktir.

2. GENEL HATLARIYLA LOBICILiK

Koken olarak “lobi” kavrami, énemli bir binadaki koridoru ya da
giris holiinii ifade eden Latince “lobium” ya da ortacaga ait “lobia”
kelimesinden gelmektedir (Schendelen, 2013, s. 57). Lobicilik baglaminda
bu kavram, sozliikte “cok zaman bazi yolsuz ¢ikarlar saglamak amaciyla bir
araya gelerek, parlamento koridorlarinda, niifuzlu c¢evrelerde, basinda...
cikarci bir siyaseti gegerli kilmaya ¢aligsan kimselerin olusturdugu topluluk”
seklinde tanimlanmaktadir (Bayramoglu, 1985, s. 9). Lobici ise, en basit ve
net anlatimla, “kanun yapicilar, baski gruplar ile bir menfaat saglamak
amaciyla bir araya gelen kisi olarak diisiiniilmektedir” (Arklan, 2008, s.
313).

Fiziksel bir durumun s6z konusu olmayip c¢ikarlar dogrultusunda
etkilemenin amaglandigi lobiciligin (Giiltepe, 2023, s. 10) gecmisi, dogdugu
iilke olan Amerika Birlesik Devletleri’nde cumhuriyetin ilk benimsenmeye
basladigr donemlere dayanmaktadir. 1869-1877 yillar1 arasinda bagkanlik
gorevini yiiriiten Ulysses S. Grant’in Llard Otel’de kaldigi bilgisini edinen
kisiler, zamanla bu otelin lobisini doldurur olmus ve birtakim islerini burada,
kendisiyle goriiserek halletmeye calismustir. Bu kisilerin faaliyetleri, siireg
igerisinde “lobicilik” olarak tanimlanir hale gelmistir (Dincer, 1999, ss. 51—
52).

Modern demokrasilerde giin gectikge siyaset olusturma siirecinin
daha onemli bir pargasi haline gelen lobicilik (Matsueda, 2020, s. 1),
kuruluslarm, kamu yonetimi alanindaki kanun yapicilar1 yonlendirebilmek
amaciyla giristikleri bilingli ¢abalar olarak tanimlanabilmektedir (Candz ve
Candz, 2020, s. 239). Aslinda lobicilik, lobicilerin resmi karar alma
yeterliligine sahip olmadig1 sahalardaki politikalar1 etkileyebilmek igin
basvurdugu yollardan bir tanesini ifade etmektedir (Malmborg, 2022, s. 2).
Halkla iliskiler odakli bir anlatimla ise lobicilik, “kanun yapici ve yasa
koyucularin bir kurum ya da kurulusun veya bir igletmenin hedef kitleleri
olmalar1 durumunda devreye giren iletisimdir” (Peltekoglu, 2014, s. 598).

Lobicilik, temelde dogrudan lobicilik ve dolayli lobicilik olmak
iizere iki farkli tiirli bilinyesinde barindirmaktadir. Bu noktada “dogru
mubhatabi bulmak” ve “bilgi aktarimi” dogrudan lobiciligin, “politik halkla
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iligkiler” ve “seferberlik taktikleri” ise dolayli lobiciligin en Onemli
teknikleri arasinda yer almaktadir (Lits, 2019, ss. 37-46). Buradan hareketle
dolayli lobicilik siirecinin her asamasinda olmazsa olmaz bir goriiniim
sergileyen halkla iliskilerin, dogrudan lobicilik kapsaminda kullanilan bilgi
aktarimi agisindan da son derece kritik bir nitelik tagidigi ifade edilebilir.
Ver¢i¢ ve Verci¢ (2012, s. 19), bu durumu su sekilde gozler Oniine
sermektedir: “Iletisim, lobiciligin merkezinde yer almaktadir ve bu nedenle
lobiciligi diizenlemeye yonelik herhangi bir girisim, bir iletigim siireci olarak
lobiciligin derin bir kavrayigini gerektirmektedir.”

Lobicilik, en iyi kullanmilimi ile hiikiimetlerin ve kuruluslarin ¢alisma
stirecinde gerekli ve yararl bir boliimdiir. Lobiciler, uzman teknisyenlerdir,
en zor ve karmasik konulari acik secik, anlasilabilir bicimde sunmada
yeteneklidirler. Hiikiimet, komisyon ve parlamenterler igin kisa belgeler,
notlar, yasal analizler ve tasarilar hazirlarlar, kolay bulunmayan istatistiki
bilgiler saglarlar, komisyon toplantilarinda konusarak konuya aydinlik
getirirler, ¢iinkii konularinda komisyon iiyelerinden daha bilgilidirler

(Bayramoglu, 1987, s. 3).

Yukarida yiiriittiikleri faaliyetlere ve yararlandiklari tekniklere iliskin
birtakim bilgiler verilen lobiciler, arzu edilen kararlarin alinabilmesi ve
amaglanan sonuglara ulasilabilmesi i¢in farkli bi¢imlerde gerceklestirilebilen
lobicilik uygulamalarindan bir ya da birkag tanesini tercih etmektedir.

2.1. Lobicilik Tiirleri

Lobicilik, ¢ok ¢esitli bi¢cimlerde siniflandirilabilmektedir ancak bu
noktada, “kilit idari ve politik elitlerle ag olusturma ile ilgili” olan dogrudan
lobicilik (Beyers, Eising ve Maloney, 2008, s. 1121) ve “farkli giic
yontemlerini kullanarak™ gerceklestirilen dolayli lobicilik (Hofman ve
Aalbers, 2017, s. 6) olmak iizere iki temel tiir 6n plana ¢ikmaktadir.

2.1.1. Dogrudan Lobicilik

Dogrudan lobicilik, direkt olarak kanun yapicilarla bir araya gelmeyi
ve onlar1 ikna etmeye ¢aligmay1 igermektedir (Dragojlovi¢, 2010, s. 107).
Buna gore dogrudan lobiciligin en 6nemli 6zelliginin, iletisimin aracisiz ve
miimkiin oldugunca yiiz yiize bir sekilde gergeklestirilmesi oldugu ifade
edilebilir. Ayrica lobicinin, goriisiilen kisinin zaman zaman bilgi ya da fikir
talep edebilecegini g6z oOniinde bulundurarak ilgili konu hakkinda
derinlemesine enformasyon derlemesi gerekmektedir (Candéz ve Candz,
2020, s. 241).
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En etkili lobicilik yontemi olan ve “i¢ lobicilik” olarak da
tanimlanabilen dogrudan lobicilik (Dincer, 1999, s. 114), “yasa koyucuyla
dogrudan iletisime gecilerek konunun ve sorunun aktarilmasi goriis ve
diisiincelerin paylagilmasi durumunda” giindeme gelmektedir. Bu iletisimin
ise yliz ylize ya da grup halinde gerceklestirilebilecegi belirtilebilir. Bununla
birlikte dogrudan lobicilik, e-posta, telefon (Peltekoglu, 2014, s. 600),
mektup (Candz ve Candz, 2020, s. 241) gibi kanallar araciligiyla yiiriitiilen
goriismeleri de blinyesinde barindirmaktadir.

2.1.2. Dolayh Lobicilik

Vatandaslari, “belirli politika hedeflerine yonelik” olarak
(Stikiiroglu, 2023, s. 312) temas ya da baski kurmalari amaciyla kamu
gorevlilerine karsi harekete gegirme girisimleri seklinde tanimlanabilen
dolayli lobicilik (Kollman, 1998, s. 3), “halka dayal1 lobicilik” (grassroots)
bi¢giminde de adlandirilabilmektedir (Candz, 2007, s. 124). Bunun sebebi ise
arzu edilen iklimin yaratilabilmesi i¢in halki ikna etmenin bir zorunluluk
olmasidir (Arklan, 2008, s. 323). Bu nedenle “kamu politikalarini etkilemek
icin kamu baskisina dayanan” dolayli lobicilik (Diir ve Mateo, 2023, s. 2),
sosyal paydaglar ve destek saglayan gruplarla isbirligi yapilmasini ve
toplumsal faaliyetlerle politikacilarin dikkatinin ¢ekilmeye c¢aligilmasin
icermektedir (Peltekoglu, 2014, s. 600).

Dolayli lobicilik kapsaminda, liderlere ya da kamu personellerine
yonelik olarak birtakim iletisim eylemleri iiretilmektedir (Esparcia,
Cabanillas ve Martinez, 2023, s. 5). “Dig lobicilik” seklinde de
tanimlanabilen dolayli lobiciligin teknikleri arasinda ise “belirli araliklarla
medya ile ilgilenmek” ve muhataplart “mektup; telefon; telgraf; faks;
dilekge, e-mail veya kartpostal bombardimanina tutmak vb. yollar
sayilabilir” (Dincer, 1999, s. 117). Bu tekniklerin etkisinin artmasinin, séz
konusu metinlerin kisisel ifadeler icermesine bagl oldugu (Okay ve Okay,
2018, s. 484) ve buradan hareketle de ikna edici olabilmesi adina gerekirse
her bir gahis i¢in ayr1 ayri hazirlanmasinin olduk¢a bilyiik bir Snem
gosterdigi belirtilebilir.

2.2. Dijital Lobicilik

Siber lobicilik (Schendelen, 2013, s. 273) ya da elektronik lobicilik
(Stiirmer, O’Suilleabhain, Fenton ve Rademacher, 2020, s. 106) olarak da
tanimlanabilen dijital lobiciligin, lobicilik faaliyetlerinin de ka¢milmaz bir
sekilde dijitallesme siirecinden etkilenmesi sonucunda tarih sahnesindeki
yerini aldig1 ifade edilebilir. Buna gore dijital lobicilik kavrami, iletisim
teknolojilerinin gelisimi ile birlikte, bu teknolojilerin lobicilik strateji ve
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taktikleri dogrultusunda kullanilmasi anlamimna gelmektedir (Siikiiroglu,
2023, s. 314).

Bu yoniiyle dijital lobiciligi, mesaj iceriklerinin dijital doniigtimii ile birlikte
mevcut  lobicilik  stratejilerinin  dijital — arag¢lara  uygun  olarak
tasarlanmasina dayali siyasal etki yontemi olarak tanimlamak miimkiindiir.
Bir baska deyisle, ¢ikar gruplarinin karar vericileri etkilemek amaciyla
mevcut dogrudan ve dolayli lobicilik yontemlerini dijital teknolojiler
kullanmlarak sosyal platformlar araciligiyla uygulamasi dijital lobiciligin
bir par¢asidir (Filiz ve Demren, 2023, s. 187).

Dijital lobicilik kapsaminda vatandaslar, sosyal medya sayesinde
aglar halinde orgiitlenebilmekte ve ortak amaglarina yonelik olarak birtakim
kampanyalar yiiriitebilmekte, bu durum ise ulusal ve uluslararas1 konularda
yerel politik aktorleri geride birakabilmektedir  (Figenschou ve
Thorbjernsrud, 2020, s. 165). Bu dogrultuda dijital lobiciligin, aslinda
siyasetcileri ve lobicileri igeren iki yonlii iletisim siirecini, buna halki da
dahil ederek ii¢ yonlii bir iletisim siirecine doniistiirdiigli ifade edilebilir
(Kuhn, Rademacher, Fenton ve O’Suilleabhain, 2023, s. 14).

Carro ve Di Mario’ya (2022, s. 387) gore “dijital lobicilik terimi,
0zel ve kamusal 6znelerin ve kuruluslarin dijital araglar1 kullanarak halkla
iligkileri ve lobicilik faaliyetleri ile ilgilenmeleri i¢in yenilikg¢i bir yolu ifade
etmektedir.” Bu faaliyetlerin dijital kanallar araciliiyla yriitiilebilmesi ise,
dogal olarak, dijital araglarin kullanimin1 gerektirmektedir. Dijital araglarin
kapsamina da web sitelerinin yani sira bloglar ya da mikrobloglar gibi yeni
medya platformlari (Filiz ve Demren, 2023, s. 184), bir diger ifadeyle sosyal
ag ortamlar1 girmektedir.

Yukarida agiklanan araclar ve platformlar arasinda basi, X (Twitter)
¢cekmektedir. Bunun nedeni, X’in hem kanaat 6nderlerine hem politikacilara
hem de vatandaslara birbirleri ile etkilesim kurabilecekleri ve biiyiik 6l¢iide
benzersiz olan alternatif bir ortam sunmasidir (Gainous ve Wagner, 2014, s.
3). Bu etkilesimin yontemleri ise baskalarinin mesajlarim1 okumayi ve
paylasmayr ya da “mention” (@) ve ‘“hashtag” (#) gibi fonksiyonlari
biinyesinde barindirmaktadir (Wukich, 2022, s. 35).

X, hem lobicilere hem de vatandaglara dogrudan lobicilik ve dolayl
lobicilik faaliyetlerini yiiriitebilmeleri i¢in biiyiik bir avantaj saglamaktadir.
Dogrudan lobicilik kapsaminda kanun yapicilara X  iizerinden
ulagilabilmektedir. Ek olarak, gergeklestirilen yiiz yilize gorismelere iligkin
birtakim bilgilerin X vasitasiyla aktarilmasinin da bu goriismelerin etkisini
artirabilecegi ifade edilebilir. Ayrica konunun muhataplarina a¢ik mektup vb.
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metinler gonderilmesi bakimindan X, son derece islevsel bir karaktere sahip
bulunmaktadir. Dolayli lobicilik baglaminda degerlendirildiginde ise X,
toplumu yonlendirme ve halki harekete gecirme amaci tasiyan lobicilere
essiz firsatlar sunmaktadir. Buna gore X aracilifiyla etiket kampanyalari
diizenlenebilmekte ve boylece ilgili taleplerin daha belirgin bir hale
getirilmesi miimkiin olabilmektedir.

Bu noktada X’in vurgulanmasi gereken bir bagka fonksiyonunun,
cesitli raporlarin paylasilmasi sayesinde kamuoyunun aydinlatilmasi oldugu
belirtilebilir. Bununla birlikte, mevcut isteklerin irdelendigi haberlerin ya da
gazetelerde yer alan kose yazilarinin ve televizyonda yayimlanan
aciklamalarin X kanaliyla duyurulmasi da bu agidan oldukc¢a Onemli bir
gortinim sergilemektedir.

3. METODOLOJi

Akademik Dayanigma Platformu (ADAP), 2023 yilmin Nisan
ayinda, basta akademik zam olmak iizere Tiirkiye’deki akademik
personellerin  0zlik haklarinda baz1 gelistirmeler ve iyilestirmeler
yapilmasimi saglamak hedefiyle kurulmustur. ADAP’in faaliyetlerini
yiiriittigli sosyal medya siteleri arasinda ise Facebook, Instagram ve X
(Twitter) bulunmaktadir. Calismanin bu boliimiinde, ADAP’in X hesabina
(https://twitter.com/ADAP_2023) yonelik olarak gerceklestirilen
aragtirmanin amacina ve yoOntemine iligkin birtakim agiklamalar yer
almaktadir.

Calismanin amaci, ADAP’m X hesabinin lobicilik acisindan nasil bir
goriiniim sergilediginin ortaya koyulabilmesidir. Ayrintilandirmak gerekirse
arastirmada, s6z konusu hesap tarafindan paylasilan gonderilerin, dogrudan
lobicilik ve dolayli lobicilik baglaminda degerlendirilmesi hedeflenmistir.
Bir diger ifadeyle inceleme, bu kanal {izerinden hangi lobicilik tiiriiniin daha
yogun bir sekilde uygulandiginin tespit edilebilmesi i¢in gergeklestirilmistir.

Calismada, igerik analizi tekniginden yararlanilmistir. Bu dogrultuda
arastirmada, literatlirde buna yonelik olarak hazirlanmis herhangi bir 6lgme
aracina rastlanmadig i¢in, yazarlar tarafindan lobicilik ve lobicilik tiirleri ile
ilgili bilgiler ve X’in kullanim fonksiyonlar1 géz 6niinde bulundurularak bir
kodlama cetveli olusturulmus ve inceleme, bu cetvel c¢ergevesinde
gerceklestirilmistir. Bu siirecte ise konuya iliskin alanlarda c¢esitli akademik
yaymlart ve uzmanliklari mevcut olan bilim insanlarinin goriiglerine
basvurulmus ve alinan geribildirimler neticesinde bu cetvel, son héline
kavusturulmustur.
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Tablo 1. Kodlama Cetveli

Dijital Dogrudan Lobicilik Dijital Dolayh Lobicilik
Kanun yapicilara ulagilmasiin hedeflendigi Genis kitlelerin dahil edilmeye calisildig:
mention (@) igeren gonderiler hashtag (#) barmdiran génderiler
Yiiz ylize goriismelere ve ziyaretlere dair Konuya iliskin detaylar ileten raporlarin
birtakim bilgilerin aktarildig1 génderiler paylasildigi gonderiler
Sorunun muhataplari i¢in hazirlanan agik Medyada yayimlanan lehte aciklamalarin ya
mektuplarin bulundugu gonderiler da yazilarmm yer aldig1 gonderiler

Olusturulan kodlama cetveli, Dijital Dogrudan Lobicilik ve Dijital
Dolayli Lobicilik olmak tizere iki kategoriden meydana gelmektedir. Buna
gore Dijital Dogrudan Lobicilik kategorisi, kanun yapicilara ulasilmasinin
hedeflendigi mention (@) iceren gonderileri, yiiz yiize gorlismelere ve
ziyaretlere dair birtakim bilgilerin aktarildigi gonderileri ve sorunun
mubhataplart i¢in hazirlanan agik mektuplarin  bulundugu gonderileri
biinyesinde tasimaktadir. Dijital Dolayli Lobicilik kategorisi ise genis
kitlelerin dahil edilmeye calisildigt hashtag (#) barindiran gonderileri,
konuya iligskin detaylar1 ileten raporlarin paylasildigi gonderileri ve medyada
yayimlanan lehte agiklamalarin ya da yazilarmm yer aldigi gonderileri
kapsamaktadir.

Berelson (aktaran Aziz, 2020, s. 121) tarafindan “iletisimin
aciklanan igeriginin yansiz, dizgeli (sistematik) sayisal tanimlarini yapan bir
arastirma teknigi” seklinde tanimlanan ve “metinlerden (ya da diger anlamli
iceriklerden) kullanim baglamlarina iligskin tekrarlanabilir ve gecerli
cikarimlar yapmak ic¢in” son derece avantajli olan igerik analizi
(Krippendorff, 2004, s. 18), “iletisim iceriginin sistemli analizi igin
uygulanabilecek arastirma tekniklerinden bir tanesidir” (Hansen, 2004, s. 49)
ve internet iizerinden pek ¢ok temanin bir arastirma nesnesi olarak ele
almabilmesini saglamaktadir (McMillan, 2000, s. 80). Buna goére bu
teknigin, ADAP’in X hesabinin lobicilik baglaminda incelendigi bu caligma
agisindan oldukg¢a uygun bir goriiniim sergiledigi ifade edilebilir.

ADAP tarafindan paylasilan gonderiler, dogal olarak, X’in tanidig1
olanaklar sayesinde yukarida siralanan maddelerden iki ya da daha fazlasi ile
aym anda iliskilendirilebilmektedir. Ornegin bu goénderiler, hem mention
hem de hashtag icerebilmekte ve bdylece kanun yapicilara ulasilmasi
hedeflenirken eszamanli bir bi¢imde genis kitleler de dahil edilmeye
calisilabilmektedir. Bu nedenle arastirma kapsaminda, s6z konusu
gonderilerin birkag baslik altinda birden ele alindig1 ve degerlendirmenin de
bu sekilde gerceklestirildigi ifade edilebilir.
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Yiiksekogretim Kurulu (YOK) tarafindan 2023-2024 Yiiksekogretim
Akademik Yil Agilis Toreni, 9 Ekim 2023’te  diizenlenmistir
(https://www.yok.gov.tr/). ADAP’n ise taleplerinin bu térende yapilacak
birtakim agiklamalar araciligiyla kabul edilecegine dair bir beklentisi
olusmus ancak bu beklenti, karsiliksiz kalmigtir. Bu nedenle c¢alisma
kapsaminda yiiriitiilen arastirma, 9 Ekim 2023’tin hem Oncesini hem de
sonrasini igine alan bir siire¢ oldugu diisiincesinden hareketle, 9 Temmuz
2023-9 Ocak 2024 tarihleri arasindaki altt aylik zaman diliminde
gerceklestirilmistir.

4. BULGULAR

Aragtirmada, Akademik Dayanisma Platformu’nun (ADAP) X
(Twitter) hesab1 (https://twitter.com/ADAP_2023), lobicilik ve lobicilik
tiirleri baglaminda olusturulan kodlama cetveli cercevesinde bir igerik
analizine tabi tutulmustur. Calismanin bu boliimiinde, s6z konusu
arastirmanin bulgulari yer almaktadir.

Tablo 2. ADAP'in Gonderilerinin Dagilimi
Toplam Gonderi Sayisi Lobicilik Gonderisi Sayis1

318 308

Arastirmanin gergeklestirildigi zaman diliminde, ADAP tarafindan
toplam 318 gonderi paylasildigi tespit edilmistir. Bu 318 gonderinin 308
tanesi, ¢esitli lobicilik amag¢ ve tekniklerini icermektedir. S6z konusu amag
ve tekniklerin ait oldugu lobicilik tiirleri arasinda ise hem dogrudan lobicilik
hem de dolayli lobicilik bulunmaktadir.

Tablo 3. ADAP’1n Lobicilik Gonderilerinin Dagilimi
Dogrudan Lobicilik Gonderisi Sayisi Dolayh Lobicilik Gonderisi Sayisi

93 408

Caligmanin yiiriitiildigii tarih araliginda ADAP tarafindan paylasilan
ve birtakim lobicilik hedeflerini kapsayan 308 gonderinin, biinyesinde 93
dogrudan lobicilik, 408 dolayli lobicilik ydontemini barindirdigi saptanmstir.
Bu yontemler ise daha 6nce de ifade edildigi gibi, lic dogrudan, ii¢ de dolayh
olmak iizere toplam alt1 lobicilik tekniginden meydana gelmektedir.

Tablo 4. ADAP’1n Dogrudan Lobicilik Gonderilerinin Dagilimi
Sorunun muhataplari

Kanun 1cilar Yiiz yiize goriismeler
anun yapicriara Uz yuze gorusme'ere icin hazirlanan acik
ulasilmasinin Ve ziyaretlere dair
oo . . . mektuplarin Toplam
hedeflendigi mention birtakim bilgilerin o
(@) iceren gonderiler aktarildig1 gonderiler bl:lundUgu
gonderiler

67 23 3 93
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Arastirmanin gerceklestirildigi zaman diliminde ADAP tarafindan
paylasilan gonderilerde yararlanilan 93 dogrudan lobicilik tekniginin 67
tanesinin, kanun yapicilara ulasilmasinin hedeflendigi mention (@) igeren
gonderilerden olustugu belirlenmistir. Ayrica, yliz yiize goriismelere ve
ziyaretlere dair birtakim bilgilerin aktarildigi gonderilerin 23 adet, sorunun
mubhataplart i¢in hazirlanan agik mektuplarin bulundugu gonderilerin
sayisinin ise 3 oldugu tespit edilmistir.

Tablo 5. ADAP’in Dolayli Lobicilik Gonderilerinin Dagilimi

Genis kitlelerin dahil Konuya iliskin Medyada
. < detaylari ileten yayimlanan lehte
edilmeye ¢alisildig:
raporlarin aciklamalarin ya Toplam
hashtag (#) barindiran N

snderiler paylasildig: da yazilarin yer

g gonderiler aldig1 gonderiler

206 101 101 408

Caligmanin yiiriitiildiigii tarih araliginda ADAP tarafindan paylagilan
gonderilerde yer verilen 408 dolayli lobicilik tekniginin 206 tanesinin, genis
kitlelerin dahil edilmeye calisildigi hashtag (#) barindiran gonderileri
kapsadig1 saptanmistir. Bununla birlikte, konuya iliskin detaylar1 ileten
raporlarin  paylasildigi  gonderiler ve medyada yayimlanan lehte
aciklamalarin ya da yazilarin yer aldig1 gonderilerin miktar1 ise her biri i¢in
101 olarak belirlenmistir.

5. SONUC

Caligmada, her seyden Once, Akademik Dayanisma Platformu’nun
(ADAP) X’i (Twitter) bir lobicilik ortami olarak kullandig tespit edilmistir.
Oyle ki arastirmanin gergeklestirildigi tarih araliginda ADAP tarafindan
paylasilan 318 gonderinin 308 tanesi (%96,85), cesitli lobicilik yontemlerini
bilinyesinde barindirmaktadir.

Arastirmada, ADAP tarafindan X {izerinden yiiriitiilen lobicilik
tirleri s6z konusu oldugunda o6n plana, dolayli lobiciligin c¢iktig
saptanmistir. Buna gore bu dogrultuda paylasilan 308 gonderinin, toplam
501 lobicilik teknigini igerdigi, bunlarin da 408 tanesinin (%81,43) dolayl
lobicilik kapsaminda degerlendirilebilecegi belirlenmistir.

Calismada, ADAP tarafindan paylasilan ve dogrudan lobicilik
cergevesinde incelenebilecek 93 goénderinin agirligini, kanun yapicilara
ulagilmasmin hedeflendigi mention (@) iceren gonderilerin (%72,04)
olusturdugu tespit edilmistir. Bunu, yliz yiize gorlismelere ve ziyaretlere dair
birtakim bilgilerin aktarildigi génderilerin (%24,73) takip ettigi, son sirada
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ise sorunun muhataplart i¢in hazirlanan acik mektuplarin bulundugu
gonderilerin (%3,22) yer aldig1 belirtilebilir.

Arastirmada, ADAP tarafindan paylasilan ve dolayli lobicilik bagligi
altinda degerlendirilebilecek 408 gonderinin ¢ogunlugunun, genis kitlelerin
dahil edilmeye calisildigi hashtag (#) barindiran gonderilerden (%50,49)
meydana geldigi saptanmistir. Konuya iliskin detaylar1 ileten raporlarin
paylasildigi gonderiler ile medyada yayimlanan lehte agiklamalarin ya da
yazilarin yer aldig1 gonderilerin ise esit bir agirliga (%24,75) sahip oldugu
ifade edilebilir.

Calisma neticesinde elde edilen veriler, X’in olduk¢a kullanigl bir
lobicilik ortam1 olarak degerlendirilebilecegini ortaya koymaktadir.
Arastirmada, ADAP’in X hesabi (https://twitter.com/ADAP_2023), dijital
lobicilik baglaminda olusturulan kodlama cetveli ¢ercevesinde analiz
edilmistir. Bununla birlikte halkla iliskiler literatiirii, daha 6nce de ifade
edildigi gibi, lobicilige iliskin metinler agisindan son derece eksik ve yetersiz
bir goriiniim sergilemektedir. Buradan hareketle, bu konuda yapilan
incelemelerin sayisinin artirilmasi gerektigi belirtilebilir.

6. SUMMARY

Digital lobbying is a concept that has come to the agenda as a result
of the fact that lobbying, like almost every phenomenon in human life, is
naturally affected by the digitization process and adds some innovations in
this direction.

X provides a significant advantage for both lobbyists and citizens to
conduct direct and indirect lobbying activities. Within the scope of direct
lobbying, lawmakers can be reached through X. Additionally, it can be stated
that the transfer of certain information related to face-to-face meetings
through X can enhance the impact of these meetings. Moreover, in terms of
sending open letters or similar texts to the relevant parties, X possesses a
highly functional character. When considered in the context of indirect
lobbying, X provides unique opportunities for lobbyists with the aim of
guiding society and mobilizing the public. Through X, hashtag campaigns
can be organized, enabling the relevant demands to be more clearly
highlighted. It can be stated that another function of X that should be
emphasized at this point is to enlighten the public by sharing various reports.
In addition, the announcement of news examining current demands or
columns in newspapers and statements broadcast on television through the X
channel is very important in this respect.
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The aim of the study is to conduct a situation assessment of ASOP's
X account in terms of lobbying. To elaborate, the research aims to evaluate
the posts shared by the mentioned account in the context of both direct and
indirect lobbying. In other words, the examination has been carried out to
determine which type of lobbying is more intensively implemented through
this channel.

In the study, content analysis technique was utilized. In this context,
since no measurement tool had been prepared for this purpose in the
literature before, a coding sheet was created by the authors taking into
account the information about lobbying, lobbying types and the usage
functions of X, and the investigation was carried out within the framework
of this sheet.

The created coding sheet consists of two categories: Digital Direct
Lobbying and Digital Indirect Lobbying. Accordingly, the Digital Direct
Lobbying category encompasses posts that aim to reach lawmakers and
include mentions (@), posts that convey information about face-to-face
meetings and visits, and posts containing open letters prepared for the
relevant stakeholders. On the other hand, the Digital Indirect Lobbying
category includes posts containing hashtags (#) in an attempt to involve
broad masses, posts sharing reports conveying details about the issue, and
posts featuring favorable statements or articles published in the media.

The posts shared by ASOP can be associated with two or more of the
listed items at the same time, thanks to the opportunities provided by X. For
example, these posts can include both mentions and hashtags, thus aiming to
reach lawmakers while attempting to involve broad masses concurrently.
Therefore, within the scope of the research, it can be stated that these posts
are addressed under multiple headings, and the evaluation is carried out in
this manner.

In the study, first and foremost, it has been determined that the
Academic Solidarity Platform's (ASOP) X (Twitter) is utilized as a lobbying
environment. In fact, during the period in which the research was conducted,
308 out of 318 posts shared by ASOP (96.85%) encompass various lobbying
methods.

In the research, when it comes to the types of lobbying conducted by
ASOP through X, it has been observed that indirect lobbying takes the
forefront. Accordingly, it has been determined that out of the 308 posts
shared in this context, a total of 501 lobbying techniques are encompassed,
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and 408 of these (81.43%) can be considered within the scope of indirect
lobbying.

In the study, it has been determined that out of the 93 posts shared by
ASOP and can be examined within the framework of direct lobbying, the
majority predominantly consists of posts containing mentions (@) aiming to
reach lawmakers (72.04%). Following this, posts conveying information
about face-to-face meetings and visits (24.73%) are observed, and lastly,
there are posts containing open letters prepared for the stakeholders of the
issue (3.22%).

In the research, it has been found that the majority of the 408 posts
shared by ASOP and can be evaluated under the title of indirect lobbying
mostly consist of posts containing hashtags (#) attempting to involve broader
audiences (50.49%). It can be stated that the posts sharing details about the
issue through reports and the posts featuring favorable statements or articles
published in the media have an equal weight (24.75%).

The data obtained as a result of the study indicates that X can be
considered a highly useful lobbying environment. In the research, ASOP's X
account was analyzed within the framework of the coding sheet created in
the context of digital lobbying. However, as previously mentioned, public
relations literature exhibits a highly inadequate view in terms of texts related
to lobbying. Therefore, it can be emphasized that the number of studies in
this regard needs to be increased.
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