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Samsun ilinde sig1ir eti pazarlamasinin yapisal durum ve
aracl marjlari tizerine bir arastirma*

Oz: Arastirmada Samsun Ili kasaplik si-
gir ve s181r eti pazarlama yapisi incelenmis ve
bu piyasada faaliyet gosteren aracilara ait pa-
zarlama marjlar1 hesap edilmistir. 2003-2006
donemi cari fiyatlarla s1g1r eti canli-perakende
pazarlama marji 2003 yilinda %60,85; 2004
yilinda %65 ,90; 2005 yilinda %52 .49 ve 2006
yilinda %70,23 olarak gerceklesmistir. Ayni
donemde cari fiyatlarla si8ir eti canli-toptan
pazarlama marji 2003 yilinda %?20,63; 2004
yilinda %15,74; 2005 yilinda %8,84 ve 2006
yilinda %2 07 olarak gerceklesmistir. S6z ko-
nusu donemde cari fiyatlarla sigir eti toptan-
perakende pazarlama marji ise 2003 yilinda
9%33,38; 2004 yilinda %43,14; 2005 yilinda
%40,10 ve 2006 yilinda %66,79 olarak hesap
edilmistir. 2003-2006 yillar1 arasi nihai tiike-
ticinin 6dedigi perakende satis fiyat: icinde
toptanci kasabin pay1 azalirken, perakendeci
kasabin pay1 artig gostermistir. 2003 yilinda
toptanci kasabin perakende satig fiyat: igin-
deki payr %12,84 iken bu oran 2006 yilinda
%1,21’e gerilemigtir. 2003 yilinda peraken-
deci kasabin perakende satis fiyati1 i¢indeki
pay1 ise %25,03’den 2006 yilinda %40,04’e
yiikselmistir. Ayn1 donemde nihai tiiketicinin
odedigi perakende fiyat icinde besiciye giden
pay azalmistir. 2003 yilinda perakende fiyat-
lar i¢inde besiciye giden pay %62,13 iken
2006 yilinda %58,75’e diigmiistiir. Aragtirma

Aysin YAZICI**

sonucu s6z konusu donemde kasaplik sigir eti
piyasasinda halen aracilarin etkin oldugunu
gostermektedir. Yaptiklart hizmet karsiligi
toptanci kasabin pazarlama marji azalirken
perakendeci kasabin pazarlama marj1 artis
gostermektedir.

Anahtar Sozciikler: Aract marjlari, pazar-
lama yapisi, si81r eti pazarlama marji, toptan-
perakende.

Study on the marketing structure of
beef and intermediary margins in Samsun
province*

Abstract: In this research, cattle and beef
marketing structure between 2003-2006 is
investigated and intermediary margins of the
interceders acting at this market are calcula-
ted. In 2003-2006 periods, the producer-reta-
iler marketing margins with current price for
beef in Samsun Province are found as 60,85%
in 2003; 65,90% in 2004; 52,49% in 2005
and 70,23% in 2006. For the mentioned pe-
riod the producer-wholesaler marketing mar-
gins with current price for beef are determi-
ned as 20,63%; 15,74%; 8,84%; 2,07% in
2003, 2004, 2005 and 2006, respectively. In
researched periods, the wholesaler-retailer
marketing margins with current price for beef
are calculated as 33,38%; 43,14%; 40,10%
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and 66,79% in 2003, 2004, 2005, 2006, res-
pectively. In 2003-2006 periods, while the
apportionment of retail saler margins decrea-
sed in the retail price the end consumer pays,
the wholesaler margins ratio increased. In
2003, wholesaler margin share was 12,84% in
the retail price, this ratio regressed to 1,21%
in 2006. In 2003, in retail price retailer mar-
gin share increased from 25,03% in 2003 to
40,04% in 2006. At the same period, breeder
share in the retail price which end consumer
pays, decreased. This ratio was 62,13% in
2003, but decreased to 58,75% in 2006. The
result of the research indicates that Samsun
Province, wholesaler and retailer are still ac-
tive in the beef market in 2003-2006. The pri-
ce of services of the marketing margins while
wholesaler share is decreased, while the reta-
iler share is increased.

Key Words: Intermediary margins, mar-
keting structure, beef marketing margins,
wholesale-retaile.

Giris

Giiniimiizde Diinya niifusunun hizla art-
masina karsilik gida maddeleri liretimi ayni
oranda artmadigindan kimi tilkeler aclik so-
runu ile kars1 karsiya kalmaktadirlar. Bag-
ta gelismis lilkeler olmak tizere birgok iilke
bu konu ile ilgili olarak tedbirler almaktadir.
Yeterli ve dengeli beslenemeyen bir toplu-
mun, sagliklt ve verimli olmas1 ve buna bag-
I1 olarak ekonomik ve sosyal refahin artmasi
miimkiin degildir (3). Diinya genelindeki bu
niifus artisi, her gecen giin insan beslenmesin-
de yararlanilan hayvanlarin daha verimli hale
getirilmesini ve daha iyi degerlendirilmesini
zorunlu kilmaktadir (2). Hayvan ve hayvansal
tiriinlerin cagin degisen ve gelisen kosullaria
uygun bir bicimde iiretim ve kalitesinin arti-
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rilmasi, Tiirkiye ekonomisi acisindan biiyiik
bir dnem tagimaktadir. Bunun bagarilabilmesi
icin kisa vadede alinmasi gereken Onlemler-
den birisi ise biiyiik Ol¢iide pazarlama orga-
nizasyon ve fonksiyonlarinin etkin bir bi¢cim-
de yerine getirilmesidir. Hayvansal iiretimin
yapildig1 isletmelerde, 6rnegin yetistirme ve
besi faaliyetlerinde bagariya ulagilsa dahi,
pazarlamada ortaya c¢ikan problemler ¢oziil-
medikge, tiretim ve kaliteyi ylikseltmek ¢ogu
zaman gii¢c ve bazen de imkéansiz olmaktadir.
Hayvansal iiriinlerin pazarlanmasi, iirlinlerin
mamuller halini alip, tiiketim asamasina gec-
me anina kadar devam etmektedir.

Hayvancilikta bagarili bir pazarlama sis-
temi; hayvansal {riinlerin, tilkenin farkli bol-
gelerdeki degisik kalite ve miktarda talebinin
karsilanmasint hedef almalidir (7).

Tiim iktisadi mal ve hizmetlerde oldugu
gibi hayvansal iiriinlerde de iiretici ve tiiketici-
yi ilgilendiren ortak nokta fiyattir. Tiirkiye’de
genelde bircok iktisadi mal ve hizmet i¢in
fiyatlar serbest piyasa kosullarina gore olus-
maktadir. Ancak kirsal alanda hayvan ve
hayvansal iiriin fiyatlar1 cogunlukla serbest
rekabet kosullarinin olmadigi bir ortamda
tesekkiil etmektedir. Fiyatlar, ¢cok sayida kii-
clik ve Orgiitsiiz tiretici kesim ile az sayida ve
ozellikle fiyat konusunda birlikte davranan
alicilarin karg1 karsiya geldigi oligopson bir
piyasada olusmaktadir. Tiirkiye’de hayvan-
sal tiretimin biiyiik bir kismi kiiciik o6lgekli,
tilke sathinda daginik polikiiltiir isletmelerde
yapilmaktadir. Bu isletmelerde iiretim ¢ogun-
lukla geleneksel yontemlerle siirdiiriilmekte
ve ekonomik orgiitlenme konusunda yetersiz-
lik goriilmektedir. Bu irrasyonel yapi, iireti-
cilerin pazarlik giiclinii zayiflatmaktadir (5).

Bu aragtirmanmn amaci, Samsun ilinde
kasaplik sigir eti pazarlama yapisim ortaya
cikarmak ve s1g1ir eti pazarlama zincirinde fa-
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aliyet gosteren aracilarin 2003-2006 dénemi
itibariyle pazarlama marjlarint hesaplamaktir.

Gerec¢ ve Yontem

Aragtirma gerecinin biiyiik bir boliimiinii,
Samsun Ticaret Borsasi, ilde bulunan kesim-
haneler, toptanci kasaplar, perakendeci ka-
saplar ve siipermarketlerden saglanan, 2003-
2006 yillar1 arasindaki dort yillik doneme ait
kasaplik hayvan fiyatlar ile toptan ve pera-
kende et satig fiyatlarina iliskin veriler olus-
turmustur. Ayrica, Tiirkiye Istatistik Kurumu,
Devlet Planlama Tegkilati, Tarim Bakanligi,
Samsun Il Tarim Miidiirliigii, Samsun Ticaret
ve Sanayi Odasi, Samsun Valiligi’nin konu
ile ilgili istatistik ve raporlarindan yararlanil-
migtir.

Calisma kapsaminda elde edilen ve-
riler ile s1gir etinin, kasaplik hayvan iretici-
sinden tiiketiciye kadar gecirdigi siirece ait
bilgilerden yararlanarak Samsun ili sigir ve
s1g1r eti pazarlama sistemindeki mevcut yapi
ortaya konulmustur. ilde aylar itibariyle ka-
saplik sigir fiyatlari, toptan si8ir eti fiyatlari
ve perakende sigir eti fiyatlar1 incelenmistir.
Tiiketim pazarma yonelik hizmet vermekte
olan aracilara ait marjlar hesaplanarak, sigir
ve sigir eti fiyatlar1 yaninda mevsimler iti-
bariyle donemsel farkliliklara da bakilmis-

Arastirma Makalesi / Research Article

tir. Fiyatlar ve hesaplanacak marj degerleri
enflasyon etkisini ortadan kaldirmak {iizere
2006 yili Aralik ay sabit fiyatlarina doniis-
tirtiilmigtiir. Canli agirhik ve toptan fiyatlar
icin iiretici fiyat endeksi (UFE), perakende
fiyat icin tiiketici fiyat endeksinden (TUFE)
yararlanilmistir. Bu verilerden yararlanilarak
canli-toptan, toptan-perakende ve canli-pera-
kende pazarlama marjlar1 hesaplanmugtir.

Canli-toptan pazarlama marj1 (toptanct
kasap marj1): 1 kg canli agirlik degeri %55
randiman orani iizerinden 1 kg sigir eti dege-
rine doniistiiriilmiistiir. Et degeri lizerinden
tespit edilen 1 kg sigir eti besici degeri ile
toptanci kasap degeri arasindaki fark alinarak
canli-toptan pazarlama marj1 hesap edilmistir.

Toptan-perakende (perakendeci kasap
marj1) pazarlama marji: Perakende fiyat ve
toptan fiyat arasindaki fark alinarak toptan-
perakende pazarlama marj1 hesap edilmistir.

Canli-perakende pazarlama marji: 1 kg
canli agirlik degeri %55 randiman orani iize-
rinden 1 kg s1g1r eti degerine doniistiiriilmiis-
tiir. Et degeri iizerinden tespit edilen 1 kg sigir
eti besici degeri ile perakendeci kasap degeri
arasindaki fark alinarak canli-perakende pa-
zarlama marj1 tespit edilmistir.

Si1gir eti, canli-perakende ve canli-

toptan pazarlama marjinin hesabinda asagida-
ki formiil kullanilmistir:

1 Kg Canh Agirhga Esit 1 Kg Et Degeri = (CA Fiyat1/ 0,55 Randiman Orani)

Arac1 marjlarinin yiizdesel olarak gosterilmesi su sekilde yapilmugtir:

Canli-Perakende Pazarlama Marjimn Yiizdesel ifadesi = (Marj Degeri / Besici Satis Fiyatr) x 100

Canh-Toptan Pazarlama Marjimn Yiizdesel ifadesi = (Marj Degeri / Besici Satis Fiyati) x 100

Toptan-Perakende Pazarlama Marjinmn Yiizdesel Ifadesi = (Marj degeri / Toptan Et Satis Fiyat1) x 100

Nihai tiiketicinin 6dedigi 1 kg perakende et
fiyat1 i¢cinde ne kadariin besiciye geri don-

diigiine iliskin bulgular su sekilde hesap edil-
misgtir:

Besici Fiyat1 (Et degeri iizerinden) x 100

Besici pay1 =

Perakende Fiyat
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Arac1 marjlarinin 1 kg. perakende et fiyati
icindeki paymnin hesap edilmesi ise su sekilde
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yapilmisgtir:

Canli-Toptan Pazarlama Marji x 100

Toptanc1 Kasap Marjinin Pay1 =

Perakendeci Kasap Marjinin Pay1 =

Perakende Fiyat

Toptan-Perakende Pazarlama Marji x 100

Bulgular

Samsun Ilinde Kasaplik Sigir ve Sigir Eti
Pazarlamasina Iliskin Bulgular:

Samsun Ilinde isletmelerin biiyiik bir kis-
minin kiiciik 6lcekli olmast nedeniyle hay-
vanlar igletme i¢inde ya da mahalli hayvan
pazarlarinda satilmaktadir. ilde canli hayvan
borsast mevcut degildir. Bu pazarlarda si-
girlarin ¢cogunlugu celep denilen kigiler ta-
rafindan satin alinmakta, dogrudan veya bir
miiddet besledikten sonra diger besicilere sa-
tilmaktadirlar. Komisyonculuk da yapan ce-
lepler sigirlart il digina da pazarlamaktadirlar.
Fiyatlandirma canli agirlik, bas veya karkas
iizerinden yapilmaktadir. Ilde sigir eti pazar-
lamasinda pazarlama kanallar1 asagida goriil-
diigii sekilde tespit edilmistir:

1- Besici—Hayvan Tiiccar1 (Celep)—Top-
tanc1 Kasap —Perakendeci Kasap — Tiiketici

2- Besici— Perakendeci Kasap—Tiiketici

3- Besici—Toptanci1 Kasap— Siipermarket

— Tiiketici

4- Besici—Toptanci Kasap—Perakendeci
Kasap—Tiiketici

5- Besici —Siipermarket — Tiiketici

6- Besici—Mabhalli Kasap —Tiiketici

7- Besici—Hayvan Tiiccar1—Ozel Et En-
tegre Tesisi— Siipermarket —Tiiketici

8- Besici —Hayvan Pazar1— Ozel Et En-
tegre Tesisi — Stipermarket — Tiiketici
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Samsun Ilinde Kasaphk Sigir, Toptan
ve Perakende Sigir Eti Fiyatlar1 (Cari Fi-
yatlarla):

Samsun 1li, 2003-2006 doneminde cari
fiyatlarla piyasada olusan sigir eti besici (et
degeri), toptan ve perakende sigir eti fiyatla-
rina iligkin verilere gore 1 kg s1g1r eti i¢in pi-
yasada olusan besici fiyatlar1 toplam %45,1;
toptan fiyatlar %23 ve perakende fiyatlar %54
artig gostermistir.

Samsun Ilinde Sigir Eti Pazarlama Ka-
nalinda Yer Alan Araci Marjlarma iliskin
Bulgular:

Samsun Ilinde cari fiyatlarla sigir eti canh
perakende pazarlama marji 2003 yilinda 1 kg
sigir eti icin 3,45 TL/Kg olarak tespit edilmig-
tir. S1g1r eti canli-perakende pazarlama marj
ayni yilda ortalama %60,85 olarak gercekles-
mistir. {lde sabit fiyatlarla sigir eti canli-pe-
rakende pazarlama marj1 2003 yilinda 2006
yil1 Aralik ay1 sabit fiyatlar: iizerinden hesap
edildigi zaman 1 kg s18ir eti i¢in 4,93 TL/Kg
olarak tespit edilmigstir. 2006 yil1 sabit fiyat-
larla s1g1r eti canli-perakende pazarlama marji
2003 yilinda ortalama %65,30 olarak gercek-
lesmistir.

Samsun Ilinde cari fiyatlar ile sigir eti
canli-perakende pazarlama marj1 2004 yilinda
1 kg sigir eti igin 4,27 TL/Kg olarak hesap-
lanmugtir. S181r eti canli-perakende pazarlama
marj1 2004 yilinda ortalama %65,90 olarak
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gerceklesmistir. Samsun Ilinde sabit fiyatlar-
la si181r eti canli-perakende pazarlama marji
2004 yilinda 2006 yil1 Aralik ay1 sabit fiyat-
lar1 lizerinden hesap edildigi zaman 1 kg s181r
eti icin 5,56 TL/Kg olarak tespit edilmistir.
2006 yili sabit fiyatlarla siir eti canli-pera-
kende pazarlama marj1 2004 yilinda ortalama
%71,56 olarak gerceklesmistir.

Samsun ilinde cari fiyatlarla si81r eti can-
li-perakende pazarlama marj1 2005 yilinda 1
kg si1g1r eti i¢in 3,80 TL/Kg olarak hesaplan-
mistir. Si1gir eti canli-perakende pazarlama
marj1 2005 yilinda ortalama %5249 olarak
gerceklesmistir. 2006 yili Aralik ay1 sabit fi-
yatlar1 ile sigir eti canli-perakende pazarlama
marj1 2005 yilinda 1 kg s181r eti i¢in 4,49 TL/
Kg olarak tespit edilmistir. Sabit fiyatlarla si-
gir eti canli-perakende pazarlama marj1 2005
yilinda ortalama %355,09 olarak gercekles-
mistir.

Samsun Ilinde cari fiyatlarla s181r eti can-
li-perakende pazarlama marj1 2006 yilinda 1
kg si1g1r eti icin 5,78 TL/Kg olarak hesaplan-
mistir. Si18ir eti canli-perakende pazarlama
marj1 2006 yilinda ortalama %70,23 olarak
gerceklesmistir. Samsun ilinde 2006 y1l1 Ara-
lik ay1 sabit fiyatlar1 sigir eti canli-perakende
pazarlama marj1 ayn1 yilda 1 kg si8ir eti i¢in
6,16 TL/Kg olarak tespit edilmistir. Sabit fi-
yatlarla sigir eti canli-perakende pazarlama
marj1 2006 yilinda ortalama %72,73 olarak
gerceklesmistir.

Canlhi-Toptan pazarlama marjlar::

Samsun Ilinde cari fiyatlarla sigir eti
canli-toptan pazarlama marji 2003 yilinda 1
kg sigir eti icin 1,17 TL/Kg olarak hesaplan-
mugtir. S181r eti canli-toptan pazarlama marji
2003 yilinda ortalama %?20,63 olarak gercek-
lesmistir. Samsun Ilinde 2006 yil1 Aralik ay1
sabit fiyatlar1 si8ir eti canli-toptan pazarlama
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marj1 2003 yilinda 1 kg s18ir eti i¢in 1,55 TL/
Kg olarak hesaplanmustir. Sabit fiyatlarla si8ir
eti canli-toptan pazarlama marji1 2003 yilinda
ortalama %?20,53 olarak gerceklesmistir.

Samsun Ilinde cari fiyatlarla sigir eti
canli-toptan pazarlama marji 2004 yilinda 1
kg si1gir eti i¢in 1,02 TL/Kg olarak hesaplan-
migtir. S181r eti canli-toptan pazarlama marji
2004 yilinda ortalama %15,74 olarak gercek-
lesmistir. Samsun ilinde 2006 yili Aralik ay1
sabit fiyatlar1 ile 2004 y1l1 s1g1r eti canli-toptan
pazarlama marj1 1 kg si8ir eti i¢in 1,25 TL/Kg
olarak hesaplanmistir. Sabit fiyatlarla si8ir eti
canli-toptan pazarlama marj1 2004 yilinda or-
talama %16,09 olarak gerceklesmistir.

Samsun Ilinde cari fiyatlarla sigir eti
canli-toptan pazarlama marji 2005 yilinda 1
kg si1g1r eti icin 0,64 TL/Kg olarak hesaplan-
magtir. S181r eti canli-toptan pazarlama marji
2005 yilinda ortalama %8,84 olarak gercek-
lesmistir. 2006 yil1 Aralik ayr sabit fiyatlar
ile 2005 yili s1gir eti canli-toptan pazarlama
marj1 lkg sigir eti i¢in 0,72 TL/Kg olarak
hesaplanmistir. Sabit fiyatlarla sigir eti canli-
toptan pazarlama marji 2005 yilinda ortalama
%883 olarak gerceklesmigtir.

Samsun Ilinde cari fiyatlarla sigir eti
canli-toptan pazarlama marji 2006 yilinda 1
kg sigir eti i¢in 0,17 TL/Kg olarak hesaplan-
mugtir. Si81r eti canli-toptan pazarlama marj
2006 yilinda ortalama %?2,07 olarak gercek-
lesmistir. 2006 yil1 Aralik ay1 sabit fiyatlari
ile 2006 yil1 s1gir eti canli-toptan pazarlama
marj1 1 kg si8ir eti i¢in 0,18 TL/Kg olarak
hesaplanmistir. Sabit fiyatlarla sigir eti canli-
toptan pazarlama marji 2006 yilinda ortalama
%?2,13 olarak gerceklesmistir.

Toptan-Perakende pazarlama marjla-

ri:
Samsun Ilinde cari fiyatlarla sigir eti top-
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tan-perakende pazarlama marj1 2003 yilinda 1
kg sigir eti icin 2,28 TL/Kg olarak hesaplan-
mugtir. S181r eti toptan-perakende pazarlama
marj1 2003 yilinda ortalama %33,38 olarak
gerceklesmistir. 2006 yili Aralik ay1 sabit
fiyatlar tizerinden 2003 yil1 s1gir eti toptan-
perakende pazarlama marj1 1 kg si81r eti icin
3,39 TL/Kg olarak hesaplanmistir. Sabit fi-
yatlarla sigir eti toptan-perakende pazarlama
marj1 2003 yilinda ortalama %37,25 olarak
gerceklesmistir.

Samsun ilinde cari fiyatlarla sig1r eti top-
tan-perakende pazarlama marj1 2004 yilinda 1
kg sigir eti icin 3,24 TL/Kg olarak hesaplan-
mugtir. S181r eti toptan-perakende pazarlama
marj1 2004 yilinda ortalama %43,14 olarak
gerceklesmistir. 2006 yili Aralik ay1 sabit
fiyatlar tlizerinden 2004 yili s1gir eti toptan-
perakende pazarlama marj1 1 kg si81r eti icin
431 TL/Kg olarak hesaplanmistir. Sabit fi-
yatlarla sigir eti toptan-perakende pazarlama
marj1 2004 yilinda ortalama %47,78 olarak
gerceklesmistir.

Samsun ilinde cari fiyatlarla sigir eti top-
tan-perakende pazarlama marj1 2005 yilinda 1
kg sigir eti icin 3,16 TL/Kg olarak hesaplan-
mugtir. S181r eti toptan-perakende pazarlama
marj1 2005 yilinda ortalama %40,10 olarak
gerceklesmistir. 2006 yili Aralik ay1 sabit
fiyatlar tizerinden 2005 yili s1gir eti toptan-
perakende pazarlama marj1 1 kg si81r eti icin
3,78 TL/Kg olarak hesaplanmistir. Sabit fi-
yatlarla sigir eti toptan-perakende pazarlama
marj1 2005 yilinda ortalama %42,66 olarak
gerceklesmistir.

Samsun ilinde cari fiyatlarla sigir eti top-
tan-perakende pazarlama marj1 2006 yilinda 1
kg sigir eti icin 5,61 TL/Kg olarak hesaplan-
mugtir. S181r eti toptan-perakende pazarlama
marji 2006 yilinda ortalama %66,79 olarak
gerceklesmistir. 2006 yili Aralik ay1 sabit
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fiyatlar tlizerinden 2006 yili sigir eti toptan-
perakende pazarlama marj1 1 kg si8ir eti icin
5,98 TL/Kg olarak hesaplanmigtir. Sabit fi-
yatlarla sigir eti toptan-perakende pazarlama
marj1 2006 yilinda ortalama %69,13 olarak
gerceklesmistir.

Samsun ilinde 2003-2006 donemine ait
cari fiyatlarla sigir eti pazarlama marjlari:

Samsun Ilinde 2003-2006 Dénemine ait
cari fiyatlarla hesaplanan si8ir eti canli-pera-
kende, canli-toptan, toptan-perakende pazar-
lama marjlar1 yillar itibariyle soyledir: 2003
yilt Ocak-Aralik aylarina ait cari fiyatlarla
sigir eti canli-perakende pazarlama marj,
canli-toptan pazarlama marj1 ve toptan-pe-
rakende pazarlama marj1 sirasiyla 3,45 TL/
Kg; 1,17 TL/Kg ve 2,28 TL/Kg olarak tespit
edilmigtir. 2003 yil1 canli-perakende pazarla-
ma marj1 Aralik ayinda ayni yilin Ocak ayma
gore %8.5 artig, canli-toptan pazarlama mar-
Jt %175 artig ve toptan perakende pazarlama
marj1 %30,5 azalis kaydetmistir.

2004 yili Ocak-Aralik aylarma ait cari
fiyatlarla si8ir eti canli-perakende pazarlama
marji, canli-toptan pazarlama marj1 ve toptan-
perakende pazarlama marj1 sirasiyla 4,27 TL/
Kg; 1,02 TL/Kg ve 3,24 TL/Kg olarak tespit
edilmigtir. 2004 yili canli-perakende pazarla-
ma marj1 Aralik ayinda ayni yilin Ocak ayi-
na gore %?27,3 azalig, canli-toptan pazarlama
marj1 %81,6 azalis ve toptan-perakende pa-
zarlama marj1 %15,7 artig kaydetmistir.

2005 yili Ocak-Aralik aylarma ait cari
fiyatlarla sigir eti canli-perakende pazarlama
marji, canli-toptan pazarlama marj1 ve toptan-
perakende pazarlama marj1 sirasiyla 3,80 TL/
Kg; 0,64 TL/Kg ve 3,16 TL/Kg olarak tespit
edilmigtir. 2005 yili canli-perakende pazarla-
ma marji Aralik ayinda ayn1 yilin Ocak ayima
gore %16 artig, canli-toptan pazarlama marji
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%51,5 artis ve toptan-perakende pazarlama
marj1 %8,2 artis kaydetmistir.

2006 yili Ocak-Aralik aylarma ait cari
fiyatlarla sigir eti canli-perakende pazarlama
marji, canli-toptan pazarlama marji ve toptan-
perakende pazarlama marj1 sirasiyla 5,78 TL/
Kg; 0,17 TL/Kg ve 5,61 TL/Kg olarak tespit
edilmigtir. 2006 yil1 canli-perakende pazarla-
ma marji Aralik ayinda ayni yilin Ocak ayina
gore %143 artig, canli-toptan pazarlama mar-
jtazalis ve toptan-perakende pazarlama marji
9152 artis kaydetmistir.

Samsun ilinde sigir eti pazarlama ka-
nalinda faaliyet gosteren aracilara ait pa-
zarlama marji oranlarina iliskin bulgular
(Cari Fiyatlarla):

Sigir eti canli-perakende pazarlama mar-
jimin 2003 yilinda ortalama %60,85; 2004 y1-
linda %65,90; 2005 yilinda %52.,49 ve 2006
yilinda %70,23 olarak gerceklestigi tespit
edilmistir. Yillar itibari ile incelendiginde
arac1 marjlar1 2003 yilindan 2006 yilina 9,38
puan’lik bir artis gostermektedir. Buna gore
2006 yilinda 1 kg s1g8ir eti perakende asamaya
gelinceye kadar, aracilar tarafindan kasaplik
s1g1r besici fiyatinin iizerine %70,23 pazarla-
ma hizmet bedeli ilave edilmistir.

Si8ir eti canli-toptan pazarlama marjinin
2003 yilinda ortalama %20,63; 2004 yilinda
9%15,74; 2005 yilinda %8,84 ve 2006 yilinda
%207 olarak gerceklestigi tespit edilmisgtir.
2003-2006 donemi toptanci kasap marj1 18,56
puan azalmistir. Sigir eti toptan-perakende
pazarlama marjinin 2003 yilinda %33,38;
2004 yilinda %43,14; 2005 yilinda %40,10
ve 2006 yilinda %66,79 olarak gerceklestigi
tespit edilmistir. 2003-2006 donemi peraken-
deci kasap marj1 33,41 puanlik bir artig gos-
termistir.
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Perakende si8ir eti fiyatlari icinde besi-
ci paylarina iliskin bulgular:

Besici fiyatlarinin perakende fiyatlar i¢in-
deki ortalama payi, 2003 yilinda %62,13;
2004 yilinda %60,37; 2005 yilinda %65,58
ve 2006 yilinda ise %58,75 olarak gercekles-
mistir.

Perakende sigir eti fiyatlari icinde top-
tanc1 kasap pazarlama marjinin payimna
iliskin bulgular:

Sigir eti canli-toptan pazarlama marji-
nin (toptanct kasap hizmet bedeli) peraken-
de fiyatlar icindeki paylariin; 2003 yilinda
%12.84; 2004 yilinda %9.,49; 2005 yilinda
%5 .80 ve 2006 yilinda %1,21 olarak gercek-
lestigi tespit edilmigtir.

Perakende sigir eti fiyatlar: icinde pe-
rakendeci kasap pazarlama marjinin payi-
na iligskin bulgular:

S181r eti toptan-perakende pazarlama mar-
jinin perakende fiyatlar i¢indeki paylarinin;
2003 yilinda %?25,03; 2004 yilinda %30,14;
2005 yilinda %?28,62 ve 2006 yilinda %40,04
olarak gerceklestigi tespit edilmistir.

Samsun ilinde sigir eti pazarlama ka-
nalinda faaliyet gosteren aracilara ait pa-
zarlama marji1 oranlarina iliskin bulgular
(Sabit Fiyatlarla):

Sabit fiyatlarla sigir eti canli-perakende
pazarlama marjinin 2003 yilinda ortalama
9%65,30; 2004 yilinda %71,56; 2005 yilinda
%55,09 ve 2006 yilinda %72,73 olarak ger-
ceklestigi tespit edilmistir. 2003-2006 donemi
canli-perakende marjlar 7,43 puan artmistir.

Sabit fiyatlarla sig1r eti canli-toptan pazar-
lama marjinin 2003 yilinda ortalama %20,53;
2004 yilinda %16,09; 2005 yilinda %8,83 ve
2006 yilinda %?2,13 olarak gerceklestigi tespit
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edilmigtir. 2003-2006 donemi toptanci kasap
marj1 18,40 puan azalmistir.

Toptanci kasaptan karkas halinde aldik-
lar1 eti, parcalanmis et riinleri halinde nihai
tilkketiciye satan perakendeci kasaplarin, si8ir
eti pazarlama siirecinde aldiklar1 sabit fiyat-
larla sigir eti toptan-perakende pazarlama
marjinin 2003 yilinda %37,25; 2004 yilinda
9%47,78; 2005 yilinda %42 ,66 ve 2006 yilinda
%69,13 olarak gerceklestigi tespit edilmisgtir.
2003-2006 donemi perakendeci kasap marji
31,88 puanlik bir artig gdstermistir

Tartisma ve Sonuc

Tiirkiye’de canli hayvan ticareti; hay-
van panayirlari, belediye hayvan pazarlar1 ve
hayvan borsalarinda yapilmaktadir. Samsun
Ilinde ise hayvan borsasi mevcut olmayip;
sigir eti Samsun Ticaret Borsasi’nda iglem
gormektedir. Ilde kasaplik sigir ve sigir eti
pazarlamasinda yer alan besici ve kasaplarin
yiiksek maliyetler gerekcesiyle kesimhane
masrafindan kacinmak ve komisyon verme-
mek icin iglemlerini kayit dig1 olarak gergek-
lestirmeleri Samsun Ticaret Borsasi’nda is-
lem hacmini diigiirmektedir.

Samsun Ilinde hayvan alim satimi ma-
halli hayvan pazarlarinda, alict ve saticinin
bir araya geldigi karsilikli pazarliklar sonu-
cu bag veya karkas agirligi lizerinden alim-
sattim iglemi gerceklesmektedir. Arastirma
cercevesinde Samsun Ili genelinde sigir eti
pazarlamasinda besiciden tiiketiciye kadar
olan pazarlama zincirinde sayilar1 3 ile 6 ara-
sinda degisen aracilar oldugu saptanmisgtir.
Hekimoglu ve Altindeger (10), Samsun Ili
hayvan ve hayvansal iirlinler pazarlamasinda
arac1 sayisinin ¢ok, pazarlama prodiiktivite-
sinin ise diisiik oldugunu; iiretici ile tiiketici
arasinda sayilar1 bazen 5-6’y1 bulan, genelde
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3-4 arasinda degisen pazarlama organlarinin
yer aldigini bildirmektedir. Thomson ve ark.
(15), Afganistan’da kirmizi et ve pazarlama
yapisini inceledikleri bir calismada, sigir eti-
nin, besici ve tiiketici arasinda sayilar1 3-4’i
bulan aracilarin bulundugunu, komisyoncula-
rin onemini halen korudugunu vurgulamislar-
dir. Bu durum Samsun ili sigir eti pazarlama
yapisi ile benzerlikler gostermektedir.
Samsun [li sabit fiyatlarla sigir eti canli-
perakende pazarlama marj1 2003-2006 yillar1
arasindaki 4 yillik donemde ortalama %66,17
olarak gerceklesmistir. Bu calismada cari
fiyatlarla tiiketicinin 1 kg si8ir eti i¢in 6de-
digi perakende fiyat i¢inde besiciye intikal
eden pay 2003 yilinda %62,13; 2004 yilinda
9%60,37; 2005 yilinda %65,50 ve 2006 yilinda
%358,75 olarak hesap edilmigtir. Bu donemde,
Samsun ilinde tiiketicinin 6dedigi degerden
besiciye giden deger 3,38 puanlik bir aza-
lis gostermistir. Kilic (13), Ankara Ticaret
Borsasi’nda si1gir eti aract marjlarina ait yap-
t181 calismasinda, canli-perakende pazarlama
marjini, 2001-2004 yillart arast donemde or-
talama %55,36 olarak tespit ederken, tiiketi-
cinin ddedigi perakende fiyatin %44 ,64’liik
kisminin iireticinin eline gegtigini bildirmis-
tir. Kanli (12), Izmir Ilinde 1980-1984 yillar1
arasi s1gir eti fiyatlar ile ilgili yaptig1 calis-
mada tiiketicinin 1 kg s1g1r eti i¢cin 6dedigi pe-
rakende fiyat icinde besiciye intikal eden pay1
1980 yilinda %58; 1981 yilinda %59.,5; 1982
yilinda %44,5; 1983 yilinda %43; 1984 yilin-
da ise %29 olarak hesap etmistir. Sakarya ve
ark. (14), Tirkiye’de kirmiz1 ette fiyat olu-
sumunu inceledikleri caligmalarinda bolge-
ler itibariyle degismekle beraber tiiketicinin
odedigi fiyatin %50-60’1nin besicinin eline
gectigini belirtmislerdir. Cukur Kaya (6) nin
2002-2003 doénemi Izmir Ilinde si8ir eti pa-
zarlama yapisini inceledigi arastirmasinda,
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tiretici ve tiiketici arasinda olusan pazarlama
kanallarindan iiretici-celep-tiiketici zincirinde
tireticinin eline gecen miktar1 %74,56 olarak
tespit etmistir. Ayni calismada tiretici-pera-
kendeci kasap zincirinde ise %80,39 iiretici-
nin eline gectigini hesaplamigtir. Topgu (16),
Erzurum Ilinde sigir besiciligi isletmelerinde
et maliyeti ve pazarlama marjlar iizerine yap-
t1g1 arastirmasinda pazarlama sisteminde ara-
ct marjinin %32,86 diizeyinde oldugunu he-
saplamigtir. Bu arastirmada elde edilen aract
marjlarina iligkin bulgularin Kili¢ (13)’1n ca-
lismasina paralel, Topgu (16)’ nun Erzurum Ili
icin elde ettigi bulgulardan yiiksek sonuclara
sahip oldugu goriilmektedir. Calismada nihai
tilketicinin 6dedigi deger icerisinde besiciye
giden pay ise Kilic (13) ve Kanli (12)’nin
calismalarinda ulasilan sonuglardan yiiksek,
Cukur Kaya (6), tarafindan bildirilen bulgu-
lardan ise diisiik sonuglar elde edilmistir.

Samsun Ilinde 2003-2006 yillar1 arasi
cari fiyatlarla sigir eti canli-toptan pazarlama
marjlar1 ortalama olarak %11,82 olarak ger-
ceklesmistir. S6z konusu donemde toptanci
kasabin si8ir etini besiciden aldiktan sonra et
fiyat1 lizerine koydugu pazarlama hizmet be-
delinin 18,56 puan azaldig: tespit edilmistir.
Samsun ilinde 2003-2006 yillar1 arasi sabit
fiyatlarla sigir eti canli-toptan pazarlama mar-
j1, ortalama %11,90 olarak gerceklesmisgtir.
Canli-toptan marj s6z konusu donemde yillar
itibariyle azalmistir. Toptanci kasap marjinda
goriilen diisiisiin sebepleri arasinda, et pera-
kendecilerinin iiriinii direk olarak besiciden
almalari, yorede toptanci kasap olarak adlan-
dirilan aracilarin ayn1 zamanda perakendeci
kasap olarak da caligmalar1 gosterilebilir. Ni-
tekim toptanci kasap marjin1 Kili¢ (13) %40,
Cukur Kaya (6) ise %16,3 olarak hesaplamis-
tir.

Samsun Ilinde 2003-2006 déneminde
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toptanct marjinin perakende sigir eti fiya-
t1 icindeki payr 2003 yilinda %12,84; 2004
yilinda %9.,49; 2005 yilinda %5,80 ve 2006
yilinda %1,21 olarak gerceklesmistir. Hos-
tiirk (11), Ankara Canli Hayvan Borsasi’nda
1990-1994 donemini kapsayan calismasinda
toptancit marjinin, perakende sigir eti fiyati
icinde aldig1 paylart sirasiyla 1990 yilinda
9%10; 1991 yilinda %6; 1992 yilinda %5; 1993
yilinda %0; 1994 yilinda ise %1 olarak hesap-
lamigtir. Goriildiigii tizere Hostiirk  (11)’iin
calismasinda da perakende fiyat icerisindeki
toptanci kasap pay1 yillar itibariyle azalig gos-
termektedir.

Bu ¢alismada 2003-2006 donemini kap-
sayan cari fiyatlarla sigir eti toptan perakende
pazarlama marjlar1, ortalama %45,85 olarak
gergeklesmistir. S6z konusu donemde pe-
rakendeci kasap marjinin 33,41 puan arttigi
tespit edilmistir. Samsun Ilinde 2003-2006
yillar1 aras1 sabit fiyatlarla sigir eti toptan pe-
rakende pazarlama marjlari, ortalama %49,21
olarak gerceklesmistir.

Kili¢ (13), Ankara’da 2001-2004 donemi-
ni kapsayan calismasinda sigir eti toptan-pe-
rakende pazarlama marjini, ortalama %?25,25
olarak tespit etmistir. Goriildiigii tizere calis-
mada perakendeci kasap marjina iliskin ola-
rak elde edilen bulgular Kili¢ (13)’1n bildir-
digi sonuglardan yiiksek ¢ikmistir. Bu durum,
kirmizi et piyasasinda toptanci kasabin etkin-
liginin azalirken perakendecilerin daha etkin
hale geldigine iligkin olarak yapilan daha 6n-
ceki tespitleri destekler niteliktedir.

Yapilan calismada, donemsel olarak si-
gir eti canli-perakende pazarlama marjla-
r1 incelendiginde, 2003 yili Ocak-Mart ve
Ekim-Aralik donemlerinde yillik ortalamanin
tizerinde gerceklestigi, diger zamanlarda ise
ortalamanin altinda oldugu; 2004 yili Ocak-
Haziran doneminde yillik ortalamanin iize-
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rinde oldugu; 2005 yilinin tamaminda orta-
lamaya yakin diizeylerde gerceklestigi; 2006
yil1 Eyliil-Aralik doneminde ise ortalamanin
tizerinde oldugu tespit edilmistir.

Eren (8)’in ¢aligmasinda, siirlarda canli-
perakende marjinin Mayis-Ekim doneminde
yiiksek, Ocak-Mayis doneminde ise en dii-
stk seviyede olustugu saptanmigtir. Giilten
(9) Erzurum Ilinde yaptig1 calismada sigir eti
canli-perakende pazarlama marjinin en yiik-
sek aylar1 Haziran, Temmuz; en diisiik olarak
gerceklestigi aylar1 ise Ocak-Mayis done-
mi olarak saptamigtir. Hostiirk (11), Ankara
Canli Hayvan Borsasi’nda 1990-1994 done-
mini kapsayan caligmasinda sigir eti canli-
perakende marjinin Mayis, Agustos ve Eyliil
aylarinda en yiiksek; Subat, Mart ve Temmuz
aylarinda en diisiik seviyede gerceklestigini
hesaplamistir. Samsun Ili bazinda elde edilen
marj bulgular ile literatiir bilgileri birlikte
degerlendirildiginde, ulasilan sonuglarin do-
nemsel ve periyodik marj degisimlerine isaret
etmedigi goriilmektedir.

Bu aragtirmada donemsel olarak sigir eti
canli-toptan pazarlama marjlar1 incelendigin-
de ise, marjin, 2003 yil1 Ekim-Aralik donemi;
Mart, Nisan ve Agustos aylarinda ortalama-
nin lizerinde gerceklestigi; 2004 yili Ocak-
Nisan doneminde yiikseldigi; 2005 yil1 Tem-
muz-Aralik doneminde ortalamanin tizerinde
gerceklestigi; 2006 yili Temmuz-Kasim do-
neminde yine ortalamanin iizerine ¢iktig1 dik-
kat cekmektedir. Her ne kadar 2005 ve 2006
yillarinda marj diizeyleri benzer bir seyir
gosterse de dort yillik tiim marj diizeyleri bir-
likte degerlendirildiginde canli-toptan pazar-
lama marjinin da Samsun Ilinde mevsimler
itibariyle genel bir karakteristik olusturacak
periyodik bir dalgalanma gostermedigi anla-
silmaktadir. Samsun ilinde s1g1r eti toptan-pe-
rakende pazarlama marjlar1 donemsel olarak
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incelendiginde ise, 2003 yilinda, marjin sade-
ce Ocak, Subat, Mayis ve Temmuz aylarinda
yillik ortalamanin iizerinde seyrettigi; 2004
yilinda Nisan-Haziran ve Eyliil-Ekim donem-
lerinde ortalamadan yiiksek oldugu; 2005 yi-
linda Subat-Haziran ve Ekim-Aralik donem-
lerinde ortalamanin iizerinde gergeklestigi;
2006 yilinda ise Eyliil-Aralik doneminde or-
talamadan yiiksek oldugu goriilmektedir. Aral
ve Cankiiyer (4), Tiirkiye’de kasaplik hayvan
ve et liretimi sorunlari lizerine yaptiklari ¢a-
lismalarinda “dokiim mevsimi” olarak adlan-
dirilan, genellikle Agustos-Kasim aylarini
kapsayan donemde hayvan iireticisinin, kisa
girmeden once o yil icerisinde dogan hay-
vanlarin bir kismimi elden ¢ikarmak zorunda
olduklarin1 belirtmiglerdir. Bu donemde pa-
zarda agir1 fiyat diismelerine ragmen {iretici
elindeki hayvani satmaktan ¢ekinmemekte-
dir. Aral (1), ahir besisinden ¢ikan hayvan-
larin pazarlandigi Subat-Nisan doéneminde
perakendeci marjin azaldigini, Mayis-Agus-
tos doneminde en diisiik seviyeye indigini,
Agustos-Ekim doneminde ise perakendeci
marjin yiikseldigini belirtmistir. Arastirma-
mizda Samsun Ilinde s181r eti pazarlamasinda
etkili olan aracilara ait marjlarin mevsimler
etkisiyle degistigini gosterecek sonuglara ula-
stlamamistir. Bunda, canli hayvan, et borsala-
rinin bulunmamasinin kasaplik hayvan ve et
ile ilgili iglem hacminin diigiik olmasinin ve
kayit digiligin yiiksek olmasinin etkili oldugu
sOylenebilir. Yine verilerden anlasildigi iizere
kasaplik hayvan fiyatlarinda goriilen artis top-
tanci kasap marjini ciddi oranlarda diistirdiigu
halde perakendeci kasap marji iizerinde daha
gec ve nispeten diisiik oranda bir etkide bu-
lunmustur. Bu durum geleneksel pazarlama
yapisinin degistiginin, artik eskiden oldugu
gibi piyasay1 kontrol edenlerin toptancilar de-
gil, perakendeciler oldugunu gostermektedir.
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Sonug¢ olarak 2003-2006 donemini kap-
sayan bu c¢alisma, arastirma yoresinde resmi
kurumlardan alinan verilerin sonucunda 1 kg
s1g1r etinin besiciden cikip tiiketiciye ulagin-
caya kadar aracilar tarafindan iizerine ilave
edilen pazarlama hizmet bedelinin giderek
artmakta oldugunu gostermektedir. Toptanci
kasaplarin besiciden aldiklar1 1 kg et iizerine
koyduklar1 marj yillar itibariyle azalirken, pe-
rakendeci kasaplarin eti toptancidan aldiktan
sonra ilave ettikleri pazarlama hizmet bedeli
ise giderek artmaktadir. Diger taraftan pera-
kende fiyatlar icinde besicinin pay1 da yillar
itibariyle azalig gdstermektedir.

Tiiketici acisindan konu degerlendirildi-
ginde pazarlama hizmet bedelinin fazla olu-
sundan dolay1 si1g1r eti fiyatlarinin yiiksek se-
viyelerde gergeklestigi sOylenebilir. Kaliteli
hammadde, oOrgiitlenmis ve bilingli liretici,
verimli liretim, birbiri arasinda iletigsimi giiclii
ve verimliligi yiiksek bir pazarlama sistemi ve
gelir diizeyi yiiksek tiiketici, sigir eti endiistri-
sinin birinci basamaktan son basamaga kadar
etkin ve verimli bir bicimde ¢alismasina ola-
nak saglayacaktir. Tiirkiye’de hayvanciligin
istenilen diizeye ulagmasi ve gelecege yon
vermesi, yapilacak ¢alismalarin daha saglik-
It olmast agisindan kayit dis1 kesimlerin 6n-
lenmesi ve sektordeki islemlerin kayit altina
alinmasim saglayacak diizenlemeler oncelikli
olarak yapilmalidir.
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