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Birinci Diinya Savasi, 20.yy’da yasanmus ilk biiyiik ve uluslararasi savag olmasi nedeniyle tarihte dnemli bir yere
sahiptir. Ancak savasi degerli kilan bir bagka 6zellik de iletisim ¢alismalar1 kapsaminda iilkelerin bu savasta kitle
iletisim araglarini planli ve sistemli bir bigimde propaganda araci olarak kullanmig olmalaridir. Savagin taraflari, Kitle
iletisim araglar1 vasitasiyla toplumlara savasin gerekliligini ve 6nemini anlatmaya ¢alismis; bu siirecte hedef kitleleri
ikna edebilmek amactyla hem sdylemin hem de gorsellerin giiciinden fazlastyla yararlanmiglardir. Bu iilkeler arasinda,
Itilaf Devletleri’'nden Ingiltere, etkili propaganda faaliyetleri sebebiyle calismanin &rneklemi olarak secilmistir.
Ingiltere’nin gazete, radyo, poster/afis ve sinema filmleri araciliiyla yaygin bir bicimde yapmis oldugu propaganda
faaliyetleri, arsiv taramasi yapilarak, nitel tarihsel inceleme/aragtirma yontemiyle incelenmistir. Bu ¢aligmadaki amag,
Ingiltere tarafindan yapilmis olan propaganda faaliyetlerinin 20.yy’daki erken donem iletisim arastirmalari ile
etkilesim igerisinde olup olmadigmin tespit edilmesidir. Calisma kapsaminda analiz edilen kitle iletisim araglarinin
iceriklerinden yola ¢ikarak; toplumu savasin gerekliligine inandirmak, diigmani kétiilemek ve seytanlastirmak, savasi
kazanmanin dnemini abartilt bir bigimde ortaya koyarak askerlige 6zendirmek gibi amaglar giidiildiigii anlasilmistir.
Calisma sonucunda, donemin iletisim aragtirmalarinda da medyanin giiglii etkileri ve propaganda etkileri {izerine
yogun analizler yapilmis oldugu goriilmiistiir. Bu arastirmalarda, siklikla kitle iletisimin propaganda giiciine vurgu
yapilmistir. Dolayisiyla 1920°1i ve 1930’1u yillarda yapilan iletisim arastirmalarina dair analiz ve teorilerin, Birinci
Diinya Savasi’ndaki propaganda caligmalarr ile ciddi bir etkilesim icerisinde oldugu bulgulanmustir. Iingiltere’nin, kitle
iletisim araglarini bir manipiilasyon arac1 olarak kullanarak hem Ingiliz toplumuna hem de dis iilkelere yonelik olarak
yogun bir bigimde propaganda igerikli haber ve enformasyon akist sagladigi gériilmistiir. Dolayisiyla Birinci Diinya
Savasi, yalnizca tarihsel siiregte etkileyici sonuglar yaratmakla kalmamis, ayni zamanda iletisim arastirmalari

acisindan da dikkat ¢ekici ¢aligmalarin kaynagi olmustur.
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THE INTERACTION OF PROPAGANDA ACTIVITIES IN THE FIRST WORLD WAR
WITH COMMUNICATION RESEARCH

Abstract

The First World War has an important place in history as it was the first major and international war of the
20th century. However, another feature that makes the war valuable is that countries used mass media as a propaganda
tool in a planned and systematic manner in this war within the scope of communication activities. The parties to the
war tried to explain the necessity and importance of the war to societies through mass media; in this process, they
benefited greatly from the power of both discourse and visuals in order to persuade the target audiences. Among these
countries, England, one of the Allied Powers, was chosen as the sample of the study due to its effective propaganda
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activities. England's widespread propaganda activities through newspapers, radio, posters/banners and movies were
examined by archive scanning and qualitative historical analysis/research method. The aim of this study is to determine
whether the propaganda activities carried out by England interact with early communication research in the 20th
century. Based on the contents of the mass media analyzed within the scope of the study; It has been understood that
the aims were to convince the society of the necessity of war, to denigrate and demonize the enemy, and to encourage
military service by exaggerating the importance of winning the war. As a result of the study, it was seen that intensive
analyzes were made on the powerful effects of the media and propaganda effects in the communication research of
the period. In these studies, the propaganda power of mass communication was frequently emphasized. Therefore, it
has been found that the analyzes and theories of communication research conducted in the 1920’s and 1930°s had a
serious interaction with the propaganda studies in the First World War. It has been observed that England uses mass
media as a tool of manipulation and provides an intense flow of propaganda-based news and information to both the
British society and foreign countries. Therefore, the First World War not only created impressive results in the
historical process, but also became the source of remarkable studies in terms of communication research.

Keywords: Propaganda, mass communication, communication studies, World War |

GIRIS

Kitle iletisim araglari, bugiinkii gazetelerin atasi sayilan bir sayfalik haber biiltenlerinin
M.O. 100-44 yillar1 arasinda gériilmesinden bu yana, yalnizca insanoglunun merak i¢giidiisiinii ve
haberlesme ihtiyacin1 karsilama araci olarak degil, ayn1 zamanda siyasal iletisim siirecinde
devletlerin 6nemli bir glindem belirleme, manipiilasyon ve algi yonetimi araci olarak da
kullanilmigtir. Kuskusuz bu durum, 13.yy’da kullanilmaya baslanan haber mektuplar ile devam
etmis; ardindan matbaanin bulunmasi ve Avrupa’da yayginlagsmasi sonucunda 17.yy’da Avrupa’da
ilk gazete c¢ikarilmis ve kitle iletisim tarihinde dnemli bir doniim noktast yasanmistir. 19. yy’da
linotip makineler sayesinde gazeteler kitlesel bi¢imde iiretilmeye baslanmis ve giinliik gazeteler,
toplumun temel bilgi alma araglar1 haline gelerek sosyal, siyasal ve ekonomik gelismeler ile ilgili
okurlara genel bir bakis agis1 sunmaya baglamiglardir. 19.yy, diger taraftan gazetelerin finansmani
yoniinden de 6nemli bir doniim noktas: olmustur. Bu yiizyilin sonundan itibaren gazetelerin
finansi, yalmzca iktidarlarin ya da hiikiimdarlarin giidiimiinden ¢ikarak reklam geliri ile de
karsilanabilir hale gelmistir.

20.yy’a gelindiginde ise, Birinci Diinya Savasi’nin tiim diinyada yaratmis oldugu sosyal,
siyasal ve ekonomik sonuglarin yani sira, iletisim tarihi agisindan da énemli sonuglar dogurmus
oldugu goriilmektedir. Ciinkii gazetelerin ve akabinde radyonun bir propaganda araci olarak
kullanilmaya baglanmasi; toplumlar1 manipiile etmek agisindan goz ardi edilemeyecek sonuclar
doguran kayda deger bir gelismedir. Bu agidan bakildiginda, savas siiresince bilhassa Ingiltere’nin,
hem kendi toplumunun hem Amerika Birlesik Devletleri’nin hem de diger uluslarin destegini
alabilmek adina yapmis oldugu propaganda faaliyetleri basin yardimlariyla yiiriitiilmiis ve hatta
bu propaganda faaliyetleri Wellington House isimli bir merkezde koordine edilmistir.

Birinci Diinya Savast siiresince hem Itilaf hem de Ittifak Devletleri’nin, gazete ve radyolar
bir propaganda araci olarak kullanmis oldugu da bilinmektedir. Bu araglarla iktidarlar tarafindan
topluma savasin gerekliligi ve 6nemi anlatilmis; sdylemin giiciinden yararlanilarak ikna teknikleri
devreye sokulmustur. Birinci Diinya Savasi’nda propaganda yontemi olarak dezenformasyon ve
misenformasyon uygulamalarinin da kullanilmis oldugu goriilmektedir. Hi¢ kusku yok ki donemin
kosullar1 ve imkanlariyla degerlendirildiginde, kitle iletisim araglarinin hedef kitleler iizerinde
yaratmis oldugu etki yadsinamaz boyutlardadir. Birinci Diinya Savasi boyunca savas taraflariin
en bilinen gazeteleri incelendiginde, Oncelikli olarak toplumda diigman algisini yaratmak adina
haberlerin benzer 6zellikler tagidiklar1 goriilmektedir. Bu 6zelliklerden ilki, mansetler, basliklar ve
makalelerde bulunan “giiclii ve savagi kazanmaya hazir” iilke imajinin olusturulmasina yonelik
gelistirilen sdylemlerdir.
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Kitle iletisim araglarinin siyasal iletisimdeki roliini ve Onemini, Birinci Diinya
Savagi’ndaki yayinlar1 ve filmleri analiz ederek anlamak miimkiindiir. Hedef kitle {izerinde tek
yonlii iletisim yoluyla istenilen ve planlanan sekilde algi ve davranis degisikligi yaratma amaci
giiden propaganda calismalarinin, 1914-1918 yillar1 arasinda kitle iletisim araglarinin
yayginlagsmasiyla birlikte toplumsal algida ciddi bir manipiilasyona sebebiyet vermis oldugu ve bu
durumun 20.yy kitle iletisim calismalarma 151k tuttugu goriilmektedir. Ozellikle Wilson
hiikiimetinin gazeteci Walter Lippmann’in destegiyle yapmis oldugu ahlaki degerleri 6n planda
tutan propaganda ¢alismalar1 neticesinde Ingiltere toplumunun “savas algis1” iizerinde &nemli
degisiklikler yapilmistir. Keza Amerika Birlesik Devletleri'nde de Creel Komisyonu'nun
propaganda ¢alismalart dogrultusunda, savas yanlist bir kamuoyu yaratmak i¢in yogun ¢aba sarf
edilmis; Ingiltere’de oldugu gibi gazete haberleri, radyo yaymlari ve sinema filmleri bu
caligmalarin bagariya ulagmasinda basat bir role sahip olmustur.

Propaganda caligsmalari, Birinci Diinya Savasi ile birlikte farkli bir boyut kazanmistir.
Ciinkii toplumdan gergekleri gizlemek, hiikiimetlerin almis olduklar1 kararlart dogrulugu
sorgulanmadan topluma kabul ettirmek, tehlike ve diisman algis1 yaratmak amaciyla yapilan
caligmalar neticesinde kitle iletisim araglarinin bireyler ve toplumlar iizerinde yarattigi etkiler
sorgulanmaya baslamistir. Manipiilasyon, eksik ve kasitli olarak yanlis bilgilendirme gibi
uygulamalar ile bilhassa basin araciligiyla toplumun ne hakkinda konusacagi belirlenmis ve
diistinceleri adeta kontrol altina alinmustir.

Calisma kapsaminda Ingiltere’nin kitle iletisim araglarim kullanarak savas siiresince
yapmis oldugu propaganda faaliyetleri incelenerek, bu caligmalarin 20.yy’in basindaki hangi
iletisim kuram ve arastirmalarina etki ettigi degerlendirilecektir. Ciinkii Birinci Diinya Savasi, kitle
iletisim araglarinin bir propaganda araci olarak kullanildig: ilk savas olmasi sebebiyle dnem teskil
etmekte; 6te yandan bu durum, bazi iletisim arastirmalarina da kaynaklik etmektedir. Birinci
Diinya Savasi’nin bitimiyle birlikte kitle iletisim arastirmalarinin hiz kazanmas1 ve propaganda
alaninda akademik arastirmalar yapilmaya baslanmasi tesadiif degildir.

YONTEM

Makalede kullanilan yontem, nitel tarihsel inceleme/arastirma olarak belirlenmistir.
Tarihsel arastirmalar, ge¢mis bir zamanda gergeklesen olaymn ya da olgunun, ge¢misle olan
iligkisini inceleyen bir yontem olarak kabul edilmektedir. Ge¢gmiste yasanmis bir olayla ilgili
olarak, dogru ve giivenilir kaynaklara dayanarak veri toplanmasi, bu verilerin analizi ve sonuglarin
aciklanmasi agamalari ile yontem tamamlanmaktadir (Berg ve Lune, 2019, ss. 158-161). Tarihsel
aragtirmalarin baslica kisiti, olayin ge¢miste yasanmis ve bitmis olmasidir. Bu nedenle
arastirmacinin gegmiste yasanan bu olayi kanitlayacak kaynaklara ulagsmasi1 gerekmektedir. Fakat
bazen kaynaklarin tahribi, kaybi ya da eksikligi gibi sorunlar ortaya ¢ikabilmektedir.

Calisma kapsaminda, Birinci Diinya Savasi’nda Ingiltere tarafindan propaganda araci
olarak kullanilan kitle iletisim araglarindan gazete, radyo, brosiir ve sinema ile ilgili tarihsel
ornekler paylasilarak analiz edilmistir. Burada amag, gazete haberlerinin, radyo programlarinin,
brosiir igeriklerinin ve sinema filmlerinin propaganda roliiniin analiz edilmesi, bilhassa Birinci
Diinya Savasi ile Ikinci Diinya Savasi arasinda yapilmis olan iletisim arastirmalarma etkisinin
tartisilmasidir. Ciinkii Birinci Diinya Savasi, iletisim, tarih ve uluslararasi iligkiler alanlarinda
dikkat ¢ekici bir “doniisim” ve “kirilma” noktalar1 olusturmustur. Savas sonrasinda ozelikle
iletisim alan1 sosyal bilimler i¢inde siyrilarak tek basina var olma siirecine girmistir (Tamer, 2010,
s. 17).
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Aragtirmanin temel sorusu, “Birinci Diinya Savagsi’nda kitle iletisim araglarinin propaganda
amaci ile kullanilmasinin 1920°1i ve 1930’Iu yillarda yapilmis olan iletisim ¢alismalar {izerinde
nasil bir etki yarattigidir”. Bu soru, erken donem iletisim arastirmalarindaki propaganda
calismalarmin yogunlugunu da agiklamay1 amagclamaktadir. Calisma kapsaminda Ingiltere’nin
yapmis oldugu propaganda faaliyetlerinin amacli 6rneklem olarak se¢ilmis olmasini nedeni, savas
siiresince en sistematik ve en yogun propaganda drneklerinin ingiltere Hiikiimeti kaynakl1 yapilmis
olmasidir. Bu amagla, ¢alismanin birinci béliimiinde, gazete arsivleri ve Ingiliz Ulusal Arsivi
taranarak, savas siiresince yapilan propaganda yayinlarindan 6rnekler arastirilmigtir. Calismanin
ikinci boliimiinde ise, 1920’1i ve 1930’1u yillarda yapilmais iletisim arastirmalari analiz edilerek,
Birinci Diinya Savasi’ndaki propaganda ¢aligmalar ile etkilesimi irdelenmistir.

1. BIRINCIi DUNYA SAVASINDA INGILTERE TARAFINDAN
PROPAGANDA AMACLI KULLANILAN KITLE iLETIiSIM ARACLARI

Birinci Diinya Savasi, 1914-1918 yillarinda, Almanya, Avusturya-Macaristan ve Italya’nin
olusturdugu Ittifak Devletleri; ingiltere, Fransa ve Rusya’nin olusturdugu Itilaf Devletleri arasinda
gerceklesmistir. Savasin baglamasimnin ardindan, Osmanli Devleti, ittifak Devletleri’nin yaninda;
ABD ve Japonya ise Itilaf Devletleri'nin yaninda yer almistir. Birinci Diinya Savas siiresince,
devletler yalnizca top ve tiifekle savagsmamis, ayn1 zamanda var olan kitle iletisim araglarini
kullanarak, propaganda faaliyetlerinde bulunmus ve kendi ¢ikarlarina uygun bir kamuoyu
yaratmaya calismiglardir (Sander, 2000, s. 343, 344).

Birinci Diinya Savasi, biitiin uluslarin niifusunun kiiresel bir miicadeleye aktif olarak dahil
oldugu ilk savastir. “Avrupa ve Amerika’da yasayan kisilerin savas sebebiyle kendi hayat
standartlarindan feragat etmeleri istenmistir. Bagis toplanmasi, bu nedenle de maddi rahatliktan
odiin verilmesi gerekmis, daha da kotiisii aileler sevdiklerini kaybetmistir. Kamuoyuyla birlik
olmak zaruri hale gelmistir” (Isik ve Esitti, 2022, s. 135). Savas halindeki her ulusta kelimeler,
kadilar1 ve erkekleri giiclii bir sekilde harekete gegiren unsurlar olarak goriilmektedir. Bu
kelimeler, soylem haline gelip, milli ruhun harekete gegiricileri olurlar; cesarete, fedakarliga ve
dayanikliliga ¢agrida bulunurlar (Marquis, 1978, s.467). Gazeteler aracilifiyla, “orduya katilim
cagrilar1” da tam bu donemde baslamistir. Fakat yalnizca gazeteler degil, radyo, sinema filmleri,
afisler ve brosiirler de ilk kez Birinci Diinya Savasi’nda birer propaganda araci olarak
kullanilmistir. Savasi topluma adeta pazarlamak ve kapali kapilar ardinda alinan kararlarin
hakliligina inandirmak amaciyla hem gorsel hem de isitsel enformasyon bombardimanlar
hazirlanmistir. Bu kurgu bilgiler, kimi zaman gazeteler ve radyolar aracilifiyla direkt sekilde
topluma aktarilmig, kimi zaman da sinema filmleri araciligiyla dolayli bir bicimde savasa destek
verme ve erkekleri savasa katilmaya tesvik etmeye yonelik olarak dolasima sokulmustur.

“Devletin ideolojik aygitlarmin isleyis mantig1 cercevesinde, basinin merkezi kontrol
mekanizmalar1 diginda hareket etmesi kuramsal a¢idan mimkiin degildir. Dolayisiyla basin,
Birinci Diinya Savasi’nin nedeni olarak degerlendirilmese de savasa neden olan politikalarin ve
bu politikalari giiden iktidarlarin giiglii bir araci olarak kabul edilmektedir” (Tamer, 2010, ss. 146,
147). Birinci Diinya Savasi’nda basinin bir propaganda araci olarak kullanilmasina verilecek en
giiclii drneklerden birisi Ingiltere’nin biinyesinde Wellington House ismiyle kurulan olusumdur.
Bu olusum, kendi raporlar1 uyarmnca 17 farkli dili igeren yazili propaganda malzemesi
yaymlamistir. Kitap, gazete ve brosiir gibi farkli araglar vasitasiyla kamuoyu olusturulmaya
caligilmistir.
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Wellington House, ¢ok etkili bir bicimde Ingiliz propaganda orgiitiiniin ana merkezi
olmustur; ama o kadar gizlilik i¢inde ¢alismistir ki parlamento bile bu 6rgiitiin varligindan biiyiik
Olciide habersiz kalmistir (Sanders, 1975, s. 126). Gazetelerde kasith olarak daha az yazi, daha ¢ok
resim ve fotograf kullanilmistir. Wellington House yalnizca Avrupa iilkelerine yonelik degil, ayn
zamanda Dogu iilkelerine, Giiney Amerika’ya ve Iskandinav iilkelerine ydnelik olarak da gazete
yayinlart yapmistir. Bu yayinlar arasinda Dogu halklarina yonelik en bilineni El Hakikat
gazetesidir. Gazete, icerigindeki haberlerin etki yaratabilmesi adina oldukga biiyiik boyutlarda
basilmistir (Cabuk, 2019, s. 319). Subat 1917'de Wellington House'un yerini John Buchan'in
liderliginde yeni bir Enformasyon Departmani almais; bir yil sonra, Mart 1918'de ise Enformasyon
Bakanlig1 kurulmustur (Reeves, 1983, s. 463).

Savasin gidisatinda etkili olan ve diger iilkelerin ittifak Devletleri hakkinda olumsuz
gorislere sahip olmasina sebebiyet veren onemli bir gelisme de “Bryce Raporlari”dir. Raporlarin
hazirlayicist olan Lord James Viscount Bryce, iclerinde Almanya ve Tiirkiye nin de bulundugu
Ittifak Devletleri hakkinda olumsuz ve gercek dis1 bilgiler yayarak propaganda calismalarina
dezenformasyon ve nefret sdylemini de katmistir. Bahsi gecen rapor, Amerikan gazetelerine de
gonderilerek yayimlanmas1 saglanmis ve Ingiltere yanlis1 bir kamuoyu olusumu hedeflenmistir
(Yilmaz, 2015, s. 69).

1914 ile 1916 yillarn arasinda propaganda calismalari hiikiimet ve kamu kurumlar
tarafindan, ¢ogu zaman birbiriyle ortlisen faaliyetlerle yiiriitiilmiistiir. Savas Propaganda Biirosu
bu amagcla miittefik ve tarafsiz lilkelerde kullanilmak {izere yayinlar liretmeye baslamistir. Gazete
sahipleri ve gazetecilerden olusan Tarafsiz Basin Komitesi ise, Eylil 1914'te danisma organi
olarak kurulmustur. Subat 1917'de bu organlar birleserek Enformasyon Dairesi'ni olusturmus ve
bu daire daha sonra Mart 1918'de Enformasyon Bakanlig1 haline gelmistir (How to look for records
of propaganda, 2003). Birinci Diinya Savasi’ndaki propaganda g¢alismalarmin bu kadar etkili
olmasi altinda yatan en biiylik sebeplerden bir digeri de Avrupa’da okuma yazma oraninin yiiksek
olmasidir. Bu sayede, donemin popiiler kitle iletisim araglar1 olan gazete, dergi ve brosiirler
aracilifiyla yapilan propaganda c¢alismalar1 beklenen etkiyi yaratabilmis ve basariya ulagmistir.

20.yy’in baslari, yazili basmin oOzellikle tiim Avrupa’da yayginlagmaya bagladigi,
sinemanin popiilerlestigi, radyonun ise ilk yayin yillarina basladig: bir donem olma 6zelligini
tagimaktadir. Dolayisiyla hiikiimetlerin, bu araglar1 yalnizca kitlelerle iletisim kurma amacl olarak
degil, kendi plan ve ¢ikarlar1 dogrultusunda da kullanmaya bagsladiklar1 goriilmeye baglanmstir.
Savas; tam da ¢ikarlarin, stratejilerin ve bilhassa iknanin 6n plana ¢iktig1 zorlu bir siireci temsil
etmektedir. Birinci Diinya Savasi ile birlikte, kamuoyunu etkilemenin, ikna etmenin ve
yonlendirmenin dnemi, iletisim ¢alismalarinda ciddi bir yer tutmaya baslamistir.

Birinci Diinya Savasi ile birlikte gazeteler ve dergilerin yaninda radyo da yayginlik sekilde
kullanilmaya baslanmistir. Siyasal haberlesme alaninda kitle haberlesme araglarinin propaganda
islevleri hakkinda yapilan ¢alismalar yogunlasmistir (Tokgdz, 1978, s. 79). Bu nedenle, denilebilir
ki; “iletisim alaninda 1920’ler ve 1930’larda yapilan ilk donem c¢alismalar1 daha ¢ok siyaset bilimi
agirlikli olmustur. Arastirmacilar daha ¢cok radyo ve basin araciligiyla propaganda yapilmasi ve bu
durumun kamuoyunun olusmasina etkileri konularinda ¢aligmistir” (Yaylagiil, 2010, s. 22). Tiim
bu arastirmalar, 20.yy iletisim ¢aligmalarina 11k tutmakla birlikte, deneye dayali birgok ¢alismanin
da Oniinii agmustir.

Savays siiresince hiikiimetlerin kontrolii ve denetimi altinda yapilan propaganda ¢aligmalari,
hedef kitlelerin savas hedefleri dogrultusunda yonlendirilmesini amaglamistir. Bu dogrultuda;
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gazete haber basliklarindan, kose yazilarina, sinema filmlerinden, fotograflara uzanan genis bir
yelpazede propaganda unsurlarindan yararlanilmistir. Harold Laswell’in (1927, s. 631) yazdigi
gibi, “propaganda calismalar1 ve propagandadan bahsetmek, o donemin hakim 06zellikleri
arasindaydi”.

Ingiltere, savas siiresinde dénemin tiim popiiler kitle iletisim araglarini kullanarak, yogun
bir propaganda ¢alismas1 yapmistir. Bu araglari, gazete, radyo, afis ve brosiirler ve sinema filmleri
olarak siralamak miimkiindiir. Ingiltere, yalnizca Biiyiik Britanya sinirlar1 igerisinde degil, farkli
cografyalarda da propaganda yayinlari yaparak bu siirecte ne kadar teskilatli ve planli olduklarini
gostermistir. Savasin 6zellikle sonlarina dogru ABD’den almis olduklar1 propaganda destegini de
unutmamak gerekmektedir. Caligsma igerisinde ilgili yerlerde bu destege de yer verilmistir.

1.1. Gazeteler

Birinci Diinya Savasi siiresince basin, en yogun sekilde kullanilan propaganda araci
olmustur. Savas alaninda brosiirler, fotograf, karikatiir ve mektuplar kullanilmakla birlikte savasin
hakliligint kendi tilkelerine ve tiim diinyaya kanitlamak i¢in hiikiimetlerin en etkili arac1 basin-
yayin faaliyetleri olmustur. Ingiliz Disisleri Bakanlig1 biinyesinde kurulan Wellington House,
basinin bir propaganda arac1 olarak kullanilmasina 6rnektir (Tamer, 2010, s. 255). Ote yandan tiim
bu propaganda faaliyetlerinin ortak paydasi, dezenformasyon ve misenformasyon temelli
olmalaridir. Hem yazili basinda yapilan haberlerde, hem dagitilan brosiirlerde hem de radyo
yayinlarinda hatali ya da eksik bilgiler verilerek kamuoyu yaniltilmis ve yanlis yonlendirilmistir
(Cabuk, 2019, s. 310). Dolayistyla kullanilan tiim kitle iletisim araglarinin yalnizca toplumu
savasla ilgili bilgilendirme degil; ayn1 zamanda manipiile etme amaci tasidig1 gercegi daha sonra
anlagilmis ve iletigim arastirmalarinin konusu haline gelmistir.

Gazetelerin Birinci Diinya Savasi’ndaki bir baska rolii, taraflar i¢in savasin haklilig1 ve
gerekliligi ile ilgili kamuoyu yaratmak olmustur. Bu amagla hem itilaf hem de ittifak devletleri,
kendi yayimn organlari araciligiyla hakliliklarini ortaya koyan haberler yapmaya baslamislardir.
Ancak bu noktada Ingiltere’nin yazili basm aracilifiyla dnemli bir fark yarattiginin altini ¢izmek
gerekmektedir. Ingiliz askeri giiciinii 5ven ve savasi kazanacaklar1 yoniinde yogun bir propaganda
calismasi iceren yaymlar yapan Ingiltere, gazete yaymnlarinda gok genis bir cografyaya ulasarak
diger iilkelerin propaganda galismalarina kiyasla iistiinliik saglamistir. Ornegin; “Ingiliz gazeteleri
yalnizca gayrimiislim toplumlar iizerinden Osmanli karsitlig1 yaratmamis; Araplar1 kendi yanina
¢ekebilmek i¢in Osmanli ydnetimi iizerine alg1 operasyonlar1 da uygulamustir. Ingiliz gazeteleri,
Cemal Pagsa’nin Araplart ortadan kaldirmak i¢in bilhassa aclik ve kitlik yaratacak politikalar
ylriittiigiine dair haberler yapmistir” (Dogangay ve Sahin, 2021, s. 429).

Savasin ilk aylarindan itibaren gazetelerin haber departmanlari, propaganda
malzemelerinin fiili iretimi ve dagitimindan ziyade yurtdisinda savasla ilgili haberlerin yayilmasi
ve yabanci basinla iligkilerin gelistirilmesiyle ilgilenerek "enformasyon" calismalarma hiz
vermistir. Bu esnada ¢alisma igerisinde ayr1 bir baslikta ele alinacak olan brosiirler de aktif olarak
kullanilmigtir. Diismanla ilgili olumsuz haber akisi ve Britanya davasinin sunulmasini igeren
propaganda yontemleri, ¢esitli resmi olmayan yurtsever komitelere ve 6zellikle de bu arada ortaya
cikan iki yar1 resmi propaganda Orgiitiine birakilmistir: Tarafsiz Basin Komitesi ve Wellington
House'daki Savas Propaganda Biirosu. Bu iki orgiit, Disisleri Bakanligi diizenlemelerinden
bagimsiz olarak kurulmustur (Radu, 2009, s. 63).

Bunun yan sira, “soldier newspapers (asker gazeteleri) olarak gegen gazeteler de Birinci
Diinya Savasi esnasinda Alman ve Fransa ile birlikte Ingiltere’de de goriilen bir gazete tiirii
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olmustur. Bu gazeteler, bazen yalnizca aktif askerler tarafindan yazilmis, bazen de igerikleri
propaganda gorevlileri tarafindan sekillendirilmistir. Abonelik yoluyla ya da iicretsiz olarak
dagitilmistir. Sansiirden sorumlu hiikiimet yetkilileri tarafindan yakindan izlenmis veya yazilip
yakindaki bir agaca ¢ivilenerek zor sartlarda goriiniir olmasi saglanmistir” (Nelson, 2010, s.168).

Birinci Diinya Savagi sirasinda yayin yapan milliyet¢i gazetelerden Daily Express,
haberlerinde savasi ¢ok giiclii bir sekilde one ¢ikararak, savas kahramanlari ile ilgili hikayelere yer
vermistir. Ote yandan savasta kaybolan veya hastaneye kaldirilan kisilerin isim listeleri diizenli
olarak paylasilmis ve savasa katilim i¢in okuyucular motive edilmeye calisilmistir. Gazete, savas
stiresince Alman saldirilarin1 beyhude ve basarisiz gosteren basliklar atarak, psikolojik savasin da
orneklerini gozler oniine sermistir (Townend, 2014).

News of the World gazetesi, savasta insan hikayelerini 6n plana ¢ikartarak haber yapmaistir.
Yiiksek tirajli olmasini da avantaj olarak kullanarak, savas haberlerini fotograflarla kullanip
okuma oranlarin1 artirmistir. Daily Mirror, haber sayfalarina fotograf ekleyen ilk giinliik
gazetelerden birisidir. Savas propagandasini yogun olarak fotograflar iizerinden gerceklestirmistir.
Bu donemde gazetedeki haberlerin dortte biri savas fotograflarindan olusmustur. The People,
“savas alaninda bulunan portreler” gibi basliklar {izerinden savas alanlarinda yarali Ingiliz
askerlerin lizerinden ¢ikan sevdiklerinin fotograflarin1 ve askerlerin hikayelerini paylasarak habere
format kazandirmistir (“Popular Newspapers During World War I, 1990).

The Daily Mail, savasin resmi olarak ilan edilmesinden bir giin 6nce, okurlarina yazmis
olduklar yazida savasla ilgili yaklasimlarini acike¢a ifade etmistir: “Bu zorlu sinav bizim neslin
basina geldi ama davramslarimiz ve eylemlerimizle ingiltere'nin onurunu yiiceltmeliyiz”. Gazete,
oldukga hararetli bir bicimde savas propagandasi yaparak, Askerin Dostu siitunu ile Ingiliz
Askerilerine moral haberleri paylasmustir. Savas siiresince Ingiliz Hiikiimetini de elestiren gazete,
zorunlu askerlik karari alinmasi gibi stratejik konularda haberler yaparak baski kurmaya da
calismistir. Bu baskist sonug¢ vererek, 1916 yilinda 19 ila 40 yaslar1 arasindaki evli olmayan
erkekler i¢in zorunlu askerlik hizmetinin baslamasiyla birlikte basariya ulasmistir (Bingham, 2013,
s. 4).

Gazetelerin etkisi, dagitilan siyasi brosiirler ile birlikte anlagilmaya baslanmstir.
Gazetelerin kisith oldugu veya yeterince okuryazar okuyucu kitlesinin olmadig: zamanlarda siyasi
icerikli brostirler biiyiik bir gegerlilige sahipti. Okuryazarligin yiiksek oldugu yerlerde ise
genellikle giiclii bir basin da vardir. Hatta Sanders’e gore, (1975, s.120) “okuma yazma oraninin
diisiik oldugu yerlerde bile, bir gazetenin iceriginin aktarilma olasiligi, bir brosiiriin igeriginin
aktarilma oranindan daha fazlaydi. Birinci Diinya Savasi esnasinda Ingiliz propagandacilar bunun
farkina varmistir”. Dolayisiyla sadece Britanya sinirlart igcerisinde degil, sinirlarin disinda da
gazeteler aracilifiyla yogun propaganda calismalar1 yapilmigtir. Hatta yabanci iilkelere yonelik
propaganda faaliyetlerini olabildigince gizli bir sekilde yapmaya ¢alismislardir.

Gazeteler araciligiyla yapilan propaganda c¢alismalarinin arka planinda muhabirlerin de
onemli rolleri vardir. Savas siiresince Ingiltere’nin sadece bes akredite savas muhabiri olmustur.
Bu muhabirler askeri denetim altinda ¢alismislardir (Hopkin, 1970, s. 155). Yani, haber yazarken
belli kurallara bagh kalmiglardir. Bu kurallarin basinda savas cabalarini tehlikeye sokacak
yazilarin yaymlanmamasi gelmistir. Hatta “yaymlanmaya gonderilen yazilar, 6nce goriinmez
mirekkep tehlikesine kars1 kontrol edilmistir” (McLaughlin, 2016, ss. 70-80). Ayn1 zamanda bu
muhabirlere riitbe ve iliniforma vermek gibi ayricaliklar da tanmarak bir anlamda ilistirilmis
gazetecilik 6rnegi uygulanmistir.
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Ote yandan donemin bilinen Ingiliz gazetelerinin sahiplerinin de propaganda siireclerinde
onemli roller almis olduklari bilinmektedir. Ornegin, Times ve Daily Mail'in sahibi Lord
Northcliffe, diisman iilkelere yonelik yapilan propagandanin direktorliiglinii yaparken, Express
gazetelerinin sahibi olan Lord Beaverbrook, ayni zamanda Enformasyon Bakani olarak gorev
yapmistir. Daily Chronicle'in editorii Robert Donald ise, tarafsiz iilkelere yonelik olarak yapilan
propaganda ¢aligmalarinin basina ge¢mistir. Dolayisiyla boylesi bir ortam, hakikatin ve nesnelligin
yeserebilecegi tiirden bir ortam olmamistir (Jewell, 2016). Hatta bahsi ge¢en gazetelerden Daily
Chronicle ve Daily Telegraph’da muhabirlik yapan Phillip Gibbs, savasla ilgili haberleri Ingiltere
aleyhine yazmaya tesebbiis ettigi gerekcesiyle 1915 yilinda tutuklanmistir. Gibbs’in daha sonra
yapmis oldugu aciklama, gazetelerin Birinci Diinya Savasi’ndaki propaganda roliinii daha da
anlaml kilmaktadir: “Muhabirler ve ordu adeta 6zdeslesmisti. Sahadaki askerlerin gérevlerini zora
sokacak bir yazi yazma diislincesi bile aklimizdan ge¢gmemeliydi. Bu nedenle de yazilarimizi
sansiirden gecirmeye ihtiya¢ yoktu. Clinkii biz zaten otosansiir yapiyorduk™ (Luckhurst, 2016, s.
2).

Burada amag savasla ilgili gergeklerin Ingiliz halkindan ve diger halklardan sakli
tutulmasiydi. Bu nedenle de gazete haberlerinde, basliklarda ve fotograflarda hep tek bir amag
hiikiim siirmiigtiir: Savasi Ingiltere’'nin kazanacagma ve hakli oldufuna inanmak. Britanya
Bagbakani1 David Lloyd George'un Aralik 1917'de Manchester Guardian’a vermis oldugu demeg
de bu durumu agiklamaktadir: “Eger insanlar gercegi gercekten bilseydi, savas yarin durdurulurdu.
Ama elbette bilmiyorlar ve bilemezler” (Greenslade, 2014).

1.2. Radyo

Propaganda amacgh olarak kullanilan kitle iletisim araglarindan radyo, daha ¢ok ikinci
Diinya Savas1 esnasindaki etkileri ile bilinse de, Birinci Diinya Savasi’nin son yillarinda bilhassa
ordunun etkili bir arac1 haline gelmistir. Radyonun heniiz yeni yayginlagmaya baslayan bir iletisim
arac1 olmasi sebebiyle, gazete ve brosiirler gibi savasin ilk yillarindan itibaren orgiitlii kullanimi
s0z konusu olamamastir.

Radyo, Birinci Diinya Savasi’nin ancak son donemecinde, propaganda amagclari i¢in
giivenilir bir ara¢ olarak kabul edilmis ve kullanilmaya baslanmistir. Bu duruma sebep olarak,
kablosuz baglantilarin heniiz savas kosullarinda giivenilir olarak kabul edilmemis olmasidir.
Ingiliz ordusu haberlesmede kullandiklar1 kablolu sistemden vazgegmek istememistir. Ciinkii
bilhassa Almanlarin kablosuz haberlesmede gizli konugmalar1 ve kararlar1 dinleme ihtimallerinden
endise edilmistir. Bu duruma kanit olarak, 1914'te savas ilan edildiginde Ingiliz hiikiimetinin ilk
icraatlarindan biri Almanya ile Amerika Birlesik Devletleri arasindaki kablolar1 kesmek olmus ve
savas boyunca telgraf ve kablosuz iletisim yakindan takip edilmistir (Juniper, 2004, s. 87).

Sunu belirtmek gerekir ki, radyo, heniiz o dénem i¢in yaygin bir kitle iletisim araci olmasa
da, Ingiliz hiikiimeti tarafindan savasin son yillarinda stratejik bir sekilde savasin etkilerini
arttirmak amaciyla kullanilmistir. Akabinde radyonun siyasal iktidarlar i¢in etkili bir ara¢ oldugu
anlasilmistir. Birinci Diinya Savasi ile baslayip, Soguk Savagin sonuna dek devam eden bu siireyi,
“radyo bir yandan cesitli siyasal 6nderler tarafindan propaganda araci olarak kullanilirken, diger
yandan hizli haber ulastirmasi nedeniyle, gazetecilik mesleginde yeni atilimlarin ve deneylerin
yapilmasini da kolaylastirmistir” seklinde tanimlamak miimkiindiir (Ulutas, 2009, s. 11).

Ingiliz ordusu, savas alaninda iletisimi saglamak amaciyla kablosuz iletisimi
benimsemekte ¢ok yavas hareket etmis ve uzunca bir siire kablolu iletisimi tercih etmistir. Iletisim
araclarinin diigmanlar tarafindan ele gegirilmesi ve savasi kaybetme korkusu, kablosuz iletisime
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gecisi zorlastirmigtir. Hali hazirda savasin ilk yillarinda kullanilan kablolar, top atesi ve tanklarin
savag alanindan geg¢isi nedeniyle siirekli olarak kopmustur. Bunun yani sira haberlesme amaciyla
savag siiresince sevkiyat binicileri, glivercinler, bayraklar ve lambalar da kullanilmistir. Ancak
hemen hepsi yetersiz kalmistir. 1917 yilmin ortalara gelindiginde ise Ingiliz ordusu nihayet
radyonun etkili iletisimin en 1yi yolu oldugunu anlamis ve savasin son yilinda giderek artan sayida
radyo hizmete girmeye baslamistir (Dubenskij, 2104).

Ingiliz hiikiimeti, kurmus oldugu Propaganda Biirosu’na radyoyu da dahil etmis ve savas
amaclar1 dogrultusunda destek almak i¢in kullanmistir. Bu dogrultuda hazirlanan programlar,
savas konugmalarini, savag c¢abalarini desteklemek icin ¢esitli igerikler liretmis ve yaymlamistir.
Bu icerikler, savas cabalarmi destekleyen konusmalar, Ingiliz ordusunun savas basarilari,
diismanlarin maglubiyetleri ile ilgili haberler ve halki savasa katilmaya ve desteklemeye tesvik
eden mesajlar seklinde hazirlanmistir (Finch, 2003, s. 383).

Radyo yaymciligi, Ingiliz Hiikiimeti’nin savas propagandasi araci olmakla birlikte ayn1
zamanda Itilaf Devletleri’nin radyo yaymlarma miidahale etmek ve hatta radyo istasyonlarini
etkisiz hale getirmek i¢in de kullanilmistir. Siire¢ icerisinde ABD’nin de destegini almak amaciyla
bu yaymlarin kullanildign ve Ingiltere yanlisi propagandanin olumlu yansimalar yarattig
bilinmektedir. Sonug olarak, Birinci Diinya Savasi’nin son yillarinda ingiltere'de radyo yayinlari,
propaganda amaglari i¢in 6nemli bir arag olarak kullanilmig ve savag ¢abalarini desteklemek igin
farkl igeriklerde yayinlar iiretilmistir. Donem igerisinde her ne kadar gazeteler kadar yaygin bir
propaganda aract olmasa da Ingiliz Hiikiimeti tarafindan stratejik ve etkili bir sekilde
kullanilmistir. Oyle ki bu etkili kullanim, Ikinci Diinya Savasi’na 6rnek olusturmus ve 20.yy’in
ikinci yarisinda ¢ok ileri seviyelere taginmustir.

Bircgok tarih¢iye gore, radyonun etkisi savasin dogasini degistirmistir. 1914 yilindan 1918
yilina dek gecen 4 yil i¢inde kullanilan teknoloji kitleri taninmayacak kadar ¢ok degismistir. Bu
durum, radyo i¢in de gecerlidir (Dubenskij, 2014). Birinci Diinya Savasi’nda iletisimi tamamen
kesmek, diigman saldirisin1 engellemenin baska bir yolu olmustur. Mithimmat Bakanligi
dosyasindaki bir haritada, acil durumlarda, yani Alman ordusunun Britanya'y: isgal etmesi
durumunda iletisimin nerede durdurulacagi kirmizi renklerle gosterilmistir. Bu nedenle radyo
yayinlar1 hem askeri hem de stratejik iletisimin 6nemli bir doniim noktas1 olmustur.

1.3. Poster ve Brosiirler

“Birinci Diinya Savasi’nin baglamasiyla birlikte, Almanya poster ve brosiirleri kullanarak
propaganda faaliyetlerine baslamustir. Ingiliz hiikiimeti de buna karsilik olarak onlem almaya
baslamis ve kendi propaganda calismalarina hiz vermistir” (Sanders, 1975, s. 119). Toplumun
savasa girme fikrine alismasina istinaden Ingiltere’de kurulan Ulusal Vatanseverler Birligi isimli
sivil toplum Orgiitii, savasin baslangicindan sonraki bir y1l icerisinde 250.000 brosiir dagitip savas
propagandas1 yapmistir. Bu calisma o kadar basarili olmustur ki, 2.000°den fazla kisi orduya
katilmak i¢in goniillii olmustur (Jowett ve O’Donnel, 2006, s.10).

Birinci Diinya Savasi'nda posterler, temelde orduya techizat ve asker destegi saglama
amaci ile kullanilmaya baslanmis olsa da, kisa silirede sadece bu amag i¢in degil ayn1 zamanda
savasin gerekliligi ve hakliligina halki ikna etmek amaciyla da kullanilmistir. Ozellikle
Ingiltere’de zorunlu askerlik uygulamasindan sonra propaganda amaciyla kullanilan en etkili kitle
iletisim arac1 olarak sayilan posterler, hem gorsellik hem de sdylemin bir araya geldigi 6nemli bir
manipiilasyon arac1 olarak da kabul edilmektedir. Ingiltere de bu amagla propaganda posterlerine
yogun olarak para ve zaman harcamistir.
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Uzerinde Lord Kitchener’in fotografinin yer aldig1 “Your Country Needs You (Ulkenin
sana ihtiyaci var)” yazili poster en bilinen posterler arasinda yer almaktadir. “Women of Britain
say 'Go!” (Britanyal1 Kadinlar Gidin Diyor)” yazili posterde ise Britanya'nin kadinlari, erkekleri
orduya ¢agirmakta, kadinlar ve ¢cocuklar ise korunmaya muhtag kisiler olarak tasvir edilmektedir.
Ote yandan Birinci Diinya Savas1, erkek niifusunun savasa gitmesi sebebiyle iicretli iste ¢alisan
kadinlarin sayisin1 ve tistlendikleri islerin ¢esitliligini dnemli 6l¢iide artirmistir. “Step into Your
Place (Yerinize Adim Atin)” baslikli posterde ise toplumun tiim tiyelerinin birlikte savasa gittigi
birlesik bir Britanya resmedilmistir. Herkesin mesleginin veya yaptig1 isin araglarini tasidig
posterde, siviller yavas yavas Ingiliz piyadelerine doniismektedir. “New Germany (Yeni
Almanya)” baslikl1 posterde ise korku iletisimi kullanilmigtir. Posterde, Almanya tarafindan iggal
edilen ve ele gecirilen bir Avustralya harita resmedilmektedir. Burada amag, Almanya hakkindaki
algilarin yonetilmesi ve manipiile edilmesidir (“British First World War Recruiting Posters”,
2015).

1915 yilinda bir Alman denizaltis1 tarafindan batirilan ve iginde ABD’li yolcularin da
bulundugu RMS Lusitania isimli yolcu gemisi de propaganda amaciyla posterlerde kullanilmistir.
Geminin batma am ve yolcularin caresizligi resmedilerek Ingiliz ve Irlandali erkekler intikam
almak i¢in savasa ¢agrilmistir. “No price can be too high when honour and freedom are at stake
(Onur ve ozgiirliikk s6z konusu oldugunda hi¢bir bedel ¢ok fazla olamaz)” baglikli posterde de
orduya katilim ¢agrisindan 6te baska propaganda amaclar1 dikkat ¢gekmektedir. Benzer sekilde en
bilinen Ingiliz posterlerinden biri olan “Daddy, what did you do in the Great War? (Baba, Biiyiik
Savas’ta ne yaptin?)” savag sonrasi koltugunda oturan orta yasl ve mahcup bir adami ve kucaginda
kitap okuyan kizi ile yerde oyuncak askerle oynayan oglunu tasvir etmektedir. Bu posterde de
erkeklerin savasa katilmama durumunda yasayacaklari mahcubiyet ve su¢luluk duygusu ima
edilmistir (“British First World War Recruiting Posters”, 2015).

Ittifak devletlerinin moral ve motivasyonunun bozarak psikolojik savas yaratmaya galisan,
bununla birlikte cephede savasan askerlerin ikna edilerek kendi taraflarina ¢ekilmesini hedefleyen
Ingiltere, ucaklar ve balonlar aracilifi ile Osmanli cephelerine ve siperlerine ¢ok sayida
propaganda beyannamesi ve brosiirler atmistir (Y1lmaz, 2015, s. 71). Bu yontem daha sonra ikinci
Diinya Savasi’nda ve Soguk Savas yillarinda da ¢ok fazla kullanilmistir. “Siki bir gizlilik i¢cinde
calisan Wellington House, kitaplarin, brosiirlerin ve siireli yaymlarin yani sira fotograflarin ve
resimli kartpostallarin da tiretimini ve denizasirt dagitimini saglayarak propaganda ¢aligmalarina
hiz kazandirmistir” (Taylor, 1980, s. 877). Yayimlanan rapora gore, “Haziran 1915°te Wellington
House, savagin baglamasindan bu yana on yedi farkl1 dilde kitap, brosiir ve diger edebi propaganda
tirlerinin tam iki buguk milyon kopyasini ilgili tilkelere dagitmistir. 1916 Subat’ina gelindiginde
ise, basilmis kopya sayis1 7 milyona ulagmistir” (McEvoy, 2016, s. 42).

Ingiltere, toplumu géniillii askerlige tesvik etmek, Almanya karsit: propaganda yapmak ve
savas ekonomisine destek istemek gibi amaglarla afislerin gérsel sembolizmini en etkili bigimde
kullanan iilke olmustur. Savas propagandasimin yapildig1 bu afislerde, Ingiliz askerleri adil ve asil
savascilar olarak betimlenirken, Alman askerleri vahsi ve barbar olarak gorsellestirilmistir.
Ornegin, 1918 yilinda H.R. Hopps tarafindan yapilmis olan ve askere cagri olarak nitelendirilen
“Destroy This Mad Brute Enlist (Bu Cilgin Vahsiyi Yok Edin)” afisi o donemde iiretilmis olan en
1yi afis orneklerinden biridir (Duydu, 2023, s. 480).

Poster ve brosiirlerde ilgili iilkenin okuma yazma oranlar1 ve Ingiltere’ye yakinhigi goz
oniinde bulundurularak kimi zaman resim ve ¢izimlere agirlik verilmis, kimi zaman da savastaki
kayiplar ve kazanilan cepheler sayilarla anlatilmigtir. Tiim bu ¢alismalarda ikna ve miibalaga
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sanatindan yararlanilarak, Ingiltere savasin en basindan beri galip ve hakli gosterilmistir. Savasin
sorumlusu olarak gosterilen Almanya ile ilgili poster ve brosiirler lizerinden ise seytanlagtirma
stratejisi uygulanmistir.

1.4. Sinema Filmleri

Birinci Diinya Savasi, sinema filmlerinin propaganda araci olarak kullanilmasi agisindan
dikkate deger bir 6neme sahiptir. Ciinkii savasin sonunda taraflar, yalnizca savas zamani kit
kaynaklarin1 bu yeni propaganda bigimine adamakla kalmamis, ayn1 zamanda sinema ortaminin
giiclii, kitlesel ve siyasi propaganda i¢in elverisli oldugunu da fark etmislerdir. Zaman igerisinde
politikacilar, kitle iletisim araglarinin ve bilhassa sinemanin kitlelerin ideolojisini etkili bir sekilde
sekillendirme konusunda benzersiz bir kapasiteye sahip bir silah olduguna daha da ikna
olmuslardir (Reeves, 1993, s. 183).

Ingiltere’de film propagandasi ile ilgili tartismalar gercek ve kurgu ayrimi iizerinde
yogunlagsmistir. Bliylik ¢cogunluk filmlerin gercege dayanmasi gerektigine isaret ederek kurgu
iceriklere karsi ¢ikmistir. Bu nedenle savas siiresince yapilan filmlerin kii¢iik bir kismi1 kurgudan
olusmustur. Fakat toplamda, ingiliz yapimcilarin calistiklar1 ii¢ yil boyunca en az 240 film
gosterime girmistir (Reeves, 1983, s. 470). Bu filmler arasinda, 1915 yapimi, Britanya'nin askeri
ve Ozellikle de deniz hazirliklarini gosteren bir belgesel film olan Britain Prepared (Britanya Hazir)
(McKernan, 2002, s. 370); Somme Muharebesinin ilk giinlerinde Ingiliz ordusunu anlatan 1916
yapimi The Battle of Somme (Somme Muharebesi); 1917 yapimi The German Retreat and the
Battle of Arras (Almanlarin Geri Cekilmesi ve Arras Muharebesi); 1917 yapimi The Battle of the
Ancre and the Advance of the Tan (Ancre Muharebesi ve Tanklarm ilerlemesi) bulunmaktadir.
The Battle of the Ancre and the Advance of the Tan, Londra’daki yiiz on iki sinema salonunda
birden vizyona girmistir (Reeves, 1983, s. 466).

Wellington House biinyesinde 1915 yilinda kurulan Cinema Committee (Sinema
Komitesi), toplumu savasa giidiilemek ve 6zellikle Amerika Birlesik Devletleri’ni Ingiltere
tarafina cekmek amacini tagimistir (Sanders, 1975, s. 137). Bu amagla 1915 yilinda yaymlanan
Britain Prepared (Britanya Hazir) isimli belgesel, Ingiltere’nin ardindan ABD’de de vizyona
girmistir. Yine 1915°te lilkenin 6nemli haber filmi yapim sirketleri tarafindan British Topical
Committee for War Films (Britanya Savas Filmleri Giincel Komitesi) olusturulmustur. Kisa haber
filmleri yapan bu kurulusa her tiirlii masrafin1 kendileri karsilamak kaydiyla savas goriintiilerini
cekmek ve gosterimlerin gelirini alma hakk: verilmistir. Boylece politik gerekgeler kadar ticari

nedenlerle de bu filmlerin genis bir izleyici kitlesine gosterilmesi giindeme gelmistir (Inceoglu,
2015, s. 75).

Hareketli resimlerin izleyicilerde yarattigi etkinin anlagilmasiyla birlikte, savasla ilgili
Ingiltere tarafindan yaratilmak istenen alg1, kendine yeserecek ok uygun bir alan bulmustur. Oyle
ki, gazete haberleri, poster ve brosiirlerin yaninda bu hareketli sinema ekrani, hafizalarda biiyiik
bir yer kaplamis ve manipiilatif bir rol oynamigtir. Sinema filmlerinin ger¢eklik algis1 iizerindeki
bu etkisinin fark edilmesinin ardindan, ikinci Diinya Savasi’nda ve Soguk Savas yillarinda
sinemanin giicli daha planli, i¢inde hayal giicii ve kurguyu da barindiracak bigimde kullanilmastir.

Ancak kisith kullanimina ragmen, bilhassa savas ortaminin hedef kitlenin zihninde
canlanmasi acisindan sinemanin gii¢lii bir etkisi oldugunu iddia etmek miimkiindiir. 20.yy’a dek
savaglarla ilgili bilgileri kisileraras1 iletisim, telgraf ya da yazili basin vasitasiyla alabilen
toplumlar, sinema ekrani sayesinde biiylik bir ekranda savasi izlemis ve gosterildigi bicimde
algilamaya baslamistir. Dolayisiyla bu dénemde Ingiltere tarafindan yapilan sinema filmlerinin
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igerikleri kurgudan uzak, belgesele daha yakin goziikiiyor olsa da bu durum, filmlerin hedef kitle
iizerindeki yonlendirici etkisini hafifletmemektedir. Aksine, bahsi gecen iceriklerde yer alan
kahramanlik, vatanseverlik, cesaret gibi degerler iizerinden izleyenlerin savas algis1 agik¢a
yonetilmistir.

2. BIRINCI DUNYA SAVASI VE ILETIiSIM ARASTIRMALARI ETKILESIMI

Birinci Diinya Savasi sonrasinda kitle iletisim araglarinin toplumlar {izerinde birakmis
oldugu etkiye istinaden, psikolojideki davranis¢1 yaklasimin bir uzantisi olarak medyanin etkileri
temel alinmistir. Bu aracglarin bireylerin tutum ve davraniglar iizerinde yaratmis oldugu etkiler,
yogun bir bi¢imde analiz edilmeye baglanmistir. Donem igerisinde, yani Birinci Diinya Savasi ile
Ikinci Diinya Savasi arasindaki dénemde ortaya ¢ikan iletisim arastirmalarmin tiimii, medyanin
giiclii etkilere sahip oldugunu varsaymaktadir. Makalenin aragtirma sorusu da, Birinci Diinya
Savagi’nda yapilan propaganda faaliyetlerinin bu c¢aligsmalarin ortaya ¢ikisinda kayda deger bir
etkiye sahip oldugu yoniindedir. Orneklem olarak ele alinan Ingiltere’nin hem kurdugu
komisyonlarla hem de kitle iletisim araglar1 vasitasiyla yapmis oldugu propaganda faaliyetleri, bu
etkiyi dogrular niteliktedir. Bu baslik altinda ilgili iletisim calismalar1 ile yapilan propaganda
faaliyetleri arasinda baglanti kurularak degerlendirme yapilmaya ¢aligilmistir.

Kitle basininin siyasal etkileri, film ve radyonun toplum ve ahlak bakimindan etkilerine
duyulan ilgi sonucunda ilk iletisim aragtirmalar1 yapilmaya baslanmistir. Dolayisiyla “iletisim
aragtirmalarinin kdkeninde genel olarak propaganda, telekomiinikasyon, reklam ve insan iligkileri
alanlarina dair duyulan merak yatmaktadir” (McQuail ve Windahl, 2005, s. 20). 1918 ve 1920
yillarinda William Thomas ve Florian Znaniecki ile 1923°de Robert E. Park’in yiirlitmiis oldugu
ilk sosyal igerikli basin arastirmalar1 dikkat ¢ekmektedir. 1930’lu yillarda da Payne-Fund
aragtirmalar1 kapsaminda film sektoriiniin etkisi ile ilgili aragtirmalar yiiriitiilmistiir (Silbermann
ve Kriiger, 2007, s. 15). Gilgli etkiler donemi olarak adlandirilan erken donem iletisim
arastirmalarinda, yukarida bahsi gegcen Payne Fund ¢aligmalariin yani sira, Walter Lippmann’in
Kamuoyu calismasi ve Harold D. Laswell’in propaganda analizleri 6n plana ¢ikmaktadir.

Erken donem iletisim arastirmalarinda kitle iletisim araglarinin yarattig1 giiclii etkiler
iddias1 dikkat ¢ekmektedir. Bu donemde bilhassa ABD’de yapilan iletisim arastirmalarinda
propaganda kavraminin 6n plana ¢ikmis oldugu goriilmektedir. Walter Lippmann ve Harold D.
Lasswell, Birinci Diinya Savasi sonrasinda yapmis olduklar1 ¢alismalarla iletisim alanina 11k
tutmuglardir. Clark’a gore (2004, s. 22), “propaganda kavram olarak bugiinkii anlamiyla Birinci
Diinya Savasi siirecinde ve hemen sonrasinda kullanilmaya baslanmistir”. Dénemin kitle iletisim
araglari, savas siiresince devletler tarafindan manipiilasyon araci olarak kullanilmistir. Devletler,
yalnizca gazete, dergi ve brostirleri degil; ayn1 zamanda radyo ve sinemayi da amaglarina alet
etmistir. Bu yoniiyle Birinci Diinya Savasi, hi¢ kusku yok ki 20.yy propaganda ¢alismalarina ve
arastirmalarina 6nemli bir kaynak olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Hem Ingilizler hem de Amerikalilar, kendi savas propagandalarini baskalarna empoze
etmeye c¢alismak yerine, daha genis bir mevcut fikir birligine dayali propaganday tesvik etmek
icin merkezi Orgiitlerini kullanmiglardir. Bu Orgilitlenme, savas sirasindaki propagandanin
incelenmesi, siyasi stratejiler, sosyal ve kiiltiirel topluluklar ve 6zellikle savaslarin nasil yapildigi
ve yapilmasi gerektigine iligkin ¢esitli ulusal kavramlar {izerine daha genis bir ¢aligmanin bir yonii
olarak kabul edilmelidir (Badsey, 2014, s.10).

Birinci Diinya Savasti’nin bitiminde propaganda calismalarinin ve devletler tarafindan
yapilan dezenformasyonun ac¢iga ¢ikmasinin ardindan, propaganda isim degistirerek kamu
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diplomasisi veya alg1 yonetimi gibi kavramlar ad1 altinda kullanilmaya devam etmis, fakat icerigi
degismemistir. Propaganda sozciigiine Birinci Diinya Savas itibariyle 20.yy boyunca olumlu bir
anlam ytiklemesi yapilmadig: goriilmektedir. Baskic1 yonetimlerin 6nemli bir manipiilasyon araci
haline gelen propaganda, bu nedenle demokratik yonetimlerle bagdasmayan bir kavram olarak da
kabul edilmektedir.

Harold Lasswell’in, Lippmann’in ¢alismalarina da kaynaklik eden kitle iletisim araglarinin
propaganda amacli kullanildigina dair tespiti; donemin okurlar1 hakkinda da ilk analizlerin ortaya
cikmasini saglamistir. Bu yaklasima gore, kitleler, propagandaya karsi gelecek elestirel bir akildan
ve bilgi birikiminden yoksundur. Bu nedenle, adeta bir koyun siirlisii gibi yonlendirilmeleri
gerekiyordu. “Diinya Savaginda Propaganda Teknigi” baslikli ¢alismasinda Laswell (1938, s.
193), propagandanin siklikla bir 6vgii nesnesi olarak kullanilmasi sebebiyle, analize deger
oldugunu belirtmistir. Propagandanin esas amacini ise, toplumsal iletisime dair tiim formlari
kullanarak, hikayeler ve resimler gibi, toplum kanaatlerini kontrol altinda tutmaya ¢alismak olarak
tamimlamistir. Hi¢ kusku yok ki, propagandaya dair analizlerin belirginlesmeye baslamasinda
Birinci Diinya Savasi’nin orgiitlii propaganda ¢aligmalarinin 6nemli bir etkisi bulunmaktadir.

Laswell (1938, s. 192, 98), propagandaya dair analizlerinde, “toplumu propaganda
amaglarina alet ederken, diisman algis1 yaratmanin énemine” de deginmistir. Diismana karsi kin,
nefret ve 6fke gibi yogun duygularin canli tutulmasi, propaganda amaglarina ulasmada énemli bir
ayrint1 olarak sunulmustur. Ote yandan propaganda faaliyetlerinde, toplumsal iletisgimin tiim
bigimlerinin, savasi ve savasanlart yiiceltmek amaciyla kullanildiginin da altin1 ¢izmistir. Bu
analiz, Ingiltere’nin 1914-1918 yillar1 arasindaki hem savasla ilgili gazete haberlerinde, hem savas
filmlerinde hem de savasa yonelik brosiirlerinde agik¢a dogrulanmaktadir.

Propagandaya dair bir baska onemli tespitinde ise (Lasswell, 1938, s.16), “propaganday1
yapanlarin, devlet kademesindeki tiim organlarla isbirligi igerisinde olmalar1 gerektigini”
belirtmistir. Bu birligin, propagandanin basariya ulasmasindaki temel etmenlerden birisi oldugunu
ifade etmistir. Isaret ettigi durum, Birinci Diinya Savasi’nda ingiliz Hiikiimeti, Ingiliz ordusu ve
propaganda kurumlar1 arasindaki isbirliginde agik¢a goriilmektedir. Hiikiimet giidiimiinde
olmayan propaganda faaliyetleri dahi biitiinlesik bir sekilde ve ahenk i¢inde yiirtitiilm{istir.

Birinci Diinya Savasi ile birlikte siyasal iletisim alaninda propaganda ile ilgili analizler
derinlesmeye baslamis ve kitle iletisim kuramlarinin 6nemli bir kismi propaganda konusunu ele
almaya baslamistir. Iletisimin etkileri konusundaki calismalarmn tarihi 1920'li yillara kadar
gitmektedir. Bu konudaki 6nemli ilk ¢aligmalardan birisi Walter Lippman'in 1921 yilinda yazmis
oldugu “'Kamuoyu” (Public Opinion) isimli kitaptir. Yazar, medyanin insanlarin zihinlerini ve
diisiince haritalarii sekillendiren bir ara¢ oldugunu ileri siirerek medya etkilerine dair dikkate
deger bir analiz yapmistir (Yaylagiil, 2006, s. 47).

Walter Lippmann’in 1922 yilinda basilan Kamuoyu isimli eseri, iletisim g¢alismalari
kapsaminda 6nemli bir yer tutmaktadir. Bu calismada, “hiikiimetlerin bilhassa savas zamanlarinda
aynt Creel komisyonunun yapmis oldugu gibi insanlarin zihinlerini etkilemek i¢in caba
gostermeleri gerektigini” yazarak, insanlarin zihinlerinde dis diinya ve gergeklesen olaylarla ilgili
sekillenen diisilincelerin kitle iletisim araglar etkisiyle olustuguna dikkati ¢ekmistir (Lippmann,
1922, 5.17). Kitapta kamusal meselelere vakif olmanin ancak ikinci elden miimkiin oldugu tespiti
de ilgi ¢ekicidir. Lippmann’in bu analizleri, kitle iletisim araglarinin insan zihninde yaratmis
oldugu kalip yargilara 151k tutmaktadir.
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Kitabinda, “gercek ¢evrenin” olduk¢a karmasik olmasi sebebiyle algisal sorunlara yol
actigindan bahseden Lippmann, bu karisik durumu ¢ézebilmek igin yetersiz kalan bireylerin,
imgelerden ve “sahte ¢evre”’den yardim aldigini ifade etmistir. Bu sahte ¢evrenin olusumunda kalip
yargilar da ¢cok onemli bir yer tutmaktadir. “Kalip yargilar, belli konular ve kavramlar hakkinda
bakis ac¢is1 sunarak, bireylerin kendilerini giivende hissetmelerini saglamaktadir”. Fakat Lippmann
(1922, s. 52), tiim bunlarin olusumunda hem basinin hem de haberlerin ciddi bir 6neme sahip
oldugunu agikc¢a belirtmistir. Bu analizi, Birinci Diinya Savasi’nda savas algisinin yaratilmasi ve
stirdiiriilmesi hususunda dogrulanmaktadir. Lippmann’in doénem itibariyle yapmis oldugu bu
analizler oldukca ufuk acicidir. Ingiltere’nin hem kendi toplumuna hem de hedef kitle olarak
belirledigi halklara yonelik olarak yayimladig1 haberler ve gazeteler, savasla ilgili ger¢ek ¢evreyi
algilamakta zorlanan bu toplumlara, inanacaklar1 sahte ¢evreyi adeta sigmilacak bir liman gibi
sunmustur. Bu sahte ¢evre, kahramanlik mitlerinden, savas giizellemelerinden ve savasin
hakliligindan beslenerek; kalip yargilar1 daha da pekistirmistir.

Birinci Diinya Savas siiresince kitle iletisim araglar1 vasitasiyla yaratilan kalip yargilar,
savasin tarafi olan milletlerle ilgili kulaktan dolma bilgilere, kars1 tarafin ordular ile ilgili yalan
haberlere ve dedikodulara dayanmustir. Ingiltere’nin hem gazete haberleri hem de brosiirler
iizerinden bu kalip yargilar1 giiglendirmis oldugu goriilmektedir. Kalip yargilarin bilis kisminin
zayiflig1, propagandaya karst agik ve savunmasiz olunmasina neden olmaktadir. Ote yandan bu
yargilarin duygusal etkilere acik olusu, degisime kapali olmasin1 da beraberinde getirmektedir.
Kalip yargilarin duragan oldugu ve ancak deneyim ve gercek bilgi ile degisebilecekleri
bilinmektedir (Kagit¢ibasi, 2015, s. 141). Bu acidan Birinci Diinya Savasi, Lippmann’in
analizlerine kayda deger bir temel olusturmaktadir. ingiliz basim tarafindan Alman ordular ile
ilgili yapilan haberlerin i¢eriginde bu kalip yargilar 6nemli bir yer tutmaktadir. Lippmann’a gore,
“toplumun ¢ok biiyiik bir kesimi, toplumsal ve siyasal meselelerle yarim yamalak ilgilenecek ve
eksik bilgiye sahip olacaktir”. Savas gibi karmasik durumlar ise onlar i¢in ¢ok daha zorlayici
olacaktir. Boyle durumlarda kamuoyu olusumu bir sey ifade etmeyeceginden; ortak cikarlari
belirlemek icin bir uzmanlar sinifina ihtiyag vardir (Ozgetin, 2018, s. 91).

Frederick E. Lumley ise, Birinci Diinya Savasi’ndaki propaganda faaliyetlerinin sonucunda
yapmis oldugu analizleri 1920’lerde ortaya koymustur. Propaganda kavramina hem sosyolojik
hem de psikolojik acidan aciklama getirmeye calismistir. Lumley, propagandayr 1923 yilinda
“nihai yargilarin yayginlastirilmas:” seklinde tanimlamustir (Qualter, 1980, s. 277). Ileriki yillarda
propaganda tanimi detaylandirilmaya calisilmis ama tanimlarda bilhassa propagandanin kaynagi
ile ilgili muglaklik baki kalmistir. Ancak sunu da belirtmek gerekir ki propaganda ile ilgili bu
aragtirmalar neticesinde bazi konular da netlik kazanmistir. Bunlardan birisi, propagandanin
bilingli bir sekilde hedef kitlelerde tutum ve davranis degisikligi yaratmay1 amaglamig oldugudur.
Birinci Diinya Savasi’nda yapilmis olan propaganda faaliyetlerinin basariya ulasmasi da tutum ve
davranis degisikligi sonucunda miimkiin olmustur. Toplumlarin savas tutumlarinin degisimi,
propaganda neticesinde gozle goriilen en belirgin degisim olarak kabul edilmektedir.

Egemen (Ana-akim) iletisim Calismalarinda, genellikle kitle iletisim araglarinin etkisiyle
olusan kamuoyu, davranis degisiklikleri ve ikna kavrami ele alinmistir. Dolayisiyla daha ¢ok
siyasal iletisim baglaminda degerlendirilen bu etkiler, kitle iletisim araglarinin siyasal ikna
iizerindeki etkisi ile ilgili arastirmalara kaynak saglamistir. Siyasal ikna kapsaminda, hem
hiikiimetlerle ilgili alginin yonetilmesi hem de toplumlarin savas algisinin manipiile edilmesi
anlasilmaya ¢alisilmistir. Bu kapsamda &ncelikle Lasswell’in Sihirli Mermi/ Hipodermik Igne
Kurami ortaya atilmis ve bu kuram baglaminda kitle iletisim araglariin hedef kitle {izerinde
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yarattig1 tutum ve davranis degisiklikler ele alinmistir. Kuram, Birinci Diinya Savasi’nin hemen
akabinde gelistirilmis, dolayisiyla savas siiresince kullanilan kitle iletisim araglarinin toplumlarin
savagla ilgili tutumlari tizerinde yaratmis oldugu etki de 6nemli bir etmen olmustur.

1920 ve 1930’1u yillarda popiiler olan teori, o donemde kullanilan kitle iletisim araglarinin
dinleyici ve okuyucu kitle lizerinde giiclii bir etkiye sahip oldugunu iddia etmistir. Teori, medya
etkilerini aninda ve ¢ok giiclii mesaj dagiticilart olarak tanimlarken; izleyicileri ise savunmasiz ve
pasif olarak tasvir etmistir. Ote yandan mecazi anlamda medya mesajlarinin hedef kitleye adeta
bir siringa gibi enjekte edilebilecegi yargisina da varilmistir (Finch, 2003, s. 381). Bu teorinin
Birinci Diinya Savasi sonrasinda ¢ikmasinin nedeni, hi¢ kusku yok ki, gazete, dergi, brosiir, sinema
ve radyo etkisi ile toplumlarin savas ¢igirtkanlig1 yapar hale gelmis olmasidir. Bilhassa yazili basin
icin sdylemin yarattig1 etki ile okurlarin tutum ve davraniglarinda belirgin degisimler gézlenmistir.
Savas sdylemlerinin bir sonucu olarak savas savunucusu haline gelen ingiliz toplumu bu durumun
en acik orneklerinden birisidir.

Ana akim iletisim arastirmalarinin temelini olusturan diger kuramlar gibi Sihirli Mermi/
Hipodermik Igne Kurami’nda da “dogrusal bir nedensellik anlayis1 bulunmaktadir”. Bu sekilde,
gonderici, ileti ve alict basit bir nedensellik iliskisine dayali olarak birbirinden yalitilmistir
(Yaylagiil, 2006, s. 53). Dolayistyla Birinci Diinya Savasi’nda yapilan propaganda ¢aligmalarinin
okurlar ve dinleyiciler {izerinde bir siringa etkisi yaratmig oldugu iddias1 da bulunmaktadir. Ayni1
zamanda sunu da belirtmek gerekir ki, ilgili tarihlerde toplumlarin medya okuryazarligi konusunda
herhangi bir fikri olmadigindan ve kitle iletisim araglarinin kamuoyu olusturma ve manipiilasyon
amaciyla kullanimi hakkinda herhangi bir biling olugsmadigindan dolayr Sihirli Mermi /
Hipodermik igne Kurami’nin ileri siirdiigii pasif ve propagandadan kolayca etkilenen hedef kitle
tasviri uygun diigmektedir.

Birinci Diinya Savasi siliresince gazetelerde yazilan haberler, kullanilan fotograflar, ¢cekilen
filmler, dagitilan brosiirler ve ge¢ de olsa yayin yapilan radyolar, donemin az sayidaki uyaricisi
arasindan dikkat ¢ekerek ilgili hedef kitleleri etkisi altina almay1 basarmistir. Bu nedenle donemin
kosullar1 g6z onilinde bulunduruldugunda, kitle iletisim araglarinin okurlarin ya da izleyicilerin
savas algisi lizerinde yaratmis oldugu etki sasirtict degildir. Sihirli Mermi / Hipodermik Igne
Kurami’na gore, propaganda ile bireyleri adeta bir kursun gibi bilgiyle kolayca vurabilme imkan
bulunmaktadir. Fakat mesaja maruz kalan kisilerin bu mesajlar1 eleme veya elestirme yetenegi
bulunmadigr kabul edilmektedir. Mesajlar ayn1 zamanda bilingaltina niifuz ederek onlarin
diistinme ve hissetme bi¢imlerini doniistiirmektedir.

[lk donem arastirmalarinda, teknolojik yeniliklerin iletisimin kitlesel iiretimi ile
birlestiginde bir izleyici kitlesi yarattig1 diistiniilmiistiir: Yani ayn1 mesaja maruz kalip bu mesajla
ilgilenecek olan milyonlarca kisilik bir kitle. Ikinci olarak, bu izleyici kitlesinin oldukca degisken
ama ayni zamanda yabancilasmis ve dogas1 geregi manipiilasyona acik kisiler olduklari; ayni
zamanda sanayilesmis bir toplumda yasadiklarina inanilmistir. Bu ilk iki yaklagimin bir araya
getirilmesi neticesinde {i¢iincilisii bir yaklagim ortaya c¢ikmistir: Duyarli ve kitle iletisim
mesajlarinin kolay avi olabilen kitle (Bineham, 1988, ss. 232-234). Bu analizler, Birinci Diinya
Savasi’nda insanlarin kitle iletisim araglar1 vasitasiyla beyinlerinin yikanmis oldugu fikri ile
pekiserek Sihirli Mermi / Hipodermik Igne Kurami’n1 ortaya ¢ikartmistir. Akabinde yasanan Ikinci
Diinya Savasi’yla da etkisini siirdiiren bu kuram, hem medyaya ve propagandaya yiikledigi giiclii
ve dogrudan etkiler sebebiyle hem de okur/dinleyici/izleyicilere yiikledigi gligsiiz ve pasif
anlamlar sebebiyle ilerleyen senclerde elestirilmeye ve sorgulanmaya baglamistir. Hatta birkag y1l
sonra tam tersi iddia edilerek, “kitle iletisim araglarinin sihirli mermi etkisinden ziyade, psikolojik
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somiiri ile amaglarina ulastigi”; bu amagla yapilan tiim hayirseverlik etkinliklerinin, sosyal
sorumluluk ¢alismalariin ve sosyal sponsorluklarin halkla iliskiler faaliyeti adi altinda aslinda
birer propaganda ¢alismasi oldugu ifade edilmistir (Lazarsfeld ve Merton, 2004, s. 231).

Payne Vakfi (Payne Fund)’'nin 1929 ve 1932 yillar1 arasinda yapmis oldugu arastirmada
ise, deneysel bir caligmaya imza atilmis ve sessiz sinemanin ¢ocuklarin ve gencglerin tutum ve
davraniglar1 tizerinde belirgin bir etkiye sahip oldugu anlagilmistir. Sinemanin 6zellikle Birinci
Diinya Savasi itibariyle daha c¢ok izlenmeye baslanmasi, dikkate deger bir sonu¢ yaratmistir.
Genglerin ve ¢ocuklarin siddet ve sug gibi belirgin temalarda sahip olduklari tutumlarin arka
planinda sessiz sinema filmlerinin igeriklerinin yer aldigi anlasilmistir. Giiglii etkiler doneminin
bir pargast olan bu calisma, bir kitle iletisim araci olan sinema filmlerinin propaganda etkisini
ortaya koymaktadir (Cetin, 2022, s. 359). Vakfin ¢alismalari, “20.yy’in ilk ¢eyreginde iletisim
aragtirmalarinin ciddi bir bilimsel alan olarak insasinda ve kabul gérmesinde 6nemli bir rol
oynamustir (Ozgetin, 2018, s. 97). Savas siiresince sistematik olarak ¢ekilen ve yayilanan sinema
filmleri ise yaratilan propaganda etkisini dogrulamaktadir. Ingiltere’nin ABD’de gdsterime
soktugu savas filmleri, hep ayn1 amaca hizmet etmistir: “Savas propagandas1 yapmak”. Dolayisiyla
bilhassa genglerin savag algisin1 yonetmek, orduya goniillii olarak katilmalarini saglamak ve
savagin gerekliligini ortaya koymak amaciyla sinema filmleri kullanilmistir. Payne Vakfi’nin
calismasi da Ingiltere’nin savas boyunca siirdiirmiis oldugu stratejinin ne kadar isabetli oldugunu
kanitlamaktadir.

Tiim degerlendirme ve arastirma sonuglarindan yola ¢ikarak, “Birinci Diinya Savasi
boyunca siddet sarmalinin tam ortasinda duran propagandanin, salt teknik niteligiyle demokratik
siyasal hedefler i¢in de kullanilabilecegi diisiincesinin, savas sonrasi donemin bilimsel
egilimleriyle uyumlu oldugunu sdylemek miimkiindiir” (Tas, 2022, s.83). Propaganda, bir siyasal
iletisim stratejisi ve araci olarak kullanilmasi sebebiyle hem cografi sinirlart hem de algi sinirlarini
asarak cok dnemli degisimlerin habercisi ve kaynagi olmustur.

SONUC

Birinci Diinya Savasi, yalnizca tarih sahnesinde etkileyici sonuglar yaratmakla kalmamas,
aynit zamanda iletisim caligmalar1 agisindan da dikkat g¢ekici arastirmalarin kaynagi olmustur.
Savasin ortaya ¢ikisi ve akabinde etkiledigi cografyalar, geri doniisli olmayan bir degisimi de
beraberinde getirmistir. Ulke sinirlarinin degisimi, ekonomik buhranlar ve yapilan antlasmalar,
Birinci Diinya Savasi’nin goriinen sonuglar1 olarak kalmistir. Ancak savasin psikolojik tarafi
incelendiginde, arka planda propaganda adi altinda yapilmis olan faaliyetler de savasin onemli
detaylarindan birini olusturmaktadir. Oyle ki, Birinci Diinya Savasi, propaganda faaliyetlerinin
toplumlarin savas algisim1 etkilemek amaciyla kapsamli bir bigimde kullanildigi ilk savastir.
Burada “kapsamli” kelimesinin kullanilmasinin sebebi, propaganda araci olarak donemin kitle
iletisim araglarinin se¢ilmis olmasidir.

Savas boyunca en hararetli ve etkili propaganda calismalarini yapmis olan Ingiltere,
caligmanin orneklemi olarak secilmis ve gazete, radyo, brosiir ve sinema filmleri araciligiyla
yapmus olduklar1 propaganda faaliyetleri irdelenmistir. Buradan yola ¢ikarak, Ingiltere’nin gazete
haberlerini bir propaganda araci olarak kullanarak, hem Ingiliz toplumuna hem de dis iilkelere
yonelik olarak yogun bir bicimde haber akisi saglandig: anlasilmaktadir. Ingiltere’nin Dogu
halklarina yonelik olarak ¢ikardigi gazeteler, ABD’nin savasa girmesine yonelik yapilan haberler
ve asker gazeteleri, tamamen kontrollii bir bigimde Ingiltere nin savastaki hakliligini savunmustur.
Ingiltere icerisinde yayinlanan gazetelerde ise, toplumu savasin gerekliligine inandirmak, diismani
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kotiilemek ve seytanlastirmak, askerligin gerekliligini ortaya koyarak toplumu 6zendirmek gibi
amaclar giidilmistir. Radyo yayinlari, savasin son zamanlarina denk gelmesi sebebiyle
propaganda faaliyetlerinde diger iletisim araglar1 kadar etkili kullanilmamis olsa da Ingiltere
hiikiimeti tarafindan savasla ilgili askeri detaylarin verilmesi, diismanin yenilgiye mahkum
oldugunun ifade edilmesi ve topluma savas giizellemesinin yapilmasi gibi amagclarla stratejik
olarak kullanilmistir. Basilan poster ve brosiirlerde ise, erkek ve kadin rolleri {izerinden toplumsal
cinsiyet soylemleri pekistirilerek, askere giden giiclii erkek ve evde esini bekleyen masum kadin
cizimleri 6n plana ¢ikmistir. Alman askerleri ve Alman ordusu hedef gosterilerek, diisman algist
yaratilmis; goniillii askerlige yonelik tesvik edici sloganlar kullanilmistir. Sinema filmleri de etkili
bir kitle iletisim arac1 olarak tercih edilmistir. ilk y1llarda filmlerin kurgudan uzak sekilde tamamen
savag alanini anlattigi goriilmekte olsa da zamanla bu durum filmlerin de propaganda islevi
kazanmasiyla degismeye baslamistir. Filmler Ingiltere’de oldukga popiiler hale gelmis ve savas
stiresince iilkedeki tiim sinema salonlarinda gdsterime girmistir.

Tiim bu ¢aligmalarda hi¢ kusku yok ki Wellington House ¢ok 6nemli bir yer tutmaktadir.
Ingiltere Disisleri Bakanlig1 biinyesinde kurulan bu kurulus, savas siiresince yapilan propaganda
faaliyetlerinin Orgiitlenmesinde basi ¢ekmistir. Gazetecilik faaliyetlerine olduk¢a 6nem veren
kurulus, haberde sdylemin ne kadar etkili oldugunu da kanitlamistir. Hatta yalnizca sdylem degil,
retorik olarak fotograf ve hareketli resimlerin de yarattig1 etki bakimindan tarihsel bir 6neme
sahiptir. O kadar ki, savasin bitimiyle birlikte yapilmaya baslayan iletisim calismalarinda bu
propaganda faaliyetleri ve yaratmis oldugu sonuglar siklikla ele almmustir. Oncelikle Walter
Lippmann’in Kamuoyu kitab1 ile baslayan siiregte, bireylerin dis diinya ile ilgili diislince ve
tutumlariin ancak medya aracilifiyla sekillenebilecegi ifade edilmis; bu noktada kalip yargilarin
yeri ve oOneminden bahsedilmistir. Birinci Diinya Savasi’nda yapilmis olan propaganda
faaliyetlerinin de medya aracilifiyla ger¢eklesmis oldugu diisiiniildiigiinde, Lippmann tarafindan
ele alman kavramlarin ve yapilan analizlerin iizerinde etki yaratmadigini iddia etmek giigtiir.

Devaminda Harold D. Laswell’in propaganda analizleri ve Sihirli Mermi / Hipodermik
Igne Kuramu literatiirdeki yerini almistir. Kitle Iletisim Kuramlarmin Giiglii Etkiler Dénemi
kapsaminda ele alinan bu ¢alismalar, okuyucu ve izleyicileri pasif kabul etmekte; medya etkilerini
ise oldukga gii¢lii olarak adlandirmaktadir. Birinci Diinya Savasi’ndaki propaganda faaliyetlerinin
toplumlar iizerinde yaratmis oldugu etki de hem cevresel hem de teknolojik uyaricilarin eksikligi
diisiiniildiigiinde anlam kazanmaktadir. Ote yandan iletisim calismalarmin da neden bu bakis agis1
ile sekillenmis oldugunu anlamak miimkiin hale gelmektedir. Son olarak Payne Vakfi’nin gengler
iizerinde yapmis oldugu sinema arastirmasi da savas sonrasinda planlanan ve uygulanan iletisim
caligmalarindan birisidir. Bu minvalde amag, sinema filmlerinin bir¢cok agidan toplumdaki gengleri
nasil etkilediginin anlagilmasidir.

Sonug olarak, Birinci Diinya Savasi, top, tiifek ve mermilerin yaninda; haber, sdylem,
fotograf ve filmlerin de insanoglunun algisal aligkanliklarmi geri doniilmez bir bicimde
degistirdiginin kaniti olmustur. Bu degisim, savasa verilen genis capta destegin yaninda,
toplumlarin savas ve diisman algilarinda, hatta tutum ve davranislarinda da ¢ok net bir bigimde
gorilmiistiir. Akabinde kitle iletisim alaninda yapilmis olan aragtirmalar, ortaya konan teoriler ve
ampirik ¢caligmalar da bu durumu kanatlar niteliktedir.
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Extended Abstract

The First World War has an important place in history as it was the first major and
international war of the 20th century. However, another feature that makes the war valuable is that
countries used mass media as a propaganda tool in a planned and systematic manner in this war
within the scope of communication activities. Among these countries, England, one of the Allied
Powers, was chosen as the sample of the study due to its effective propaganda activities. England's
widespread propaganda activities through newspapers, radio, posters and movies were examined
through archive scanning. The aim of this study is to determine whether the propaganda activities
interact with early communication research in the 20th century. In these studies, the propaganda
power of mass communication was frequently emphasized. Therefore, it has been found that the
analyzes and theories regarding communication research that emerged in the 1920s and 1930s had
a serious interaction with the propaganda studies in the First World War.

It is also known that during the First World War, both the Allied and Central Powers used
newspapers and radios, that is, the mass media of that period, as a means of propaganda. With
these tools, the necessity and importance of war was explained to the society by the governments;
persuasion techniques were put into action by utilizing the power of discourse. It is seen that
disinformation and misinformation practices were also used as propaganda methods in the First
World War. There is no doubt that, when evaluated with the conditions and opportunities of the
period, the impact of mass media on the target audiences is undeniable. When the most well-known
newspapers of the warring parties during the First World War are examined, it is seen that the
news has similar characteristics, primarily to create the perception of the enemy in society. The
first of these features is the discourses developed to create the image of a "strong and ready to win
the war" country in headlines, headlines and articles.

In the historical process, propaganda efforts gained a different dimension with the First
World War. Because, as a result of the efforts made to hide the facts from the society, to make the
decisions taken by the governments to be accepted by the society without questioning their
accuracy, and to create the perception of danger and enemy, the impact of mass media on
individuals and societies has begun to be questioned. Through practices such as manipulation,
incomplete and deliberate misinformation, what the society will talk about, especially through the
press, has been determined and its thoughts have been virtually taken under control.

Within the scope of the study, the propaganda activities carried out by England during the
war using mass media were examined and the communication theories and researches that these
studies influenced at the beginning of the 20th century were analyzed. Because the First World
War is important because it was the first war in which mass media were used as a propaganda tool;
On the other hand, this situation also provides a source for some communication research. It is not
a coincidence that mass communication research accelerated with the end of the First World War
and academic research began to be conducted in the field of propaganda.

There is no doubt that Wellington House has a very important place in all these studies.
This organization, established within the British Ministry of Foreign Affairs, took the lead in
organizing propaganda activities during the war. The organization, which attaches great
importance to journalistic activities, has also proven how effective discourse is in news. In fact, it
has a historical importance and place not only in terms of discourse but also in terms of the
rhetorical impact of photography and moving pictures. So much so that these propaganda activities
and the results they created were frequently discussed in the communication studies that started
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after the end of the war. First of all, in the process that started with Walter Lippmann's book Public
Opinion, it was stated that individuals' thoughts and attitudes about the outside world could only
be shaped through the media; At this point, the place and importance of stereotypes are mentioned.
Considering that the propaganda activities carried out in the First World War were also carried out
through the media, it is difficult to claim that the concepts discussed and analyzes made by
Lippmann did not have an impact.

Subsequently, Harold D. Laswell's propaganda analyzes and the Magic Bullet /
Hypodermic Needle Theory took their place in the literature. These studies, which are discussed
within the scope of the Strong Effects Period of Mass Communication Theories, accept readers
and viewers as passive; He describes the media effects as quite strong. The impact of propaganda
activities in the First World War on societies becomes meaningful when considering the scarcity
of both environmental and technological stimuli. On the other hand, it becomes possible to
understand why communication studies are shaped by this perspective. Finally, the cinema
research conducted by the Payne Foundation on young people is one of the communication studies
planned and implemented after the war. In this regard, the aim is to understand how movies affect
young people in society in many ways.

The First World War not only created impressive results on the historical stage, but also
became the source of remarkable research in terms of communication studies. The emergence of
the war and the geographies it subsequently affected brought about an irreversible change.
Changes in country borders, economic crises and agreements made remained the visible results of
the First World War. However, when the psychological side of the war is examined, the activities
carried out in the background under the name of propaganda constitute one of the important details
of the war. In fact, the First World War was the first war in which propaganda activities were used
extensively to influence societies' perception of war. The reason why the word "comprehensive"
is used here is that the mass media of the period were chosen as the propaganda tool.

As a result, the First World War started with cannons, rifles and bullets however news,
discourse, photographs and movies have irreversibly changed the perceptual habits of human
beings as well. This change has been clearly seen not only in the widespread support given to the
war, but also in societies' perceptions of war and enemies, and even in their attitudes and behaviors.
Subsequent research, theories and empirical studies conducted in the field of mass communication
also prove this situation.
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