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Bu arastirmada, Rize'yi ziyaret eden turistlerin yerel gidalara olan ilgisinin, bu {irlinler i¢in daha fazla
0deme yapma arzusu iizerindeki etkisi incelenmektedir. Caligmada, 227 katilimcidan anket yontemiyle
toplanan veriler kullanilmigtir. Arastirmanin amaci, yerel gida ilgileniminin tiiketicilerin yerel gidalara
daha fazla 6deme yapma arzusunu nasil etkiledigini belirlemektir. Yapilan korelasyon analizi, yerel gida
ilgilenimi ile yerel gidalar i¢in daha fazla 6deme arzusu arasinda pozitif bir iligki oldugunu ortaya
koymustur. Yapilan regresyon analizi sonucunda ise, yerel gida ilgileniminin yerel gidalar i¢in daha fazla
ddeme arzusu iizerine etkisi istatistiksel olarak anlamh bulunmamistir. Ote yandan regresyon analizi
sonuglarma gore yerel gida ilgileniminin yerel gidalar i¢in daha fazla 6deme arzusu iizerindeki varyansin
¢ok diisiik bir kismini agikladigi da elde edilen bulgular arasmdadir. Bu sonuglar, tiiketicilerin yerel
gidalara duydugu ilginin, bu {riinler i¢cin daha fazla 6deme yapma arzusunu artirdigi varsayimini
desteklememektedir. Aragtirma bulgulari, literatiirde yer alan bazi caligmalarla ¢eligmektedir. Literatiirde
yer alan g¢alismalarla ¢elismesinin nedenleri sonu¢ kisminda kapsamli bir sekilde tartigilmaktadir.
Arastirma sonuglar1 dogrultusunda, yerel gidalarin saglikli, taze ve dogal oldugu algisin1 pekistiren
pazarlama stratejilerinin gelistirilmesinin gerekliligi vurgulanmaktadir. Ayrica, yerel yonetimlerin ve
politika yapicilarin yerel gida {reticilerini tesvik edecek politikalar gelistirmeleri Onemle
vurgulanmaktadir. Gelecekte yapilacak arastirmalarda, demografik degiskenlerin ve tiiketici
davraniglarinin ele alinan iligki izerindeki etkilerinin daha detayli incelenmesi gerektigi belirtilmektedir.

ABSTRACT

This study examines the effect of tourists' interest in local foods on their willingness to pay more for these
products when visiting Rize. In the study, data collected from 227 participants by questionnaire method
were used. The purpose of the study is to determine how local food interest affects consumers' willingness
to pay more for local foods. The correlation analysis revealed that there is a positive relationship between
local food interest and willingness to pay more for local foods. As a result of the regression analysis, the
effect of local food interest on willingness to pay more for local foods was not statistically significant.
On the other hand, according to the results of the regression analysis, it was also found that local food
interest explained a very low portion of the variance in the willingness to pay more for local foods. These
results do not support the hypothesis that consumers' interest in local foods increases their willingness to
pay more for these products. Research findings contradict some studies in the literature. The reasons for
the contradiction with the studies in the literature are discussed comprehensively in the conclusion
section. In line with the research results, it is emphasized that marketing strategies that reinforce the
perception that local foods are healthy, fresh, and natural should be developed. It is also emphasized that
local governments and policymakers should develop policies to encourage local food producers. In future
studies, it is stated that the effects of demographic variables and consumer behaviors on the relationship
should be examined in more detail.

1. Giris

Giiniimiiz tiiketici davraniglari, bireylerin yerel gidalara olan
birlikte

ilgisinin ~ artmastyla

ve cevresel siirdiiriilebilirlik agisindan degil, ayn1 zamanda
yerel ekonomilerin desteklenmesi (Furmolly vd., 2018) ve
kiiltiirel mirasin korunmasi a¢isindan da biiyiik bir 6nem

nemli ~ bir  degisim tagimaktadir (Ogan, 2024). Yerel gidalar genellikle taze,

gostermektedir. Yerel gida tiikketimi, yalnizca bireysel saglik
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saglikli, dogal ve kaliteli olarak algilanmakta ve bu 6zellikleri
nedeniyle tiiketicilerin dikkatini ¢ekmektedir (Akkus, 2024).
Bu ¢alismada, tiiketicilerin yerel gidalara olan ilgilerinin, bu
iiriinler igin daha fazla 6deme yapma arzusunu nasil etkiledigi
incelenecektir.

Tiiketici davraniglan literatiiriinde ilgilenim kavrami sikca
kullanildig1 bilinmektedir ve belirli bir uyaran ya da durum
tarafindan uyarilan g6zlemlenemeyen ilgi uyarilma ve
motivasyon halini ifade etmekte kullanilan kavramdir
(Rothschild, 1984). Ozellikle son yillarda, tiiketicilerin
organik ve yerel gidalara olan ilgisinin artmasiyla birlikte, bu
iriinler icin daha fazla 6deme yapma arzusu da artis
gostermistir (Hu, 2010; Robinson & Getz, 2016). Bu
baglamda, yerel gidalar i¢in daha fazla 6deme arzusunun
tilketicilerin ¢evresel faktorlere, hayvan refahina, gida
giivenligine ve kigisel sagliga verdigi Onemin artmasiyla
iliskili oldugu goriilmektedir (Kocabulut & Kiligarslan, 2018).

Yerel gidalar, sadece fizyolojik ihtiyaglar1 karsilamakla
kalmayip, ayni zamanda iiretildikleri bdlgenin sosyolojik
Ozelliklerini de tasiyan driinler olarak tiiketicilere
sunulmaktadir (Gracia vd., 2012). Bu nedenle, tiiketiciler
yerel gidalar tercih ederek, bu tiriinlerin tiretildigi bdlgelerin
sosyal  yapilarmi  da  tanimak ve  deneyimlemek
istemektedirler. Bu ¢alismada, yerel gida ilgilenimi ve yerel
gida tikketimi i¢in daha fazla 6deme arzusunun, Rize'yi ziyaret
eden turistler {izerinde nasil bir etkiye sahip oldugu
aragtirmaktadir. Arastirmanin temel amaci, yerel gida
ilgileniminin, yerel gidalar i¢in daha fazla 6deme arzusunu
nasil etkiledigini belirlemektir. Bu dogrultuda arastirma
hipotezi olusturulmustur. Yerel gida ilgilenimi kavrami
literatiirde yerel gida tiiketimi kavrammyla ayni anlamda
kullanilsa da yerel gida ilgilenimi yerel gida tiiketiminin
onciilii konumundadir. Yerel gida ilgilenimi yukarida da ifade
edildigi gibi “belirli bir uyaran ya da durum tarafindan
uyarilan, gozlemlenemeyen ilgi, uyarilma ve motivasyon hali”
yerel gida tiiketimi ise bu ilginin davraniga doniigmiis hali
olarak ifade edilebilir. Buradan yola ¢ikarak literatiirde yer
alan calismalarda yerel gida tiiketiminin daha fazla 6deme
arzusu  iizerindeki etkisi  arastinlmuistir.  Bahsedilen
caligmalarda ise iki kavram arasinda pozitif bir iligkiden
bahsedilmektedir. Mevcut calismada ise literatiirden farkl
olarak yerel gida ilgileniminin yerel gidalar i¢in daha fazla
0deme arzusu lzerindeki etkisi ortaya konulmaya
calismaktadir. Bu baglamda mevcut ¢alismanin amaci; Rize'yi
ziyaret eden turistlerin yerel gidalara olan ilgisinin, bu tiriinler
icin daha fazla 6deme yapma arzusu iizerindeki etkisini
incelemektir. Bahsi gecen degiskenler Rize destinasyonundan
toplanan veri ile test edilecektir. Bahsi gecen bolgede ise daha
once yerel gida ilgilenimi ve yerel gidalar i¢in daha fazla
6deme arzusu kavrami incelenmedigi de bilinmektedir. Bir
destinasyon i¢in yerel gida ilgileniminin ve daha fazla 6deme
arzusunun Onemi asagida Dbelirtilmistir. Rize igin bu
kavramlarin ele alinmasi ve arasindaki iligkinin ortaya
konulmasi turizm sektor temsilcileri, yerel halk ve turizm
isletme sahipleri i¢in ayr1 bir 6neme sahiptir (Karakus &
Erkilig, 2024).

2. Kavramsal ve Kuramsal Cerceve

Ilgilenim kavramu icin  yapilan kapsamli literatiir
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incelemesinde bir¢ok tanima rastlannustir. Bu tanimlar
icinden en ¢ok dikkat ¢eken tanim olarak Rothschild (1984, s.
217) goriilmektedir. Bu tanim ilgilenimi “belirli bir uyaran ya
da durum tarafindan uyarilan, goézlemlenemeyen ilgi,
uyarilma ve motivasyon hali” olarak ele almaktadir. Ote
yandan ilgilenim, bir tirline, konuya veya soruna karst duyulan
“llgi” ve “Onem” olarak tanimlanmaktadir (Celsi & Olson,
1988; Mittal & Lee, 1988; Petty vd., 1981; Zaichkowsky,
1985).

Ilgilenim, tiiketici davramisi literatiiriinde yaygin olarak
kullanilan bir kavramdir ve son on yil igerisinde eglence
faaliyetlerinde, rekreasyon faaliyetlerinde wve turizm
aragtirmalarinda genis bir kitleye hitap etmeye baslamistir
(Gursoy & Gavcar, 2003; Havitz & Dimanche, 1999). Bunun
yani sira sarap ve yiyecek festivallerinde tiiketicilerin bu
festivallere olan ilgilerinin yiiksek oldugu ve bundan dolay1 bu
festivallere katilim oranlariin yiiksek oldugu gézlenmistir.
Ayni zamanda, son yillarda tiiketicilerin organik gidaya olan
ilgilerinde biiyiik bir artis gézlenmistir. Biitiin bu faaliyetler
sonucunda bu festivallere katilan turistlerde ve organik gida
tilkketmek isteyen tiiketicilerde daha fazla 6deme arzusu
olustugu gozlenmistir (Hu, 2010; Robinson & Getz, 2016;
Weiler vd., 2004). Bununla birlikte Marshall ve Bell (2004)’te
yapmis olduklari “Relating the food involvement scale to
demographic variables, food choice and other constructs”
baglikli caligmada tiiketicilerin gida ilgilenimlerinin gida
secimlerinde etkili oldugunu ve bu baglamda harcamalarini
yaptiklarini belirtmiglerdir. Yerel gida tiiketimi Oncelikle
ilgilenimle baglayan ve daha sonra tiiketim davranigina
doniisen bir siireci igermektedir.

Tiiketicilerin ¢evresel faktorlere, hayvan refahina, gida
giivenligine ve kigisel saglifa verdigi Onemin artmasi
nedeniyle yerel yiyeceklere olan talebin de buna bagli olarak
arttigl gozlemlenmektedir (Kocabulut & Kiligarslan, 2018).
Yerel gida tiiketimini etkileyen unsurlar arasinda yerel
kalkinma, yerel mutfak kiiltlirliniin ~ stirdiirtilebilirligi
(Demirses vd., 2023), turist memnuniyeti ve yerel gida
ilgilenimi gibi faktorler bulunmaktadir (Keles & Ozkaya,
2022). Ayrica, yerel/bolgesel gida iiriinlerinin taze, saglikli,
dogal, lezzetli ve kaliteli oldugu algisinin tiiketiciler iizerinde
etkili oldugu belirtilmektedir (Akkus, 2024). Yerel gida
tiiketimi konusunda yapilan arastirmalar, tiiketicilerin yerel
yiyeceklere olan ilgisinin, destinasyon yiyecek imajina
(Odemis, 2024), davranigsal niyete ve sosyal medya iizerinden
satin alma davranisina kadar bir¢ok degisken tizerinde etkili
oldugu bilinmektedir (Isin & Unliiénen, 2020; Kocabulut &
Kiligarslan, 2018; Unal & Tas, 2022). Bu calismalar, yerel
gida tiiketiminin tiiketiciler, isletmeler, ekonomi ve cevre
acisindan bircok faydasi oldugunu vurgulamaktadir (Akkus,
2024; Nisari & Yilmazer, 2018; Yarig, 2015). Ayrica, yerel
yiyeceklerin geleneksel iiretim yontemlerinin korunmasi ve
modernlestirilmesi agisindan 6nemli oldugu belirtilmektedir
(Nisari & Yilmazer, 2018).

Tiiketicilerin yerel ve organik gida tiriinleri dahil olmak {izere
birgok {iriin i¢in daha fazla 6deme yapma istegi cesitli
faktorlerden etkilenmektedir. Ornegin, Schneider ve Francis,
(2005) tiiketicilerin yerel gida satin almaya yiiksek diizeyde
ilgi gosterdiklerini ve bu tiir tiriinler i¢in daha fazla fiyat
O6demeye istekli olduklarini ifade etmektedir. Benzer sekilde,
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Zamrodah vd. (2019) calismalarinda daha fazla Gdeme
arzusunu, tiiketicilerin bir {irlin i¢in 6demeye raz1 olduklari
maksimum deger olarak tanimlamugtir. Devaminda ise yiiksek
fiyatli yerel iriinler veya hizmetler i¢in daha fazla 6deme
arzusu gelistirildigini vurgulamuslardir. Bunlarin disinda,
tiikketici ozellikleri ve sosyal ¢evrenin etkileri de daha fazla
O0deme istegi iizerinde dnemli bir rol oynamaktadir. Nitekim
Gracia vd. (2012) c¢alismalarinda tiiketicilerin yerel gida i¢in
daha fazla o6deme isteginde sosyal etkinin Onemini
aragtirmiglardir.  Arastirmada tiiketicilerin yerel gidalar
sadece fizyolojik ihtiyaglarini gidermek igin tiiketmediklerini
aynt zamanda o {irlinlerin {dretildigi bolgenin sosyolojik
ozelliklerini de tasichigy ifade etmektedir. Tiiketicilerin yerel
tirlinlerin tretildikleri bolgelerin sosyal yapilarini da tanimak
ve deneyimlemek i¢in de yerel gida tiikettiklerini ve bunun
icin diger irlinlere gore daha fazla 6deme yaptiklarini
belirmislerdir (Gracia vd., 2012, s.368). Bunun yani sira,
Knaggs vd. (2022) calismalarinda sosyal statii, fiziksel
aktivite ve sosyo-demografik ozellikler gibi faktorlerin
tiiketicilerin organik gidalar i¢in daha fazla 6deme istegi
gelistirebileceklerinden bahsedilmektedir. Diaz vd. (2012)
calismalarinda tiiketicilerin sahip olduklari bilgi diizeyleri,
organik gida tiikketimleri ve daha fazla 6deme istegi arasinda
iligki oldugu ifade edilmektedir. Caligmanin sonucunda ise
bilgi diizeyi yiiksek kisilerde organik gida tiiketiminin daha
fazla oldugunu ve bunun i¢inde daha fazla 6dedikleri ifade
edilmektedir. Skuras ve Vakrou (1999), ¢alismalarinda daha
fazla 6deme arzusunun mengei isaretli {irlinlere etkisini
incelemislerdir. Caligmada tiiketicilerin 6nemli bir kisminin
kaliteli gida iiriinleri i¢in %60 ila %70 arasinda degisen
oranlarda daha fazla 6demeye istekli oldugu tespit edilmistir.
Benzer sekilde, Alidou ve Ceylan (2018) galigmalarinda yerel
gidalarin ithal gidalara oranla daha fazla tercih edildigi ve
tiikketicilerin yerel iriinler i¢cin daha fazla 6deme yapmaya
istekli oldugu vurgulanmustir.

Literatiirde incelenen ¢aligsmalar (Diaz vd., 2012; Gracia vd.,
2012; Knaggs vd., 2022; Schneider & Francis, 2005; Skuras
& Vakrou, 1999; Zamrodah vd., 2019) neticesinde daha fazla
o6deme arzusu ile yerel gida ilgilenimi arasinda dolayl yonden
pozitif bir iligki oldugu anlagilmaktadir. Bahsedilen iligki
yerel gida tiiketimi {izerinden yerel gidaya daha fazla 6deme
arzusu arasindadir. Fakat yukarida da agiklandigr iizere yerel
gida ilgilenimi yerel gida tiiketiminin Onciil degisken
konumundadir bu nedenle degiskenler arasi iligki kurmak
miimkiindiir. Mevcut caligmada bu iligki regresyon analizi
kullanilarak Rize’yi ziyaret edenlerden toplanan veri ile test
edilecektir. Bu iliski test edilebilmesi i¢in su hipotez

Yerel Gida Igin
Daha Fazla
Odeme Arzusu

Yerel Gida

ilyilenimi

Sekil 1. Arastirma modeli
Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.
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olusturulmustur.

Hu: Yerel gida ilgileniminin yerel gida i¢in daha fazla 6deme
arzusu tizerinde pozitif ve anlamly bir etkisi vardir.

Aragtirma incelenmeye deger goriilen yerel gida ilgilenimi ve

yerel gida tiketimi i¢in daha fazla Odeme arzusu
degiskenlerini  igeren arastirma model Sekil 1°de
goriilmektedir.
3. Yontem

3.1. Arastirmanin Degiskenleri ve Olciimii

Mevcut calismada, yerel gida ilgileniminin yerel gidaya daha
fazla 6deme arzusuna etkisi regresyon analizi kullanilarak
incelenmistir. Regresyon analizinin temel amaci, iki veya
daha fazla degisken arasindaki iliskiyi incelemek ve bir
bagimh (sonug) degiskenin, bir veya daha fazla bagimsiz
(aciklayic1) degiskene dayali olarak nasil degistigini
anlamlandirmaktadir. Bu sayede, bagimsiz degiskenlerdeki
degisimlerin bagimli degiskeni nasil etkiledigi hakkinda
tahminlerde bulunabilinmektedir (Konasani & Kadre; 2015).
Regresyon tiirleri {ige ayrilmaktadir. Basit Regresyon: Tek bir
bagimsiz ve bagimhi degisken arasindaki iligkiyi inceler.
Coklu Regresyon: Birden fazla bagimsiz degiskenin bagiml
degisken tizerindeki etkisini analiz eder. Lojistik Regresyon:
Bagimli degisken kategorik ise (6rnegin "evet" veya "hayir"),
bu tiir regresyon kullanilir (Moore, 2001). Mevcut aragtirmada
ise bir bagimli ve bir bagimsiz degiskenin O6l¢iimii basit
regresyon kullanilarak yapilmustir.

Calismanin bagimsiz degiskeni olan yerel gida ilgilenimi
kavrami 6l¢iilmek i¢in Leong vd. (2017); Mittal (1995)
calismalarindan yararlanilmustir. Yerel gida ilgilenimi 6lgegi
iic ifade ile oOlciilmektedir. 1. ve 2. ifade Mittal, (1995)
calismasindan uyarlannus, 3. ifade ise Leong vd. (2017)
calismasindan uyarlanmugtir. Mittal (1995) calismasinda
ifadelerin 6l¢lilmesinde 7 aralikli Likert kullanirken Leong vd.
(2017) ise 5 aralikli likert kullanmugtir. Mevcut ¢alismada
yerel gida ilgilenimi degiskeni Olglimiinde 5 aralikli
(1=kesinlikle katilmiyorum, 2=katilmiyorum, 3= ne
katiliyorum ne katilmiyorum, 4=katiliyorum, S5=kesinlikle
katiliyorum) likert kullanilmustir.

Aragtirmanin bagiml degiskeni olan yerel gida i¢in daha fazla
O0deme arzusunun Olgiilmesinde Buil vd. (2013) wve
Demirgiines (2015)’in ¢aligmalarindan yararlanilmustir. Yerel
gidalar i¢in daha fazla 6deme arzusunun Sl¢limiinde ti¢ ifadeli
bir 6lcek kullamlmustir. ilk iki ifadenin olusturulmasinda
Demirgiines (2015) ¢aligmasindan yararlanilirken son
ifadenin olusturulmasinda da Buil vd. (2013) ¢aligsmalarindan
yararlanilmustir. Demirgiines (2015) c¢alismasinda ifadelerin
Ol¢limiinde 5 aralikli likert tipi 6l¢limden yararlanmugtir. Buil
vd. (2013) caligmasinda ifadelerin Slglilmesinde 7 aralikli
likert tipi Ol¢iimden yararlanmustir. Mevcut ¢aligmada ise 5
aralikli likert tipi 6l¢tim kullanilmustir.

Anketin ikinci boliimiinde ¢aligsmaya katilanlarin demografik
Ozelliklerine iliskin  sorular mevcuttur. Katilimcilara
demografik olarak yas, cinsiyet, egitim durumu ve Rize’de
yiyecek ve igecek i¢in ne kadar harcadiklarina iligkin sorular
yoneltilmistir.
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3.2. Orneklem ve Veri Toplama

Aragtirmada,  olasiliga  dayali  olmayan  Ornekleme
yontemlerinden biri olan kolayda ornekleme yontemi
kullanilmistir. Kolayda o6rnekleme yonteminin birtakim

avantajlart ve dezavantajlarindan bahsetmek miimkiindiir.
Sirasiyla avantajlari ve dezavantajlar su sekildedir:

Kolayda 6rnekleme yontemi, zaman ve maliyet acisindan
biiyiik tasarruf saglamaktadir, ¢iinkii arastirmacinin en kolay
ulasabilecegi  bireylerden  veri  toplamasina  olanak
tanimaktadir. Uygulama agisindan basit ve hizli bir yontem
oldugu icin, karmagik planlar veya altyap1 gerektirmez. Bu
sayede, veri toplama siireci hizlanir ve is yiikii azalir. Ozellikle
pilot c¢alismalar ve On testler gibi arastirmanin erken
asamalarinda kullanighdir, ¢linkii hizlica sonug elde etmeye
yardimer olur. Ayrica, biiyiik ve daginik popiilasyonlar yerine
erisimi kolay gruplarla c¢aligmak aragtirmacilar i¢in daha
pratik ve ulasilabilirdir (Etikan vd., 2016).

Kolayda 6rnekleme yonteminin, temsiliyet eksikligi nedeniyle
sonuglarmin genellestirilebilirligi zayiflatir, ¢iinkii segilen
ormeklem genellikle genis popiilasyonu tam anlanuyla
yansitmamaktadir. Bu durum, ényargili sonuglara yol agabilir
ve arastirmacinin ulasabildigi homojen bir grup, gergek
popiilasyondaki farkliliklar g6z ardi edebilmektedir. Ayrica
elde edilen bulgularin baska ortamlarda veya popiilasyonlarda
ayn1 sekilde gecerli olmamasina neden olabilmektedir. Buda
aragtirma agisindan gecerli sonuglara ulagilamamasina neden
olabilir (Etikan vd., 2016).

Kolayda 0Ornekleme tekniginde, aragtirma yiiriitiiciisii
tarafindan caligmada ihtiya¢ duyulan 6rnekleme ulasincaya
kadar mevcut evrende yer alan en kolay erisilebilir
deneklerden veri toplanir (Giirbiiz & Sahin, 2014, s.130).
Aragtirmada bu ornekleme yonteminin tercih edilmesinin
nedeni, ¢aligma i¢in olusturulan anket formunun Rize’yi
ziyaret turistlerin ulasilabilenlerine ve anket doldurmayi kabul
edenlere anketi doldurtarak evreni temsil edecek bir 6rneklem
biytikliigiine hizli bir sekilde ulasmaktir. Ayrica turizm
faaliyeti i¢in bolgeye gelen turistlerin ¢ogu anket formunu
doldurmay1 kabul etmemektedir. Bu nedenle ulasilabilen tiim
turistlerden veri toplanmasi uygun goriilmiistiir. Bu sebepten
dolay1 arastirma yapilan analizler sonucunda ortaya ¢ikan
bulgular tiim evren i¢in genellemek yanlis olacaktir. Ciinki
calismada kullanilan anket ile ayn1 evrende farkli zamanlarda
toplanan veriler birbirinden farklilasacaktir (Islamoglu &
Alniagik, 2009).

Anket 2024 yilinin ilk yarisinda uygulanmistir. Calismada
kullanilan dlgeklere iliskin etik kurul raporu Recep Tayyip
Erdogan Universitesi Sosyal ve Beseri Bilimler Etik
Kurulunun 29.05.2024 tarihli ve 2024/240 sayis1 ile alinmustir.
Rize’ye 2023 yili Il Kiiltir ve Turizm verilerine gore
1.341.996 turist gelmistir (Rize 11 Kiiltir ve Turizm
Midiirliigli, 2024a). Rize’de doga ve spor turizmi, yayla
turizmi, doga yiirliylisii, termal turizm, akarsu sporlari,
dageilik, kus gozlemciligi, magara turizmi, heliski
(helikopterle kayak), doga fotografciligl, kamp ve jip safari,
karavan turizmi, bitki ve hayvan gozleme, kongre turizmi,
bisiklet turizmi gibi 16 c¢esit turizm tirliniin yapildigt
bilinmektedir (Rize il Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii, 2022).
Dogu Karadeniz bdlgesinde dnemli bir turizm merkezi olan
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Rize’yi ziyaret eden turistler bu arastirmanin evrenini
olusturmaktadir. Calisma i¢in olusturulan anket formu Rize
Ayder yaylasinda 2 anketor tarafindan toplanmustir. Anketler
online olarak olusturulmus ve tablet yardimuyla turistlerden
toplanmustir. Toplam 243 ankete ulagilmistir. Arastirmalarda
regresyon analizi yapilabilmesi i¢in minimum drneklem sayisi
gozlenen degisken sayisinin 5 ila 10 kat1 olmas1 gerekmektedir
(Glirbiiz & Sahin, 2014; Reisinger & Mavondo, 2008, s.52;
Kline, 2023, s.312). Bu c¢alismada gozlenen degisken sayi
6’dir. Gozlenen degisken sayisi ¢arpt on (6*10=60) ¢aligmada
minimum Ormeklem sayisim ifade etmektedir. Mevcut
aragtirmada 243 kisisine ulasildigindan toplanan veri ile
regresyon analizi yapilabilir.

Aragtirmada verilen anket yoluyla Rize’yi ziyaret eden
turistlerden toplanmigtir. Verilerin analizine gegmeden kayip
deger kontrolii yapilmasi gerekmektedir. Bu galigmada veriler
online olarak toplanmistir. Online anket olusturulurken
sorular cevaplanmadan anket gonderilmeyecek sekilde
ayarlanmistir. Bu nedenle ¢alismada kayip deger
olmadigindan toplanan 243 anketle cok degiskenli u¢degerleri
tespit etmek icin Mahalonobis uzakliklarina bakilmustir.
Mabhalonobis uzakliklar1 toplanan verilerde bir denegin
digerlerinin merkezine olan uzakliklarimi ifade eder.
Mahalonobis uzakliklar1 belirlenirken regresyon yapilmstir
(Cokluk vd., 2016, ss. 14-15). Mahalonobis uzakliklarinin
belirlenmesinde (Hair vd., 2013, ss. 65) calismasinda
belirtilen 3.5 degeri baz almmustir. Oncelikle ¢alismadaki
toplanan verilerin Mahalonobis uzakliklari belirlenmis ve en
yliksek olan 16 denek (143=20.25, 67=19.59, 44=19.07, 39=
18.67,91=18.52, 162= 15.22, 231=12.43, 232= 12.43, 145=
11.78, 63= 11.03, 168= 9.74, 172= 7.75, 174= 7.75, 191=
7.75, 178= 7.18, 144= 7.13) analizlerden ¢ikarilmistir. Daha
sonra kalan 227 denekle giivenilirlik ve gecerlilik saglanip
saglanmadigi kontrol edilmek igin Oncelikle normallik
varsayimi kontrol edilmistir. Carpiklik ve basiklik degerlerine
bakildiktan sonra 6l¢ek gegerliligi ig¢in dncelikle Agimlayict
Faktor Analizi (AFA) daha sonra da Dogrulayict Faktor
Analizi (DFA) yapilmistir. AFA daha c¢ok kesifsel
aragtirmalarda kullanilitken DFA daha o6nce ayni iilkede
kullamlmus  ve  gecerliligi  saglanmus  Olgeklerde
kullanilmaktadir (Hayes, 2009). AFA, bir veri setindeki ¢ok
sayida degisken arasindaki iligkileri inceleyerek, bu
degiskenleri aciklayan gizli (gbzlenemeyen) faktorleri ortaya
cikarmaya calisan bir istatistiksel tekniktir. Sosyal bilimlerde
yaygin olarak kullanilan AFA, karmagsik veri yapilarini
sadelestirmek, degiskenler arasindaki ortak varyansi
aciklayan daha az sayida temel boyut veya faktor belirlemek
amaciyla kullanilir. Bu yontem, aragtirmacinin, degiskenler
arasindaki iliskilerin altinda yatan gizli yapilari kesfetmesine
yardimci olur ve oOzellikle anket caligmalart gibi ¢oklu
degisken igeren arastirmalarda, veriyi daha anlasilir ve
yonetilebilir hale getirir. AFA sonuglari, genellikle her bir
faktore ait faktor yiikleri ile yorumlanir ve bu faktorler,
degiskenlerin hangi temel yapilar etrafinda kiimelendigini
gosterir. DFA’da ise, dnceden belirlenmis bir teorik modele
dayali olarak, gozlenen degiskenler ile gizli faktorler
arasindaki iligkileri test eden bir istatistiksel teknikten
bahsetmek gerekir. Sosyal bilimlerde genellikle bir hipotezi
dogrulamak i¢in kullanilir ve arastirmaci, belirli faktorlerin
hangi degiskenlerle iliskili oldugunu oOnceden tanimlar.
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Tablo 1. Yerel gida ilgilenimi (YGI) ve yerel gidalar icin
daha fazla 6deme arzusu (YDFO) 6lceklerine iliskin
basiklik ve carpiklik degerleri

ifadeler Basikhik Carpikhk
YGi1 1.298 -1.273
YGi2 1.665 -1.408
YGi3 .663 -1.178
YDFO!1 .103 -792
YDFO2 -.299 -.828
YDFO3 -.993

.633
Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

DFA’nin amaci, bu 6nceden tanimlanmis modelin veriye ne
kadar iyi uydugunu incelemektir. Yani, gézlemlerden elde
edilen korelasyon veya kovaryans matrisinin, Onerilen
modelle uyumlu olup olmadigini degerlendirir. Modelin
uygunlugunu test etmek icin uyum indeksleri kullanilir ve iyi
bir uyum varsa, teorik model desteklenmis olur; aksi takdirde
model revize edilmesi gerekir (Cokluk wvd., 2016). Bu
calismada kullanilan oSlgekler literatiirdeki ¢alismalardan
uyarlama oldugu i¢in dncelikle AFA ve daha sonra ise DFA
yapilmugtir. Daha sonra ise arastirma degiskenleri ile 6l¢lim
modeli  test edilmesi igin regresyon analizinden
yararlanilmustir.

4. Bulgular

4.1. Arastirmada Kullamlan Olgeklere iliskin Normallik
Dagilim

Caligmada ele alinan degiskenlerin birbirleriyle ve ayri ayri
normal dagilim gostermesi beklenir (Cokluk vd., 2016).
Mevcut arastirma igin yerel gida ilgilenimi ve yerel gidalar
i¢in daha fazla 6deme arzusu degiskenlerinin birbiri ile olan
etkisinin normal dagilacagi ongoriilmektedir (Hair vd., 2009).
Cok degiskenli normallik testlerinde iki yontemden
bahsetmek miimkiindiir. Bahsedilen ydntemlerden ilki
grafiksel digeri ise istatistiksel yontemlerdir. Normallik
testlerinden grafiksel yontemde sacilma diyagramu matrisi
analizine bakilarak karar verilirken istatistiksel olarak ise ¢ok
degiskenli normal dagilimi, basiklik ve carpiklik degerleri
incelenerek soylenmektedir (Hair vd., 2013, s.31-32;
Tabachnick & Fidell, 2014, s.113). Carpiklik ve basiklik

Tablo 2. Aragtirmaya katilanlara iligkin tanimlayici istatistikler
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degerlerinin anlamlilik seviyeleri kritik ¢arpiklik ve basiklik
degerlerine gore degisiklik gosterebilir. Hair vd. (2014)’te
normallik testlerinde kabul edilen esik degerlerinin anlamlilik
diizeylerine gore ikiye ayirmustir. Kabul edilebilir esik
degerlerinden ilki 0.01 anlamlilik diizeyinde (-+2.58) iken
0.05 anlamhlik degerlerinde (-+1.96) olmasi gerektigi
belirtilmektedir. Calismada kullanilan Slgeklere iligkin
normallik dagilimi Tablo 1’de goriilmektedir. Tablo 1
incelendiginde basiklik degerlerinin 1.665 ile -0.299 arasinda
oldugu, carpiklik degerlerinin ise -1.408 ile -0.792 araliginda
oldugu gozlenmektedir. Calismada kullanilan 6lgegin
yukarida belirtilen esik degerler araliginda yer aldig
gozlenmektedir. Veriler esik degerler arasinda yer almasindan
dolayr calisma igin toplanan verilerin normal dagilim
gosterdigi sdylenebilir. Veriler normal dagilim gosterdigi i¢in
parametrik analizlerle aragtirmaya devam edilmesine karar
verilmistir.

4.2. Arastirmaya Katilan Turistlere iliskin Tanimlayici
Istatistikler

Calismanin uygulandig turistlerin yas, cinsiyet, egitim ve
Rize’de yiyecek ve igecek i¢in ne kadar harcadiklarina iligkin
tanimlayici istatistikler Tablo 2’de verilmistir. Arastirmaya
katilan turistlerin %51.1°1 (n=116) erkek, %48.9’u (n=111) ise
kadindan  olugmaktadir.  Turistlerin  yas  araliklan
incelendiginde ¢ogunlugun (%36.6, n=83) 31-40 yas
araliginda oldugu gézlenmektedir. Digerleri ise sirasiyla
%35.7 (n=81) ile 21-30, %13.2 (n=30) ile 41-50, %9.3 (n=21)
ile 20 ve alt1, %5.3 (n=12) ile de 51 ve iizeri olarak yaslar
dagilim géstermektedir. Egitim durumu incelendiginde
cogunlugun %40.5 (n=92) lisans derecesinde bir 6grenim
sahibi oldugu gozlemlenmektedir. Diger katilimcilarin ise
sirastyla lise %22.9, lisanstistii %18.9, 6n lisans %15.4 ve
ilkokul mezunu %2.2 oldugu go6zlenmektedir. Rize’de
yiyecek ve igcecek icin ne kadar harcadigi sonuclari
incelendiginde ¢ogunlugun (72 kisi) %31.7 10 001-12 500
arasinda oldugu go6zlemlenmektedir. Diger cevaplar ise
sirastyla 65 kisi (%28.6) 12 501-15 000, 35 kisi (%15.4) 7
501-10 00, 25 kisi (%11) 15 001 ve iizeri, 19 kisi (%8.4) 5 000
ve alti, 11 kisi (%4.8) 5 001-7 500 aras1 harcama yaptig
sOylenebilir.

N Frekans Yiizde (%) N Frekans Yiizde (%)

. Rize’de yiyecek ve icecek icin
Cinsiyet 221 ne kzldaryl h);rcadjmz 221
Kadin 111 489 5 000 ve alta 19 8.4
Erkek 116 51.1 5 001-7 500 11 4.8
Yas 227 7501-10000 35 154
20 ve alt 21 9.3 10001-12500 72 317
21-30 81 35.7 12 501-15000 65 286
31-40 83 36.6 15 001 ve iizeri 25 11
41-50 30 132
51 ve iizeri 12 5.3
Egitim Durumu 227
Tlkokul 5 2.2
Lise 52 229
On lisans 35 154
Lisans 92 405
Lisansiistii 43 189

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.
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Tablo 3. DFA uyum iyiligi indeksleri

To & Re 2024, 6(2) 415-426

Uyum Olgiitleri iyi Uyum Kabul edilebilir Uyum Referanslar
Genel Model Uyumu
x2/df 0 <y2/df<2 2 <y2ldf<5 (Byme, 2010)
pvalue 05<p<1.00 01<p<.05 (Giirbiiz & Sahin, 2014)
Kargilastrmah Uyum indeksleri
RMSEA 0 <RMSEA<.05
.05 <RMSEA <.08 (Schermelleh-Engel vd., 2003)
CFI 95<CFI<1.00
90<CFI<.95 (Bentler, 1992; Hu & Bentler, 1999)
Mutlak Uyum indeksleri
GFI 90<GFI<1.00 80<GFI<.89 (Marshvd., 1988)
AGFI 90<AGFI<1.00 .80<AGFI<.89 (Doll vd., 1994)
SRMR 0<SRMR <.05 ~ .05<SRMR < .08 _ (Giirbiiz & Sahin, 2014)

Kaynak: Yazar tarafindan olu5turulmu;9tur.

4.2. Yerel Gida llgilenimi (YGI) ve Yerel Gidalar icin
Daha Fazla Odeme Arzusu (YDFO) Olcekleri Faktor
Analizi

Faktor analizi sosyal bilimlerde arastirma yontemlerinde
cogunlukla 6l¢ek gelistirirken veya mevcut bir 6l¢egi yeni bir
calismaya veya bolgeye uyarlarken 6lgek yapr gegerliliginin
test edilmesinde kullanilmaktadir (Cokluk vd., 2016, ss. 177-
178). Faktor analizinde birbirleri arasinda iligkili ¢ok sayida
ifade bir araya getirilerek az sayida anlamli yeni bir yapi
olusturulmaktadir. Faktdr analizi A¢imlayic1 Faktor Analizi
ve Dogrulayici Faktor Analizi (AFA, DFA) olarak iki gruba
ayrilmaktadir (Cokluk vd., 2016; Tabachnick & Fidell, 2014).
AF A genellikle aragtirmalarin ilk diizeyinde uygulanmaktadir.
AFA genellikle ankette yer alan ifadelerin hangi alt boyutlarda
yer aldigini ortaya ¢ikarmak icin uygulanmaktadir. Genellikle
kesifsel calismalarda daha ¢ok tercih edildigi ifade edilebilir.
Sifirdan  olusturtulurmus bir Olcegin  degisken setleri
icerisindeki yapinin hangi faktorler altinda toplanacaginin
kesfedilmesi igin uygulanir. Temel olarak bu analizde
degiskenlerin arasindaki iligskiler ka¢ faktor altinda
toplanacag onceden bilinmez. Calismay1 uygulayan kisi ya da
kisiler tarafindan degiskenlerin anlamli ilgi diizeyleri ile
gruplanmasi sonucunda olusan boyutlari icerikleri ve ytikleri
acisindan inceleyerek bu faktorlere yeni isimler verir ve
boyutlar1 tanimlar (Kurtulus, 2010, s.189). Burada olusacak
faktorlerin teoriyle tutarli olmasi ¢aligmanin agiklayiciligr igin
onemlidir. Dogrulayici faktdr analizinde ise aragtirmaci 6lgek
yapilar1 hakkinda teorik bir yargiya sahiptir (Hair vd., 2013,
$.93). DFA’da degiskenlerin olusturdugu yapilar (boyutlar)
altinda yer alan ifadelerin olusturdugu yeni yapilarin birbiri
arasindaki  iligkilerini  kuramsal olarak  desteklenen
hipotezlerle dogrulanmasi saglanmaktadir. DFA analizinde
ise genellikle, Onceki caligmalarda kullanilmis olgeklerin
sahip olduklart 06zgiin yapisinin mevcut caligmalarda
olusturulan anketler yardimiyla toplanan veri ile dogrulanip
dogrulanmadigini test etmek icin uygulanmaktadir (Giirbiiz &
Sahin, 2014). Dogrulayici faktor analizi ile olusturulan model
ve toplanan veri uyusup uyusmadig uyum iyiligi degerlerine
bakilarak degerlendirilmektedir. Bu arastirmada DFA uyum
iyiligi degerleri kabul edilebilir esik araliklari Tablo 3’te
gosterilmektedir.

Bu calismada, yerel gida ilgilenimi kavranu Ol¢iilmek igin
Leong vd. (2017); Mittal (1995) c¢alismalarinda kullanilan
Olceklerden yararlanilmustir. Yerel gida icin daha fazla 6deme
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arzusunun dl¢lilmesinde Buil vd. (2013); Demirgiines (2015)
caligmalarinda kullanilan 6lgeklerden yararlanilmistir. Her iki
6l¢ekte daha onceden kullanilmis olsada bu galismada 6lgek
ifadeleri uyarlanmistir. Bu nedenle dl¢ekler oncelikle AFA
daha sonra ise DFA yapilmistir. AF A analizi sonuglar1 Tablo
4 ve Tablo 5’te verilmistir. Bu ¢alismada uygulanan birinci
diizey ¢ok faktorlii dogrulayict faktor analizi sonuglart da
Tablo 6°da gozlenmektedir. AF A analizinde ifadelerin faktor
yiiklerin %50’nin altinda kalanlar analize dahil edilmezken
aciklanan toplam varyansin da 0.60 ve {zeri olmasi
beklenmektedir (Hair wvd., 2013, ss. 103-109). Faktor
Ozdegerlerinin ise 1’e esit veya daha biiyiik bir deger olmasi
beklenmektedir (Cokluk wvd., 2016, s. 239). Mevcut
aciklamalar dahilinde ¢alisma i¢in ifadelerin faktor yiikleri
0.50 olarak, 6zdeger ise 1 olarak ve agiklanan toplam varyans
0.60 olarak belirlenmistir. Olcek giivenilirligi, 6lciilmek
istenen bir degiskenin veya degiskenlerin tutarhiligiyla
alakalidir (Hair vd., 2013). Diger bir ifadeyle 6l¢ek igerisinde
yer alan sorulara verilen cevaplarin birbiri arasindaki
tutarlihi@ ifade eder (Biiyiikoztiirk vd., 2009). Olgege iliskin
i¢ tutarliligin 6l¢iilmesinde genel kabul gérmiis Cronbach Alfa
glivenirlik katsayisi1 kullanilmigtir. Dedeoglu ve Demirer
(2015); Bogan ve Dedeoglu (2019); Hair vd. (2017) ilgili
caligmalarda kabul edilebilir deger 0.70 ve iizeri olarak ifade
edilmektedir. Bu ¢alismada da yerel gida ilgilenimi ve yerel
gidalar i¢in daha fazla 6deme arzusu Olceklerine iliskin
Cronbach's Alpha katsayis1 0.70 olarak kabul edilmistir.

Tablo 4’te yerel gida ilgilenimi Olcegi icin yapilan AFA
sonuglart verilmistir. Tablo 4 incelendiginde yerel gida
ilgilenimi 6lgeginin dzdegeri 2.367 olarak bulunmustur. fade
edilen deger istenilen degerin ilizerindedir. Faktor yiikleri
(YGI 1= .851, YGI 2=.899, YGI 3=.914) ve agiklanan toplam
varyans (78.91) istenilen degerlerin oldukga iizerinde oldugu
goriilmektedir. Yerel gida ilgilenimi 6l¢eginin Cronbach's
Alpha kat sayisina bakilarak gilivenilirligi test edilmistir.
Cronbach's Alpha kat sayisinin da (0.846) istenilen deger olan
0.70 in {izerindedir. Yerel gida ilgilenimi 6l¢eginin
giivenilirligi ve AFA gegerliligi saglanmustir.

Tablo 5’te yerel gidalar i¢in daha fazla 6deme arzusu Glgegi
icin yapilan AFA sonuglart verilmistir. Tablo 5 incelendiginde
yerel gidalar i¢in daha fazla 6deme arzusu 6l¢eginin 6zdegeri
2.192 olarak bulunmustur. Faktér yiikleri (YDFO 1= .855,
YDFO 2=.865, YDFO 3=.844) ve aciklanan toplam varyans
(73.053) istenilen degerlerin iizerinde oldugu goriilmektedir.
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Tablo 4. Yerel gida ilgilenimi (Y GI) 6lgegine iliskin giivenilirlik ve gegerlilik sonuglart

ifadeler Faktor Yiikleri Ortak Varyans Ozdegerler Toplam Varyans Cronbach’s Alpha
YGI 1 .851 124
YGI 2 89 808 2.367 7891 846
YGI 3 914 .835
Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) Orneklem Yeteriligi Olciitii 718
Yaklasik 2 339.35%
Bartlett Kiiresellik Testi Sd 3
Anlamhhk .000

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Tablo 5. Yerel gidalar igin daha fazla §deme arzusu (YDFO)dlgegine iliskin giivenilirlik ve gecerlilik sonuglar

ifadeler Faktor Yiikleri Ortak Varyans Ozdegerler Toplam Varyans Cronbach's Alpha
YDFO 1 855 NE)
YDFO 2 865 748 2192 73.053 807
YDFO 3 844 T2
Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) Orneklem Yeterliligi Olgiitii 716
Yaklagik 2 231.108
Bartlett Kiiresellik Testi Sd 3
Anlamhhk .000

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Yerel gidalar ig¢in daha fazla 6deme arzusu Olgeginin
Cronbach's Alpha kat sayisina bakilarak giivenilirligi test
edilmistir. Cronbach's Alpha kat sayisinin da (0.806) istenilen
deger olan 0.70 in iizerindedir. Yerel gidalar i¢in daha fazla
0deme arzusu Olgeginin giivenilirligi ve AFA gecerliligi
saglanmustir.

Yapilan dogrulayict faktdr analizi sonrasinda, yakinsak
gecerliligin (convergent validity) ve ayirt edici gecerliligin
(discriminant validity) saglanabilmesi i¢in model uyum iyiligi
degerlerine bakilmigtir. Yakinsak gegerlilik i¢in herbir gizil
degiskene ait ortalama agiklanan varyans (OAV, avarage
varance extracted= AVE) ve bilesik yap1 giivenirlik (BYG,
composite reliability= CR) degerlerine bakilmistir. OAV ve
faktor yiik degerleri 0.50’den BYG degerlerinin ise 0,70’ten
biiyilkk olmasi gerekmektedir (Bogan & Dedeoglu, 2019,
$.253; Dedeoglu vd., 2016, s.9; Hair vd., 2013, s.619).
YEM’de aragtirmaci kuramsal beklenti ile veri arasinda uyum
olmasin1 beklediginden, x2 degerinin anlamsiz ¢ikmasi
gerekmektedir. x2 degeri drnekleme olduk¢a duyarhidir bu
nedenle genellikle n<200 ormeklem seviyelerinde anlamli
¢ikmaktadir (Glirbiiz & Sahin, 2014, s.329). Mevcut
aragtirmada x2/df (.952) degeri ve p (0.472) degeri istenilen
seviyededir, yani toplanan veri ile olusturulan model
dogrulanmaktadir. Diger model uyum 1iyiligi degerlerine
bakildiginda Tablo 3’te verilen model uyum iyiligi degerleri
arasinda oldugu gozlenmektedir. 1. diizey dogrulayici faktor
analizi sonucunda yerel gida ilgilenimi ve yerel gidalar icin
daha fazla 6deme arzusu Slceklerinin DFA gecerlilikleri de
saglandigr belirtilebilir.

4.3. Yerel Gida llgilenimi (Y GI) ve Yerel Gidalar icin
Daha Fazla Odeme Arzusu (YDFO) Arasindaki iliskinin
Incelenmesi

Tablo 7°de yerel gida ilgilenimi ve yerel gidalar i¢in daha fazla
0deme arzusu arasindaki korelasyon katsayilar1 verilmektedir.
Tablo 7°deki veriler incelendiginde YGI ile YDFO p=0,005
diizeyinde pozitif ve anlamli oldugu gdzlenmektedir.
Korelasyon degerinin 0.936 oldugu gozlemlenmektedir.
Kurtulus (2010, ss. 181-182) c¢alismasinda korelasyon
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analizini “bir ilgi analizi” olarak tanimlamistir ve en az iki
degisken arasindaki ilginin yoniinii ve kuvvetini tanimlamaya
yardimer oldugu ifade edilmistir. ilgili calismaya gore
korelasyon degerleri -1.00 ve +1.00 araliginda yer
alabileceginden bahsedilmistir. Bu degerlerin +1.00 a
yaklastikca tam bir pozitif anlamli iligkiden bahsetmek
miimkiindir (Kurtulus, 2010, s. 182). Mevcut arastirmada bu
deger +1.00’a olduk¢a yakin oldugundan yiiksek oranda
pozitif dogrusal bir korelasyondan soz edilebilir. Bu kisimda
degiskenlerin  birlikte  artip  birlikte  azaldigindan
bahsedilebilir. Korelasyon analizinde dikkat edilmesi gereken
“p” degeridir. “p” degeri Orneklem seviyesine oldukga
duyarlidir. Orneklem arttikca anlamhilik diizeyi de artis
gosterecektir (Kurtulus, 2010, s. 182). Bu calismada ise “p”
degeri 0.05 diizeyinde anlamli bulunmustur.

Tablo 8’de yerel gida ilgileniminin yerel gidalar igin daha
fazla 6deme arzusu iizerindeki etkisine iliskin regresyon
bulgular yer almaktadir. Tablo 8’e gore yerel gida ilgilenimi
yerel gidalar icin daha fazla 6deme arzusu {izerindeki
varyansin %04’iinii agiklamaktadir (Ad. R2=0.004) bu durum
her ne kadar yerel gida ilgileniminin yerel gidalar i¢in daha
fazla 6deme arzusu iizerinde etkisi oldugunu gosterse de
(t=.081; Sig=.936) bu iliskinin anlamli olmadig
gozlenmektedir. Bu nedenle yerel gida ilgilenimindeki bir
birimlik artis yerel gidalar icin daha fazla 6deme arzusu
tizerinde artisa neden olsa da bu artisin anlamli olmadigt
sOylenebilir. Bu baglamda olusturulan HI1 hipotezi
reddedilmektedir.

5. Sonug¢ ve Tartisma

Bu caligmada, yerel gida ilgileniminin yerel gidalar i¢in daha
fazla 6deme arzusunu nasil etkiledigi arastirilmustir. Rize'yi
ziyaret eden turistler iizerinde gergeklestirilen anket
caligmasinda 227 kullanilabilir veri ile gerekli analizler
yapilmustir.  Yapilan analizler sonucunda, yerel gida
ilgileniminin yerel gida i¢in daha fazla 6deme arzusunu pozitif
bir sekilde etkiledigi goriinse de anlamli bir sekilde
etkilemedigi bulgusuna rastlanilmustir. Bu bulgu, tiiketicilerin
yerel gidalara yonelik ilgisinin, bu iiriinlere olan deger algisini
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Tablo 6. Birinci diizey ¢ok faktorlii DFA analizi sonuglar
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Model Boyut ifade Faktor Yiikii BYG OAV
_ ] YGL1 0,734 0.868
Yerel Gida ligilenimi (YGI) YGi2 0,849 : 0.689
YGI3 0,900
Yerel Gidalar igin Daha Fazla YDFO.1 0,773
Diizey Odeme Arzusu (YDEO YDFO.2 0,800 0.815 0.596
YDFO.3 0,743

Uyum indeksleri: y2/sd= 0.952; CF1= 1.000; P= 0.472; GFI= 0989; AGFI= 0.9971; RMSEA= 0.000; TL I= 1.000; SRMR= 0.013

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

artirmadigini ve yerel gidalar i¢in daha fazla 6deme yapma
istegini pekistirmedigini gostermektedir.

Bu arastirma, yerel gida ilgileniminin yerel gidalar i¢in daha
fazla oOdeme arzusunu pozitif yonde fakat anlamsiz
etkiledigini gostermistir. Literatiirdeki iliskili ¢aligmalarin
sonuglari, yerel gida sektoriiniin gelisimi i¢in Onemli bir
potansiyel oldugunu ortaya koymaktadir (Diaz vd., 2012;
Gracia vd., 2012; Knaggs vd., 2022; Schneider & Francis,
2005; Skuras & Vakrou, 1999; Zamrodah vd., 2019). Fakat bu
calismada ayni yonde bir bulguya rastlanilmamustir. Rize bir
turizm destinasyonu olarak koklii bir gegcmise sahip degildir.

Tablo 7. Yerel gida ilgilenimi (YGI) ve yerel gidalar icin
daha fazla 6deme arzusu arasindaki korelasyon kat sayisi
(pearson)

Yerel Gida llgilenimi
.936*

Yerel Gidalar icin Daha Fazla Odeme
Arzusu
* Korelasyon (.05 diizeyinde anlamhdir (gift yonlii).

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Son yillarda bolgede bungalov turizminin baglamasiyla turizm
yogunlugu artis gosterse de bolgede faaliyet gosteren
profesyonel otel ve restoran isletmesi olduk¢a sinirlidir.
Bolgede 3 adet 5 yildizli 1 adet 4 yildizli otel isletmesi
bulunmaktadir (Rize il Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii, 2024b).
Bolgeyi ziyaret eden turistler bolgenin sahip olduklart yerel
tirlinleri aslina uygun bir sekilde tiiketmedikleri i¢in de bu
tirlinler i¢in 6denen iicreti yiiksek bulmus ve bu nedenle daha
fazla 6deme arzusu gelistirmemis olabilirler. Ayrica Rize’de
turistlik mekanlarda Rize’nin sahip oldugu yerel {iriinler 6n
planda servis edilmemektedir. Son yillarda sehir merkezinde
car carsisi kurulmus ve Rize’nin sahip oldugu yerel iiriinler 6n
plana  c¢ikarllmaya ve  Rize’yi  ziyaret edenlere
deneyimletilmeye calisilmaktadir. Fakat ¢ay carsis1 Rize
merkezde yer almakta ve turistik mekanlara uzak oldugu
bilinmektedir. Rize’yi ziyaret eden turistlerin cogu bu mekana
ugramadan destinasyonu terk etmektedir. Bu noktada tanitim

faaliyetleri ve ¢ay carsisi gezileri tur planlarina eklenmesi
saglanmalidir. Bu sayede bolgenin sahip oldugu yerel {iriinler
turistlerle bulusturulmasi saglanabilir. Alternatif bir diger
¢coziim ise Ayder yaylasi gibi turistlerin ugrak noktasi olan
bolgelere cay carsisi gibi yerel {iriinlerin yerel halk tarafindan
tiretilip satildigi mekanlar yapilmasi saglanabilir. Boylece
gelen turistlerin yerel gidalara ve yerel iirlinlere ¢aba sarf
etmeden ulasimi saglanmus olacaktir. Yerel gidalarin
desteklenmesi ve tiiketicilerin bu {irlinlere olan ilgisinin
artirilmasi hem yerel ekonomilerin giiclenmesine hem de
stirdiiriilebilir tarim uygulamalarinin yayginlasmasina katki
saglayacaktir (Sabur & Giines, 2023).

Aragtirmanin sonuglari, yerel gida tiiketiminin tesvik edilmesi
ve yerel ekonomilerin desteklenmesi agisindan Gnemli
cikarimlar sunmaktadir. Oncelikle, yerel gida iireticileri ve
pazarlamacilari, tiiketicilerin yerel gidalara olan ilgisini
artirmaya yonelik stratejiler gelistirmelidir. Bu stratejiler
arasinda, yerel gidalarin saglik ve ¢evresel faydalart hakkinda
bilinglendirme kampanyalari, yerel gida festivalleri ve
pazarlama etkinlikleri gibi faaliyetler yer alabilir. Ayrica,
yerel gidalarin tazelik, dogallik ve kalite gibi 6zelliklerinin
vurgulanmas, tiiketicilerin bu tiriinlere olan ilgisini artiracagi
disiiniilmektedir. Yerel gida festivallerinin diizenlenmesi,
yerel gida pazarlarmin  kurulmasi ve yerel gidalarin
kullanildigt restoran ve otel meniileri olusturulmasi
tiiketicilerin yerel gidaya olan ilgilerini artirmaktadir. Yerel
gida ilgileniminin bir sonraki adimu olarak ise yerel gida
tilketimi gelmektedir. Dolayisiyla yerel gida ilgilenimindeki
art1s yerel gida tiiketimini de artiracaktir. Bu sayede yerel halk
turizm hareketine dahil olarak turizmi destekleyecektir. Yerel
halk tarafindan  desteklenen turizm faaliyeti diger
destinasyonlara gore daha basarili olacagi ifade edilebilir
(Caliskan & Yesilyurt, 2020; Erkilig, 2019).

5.1. Pratik Cikarimlar

Aragtirma bulgulari, yerel yonetimlerin ve politika yapicilarin
da dikkate almas1 gereken 6nemli bilgiler sunmaktadir. Yerel
yonetimler (il kiiltiir turizm miidiirliikleri, belediyeler, turizm

Tablo 8. Yerel gida ilgileniminin yerel gidalar i¢in daha fazla 6deme arzusu tizerindeki etkisine iligkin regresyon analizi

sonuglari

Arastima Modelinin Ozet istatistikleri (Uyum Jyiligi),
R katsayisi=.005
R?=.000
Uyarlanmus R?=-.004
Standart hata=.564
B

Sig

SABIT 4.415
YGi 004

Kaynak: Yazar tarafmdan olusturulmugtur.
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dernekleri, il ticaret odalar1 ve ilge kaymakamliklari), yerel
gida iireticilerini desteklemek ve tiiketicilerin yerel gidalara
erigimini kolaylastirmak i¢in ¢esitli politikalar gelistirebilir.
Ornegin, yerel gida pazarlarinin kurulmasi, yerel gida
iireticilerine tesvikler saglanmasit ve yerel gidalarin kamu
kurumlarinda kullanilmasinin tesvik edilmesi gibi 6nlemler,
yerel gida sektorliniin  gelisimine katki  saglayacagi
diisiiniilmektedir. Ayrica tur sirketleri, turist rehberleri
araciligtyla yerel gida deneyimlerini tur programlarina dahil
edebilir. Bu sayede turistler, bolgeye 0Ozgii gidalart daha
yakindan tanima firsat1 bulabilir. Bu sayede bdlgeyi ziyaret
eden turistler begendikleri yerel iriinlerden satin alarak
yasadiklar1 sehirler gotiirebilir. Hatta kendi sehirlerinden
kargo ile begendikleri iiriinleri siparis ederek yerel iiriinleri
tilkketmeye devam edebilirler. Baska bir pratik oneri olarak
yerel gidalarin 6n plana ¢ikarildig: festivaller ve etkinlikler
diizenlemesidir. Bu sayede turistlerin ilgisi artirilabilir. Bu tiir
etkinlikler hem turistlere deneyim sunmaktadir hem de yerel
iirtinlerin bilinirligini artirmaktadir.

5.2. Teorik Cikarimlar

Bu g¢alismanin bulgulari, aynm1 zamanda gelecekteki
aragtirmalar i¢in de onemli ipuglart sunmaktadir. Yerel gida
ilgilenimi ve yerel gida ic¢in daha fazla 6deme arzusu
arasindaki iliskinin daha derinlemesine incelenmesi, bu
alandaki bilgi birikimini artiracaktir. Ayrica, farkli cografi
bolgelerde ve farkli demografik gruplar arasinda benzer
caligmalar yapilarak, yerel gida tiiketimine yonelik genel
egilimler ve farkliliklar ortaya konabilir. Ote yandan literatiir
taramasinda goriilmektedir ki yerel gidalar turistlerde daha
fazla O0deme arzusuna, destinasyon yiyecek imajimna ve
davranigsal niyete pozitif bir etki etmektedir (Karakus vd.,
2020; Onat, 2023). Yerel gida tiketimi literatiirde de
bahsedildigi gibi yerel gida ilgileniminin ardil degiskenidir.
Bu degiskenler arasindaki iligki literatiirde kurulsa da bu
konuda yapilmis bir ¢aligmaya rastlanilmamustir. Gelecek
calismalarda yerel gida ilgileniminin bagimsiz, yerel gida
tiiketiminin bagimli degisken olarak ele alindig1 bir uygulama
yapilmast bu iliskinin uygulamada da ortaya koyulmasim
saglayacaktir.

5.3. Smirhliklar ve Gelecek Calismalar icin Oneriler

Mevcut arastirmada birtakim kisitliliklardan  bahsetmek
miimkiindiir.  Arastirma 2024 yilmin  ilk  yarisinda
gerceklestirilmistir. Bu donemler arasinda bolgeye gelen turist
yogunlugu az oldugundan ve yerli turistlerin agirlikli olarak
fazla olusundan dolayr bolgedeki yerel gidalara daha fazla
O6deme arzusu gelistirmemis olabilirler. Bu nedenle bu ¢alisma
yurt disindan gelen turist yogunlugunun daha yiiksek oldugu
2024 yiliin ikinci alt1 aylik doneminde yapilmasi durumunda
daha ¢ok katilimciya ulasilacagindan dolayi literatiirle paralel
bir bulgu ¢ikacagi on goriilebilir. Gelecek calismalarda,
turistlerin demografik ozelliklerinin (yas, cinsiyet, egitim,
gelir seviyesi gibi) yerel gidalara olan ilgileri ve deme arzusu
iizerindeki etkisi daha detayl incelenebilir. Ornegin, farkl yas
gruplarinin yerel gidalara bakis agis1 ve 6deme egilimleri
farklilik gosterebilir. Demografik &zellikler kullanilarak
yapilacak caligmalarda yerel gida tiiketicilerinin demografik
ozelliklerini ortaya koymasi agisindan dnem gostermektedir.
Mevcut caligmada nicel aragtirma yontemi benimsenmistir.
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Gelecek ¢aligmalarda yerel gidalara olan ilginin altinda yatan
motivasyonlart daha derinlemesine incelemek igin nitel
aragtirma yontemleri (goriismeler, odak grup ¢aligmalart gibi)
tercih edilebilir. Bu tiir arastirmalar, tiiketicilerin yerel
gidalarla ilgili algilarin1 daha ayrmtili anlamaya yardimei
olabilir.

Etik Beyan: Bu c¢alismada kullanilan olgeklere iliskin etik
kurul raporu Recep Tayyip Erdogan Universitesi Sosyal ve
Beseri Bilimler Etik Kurulunun 29.05.2024 tarihli ve
2024/240 sayis1 ile alinmustir. Etik beyan formu eklerde
sunulmaktadir.

Yazar Katki Beyani: Y azarin katki orani1 %100’ diir.

Cikar Beyani: Calisma tek yazarl oldugu icin ¢ikar ¢atigmasi
yoktur.
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Extended Abstract

The purpose of this study is to examine the impact of local
food interest on tourists visiting Rize on their willingness to
pay more for these products. Local food consumption is an
important issue in many aspects such as individual health,
environmental sustainability, and supporting local economies.
Local foods are often perceived as fresh, healthy, natural, and
high quality and attract consumers' attention due to these
characteristics. The purpose of the study is to determine how
local food interest affects consumers' willingness to pay more
for local foods.

Increased consumption of local foods contributes to the
strengthening of local economies and also supports the spread
of sustainable agricultural practices. In this context,
understanding the impact of consumers' interest in local foods
on their willingness to pay more for these products is of great
importance for local food producers and marketers to
determine their strategies. Some studies in the literature
indicate that the perception that local foods are healthy, fresh,
and natural increases consumers' interest in these products.
However, the findings of this study suggest that this
relationship is not always strong and significant.

Within the scope of the research, data were collected from 227
participants who visited Rize by questionnaire method. The
independent variable of the study, local food interest, and the
dependent variable, willingness to pay more for local foods,
were examined using scales. Local food interest was measured
with three statements adapted from Mittal (1995) and Leong
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etal. (2017), while willingness to pay more for local foods was
measured with three statements adapted from Demirgiines
(2015) and Buil et al. (2013). A 5-point Likert-type scale was
used in the measurements. Data were analyzed using
correlation and regression analyses.

The results of the correlation analysis showed that there is a
positive relationship between local food interest and
willingness to pay more for local foods. This finding suggests
that increased interest in local foods may increase the desire
to pay more for these products. However, the results of the
regression analysis revealed that this relationship was not
statistically significant. This suggests that local food interest
has a very low variance in explaining the willingness to pay
more for local foods. In other words, it is understood that
interest in local foods does not significantly affect the desire
to pay more for these products.

The findings of the study contradict some studies in the
literature. For example, while some studies suggest that
interest in local foods increases the desire to pay more for
these products, this study shows that this relationship is not
always valid. The reasons for this contradiction are discussed
extensively in the conclusion of the study. In line with the
results of the study, it is suggested that marketing strategies
that reinforce the perception that local foods are healthy, fresh,
and natural should be developed. It is also emphasized that
local governments and policymakers should develop policies
to encourage local food producers.

The findings of the study provide important strategic
recommendations for marketing local foods and supporting
local food producers. In order for local foods to be preferred
more by consumers, the perception that these products are
healthy, fresh, and natural should be strengthened. In this
context, it is important that marketing strategies are designed
to reinforce this perception. For example, including
information on the packaging of local food products that these
products are natural and healthy can increase consumers'
interest in these products. In addition, local food festivals and
events can be organized to introduce consumers to these
products.

It is also important for local governments and policymakers to
develop policies to support local food producers. For example,
tax reductions and subsidies can be provided to local food
producers to increase their competitiveness. In addition,
improving logistics infrastructure to enable local food
producers to offer their products to wider markets is also an
important step. Such policies will contribute to increasing
local food production and consumption.

In conclusion, this research shows that local food interest does
not significantly affect the willingness to pay more for local
foods. This finding has important strategic implications for
local food producers and marketers. Future research should
further examine the effects of demographic variables and
consumer behavior on this relationship. In particular, the
effects of different age groups, income levels, and education
levels on interest in local foods and willingness to pay more
for these products should be investigated. Such studies will
help local food producers and marketers to determine their
strategies more effectively.
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