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The Global - Local Relation in Cultural Sphere
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Ozet

Kiiresellesme, ekonomik, sosyal, politik ve kiiltiirel degigsmeyi iceren bir siire¢ olarak,
uluslar arasi bir siirectir. Bilim adamlar1 arasinda, kiiresellesmenin ortaya ¢ikist ve
tanimlanmast konusunda farkliliklar olsa da, onun siirekli genisleyen ve karmasiklasan bir
etkilesim siireci oldugu goriisii yaygin olarak benimsenmektedir.Bu siiregte iki dnemli yon
bulunmaktadir.Biri teknoloji ve piyasa degisimlerinin yeni kiiresel goriintii sanayilerini ve
diinya pazarlarin1 gelistirmesidir, digeri ise yerel iiretim ve dagitim sebekeleri yoniindeki
gelismelerdir. Ulkelerin gelismislik diizeylerinin farkliliklari,onlarmn kiiresellesmenin baskici
niteliginden farkli boyutlarda etkilendiklerini ortaya koymaktadir. Bu,6zellikle kiiltiirel alanda
catigmalara, c¢oziilmelere ve gerilimlere neden olmaktadir. Bu temelde, kiiltiirel iirlinlerin
yapist ile iretme, dagitma ve edinme kosullarindaki dengesizliklere ek olarak kiiltiirel
alandaki farkli degisme egilimleri (kiiresellesme-yerellesme) kiiresellesmede gerilim yaratan
alanlardan biridir. Bu ¢ercevede, dnemli bir ekonomik boyuta sahip olan kiiltiirel mallar, tiim
yasami kusatan {irlinler olmaktadir.Bu baglamda, kiiresellesmenin yapisinda ve degisme
egilimlerinde kiiltiirel, ulusal ve yerel etkilesim bigimlerinin etkili oldugu sdylenebilir.

Anahtar Kelimeler: Kiiresellesme, Kiiresel, Yerel, Medya, Kiiltiirel Eserler, Kiiltiirel
Etkilesim

Abstract

Globalization, as a process which includes economic, social, political and cultural
changes, is an international process .Although there are differences among scientists about its
emergence and identification, it is widely accepted that globalization is an interactional process
that constantly extends and becomes complicated. In this process, there are two important
aspects. The first includes the development of new global “image industries” and world markets
by the changes in technology and the market, the other aspect concerns the developments in the
local production and distribution networks. In addition to the hegemonic quality of
globalization, the difference of development levels of countries leads to a certain number of
problems like conflicts, dissolution and tensions especially in cultural field. On this basis,
besides the inequalities in the quality of cultural products, the condition in production,
distribution and possession, various tendencies of change (globalization- localization) are
among issues which are create tension in globalization. In this frame, on cultural basis, cultural
goods which have an important economic dimension, become products which surround our lives
completely. From this aspect, it can be said that the interaction form of globalization, national
and local structures has influence on the structural and development trends of globalization.

Key Words: Globalization, Global, Local, Media, Cultural Product, Cultural Market.
Giris

Gunlimiizde en ¢ok tartisma konusu olan olgulardan biri kiiresellesmedir. Gerek kapsama alaninin
(ekonomik, siyasal, kiiltiirel gibi) gerekse etki alanmin (yerel, ulusal, uluslar arasi gibi) genisligi
nedeniyle, onu son onlu yillarda yasanan hizli degisimin temel dayanagi yapmustir.

" Yrd. Dog. Dr., Ege Universitesi, Edebiyat Fakiiltesi.
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Kiiresellesme ve sonuclari hakkindaki tartismalar, cesitli entelektiiel ¢alisma alanlarinda bir
stiredir devam etmektedir. (Hall, 1998, 39) Giddens’a gore kiiresellesme, uzak yerlesimleri birbirine, yerel
olusumlarin millerce Stedeki olaylarla bigimlendirildigi ya da bunun tam tersinin s6zkonusu oldugu
yollarla birbirine baglayan diinya c¢apindaki toplumsal iliskilerin yogunlasmasi olarak tanimlanabilir.
(Giddens 1994, 62)

Son donemde yasanan degisiklikleri “ge¢ kapitalizm” olarak isimlendiren Jameson, yasananlari,
yalnizca tekelci sathanin Gtesinde yeni is oOrgilitlenme bi¢imlerinin (¢ok uluslu, uluslar Gtesi) ortaya
¢tkmas1 olarak géormemektedir. Bununda 6tesinde bu degisiklikler, 6ziinde c¢esitli somiirgeci giiglerin
kendi aralarinda siirdiirdiikleri rekabetten farkli bir diinya kapitalist sisteminin goériiniimiidiir. Jameson’a
gore gec kapitalizmin genel 6zellikleri sunlardir: (Jameson, 1992, 20-21)

Uluslar 6tesi is formasyonlari

Yeni bir uluslar arasi is boliimi

Uluslar aras1 bankaciligin ve borsaciligin kazandirdigi bas dondiiriicti dinamizm
Medyalar arasi yeni iliskilerin gelisimi

Bilgisayarlar ve otomasyon

O O O O O O

Uretimin geligmis iigiincii Diinya Alanlarina kaydirilmast ile birlikte geleneksel is
giiciiniin krizi

o] Yuppie kesiminin ortaya ¢ikmasi ve
o] Kiresellesen bir boyutta tabakalagmanin olusumu

Jameson’da ge¢ kapitalizmin kiiltiirel gelisiminin mantig1 olarak tanimlanan postmodernizm, bazi
kiiltiirel degisikliklerin isaretlerini sunar. (Best- Kellner, 1998, 224). Bunlar sirastyla sunlardir: Yiiksek
kiiltiir ve asag kiiltiir arasindaki kati ayrimin ¢okmesi; modernist eserlerin elestirel ve yikict yonlerini
yitirmelerini saglayacak sekilde kutsal patikaya dahil ve yukaridan tayin edilmeleri; kiiltiirin hemen
hemen tiimden metalasmas1 ve bunun da kapitalizme meydan okurken bagvurulabilecek elestirel bir
mesafenin ortadan kalkmasina yolagmasi; 6znelligin radikal fragmantasyonunda endige, yabancilasma ve
burjuva bireyciligi sorunsallarinin sona ermesi; tarihsel gegmis duygusunu silen koétiiriimlestirici bir
mevcudiyetcilik; yon duygusunun kaybina yol agan postmodern hiper-uzamin ortaya ¢ikmasidir.

Eagleton, s6z konusu donemi; hizmet, finans ve enformasyon sanayilerinin geleneksel imalat
sanayi karsisinda zafer kazandig1 ve klasik sinif politikasinin yerini dagmik “kimlik politikalar1” dbegine
biraktig1 teknoloji, tiiketimcilik ve kiiltiir sanayisinin gegici, merkezsizlesmis diinyasinit doguran yeni bir
kapitalizm bigimi olarak 6zetler. (Eagleton, 1996, 100)

Ekolojik, kiiltiirel, ekonomik, politik ve sivil toplum olusumlarini yan yana fakat birbirine
indirgenmeyecek sekilde var eden ulus Otesi bir siireg olarak tanimlanabilen (Saribay, 2004, 19)
kiiresellesme, maddi-tarihsel gelisim agisindan Robertson tarafindan bes evrede ortaya konulmaktadir:
(Robertson, 1999, 98-101).

1. Evre: Olusum Evresi; Avrupa’da 15.yy’dan 18.yy ortalarina kadar siirmiistiir. Ulus
topluluklarinin yavas yavas ortaya ¢ikisi ve Orta Cagin “ulus 6tesi” sisteminin ¢okiisi.

2. Evre: Baslangi¢c Evresi; 18. yy ortalarindan 1870’lere kadar olan donem. Tiirdes {initer devlet

disiincesindeki degismeler v.b. Uluslar arast ve ulus Otesi diizenlemeler ile iletisime iligkin yasal
sozlesmelerin ve iletigimle ugrasan aktorlerin hizla artmasi.
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3. Evre: Yiikselis Evresi; 1870’lerden 1920’lerin ortalarina kadar siiren donem. Burada
“yiikselis”, onceki donemlerin ve mekanlarin giderek billurlasan kiiresellesme egilimlerinin (altinda) ulus
toplumlara, (eril egilimli) bireylere, tek bir “uluslar arasi toplum” anlayisina ve giderek teklesen ama
birlesik hale gelmeyen bir insanlik anlayigina gonderme yapar. Kiiresel iletisimin bi¢imi ve hizinda artis
kiiresel yansimalarin gelisimi Diinya zamaninin yiiriirliige konmasi v.b.

4. Evre: Hegemonya icin Miicadele Evresi; 1920’lerin ortalarindan 1960’larin sonlarina kadar
olan donem. Yiikselis doneminin ortaya cikardigi baskin kiiresellesme siirecine iligkin tartismalar ve
savaglar. Milletler Cemiyetinin ardindan Birlesmis Milletlerin kurulmasi. Catisan modernlik anlayislar1 ve
ardindan Soguk — savasin yiikselmesi. Ugiincii Diinyanin netlesmesi v.b.

5. Evre: Belirginlik Evresi; 1960’larin sonunda baglayip, 1990’larda kriz belirtileri gosteren
donem. Kiiresel bilincin artmasi. Materyalizm sonrasi degerlerin vurgulanmasi. Soguk savasin sona
ermesi ve “haklar” sorununun goriinlir hale gelmesi, yasanan g¢ekismelere ragmen kiiresel medya
sisteminin saglamlastiriimasi v.b.

Kiiresellesme’nin gelismesinde, Welsh, bes faktoriin 6nemli oldugunu ileri siirer. (Jones — Jones,
1999, 220). Bunlar; kiiresel pazarin dogusu ve sermayenin kiiresellesmesinin; insanlarin hareketlerinin
kiiresellesmesinin; tiretimde, tiiketimde ve bos zamanda enformasyon teknolojisinin dneminin; biitiin
gezegeni etkileyen cevresel konularla ilgili farkindaligin artis1 ve politikalarin, ulus — devleti 6teleyen
gerilmenin bilyiiyen farkindaligi.

Sonug itibariyle degismeyi getiren, insanlar ve topluluklar arasindaki isbirlikleri, gatigmalari,
celiskileri vb. igeren ve her gecen giin genisleyen ve karmasiklasan bir etkilesim siirecine isaret eden
kiiresellesme, ¢ok yonlii bir siirectir.

Kiiresellesmenin Boyutlar:

Kiiresellesmenin tanimlanmasinda ya da var olusun kosullarinin belirlenmesinde oldugu gibi,
“boyutlar” konusunda da farkli goriisler vardir. En genel ifade kiiresellesme alanlarini ii¢ baslikta toplar.
(Jones, Jones, 1999, 220-221).

[k olarak, ekonomik alanda mallarm ve hizmetlerin iiretimi, degis tokusu, dagitim ve tiiketimi
konusunda cok biiyiilk ekonomik rekabet vardir. Pazarlar kiireseldir ve ekonomistler kiiresel pazari
hedefler. Kiiresel ekonominin artan 6nemi, devletin roliinde degismeler ve serbest pazar ekonomisinin
artan onemini ortaya ¢ikarmisgtir.

Ikinci olarak, kiiresellesme siireci, politik alam etkiler. Kiiresellesmenin ulusalcilikla ilgili iki
sonucu olabilecegi belirtilir. Ilki, kiiresel kapitalizmin promosyonu ulusal simirlar1 zayiflatabilir. Ikincisi,
ulusalcilik kiiresellesmenin bir sonucu olarak gercekten giiglenmis olabilir. Bu durumda ulusalcilik
“yerel” koklere yonelen bir doniis olarak anlasilabilir. Ulusalcilik modernlesme ve kiiresellesme akigina
kars1 bir direng bigimi olabilir.

Uciincii alan, kiiresellesme ve kiiltiirel alan arasindaki iliski iginde ortaya cikar. Ozellikle
kiiresellesmenin sonuglar1 yerel kiiltiirler ve kimlikler konusu i¢inde yer alir.

Appadurai ise, konuyu daha ayrintili bir bigimde inceleyerek, s6z konusu alanlar1 bes kategoride
karakterize etmektedir: (Saribay, 2004, 42-43)

1. Etno-alan: Insanlarin hareketlilik ve etkilesim (turistler, gd¢menler, siirgiinler v.b.) alani.
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2. Tekno-alan: Ulusal ve uluslar arasi sirketler tarafindan {iretilen mekanik enformatik
teknolojinin akis alani.

3. Finans-alan: Uluslar arasi biiyiiyen ve hizlanan para ve piyasa islemlerinin akis alani.
4. Medya-alan: Gazete, televizyon, filmler v.b. araciligtyla, enformasyon akisinin saglandig1 alan.

5. Ideo-alan: Ozellikle aydinlanma kokenli ideolojilerin ve fikirlerin dayandigi kavramlarin
(6zgiirliik, insan haklari, egemenlik, temsil v.b.) etkin oldugu alan.

Appadurai bu bes alanin, kiiltiirii kendi hegomanik etkilesimleri, kiiresel yayilmalar1 ve tek
bi¢imli etkenler yoluyla etkilemediklerini, daha ¢ok farkliliklari, ¢eliskileri, karsit egilimleri ve ‘karsitlart’
yoluyla etkilediklerini iddia eder (Lull, 1995, 149-150). Iletisim teknolojisi bu gdriisiin temelini olusturur
ve ona gore soz konusu araglar kiiltiirel standartlasmadan ¢ok kiiltiirel ¢esitliligi yaymak i¢in iglev goriir.

Kiiresellesmenin Kiiltiirel Boyutu

Son onlu yillarda iletisim sistemlerinde bir devrim olmustur. Otuz yil 6nce kiiresel eglence araci
olarak uydu yaym diigiiniilemezken, diger yeni teknolojiler (kablolu yaym gibi) ve enformasyon iletisim
teknolojileri kitle iletisiminin 6ziine donligmiistiir. Kitle iletisim endiistrisi, kiiresel girisimler haline
gelmistir. Bu biiylime hem izleyici miktar1 hem de kiiresel medya sahipligine yonelim agisindan
onemlidir.

Yeni teknolojik gelismelerin etkilesimsel kapasitesini arttirmasi ve izleyicilerin iletim siireci
iizerinde daha fazla denetim olanagima sahip olup olmadigi ya da so6z konusu simgesel {iriinlerin
tektiplesmeyi getirip getirmedigi kiiltiirel alandaki tartigmali konulardir.

Thompson, bugiin kitle iletisim olarak betimlenen seyin, tarihsel olarak, simgesel bi¢imlerin
sabitlenmesi ve yeniden {liretiminin yeni olanaklarini kullanmaya ¢alisan kurumlarin gelismesi araciligiyla
ortaya ¢ikmig bir fenomenler ve siliregler alan1 oldugunu belirtir. Bu temelde kitle iletigimin dort
karakteristik 6zelligini vurgular: (Thompson, 1992, 218-225)

1. i1k karakteristigi, simgesel mallarin kurumsallagmus iiretim ve yaymmidir. Bu simgesel bigimler
¢ok sayida kopyanin iiretilebilecegi ya da sayisiz alimlayici igin elde edilebilir olmasi1 anlaminda dogalari
geregi yeniden lretilebilirdir. Dolayisiyla bunlar metalagmiglardir ve satilacak nesneler olarak ya da diger
mal ve hizmetlerin satigini kolaylastiracak araglar olarak islem goriirler.

2. Ikinci karakteristigi, simgesel mallarin iiretimi ve alimlamasi arasindaki temel bir kopusu
kurumlagtirmasidir. Simgesel mallar genel olarak, tiretim ve dagitim (yayilim) mekaninda, fiziksel olarak
bulunmayan alicilar igin iiretilir. Bunlar, sabitlendikleri ve iletildikleri teknik medya yoluyla dolayimlanir.
Bu genel olarak mesajlarin iireticiden aliciya tek yonli bir akisini igerir. Boylesi bir iiretimi, iletim
siirecinin getirdigi belirsizlikten kagimmak igin treticiler gesitli stratejiler kullanirlar. (Deneyimlere
dayanma ya da piyasa arastirmalar1 yapma vb.).

3. Ugiincii karakteristigi, simgesel bigimlerin zaman ve mekan olarak elde edilebilirligini
genigletmesidir. Bu genisleme sadece kitle iletisimde degil kiiltiirel iletimin tiim bigimlerinde uzam-
zaman uzaklagsmasini bir derece igerir. Dahasi simgesel bicimler kagit, fotograf film ya da
elektromanyetik kayit cihazlarnn gibi, gdrece kalici araclarla sabitlendikleri i¢in zaman iginde
kullanimlarmi koruyabilmektedirler. S6z konusu iiriinlerin tiiketilme diizeyi, bir yaniyla teknik, bir
yaniyla da sosyal kosullara uygun olup olmadigina baglidir.
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4. Dérdiincii karakteristigi, kitle iletisiminin, simgesel bi¢cimlerin kamusal dolagimini igermesidir.
Kitle iletisim kurumlari, ilke olarak iirlinlerini, onlar1 alimlama kosullaria sahip herkes i¢in liretmeleri
anlaminda, kamusal bir alan ic¢inde dolasir. Bu kamusal karakterinin bir sonucu kitle iletisimin
gelismesine kitle iletisim kurumlan {izerinde devlet yetkilileri ya da diger diizenleyici kuruluglar adina
denetim uygulama caligmalarinin eslik etmesidir.

Tiim bu 6zellikler, teknolojik olanaklarin iletisim yapisinda dnemli doniigiimler yarattigini ortaya
koymaktadir. Iletisim ve etkilesim mekanlarinin yeniden yapilanmasi, yeni bir iletisim cografyasinin
iiretildigini, boylece cografi tesadiiflerin 6neminin azaldigini gostermektedir.

Ortaya ¢ikan yeni mekansal dinamiklerin goriiniirde birbirinden ayrilan iki énemli yonii dikkat
¢eker. Bunlar iletisim politikalarini (kiiltiir politikalarini) ve kiiltiirel kimliklerin gelisimini 6nemli 6lgiide
etkileyecek birer faktordiir.

Kiiresel — Yerel iliskisi

Cagimizda, bir yandan teknoloji ve piyasa degisimleri yeni kiiresel goriintli sanayilerini ve diinya
pazarlarin1 dogururken, diger yandan gorsel-isitsel iiretimin yurtsuzlasarak uluslar arasi yaygin sistemlerin
gelistigi goriilmektedir. Ayrica, yerel iiretim ve dagitim sebekeleri yoniinde de onemli gelismeler
yasanmaktadir. Kiiresellik ile yerellik arasindaki bu gerilim siireci, yayinciliktaki ulusalligin énemini
kaybetmekte oldugu ve ulusal medya sistemlerinin kamu hizmeti anlayislarinin ¢okmekte oldugu bir
zamana denk diiser. (Morley, Robins, 1995, 18) Burada mesele, kiiresel ya da yerel medya meselesi degil,
kiiresel ile yerelin nasil eklemlendikleri meselesidir.

Gin gectikce daha ¢ok kiigiilen, en gorkemli birimlerin (ulus-toplum) giderek daha ¢ok
kiiltiirliliigiin bugiin (ya da ¢ok etnikligin) dissal oldugu kadar i¢sel zorlamalarina maruz kaldig birey ile
kolektif benliklerin ve birey ile kolektif otekilerin 6zdeslesme kosullar1 her zamankinden daha karmasik
hale gelmektedir. (Robertson, 1998, 99-100). Kiiresellesme, diyalektik bir siiregtir, dolayisiyla yerel
olusumlar karmagik baglantilar i¢inde etkilenme konumunda olabildigi gibi iliskiler tam tersine
yonelebilir.

Kiiresellesmis toplumsal iligkilerin gelisimi muhtemelen ulus-devletlerle baglantili ulusguluk
duygusunun bazi yonlerini torplilemeye hizmet etmektedir. (Giddens, 1994, 63). Bu nedenle,
kiiresellesmenin ayriklagtirmaya karsi tiirdeslestirmeyi, tikellesmeye karsi evrensellestirmeyi 6zendirip
0zendirmedigine ya da igerip igcermedigine yonelik sorular karmagsik olduklar1 kadar onemli de
olmaktadir. (Robertson, 1999, 27).

Ornegin Bauman, zamansal ve mekansal mesafelerin teknolojik iptalinin, insanlik durumunun
homojenlestirmek yerine kutuplastirma egilimi tasidigin ileri siirer. Kiiresellesme siireglerinin ayrilmaz
bir parcasi, mekani giderek bodlme, insanlar1 ayirma ve diglamadir. Nitekim, giderek daha fazla
kiiresellesen ve yurtsuzlasan segkin kesim ile geride kalan ‘yerellesmis’ kesim arasindaki artan iletisim
kopuklugu 6zel bir endise kaynagidir. Giinlimiizde, anlam ve deger {iretimin merkezleri yurt 6tesidir ve
yerel kisitlamalardan kurtarilmistir. Ancak bu durum séz konusu deger ve anlamlarin sunulacagi insanlar
icin gegerli degildir. Kisaca giiciin yurtsuzlagsmasi, daha kat1 bir yurt temelli yapilandirmayla birlikte
yiirimektedir. (Bauman, 1999, 9-28) Tim bu ayrimlagsmalar, yerel — kiiresel arasindaki gerilim hatlar1
acikca yasanan dengesizliklerin esitsizliklerin, bir dillenme, tezahiir etme bi¢imleri olmaktadir.

Kiiltiirel alanda 6nemli sorunlari, ¢atigmalari, ¢oziilmeleri v.b. igeren etkilesimlere kaynaklik eden
bir olgu da ulusal ve uluslar aras1 goctiir. Kiiresellesmenin de énemli bir boyutu, insan kaynaklarindaki
yiksek hareketlilik (akiskanlik) potansiyeline isaret eder. Burada kastedilen, zorunlu degil, goniillii
goctlr.
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Uluslar aras1 go¢ yonelimlerine bakildiginda, bunlarin hem emek piyasasinin hem de yonetim
politikalarinin etkisiyle belirlendigi goriiliir. Hizmet ve mallar i¢in var olan diinya pazari (kiiresel pazar)
gibi bir Pazar, ‘emek’ i¢in bulunmamaktadir. Emek pazarinin ¢ogu hala ulusal olarak diizenlenmektedir
ve yalnizca ¢ok kisith sayida yabanciya agiktir. Diinya ekonomisindeki ¢ok hizli ve kalic1 bir gelisme bile,
emegin hareketliligini kisitlayan bir ¢cok engeli ortadan kaldiramaz. Ancak birlikler, bloklar arasinda
hareketlilikler yasanabilmektedir. (Hirst, Thompson, 1998, 48-58).

Dolayisiyla ‘kiiresellesme’, isgiicii gociinde bir Pazar yaratmamus, ailece goglerin yasanabildigi
onceki donemlerin aksine daha da smirlar getirmistir. Az sayidaki nitelikli, ayricalikli insanlarin disinda
kalanlar ise dislanmak ve yoksulluk ile kars1 karsiya kalmustir.

Bu cercevede “kiiltiir”, kiiltiirel deneyim ¢esitliligi ve olanaklar1 somut olarak arttig1 i¢in degil,
kiiltiirel deneyimin iginde dolayimlandig1 bicimler genisleyip c¢esitlendigi i¢in genislemistir. (Connor,
2001,30)

Sonugta, kiiltiirel {riinlerin gerek yapisi, gerekse onlar iiretme, dagitma ve edinme kosullari
arasindaki dengesizlik, bunun yami sira kiiltiirel alandaki farkli yonlerdeki gelismeler kiiresellesmenin
gerilimli alanlarindandir.

Kiiltiirel Mal Pazarimin Yapisi

Kiiresellesme konusundaki tiim tartigsmalarin ana konusunu kiiresel pazar ve bu pazara adapte
olan, ona yonelik iiretim yapan ve ondan kar saglayan ¢ok uluslu sirketler olusturur. Giinlimiiz diinyasinda
miizik, kitap, filmler ve diger kiiltiirel mallar ve hizmetler, karmasik bir kiiltiirel ticaret akis yapisi
olusturan, uluslar arasi siirlar i¢inde hareket eder.

Gilimriik verileri, ‘kiiltiirel” mal ticaretinin, 1994’te 39.3 milyar US$’dan 2002’de 59.2 milyar
US$’ye yiikseldigini gosterir. Bunun yaninda 2002’de bu pazarda, yiiksek gelirli ekonomiler hala en
biiylik kiiltlirel mal iireticisi ve tiiketicisi durumundadir ve s6z konusu iilkelerin sayisi son derece
simnirlidir. Dikkat c¢eken bir istisna, Cin’in 2002’de iiclincii en biiyiik kiiltiirel mal ihracatgisi olarak
sivrilmesidir. Birinci 8.5 milyar US$’la en biiyiik ‘kiiltiirel mal’ ihracat¢isi olan Birlesik Krallik, ikinci 7.6
milyar US$’la ile ABD ve iigiincti 5.2 milyar US$ ile Cin olmustur. Gelismekte olan iilkelerin kiiltiirel
mal ihracatindaki pay1 %1’den daha az hesaplanmaktadir. (UNESCO, 2005, 9)

Burada ‘kiiltiirel {iriinler’ ile kastedilen, hem mallar hem hizmetlerdir. Kiiltiirel mallar; kitap,
dergi, multimedya {irlinii, yazilim, plak, film, video, gorsel isitsel programlar el sanatlar1 ve moda bigimi
gibi diistinceleri, sembolleri ve yagsam bi¢imini aktaran tiiketim mallar1 olarak tanimlanir. (Alanso, 2000).

Onlar, geleneksel olarak, kiiltiirel ilgileri ya da gereksinimleri tatmin etmeyi amaglayan aktiviteler
olan kiiltiirel hizmetler olarak anlasilmaktadir.

Kiiltiirel hizmetler ise; maddi mallar degildir, fakat onlarin liretimini ve dagitimini saglarlar.
Onlar 6rnegin kiiltiirel enformasyon gibi kiiltiirel olay ve gosterilerin sunumu, gorsel — isitsel dagitim
hizmetleri, lisans hizmetleri ve diger kopyalama ile ilgili hizmetler gibi hizmetlerden olusur.

Ayrica kiiltiirel tiriinler “ana” ve “yan” kiiltiirel iirlinler olarak karakterize edilmektedir. Bu ayrim,
kiiltiirel Uriinlerin 6zgiirliigliniin, dogrudan kiiltiirel icerikle birlesen “ana” {iriinler ile bunlarin hizmetleri
onlarin yaratimi, iiretimi ve dagitimimi v.b. saglayan “yan” kiiltiirel {iriinler arasinda ayrim yapmay1
zorunlu kilmastyla agiklanir. (UNESCO, 2005, 14) Ornegin, bir miizik kayith CD ‘ana’ kiiltiirel {iriin
olarak smiflandirilirken bos bir CD ya da CD g¢alar “yan kiiltiirel iiriin” olarak siniflandirilir.
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Tablo 1: Bélgelere Gére ‘Ana’ Kiiltiirel Mal ihraci (1994 - 2002)

Kiiltiirel Alanda Kiiresel — Yerel Iligkisi

1994 (%) 2002 (%)

AVRUPA BIRLIGI (15) 54.3 51.8
ASYA - 20.6
Dogu Asya 7.6 15.6
Giliney Mrk. Asya - 0.5
Giliney Dog. Asya - 4.3
Bat1 Asya - 0.5
KUZEY AMERIKA 25 16.9
LATIN AMERIKA VE KARAYIP 1.9 3
AFRIKA - 0.4
OKYANUSYA - 0.6

Kaynak : UNESCO 2005.21

Tablo 1°de de goriildiigii gibi Avrupa Birligi {ilkeleri son yillarda ‘ana’ kiiltiirel mal ihracatinda
Onemsiz bir diigme yasamaktadir. Ayni sekilde biraz daha yiiksek olmak iizere, Kuzey Amerika’da diisme
yasarken, Asya biiyiimesini ikiye katlanustir. Ozellikle burada Dogu Asya Ulkeleri igin de yer alan Cin ve
Japonya, veriler iizerinde belirleyici olmaktadir. Diger Asya iilkelerinin konumu Afrika {ilkeleriyle
benzesmektedir.

Tablo 2: Bolgelere Gore Ana Kiiltiirel Mal Ithalat:

1994 (%) 2002 (%)

AVRUPA BIRLIGI (15) 43.1 40.6
KUZEY AMERIKA 26.7 30.1
ASYA - 14.7
Dogu Asya - 10.9
Giiney Mrk. Asya - 1.3
Giiney Dog. Asya - 1.5
Bat1 Asya - 1.0
LATIN AMERIKA VE KARAYIP 4.4 3.6
AFRIKA - 1
OKYANUSYA 3.9 2.5

Kaynak : UNESCO 2005.21

Goriildugi gibi Afrika {ilkeleri, uluslar arasi kiiltiirel ticaret akisinda marjinal bir role sahiptir.
Diinyada, kiiltiirel mal ticaretinin en biiyiik payma sahip bolgesel ticari birlikler, Avrupa Birligi (EU15),
Kuzey Amerika Serbest Tic. Birligi (NAFTA) ve Giiney Dogu Asya Uluslar Birligi (ASEAN)dir. Diger
ekonomik gruplarinda (1994-2002) yillar1 arasinda diinya ticaretindeki paylarinda artis olmustur. Fakat
onlarin kiiresel agirliklar: ¢ok sinirlidir. Onlarin hig biri tek basina ne ihracatta ne de ithalatta %1°lik bir
paya ulasamamugtir.

Bunun yaninda, bolgelere gore eglence ve medya pazar yapisina bakildiginda da genel goriiniim
degismemektedir. Kuzey Amerika, Kanada igin 23 milyar ve ABD i¢in 523 milyar Amerikan dolarina
karsilik gelen %43.5 pay ile en biiyiik pazara sahiptir. Avrupa, Orta Dogu ve Afrika (EMEA) 450 milyar
ABD dolan ile ikinci, onu 229 milyar ile Asya, 32 milyar ile Latin Amerika izlemektedir. (UNESCO
2005, 23).
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Medya konusunda diinya ¢apinda faaliyet gdsteren binlerce sirket arasinda ancak bir avug kiiresel
medya agir topu vardir. UNESCO’nun hazirladigi 78 firmayi iceren (1987) bir calismada, sdz konusu
firmalarin bir tanesinin bile her hangi bir iiciincii Diinya Ulkesinde iislenmedigini ortaya koyar. Bunlardan
48’1 ABD ya da Japonya’da geri kalan1 Bati Avrupa, Kanada ya da Avustralya’da dir. Kiiresel ve ¢ok
uluslu piyasalarin gittikge artan karmasikligi, ABD’de “Kitlesel Medya Firmalarmin Kiiresellesmesi
Konusunda Kapsamli Bir Calisma” baslikli bir incelemeyi baslatmistir. Amaci da, hizla degisen
enformasyon diinyasinda ABD iletisim politikasinin daha iyi formiile edilmesidir. Bu ¢aligsmalarinda
temelde iki olayla yakindan ilgilenilmektedir. Birincisi yeni tanimlanan ve saptanan Avrupa kiiltiir
politikasidir ki, sirketler bunun Amerikan kiiltiir {irlinlerinin serbest akiginin 6niine konan ticari bir bariyer
olarak gormektedirler. ikinci onemli konu, yalmizca Ugiincii Diinya Ulkelerine 6zgii olmayan Medya
korsanligidir. (Mohammadi 2002, 343 -345) Goriildiigl iizere, kiiresel medya firmalarinin {iretim ve
promosyon stratejilerinin medya dagilimindaki dengesizlikleri gidermekten ziyade zengin medya ile
yoksul medya arasindaki dengesizligi arttirdi1 ortaya ¢ikmaktadir.

Kiiltiirel iirlin ticaretindeki temel egilimlere iilkelerin gelir diizeyine gore bakildiginda, yiiksek
gelirli ekonomilerin, son on yil esnasinda ihracattaki lider pozisyonlarmi korudugu goriiliir. En temel
biiylime, 1995’lerden itibaren ‘alt orta’ gelirli ekonomilerde meydana gelmistir. Gelismekte olan / gegis
stirecindeki ilkeler, 1994 — 2002 zaman araliginda, her bir kiiltiirel alan (ana ve yan firiinler) i¢in (ABD $
iizerinden) ihracatta daha yiiksek ortalama yillik biiyiime gdstermistir. Bu sonuglar s6z konusu tilkeler i¢in
imit verici goriilebilmesine kargin, iilke diizeyindeki analizler, bu tablolarin agirlikli olarak kiiltiirel
mallarin ticaretinde en fazla egemen olan birkac iilkeye dayandigimi ortaya koymaktadir. Daha da
onemlisi, gelismekte / gecis siirecindeki iilkeler hala, yiiksek gelirli ekonomilerin olduk¢a gerisinde
kalmaktadir. Yiiksek gelirli ekonomilerin 1994’teki ihracat degeri 33 milyar amerikan dolar1 iken diger
tim {ilkelerin (3 milyar amerikan dolar1) ihracat degerinden 11 kat fazlaydi. 2002°de ise yiiksek gelirli
ekonomilerin ihracat degeri (44 milyar) biitiin diger ilkelerin birlikteliginin (9 milyar $) ihracat
degerinden 5 kat fazladir. (UNESCO, 2005, 24) Diger yandan “ana” kiiltiirel iiriin ithalatina baktigimizda,
‘alt’ gelirli ve ‘alt-orta’ gelirli ekonomilerin hizli bir biiylime iginde oldugunu, buna karsin biiyliimenin
‘st orta’ gelirli ve ‘yiiksek’ gelirli ekonomiler i¢in stabil (duragan) oldugunu gdérmekteyiz. Bunun
yaninda, genel egilim ihracat egilimine gore diisiik 6nemdedir. 2002°deki ithalat diizeyi, ‘yiiksek’ gelirli
ekonomiler i¢in 44 milyar Amerikan Dolar iken, diger ii¢ kategoridekiler (alt, alt-orta, iist-orta) igin 9
milyar Amerikan dolaridir. (UNESCO, 2005,25).Ithalatta da yiiksek gelirli ekonomilerin agik¢a
digerlerinden ¢ok iizerinde yer aldigi goriilmektedir. Bu ayn1 zamanda, kiiltiirel iirlin pazarinda, gelismis
iilkelerin hem {ireten hem de tiiketen anlaminda 6nemli bir konuma sahip oldugunun bir ifadesidir. Bir
baska ifade ile kiiltiirel {irlin pazarinda yasanacak rekabetin yapist da, digerlerini dislayici bir dinamik
olusturacaktir. Nitekim Bati Avrupa iilkelerindeki TV programlarindaki geleneksel ABD kaynakli
program agirligi halen varligin1 korumakla birlikte, bazi egilimler de belirmektedir.

2000 yilinda, Avrupa’da, prime-time da yer alan programlarda, yerli yapitlar agirlik tasirken,
diger zamanlarda Amerikan kaynakli yapitlarin agirlikta oldugu goriilmektedir. EUROFICTION
raporunda ele alman bes biiyiikk Avrupa iilkesinin (Birlesik Krallik, Almanya, Fransa, Italya, Ispanya) her
birinin liretiminde, ihracata yonelik yapit dilimleri alindiginda programu tiir ve formatlarinda benzesme
egilimi vardi. 1996-2000 yillar1 arasinda, Avrupa’da iki gelisme goriillir. Biri, Amerikan yapitlarmin
yildan yila erozyona ugramasi, digeri buna kosut olarak yerel iiretimdeki biiyiimedir. Prime-time’da en
yiiksek yerli yapima yer veren iilke %75 ile Fransa olurken, onu %56 ile Almanya izler. (Bunonanno,
2001)

Avrupa’da (1999-2001) yillart arasinda, Amerikan kaynakl ithalat diiserken, Amerika ile ortak
yapimlar artarak 6énem kazanmaya baslamistir. Diger yandan Amerika ve Avrupa kaynakli olmayan
programlarda dikkat ¢ekici bir yer degistirme vardir. 2000-2001 yilinda Japon programlar1 %25°lik bir
biiyiimeyle 1999-2000 yillarindaki kapasitesini ikiye katlamistir. Diger yandan, Avustralya ve Yeni
Zelanda’dan ithal edilen program miktarinda 1999’dan itibaren agik bir diisme vardir. (Lang, 2002).
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Kiiresel medya yigmi i¢in en genis potansiyel, Pazar olan Cin’de, hiikiimet 1994’lerde
uygulamaya koydugu, Cin Propaganda Biriminin medya politikasinda yansitilan, esik bekgiliginde ¢ok
biiyiikk caba sarfetmistir. Bu politika, popiiler olarak ‘Alt1 Hayir’ olarak bilinen yasaklar dizisini
kapsamistir. Cin’de gelistirilen sézkonusu politikalar Hindistan, Endonezya, Singapur, Malezya gibi
iilkeler tarafindan da izlenmistir. Bu Asya uluslarinin hiikiimetleri de yabanci yayinlari engelleme ve
denetlemede birtakim 6nlemler almistir. Ozellikle Batidan ithal edilen programlarda smirlama (%20-
%30) yoluna gidilirken, yerli igerikli yerli {iriinlerin {iretilmesini tesvik eden politikalar gelistirmislerdir.
Ulus devletlerin otoritesinin zayiflamasina eslik eden kiiresel medyanin artan etkisine karsin, bolgedeki
ulusal politik sistemler, ozellikle yabanci medya akigini engelleme ve yerel medyanin gelismesi
konusunda etkili bir rol oynamaya devam etmektedir. (Chadha, Kavoori, 2000, 418-423)

Kiiresel iirlin pazarindaki ticari iliskilerde, gelismis iilkeler temelinde ulusal ve uluslar arasi
sirketler lgeginde rekabet yasanirken, Ugiincii Diinya iilkeleri farkli bir 6zellikle pazarda rahatsizlik
yaratabilmektedir.

Ugiincii Diinya Ulkeleri, video korsanlig1 ve kendilerine 6zgii “serbest” akis kavramlari nedeniyle
¢ok uluslu sirketlere sorun ¢ikarmaktadir. Bu durum, ¢ok uluslu sirketlerin gelir kaybina yol agmasinin
yani sira, sozkonusu iilkelerdeki embriyonik endiistrileri canlandirarak alternatif ulusal kiiltiir iiriinlerine
de zarar vermektedir. Dolayisiyla Ugiincii Diinya iilkelerinin hala smirli ve kuralsiz medya pazarlari
uluslar aras1 kiiltiir komisyonculari i¢in pek cazip degildir. Ironik olarak bu durum, iigiincii Diinya medya
sistemlerine kendi {iretimlerini yapmak ve Bati kiiltiiriinden kagmak igin sans yaratan bir zorunlu neden
olmaktadir. (Mohammadi, 2002, 346)

Kiiltlirel alanda, boylesi bir ekonomik boyuta sahip kiiresel-yerel iliskisinin igerigini olusturan
simgesel mallar, tiim yasama yoneliktirler. Yani yasami kusatan, sarmalayan bir dogasi vardir.
Dolayisiyla, benzesme ya da ayriksallagsma hareketleri, sosyal ve siyasal agidan farkli baglamlarda her
zaman potansiyel riskler igermektedir.

Tiirkiye

Alt-orta gelire sahip, gelismekte olan tilkeler kategorisinde yer alan Tiirkiye, kiiresel kiiltiirel tiriin
pazarinda sigrama yapan llkelerden (Hindistan, Endonezya) olmasa da, ozellikle ithalatta hizli bir
biiylime yasamaktadir.

Kiiresellesmenin temel dinamiklerinden olan ulasim ve iletisimin simgelestigi medyanin gelisim
yapisina kisaca bakarsak, Tiirkiye’ nin kiiresel olanla eklemlenme tarzi kendini ortaya koyacaktir.

Tiirkiye’de ilk modern kitle iletisim araci olan gazetenin girisi, iilkenin (Osmanli’nin)
kapitalizmle eklemlenme siirecinin (kiiresellesmesinin) iiriiniidiir. 1lk gazetelerin yabancilar tarafindan
yabanci dilde ¢ikarilmasi, sdzkonusu eklemlenme yapisinin igerdigi bir 6zelliktir. Radyo, Diinya’daki
orneklerine gore ¢ok erken bir tarih olan 1927°de Tiirkiye’ye girmistir. 1940’11 yillarin sonu 1950’lerin
basi, ilk kez kitle gazetesi siniflamasina girebilecek gazetelerin dogdugu yillardir. Kapitalizmin yeniden
bicimlendigi savas sonrasi donemin gelismeleri Tiirkiye’deki basin1 da etkilemistir. 1960’lar,
“Modernlesme Kuramlari”nin etkili oldugu ve ABD giidiimiinde UNESCO’nun “teknik” yardimlarinin,
ona talip olacak iilkelerin kitle iletisim sistemlerini, gelistirmek i¢in bekledigi yillardir. Nitekim 1963’te
kurulan TRT yasasi, Modernlesmecilerin 6ngordiigii tim goérevleri TRT’ye vermistir. Ger¢ek TV
yaymciliginin baglangici ise iilkenin olagandis1 siyasal bir rejimle tamistigt 1971 sonrasina denk gelir.
1980, Tiirkiye’de siyasal yasamin bir¢ok alaninda oldugu gibi kitle iletisim agisindan da bir doniim
noktasidir. Bu yillarda, iletisim alanina yapilan yatirimlar, iilke ekonomisinin biitiin diger alanlarindaki
yatirimlarindaki disiise karsin, biiyiikk boyutlardaydi. 1980°1i yillarda baglayan siire¢ 1990’larda medya
alanimm tlimiiyle farkli bir goriiniime tagimistir. OECD’nin iletisim alanmiyla ilgili 1998 raporunda
Tirkiye’nin radyo-TV yayinciliginda biiylime rekortmeni oldugu aciklanmistir. 1995-1997 déneminde
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radyo-TV sektoriinde, biiylimenin OECD ortalamasi, yiizde 3.4 olarak gerceklesirken, Tiirkiye’de 24.3
olmugtur. (Kaya, 2006).

Medya’nin Tiirkiye’deki bu kisa tarihgesi, onun gelisiminde siyasal yasaminda ortaya ¢ikan her
olaganiistii doneminin bir mihenk tas1 olugturdugunu ortaya koymaktadir. Bu ayni zamanda, diger sosyal
kurumlasmalarda oldugu gibi, iletisim alaninda da siyasal iktidarla olan organik bagmn yapisini
gostermektedir.

1997°de (kent temelli Orneklem grubu iizerine yapilan) bir arastirmada, gelecegin ulusal
enformasyon alt yapisina yonelik olarak en anlamli bilgiler verecegi kabul edilen bilgisayar ve telefonun
sosyo-ekonomik degigskenlere gore dagilim arastirilmistir. Elde edilen verilere gore, kent niifusunda
bulunan bilgisayarlarn %52.5°i “en {ist” gelir grubundadir. “Ust” ve “en iist” gelir gruplar dikkate
alindiginda, Tiirkiye’deki bilgisayarlarin yaklasik %80 nin belirtilen iki iist grupta toplandig1 saptanmustir.
Diger bir deyisle niifusun %40’ nin sahip oldugu bilgisayarlar (% 77.5), niifusun %60°nin sahip oldugunun
(%22.5) ¢ katidir. Bu durum telefon igin iist grupta % 45.8 diger %60 i¢in 54.2°dir (TUENA, 1999). Bu
durum belirtilen teknolojik araglara erisim ve kullanimdaki dengesizligi sergilemesi agisindan énemlidir.
Ayrica, kiiresel-yerel iligkisinde, farkl yerellik diizlemlerinin oldugunun bir ifadesidir.

Kiireselin yerel ile iliskisinde 6nemli bir boyut uluslararas: sirketlerin yerel girketlerle olan iligki
yapisidir. Uluslararasi medya sirketlerinin boylesi stratejileri, medyanin farkli sektorlerindeki gesitli
uygulamalariyla, yerelin i¢ine niifuz etmeye olanak saglar. Amerikan CNN’in igbirligi ve ortakligryla
1999°da CNN Tiirk’iin yayma baglamasi; Time Warner sirketinin 1990’1larin basinda Tiirkiye’de subeler
acarak yerli film dagitim sektoriinde énemli bir giic olmasi; Elle kadin dergisinin Fransiz yayincisindan
aldig1 yayin hakkiyla Tiirkiye’de yayinlanmasi kiiresel medyanin genigleme egilimlerine 6rnek verilebilir.
Bir bagka ornegi olusturan “Cosmopolitan™ dergisi ilizerinde yapilan bir ¢alismada, dergi igeriginin
yarisina yakinmin Amerikan sayisinin igerigine dayandigi saptanmugtir. Ozellikle cinsellik ve iliskiler
iizerine olan yazilarda, yerel kiiltiirel ortama uyum saglamak i¢in Tiirkiye’den 6rnekler kullanildig:
goriilmiistiir. Bu da yerelde hassasiyet tasiyan konularda olasi ¢atigmalara yol agabilecegi endigesinden
kaynaklanmaktadir. Sozkonusu derginin Amerika’daki merkezle olan iligkisinin yapisi, 41 iilkede
yayimlanan Cosmopolitan dergilerinde takip edilmesi gereken belirli bir imaj, kimlik ve dolayisiyla
ideoloji bulundugunu ve diger sayilarda yayinlanan imaj ve mesajlarin esnekliginin ancak bu zimni
antlagsma cergevesinde degisiklik gosterebilecegini ortaya ¢ikarmistir. (Kirca, 2002, 185-187).

Kiiresel-yerel iligkisi arasindaki gerilim iginde, kiiresellesmenin mesrulugunu tehlikeye
diismekten kurtaran iki olusum vardir. Biri, “glokallesme”, digeri “oryantalizasyon”dur. Glokallesme
(Kiiresellesme), yerel farkliliklart kiiresel iginde mesru goren bir anlayisi icerir gibi olsa da, sonucta
yerelin kiiresele eklemlenmesidir. Kendi kendine oryantalizasyon ise kiiresellesme gibi yerel alan1 kiiresel
araciligryla mesrulagtirmak degildir. Aksine, kiiresel alani yerel araciligiyla mesrulastirmaktir. (Saribay,
2004,50). Bu temelde dergi drnegimize baktigimizda, Tiirkiye’de ve diger benzer iilkelerde yasanmanin
bir kendi kendine oryantalizasyon oldugunu sdyleyebiliriz. Bir baska deyisle, kiiresel Pazar iliskilerinde
mesruluk kazanan, merkezin (ana iireticinin) ideolojisi olmaktadir.

2002 yilinda, Tirkiye’nin ‘kiiltiirel mal’ ihracati toplam 49.467.1 Amerikan Dolar degerinde
olurken toplam ithalati, 164.281,8 olarak gerceklesmistir. (UNESCO,2005,59,62). Goruldiigi gibi ithalat
orani ihracatinin ii¢ katindan fazladir. Buna karsin 6rnegin Hindistan’in ithalati 803.580.9, ihracati ise
284.461.1 (ABDS) dir. ihracat: ile ithalat degerleri arasindaki farklilik Tiirkiye’den (4 kata yakin) fazla
olmakla birlikte, ihracati Tiirkiye’den yaklasik 6 kat fazladir. Bu degerler, Hindistan’in kiiresellesme
stirecine daha fazla eklemlendigini gostermektedir.

Tiim bunlarm yaninda, diger iilkelerde gozlenen televizyonlarda yerli yapimi artirma ¢abasinin

Tirkiye’de de devlet televizyonu oOrneginde yasandigini gormekteyiz. Nitekim 2006 icin devlet
televizyonlarinda programlarin hedeflenen yerli yapim orani (TRT 1) de % 74.5 olmak iizere diger TRT
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kanallarinda % 100’e kadar ¢ikabilmektedir. Bunun disinda kalan oran dis kaynakli yapima ayrilmistir.
(TRT 2006).

Burada konunun ele alinmasinda ‘ana’ kiiltiirel mallar1 se¢me nedenimiz onlarin 6zellikle ‘yan’
kiiltiirel iiriinlere gore, dogrudan bir ideolojik boyutunun olmasindandir.

Sonu¢

Ele aldigimiz temalarin 1s1ginda sonug olarak kiiresellesmenin iki farkli hareketi i¢eren bir siireg
olmasi nedeniyle gerilimli bir yapiya sahip oldugunu sdyleyebiliriz. Bir tarafta gelismis iilkenin sahip
oldugu ekonomik, sosyal ve siyasal araglarla kendi ideolojisini hakim kilacak, kiiltiirel benzestirme
hareketi, diger taraftan farklilagsmay1 giiglendiren hareketin es zamanliligi, farkli diizlemlerde yasanan
sorunlara kaynaklik edebilmektedir.

Kiiresellesme, ekonomik, sosyal, siyasal bakimdan gelismis iletisim ve ulasim araglari tarafindan
birbirine baglanan bir diinya sisteminda uluslar ve insanlar arasinda hizlanan baglantilara gonderme yapar.
Kiiresellesme, farkli kiiltiirlerden insanlari dogrudan ya da dolayli temasini saglayan kiiltlirler arasi
iletisimi tesvik etmektedir. Diinya, herzamankinden fazla biitiinlesirken (Almanya), dagilmaktadir da
(Sovyetler, Cekoslavakya, Yugoslavya v.b.) (Kottak, 2001,587). Dolaysiyla bu siire¢, eszamanli, yeni
siyasal ve sosyal yapilar ortaya g¢ikartabilmektedir.

Kiiresellesme, hem zamanda hem uzamda esitsiz bir siirectir. Bu nedenle hizi degistigi gibi
yasanma bi¢imi de degismektedir. Bu temelde onu olusturan dinamikler, birbirleriyle etkilesim icinde
olan ikiliklere yol agmaktadir. Bunlar: (Elteren,1999, 288)

o] Kiiresellesmeye karsi tekillesme

o] Homojenlesmeye karsi farklilasma

o] Biitiinlesmeye kars1 parcalanma

o Merkezilesmeye karsi ademi merkezilesme

o] Yanyana bulunmaya kars1 eszamanl bulunma

Boylesi ikiliklerin sonuglarinin ne yonde gelisecegi, ele alinan sosyo-kiiltiirel kosullara bagimli
olacaktir. Kiiresel-yerel iligkisindeki konumlanisin yapisinda, yerelin isaret ettigi ulusal kiiltiiriin tarihsel
sosyal arkaplani1 6nemli oldugu kadar, kiireselin arkaplani da etkili olacaktir.

Ekonomik ve kiiltiirel boyutlu miicadele alan1 niteligini tasiyan kiiresellesme siirecinde {ilkeler,
bir yandan bir bagka kiiltiir i¢in tehdit kaynagi olusturabilirken, diger yandan kiiltiirel tehdit altinda kalan
bir kiiltiir konumunda tanimlanabilmektedir. Ornegin, bazi Avrupa iilkelerinin, bazi Afrika iilkeleri ile
ABD karsisindaki konumlari, tehdit olusturan ve tehdit algilayan konumudur. (Elteren,1999,276-278).
Nitekim bu durumu, Avrupa iilkelerinin TV’da yerli yapimlari artirma ¢abasinda da gérmek miimkiindiir.

Tiirkiye agisindan kiiresel olan ile iligkisini etkileyen temel faktorleri birkag baslikta toplamak
miimkiindiir.

e Tiirk modernlesmesinin 6zgiin kosullari.

e Ulusal temelde olusan kiiltiirel yapinin igerdigi 6zellikler, yerelliklerin yapisi.
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o Kitle iletisim araglarmin gelisim yapist.
e Belirlenmis bir kiiltiir politikasina dayanan hukuksal ¢er¢evenin olup olmamasi.

Tim belirttigimiz faktorler, tistten-alta dogru yasanan ve kiiltiirel bir kirilmay1 igeren
modernlesme yapisi, ulusal kiiltiiriin igermesi gereken ortakliklarin kurumsallagsmasindaki sorunlarin
varligi, kisa bir gegmise sahip olan 6zel kitle iletisim sektoriinde teknolojik anlamda gelismis bir yap1
olmasmna karsin kurumsal anlamda ayni gelismisligin olmamasi; gerek ‘ana’ gerekse ‘yan’ kiiltiirel
mallarin  yerli dretimini, dagitimin1 ve paylagimini artirmasini saglayacak sosyal ve ekonomik
mekanizmalarin  zayifligint  dikkate aldigimizda kiiresellesmenin olduk¢a sorunlu gececegini
sOyleyebiliriz.

Nitekim son yillarda Tiirkiye’de milliyet¢i ve islamci sOylemdeki yiikselisle birlikte Avrupa
Birligi iiyeligine yonelik caligmalarin es zamanliligi, farkli sdylemlerin yer aldigi bir kiiresellesme
yapisini ortaya koymaktadir.
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