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KOzZMETiK URUNLERI iLE iLGiLi BASILI REKLAMLARIN GOSTERGEBILIMSEL
COZUMLEMESI

Canan Miistecepoglu®

0z

Gostergebilim, en kiglk birimi gosterge olan ve iletisim igin kullanilan her seyin
incelenmesini kapsayan bir bilimdir (Yilmaz, 2020:6). Saussure’e gore, Yunanca “semion” ile
“logie” kelimelerinden olusturulan goéstergebilim, ilk olarak stoacilar tarafindan tartisma
konusu yapilmistir (Rifat, 2009:27). Cagdas gostergebilim denilince, Saussure ve Pierce 6nde
gelen isimlerdir. Birbirinden habersiz gostergebilim tGzerinde ¢alismalar yapmislardir. Reklam
sektori de gostergebilimden yararlanmaktadir. Reklam, belli bir Gicret karsiliginda, kaynagi
bilinen ve toplumsal olan bir iletisim bigimi olup alicilari harekete gegirmek lizere ikna etmek
icin hazirlanmaktadir (Yilmaz, Ergliven, Sandikgioglu, Onay & Nurtanis Velioglu, 2012:4).
Reklam sektori de alicilara ulasmak igin gesitli iletisim araglari kullanmaktadir. Reklamcilikta
iletisim araglari, gazete, dergi, afis, bilgisayar gibi her turlG gérsel-isitsel araglardir (Becer,
2019:221,223). Bu gorsel-isitsel araglarin basili reklam mecralari arasinda dergiler énemli bir
yere sahiptir. Dergiler, icinde arastirma, makale gibi yazilarin oldugu belli zaman araliklariyla
¢ikan igerigi belli konularla sinirli basili yayinlardir. Dergiler belli ilgi alanlari ile sinirli oldugu
icin, reklam verenler hedef kitle arastirmasi yapmadan Urtind ile ilgili dergiye reklam vererek
tasarruf yapmistir (Dagtas, Yildirnm Becerikli, Birsen, Dagtas, & Celik, 2013:51). Psikolojik
acidan reklamlar biling diizeyine ve bilingaltina yonelik iletiler aktarmislardir. Dilsel olanlar,
biling dizeyinde olurken, gorsel Ogeler ile yapilanlar bilingaltina ydnelik olmustur
(Reklamcilikta Temel Kavramlar, 2012:45). Bu makalede gostergebilim ve reklamcilik
hakkinda bilgi verilecek ve kadin kozmetik Uriinlerine yonelik rastgele segilen bes reklam
gostergebilimle birlikte analiz edilecektir.

Anahtar Kelimeler: Gostergebilim, Gostergebilimsel Céziimleme, Reklamcilik, C. H. Peirce, F.
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Abstract

Semiotics is a science that covers the examination of everything whose smallest unit is the indicator and
used for communication (Yilmaz, 2020:6). According to Saussure, semiotics, formed from the Greek words
"semion" and "logie", was first discussed by the stoics (Rifat, 2009:27). When it comes to contemporary
semiotics, Saussure and Pierce are the leading names. They worked on semiotics, unaware of each other.
The advertising industry also benefits from semiotics. Advertising is a form of communication whose
source is known and related to the society for a certain fee and is prepared to persuade buyers to take
action (Yilmaz, Ergiiven, Sandikgioglu, Onay & Nurtanis Velioglu, 2012:4). The advertising industry also uses
various communication tools to reach buyers. Communication tools in advertising are all kinds of audio-
visual tools such as newspapers, magazines, posters and computers (Becer, 2019:221,223). Among the
print advertising channels of these audio-visual tools, magazines have an important place. Journals are
printed publications that contain articles such as research and articles, published at certain intervals, and
the content is limited to certain topics. Since the magazines are limited to certain areas of interest,
advertisers made savings by advertising their product in the magazine without conducting a target
audience research (Dagtas, Yildirim Soylekli, Birsen, Dagtas, & Celik, 2013:51). From a psychological point
of view, advertisements conveyed messages to the conscious and subconscious. While the linguistic ones
were at the conscious level, the ones made with the visual elements were aimed at the subconscious
(Reklamcilikta Temel Kavramlar, 2012:45) In this article, information about semiotics and advertising will
be given and five randomly selected advertisements for women's cosmetics will be analyzed together with
semiotics.

Keywords: Semiotic, Semiotic Analysis, Advertising, C. H. Peirce, F. De Saussure
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Girig

Gostergebilim, ses, miuzik, resim, fotograf, isaret gibi iletisim icin kullanilan her seyin
incelenmesini kapsayan bir bilimdir (Parsa & Parsa, 2004:1). Saussure’e goére, gostergebilim
Yunanca “semion” ve “logie” kelimelerinin birlesimi ile olusmustur (Aktaran: Parsa & Parsa,
2004:3). Yunanli Hekim Galenos, “semeiotike” kelimesini semptom ile esanlamli olarak
kullanmistir. Saussure ve Pierce gdstergebilim denilince ilk akla gelen isimlerdendir. ikisi de ayni
zamanlarda gostergebilim ile ilgilenmis, biri gdstergebilimi ruhsal ve toplumsal olani ele alacak
bilim olarak diisiindrken, digeri mantik kokenli bir gostergebilimden bahsetmistir (Rifat, 2009:27,
33). Gostergebilim kavramlari, metin, dizi — dizim, artzamanhlik — eszamanlilik ve kodlardan
olusmaktadir. Gostergebilim kavramlarindan reklam sektéri de yararlanmaktadir. Reklam, Griin
veya hizmeti iletisim araclarini kullanarak tanitmak amaciyla yapilan calismalardir (Becer,
2019:221).

Televizyon, sinema, gazete, dergi, internet reklamciligi reklam araglarindan bazilaridir. Basili
reklam mecralari arasinda dergilerde dnemli bir yere sahiptir. Dergiler, makale, arastirma gibi
yazilarin oldugu fotograf - resim bulunan belli araliklarla ¢ikan basili yayinlardir. Saglk, spor,
doga, gezi gibi ¢ok cesitli ilgi alanlarina gore dergiler ¢ikmaktadir. Reklam verenler hedef kitle
arastirmasi yapmadan ilgili dergiye reklam vererek dogrudan aliciya ulasabilmektedir (Dagtas,
Yildirnm Becerikli, Birsen, Dagtas, & Celik, 2013:51-52). Bu makalede dergilerdeki kadinlarin
kullandigi rastgele secilen kozmetik Grtnler ile ilgili reklamlar gbstergebilim ile ¢coziimlenecektir.

Calismanin Amaci

GulnlUmiuzde dergilerde gormeye alistigimiz kozmetik Grin reklamlarinin bilincaltimiza verdigi
mesajlari gostergebilimsel analiz ile ortaya ¢ikarmaktir.

Calismanin Metodu

Literatlr taramasi yapilmistir, gostergebilimsel arastirma yontemi tercih edilmistir. Secilen
reklamlarin gostergebilimsel ¢oziimlemesinde anlama ulasmak icin, Gosterge: Gosteren —
Gosterilen kullaniimis ve metin betimlenmistir. Coézlimlemede, anlamlandirmak icin Diiz
Anlamlar ve Yananlamlar aciklanmistir. Dizisel ¢dziimlemede, dizisel karsitliklar olusturulmustur.
En son anlamlandirma agiklanmistir.

Calismanin Kapsam ve Sinirliliklari

Gostergebilimin tanimi yapilacak ardindan gostergebilimin tarihi ve kavramlari incelenecektir.
Basili reklam yayinciligi olarak dergilerin, gliclli ve zayif yonleri ele alinacaktir. Ardindan kadinlarin
kullandigi rastgele secilen bes tane kozmetik triin reklami géstergebilimsel olarak incelenecektir.

1.Gostergebilim

Gostergebilim Saussure’e gore, Yunan dilindeki gosterge anlamina gelen “semion” kelimesi ile
bilim anlamina gelen “logie” kelimesinden olusmustur (Aktaran: Parsa & Parsa, 2004:3).
Gostergebilim, ses, mizik, gorintl ve isaret gibi iletisim icin kullanilan her seyin incelenmesini
kapsamaktadir (Parsa & Parsa, 2004:1).

Sembol, logo ve isaret gibi glinimiizde neredeyse her yerde kullanilan bu kavramlarin insanlar
tarafindan yaratilmasini ve yorumlanmasini anlamaya yonelik bir bilim dalidir. insanlar, isaret ve
sembol gibi kavramlari yaratma ve yorumlamada “metafor, benzetme, alegori, metonim ve
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sembolizmden” yararlanmistir. Bu yaratma ve yorumlamanin nasil oldugunu kavramak icin
gostergebilim kullanmistir (Yilmaz, 2020:6). Metafor, diger deyisle mecaz, s6zcligl gercek anlami
disinda baska anlamlara gelecek sekilde kullanmaktadir ("Tark Dil Kurumu | Sézlak", 2022).
Metonim, diger adi diiz degistirmece olup kii¢lik bir kesitin bitlni temsil etmesine denmistir.
Kral ve kralice demek yerine ta¢ denilmesi metonim kavramina 6rnek olmustur (Varl Girer,
2017b:6).

Benzetme, TDK’ya gore, “Bir seyin niteligini anlatmak icin o niteligi eksiksiz tasiyan bir seyi 6rnek
olarak gosterme isi, benzeti, tesbih ("Turk Dil Kurumu | Sozliik", 2022)” tir. Alegori, TDK’ya gore,
“Bir gorintl, bir yasanti veya bir davranisin daha iyi kavranmasini saglamak icin g6z éniinde
canlandirip dile getirme, yerine koyma ("Tlrk Dil Kurumu | Sozltk", 2022)”dir. “Sembolizm ya da
simgecilik, en genel anlamiyla farkli anlamlara gelen ya da farkli 6geleri simgeleyen cesitli
sembollerin kullanimidir ("Sembolizm - Vikipedi", 2022)”. Gostergebilim, anlamin nasil
olusturuldugu ile ilgilenmistir (Parsa & Parsa, 2004:2). John Fiske’ye (2003) gore, “Gostergebilim,
diller, diizgiiler, belirtgeler, vb. gibi gosterge dizelerini inceleyen bilimdir (Aktaran: Ozgir,
2006:5)” Saussure’e gore, “...gosterge kavrami ilke olarak bu bilimin temelidir... (Parsa & Parsa,
2004:1)”

1.1.Tarihsel Geligimi

Yunanca kanit, semptom anlamlarina gelen “tekmerion” kelimesi ile esanlamli olarak kullanilan
Semeion (Gosterge), Yunanli Hekim Hippokrates ile Yunanh felsefeci Parmenides tarafindan
terim olarak kullanilmistir. Stoacilar tarafindan tartisma konusu olan gosterge 6gretisi, mantik ile
dil konusmalarinda ortaya ¢ikmistir. Yunanh Hekim Galenos, “semeiotike” kelimesini semptom
anlaminda kullanmistir. Bunlarin ardindan, Bati kiltiriinde gosterge Ogretisi gorilmeye
baslanmistir. Orta cag skolastik felsefeciler doneminde dilbilim ile ilgilenenlere “modus” adi
verilmistir. Moduscular icerik ve bicim arasindaki iliski hakkinda arastirma yapmaktaydilar (Rifat,
2009:27-28). “17. ve 18. yuzyillarda da, genel bir dil ve anlam kurami tasarlayan Locke, Leibniz,
Diderot, Condillac, Lambert gibi felsefeciler gostergelerle ve anlam tasiyan bicimlerle ilgilendiler
(Rifat, 2009:28).”

insan Anligi Ustiine Bir Deneme adli kitabinda yazar ingiliz felsefecisi John Locke, gdsterge 6gretisi
yerine Semeiotike sdzcuigiine yer vermistir. Ayrica “Bilimlerin Bélimlenmesi Ustiine” béliimiinde
bilimi tce ayirmistir: ilki Physike, ikincisi Praktike ve li¢linclisii Semeiotike. Yani Locke, Semeiotike
ya da Mantig1 (Logike) ayri bir bilim dali olarak ele almistir. Locke’a goére Gosterge Ogretisinin
amaci, zihnin bilgilerini baska insanlara aktarmada kullanilan gostergeleri incelemektir. Locke’tan
sonra J. H. Lambert’in de gosterge Ogretisine ciddi katkilari olmustur. 1764’te yazdigi Yeni
Organon adh iki ciltlik kitabinda dort bilimi ele almistir: Dianoioloji, aletioloji, semiyotik ve
fenomoloji. Yazar, Semiyotik kisminda distincelerin ve nesnelerin isimlendirilmesi, belirtilmesi
hakkinda bir 6greti gelistirmistir. Semiyotik terimi, Locke ve Lambert sayesinde 19. yizyilda
tekrar kullanilmaya baslanmstir (Rifat, 2009:28-29).

Cagdas gostergebilime gelirsek, Charles Sanders Peirce, Amerikali bir felsefeci, mantik¢i ve
matematikgciydi. Yaptigi calismalar ile semiyotigin (gostergebilim) bagimsiz bir bilim dah olmasini
saglamistir. Peirce’e gore Gostergebilim, mantigin diger bir ismidir. Gostergebilimi lice ayirmistir:
Salt dilbilgisi, gercek anlamiyla mantik, salt sézbilim. Olimiinden sonra yazilari Toplu Yazilar’da
(1931-58) toplanan Pierce’in, her alanda gostergelerin siniflandirmasini yapmistir (Rifat,
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2009:30). Pierce’in tg¢ll ayrimlarindan biri de “gdsterge, yorumlayan, nesne”dir. Diger Gg¢li ayrimi
ise, “ikon, belirti ve simge”dir (Rifat, 2009:31). ikon diger ismiyle goriintiisel gdsterge, belirttigini
dogrudan temsil etmistir. Fotograf ya da resim 6rnektir. Belirti, nesne yok oldugunda, kendisini
gosterge vyapan Ozelligi kaybedecek olan; fakat yorumlayan olmasa da bu 06zelligini
kaybetmeyecek olan gostergedir. Dumanin atesin belirtisi olmasi 6rnek olmustur (Rifat,
2009:31). Simge, kendisini gosterge yapacak Ozelligi, yorumlayan olmadiginda kaybeden
gostergedir. Adaletin simgesi olan terazi figlirli 6rnek olmustur. Pierce’in baska bir ti¢clemesi de
“nitel gosterge, yalin gésterge ve kural gosterge”dir (Rifat, 2009:32). isvicreli F de. Saussure
Avrupa’nin dnde gelen gdstergebilim temsilcilerindendir. Ogrencileri 6liimiinden sonra Genel
Dilbilim Dersleri adiyla ders notlarini yayimlamistir. Dil disindaki gostergelerin arastiriimasi icin
baska bir bilim dali kurulmasini ve isminin Semiologie verilmesini gerekli gérmustiir (Ozgir,
2006:15). Saussure, “..goOstergelerin toplum icindeki yasamini inceleyecek bir bilim
tasarlanabilir... Gostergebilim bize gostergelerin ne gibi 6zellikler icerdigini hangi yasalara bagli
oldugunu 6gretecektir (Rifat, 2009:33).” demistir.

Pierce gostergebilimin mantiksal islevine dikkat cekmekte iken Saussure toplumsal islevine dikkat
cekmektedir (Ozgiir, 2006:7). Pierce ve Saussure’un ardindan yapilan calismalara bakarsak
Charles Morris, Pierce ve Rudolf Carnap’in etkisinde kalmistir. Charles Morris, “Gostergeler
Kuraminin Temelleri” ve “Gostergeler, Dil ve Davranis” adli iki kitabinda gostergelerin kuramini
olusturmaya calismistir. Bu kurami da mantiktan yararlanarak tge ayirir: Sézdizim (sentaks),
anlambilim (semantik), edimbilim (pragmatik). GoOstergebilimi de (lice ayirmistir: salt
gostergebilim (st dil hazirlar), betimleyici gostergebilim (belirli géstergeleri inceler), uygulamali
gostergebilim [“gostergeler bilgisini degisik amaclarda kullanir (Rifat, 2009:34)”.] (Rifat, 2009:34).
Saussure’un gostergebiliminin Gstline kuramsal ozellikler katarak gelismesini saglayan
Danimarkali L. Hjelmslev, anlam yaratma siireci ile ilgili bir dil kurami gelistirdi. Hjelmslev, temel
ilke olarak dil, bir stirectir, bir olustur ve gostergebilimin amaci onu ¢6ziimleyip betimleyecek bir
dizge yaratmaktir dedi (Rifat, 2009:36-37). “...dildisI gbsterge dizgelerini de ele alarak, mantiksal
bicimsellestirmeye dayali, bir gostergebilim kuraminin temellerini atti (Rifat, 2009:37).”
Hjelmslev, Saussure’un gosteren ve gosterilen ikilisi ile bicim ve t6z karsithgini tekrar ele aldi ve
ses dlizlemine anlatim, anlam dizlemine de icerik isimlerini verdi.

Her iki dizlemde de bicim ile t6zi birbirinden ayirdi. Yani, anlatimin t6zi ile anlatimin bigimi ve
icerigin tozi ile icerigin bicimi (Rifat, 2009:37-38). Hjelmslev gostergenin iki degisik degeri olarak
dizanlam ile yananlam kavramlarini ortaya koymustur. Hjelmslev'e gore diizanlam ilk anlami
ifade ederken onun disinda kalanlar ise yananlamlara sahip olmustur. Ornek olarak bir
konusmacinin sozleri diizanlam iken konusma bicimi yasadig1 yoreyi yani yananlami géstermistir
(Ozgiir, 2006:24-25). Greimas daha sonra Hjelmslev’in kuramini gelistirecektir (Rifat, 2009:56).

Bazi gostergebilimciler, sadece insan ve insan kiiltlri icin gostergebilimden yararlanmustir. T. A.
Seobok ise, gostergebilimi sadece insanlar icin degil bitlin canlilar i¢in kullanmistir. Onun
gostergebilimi, batin canlilari kapsayan bir gostergebilimdir (Rifat, 2009:42). T. A. Seobok,
gostergebilimi  alanlarina gére {ice ayirmistir: insana ait gostergelerin incelenmesine
antroposemiyotik (insan gostergebilimi); vicudun semiyotik dizgelerinin arastirilmasina
endosemiyotik (bedenici gostergebilimi); hayvan — insan ve hayvanlararasi iletisimin
arastirilmasina zoosemiyotik (hayvan gostergebilimi) demistir (Rifat, 2013:101). A J. Greimas,
gostergebilim calismalarinda, insan ile insan, insan ile diinya arasindaki iliskileri incelemeye ve



KUTAHYA DUMLUPINAR UNIVERSITES D'SANAT
GUZEL SANATLAR KDPU Giizel Sanatlar Fakaiiltesi Sanat Dergisi
FAKULTESI Eyliil 2022 / Cilt:1, Sayi:4

e-ISSN: 2757-8011

onlari anlamlandirmaya calisti, gostergebilimi kati kuralli bir bilim dali olarak degil, tasari seklinde
bir bilimsel yaklasimla gelistirdi (Rifat, 2009:56). “...Greimas’in gdstergebiliminin en belirgin
ozelligi, kavramsal ve bicimsel acidan bir Ustdil olusturmasidir. ...bu st dil, varsayimsal -
tiimdengelimli ( hipotetiko - dediktif ) bir yaklasimla kurulmustur (Rifat, 2009:56).”

Onun gostergebilim kurami yani Gstdili Gg¢ ayr dizeyi icerir: Betimsel diizey, yontembilimsel
dizey, bilimkuramsal diizey.

“Betimsel diizey, cesitli kavram ve islemlerin kullanildigl ve incelenecek gosterge
dizgesinin betimlendigi dlizeydir. Yontembilimsel diizey, betimsel dizeyde kullanilan
kavram ve islemlerin hem gozden gecirildigi hem de aralarinda bir tutarhligin
saglanmasina calisildigi asamadir (Rifat, 2009:56). Bilimkuramsal diizey, gostergebilim
kurami bazi kanitlanmamis kavramlari ortaya atmakla ise baslar ve bu kavramlari,
olusturulacak kuramin temel ilkesi, 6n dayanagi olarak gorir (Rifat, 2009:57).”

Roland Barthes Fransiz elestirmen ve gostergebilimcisi verdigi dersler, seminerlerle ve kitaplari
ile gostergebilimin Avrupa’da gelismesine katkida bulunmustur. 1950 ile 1970’lerin sonuna kadar
olan zamanda gostergebilimi bir serliven olarak yasayip adlandiran Barthes, bu serliveni dorde
ayirmistir. Hayranhk (ve umut) dénemi, bu donemde Barthes, K. Marx, J. P. Sartre’den ve
Saussure’den etkilenmistir. Bu donem toplumsal mitoloji olarak isimlendirdigi ilk denemelerini
yapmistir: Yazinin Sifir Derecesi (1953); Cagdas Soylenceler (1957) (Rifat, 2013:40). Bilimsellik
doénemi, adindan da anlasilacagi gibi calismalarini bilimsel olarak ele almaya baslamistir. Bir
sistematik uygulama yontemi tercih etmistir. Bu donemki calismalarini Gostergebilim ilkeleri adli
kitapta toplamistir. Barthes, gostergebilimi dilbilimin bir parcasi olarak ele almistir ¢linki
gostergebilimin dil destegi ile var olabilecegini diisiinmdstir. Dort baslk ve ikili karsitliklar ile ele
alinan kavramlar sunlardir: 1. Dil ve S6z, 2. Gosterilen ve Gosteren, 3. Dizim ve Dizge, 4. Diizanlam
ve Yananlam. (Rifat, 2009:61).

Metin DOnemi, bu dénemde, “Anlatilarin Yapisal Coziimlemesine Giris” adh calismasini
yayimlayan Barthes, “anlati kavramindan” bahsetmistir. Bu kavram ile yapisal ¢6zimlemenin
sinirlarini yeniden godzden gecirmistir. 1968-1969 senelerindeki seminer ¢alismasindan sonra
vayimladig1 S/Z adli calismasinda ise ¢cogul okumaya dayanan yeni bir metin kurami gelistirmeye
baslamistir (Rifat, 2013:40-41). Umut, bilimsellik ve metin dénemlerindeki yonlendirici etkilerin
stzulip kaynastigi yillar, 1970 - 1980 yillarini kapsayan bu donemde Barthes, vyari-
Ozyasamoykusel, yari-elestirel yapitlar Gretmistir. Bu donemde artik gdstergebilimcileri bir yazar
olarak gormustlir Barthes. Kisi, metin lizerine konusma yapacaksa, yeni bir metin yaratmasi
gerektigini soylemistir Barthes. Bunu sdylemesindeki amag, sadece bu yaklasim ile metin Ustline
konusma yapan kisi “var olur” diislincesidir. Barthes’in metin kuraminda, yapilan yorumun da bir
metin olmasi arzusu vardir. Tam da bu nedenle artik profesorlere degil yazarlara seslenmistir
Barthes. Yazi okuma, yazidan yeni bir yazi (iretmede haz alma tat alma olmalidir. Metin
kuraminda, tat alma haz alma bilimi vardir artik diye dislinmustir (Rifat, 2009:62-63).

Saussure: “Her gosterge gorinti, nesne ve ses “gosteren” (gostergenin fiziksel boyutu)
ile temsil ettigi kavram yani “gosterilen”den (gostergenin kavramsal boyutu)
olusmaktadir. ...Her gosterge “gdsteren” yani gostergenin maddesel, fiziksel varligi ve
“gosterilen” denilen kavramdan meydana gelmektedir (Parsa & Parsa, 2004:8).”
“Saussure’un Onerisine gore, dilde gosterenle gosterilen arasinda nedensiz bir iligki
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kurulmakta, dolayisiyla mantikli bir baglanti bulunmamaktadir. ..Saussure’iin de
belirttigi gibi dilbilimsel anlamda gésterge bir KAVRAM ile bir SES IMGESI’nin birlesimidir.
(Parsa & Parsa, 2004:9). Yapisalcl dilbilimde Saussure, gésterge: gésteren/gésterilen
karsithgindan baska dil/séz, bicim/téz, esstiremlilik/artsiiremlilik vb. gibi kavramlara da
yer vermekte, dili bir yapi gibi el almakta ve bu yapi icindeki olgularn tek tek
incelemektedir (Parsa & Parsa, 2004:10).”

Dil - S6z: Saussure, dil ve s6zl birbirinden ayirsa da onlarin birbirine bagli oldugunu da belirtir.
Dil, ayni toplumda yasayanlarin beyinlerinde izler bitlni olarak var iken s6zse onun “hayata
gecirilmis halidir (Yetkiner, 2020:88)”. Saussure’e gore, dil iki boyutludur. Biri, toplum ve
bireyden bagimsiz olan dildir. Bu anliksaldir. Digeri ise, seslenmeyi de iceren sozdiir. Bu anliksal
ve fizikseldir. Dil, soyut toplumsal ve zihinsel; s6z somut ve bireyseldir. Bu ayirim Saussure’u
modern dilbilimin kurucusu yapti (Yetkiner, 2020:88-89).

Dizge: Saussure, ses dizgesi Ustiinde durmustur. Sesbirim gosterileni olmayan sadece
gosterenden olusan gostergelerdir. Kavrama gonderme yapan birim soézcik olur. Sozciik
sesbirimlerden meydana gelir. Ses birimin deger tasimasi i¢in dizge icinde olmalidir. Digerleri ile
bir arada ve eszamanli olarak incelenmelidir. Saussure, bu iliskileri satranca benzetir (Yetkiner,
2020:96-97).

Pierce: Bu disiplin igin semiyotics (semiyotik) ismini kullandi. Pierce’a gore gosterge kavrami:

“Bir gosterge, bir kisi icin herhangi bir bakimdan ya da herhangi bir sifatla tutan seydir.
Bir kisinin zihninde esdegerli bir gosterge ya da belki daha gelismis bir gosterge yaratir.
Yarattigi gostergeyi ben birinci gostergenin yorumlayani olarak adlandiriyorum. Bu
gOsterge bir seyin yerini tutar; yani nesnesinin. Bu silireci Semiosis slireci diye
adlandirilir (Varh Girer, 2017a:6).”

Saussure, bu disipline Semiyoloji (Semiology) adini verirken, Pierce Semiotikler (Semiotics) adini
vermistir. Saussure’un ve Pierce’in calismalarindaki en biyik fark, semiyotik gdstereni inceler,
semiyoloji gosterileni inceler (Varli Girer, 2017a:5).

Roland Barthes: “En basit tanimi ile gosterge, kendisi o sey olmadigi halde, o seyi
cagristirarak iletisimde bulunan aracgtir. Gostergenin bicim ve icerikten olusan ikili bir
yapisi vardir. Gosteren ‘bicim’, gosterilen ise ‘icerik’tir. ...Barthes goOstergebilime
yananlam kavramini getirerek gosterilen boyutunda daha derinlemesine okumalara
gereksinim oldugunu 6ne siirmektedir. Gosterge kavraminda en ¢ok Uistiinde durulan
‘gosterilen’dir. Yani kavramin icerigin gercek diinya ve kiltirle olan iliskisidir (Var
Gurer, 2017a:7).”

Metin: Coziimleme yapilan materyale denir. Yazili metinler disinda resim, fotograf, afis de
¢O6zimlenebilir. (Varh Girer, 2017a:12)

Dizi-Dizim: Dizi iliskisi, biri digerinin yerine gecebilecek gostergeler arasindaki iliskidir (Varli Gurer,
2017a:9). Cesitli dizilerden secilen birimler toplanip anlamli yapisal bir bitiin meydana getirmek
icin birlestirilmesine dizim denilmistir (Varli Gurer, 2017a:11). “Climlenin kurulmasina iki temel
ilke gecerlidir. Kullanilacak gostergelerin segilmesi ve bunlarin dizilmesi (Yetkiner, 2020:97).”
“Secilmis terim ya da so6zcliklere dizi, bu terim ve sozciklerin birlestirilmesine dizim denmektedir
(Yetkiner, 2020:98).”
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Artzamanlilik: Yillar icinde dil, degisir ve evrimlesir. Bu bazen kisa bir zaman diliminde olur, bazen
kusaklar boyu surer. Glinimuzde kullanilan kelimelerin ge¢cmisi arastirildiginda bu kelimelerin
¢ogunun zamanla farklilastigi gézlemlenebilir (Yetkiner, 2020:97). Artstirem ya da diger ismiyle
artzamanlilik, Saussure tarafindan kavramsallastirilmistir. Tarihsel bir arastirma s6z konusudur
(Yilmaz, 2020:7). “Bir s6zcugiin gegmiste ne sekilde ortaya ¢iktigini yarin nasil olacagini incelemek
artslirem incelemenin alanina girer (Yilmaz, 2020:7).”

Eszamanhlik: “Eszamanhilik dilin tarihsel degisim icerisinde belli bir aninda belli bir dili kullanan
toplulukta yazilan, konusulan dile dayanir (Aktaran: Yilmaz, 2020:7).” Buglin gostergebilimde
eszamanlilik ya da diger ismiyle esstremlilik tercih edilir (Yilmaz, 2020:7).

Kodlar: “Belli bir toplum icinde belli bir klltiirel uzlasmaya dayanan anlam sistemidir (Varh Gurer,
2017a:12).”

2.Reklam

Reklam, cagirmak anlamina gelen “clamare” kelimesinden tiiretilmis olup latince kokenlidir.
Talep yaratma sanati olarak ifade edilebilen reklam, mal ve hizmetin hos taraflarinin tanitilarak
yeni ihtiyaclarin olusmasina yardim etmek olarak da tanimlanabilmektedir (Yilmaz, Ergliven,
Sandikgioglu, Onay & Nurtanis Velioglu, 2012:3).

“Ingiliz Reklam Uygulayicilari (iPA) nin tanimina gére, reklamcilik olabilecek en diisiik ticretle, mal
ya da hizmetin dogru tanitiminda en inandirici mesajin verilmesini ifade eder (Yilmaz, Ergliven,
Sandikgioglu, Onay & Nurtanis Velioglu, 2012:4).”

Reklamlar belli amaclara hizmet ederler. Bunlar; dikkat cekme, ilgi ve istek uyandirma, gtidiileme
ve ikna etme, reklami yapilan Griinlin nereden nasil alinacagi hakkinda bilgi vermedir (Becer,
2019:221).

Reklam tek bir kavram gibi goziikse de kendi igcinde farkli tiirlere boliinmustir. Yeshin’e (2006)
gore reklamlar alti sinifa ayrilmistir. Hedef kitlesine gore reklamlar: tiiketicileri hedef alan reklam
ve diger alicilari hedef alan reklamlar diye ayrilabilmektedir. Tuketicileri hedef alan reklam, Griin
veya markanin nihai tiketicisi denilebilecek marka/hizmeti tiketecek kisilerin hedef alindig
reklamlardir. Diger alicilari hedef alan reklamlar ise perakendeciler veya dagitim kanali gibi ticari
alicilar hedef alan reklamlardir. Amacina goére reklamlar: bircok reklam, Urin veya hizmet
tanitmak icin yapilmaktadir. Kurumsal reklam, riin-hizmet satin aldigimiz firmalarin degerini
gosteren reklamlardir. Jenerik reklam, belli bir markaya degil lriin kategorisine yonlendiren
reklamlardir.

Bunun disinda bir Grlin ya da hizmeti tanitmayan bir yardim kurulusuna ya da bir saglik sorununa
dikkat cekmek icin yapilan reklamlar vardir. Cografi alana gore reklamlar, yerel medya olarak
ifade edilen sadece belli sehir, ilce ve bolgeyi iceren reklamlardir. Acikca yapilip yapiimamasina
gore reklamlar, Grlinle bir ilgisi olmayan bir programda bir Uriine ait markanin gosterilmesi yolu
tercih edilmesidir. Gizli reklama 6rnek olarak bir dizide vizyondaki bir filmin duvarda asil afisinin
olmasi verilebilir. Bir de uriln yerlestirme vardir. Belli bir {icret karsihginda markali Girtinlerin
gorsel ve\veya isitsel olarak iletisim ortamlarina dahil edilmesidir. Aracina gore reklamlar,
kullanilan medyaya gore siniflama yapmaktir. Televizyon, gazete, internet, sinema, ambient vb.
birer reklam aracidir (Yilmaz, Ergliven, Sandik¢ioglu, Onay & Nurtanis Velioglu, 2012:4-7).
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Reklamcilikta iletisim araclari, misteriye ulasarak Urlin ve hizmet satisi icin kullanilan her tirla
gorsel isitsel araglardir. iletisim araci olarak gazete, dergi, afis, billboard, postalama ve bilgisayar
kullanilabilecegi gibi ambalaj ve tisortlerde reklamverenler tarafindan kullanilabilir. Reklamin pek
cok unsuru vardir. Bunlar, baslik yazisi, alt baslik, metin, slogan, amblem ve logo, gorsel unsurlar
olarak siralanabilir. Baslik yazisi dikkat cekici olup tanitilan Griin ya da hizmetin mesaj 6zetini
icermelidir. Yazi reklamin temasina sahip olmalidir. Alt baslik, genelde kopri gorevi gortr, bashk
ile metin arasinda olup bazen kullanilmaya ihtiya¢ da yoktur. Metin, reklamin metni yalin bir
bicimde yazilip bilgi verici ikna edici olmalidir.

Reklama ait mesaj ve konu bulunmalidir (Becer, 2019:223). Slogan, kisa etkileyici s6z motto olup
bir distinceyi hatirlatir (Turgut, 2013:214). Slogan, amblem ve logonun yaninda kullanilan kisa,
Urlin ya da hizmetin oOzelliklerine dikkat ceken mesajlardan olusmalidir (Becer, 2019:223-224).
L’Oreal markasi reklamlarindaki “Siz buna degersiniz!” ya da “Ben buna degerim!” slogani iyi bir
ornektir. Bir baska ornekse, Nike markasinin logosunun altinda yazan Just Do it! yazisi kisa ve
akilda kalan bir slogandir. Amblem, bir riin, hizmet, kurum ya da kisiyi tanimlamaya yarayan 6zel
resimsel isaretlerdir (Turgut, 2013:204). Logo ise, bir hizmet, {iriin, kurum, grup veya kisinin
isminin harf yazi ve resim gibi unsurlarla yansitan 6zglinyazidir (Turgut, 2013:211). Amblem ve
Logo, reklamlarin hepsinde kullanilip, adeta bir imza gibi degerlidir. Gorsel unsurlar, mesaiji
destekleyen fotograf veya illistrasyonlar olup, reklamlarda birincil mesaj 6gesi bile olabilirler
(Becer, 2019:224).

Reklamin cesitli iletisim islevleri vardir: Bilgilendirme islevi, markanin duyurumunu yapmak
onemlidir. Marka duyurumu, yeni ortaya c¢ikan bir markanin degisik ozellikleri hakkinda
musterilerini egitmesi ve marka imajinin olumlu yénde olusturulmasini kolaylastirir. Etkileme
islevi, reklami yapilan GrlinG satin almaya tesvik etmektir. Birincil talep, tim Uriin kategorisi i¢in
talep olusturmaktir. Genelde reklamlar bir marka icin talep olusturmak olan ikincil talep
yaratmaya calisirlar. Hatirlatma ve belirginligi artirma islevi, tliketicinin zihninde bir firmanin
markasinin canh tutulmasina yardim eden reklamlar, tiiketici o Uriine ihtiyac duydugunda
duyulan/gérilen reklamin etkisiyle o drtniin markasi satin alinacak marka olarak akla
gelmektedir. Buna markanin belirginligini arttirma islevi denilmektedir. Deger katma islevi,
firmalar Uriin ve hizmetlerine deger katmak icin yenilik yapma, kalite gelistirme, tiketici algilarini
degistirme gibi lg¢ temel yola sahiptir. Diger pazarlama iletisimi cabalarini destekleme islevleri,
pazarlama iletisim cabalarini kolaylastirmak ve satis temsilcilerini desteklemektir (Yilmaz,
Ergiiven, Sandik¢ioglu, Onay & Nurtanis Velioglu, 2012:7-8).

Bir reklam belirledigi hedef kitlesini etkilemek ve (riin ya da hizmetini satin aldirmak istiyorsa
bazi insani ihtiyaclara da dikkat etmesi gerekir (Becer, 2019:224). Bunlar; “fizyolojik ihtiyaclar,
gliven duyma ihtiyaci, sosyal ihtiyaclar, sevgi ihtiyaci, takdir olunma ihtiyaci, kendini
gerceklestirme ihtiyaci (Becer, 2019:224)” olarak sayilabilir. Mesaj icerigi, toplumun her kesimine
hitap edecekse ve saglik, temizlik, sigorta gibi konulari kapsayacaksa, mutlaka akici ve sade bir dil
kullanilmalidir (Becer, 2019:225). Reklam Metinleri, metin yazari tarafindan yazilir. Zor bir meslek
olan metin yazarligl isinde usta olan azdir. Yazilan reklam metni, mesaji yalin bir bicimde
aktarmalidir. Bu sebeple yazilan metin olabildigince sadelestiriimelidir. Gerekirse, yazdiklarina bir
iki glin sonra tekrar bakmalidir. Boylece hatalarini daha kolay fark edecek ve diizeltecektir (Becer,
2019:228). Yale Universitesi’nin yaptigi bir arastirmada reklamlarda en ¢ok “siz, yeni, saglik, sevgi,
koruma, sonug, para, kanitlanmis, glivenlik, bulus, garanti (Becer, 2019:228)” kelimelerinin
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kullanildigini séylemistir. Metin yazari, hedef kitlenin cinsiyet, yas araligi, cografi bolge gibi ilgili
konular hakkinda bilgi sahibi olmali gerekirse, kendini misteri yerine koymalidir. Uriiniin gercek
degeri geri plandadir. Tlketici, konfor, uygunluk, saglik, garanti konularina daha cok ilgi gosterir
(Becer, 2019:229-230).

2.1.Basili Reklam Mecralari

Reklam sirketleri icin reklam ortami secimi onemlidir. Hedef kitle ile mesajin bulustugu yer
reklam ortamidir. Yapilan hatali bir se¢cim, mesajin dogru hedef kitleye ulasmasini engeller
(Dagtas, Yildirim Becerikli, Birsen, Dagtas, & Celik, 2013:48). Boyle bir durumda harcanan emek
ve zaman bosa gider ("Basili Reklam | Medya Reklam Ajansi", 2022). Basili reklam ortamlari
fotograf, illistrasyon gibi gorsel 6geleri kullanarak hedef kitleye ulasir (Dagtas, Yildirim Becerikli,
Birsen, Dagtas, & Celik, 2013:48). Yayin yapan reklam araclarina kiyasla basili reklam araclari daha
kalici olur. Bunun yanisira hedef kitleye kolay bir sekilde ulasirlar ve daha az biitce gerektirirler
("Basili Reklam | Medya Reklam Ajansi", 2022). Gazete ve dergi gibi basili reklam mecralari onu
satin alanin iradesi ve satin alma girisimi ile gerceklestigi icin “yliksek katilimli medya” olarak
isimlendirilirler. Basili reklam mecralari gazeteler, dergiler, el ilanlari kataloglar ve brostrler
olarak ayrilabilir (Dagtas, Yildirim Becerikli, Birsen, Dagtas, & Celik, 2013:48). Gelisen teknoloji ile
yeni cihazlar her ne kadar gazetelerin dergilerin trendini diistirse de ciddi bir kitlenin hala tercihi
olmasindan kaynakl reklamverenlerin tercihi olmaktadir ("Basili Reklam | Medya Reklam Ajans!",
2022).

3.Dergiler

Dergiler, icinde makale, arastirma, elestiri gibi yazilar olan, belli araliklarla ¢ikan, icerigini belli
konular ile sinirlayan fotograf ve resim iceren basili yayinlardir (Dagtas, Yildirim Becerikli, Birsen,
Dagtas, & Celik, 2013:51). Diger bir anlatimla bir yayin fikri olup belli zaman araliklari ile ¢ikan bir
fikir yayinidir. Dergi, ciltli olmasi ile gazeteden ayrilir. Dergi kapagi ilgi cekici olup 6zenli secilmis
bir kapagi olmalidir ("Dergi Nedir? | Matbaa Nedir?", 2022).

Ozelliklerine bakacak olursak, diizenli yayin araligi olur, metin ve goérsellere sahiptir, okur
tarafindan talep edilir satin alinir, ciltli olur ve bagimsiz dagitilir. Dergiler sayica az belli bir kitleye
hitap eden homojen bir kitleye sahiptir. Reklamverenlerin isini kolaylastiran bu 6zellik maliyeti
de dsurir. Dergiler sayesinde hedef kitleye yonelik bir arastirma yapmaya gerek duymayan
reklamveren ciddi bir tasarruf yapmis olur. ilgi alanlari saglik, spor, yemek, genglik, doga olan
dergiler tilkemizde de haftalik 15 giinlik aylik ya da (¢ aylik olarak ¢ikmaya devam etmektedir.
ilgi alanlari oldukga genis olan dergiler, gazeteler ile kiyaslandiginda émrii daha uzundur. Daha
cok okunabilir. Daha kalite bir sekilde basildigi icin saklamasi daha kolaydir. Ayrica kaliteli baskisi
sayesinde reklamverenler tarafindan daha c¢ok tercih edilebilmektedir. Dergi ve gazetelere
reklam vermek daha az maliyetlidir ve “dogru” hedef kitleye ulasma olasiligi daha yiiksektir. iki
mecrada da arsivlenme ve tekrar gozden gecirilme 6zelligi vardir (Dagtas, Yildirim Becerikli,
Birsen, Dagtas, & Celik, 2013:51-52).

Dergi bircok tirlere sahiptir. Genel dergi, okuyucunun ilgilendigi bir konuya agirlik verir. Moda,
saghk, spor vb gibi... Cocuk dergisi, ¢ocuklarin ilgisini ¢ceken hikdaye bulmaca fotograflardan
olusmaktadir. Bilimsel dergi, bilimin gelismesi adina yeni arastirmalar hakkinda makalelerin
bulundugu dergidir ("Dergi Nedir? | Matbaa Nedir?", 2022).
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Dergilerin glgli ve zayif yonleri bulunmaktadir. Glgli yonlerine bakarsak, hedef kitle ilgi
duydugu dergiyi satin aldiginda o konular ile ilgili reklamlari da goriir. Béylece reklam dogrudan
hedef kitlesine ulasmis olur. Belli periyodlar halinde basilan dergilerdeki reklamlar, yliksek baski
kalitesiyle hedef kitleye ulasir. Maliyetler artsa da bu kaliteli baskilar hedef kitlenin dikkatini
ceker. Tuketiciyi hizli bir sekilde harekete geciren telefon ve internet adreslerine sahiptir. Merak
edilen konularda ya da acgiklanmasi gereken konularda hizli ¢6ziim dretilir. Dogrudan tepki
teknikleri kullanildig: icin geri bildirim de hizli olur. Dergiler, ikincil okuma sayisi fazla olan
mecralardir. Doktorlarin bekleme salonu, lokanta, kafe gibi yerlerde defalarca okunabilirler. Ozel
reklam icerikleri konulabilir. Mesela, dergilerde ingilizce olarak “scratch and sniff” denilen
tirkcede “kazi ve kokla” olarak cevrilebilen bir uygulama ile, yeni c¢cikan parfim krem gibi
Urlinlerin denemelerini sunulur. Son derece yaratici olan bu uygulama dergileri etkili kullanima
iyi bir ornektir. Zayif yonlerine bakarsak, reklamlarin rezervasyon oldugu icin cok 6nceden
hazirlanmis olmali, dergilerin dagitimi zordur, internetten kaynakli satislar azalmaktadir, ¢ok
reklam oldugunda reklam kirliligi olusur, reklamlarin basim ve yayim sirecinin uzun olmasi,
Uretim maliyeti ve baski maliyeti coktur, genis kitlelere ulasmada yetersizdir (Dagtas, Yildirim
Becerikli, Birsen, Dagtas, & Celik, 2013:52-53).

Reklamin Etkilerine Psikolojisi Acidan Bakma Reklam piyasasi tliketicilerin neyi, neden satin
aldiklarini bilirler. Belli bash yontemlerle - inandirici ve gldileyici bir reklam ile- tiiketici ihtiyaci
olmadigl halde bir Griin satin almaya yonlendirilebilir. Psikoloji ve sosyal psikoloji gibi insan
davranislarini arastiran bilimler ile reklamverenler yakindan ilgilidirler. Biling diizeyinde ve
bilincalti diizeyde reklamlar vardir. Biling diizeyi seviyesinde amac¢ sadece Urind satin alma
dirtist olusturmaktir. Ama eger gorsel unsurlar ile reklam anlatiliyorsa, ileti bilingaltina
verilmektedir. Uriinii ya da hizmeti alirsan daha mutlu ve daha zengin olursun seklinde ileti
veriliyorsa, tlketici bilincaltinda mutlu ve zengin simgeleri ile tanitilan Grinl bir arada
dislinmeye baslar. Bunun tam tersi de bazen uygulanabilir. Bu reklamlardaki deger yargilari ister
istemez bireyler tarafindan kabul edilir. Bilingli olarak red ya da kabul edemedigimiz bu deger
yargilarini bizlere fark ettirilmeden sezdirilir. (Reklamcilikta Temel Kavramlar, 2012:45)

4.Gostergebilim Yontemi

Secilen reklamlarin gostergebilimsel ¢oziimlemesinde anlama ulasmak icin, Gosterge: Gosteren
— Gosterilen kullanilmistir. Metin betimlenmistir. Coziimlemede, anlamlandirmak icin Diiz
Anlamlar — Yananlamlar agiklanmistir. Dizisel ¢c6ziimlemede, dizisel karsithklar olusturulmustur.
En son anlamlandirma agiklanmistir.

Dizisel Karsitliklar Metnin dizisel yapisi, gostergebilimsel yontemle ikili karsithklar olarak
reklamlarda yer almaktadir. Metinde kastedilen anlam, icinde kastedilmeyen anlami da
cagrisimsal olarak kapsar. Metnin dizimselligi, secilen birimlerin yan yana dizilerek anlam
yaratmasidir (Varl Glrer, 2017b:15).
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4.1.Basili Reklamlarda Gostergebilim Coziimlemesi

4.1.1.Tom Ford Black Orchid Parfiim Reklami (2012)
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Gorsel 1: Tom Ford Black Orchid Parfiim Reklami, 2012

Gosterge Gosteren Gosterilen
insan Uzanmis, Kameraya bakan bir | Glizellik, Cazibe, Modern,
kadin model Rahat, Cekici Bir Kadin
Gece, Tehlike, Bosluk,
Arka Plan (Fon) Siyah Renk Bilinmezlik, Sonsuzluk, Sakli
Duygular
.. . Prestij, Cazibe, Cekicilik, Glizel
Nesne Parflm Jisesi ve Hos Bir Koku, Asalet
. . . Asalet, Gig, Hirs, Otorite Sik
Elbise Siyah Elbise Olma Modern
Aydinlik, One ¢ikarma, Cekicilik,
Isik Yapay Isik, Aydinlatma Parlama
Makyaj Malzemesi Kirmizi Ruj, Kizil-Sar1 G6z Arzu, Cazibe, Canlilik, Vamp
Makyaijl olma, Glizellik
S Beyaz Yazi ile Parfiim Prestij, Cekicilik, Asalet, Glg,
Yazi Birimi Sisesinin Markasi ve Tir( Guzellik

Tablo 1: Tom Ford Black Orchid Parfiim Reklami (2013) Gosterge Tablosu
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Kamera modeli karsidan (90 derecelik aci ile) ¢cekmistir. Model yere uzanmistir ve dogrudan
(kameraya) izleyiciye bakmaktadir. Arka plan ve kadinin kiyafeti siyah renklidir. Kadin sarisin ve
beyaz tenlidir. Dudaginda kirmizi ruj ve gozlerinde yogun bir makyaj vardir. Once 6n plandaki
parfiim sisesi ardindan model dikkat cekmektedir.

“Tom Ford Black Orchid” yazisi bliylk punto ve beyaz renk ile yazilmistir.
Coziimleme
Diiz anlam: Tom Ford Black Orchid adli parfimin tanitiminin yapilmasidir.

Yan Anlam: Model kadinsi bir sekilde uzanmistir. Bu pozda rahatlk ve kadinsi cazibe 6n
plandadir. Hem modelde hem de parfiim sisesinde ayni renkler vardir. Sari saclari ve siyah elbisesi
ile parfiim sisesinin siyah rengi ve altinimsi detaylari ayni renk tonlarindadir. Kadin, adeta parfim
sisesinin “vicut bulmus” halidir. Modelin yiziine bakildigi zaman kirmizi rujlu dudaklari dikkat
cekmektedir ve gozlerinde de sarimsi-kizilimsi bir makyaj vardir. Bu g6z makyaji hem kirmizi ruj
ile hem de sari saclar ile uyumludur ve bu makyaj modele “vamp” bir hava katmistir. Bitin
bunlara bakilarak burada canllik, cazibe, cekicilik ve cezbetme hali oldugunu soyleyebiliriz.
Modelin Ustiindeki siyah renk elbise, glicli, hirsi ve otoriteyi temsil ediyor. Ayrica siyah renk
bilinmeyen, gizli-sakli kalmis duygularin varligini da temsil eder. Arka planda da siyah bir fon
tercih edilmistir. Burada siyah renk geceyi, sonsuzlugu temsil etmektedir. Aydinlatma yapay isik
ile yapilmis goriinmektedir ve sadece modelin listiinde vardir. Bu da modelin yaninda digerlerinin
soniik kalacaginiifade eder. Yazi ise siyaha kontrast olarak beyaz renkte yazilmistir ve blyik sans-
serif yazi ile parfim sisesinin markasi ve tiirt belirtilmistir. Kontrastlik ile marka yazisina dikkat
cekilmistir.

Dizisel C6ziimleme

Dizisel olarak ikili karsithklari:

Kadin Erkek
Vamp Masum
Guzellik Cirkinlik
Degerli Degersiz
Yapay Isik Dogal Isik
Karanlik Aydinhk

Tablo 2: Tom Ford Black Orchid Parfiim Reklami dizisel olarak ikili karsitliklari

Anlamlandirma, “Tom Ford Black Orchid parfiimiini kullanarak iginizde sakh kalmis disiliginizi
on plana gikarin, cezbedici olun”dur.
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4.1.2.Lancome Dream Tone Reklami (2013)

Z

_ LAN

y I ]‘\("o:\n
\ 2}

DREAMTONE

PRI PO

l; FARGANTONE |

THE SKIN TONE OF YOUR.D:

EVEN WITHOUT

Gorsel 2: Lancome Dream Tone Reklami, 2013

Gosterge

Gosteren

Gosterilen

insan

Kameraya Bakan Geng Kadin
(Bas plan)

Guzellik, Masumiyet,
Dogallik, Piirlizstiz bir cilt

Bilim, Ciddiyet, Resmiyet,

Ozellikler

Arka Plan (Fon) Gri Renk Giiven

Nesne Krem Sisesi gg;Zﬁ?ISZs:ifLEilt’ dogallik,
Nesne Pembe giil Genglik Taze Saf Dogal

Isik Dogal Isik, Aydinlatma Aydinlik, Parlama, Cekicilik
Yazi Birimi Beyaz Yazi ile Marka ve Tur Prestij, Asalet, Geleneksellik

Tablo 3: Lancome Dream Tone Reklami (2013) Gosterge Tablosu
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Lancome Paris markasinin Dreamtone adindaki yeni Grlinin{ tanitmaya yonelik bir reklamdir.
20’li yaslarindaki bir model fotografin merkezindedir ve bas plan ¢cekim dlceginde poz vermistir.
Modelin yiiziine yakin bir yerde tuttugu gil pembe renktedir. Sol tarafta reklami yapilan sise
vardir. Arka plan gri renktedir.

Beyaz renk ile marka ismi, triin ismi ve Grinin 6zellikleri yazilidir.
Coziimleme
Diiz anlam: Lancome Dreamtone Urinl model ile tanitilmaktadir.

Yan anlam: Mankenin yuz hatlari yuvarlaktir, kulaklari kiiglik ve burnu hokkadir. Hafif aralanmis
dudaklari dolgundur. Saglari ve gozleri kahve tonlarindadir. Manken, masum bir yilize sahiptir.
Fotograftaki mankenin yizine 1sik vurmaktadir. Bu istk onun makyajsiz cildini 6n plana
cikarmaktadir. Az makyaj olan cildi, ipeksi lekesiz ve yumusak gériinmektedir. Bu da saf, dogal ve
geng bir cildi temsil eder. Pembe giil, Lancome Dreamtone sisesi ile ayni renktedir. Pembe giil,
heniliz tam acilmamistir ve tazelik, dogallik, genclik anlamlarini tasimaktadir. Arka plandaki gri
renk ve sisenin metal kisimlari ayni renktedir ve bu bitlinlik saglamaktadir. Gri renk zarif,
glivenilir, ciddi bir renktir ve tarafsiz, nesnel olmasi nedeniyle bilimsel bir renktir. Gri renk,
markanin glivenilir oldugu ve tarafsiz bilimsel ¢alismalarla ilgili oldugu anlamlarini tasir. Beyaz
yazilar, modelin omuz kismindaki hafif golgeli yere konumlandiriimistir. Boylece rahatlkla
okunabilir. Reklam icin kullanilan yazilar, serifli yazilarken, bilimsel yazilar ve triin 6zellikleri sans-
serif yazilmistir. Sans-serif modern bir yazi ¢esidi olarak bilimsel aciklamalar icin daha uygundur.
Serif yazilar, Lancome yazisinda da kullaniimistir ve geleneksellige, Lancome’un kokli bir kurulus
olusuna vurgu yapar.

Dizisel C6ziimleme

Dizisel olarak ikili karsithklari:

Kadin Erkek
Masum Cekici
Guzellik Cirkinlik
Degerli Degersiz
Yapay lsik Dogal Isik
Aydinhk Karanlik

Tablo 4: Lancome Dream Tone Reklami (2013) dizisel olarak ikili karsitliklari

Anlamlandirma, “Bu bebeksi temiz ve saf cilde, sonsuz genglige Lancome Dreamtone Uriini
kullanarak ulasabilirsiniz” dir.
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4.1.3 Veet Reklami (2013)

-

Bade isgil Stialp

leét
——

Hissettigin gibi giyin.

7/70

10 KADINDAN
9'U ONERIYOR'

Gorsel 3: Veet Reklami, 2013

%y ‘?fﬁ

GoOsterge

Gosteren

Gosterilen

insan

Koltukta rahat bir sekilde
oturmus Bade iscil Stialp

Glzellik, Cazibe, Rahat,
Cekici Bir Kadin

Arka Plan (Fon)

Acik Pembe Renk

Romantik, Kadinsi, Mutlu

Nesne Koyu Pembe Koltuk Cazibe, Cekicilik, Guzellik

Elbise Mor Elbise Ze"ngm!lk‘, Stk Olma, Soyluluk,
Gosterisli

Isik Yapay Isik, Aydinlatma Aydinlik, One gikarma,

Cekicilik, Parlama

Mutluluk, Cazibe,

Makyaj Malzemesi Pembe Ruj Masumiyet, Glzellik,
kadinsilik
Yazi Birimi Mor Yazi Cekicilik, Gosterisli
Prestij, Kendine gliven,
Sekil Veet Logosu ozgurluk, cekicilik, glzellik,

kadinsi

Tablo 5:

Veet Reklami (2013) Gosterge Tablosu
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Fotografin sol tarafinda koyu pembe s harfini animsatan bir koltuk vardir. Koltugun alt kisminda
Bade iscil Sualp yazmaktadir. Bade iscil koltukta rahat bir sekilde oturmaktadir. izleyicilere
bakarak giilimsemektedir. Ustiinde mor renkli tek omuzlu bir kiyafet vardir. Ayaklarinda dore
renkli topuklu ayakkabilar vardir. Bacaklari Veet logosundaki v harfi gibi durmustur. Bu hareket
veet logosunu desteklemektedir. Arkaplan Pembe renktedir.

Sag Ustte Veet logosu vardir. Altinda mor renk ile “Hissettigin gibi giyin” slogani yazmaktadir.
Onun altinda da yine mor renkte biyik puntolar ile “9/10 10 Kadindan 9’u Oneriyor”
yazmaktadir.

Coziimleme
Diizanlam: Bade iscil Stialp, Veet tily dékiicii kremin reklamini yapiyor.

Yan anlam: Bade iscil koltukta rahat bir sekilde oturmakta ve izleyicilere bakarak
gilimsemektedir. Bu poz, kendine giivenmeyi, mutlulugu ve kadinsiligi temsil eder. Ustiinde mor
renkli tek omuzlu bir kiyafet vardir. Mor renk, asaleti, gorkemi, zenginligi temsil eder. Bacaklari
Veet logosundaki v harfi gibi durmustur. Yani bu bacaklarin glizelligi veet sayesindedir diislincesi
olusturulur. Pembe fon, kadinsiligl, cekici, masum ve rahat olmayi ifade eder. “Hissettigin gibi
giyin” slogani mor elbise ile ayni renkte olmasi “Asil ve sik Bade’nin tercihi Veet’tir” ifadesini
olusturur. Onun altinda da yine mor elbise ile ayni renkte buytk puntolar ile “9/10 10 Kadindan
9’u 6neriyor” ifadesi ile de rahatina diskin ve sik kadinlarin tercihi Veet'tir anlami olusmaktadir.

Dizisel C6ziimleme

Dizisel olarak ikili karsithklari:

Kadin Erkek
Zengin Fakir
Guzellik Cirkinlik
Degerli Degersiz
Aydinhk Karanlik

Tablo 6: Veet Reklami (2013) Dizisel Olarak ikili Karsitliklari

Anlamlandirma, “Bade iscil Siialp gibi kendine giivenen, ¢ekici olup etkileyici bacaklara sahip
olmak istiyorsaniz blyik cogunlugun sesine kulak ver ve Veet kullan”dir.
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4.1.4.Hugo Boss Parfiim Reklami (2012)

HUGO BOSS

Gorsel 4: Hugo Boss Reklami, 2012

GoOsterge

Gosteren

Gosterilen

insan

Ayakta rahat bir sekilde duran
sarisin Gwyneth Paltrow

Cazibe, Glizellik, Rahat, Cekici
Bir Kadin

Arka Plan (Fon)

Gece, Isikli Binalar

Gizem, Bilinmezlik, Sakl

Duygular

GuUmis kapak, Altin Sarisi,

Nesne Siyah Renkten olusan Parfiim | Cazibe, Gizem, Glzellik
sisesi
. . . Zenginlik, Sik Olma, Sade,
Elbise Siyah Elbise Soyluluk, Gizem
Aydinlik, One  c¢ikarma,
Isik Yapay Isik, Aydinlatma Cekicilik,
Yazi Birimi Beyaz, Altin Sarisi Dikkat ~ cekme,  Cekicilik,

Gosterisli olma

Tablo 7: Hugo Boss Reklami (2012) Gosterge Tablosu
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Fotografta, dnplanda sag tarafta gimis, altin sarisi ve siyah renkte parfiim sisesi durmaktadir.
Parfiim sisesinin Ustlinde blylik harfle Boss, altinda daha kiiglik boyutta yine blytk harfli Hugo
Boss yazisi bulunmaktadir. Hemen sol tarafinda bitisik bliytk harflerle beyaz renkte “This will be
your night”, alt satirda daha blytk harflerle “Boss Nuit” altin sarisi renkler ile yazmaktadir. Onun
altinda ise yine daha kiiglik harflerle sari renkte “Pour Femme” yazmaktadir. Fotografin en altinda
ise bliylk harflerle “The New Fragrance For Women. Featuring Gwyneth Paltrow” yazmaktadir.
Orta planda Gwyneth Paltrow siyah tek omuzlu kiyafeti sol elindeki modern bilezigi ve ¢cantasi ile
ayakta rahat bir sekilde durmakta ve izleyicilere gilimsemektedir. Isik, sag 6n taraftan yumusak
bir sekilde gelip mankeni aydinlatmaktadir. Arka plandaysa, gece karanliginda isikli binalar
goriinmektedir.

Coziimleme
Diizanlam: Gwyneth Paltrow, Hugo Boss marka parfumdin reklamini yapiyor.

Yan anlam: G. Paltrow, ayakta rahat bir sekilde durmakta ve izleyicilere bakarak
gilimsemektedir. Bu poz, kadinsiligl, rahathgl ve mutlulugu temsil etmektedir. Ustiinde siyah
renkte tek omuzlu bir kiyafet vardir. Siyah renk, otorite, sofistike ve gizemi temsil etmektedir.
Paltrow ve parfiim sisesi ayni renklere sahiptir. Sari saglari, tek omuzlu siyah elbisesi ve parfim
sisesinin sari metal kismi ile siyah kismi benzer renk tonlarinda olup elbisenin tek omuzlu kivrimi
ile parfim sisesinin kapak kivrimi aynidir. Oldukca sade bir makyaja sahip olan Paltrow parfim
sisesinin vicut bulmus halidir. Bitlin bunlara bakilarak burada cazibe, rahatlik ve kadinsilik
oldugunu goriilmektedir. Arka plandaki gece ve isikli binalar Paltrow’un sade kiyafeti ile tezathk
gostermektedir. Boylece manken ve parfim sisesi 6n plana ¢ikmaktadir. Modelin Gstlindeki
yumusak istkta rahatlik ve kadinsilik etkilerini desteklemektedir. Bir beyaz kadraj ile de fotografin
odak noktasi arttirilmistir. On plandaki yazi parfiim sisesinin renklerine benzer olup parfim
sisesinin Ustlndeki yaziya dikkat cekmektedir. Serif-yazi, modern sehirli tasarimi desteklemistir.
Parfiim sisesindeki yazi sans-serif olup geleneksellige vurgu yaparak markanin kokli olusuna
vurgu yapmaktadir.

Dizisel C6ziimleme

Dizisel olarak ikili karsithklari:

Kadin Erkek
Zengin Fakir
Guzellik Cirkinlik
Rahatlik Gerginlik
Aydinhk Karanlik

Tablo 8: Hugo Boss Reklami (2012) Dizisel Olarak ikili Karsitliklari

Anlamlandirma, “Gwyneth Paltrow gibi kadinsi, ¢ekici ve rahat olup etkileyici olmak istiyorsaniz
Hugo Boss parfiim kullanin”dir.
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s N, Volupté Sheer Candy N'2/ N1

Mekeup Le

ce.com

WESSAINT/AURENT

TOUCHE ECLAT'NIN MUCIZEVi 1$IG1 FONDOTENDE

LE TEINT TOUCHE ECLAT

AYDINLATICI FONDOTEN-COK YONLU ISILTFKUSURSUZLUGUN HAFIFLIGI

Touche Eclat fondétenin isid hafif dokusuyla yizin gélgelenmis bolimlerini hedef alir ve yiz
konturlarini aydinlafir.Opak pudralardan arinmis mikemmel cokusu cildin dogal gizelligini
arthnrken cilt fonunu esiflemeye ve kusurlari Srimeye yardimer olur. 16 farkl renk segenedi ile.

Gorsel 5: Yves Saint Laurent Reklami, 2012

GoOsterge

Gosteren

Gosterilen

insan

Biri siyahi, biri sarisin iki
insan

Cazibe, Giizellik, Cekici iki
Kadin

Arka Plan (Fon)

Dore renkte kremsi dokulu
bir resim

Luks, Prestij, Zenginlik

Dore rengi kapakl biri agik

Dore renk, incelik zarafet.

Nesne renk digeri koyu renk iki Fondoten giizel olma istegi,
Fondoten Kusursuzluk

Elbise Her iki Kadinda Siyah Renk Sik Olma, Sade

Isik Aydinlatma, Yapay Isik Aydinlik, One cikarma,

Cekicilik,

Yazi Birimi

Siyah renkte yazi karakteri

Dikkat gekicilik

Tablo 9: Yves Saint Laurent Reklami (2012) Gosterge Tablosu
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On planda, kadrajin éniinde sag tarafta altin sarisi kapakl biri acik biri koyu renk iki fondéten
bulunmaktadir. Siyah renkte yazi karakteri ile sol alt tarafinda markanin ismi ve Grinin
acitklamasi bulunmaktadir. Orta planda fotografta biri siyahi biri sarisin beyaz tenli siyah elbiseli
iki kadin bulunmaktadir. Yizlerini fotografa donerek duran kadinlarin yiizlerinde hafif makyaj
olup dudaklari yari agik durmakta ve suratlarina yogun i1sik vurmaktadir. Arka planda dore
renginde kremsi bir dokuya sahip fotograf vardir.

Coziimleme

Diiz Anlam: iki manken Yves Saint Laurent adli markanin Touche Eclat fonddten reklamini
yapmaktadir.

Yan Anlam: Mankenlerin biri siyahi digeri sarisin iki kadin olup fonddtenlerin renkleri ile uyumlu
secilmislerdir. Hem Urin cgesidi icin hem de Grlnin dis gérinimd icin mankenler ile vurgu
yapilmaktadir. Onplandaki kadraj iistiine yazilmis siyah renk yazilar, renk kontrasthg ile dikkat
cekmekte Grlintn 6zelliklerine ve marka ismine vurgu yapmaktadir. Arka plandaki kremsi dore
rengi doku da fondodtene dikkat cekmektedir. Dore renk incelik, kalite, zarafet anlamlari
tasimaktadir. Kadinlarin yzlerine bakildiginda dudaklari yari agik, parlak bir tene sade bir
makyaja sahip olduklari ve yogun isik altinda olduklari goriilmektedir. Yiz ifadeleri hem masum
hem cazibe sahibi olduklarini gostermektedir. Yani bu fondoten ten rengi fark etmeksizin
ylazinazia isil isil parlak gostermekte ve sizi digerlerinden ayirip 6n plana ¢ikarmaktadir.

Dizisel C6ziimleme

Dizisel olarak ikili karsithklari:

Kadin Erkek
Zengin Fakir
Guzellik Cirkinlik
Degerli Degersiz
Aydinhk Karanlik
Parlak Mat

Tablo 10: Yves Saint Laurent Reklami (2012) Dizisel Olarak ikili Karsithklari

Anlamlandirma, “Yves Saint Laurent Touche Eclat fond6tenini kullanan mankenler gibi sizde
masum, cazibeli ve pariltili bir dikkat cekicilige sahip olup insanlari etkilemek istiyorsaniz Yves
Saint Laurent fond6tenini kullanin”dir.

Sonug

Gostergebilim, Saussure’e gore, Yunanca semion ve logie kelimelerinden olusmustur. Yunan
Hekim Galenos, “semeiotike” kelimesini semptom ile esanlamli kullandi. Gosterge, Stoacilar
tarafindan dil ve mantik tartismalarinda ortaya cikmistir. ingiliz felsefecisi John Locke, gosterge
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Ogretisi yerine Semeiotike terimini kullandi. Cagdas gostergebilim, Saussure’un ve Pierce’in
calismalari ile gelisti. Gostergebilimde kavramlar; metin, dizi-dizim, artzamanhlik — eszamanlilik,
koddan olusmaktadir. Reklam, Griin ve hizmeti tanitma amaciyla iletisim araclari ile yapilan
calismalardir. Yeshin’e (2006) gore reklam tirleri hedef kitlesine gére, amacina gore, aracina
gore, cografik alana gore, acikca yapilip yapilmamasina goére ve kaynak kullanimina gore
reklamlar olarak cesitli siniflara ayrilmaktadir. Reklamcilikta iletisim araclari, gazete, dergi, afis,
bilgisayar gibi her turli gorsel-isitsel araclardir (Becer, 2019:221,223). Basili yayimcilik
cesitlerinden biri de olan dergiler belli ilgi alanlarina gore c¢esitlenir: Moda, saglik, spor, glizellik
bunlardan birkacidir. Bu makalede, kadinlara yonelik kozmetik triin reklamlari gostergebilim ile
¢6ziimlendi. Ozellikle renk ile biitiinliik ve uyum saglanirken, renklerin verdigi mesajlarinda giiglii
bir bicimde kullanildig gézlemlendi. iki parfiim reklami, iki fondéten kremi ve tiy dékiicii krem
reklamlarindaki ortak nokta: Kadinlara yapilan makyaj ve giydirilen kiyafetler ile verilmek istenen
mesajlar desteklenmistir. Ayrica Veet reklaminda ve Hugo Boss reklamlarinda Gnli isimler ile
Urlinler desteklenmistir. Yazili olan yontemler yaninda, yazili olmayan yontemler ile bilingaltina
da etki eden reklamlar oldugu anlasiimaktadir. Gostergebiliminde amaci bu mesajlari belli
kurallar ile sistematik bir bicimde ortaya ¢cikarmaktir. Fark olarak, Veet reklaminda kullananlarin
memnuniyetine yer vererek bilimsel bir veri paylasiimistir.

Kaynakga
Becer, E. (2019). iletisim ve Grafik Tasarim. Ankara: Dost Kitabevi.

Dagtas, B., Yildirim Becerikli, S., Birsen, O., Dagtas, E., & Celik, Y. (2013). Medya ve Reklam.
Eskisehir: Anadolu Universitesi.

MEB. (2012). Reklamcilikta Temel Kavramlar [Ekitap]. Ankara. Erisim
http://megep.meb.gov.tr/mte_program_modul/moduller_pdf/Reklamc%C4%B11%C4%B1kta%2
O0Temel%20Kavramlar.pdf

Ozgiir, A. (2006). Géstergebilim [Ebook]. Erisim https://docplayer.biz.tr/186930246-
Gostergebilim-ahmet-ozgur.html

Parsa, S., & Parsa, A. F. (2004). Gostergebilim Coéziimlemeleri. izmir: Ege Universitesi Basimevi.
Rifat, M. (2009). Gostergebilimin ABC'si. istanbul: Say Yayinlari.

Rifat, M. (2013). Agiklamali Géstergebilim SozIGgi. istanbul: is Bankasi Kiiltir Yayinlari.
Turgut, E. (2013) Grafik Dil ve Anlatim Bicimleri Ankara: Ani Yayincilk

Yetkiner, B. (2020). Gostergebilim Atatiirk Universitesi Agikdgretim Fakiiltesi Unite 5. Erzurum:
Atatiirk Universitesi Acikdgretim Fakiiltesi.

Yilmaz, A. (2020). Gostergebilim Atatiirk Universitesi Agikdgretim Fakdiiltesi Unite 1. Erzurum:
Atatiirk Universitesi Acikdgretim Fakiiltesi.

Yilmaz, A., Ergliven, S., Sandikcioglu, B., Onay, A., & Nurtanis Velioglu, M. (2012). Reklamcilik.
Eskisehir: Anadolu Universitesi.

Yilmaz, R., Erglven, S., Sandik¢ioglu, B., Onay, A., & Nurtanis Velioglu, M. (2012). Reklamcilik
[Ekitap]. Eskisehir: Anadolu Universitesi. Erisim https://docplayer.biz.tr/63743318-T-c-anadolu-
universitesi-yayini-no-2652-acikogretim-fakultesi-yayini-no-1618-reklamcilik.html

22


https://docplayer.biz.tr/63743318-T-c-anadolu-universitesi-yayini-no-2652-acikogretim-fakultesi-yayini-no-1618-reklamcilik.html
https://docplayer.biz.tr/63743318-T-c-anadolu-universitesi-yayini-no-2652-acikogretim-fakultesi-yayini-no-1618-reklamcilik.html

KUTAHYA DUMLUPINAR UNIVERSITES D'SANAT
GUZEL SANATLAR KDPU Giizel Sanatlar Fakaiiltesi Sanat Dergisi
FAKULTESI Eyliil 2022 / Cilt:1, Sayi:4

e-ISSN: 2757-8011

Yrd. Dog. Dr. Varli Giirer, Z. (2017a). Gostergebilim Ders Notu Kocaeli Universitesi iletisim
Fakiiltesi Radyo Sinema ve Televizyon Boélimi 3. Sinif. izmit. Erisim: 15 Haziran 2022
https://zeynepvarligurer.files.wordpress.com/2018/03/gc3b6stergebilim-ders-notu.pdf

Yrd. Dog. Dr. Varli Giirer, Z. (2017b). Géstergebilim Ders Notu Anlamlandirma Kocaeli Universitesi
iletisim Fakiiltesi Radyo Sinema ve Televizyon B&limi 3. Sinif. izmit, Tiirkiye. Erisim: 15 Haziran
2022 tarihinde https://zeynepvarligurer.files.wordpress.com/2018/03/gc3b6stergebilimde-
anlamlandirma-ders-notu.pdf

internet Kaynaklari

Basili Reklam | Medya Reklam Ajansi. (2022). Erisim: 23 Temmuz 2022 tarihinde
http://medyareklamajansi.com/basili-reklam/

Dergi Nedir? | Matbaa Nedir?. (2022). Erisim: 23 Temmuz 2022 tarihinde
http://matbaanedir.com/?p=737

Scott-Kemmis, J. (2009). The Color Gray. Erisim: 15 Haziran 2022 tarihinde
https://www.empower-yourself-with-color-psychology.com/color-gray.html

Scott-Kemmis, J. (2009). The Color Pink. Erisim: 15 Haziran 2022 tarihinde
https://www.empower-yourself-with-color-psychology.com/color-pink.html

Sembolizm - Vikipedi. (2022). Erisim: 24 Temmuz 2022 tarihinde
https://tr.wikipedia.org/wiki/Sembolizm

Tlrk Dil Kurumu | Soézlak. (2022). Erisim: 15 Haziran 2022 tarihinde https://sozluk.gov.tr/
Gorsel Kaynakga

Gorsel 1: https://tr.pinterest.com/pin/29132728831209617/

Gorsel 2: https://tr.pinterest.com/pin/535013630713471768/

Gorsel 3: https://tr.pinterest.com/pin/29132728831209621/

Gorsel 4: https://tr.pinterest.com/pin/29132728831322918/

Gorsel 5: https://tr.pinterest.com/pin/29132728831322915/

23


https://zeynepvarligurer.files.wordpress.com/2018/03/gc3b6stergebilim-ders-notu.pdf
https://zeynepvarligurer.files.wordpress.com/2018/03/gc3b6stergebilimde-anlamlandirma-ders-notu.pdf
https://zeynepvarligurer.files.wordpress.com/2018/03/gc3b6stergebilimde-anlamlandirma-ders-notu.pdf
https://www.empower-yourself-with-color-psychology.com/color-gray.html
https://www.empower-yourself-with-color-psychology.com/color-pink.html
https://sozluk.gov.tr/
https://tr.pinterest.com/pin/535013630713471768/
https://tr.pinterest.com/pin/29132728831209621/

